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1 JOHDANTO

Tassa opinnaytetyossa kartoitetaan mahdollisuudet, miten voi hyodyntaa te-
koalya matkailualan markkinoinnissa. ldea opinnaytetyohon tuli harjoittelussa,
jossa tehtiin matkailun markkinoinnin ja viestinnan tyotehtavia. Opinnaytetyolle
ehdotettiin toimeksiantajaksi Matkailun kehittamiskeskusta, jossa heilla on
ALYA matkassa — Satakunnan &lykkaan ja kestdvan matkailun kehittamis-
hanke. He pitivat opinnaytetyon aiheesta, jonka jalkeen rajattiin aihe ja miten
opinnaytetyo tehdaan. He ehdottivat yritysta, jolle tehtaisiin toiminnallinen case
opinnaytetyo. Ajatuksena oli erilaisten tekoalyalustojen kautta etsia mita ja mi-
ten kayttaa sita tyossa niin, etta se on eettista ja tekee tyosta tehokkaampaa.

Matkailuteollisuuden kannalta olisi aiheesta hyotya, koska se auttaa loyta-
maan valineita markkinointiin tekoalyn avulla. Opinnaytetyosta on apua yrityk-
selle tekoalyn kayton aloittamisessa. Tydsta olisi apua yrityksessa auttamaan
markkinoinnintydn tehostamisessa kayttaen tekoalyn alustoja. Tekoalyn kaytto
on kasvamassa mita enemman se kehittyy, jonka takia aiheeni on ajankohtai-
nen yritykselle.

Toimeksiantaja hyotyy tasta, koska heilla on tavoitteena hankkeessa edistaa
alykasta ja kestavaa matkailuliiketoimintaa. Tekoaly on ajankohtainen ja mark-
kinoinnissa sen hyddyntaminen on etu. Opinnaytetyd on ajankohtainen myas,
koska siina kartoitetaan sopivat tekoalyn alustat, joista yritys hyotyisi markki-
noinnissa. Lisaksi siita hyotyvat muut matkailuyritykset, joille tekoaly ei ole niin
tuttu.



2 AIHE JA TAVOITTEET

Tehtava on kehittdad matkailualan markkinointia. Toisena tutkimuskysymyk-
sena on miten tekoalya voi hyodyntaa sosiaalisen median markkinoinnissa,

jotta saadaan tavoitettua kohderyhma parhaiten.

Tarkoituksena olisi tuoda esille toimintoja, joita tekoaly tarjoaa markkinoinnin
tueksi. Esimerkiksi ChatGPT on hyva alusta markkinoinnin tyotehtaville, koska
siella saa luotua esimerkiksi teksteja, kyselyita ja kuvia.

Aihe on ajankohtainen, koska nykyisten tietokoneiden tehokkuus ja saatavilla
oleva datan maara ovat vaikuttaneet tekoalyn kehitykseen. Lisaksi tekoaly on
lisaantynyt arjen kaytossa merkittavasti, esimerkiksi Alexa, Siri ja Google As-
sistant ovat kehittyneet ja tuonut sita osaksi arkea. Lotan (2023) mukaan teko-
aly kehittyy koko ajan lisaa ja se yleistyy enemman arkeen, jonka takia on hyva

yritykselle 16ytaa tyokalut, joita voi hyodyntaa tyossa.

Markkinoinnissa tekoaly on tullut uutena hyddynnettavana alustana markki-
nointiin, ja sen myota se on muuttanut paljon sita. Vaikka markkinointi jatku-
vasti kehittyy, luova tekoaly tehnyt suuren muutoksen siihen. Luovan tekoalyn
avulla voimme luoda sisaltda, joka on raataloity ja henkilokohtainen, mutta
my0Os skaalautuva. Taman tarkoittaa, etta voimme tuottaa suuria maaria kor-

kealaatuista sisaltoa nopeasti ja tehokkaasti. (Sirén, 2024.)

Toimeksiantaja Matkailun kehittamiskeskus 10ysi opinnaytetyohon yrityksen,
jolle luotiin tekoalyopas. Ohjeen tavoitteena oli saada matkailun markkinointi-
tyostd tehokkaampaa tekodlyalustan avulla. Opinndytetyd tehtiin ALYA mat-
kassa - Satakunnan alykkaan ja kestavan matkailun kehittdmishankkeelle,
jossa oli matkailualan yritys esimerkkind. Tekoalyn kayton kartoittamisen ta-
voite oli tuoda yritykselle menetelmia, jotka tekevat markkinoinnista tehok-
kaampaa. Ohjeeseen huomioitiin myos eettisyys, jolla on iso merkitys tekoalyn

kaytossa, koska se on tuonut paljon kysymyksia tekoalyn kehittyessa ja sen



kayton lisaantyessa. Matkailualan yritys valittiin opinnaytetydhon esimerkiksi,

jotta ohjeesta saadaan selkea rakenne ja yksityiskohtaisempi.

Tavoitteena oli myOs saada tekoalyoppaasta hyodyllinen, jotta sita pystyy hyo-
dyntamaan toimeksiantaja seka yritys tulevaisuudessa. Dokumentti sisaltyy
ohjeista, miten hyodyntaa tekoalya matkailun markkinointitydssa. Ohjeet pe-
rustuvat yrityksen omaan markkinointiin ja haastattelussa kerattyihin tietoihin.

Toimeksiantaja on Matkailun kehittamiskeskus, jolla on ALYA matkassa — Sa-
takunnan alykkaan ja kestavan matkailun kehittamishanke. Hankkeen paata-
voitteena on edistaa alykastd ja kestdvaa matkailuliiketoimintaa Satakun-
nassa. Tuotettua tietoa ja osaamisen lisdamisesta hyotyvat matkailuyritykset.
Hankkeessa on toiminnallisena yhteistydbkumppanina Visit Satakunta.

OpinnaytetyOssa oli esimerkkina yritys, jolle tehtiin tekoalyn hyodyntamiseen
ohjeet. Yritys vuokraa kalustettuja asuntoja, juhlatiloja ja mokkeja. Vuokratta-

vissa olevat asunnot ovat tarkoitettu myos pidempaan majoitukseen.

Opinnaytetydn menetelma on toiminnallinen. Toiminnallisessa opinnayte-
tydssa on olemassa oleva tehtava, johon etsitaan ratkaisua. Sen lopputulok-
sena on tuotos, jota voidaan hyddyntaa tyoelamassa. (Karelian ammattikor-
keakoulu, 2024.) Opinnaytetyon tuotoksen tavoite on ratkaista, kuinka teko-
alya voidaan hyodyntaa matkailun markkinoinnissa, jotta tyosta tulee tehok-
kaampaa.

Opinnaytetyon konkreettisena tuotoksena on ohjeistus kohdeyritykselle teko-
alyn kaytosta matkailun markkinoinnissa. Tuotoksessa sisallytetaan ohjeita ja
vinkkeja sen kayttoon, miten tekoaly auttaa markkinoinnissa. Yritykselle teh-
daan haastattelu, jonka pohjalta luodaan ohjeet tuotokseen. Ohjeiden luomi-
seen kaytetaan myos tietoperustaa ja haastatteluita.

OpinnaytetyOossa kaytetaan tekoalya kieliopin tarkistamiseen ja ideointiin. Ide-
oinnilla tarkoitetaan rakennetta opinnaytetydssa. Kieliopin tarkistamisessa kat-
sotaan vain virheet, jotka ovat 16ytyneet opinnaytetyossa kirjoitetusta tekstista.



3 TEKOALYN ALKU JA NYKYAIKA

3.1 Tekoalyn historiaa ja taustaa

Tekoalyn moderni historia alkaa jo 1950-luvulla, josta on lahdetty tekemaan
kaikenlaisia tekoaly kokeiluja. Alkuaikoina vaikutti paljon koneet ja niiden ra-
jattu tehokkuus. 1980 Syvaoppiminen alkaa kasvattaa suosiotaan ja rakentaa

pohjaa koneoppimisen kehittymiselle. (Tampereen yliopisto, 2024).

Salon (2023) mukaan syvaoppiminen on neuroverkkojen sovellus, jossa on
kerroksia eri verkkoja, joilla se oppii monimutkaisempia piirteita datasta. Se on

tehokas esimerkiksi kuvien tunnistamisessa ja luonnollisen kielen kasittelyssa.

Samalla kun ldydettiin syvaoppiminen niin neuroverkotkin 10ytyivat. Ne toimi-
vat samalla tavalla kuin ihmisen aivojen toiminta neuronien avulla. Niiden
avulla se oppii tunnistamaan datasta kaikkia erilaisia kielimalleja ja kuvioita.
Esimerkiksi kuvia, aania ja teksteja, jonka pohjalta se pystyy tekemaan ennus-
teita.

Turingin testi on menetelma, jolla voidaan tutkia, onko tekoaly kykeneva ajat-
telemaan kuin ihminen. Testi on nimetty sen kehittajan Alan Turingin mukaan.
(St. George, 2024.) Turingin testissa on kolme osallistujaa, jotka ovat kaksi
ihmista ja yksi tietokone. Toinen ihmisista kysyy kysymyksia ja tietokone ja

toinen ihmisista vastaa kysymyksiin.

Tavoitteena on, etta kysymyksien vastauksien perusteella ihminen osaisi ar-
vata kumpi on tietokone ja kumpi ihminen. Testissa osallistujat ovat erillaan.
Testi suoritetaan useampaan kertaan, jos ihminen ei osaa arvata oikein tieto-
konetta vastaajaksi vahemman kuin puolet kerroista niin tietokonetta voidaan
pitéaa ihmisen kaltaisena.

Turingin testin merkitys nakyy vielakin, koska sita pystytaan kayttamaan teko-
alyn kykya imitoida ihmisen luomaa tekstia. On mahdollista, etta ihminen voi



epaonnistua Turingin testissa, jos testin tuomari arvioi ihmisen olevan kone tai
jos ihminen ei pysty kommunikoimaan yhta sujuvasti ja vakuuttavasti kuin te-

koaly. (Numminen, 2023).

3.2 Tekoaly nykyajan alykkaana avustajana

Salon (2023) mukaan luova tekoaly nousi 2000-luvulla ja siihen kuuluu Chat-
GPT. Nykyajan tietokoneet kerasivat itse dataa ja loivat silla uusia polkuja.
Tassa kohtaa tietokoneen rooli muuttui ongelman ratkaisijasta taiteen, kirjoit-
tamisen ja muun luovien alojen suuntiin. Esimerkiksi se pystyy luomaan kuvia
ja runoja. Niiden luomisessa on tarkeda huomata antaa selkeat ohjeet teko-
alylle, jotta saa silta oikeanlaisen vastauksen.

Lut Academic Libraryn (2023) mukaan kielimallit hyddyntavat hakukoneita. Nii-
hin kuuluvat ChatGPT, Bing Chat, Perplexity ja Google Bard. Kielimalli tulkit-
see kysymyksen ja sen perusteella hakee hakukoneelta tietoa. On tarkeaa silti
muistaa tarkistaa tekoalyn tiedon lahde koska se saattaa tulkita sen vaarin.
Taman takia on my0s tarkeaa tehda sivustoille nakyvyytta, jotta tekoaly osaa

sita kayttaa lahteena kysymyksiin.

ChatGPT on OpenAl:n kehittama tekoalyjarjestelma, joka on laitettu koekayt-
toon vuonna 2022. (Open Al, 2024). Se osaa monella eri kielella keskustella
ihmisen tavoin. Keskustelu ChatGPT:n kanssa perustuu taysin siihen mita ih-
minen sille kirjoittaa. Sita voi kayttaa monenlaisiin eri tarkoituksiin esimerkiksi
tiedonhankintaan, artikkeleihin ja runoihin. Kolarin ja Kallion mukaan (2023)
tietoa hankkiessa on tarkeaa tarkistaa tieto, koska se saattaa hallusinoida ja
antaa vaaraa tietoa koska silla ei ole sita.

OpenAl (2024) mukaan ChatGPT on mahdollista kayttaa ilmaiseksi, mutta
siina on rajoitettu GPT4 versio. Maksullisessa on enemman ominaisuuksia esi-

merkiksi DALL-E kuvanluonti ja verkkoselain lahteet.
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DALL-E on myds OpenAl:n luoma tekoaly ominaisuus, joka on yhteydessa
ChatGPT keskusteluissa. Sita voi pyytaa luomaan kuvia, kun antaa sille lau-
seen, jolla kuvastaa mita kuvassa pitaisi sisaltda. DALL-E 3 on saatavilla mak-
sullisessa ja ilmaisessa DALL-E 2.

DALL-E:a on mahdollista hyodyntaa kuvien muokkaamiseen ja luomaan kuvia.
Silla pystyy tekemaan erilaisia ominaisuuksia kuviin esimerkiksi kertomalla tyy-
lin, jota voi hyddyntaa omassa teoksessa. Silla voi my0Os yhdistaa kuvista ko-
konaisuuksia ja esimerkiksi majoituksessa sita voisi hyodyntaa yksittaisiin ku-

viin, joiden avulla tekoaly yhdistaa ja luo tilasta kokonaiskuvan.

Bing chat on samankaltainen tekoalyalusta kuin ChatGPT, mutta niissa on silti
merkittavia eroja. ChatGPT kayttaa opetettua tietoa, kun taas Bing chat hakee
tietonsa suoraan verkkosivuilta. Bing chat on Microsoftin luoma tekoaly alusta,
joka on suunniteltu kayttoon Edge selaimelle. (Microsoft Copilot studio, 2024.)

Bing chatilta saa selkeamman vastauksen, koska se kysyy tarkentavia kysy-
myksia seka antaa vaihtoehtoja enemman. Tietenkin sen antama tieto taytyy
my0s tarkistaa. Lisaksi se on hyodyllinen, koska se 10ytyy suoraan selaimesta.
Tekoaly alustaa valitessa taytyy tietenkin huomioida mita on tekeméassa, koska

eri alustoilla on erilaista tarjontaa, joista taytyy valita sopiva tilanteisiin.

Microsoft Copilotiin on tekoalyavustaja, joka sopii parhaiten tyokayttoon. Sen
avulla saastaa aikaa, lisaa tuottavuutta ja pystyy kasvattamaan liiketoimintaa.
(Microsoft, 2024.) Mikrosoft Copilot toimii samalla tavalla kuin ChatGPT ja bing
chat. Erona kuitenkin on erilaiset toiminnot, jotka soveltuvat yrityksille ja yksi-
tyishenkilGille. Lisaksi jos tietokoneessa on Windows 11-kayttojarjestelma niin
se on saatavilla selaimen lisaksi kayttojarjestelmassa.

Erona muista tekoalyalustoista on, ettd Microsoft Copilottiin pystyy yhdista-
maan myos Microsoft 365-sovelluksia. Muuten siina on samoja toimintoja kuin
muissakin tekoalyalustoissa. Jos sita vertailee esimerkiksi OpenAl:n ChatGPT
niin Microsoft Copilot antaa paremmin lahteita, koska se etsii tietoa selaimesta.
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4 TEKOALYN EETTISET HAASTEET

Tekoaly on herattanyt aina eettisia kysymyksia, jotka ovat muuttaneet muoto-
aan, mitd enemman tekoaly on kehittynyt. Kysymykset ovat aina keskittyneet,
miten tekoaly tulee vaikuttamaan ihmisen toimintaan. Tampereen Yliopiston
(2024) mukaan tekoalyn vastaukset ja tieto perustuu algoritmeihin, joiden pe-
rusteella se vastaa ja siita voi tulla ongelma, ettei sen luojat enaa tieda mista

tieto on peraisin tai miten tekoalyn algoritmit toimivat.

Salon (2023) nakemys on, etta tekoalyn kayton lisaantyessa on tullut esille
paljon eettisia kysymyksia, jotta sen kaytto olisi turvallista ja oikeudenmu-
kaista. Esimerkiksi miten sen keraamaa dataa sailytetaan, jotta sen kaytto on
turvallista ja milloin sen kayttd on kiellettya, jotta se ei luo epaoikeudenmukai-
sia tilanteita. Eettisiin kysymyksiin kuuluu esimerkiksi tekoalyn vaikuttaminen

tydelamaan ja talouteen.

Salon (2023) perustaa nakemyksensa siihen, etta tekoaly kehittyy koko ajan,
jonka takia sita on helppo kayttaa arjessa ja tydelamassa, mutta onko se tasa-
arvoista muita kohtaan, jotka tekevat ilman tekoalya tyonsa. Taloudellisessa
hyodyssa tekoalyn tekema tyo voi vaikuttaa moneen tai yhteen henkiloon,
josta saattaa tulla taloudellista epaarvoisuutta.

Myllymaen mukaan (2024) eettisiin nakokulmiin tekoalya kayttaessa kuuluu
my0s, kuinka paljon siina kuluu energiaa. Tekoaly ja sen keraama data kulut-
taa todella paljon energiaa. Yksittaisen ChatGPT kyselyn kulutus on 1,7-2,6
Wh. Yksittainen kyselyn energian kulutus ei kuullosta paljolta, mutta jos mil-
joonista kayttajista aloitetaan laskemaan, niin sahkon kulutuksen maara on
huomattavasti suurempi. Tahan ongelmaan pystytaan vaikuttamaan, mietti-

malla tarvitseeko kaikkea kysya tekoalylta ja jattaa turhat kysymykset pois.

Mita enemman tekoaly kehittyy ja sen kaytto lisaantyy, heraa kysymys mika

osuus ihmisellda on enaa, kun se osaa jo luoda luovaa sisaltoa. Tekoalyn
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liiallinen kaytto voi olla myos haitallista siina mielessa, ettd ihmisen oma luo-

vuus karsii ja uuden tiedon oppiminen jaa pois.

5 TEKOALY MATKAILUSSA

5.1 Tekoalyn hyodyt matkailualalle

Tommolan (2024) mukaan digitalisaatio ja teknologian kehitys 2000-luvulla on
jo tehnyt ison muutoksen matkailualalle. Tekoalya on hyodynnetty matkailussa
asiakasdatan keraamiseen ja analysointiin, markkinointiin ja asiakaspalve-
luun. Sen avulla matkailun yrittgja tai kehittgja on pystynyt parantamaan toi-
mintaansa nopeuttamalla tyon prosessia. Sen avulla on myos I0ydetty uusia

ideoita tuotteiden ja palveluiden kehittamiseen.

Tekoalyn hyddyntaminen markkinoinnin automaatiossa on avain tehokkuuden
maksimoitiin. Automatisoimalla toistuvat ja aikaa vievat tehtavat, kuten asia-
kasviestinnan, markkinointikampanjoiden seurannan ja analysoinnin, yritykset
voivat vapauttaa resurssejaan luovempiin ja strategisempiin tehtaviin. (Almi-
ten, 2025).

Efimovan (2024) mukaan matkailussa tekoaly on vaikuttanut paljon asiakas-
palveluun seka markkinointiin. Sen keraama data on myos vaikuttanut paljon,
koska se pystyy ehdottamaan asiakkaalle matkakohteita, jonka avulla saastyy
aikaa. Se hyodyttad monesta eri nakokulmasta matkailun alaa. Esimerkiksi
asiakaspalvelussa, kun se on paljon monipuolisempaa ja helpommin lahestyt-
tava. Negatiivinen vaikutus silla on ollut datan sailytyksessa ja siihen liittyvissa
turvallisuus riskeissa. Tekoaly keraa paljon dataa, jonka takia on huolen ai-
heena, etta sita joutuu vaariin kasiin. Lisaksi huoleen aiheena on myds, kuinka

paljon tekoaly toiminnoista vie ihmisten toita.
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Generatiivisella tekoalylla toimivat keskustelu avustajat mullistavat matkusta-
jien vuorovaikutuksen palveluntarjoajien kanssa, tarjoten valitonta tukea ja
henkilokohtaisia suosituksia. Nama voivat kasitella tiedusteluja, tehda matka-
varauksia ja tarjota matkaneuvoja, joka vahentaa merkittavasti tyontekijoiden
tyota ja parantaa asiakastyytyvaisyytta. (Vass, 2024). Keskustelu avustajia

kayttaessa on myos tarkeaa, etta asiakkaat tietavat puhuvansa tekoalylle.

Visit Finlandin (2024) mukaan tekoalylla voi tehostaa tyoprosessia laittamalla
sen tekemaan esimerkiksi kassaraporttien analysointia ja tarkistamista, mutta
sita tarvitsee myd0s itse seurata. Sille voi myos keskustella ideoista, joita on
kayttamassa esimerkiksi markkinointiin. Tekoalyn kanssa suunnittelu tekee
ideoinnista tehokkaampaa, koska se tekee ehdotuksia idean parantamiseksi.

Digiymparistossa asiakkaasta saadaan kerattya yha yksiloidympaa dataa, jota
yritykset voivat hyodyntaa palvelussa, tuotteistuksessa ja myynnissa. Luvat
tiedon keraamiseen ja hyodyntamiseen on tarkeda muistaa kysya heti alkuvai-
heessa. Myoskaan yrityksen omia kriittisia tietoja, vaikkapa nimitietoja sisalta-
via dokumentteja tai liiketoimintaan liittyvia tietoja, ei tule jakaa tekoalylle silla
niista tulee silloin kaytannossa julkisia. (Visit Finland 2024).

Tommolan (2024) mukaan datan keraaminen asiakkaista on muuttunut, koska
tekoalyn avulla pystytaan keraamaan sita eri tavalla kuin aikaisemmin. Dataa
pystytaan keraamaan isoja maaria seka luomaan sen avulla esimerkiksi mark-
kinointi suunnitelmia. Tekoalyn keradman datan avulla pystytaan myos hyvin
hahmottamaan, kuinka markkinointi menestyi ja mika siina toimi. Myos datan
avulla pystytaan rakentamaan kuluttajille ja kohderyhmille raatalodityja palvelu

paketteja.

5.2 Tekoalyn tarjoamat mahdollisuudet matkailualalle

Heinosen (2024) mukaan matkailualalla on keskitytty parantamaan matkailun
asiakaspalvelua. Chatbotit ovat hyvin yleisia verkkosivustoilla, jotka palvelevat
asiakkaita vuorokauden ympari. Lisaksi sita on hyodynnetty datan
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keraamisessa ja analysoinnissa, jotta on saatu kerattya asiakkaan kayttayty-
misesta tietoa ja personoitua palveluita oikealle asiakasryhmalle. Taman
avulla on matkailun yritykset saanut parannettua myyntiaan. Personoiduilla
palveluilla tarkoitetaan esimerkiksi mainoksia kohteilta, joita datan perusteella
asiakas on katsonut. Pelkastaan nailla toiminnoilla saadaan hyvin edistettya

asiakaspalvelua, koska se kohdistuu suoraan asiakkaan tarpeisiin.

Personointi on keskeinen tekija nykypaivan markkinointi strategiassa, ja teko-
alyn rooli tassa yhteydessa on korvaamaton. Tekoalyn avulla yritykset voivat
raataldida markkinointiviestinsa ja tarjouksensa vastaamaan jokaisen yksittai-
sen asiakkaan tarpeita ja mieltymyksia. Tama ei ainoastaan paranna asiakas-
kokemusta vaan myOs tehostaa markkinointikampanjoiden tuloksellisuutta.
(Almiten, 2025).

Visit Finlandin (2024) moderoimassa matkatieto-seminaarissa matkamessuilla
2024 keskusteltiin paneelissa, millaisia mahdollisuuksia tekoaly tarjoaa mat-
kailun alalle. Tekoalya voidaan hyodyntaa monella tavalla, erityisesti tekstin,
kuvien ja videoiden muokkaamisessa, mika voi parantaa sisallon 10ytymista

hakukoneoptimoinnin avulla.

Alykas tekoaly (Al) on parantanut jarjestelmien suorituskykya monilla eri alu-
eilla ja tuonut vuorovaikutteisempia henkilokohtaisia agentteja. Vaikka teko-
alya hyddynnetaan laajasti eri aloilla, matkailualalla ei ole kehitetty yhta paljon
tekoaly ratkaisuja. (Duarte, Torres, Ribeiro & Moreira, 2020)

Uutena trendina on noussut UAIGC (User Al-Generated Content), jossa bran-
dit, markkinoijat ja kuluttajat hyodyntaa tekoalya tuomalla lisaa luovuutta ja
luomaan uusia tarinoita. (Kurio,2024). Esimerkiksi markkinoinnissa kaytetaan
kuvaa, joka on luotu tekoalylla. Tata pystyy hyvin hydédyntamaan tekemalla

siitd omaan brandiin sopivan ja saada markkinoinnista nakyvampi.

Visit Finlandin (2024) nakemys oli, etta tekoalylla saa helposti murrettua kieli-
muureja asiakaspalvelu tilanteissa tai pelkastaan tuomalla markkinointiin mo-

nikielisempaa viestintaa. Tata pystyy hyodyntamaan helposti syottamalla
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tekstin kdannettavaksi esimerkiksi ChatGPT, jossa se kaantaa koko tekstin ja
tekee siita tehokkaampaa kuin kdantamalla sen itse. Tietenkin on tarkeaa tar-
kistaa, etta se on kaannetty oikein, jotta ei tule vaarinymmarrysta.

Tekoalyn ansioista matkustajien ei enaa tarvitse kayda matkatoimistoimis-
toissa varatakseen lentoja tai etsiakseen majoitusta. Tekoalyassistentit ja alyk-
kaat chatbotit ovat nyt syrjayttaneet matkatoimistot, joiden avulla matkustajat
voivat varata lentoja ja majoitusta seka vuokrata ajoneuvoja verkossa. Naita
chatbotteja kaytetdan sosiaalisessa mediassa kuten Facebook Messenge-
rissa, Skypessa, WhatsAppissa ja Viberissa, jotta kayttajille voidaan tarjota
henkilokohtaisempi varauskokemus. (lzchak, 2021). Tekoalyassistenttien
avulla saadaan matkailualan tyontekijoiden tyosta tehokkaampaa, koska heilla
on enemman aikaa tehda luovaa tyota tai palvella asiakkaita, jotka ovat paikan

paalla.

Tekoalya pystytaan hyodyntamaan myos lentokentilla niin, etta siita hyotyy
matkustaja ja henkilokunta. Matkatavaroiden kasittelyssa, tekoaly voi opti-
moida matkatavaroiden kasittelyjarjestelmia seuraamalla yksittaisia laukkuja
RFID-tunnisteiden (radio frequency identification) tai viivakoodinlukijoiden
avulla. Koneoppimisalgoritmit voivat analysoida dataa ennustaakseen matka-
tavaroiden virtausta, ennakoidakseen ruuhkautumiskohdat ja tunnistaakseen
mahdolliset ongelmat, kuten vaarin sijoitetut tai vaarin kasitellyt laukut. Paran-
tamalla matkatavaroiden kasittelyn tehokkuutta voidaan vahentaa viivastynei-
den ja kadonneiden laukkujen riskia, mika johtaa sujuvampaan matkustusko-
kemukseen matkustajalle. (AlSeddiqi, 2024).

Talla hetkella tekoaly on sisallytetty moniin matkailu ja matkailualan osa-aluei-
siin, mika helpottaa matkailijoiden elamaa ympari maailmaa. Esimerkiksi len-
tokentilla on nykyaan joitain laajalti kaytettyja tekoalymuotoja, kuten kasvojen-
tunnistusjarjestelma ja lentokenttien turvaskannauslaitteet. (Izchak, 2021).
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6 TUTKIMUSOSION TOTEUTUS

6.1 Haastatteluiden tavoitteet

Haastatteluiden tavoite oli tuottaa tietoa ja aineistoa ongelman ratkaisua var-
ten. Haastattelukysymyksilla on suuri vaikutus siihen kuinka tarkan vastauksen
saa. Taman takia on tarkeaa rajata ja muotoilla kysymykset, jotta saa tarvitta-
van vastauksen. Kaytanndssa haastattelijan kysymysten sisaltamilla rajauk-
silla, muotoiluilla ja tyylillda on suuri vaikutus siihen millaisia vastauksia ja kes-

kusteluja aineistoon saadaan. (Hyvarinen, Suoninen & Vuori, 2024).

Yrityksen haastattelussa tavoitteena oli kerata tietoa, jotta ohjeista tulisi heille
hyodylliset. llman tietoja, joita kerattiin haastattelusta ei olisi voitu tehda tark-
koja ohjeita, jotka sopisivat yritykselle ja auttaisi tekoalyn kaytossa markkinoin-
tityossa. Haastattelua on muokattu niin, ettei yrityksen nimi tai yhteiskumppanit

nay opinnaytetyossa.

Asiantuntijahaastattelussa oli tavoite saada ajankohtaista ja asiantuntevaa tie-
toa, joka tukisi tietoperustaa seka auttaisi ohjeiden rakentamista ja suunnitte-
lua. Lisaksi haastattelun tavoitteena oli rajata tekoaly alustoja, joita ohjeissa
tultaisiin kayttamaan.

Onhjeet perustuivat haastatteluissa annetuista tiedoista. Haastattelu on tarkea
osa opinnaytetyota, koska sen avulla saatiin ohjeisiin alku, josta niita aloitettiin
tekemaan yritykselle. Haastatteluiden tavoite oli saada tietoa yrityksen omista
markkinoinnin tavoitteista ja tekoalyn hyodyntamisen tarpeesta seka saada
asiantuntija haastattelusta tietoa, joka vahvistaa opinnaytetyon tietoperustaa.

6.2 Haastatteluiden menetelmat

Haastattelut toteutettiin kvalitatiivisena tutkimuksena. Laadullinen eli kvalitatii-

vinen tutkimus on tieteellisen tutkimuksen menetelmasuuntaus, jossa pyritaan
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ymmartamaan kohteen laatua, ominaisuuksia ja merkityksia kokonaisvaltai-

sesti. (Jyvaskylan yliopisto, 2025.)

Ensimmaisena haastateltiin yritysta x, johon ohjeet tekoalyn kayttoon raken-
netaan. Haastattelun kysymykset tehtiin teemahaastattelun tyylilla. Teema-
haastattelu on keskustelunomainen tilanne, jossa kdydaan ennalta suunnitel-
tuja teemoja. (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka, 2006). Haastattelussa ky-
symykset liittyivat yritykseen, sen markkinointikanaviin, kohderyhmaan seka
tekoalyn kaytosta ja mihin he sen kokevat tarpeelliseksi. Kysymykset muotoil-
tiin ennen haastattelua, mutta niita kysyttiin haastattelussa eri muodoissa. Ky-
symykset keskittyivat eri osa-alueisiin yrityksen toiminnasta, jotta haastatte-
lusta saataisiin tarvittava tieto ohjeita varten.

Toisena haastatteluna oli asiantuntijahaastattelu, jossa haastateltiin Ville Nie-
mijarvea tekoaly yrittgjaa. Asiantuntijoita haastatellaan sen tiedon vuoksi, jota
heilla oletetaan olevan tutkittavasta aiheesta. (Hyvarinen, Nikander, Ruusu-
vuori & Aho, 2017). Haastattelua ennen tehtiin kysymykset. Kysymykset esi-
tettiin teemahaastattelun tyylilla. Kysymykset perustuivat tekoalyyn matkai-
lualalla, jotta saatiin tietoa ja saavutettiin haastattelun tavoitteet. Niita rajattiin

eri osa-alueisiin, jotta saatiin tarvittavaa tietoa eri nakokulmista.

7 HAASTATTELUJEN TULOKSET

Yrityksen x edustajan haastattelussa saatiin tietoa heidan markkinointinsa ka-
navista ja mita he siella mainostavat. Lisaksi tietoa tuli kohderyhmasta ja yri-
tyksen toiminnasta. Haastattelussa tuli myos esille, kuinka paljon he ovat kayt-
taneet tekoalya markkinoinnissa. Tama auttaa ohjeiden tekemisessa, koska
tiedetaan, kuinka laajat ohjeiden tarvitsee olla. Niita varten saatiin myos tietoa

mihin he voivat tekodlya kayttaa markkinoinnin apuna.
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Asiantuntijan eli Niemijarven haastattelussa tuli ilmi, kuinka tekoalyn kehitys
on nopeaa, jonka takia ei kannata tehda suuria hankintoja tekoalyn kanssa.
Lisaksi siind mainittiin kuinka pienempien yritysten kannattaa hyodyntaa val-
miita tekoaly ratkaisuja. Taman ja muun tiedon perusteella on helpointa tehda
ohjeet ChatGPT:lle, koska sen avulla paasee yritys jo eteenpain tekoalyn kayt-
toonotossa matalalla kynnyksella. Seka yrityksen ei tarvitse sijoittaa tekoaly
toimintoihin paljoa rahaa, koska heidan ei tarvitse maksaa kuin palvelumak-
suja. Haastattelu auttoi myos ohjeiden laatimisessa, koska siina tuli hyvin esille
asioita, jotka voidaan huomioida paikallisen yrityksen nakokulmasta. Haastat-
telusta oli todella paljon hyotya, koska asiantuntijalla oli paljon kokemusta te-
koalysta matkailualalla.

ltse toiminnoista, joita tekoalyn avulla yrityksen kannattaa tehda, liittyvat teks-
tien parantamiseen, ideointiin esimerkiksi markkinoinnissa tai kampanjoissa ja
analysoinnissa. Naista sai tietoa haastattelussa, jossa asiantuntija toi esille
kuinka tarkeaa on luoda silti tekstia, joka on brandinsa mukainen, koska teko-
aly luo liian yliampuvia teksteja valilla. Taman takia on my0s tarkeaa tarkistaa

tekstit, joita tekoaly luo.

Lisaksi eettinen nakokulma, joka tarvitsee huomioida ohjeissa, on kuinka pal-
jon tekoaly kayttaa energiaa. Energian kayttd huomioidaan tarkoilla ohjeilla,
joiden avulla saa vastauksia tekoalylta, joita halutaan. Haastattelussa tuli myos
tarkeaa tietoa tietosuojasta. Tama on hyva myos sisallyttaa ohjeisiin, jotta ne

huomioidaan, jos on tarve.

Haastatteluiden perusteella ohjeita Iahdettiin laatimaan ChatGPT:n, jossa yri-
tys pystyy kaikkia tarvittavia toimintoja tekemaan. Ohjeissa sisaltd perustuu
markkinointiin sosiaalisen median kanavissa, nettisivuilla ja lisaksi keratyn da-
tan analysointiin. Ohjeisiin sisallytetaan haastatteluista keratyn tiedon avulla
ohjeet tekstin parantamiseen, ideointiin, analysointiin seka kuvien muokkaa-

miseen.
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8 TEKOALYOHJEISTUS

Ohje sisalsi osioita, joissa kasitteli kuvien muokkaamiseen, tekstien muokkaa-
miseen, ideoihin ja keratyn datan analysointiin. Lisaksi ohjeessa on eettiset
nakokulmat tekoalyn kaytosta. Ohjeessa huomioitiin yrityksen Iahtokohta teko-
alyn kaytosta. Se tehtiin Canvalla. Variksi valittiin neutraaleja vareja, jotta sita
on helppo lukea. Ohje 16ytyy opinnaytetyosta liitteena.

Ohjeen alussa kerrotaan valitusta tekoalyalustasta ChatGPT. Se oli olennai-
nen osa ohjetta, koska se perustuu siihen tekoalyalustaan. Ohjeessa on tietoa
ChatGPT ja linkki sivustoille, josta saa tietoa hinnastosta. Linkki laitettiin oh-
jeeseen, koska hinnastot saattavat muuttua niin tieto on ajankohtaisempaa
siita.

Tekstien parantamisen osiossa kasiteltiin, kuinka tarkeaa on tarkastaa teko-
alyn tekema teksti ja tieto, jotta se soveltuu yrityksen brandiin ja tieto on oi-
keaa. Tassa osiossa painotettiin kuitenkin, ettd on tarkeaa silti itse luoda ja
tekoalylla voidaan parantaa tekstia.

Kuvien muokkaamiseen ohjeet keskittyvat huoneiston kuviin koska yritys ku-
vaa huoneistoja ja tekoalyn avulla niista saa luotua laajemmalla kuvalla koko
huoneiston. Tekoalylle voi syottaa kuvia huoneesta ja se liittaa ne yhdeksi,
josta saadaan laajempi kuva koko huoneesta. Kuvien muokkaamista yritys ei
kokenut tarpeelliseksi koska se ei ollut onnistunut niin kuin oli haluttu, mutta

ohjeisiin sisallytettiin juuri sen takia, jotta siita voisi yritykselle olla myos hyotya.

Ildeoinnissa ja suunnittelu osio ohjeesta keskittyi siihen, kuinka tekoaly voi olla
avustajana kampanjoiden tai uusien ideoiden luomisessa. Siind on myds,

kuinka voidaan luoda sisaltoa, joka tavoittaa halutun kohderyhman parhaiten.

Sosiaaliselle medialle on oma osio ohjeissa, joiden avulla tavoitetaan yrityk-
selle mahdollisuutta saada tavoitettua laaja kohderyhmansa. Siihen tehtiin esi-
merkki, jossa tuotiin esille milla avainsanoilla tekoalylta saa parhaiten tietoa tai
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tekstia. Sosiaalisen median ohjeet keskittyivat enemman kohderyhman tavoit-
tamiseen, koska tekstien parantamisen osiossa oli jo sosiaaliseen mediaan

liittyvia asioita.

Eettisyys on tarkea osa ohjetta, koska tekoalyn kayttd on helppoa ja uutta niin
on tarkeaa tuoda esille asiat, jotka kannattaa huomioida sita kayttaessa. Ta-
man takia ohjeeseen sisallytettiin eettiset kysymykset.

9 POHDINTA

Opinnaytetyossa tutkimuskysymyksena oli miten kayttaa tekoalya matkailun
markkinoinnissa. Sita pystyy hyodyntdamaan monella eri tavalla, mutta opin-
naytetyossa tehtiin ohjeet yritykselle, jonka takia niissa keskityttiin tekstien
muokkaamiseen, kuvien muokkaamiseen, kohderyhman tavoittamiseen ja

tekstin luomiseen.

Ohjeiden perustana oli haastattelut ja tietoperusta, joilla saatiin rajattua teko-
alyalusta, minne ohjeet perustuivat. Haastattelun avulla saatiin rajattua ohjei-
den sisaltoa yritykselle sopivaksi. Ohjeet luotiin Canvan avulla, josta |0ytyi so-
piva variskaala. Siihen valittiin neutraalit varit, jotta sita olisi mukava lukea ja

helppo tulkita.

Aineistonkeruumenetelmana haastattelut olivat hyva vaihtoehto koska sai
ajantasaista ja tarpeellista tietoa. Litterointi oli isoin haaste haastatteluissa. Sii-
hen kului paljon aikaa, mutta siitéa oppi uutta.

Opinnaytetyossa onnistuttiin haastatteluissa tiedon keraamisessa, koska il-
man sita ohjetta ei olisi saatu tehtya. Tietoperustassa onnistuttiin 16ytamaan
ajankohtaista tietoa. Haasteena opinnaytetyossa oli saada tieto ajankohtai-
sena, koska tekoaly kehittyy koko ajan nopeaa vauhtia, niin tieto vanhenee
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nopeasti. Myos haasteena oli, ettei ohje tule vaikuttamaan ihmisen omaan luo-
vuuteen, koska tekoalya on helppo hyddyntaa, mutta ohjeen tarkoitus ei ole

vaikuttaa ihmisen omaan luovaan tekemiseen.

9.1 Kohdeyrityksen palaute ohjeesta

OpinnaytetyOsta saimme hyvin ideoita kohteen markkinointiin somessa, some-
paivityksiin, videopostauksiin ja hakukoneoptimoituihin hashtageihin.

9.2 Toimeksiantajan palaute

Opinnaytetyon aihe, tekoalyn hyédyntaminen matkailuyrityksen toiminnassa,
on erittain ajankohtainen ja tarjoaa runsaasti mahdollisuuksia kaytannon so-
velluksiin. On myodnteista, etta tydssa on valittu konkreettinen kohdeyritys ja
tyossa nakyy tekijan omaehtoinen ote seka kiinnostus aihetta kohtaan. Teo-
riaosa jai kuitenkin melko suppeaksi, eika aiheeseen ollut syvennytty aivan
siind maarin kuin olisi toivottavaa.

Kaiken kaikkiaan tyo tarjoaa hyvan lahtokohdan aiheen jatkotarkasteluun ja
osoittaa kaytannonlaheista ajattelua, josta on hyotya tydelamassa.

Kiitos tyon tekijalle!
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ChatGPT

Chatgpt on tekodlvjarjestelma, joka
osaa keskustella thmisen tavoin.
Se osaa esimerkiksi luoda tekstida,
kiantaa kielia, hakea tietoa ja
muokata kuvia
Sita voi kavttad ilmaiseksi, mutta
maksullisessa on enemmin
ominaisuuksia.

Lisatietoa hinnastosta
https://openai.com/chatgpt/pricing/
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Cettisyys tekodlva
kavttaessa

Tekodlvyn kavtossa kuluu paljon
energiaa, jonka takia on tarkedd ettei
kavta sita kuin tarvittaessa.

Sen kivtossa kannattaa miettia
karsiiko oma luovuus tai yritvksen
brindi.

Tekodlylle ei kannata svottaa
vritvksen omia henkilokohtaisia

tietoja, koska siiti tulee julkista tietoa.

Jos vritvkselld on kavtossa chatbot,
tavtyy asiakkaiden tietdc
keskustelevansa tekodlyn kanssa.
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Tekstien muokkaus

Tekstiad muokkaamassa taytyy

tarkistaa tieto ja teksti jotta siita tulee
vritvksen brandiin sopiva.
Tekodlvlle tarvitsee selkedsti sanoa

mitd ja miten tekstia tarvitsee
muokata.
Tekodlvlle ei kannatta syottaa

henkilokohtaisia tietoja
Tekstid luodessa tekodlylle voi kertoa

minkdlainen teksti ja mihin
markkinointikanavaan se tulee.

ChatGPT kvysyy vastauksen jilkeen
tarkentavia kysymvksia muokkausta
varten, joiden avulla voi tehda
tarkemmin tekstista sopivamman.
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Esimerkki

Luo teksti vuokrattavalle mokille vritvksen nettisivuille
ChatGPT:n vastaus:
Tissi on ehdotus vuokramokkiii esitteleviiksi tekstiksi vritvksen nettisivuille.
Se on kirjoitettu myvvisti mutta informatiivisesti, sopien hyvin esimerkiksi
matkailu- tai majoitusyritvksen sivuille:

Vieti unohtumaton loma luonnon rauhassa

Tervetuloa rentoutumaan viihtvisille vaokramaokillemme, joka sijaitsee

rauhallisella paikalla kirkasvetisen jirven rannalla — vain reilun tunnin
ajomatkan pidssa kaupungin hilindsti. Mokki tarjoaa tivdelliset puitteet

niin perheiden, pariskuntien kuin vstaviporukoiden kesdlomalle.
2 Mokin varustelu

. Tilaa 4—6 hengelle
e Hvvin varusteltu keittio (jadkaappi, liesi, mikroaaltouuni, kahvinkeitin)

o Erillinen puuldmmitteinen sauna
J Laituri ja soutuvene kiviettivissi
o Takka ja grilli

. Oma ranta ja piha-alue

o Ilmainen Wifi

J Lemmuikit tervetulleita

# Eliamvksid jokaiselle
(Jamu alkaa lintujen laululla ja kahvihetkelld laiturilla. Pdivisin voit uida,
kalastaa tai lihted pienelle retkelle lihimetsiin marjastamaan tai

sienestamddn. lllalla limmitetidn sauna ja nautitaan ilta-auringosta jirven

tyyntvessi.
IMokki sopii myos etdtyohon — tidlld vhdistit tyon ja levon ainutlaatuisella
tavalla.
%7 Varaa oma lomasi

IMokki on vuokrattavissa toukokuusta svyskuuhun viikkohinnoittelulla (pe—pe
tai su—su).

Tutustu vapaisiin ajankohtiin jo varaa helposti alla olevan lomakkeen kautta

tai ota meihin suoraan vhtevtti!
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Esimerkki

Tee sosiaalisenmedian tekstistia parempi lomamokki
rannalla
Chatgpt:n vastaus
Totta kai! Tassi paranneltu esimerkki sosiaalisen median tekstiksi,
joka houkuttelee thmisia vuokraamaan lomamokin rannalta:
e Unelmiesi lomamokki odottaa! g
Etsitko tavdellisti paikkaa rentoutumiseen veden ddrelld? Tamd
viithtvisd mokki rannalla tarjoaa kaiken, mita tarvitset
unohtumattomaan lomaan:
Oma ranta
Sauna ja grilli
2 Tilava mokki perheelle tai vstiviporukalle
£ Rauhallinen sijainti luonnon keskelli
Herdd aaltojen aaneen, nauti aamukahvit laiturilla ja paata paiva
nuotion loimussa. Vapaata vield kesiksi — varaa oma aikasi nyt!
Ratso vapaat ajankohdat ja kysy lisid viestilld!
? [Paikkakunnan nimi tai alue]
&8 Kuvia ja tunnelmia profiilissa!



Ruvien muokkaaminen

ChatGPT:n avulla voi tehda
laajemman kuvan huoneistosta
vhdistamalla kuvia.

Se tekee kuvien avulla koko huoneesta
kuvan jota voi hvvin hvodvntaa
esimerkiksi nettisivuilla.
Lihetd kuvat ChatGPT keskustelussa
ja lisad siihen tekstiksi vhdista ja
tyvli milla haluat sen muodostavan
kuvat.

Muista laittaa kuvat oikeassa
jarjestrksessi ChatGPt:n jotta se
vhdistia ne oikein.
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ldeotnti ja suunnittelu

e  Tekodlva voidaan hvodyntid
markkinoinnin ideoinnissa tai
kampanjoiden suunnittelussa.

. Esimerkiksi silti voi kysv

ehdotuksia julkaisulle sosiaaliseen
tai kampanjotihin joilla tavoittaa
halutun kohdervhmin

e Tarkeaa on tehda tarkka kuvaus

tekodlvlta mitd haluaa jotta se osaa
vastata oikein
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Esimerkki

E€hdota kesiin mokki vuokraukseen sopivia julkaisuja
ChatGPT:n vastaus:
# Visuaaliset jo tunnelmalliset julkaisut
1. "Resdunelma odottaa”
Ruva laiturista, auringonlasku taustalla.
Teksti:
Pakene arkea ja nauti luonnon rauhasta. Vuokrattavana tunnelmallinen
mokki jarven rannalla — kesin parhaat hetket syntvviit tadlld.

2. "Herdd lintujen lauluun”
Ruva mokin ikkunoista avautuvasta aamumaisemasta.
Teksti:
(lamu kahvi laiturilla, puusauna iltaisin — vuokraa kesén paras
piilopaikka nvt!

» Riivtinnonliheiset ja informatiiviset julkaisut
3. "Raikki mukavuudet keskelld luontoa”
Listaa varustelut: saung, laituri, soutuvene, Wifi, lemmikit sallittu jne.
Teksti:
Moderni mokki luonnon helmassa — mukavuudet arjesta, maisemat
lomasta. Varaa viikkosi nt.

4. "Vield vapaita viikkoja!"
Teksti:
Heindkuussa vieli vapaita aikoja! Varaa pian ennen kuin kalenteri
tavityy.
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< Eliamykselliset julkaisut
5. "Resimuistoja koko perheelle”
Ruva lapsista uimassa tai grillaamassa.
Teksti:
Uimista, onkimista, makkaranpaistoa — mokkielimd on
parhaimmillaan koko perheen kanssa.

6. "Romanttinen irtiotto arjesta”
Ruva kvnttiloistd ja saunasta ilta-auringossa.
Teksti:
Pariskuntien suosikki: hiljaisuutta, saunahetkid ja omaa rauhaa.
Varaa romanttinen mokkiloma.

O Nopeat ja kevvet somesisallot
7. Rysymyspostaus:
"Miss sind viettaisit mieluiten kesdillan — laiturilla vai nuotion
dadrellid?"
Lisid kuva molemmista ja CTU: "Ratso meidian mokki ja varaa oma
iltasi!"

8. Videopostaus (Reels/TikTok):
Nopea 15 sekunnin video mokistd: aamukahvi, jarvi, sauna, ilta-
aurinko.
Teksti: "Taltd ndvttid tavdellinen kesdpdivi. Vuokraa omasi nyt!"



Sosiaalinenmedia

e ChatGPT:n avulla voi lovtaa oikeat
hashtagit jotta saa tavoitettua
oikean kohdervyhmin
e Hashtageja prvtaessa tarvitsee
antaa tietoa tavoiteltavasta
kohdervhmasta ja kohteesta jotta
ChatGPT saa luotua sopivat
hashtagit
J Tassdakin kohtaa on tarkeda
muistaa ettei syota mitaan tietoja
joita ei halua julkiseksi tiedoksi
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Esimerkki

Tee hashtag joilla tavoittaa perhematkailijat sosiaalisessa
mediassa vuokra mokki julkaisulla
ChatGPT.n vastaus
Tassi on kokoelma tehokkaita hashtageja, joilla voit tavoittaa
perhematkailijoita sosiaalisessa mediassa vuokramokkijulkaisulla.
Hashtagit on suunniteltu vetoamaan eritvisesti lapsiperheisiin, kotimaan
matkailijoihin ja mokkielamasta kiinnostuneisiin:
Suomeksi:

#Perheloma #LapsiperheenLoma #RotimaanMatkailu #Vuokramokki
#Mokkielamad #IMokkiloma #LomaSuomessa #Luontoloma
#Mokkiarki #PerheRetkelld
#LastenKanssaReissuun# Lapsiystavillinen

Englanniksi (jos haluat tavoittaa myds kansainvilistd vleisoi):
#familyTravel #familyCabinGetaway #Cabinlife #RidfriendlyTravel
#NatureVacation #ScandinavianGetaway # TravelWithKids
#CozvCabin
Voit vhdistelld esimerkiksi ndin:

"Kesdloma mokilli koko perheen voimin! & s #erheloma
#Vuokramokki #Mokkielamad #LapsiperheenLoma #Luontoloma”



