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Opinnaytetyon tavoite oli tuottaa toimeksiantajalle TelttaSaana Oy selkea ja
kaytannollinen brandikasikirja tukemaan brandin yhtenaisyytta ja
johdonmukaista toimintaa. Toimeksiantajalla ei ollut aikaisempaa ohjeistusta
brandista, joten tyd toimi brandin visuaalisena ja viestinnallisena oppaana
samalla tukien yrityksen suuntaviivoja ja tavotteita.

Opinnaytetyo toteutettiin toiminnallisena tyona. Opinnaytetyo koostuu
teoreettisesta ja toiminnallisesta osuudesta. Teoreettisessa osuudessa
kasitellaan brandin merkitysta seka kaydaan lapi brandia maarittelevia osa-
alueita. Toiminnallinen osuus koostuu toimeksiantajan haastattelusta, jonka
osana kaytetddn moodboard-menetelmaa seka osuudessa kaydaan lapi
brandikasikirjan suunnittelua ja toteutusta.

Tuloksena tuli brandikasikirja, joka maarittelee brandin keskeisia visuaalisia ja
viestinnallisia tekijoita. Brandikasikirja samalla kartoittaa yrityksen brandi-
identiteettia. Tyo oli toimeksiantajalle ensimmainen brandia kasitteleva tuotos ja
sita voi hyddyntaa pohjana jatkokehitykselle.
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Creating a brand manual for a tent
sauna brand
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The goal of the thesis was to produce a clear and practical brand manual for the
client TelttaSaana Oy to support the unity and consistent operation of the brand.
The client had no previous instructions on the brand, so the work served as a
visual and communicative guide for the brand while supporting the company's
guidelines and goals.

The thesis was carried out as a functional work. The thesis consists of a
theoretical and a functional part. The theoretical part deals with the significance
of the brand and goes through the areas that define the brand. The functional
part consists of an interview with the client, as part of which the mood board
method is used, and the planning and implementation of the brand handbook is
reviewed.

The result was a brand handbook that defines the key visual and
communication factors of a brand. At the same time, the brand handbook maps
the company's brand identity. The work was the first product for the client to
deal with the brand, and it can be used as a basis for further development.
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1 Johdanto

Kun puhutaan brandista, silloin saadaan jonkinlainen mielikuva jostain
tuotteesta, palvelusta tai henkilosta. Brandi on keino, mika viestii tunnettavuutta
muille, mita me haluamme olla?

Brandikasikirja antaa yritykselle kokonaiskuvan siita, mista kaikesta heidan
brandi muodostuu. Brandikasikirja on tyokalu yrityksen suuntaviivoihin ja
yhtenaiseen ja tunnistettavaan viestintaan. Kasikirja auttaa yritysta luomaan
vahvan brandin ja pysymaan johdonmukaisena.

Tydn toimeksiantajana toimii TelttaSaana Oy. TelttaSaana on 2024 perustettu
yritys, joka valmistaa kotimaisia telttasaunapaketteja. Tuote on suunniteltu
kasattavaksi kompaktiin tilaan ja sita voi kayttaa ympari vuoden missa vain.
Tuote on herattanyt kiinnostusta myos kansainvalisesti, ja he haluavat laajentaa
toimintaansa kansainvaliseen suuntaan. Yritys on hyvin alkuvaiheilla ja
kasvavassa vaiheessa, eika silla ole aikaisempaa ohjeistusta brandista.
Opinnaytetydssa suunnitellaan toimeksiantajalle selkea ja olennaisiin asioihin
keskittyva brandikasikirja, joka kokoaa brandin yhteen ja tukee visuaalista ja
viestinnallista johdonmukaisuutta. Toimeksiantajan kanssa keskusteltiin
opinnaytetyosta ja he halusivat mielellaan lahtea tahan mukaan. Itse
visuaalisuudesta kiinnostuneena aihe valikoitui minulle kiinnostavaksi.

Opinnaytetyo toteutetaan toiminnallisena toimeksiantajalle. Opinnaytetyo
jakautuu kahteen osaan, teoreettisessa osuudessa kaydaan lapi brandin
kasitteita ja sen merkitysta liikketoiminnassa, seka tarkastellaan erilaisia brandin
elementteja. Toiminnallisessa osuudessa kaydaan lapi toimeksiantajan
haastattelun tuloksia seka brandikasikirjan suunnittelua ja siihen liittyvia
elementteja. Tietoperustana kaytetaan toimeksiantajan haastattelua ja
moodboard-menetelmaa, seka brandia kasittelevia kirja- ja verkkolahteita.

Tydn tavoitteena on tuottaa TelttaSaanalle brandikasikirja. Brandikasikirja antaa
yritykselle ohjeistuksen heidan brandimaailmaan ja silla pyritaan tukemaan
yrityksen tavoitteita, yhtenaisyytta ja johdonmukaisuutta. Opinnaytetyo on
rajattu niin, etta teoria kasittelee brandikasikirjaan kuuluvia asioita ja se on
apuna brandikasikirjan toteutuksessa. Toimeksiantajan haastattelu on myos
lopullisen tuotoksen tukena. Brandikasikirja tulee olemaan toimeksiantajalle
selkea ja helposti hyddynnettava.
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2 Brandi ja sen merkitys

Brandi on laaja kokonaisuus eri mielikuvista, jonka se luo asiakkaille ja jonka
olemukseen yritys pystyy vaikuttamaan. Brandina voi olla esimerkiksi henkilo,
tuote tai palvelu. Brandi luo sille tunnettavuuden. Se voi olla esimerkiksi logo,
slogan, tietyt varit tai joku arvo. Brandi ei koske vain yrityksen visuaalista
ilmetta, siihen vaikuttaa kaikki, miten se nakyy muille ja miten se koetaan.
(Pettinen 2024.)

Vahvan brandin luominen on tarkeaa, mutta lopullinen tulos muodostuu
ihmisten mielikuvissa (Pettinen 2024). Brandia rakentaessa kannattaakin
miettia, millaista kuvaa haluamme ihmisille antaa ja mita haluamme, etta
ihmiset ajattelevat meista.

Vahva brandi herattaa huomiota ja jaa mieleen, se voi herattaa mielikuvia ja
reaktioita, sekd myy omaa arvoaan asiakkaille. Vahva brandi tuntee
asiakkaansa ja osaa vahvistaa asiakkaan tavoitteita. Yritysten valinen kilpailu
vaikuttaa brandeihin. Trendit muuttuvat ajan myota ja yritysten taytyy luoda
uusia ja houkuttelevia arvoja pysyakseen mukana. Vahva ja erottuva brandi on
yrityksen arvokkain paaoma, ja sen luominen vaatii harkitsevuutta ja
pitkajanteisyytta. (Pettinen 2024.)

Vahvalla brandilla on juuret yrityksessa. Juuret ulottuvat kaikkiin brandin
ymparilla tapahtuviin asioihin, kuten liiketoimintaan, ratkaisuihin ja tyontekijoihin.
Talloin brandi valittyy vahvasti myos ulospain asiakkaiden nakyville. Erilaisia
kohtaamispisteita asiakkaan kanssa ovat muun muassa yrityksen nettisivut,
asiakaspalvelu, toimipisteet ja mainonta. Lisaksi yrityksen tyontekijat ovat
tarkeassa asemassa valittaessa brandia, silla tyontekijat ovat
asiakaskohtaamisissa yrityksen kasvot. (Pettinen 2024.)
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3 Brandin elementit

3.1 Tarina

Brandia luodessa on hyva miettia sen tarinaa, mista kaikki alkoi?, missa ollaan
nyt ja mita halutaan tulevaisuudessa? Tarina kokoaa olennaisimmat asiat
yhteen ja se muistuttaa brandin ydinta, seka toimii markkinoinnin punaisena
lankana (Venalainen 2024). Tarina kiinnostaa potentiaalisia asiakkaita seka
potentiaalisia tyontekijoita. Tarina kannattaa olla napakka ja tiivis, koska se on
silloin helpompi lukea ja jaa paremmin mieleen. (Ruokolainen 2020, 52.)

3.2 Arvot

Arvoilla tarkoitetaan periaatteita ja ohjenuoria, jotka heijastuvat brandin
paivittaisessa toiminnassa ja johtamisessa. Nama kaikki muodostavat brandille
arvomaailman. Arvomaailma voidaan luoda ohjaamaan brandia tiettyyn
suuntaan. Brandi viestii arvojansa seka ulkoisesti etta sisaisesti, mika vaikuttaa
merkittavasti siita syntyvaan mielikuvaan. (Paakkonen 2019.)

3.3 Visio ja missio

Visiolla tarkoitetaan yrityksen tavoitetta, jota kohti se menee. Visio maarittaa
yrityksen aseman markkinoilla ja se toimii motivoivana tekijana yrityksessa
tydskenteleville. Se on tavoite, joka saa yrittamaan parhaansa. Hyva visio on
kunnianhimoinen, mutta saavutettavissa oleva asema yritykselle. (Ruokolainen
2020, 35-36.)

Missiolla tarkoitetaan yrityksen tehtavaa. Missio maarittelee, mita arvoa
asiakkaalle halutaan tuottaa ja mita sen hyddyt asiakkaalle merkitsee.
(Ruokolainen 2020, 37.)
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Selkeasti maaritelty visio ja missio tukevat yrityksen toimintaa sen matkan
varrella. Ne muodostavat organisaatiolle yhtenaisyyden ja yritys pystyy
toimimaan johdonmukaisesti markkinatilanteiden muuttuessa.

3.4 Visuaalinen identiteetti

Visuaalisuus on iso osa brandin imagoa. Visuaalinen identiteetti koostuu
kaikesta, mika nakyy asiakkaalle. Sen tehtava on valittaa ja luoda tavoitteen
mukaista mielikuvaa ja ilmapiiria vastaanottajalle. Brandi muodostuu, kun suurin
osa kohdeyleisosta saa siitd samansuuntaisia mielikuvia. (Pohjola 2019, 128.)

Brandin visuaalinen identiteetti koostuu yleensa logosta ja likemerkista,
typografiasta, vareista ja kuvamaailmasta. Logo on yrityksella paljon esilla ja se
on usein eniten mieleenpainuva elementti. Kuvallinen viestinta on usein
tehokasta ja se saa herkemmin reagoimaan kuin kirjoitus tai numerot
(Ruokolainen 2020, 55).

Visuaalinen identiteetti maarittelee sen, kuinka tunnistettavaa ja samanlaisena
toistuvaa visuaalista tyylia voidaan rakentaa ja yllapitaa eri sovelluskohteissa
(Pohjola 2019, 93).

3.4.1 Varit

Ihmiset tulkitsevat vareja erilailla (Kuva 1). Tulkitsemiseen vaikuttaa monia
tekijoita, kuten ika, sukupuoli ja kulttuuri. Varit auttavat brandin tunnistamisessa
ja ne herattavat tunteita vastaanottajan mielessa. Vareilla voi olla vaikutusta
ostokayttaytymiseen ja mielialaan. Yleensa yrityksella on yksi paavari, mika on
vahvimmin esilla ja yksi tai useampi tehostevari, mitka tukevat yritysilmeen
muodostumista. Eri variyhdistelmilla saadaan luotua erilaisia mielikuvia. (Design
Inspis 2021.)
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Tuotettava

raiklaus, lustettavuus, h: ia,

lihestyttivyys, viisaus, limps
innostus ja rohkatsu,
itsevarmuus, sporttisuus

Kuva 1. Eri varien yleisia mielikuvia (Design Inspis 2021).

Vareihin vaikuttaa myo6s niiden savy seka puhtaus. Varin kirkkautta voidaan
saataa mustalla ja valkoisella varilla. Vareissa voidaan hyddyntaa niiden valista
harmoniaa, kuten lahivareja, jotka ovat keskenaan lahekkain ja vastavareja,
kuten punainen ja vihrea. (Design Inspis 2021.)

3.4.2 Typografia

Typografia on yrityksessa kaytettavien kirjasinleikkausten muoto, eli fontti.
Typografialla on keskeinen merkitys viestinnassa. Nettisivujen, lehtien ja
muiden vastaavien julkaisujen kautta se vaikuttaa nykyisiin ja potentiaalisiin
asiakkaisiin ja sidosryhmiin. Fontin valitsemisessa tulee ottaa huomioon tarkeita
seikkoja, kuten luettavuus, muotokieli ja sen saatavuus. Erilaisia fontteja on
maailmassa yli 100 000 ja jokaisella fontilla on oma luonteensa. Kirjainten
leveys, korkeus ja muut elementit tekevat fonteista yksildllisia jolloin se
mahdollistaa niiden kayton eri asiayhteyksissa. Fonteista on saatavilla erilaisia
vahvuuksia, ja perusviestintaan tulee kayttaa suhteellisen neutraaleja fontteja.
Neutraalit fontit ovat hyvin saatavilla kayttdon ja luettaviltaan selkeita.
(Ruokolainen 2020, 61-63.)

Kirjasinleikkaukset voidaan jakaa paatteellisiin (serif) ja paatteettémiin (sans-
serif) tyyleihin. Muita tyyleja ovat script-leikkaukset ja koristeelliset leikkaukset.
(Kuva 2.)
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Abcdefg  Abcdefe

Arial, sans-serif Times New Roman, serif

Courier, monospace g Salamander scrié?tg, cursive
» 3 ™y

ABCDEFG

Monsters, fantasy

Kuva 2. Erityylisia kirjasinleikkauksia (Maki-Jaakkola 2015).

Teksti kannattaa luoda lukijalle mukavaksi. Fontti tulisi olla harmonista ja
tasapainossa. Liika korostaminen luo tekstista tasapaksun ja asioita on
vaikeampi erottaa. (Ruokolainen 2020, 64.)

3.4.3 Kuvamaailma

Brandille kuvamaailma on tarkea markkinoinnin tyokalu seka investointi
liketoiminnan kehittamiselle. Kuvat auttavat herattamaan tunteita ja niilla
pystytaan viestimaan brandin olemusta, kuten varimaailmaa, tyylia, arvoja ja
tarinaa. Kuvamaailma voidaan tarvittaessa jakaa eri kokonaisuuksiin, kuten
brandikuvat, henkilokuvat ja tuotekuvat. Kuvamaailma voi muodostua otetuista
valokuvista tai kuvituksista. (Ruokolainen 2020, 65-67.)

3.4.4 Adnenséavy

Aznensavy tai "tone-of-voice”, kuvaa brandin sanallisen ja kuvallisen viestinnéan
tyylia. Adnensavy on yksi visuaaliseen identiteettiin vaikuttavia tekijoita.
Aanensavyyn vaikuttaa brandin arvomaailma ja tavoitteet, sek& mihin sité
kohdennetaan. (Pohjola 2019, 93.)
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3.5 Brandikasikirja

Brandikasikirja on dokumentti, joka sisaltda ohjeet ja suuntaviivat yrityksen tai
organisaation brandin toteuttamiseen. Se toimii tydkaluna ja oppaana kaikille
brandin kanssa tydskenteleville. Sen avulla brandille voidaan luoda
asiakasuskollisuutta seka se auttaa erottumaan Kilpailijoista. Brandikasikirja
sisaltaa brandille maaritettyja elementteja, esimerkiksi ydinviestin, arvot ja
graafisen ohjeistuksen logolle ja vareille. Brandikasikirja elaa yrityksen kanssa
ja sita voi kehittaa tarpeiden mukaan. Brandikasikirjaan panostamalla ja sita
hyodyntamalla yritys voi rakentaa pitkaaikaisen ja menestyvan brandin.
(Luomajoki 2023.)

Turun AMK:n opinnaytetyo | Otto Lahti



13

4 Toimeksiantaja: TelttaSaana Oy

4 1 Haastattelun tulokset

Toimeksiantajaa haastateltiin brandikasikirjaa varten Teamsin valityksella.
Haastattelulla saatiin selville brandin tarkeimpia ominaisuuksia seka
suuntauksia. Haastattelussa kaytiin myos lapi yrityksen menneisyytta, nykytilaa
seka tulevaisuutta. Haastattelua ohjattiin teemakysymyksilla (Liite 2).

TelttaSaana on huhtikuussa 2024 aloittanut toimintansa. Heidan paaasiallinen
tuote on Suomessa valmistettu telttasauna. Yrityksella on kaksi
perustajajasenta. Yrityksen taustalla on aktiivinen eraharrastus ja luonnon
tuntemus. Idea omalle telttasaunalle tuli vastaavanlaisten tuotteiden kokeiluista.

TelttaSaanalla on avainlippu, he arvostavat kotimaista tuotantoa. Raaka-
ainevalinnat ja paikallinen tuotanto ovat heille avainasemassa. He arvostavat
myoOs maanlaheisyytta seka asiakaslaheisyytta. TelttaSaana haluaa tarjota
kaikille asiakkaille laatua ja hyvaa mielta.

TelttaSaanan visiona on laaja asiakasryhma. He haluvat valittaa viestia
monipuolisesta ja laadukkaasta tuotteesta. TelttaSaana on herattanyt
kansainvalisesti huomiota ja he haluvat vieda markkinointia enemman
kansainvalisesti. Asiakasryhmia ovat luonnossa liikkuvat inmiset, matkustavat
ihmiset ja tuotetta kaytetaan myos pihasaunana.

TelttaSaanan missio on ilman kompromisseja tuotettu laadukas ja kotimainen
pihasauna. Saunalla on erilaisia etuja eri kulttuureissa. Esimerkiksi
Yhdysvalloissa sen terveysvaikutukset ja Aasiassa henkinen hyvinvointi.
Suomessa arvostetaan saunan laatua ja sen monipuolista kayttoa. Telttasauna
on suunniteltu pakattavaksi kompaktiin tilaan mika sopii niin retkeilijoille kuin
pihasaunaksikin.

TelttaSaana haluaa pitdad aanensavynsa rentona ja puhtaana kilpailijoihin
verrattuna. He haluavat, etta asiakkaat kokevat laadukkaan ja markkinoiden
parhaan tuotteen. Yritys on kasvanut kansainvalisyyden myoéta ja se aikoo
panostaa tulevaisuudessa enemman siihen. Tulevaisuudessa yritys haluaa
kohdentaa markkinointia kansainvalisesti.

TelttaSaanalla ei ole aikaisempaa ohjeistusta brandin ilmeen ja viestinnan
kayttéon. Mainituksi tuli myods, kun tulevaisuudessa yritys kasvaa ja kehittyy,
brandikasikirjaa voi tarvittaessa kehittaa sen mukaisesti.
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4.2 Moodboard-menetelma

Moodboard on erilaisista elementeista koostuva taulu, jolla havainnoidaan
visuaalista identiteettia ja siita muodostuvia tunteita. Moodboard voi koostua
kuvista, vareista ja typografiasta.

Moodboardia kaytettiin apuna TelttaSaanan visuaalisen ilmeen
hahmottamiseksi. Menetelmaan valikoitui kolme erilaista moodboardia, jotka
koostuivat kuvakollaaseista, niiden varimaailmasta ja erilaisista typografioista.
(Kuva 3-5.) Kuvat sisaltivat yksityiskohtia seka laajempia objekteja.
Varimaailmana kaytettiin lempeita vareja, kuten luonnonvareja, seka tummia
etta kirkkaita vareja. Typografia muodostui erilasista fonteista ja sanoista, joilla
haettiin kuvien mukaista tunnelmaa. Typografia koostui moderneista etta
koristeellisista fonteista. Moodboardien tekemiseen kaytettiin graafisen
suunnittelun ohjelmaa, Canvaa.

| J\&tum/

Kuva 3. Moodboard 1
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Kuva 4. Moodboard 2

i Po ol \
iCanvg

brightness
brightness

Kuva 5. Moodboard 3

Toimeksiantajan mukaan Moodboard 1 ja 2 kuvastavat parhaiten yrityksen
iimetta (Kuva 3-4). Moodboard 3 sisalsi kirkkaampia vareja, jotka eivat olleet
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TelttaSaanan brandille luontaisia. Kuvan tarkoitus oli toimia vertailun kohteena
ja se valitti erilaista tunnelmaa. (Kuva 5.) TelttaSaanan brandissa yhdistyy
kuvien yksityiskohtaisuus, kuten tuotekuvat ja luonnonvarit. Tumman
erottuvuuden lisaksi luonnonvarit ovat vahva tekija TelttaSaanalla.
Luonnonvareja loytyy tuotteista ja luonto on olennainen kuvien tausta.
TelttaSaanalla on jo omat brandivarit, mitka tuovat oman efektin brandin
identiteettiin. Brandivarit ovat sopivan vahvoja ja tuovat erottuvuutta varsinkin
kuvissa. TelttaSaanan varimaailmassa yhdistyy modernikkuus ja laatu, seka
vahva luonnonlaheisyys.
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5 Brandikasikirjan suunnittelu

Opinnaytetyon toiminnallinen osuus koostui brandikasikirjan luomisesta.
Brandikasikirjassa kaytetaan yrityksen olemassa olevaa materiaalia, kuten logo,
varit, kuvat ja fontti. Brandikasikirjaan valittiin tietyt elementit, jota brandista
kasitellaan. Valitut elementit koettiin olennaisiksi brandin identiteetin
maarittamiselle ja ohjeistukselle. Brandikasikirja luotiin graafisen suunnittelun
tydkalulla, Canvalla.

Brandikasikirjassa haluttiin kayttaa TelttaSaanan varimaailmaa. Paavari on
musta ja tehostevareina kaytettiin valkoista ja oranssia.

Tarina Visio/Missio Arvot

=

Kuvamaailma Adnensavy

Typografia Logo Varit

Kuva 6. Brandikasikirjan sisalto.

Kuva oli apuna suunnittelussa ja siina nakyy brandikasikirjan sisaltdé seka sen
kulku (Kuva 6).

5.1 Tarina

Brandikasikirja alkaa tarinalla, jolla pyritdan kertomaan, mita yrityksen taustalla
on ollut ja samalla avataan lukijoille, mista on kyse. Tarinaan on tiivistetty
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olennaisimmat asiat yrityksen perustamisesta ja se on miellyttava lukea. Tarina
tuo esille ytimekkaasti yrityksen tarkoituksen.

5.2 Visio, missio ja arvot

TelttaSaana tuo esiin paljon tarkeitd ominaisuuksia tuotteelta. Yritys panostaa
tuotteen laatuun ja saunan aspekteihin, kuten [amp0 ja lauteiden ja kiukaan
korkeus suhteessa tilaan. My0s tuotteen kompakti muotoilu mahdollistaa sen
kayttda erilaisissa paikoissa, mika laajentaa tuotteen asiakaskuntaa ja on
merkittava tekija yritykselle. (Brandikasikirja: TelttaSaana Oy, 2025.)

TelttaSaanan arvoiksi maarittyi asiakaslaheisyys, kotimainen tuotanto ja
maanlaheisyys. TelttaSaanalle kotimainen tuotanto ja kotimaiset raaka-aineet
ovat tarkeita. TelttaSaana panostaa kotimaiseen laatuun ja asiantuntemukseen.
Vaikka tuote on kompaktiksi suunniteltu, siina on haluttu sailyttaa aito saunan
tuntemus. Tuote halutaan pitaa yksinkertaisena ja kaytanndllisena. TelttaSaana
haluaa tuoda esille saunomisen positiivisia vaikutuksia ja luoda kaikille
asiakkaille hyvaa mielta. (Brandikasikirja: TelttaSaana Oy, 2025.)

5.3 Adnensavy

Aznensavy maarittaa, miltd brandin viestinta kuulostaa. TelttaSaanan
aanensavya kuvaa adjektiivit puhdas ja rento. TelttaSaanan viestinta on
luontevaa ja helposti lahestyttavaa, Viestinta on myds selkeaa ja
ymmarrettavaa ja se heijastaa samalla heidan ydinarvojaan.TelttaSaana haluaa
viestinnassa pysya aitona ja luoda hyvaa mielta. (Brandikasikirja: TelttaSaana
Oy, 2025.)

5.4 Visuaalinen ohjeistus

Visuaalisessa ohjeistuksessa kaydaan lapi brandivareja, logoja ja niiden kayttdoa
seka kaytettavaa typografiaa. TelttaSaanan brandivareihin kuuluu musta,
oranssi ja valkoinen. (Brandikasikirja: TelttaSaana Oy, 2025.) Musta on vahvin
vareista, ja sita esiintyy yrityksen markkinoinnissa ja tuotteissa. Oranssia ja
valkoista varia kaytetaan logossa, joka erottuu hyvin mustasta taustavarista.
Valkoista varia kaytetdan myos tekstin varina.
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5.4.1 Logo

TelttaSaanalla on logosta kaksi eri varityylia (Kuva 7-8). Jotta logo on selkeasti
luettavissa, tulee siina ottaa huomioon muutama asia. Taustavari tulee valita
oikein, logo pitaa olla suorassa linjassa ja sopivan kokoinen, ja logo ei saa
peittya. (Brandikasikirja: TelttaSaana Oy, 2025.)

TELTTA

Kuva 7. TelttaSaanan ensisijainen logo.

TelttaSaanan ensisijainen logo on musta-oranssi, joka nakyy TelttaSaanan
tuotteissa ja markkinoinnissa (Kuva 7). Logoa kaytetaan poikkeuksena
tuotteissa mustalla pohjalla, kuten saunan kankaassa ja tuotteen kuljetusta
varten olevissa kuljetussakeissa.

TELTTA

Kuva 8. Toinen malli logosta.

TelttaSaanan verkkosivuilla kaytetaan toista logon varimallia (Kuva 8). Logo
soveltuu hyvin tummalle taustalle.

5.4.2 Typografia

TelttaSaanan typografia on neutraalia sans serif-tekstia. Verkkosivuilla
kaytetdan barlow ja barlow medium-tyylisia fontteja. Logossa on kaytetty
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Antartida bold tyylista fonttia, joka on kirjoitettu isoilla kirjaimilla. Osa tekstista
on korostettu kursiivilla ja logoa on vahvistettu erikokoisilla teksteilla.
(Brandikasikirja: TelttaSaana Oy, 2025.)

5.5 Kuvamaailma

Kuvamaailma antaa kokonaiskuvan TelttaSaanan tuotteesta, seka se heijastaa
brandin olemusta. TelttaSaanan kuvamaailma muodostuu tuotekuvista eri
perspektiiveista. Kuvissa nahdaan telttasauna kokonaisuutena seka se sisaltaa
yksityiskohtaisempia kuvia tuotteesta. Kuvissa nakyy myos brandille olennaisia
tekijoita, kuten vahva luonnonlaheisyys ja rentoutuminen. (Brandikasikirja:
TelttaSaana Oy, 2025.)
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6 Yhteenveto ja pohdinta

Opinnaytetyon tavoitteena oli laatia selkea ja kaytanndllinen brandikasikirja,
joka tukee yrityksen viestinnallista ja visuaalista johdonmukaisuutta.
OpinnaytetyO oli yritykselle ensimmainen brandia kasitteleva tyo ja
brandikasikirja rajattiin keskittymaan yrityksen keskeisiin visuaalisiin ja
viestinnallisiin elementteihin. Brandikasikirja antoi yritykselle pohjan visuaalisen
ja viestinnallisen olemuksen maarittamisesta, jota on mahdollista kehittaa
brandin kasvaessa ja yrityksen tarpeiden mukaan. Kasikirjaa yritys voi myos
hyodyntaa esitys- ja opetustilanteissa. Jatkokehityksena brandikasikirjaa voisi
laajentaa kattamaan sosiaalisen median roolin seka ottamaan huomioon
teknologian ja markkinointiviestinnan muutoksen.

Brandikasikirja toimii paitsi yrityksen sisaisena tyokaluna brandin
johdonmukaisuuden varmistamiseksi, myds konkreettisena esimerkkina siita,
miten yritys itse ymmartaa ja viestii omaa brandiaan. Brandikasikirja toi esille,
mita brandi arvostaa, mita brandi tekee ja mihin se pyrkii. Arvot, toiminta ja
tavoitteet muodostavat brandille punaisen langan ja ohjaavat brandin
johdonmukaisuutta, kasvua ja erottuvuutta.

Opinnaytetydssa opin brandista kasitteena seka brandin muodostumiseen ja
kehitykseen vaikuttavista tekijoista. Brandikasikirja opetti minulle, mita yritys
haluaa olla ja miten se haluaa tulla nahdyksi. Prosessissa opin kasittelemaan
yrityksen brandia eri elementeissa ja muodostamaan niista brandin nakoisen
kokonaisuuden. Brandikasikirja auttoi minua tunnistamaan asioita, joita
kyseinen brandi arvostaa ja tarvitsee.
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Liite 1

Brandikasikirja: TelttaSaana Oy

TELTTA

SAANA

Brandikasikirja
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Liite 1

Sisallys

e Tarina

* Visio ja Missio

e Arvot

e Tone of voice

e Varit

e Logo

e Typografia

e Kuvamaailma
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Liite 1

Tarina

Perustajina kaksi erankavijaa, joille luonto ja sen ammatillinen tuntemus
ovat olleet vahva intohimo. Erareissuilla haluttiin yhdistaa
Suomalaisen perinteen ja luonnon vallitsema taika.
Erankdynnin ja saunomisen myéta Iahdettiin kehittamaan tuotetta,
joka on laadukas ja kompakti, tarjoaa parhaimman mahdollisen 16ylyn,
on erilaisia olosuhteita kestava ja ympari vuoden kaytettavissa.
N&in syntyi TelttaSaana.

TelttaSaana Oy aloitti toimintansa kevaalla 2024,
Aidosti kotimainen telttasaunapaketti tuo ainutlaatuisen saunan
kokemuksen mihin vain. Halusitpa sitten rentoutua luonnon helmassa tai
palautua pitkan paivan jalkeen.
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Liite 1

Visio

TelttaSaana panostaa retkeilysaunan laatuun ja kdytanndllisyyteen.
IIman kompromisseja tehty aito Suomalainen sauna.
Tavoitteena kasvava brandi, jolla on asema kotimaassa
ettd kansainvalisilld markkinoilla.

Missio

TelttaSaana on suunniteltu kompaktiksi kasattavaan tilaan, minka vuoksi
se on monikayttdinen ja helpoittaa saunan kayttémahdollisuuksia.
Sauna on universaali rentoutumisen symboli, ja silla on myds
terveydelle positiivisia vaikutuksia.

Se edistaa kehon palautumista, rentoumista ja henkista hyvinvointia.
TelttaSaana on helpoin tapa hankkia itselle saunapaketti,
joka tayttaa saunan aspektit niin [&ylyissa kuin varustelussa.
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Liite 1

Arvot

Asiakaslaheisyys

TelttaSaana haluaa tuottaa jokaiselle asiakkaalle hyvaa
mieltd. Tuotteilla halutaan vastata asiakkaan tarpeita ja
odotuksia, ja ndin rakennetaan uskollista asiakaskuntaa.

Kotimainen tuotanto

TelttaSaanalla on avainlippu. Kotimaiset raaka-ainevalinnat ja

paikallinen tuotanto ovat avainasemassa, millé luodaan
ympariston ja talouden tasapaino.

EERELETRWE

TelttaSaana on rehellinen toimija, jossa korostuu
luonnonlaheisyys, kaytannéllisyys ja yksinkertaisuuden
kauneus.
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Liite 1

Tone of voice

TelttaSaanan danensavy on rento ja puhdas. Adnensavylla
on lammin ja rento vastaanotto. TelttaSaana haluaa olla
kaikille asiakkaille helposti |ahestyttava ja luoda positiivista |
mukavaa ilmapiiria.

Aanensavy halutaan pitaa rentona kilpailijoihin verrattuna ja
se keskittyy olennaisiin asioihin, kuten yksinkertaisuuteen,
laatuun ja kaytannoéllisyyteen.

TelttaSaana on taianomainen maailma ja kokemus, johon
asiakas astuu sisaan.
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#000000

TELTTA

SAANA

#F87CO08
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Liite 1

Logo

TELTTA

SAANA

TelttaSaanalla on kaksi logovaihtoehtoa, seka valkoisella etta
tummalla tehosteella.
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Liite 1

Logon kaytdssa tulee ottaa huomioon sen selkeys. Logolla
tulee olla sopiva taustavari, se tulee olla suorassa eika sita
saa peittad. Logo tulee olla selkeasti luettavissa.

TELTTA

SAANA
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Liite 1

Typografia

TelttaSaana kayttda padasiassa neutraalia sans serif-tyylia.
Tekstityyli ilmenee verkkosivuilla etta logossa. Verkkosivuilla fonttina
toimii Barlow ja Barlow medium.

Barlow

Logo on yksinkertainen, ja siind kdytetaan Antartida essential bold-
tyylista kirjaisinleikkausta.

Antartida Essential Bold
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Kuvamaailma
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Liite 2

Haastattelun teemakysymykset

1. Mista kaikki 1ahti?

2. Mitka ovat yrityksen tarkeimmat arvot?

3. Yrityksen visio?

4. Yrityksen missio?

5. Yrityksen tone of voice?

6. Mitka ovat asiakasryhmanne?

7. Miten haluatte, etta asiakkaat kokevat brandinne?

8. Onko brandin ilmeen ja viestinnan kayttoon jo olemassa ohjeistuksia?

9. Millaiset tulevaisuuden nakymat brandilla on?
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