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Vammaiset ja pikaaikaissairaat muotikuvissa

Kuvataiteen opinnaytetydssa tarkastellaan miten vammaisia ja
pitkaaikaissairaita on kuvattu muotikuvien kontekstissa. Tarkeimpina
kysymyksina opinnaytetydssa on selvittdd vammaisten ja pitkaaikaissairaiden
mallien esiintyvyyden yleisyys muotikuvissa, seka mahdollisia kuvaamisen
tapoja. Aihetta lahestytaan tarkastelemalla sita keskeisten osa-alueiden kautta.

Aluksi keskitytaan milla tavalla vammaisuutta on maaritelty sekd vammaisten
nakyvyyttd mediassa. Taiteellisen prosessin kuvaus antaa henkilokohtaista
suhdetta opinnaytetyon aiheeseen. Muotikuvaa ja muotikuvien tyypillista mallia
hahmotellaan, koska se antaa taustaa opinnaytetyon aiheelle. Vammaisten ja
pitkaaikaissairaiden mallien esiintymista muotikuvissa kasitellaan esimerkein
seka kauempaa historiasta, etta Iahempana nykyhetkea. Kahden
sisaltdanalyysin ja muiden aineistojen avulla pyritaan vastaamaan keskeisiin
opinnaytetyon kysymyksiin. Kirjoittaja esittdd myos omia havaintoja vammaisten
representaatiosta muotikuvissa.

Vammaisten ja kroonisesti sairaiden mallien yleisyyteen muotikuvissa ja
muotimediassa havaitaan olevan kohtuullisen vahaista. Kuitenkin on olemassa
useita positiivisia merkkeja, jotka voivat luoda toivoa monimuotoisemmasta
muotikuvastosta.
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Disabled and chronically ill people in fashion photos

The visual arts thesis examines how disabled have been portrayed in the
context of fashion photos. The most important questions in the thesis are to
determine the prevalence of disabled models in fashion photos, as well as
possible ways of portraying them. The topic is approached by examining it
through key areas.

Initially, the focus is on how disability has been defined and the visibility of
disabled people in the media. The description of the artistic process provides a
personal relationship to the topic of the thesis. The fashion photo and the typical
model of fashion photos are outlined, because it provides a background for the
topic of the thesis. The appearance of disabled models in fashion photos is
discussed with examples from both more distant history and closer to the
present. With the help of two content analyzes and other materials, we aim to
answer the central questions of the thesis. The author also presents her own
observations about the representation of disabled models in fashion images.

The prevalence of disabled models in fashion images and fashion media is
found to be relatively low. However, there are a number of positive signs that
may create hope for a more diverse fashion scene.
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1 Johdanto

Kasittelen opinnaytetydssani tapaa, jolla vammaisia ja pitkaaikaissairaita on
kuvattu muotikuvissa. Pohjustan opinnaytetyolla Pinnalla -kuvasarjaa, joka
kasittelee tata aihetta. Koen, etta erityisesti vammaisten representaatioon on
kiinnitetty vahan huomiota muodin alalla. Vaikka muotikuvien mallien
diversiteettikysymys ei ole uusi aihe, on edelleen valtavirrasta poikkeavia

malleja kuvissa hatkahdyttavan vahan.

Keskityn opinnaytetydssa muotikuviin Iahinna naisille suunnattujen muotilehtien
tai mainosten kontekstissa. Tama rajaus johtuu ainoastaan omasta

kiinnostuksesta ja kokemuksesta muotikuvien parissa.

Vaikka aiheeni keskittyy vain yhteen osaan median tuottamaa kuvastoa,
ajattelen silti muotimedian olevan tarkea representaation lahde. Muotilehtien
sivuilla ja muodin mainoksissa vammattomat mallit ikdan kuin muistuttavat

kuluttajia siita, kuka on ja kuka ei ole huomiomme arvoinen (Foster 2021, 12).

Haluan opinnaytetyon avulla selvittaa, 16ytyyko aineistoa tai tutkimuksia siita,
miten vammaisia ja pitkaaikaissairaita on kuvattu muotikuvissa ja
muotimediassa. Lahestyn aihetta seka tieteellisten artikkeleiden ettda oman

kokemuksen pohjalta.

Aluksi perehdyn tarkemmin vammaisuuden erilaisiin maarittelytapoihin.
Kasittelen samalla vammaisuuteen liittyvia termeja. Tarkastelen hieman, miten

vammaisuus on nakynyt mediassa laajemmin, kuin vain muodin parissa.

Seuraavassa osiossa keskityin taiteelliseen opinnaytetyohoni. Pohjustan kuvien

ohella omaa kiinnostustani muotikuviin.

Koen hyodylliseksi edeta maarittelemaan muotikuvaa tarkemmin. Tutkin
samalla minkalainen on tyypillinen muotikuvan malli. Tdma osio luo taustaa
muotikuvien tarkastelemisessa vammaisten ja pitkaaikaissairaiden

representaatiota ajatellen.
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Viidennessa luvussa on eniten alaotsikoita, koska siina paasen koko
opinnaytetyon paakysymyksen pariin. Aloitan perehtymalla hieman vanhempiin
tunnettuihin tapauksiin kuvata vammaisuutta muotikuvissa. Loysin kaksi
tieteellista artikkelia, joissa vammaisten representaatiota oli tutkittu erilaisissa
muotimedioissa. Esittelen artikkeleista saadut johtopaatokset. Palaan taman
jalkeen uudempiin esimerkkeihin vammaisten nakyvyydesta muotimediassa.
Lisaan kappaleen loppuun omia havaintojani aineistosta, seka millaisia
mahdollisia selityksia nykyiselle vammaisten representaation tilalle

muotikuvissa on esitetty.
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2 Vammaisuuden representaatio mediassa

2.1 Vammaisuus

Vammaisuus ei ole yksiselitteinen asia, ja vammaisuudesta on olemassa useita
eri maarittelytapoja. Englannin kielen disabled-termi on merkitykseltaan
vammaisuutta laajempi, ja sen sisalle lasketaan myds mielenterveysongelmista

karsivat ja pitkdaikaissairaat. (Tawast & Leinonen 2024, 22—-23.)

Kaytan tassa opinnaytetydssa suurimmaksi osaksi vammainen-sanaa siten, etta
se vastaa disabled-termin merkitysta. Koen sen selkeampana tapana, koska

kaytan suomenkielisten lahteiden lisaksi paljon englanninkielisia lahteita.

Vaikka kasittelen opinnaytetyossani seka vammaisten etta pitkaaikaissairaiden

kuvaamista muotikuvissa, on tarkeaa tunnistaa termien erilaiset merkitykset.

"Vammaisuuden on ainakin jossain maarin oltava jatkuva tai toistuva tila.”
Esimerkiksi inminen, joka murtaa jalkansa ja kayttaa sen vuoksi valiaikaisesti

kainalosauvoja, ei ole vammainen. (Tawast & Leinonen 2024, 22.)

Vehmas (2005, 16) huomauttaa, ettda ihminen ei voi samaan aikaan olla sairas
ja terve, mutta han voi olla vammainen ja terve. Vammaisuus tulee nain erottaa

sairaudesta.

Kuitenkin monet fyysiset, neurologiset ja psyykkiset sairaudet ovat sellaisia, etta
ne vammauttavat ihmisen. Monet kroonisesti sairaat voidaankin laskea

kuuluvan vammaiskategoriaan. (Tawast & Leinonen 2024, 54-55.)

Moni pitkaaikaissairas tarvitsee apuvalineita arjessaan erilaisten oireiden, kuten

esimerkiksi fatiikin tai kivun vuoksi. Vammaisuuden voi maaritella tilaksi, jossa
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ihminen hyotyy merkittavasti apuvalineista ja yhteison tuesta (Tawast &
Leinonen 2024, 58).

Autistit ja adhd-diagnoosin saaneet puhuvat vammaisuuden sijasta usein
neurokirjosta. Neurokirjossa esimerkiksi autismi nahdaan osana biologista
vaihtelua ihmisten valilla, ei sairautena. Neuropoikkeavuuden kategoria on
laaja, ja siihen luetaan mukaan muun muassa autisminkirjo, adhd,
kehityksellinen kielihairio ja Touretten oireyhtyma. Neurokirjon ihmiset
kohtaavat myos syrjintaa, koska syrjivat oletukset ja rakenteet vaikuttavat
siihen, miten heihin suhtaudutaan. "Vammaisuuden sateenvarjon alle voidaan
siis laskea myds autismi ja muut neuroepatyypillisyyden muodot.” (Tawast &
Leinonen 2024, 29.)

On yksildkohtaista, miten ihminen kokee esimerkiksi autisminkirjon omalla
kohdallaan. Ulkopuolinen ei voi maaritella kuvaileeko termi disabled,

vammainen tai nepsy autisminkirjolla olevaa henkil6a.

Yksi tapa maarittaa vammaisuutta on vammaisuuden sosiaalinen malli. Tama
malli painottaa vammaisuuden kokemusta suhteessa ymparistoon ja
sosiaalisesti maariteltyihin normeihin. Tosielamassa vammaisuus ei ilmene
laaketieteen maarittelemana jaotteluna vammaisiin ja vammattomiin, vaan
ihmisen toimintakyky on yksil6llinen, ja se voi muuttua elaman eri vaiheissa.
Yksil6ilta on erilaisissa yhteisOissa odotettu erilaisia toimintakykyja historian
saatossa. Samanlainen vamma tai diagnoosi ei myos ilmene samalla tavalla eri
ihmisilla. (Tawast & Leinonen 2024, 50-53.)

Etsiessani kuvattavia henkildita kuvasarjaani, minulle tarkeinta oli kunkin
kuvattavan itsemaarittely. Inmisen on saatava itse paattaa, onko hanen

kohdallaan olennaista puhua vammaisuudesta (Tawast & Leinonen 2024, 26).
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Normaaliuuden historiaa

Kun puhumme vammaisuudesta, puhumme oikeastaan siita, mitd me pidamme
mittausten ja tilastoiden valossa nykyaan normaalina. Voidaan katsoa, etta
modernin ladketieteen myota on syntynyt nykyisen kaltainen vammaisuuden
kasite. Moderni ladketiede on auttanut monia ihmisia, jotka nykyaan
luokiteltaisiin vammaisiksi, ja samalla siirtanyt heidat uudella tavalla

tavallisuuden ulkopuolelle. (Tawast & Leinonen 2024, 41-42.)

Vammaisten ihmisten integroiminen moderneissa yhteiskunnissa on tehty
normaalistamisen kautta. Antiikissa ja keskiajalla ihmisia kannustettiin
ohjautumaan kohti ideaalia ihmisyytta, kuten esimerkiksi pyrkia Jeesuksen
kaltaiseksi. Taman ideaalisen ihmisyyden on korvannut moderneissa
yhteiskunnissa "keskiarvoinen ihmisyys”. Keskiarvoisuuden ja normaaliuuden
maarittely on noussut olennaiseksi tekijaksi. Poikkeavuus suhteutetaan
normaaliuuteen, ja poikkeavuutta pyritaan vahentamaan tuomalla yksilot

lahemmaksi keskiarvoa. (Vehmas 2005, 76.)

Normaaliuden ajatuksen voi johtaa vuonna 1796 syntyneen Adolphe Quételetin
ajatuksiin. Han oli belgialainen astronomi ja tilastotieteilija. Han havaitsi, etta
suuri maara lahes mita tahansa sosiaalista tietoa, erityisesti erilaiset
ihmisruumiin mitat, asettuivat Gaussin kellomaisen kayran muotoon. Quételet
naki keskiverron tavoiteltavana paamaarana, seka edustavan kauneutta ja
hyvyytta. Yksildlliset erilaisuudet Quételet rinnasti matemaattiseen virheeseen
ja normaaliuuden vastakohdaksi. "Normaali’-kasite ilmaantui yleiseen
tietoisuuteen modernin yhteiskunnan syntyaikaan. Quételet’n ideaalisessa
yhteiskunnassa "vajavaiset” ja hdnen mielestaan alempiarvoiset inmiset
vahenisivat sosiaalisen kehityksen yhteydessa3, ja siten normaalien ihmisten
maara lisdantyisi. (Onnela 1993, 67-69.)
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Vaikka 1800-luvusta on jo aikaa, on Quételetin ajatuksilla normaaliuudesta viela

nykypaivana paljon kaikupohjaa.

Quételet kehitti painoindeksin tutkiessaan ihmisten keskivertopainoja ja -
pituuksia. Painoindeksilla on yha tana paivana keskeinen rooli kehonormien

yllapitdmisessa. (Tawast & Leinonen 2024, 42.)

Ableismi

Ableismi on arvojarjestelma, joka perustuu ajatukseen siita, ettd vammaton
ihminen on tavallinen ja vammainen on poikkeava, Ableismi myos
yhteiskunnallisena rakenteena kuvaa sita, kuinka maailma toimii kyvykkyyden ja

vammattoman kehollisuuden ehdoilla. (Tawast & Leinonen 2024, 68—69.)

Samoin kuin muutkin arvojarjestelmat, jotta niita voi muuttaa, taytyy ne
tunnistaa. Olen yrittanyt ottaa huomioon omat ableistiset kasitykset, jotka
voisivat vaikuttaa taiteelliseen tyoskentelyyn. Tama kyvykkyyden ja kehon

pystyvyyden korostaminen, on havaittavissa myos muotikuvissa.

Antiableistisen ajattelun tavoitteena ei ole se, ettei ihmisten taitoja tai kykyja
saisi ihastella, kuten esimerkiksi kilpaurheilijoiden kohdalla. Tarkeaa on sen
sijaan tunnistaa kyvykkyyden sidos ihnmisarvoon seka yhdenvertaiseen

asemaan yhteiskunnassa. (Tawast & Leinonen 2024, 76.)

2.2 Vammaisten nakyvyys mediassa

Vammaisten on sanottu olevan maailman suurin vahemmistd, ja WHO:n arvion
mukaan 16 % maailman vaestosta on jollain tavalla vammaisia (WHO 2023).
Vaikka tarkasta vammaisten maarasta on useita eri arvioita, voi silti sanoa
vammaisten olevan yksi merkittdvimmista vahemmistoista (Gissler & Sainio

2016). Ottaen huomioon sen kuinka suuri vahemmistdé vammaiset ovat, on
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kummallista, miten vahan heita nakyy mediassa, paattavissa asemissa tai
tydyhteisodissa (Tawast & Leinonen 2024, 12). Ennen kuin perehdyin
muotikuvien representaatioon tarkemmin, etsin tietoa vammaisten

nakyvyydesta yleisemmin kulttuurin tai median osa-alueilla.

Vammaisten esiintymisesta tv-sarjoissa ja elokuvissa l0ytyy jonkin verran
tilastotietoa. Esimerkiksi Suomessa vammaisten nakyvyytta on tarkasteltu
Avaus-vastuullisuushankkeen avulla. Se on tuottanut diversiteettitilastoja, jossa
on tietoa suomalaisten elokuvien ja tv-sarjojen roolihahmojen diversiteetista,
seka siina tapahtuneista muutoksista ja kehityksesta. Vuoden 2023 tilaston
mukaan roolihahmoissa oli vammaisia elokuvissa 0,30 % ja tv-sarjoissa 0,70 %.
Maarat ovat olleet suurin piirtein samansuuntaisia viiden tilastointivuoden
aikana. (APFl-ry 2024.)

Amerikkalaisen GLAAD organisaation monimuotoisuutta kasittelevan raportin
mukaan televisiossa esiintyvista nayttelijoista vain 3,1 % vuosien 2018-2019

valilla oli vammaisia (Foster 2021, 5).

Pelkka vammaisten roolien edustus ei ole riittavaa, on myos tarkeaa,

minkalaisissa rooleissa heidat esitetaan tv-sarjoissa ja elokuvissa.

Vammaiset henkil6t ovat useimmiten sivuroolissa erilaisissa taidemuodoissa,
kuten Kirjallisuudessa, elokuvissa ja mediassa. Ja erityisen korostunutta tama
on vammaisten naisten kohdalla. Romaanien ja elokuvien sankarittaret yleensa
tayttavat kaikki kulttuurisesti maaratyt fyysisen viehattavyyden kriteerit, ja he
ovat hoikkia, kauniita ja "virheettomia”. (Vehmas 2005, 132-134).

Jos tarinoiden sankarittarien odotetaan omaavan virheettomat piirteet, on kuin
sisaanrakennettuna oletus, etta roolihahmo kuuluu yhteiskunnan pitaman

normaaliuuden alueen sisalle.
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Kulttuuriset kuvaukset vammaisuudesta kaunokirjallisuudessa, mediassa ja
elokuvissa voidaan kuvata "normaalius-genrend”. Siind vammaisuus kuvataan
yksilon sairaalloisena tilana, josta tulee pyrkia eroon. Samalla siihen

heijastetaan negatiiviseksi koettuja tunteita ja ilmiéita. (Vehmas 2005, 135.)

Kauhuelokuvissa tama normaaliuuden jako nakyy monesti roolihahmoissa.

Monissa elokuvissa ja erityisesti kauhuelokuvissa vammaiset ovat
yliedustettuina uhreissa ja tappajien rooleissa. Naissa elokuvissa symmetria
edustaa hyvyytta ja poikkeavuus moraalittomuutta. (Tawast & Leinonen 2024,
165).

Representaatiosta

Stuart Hallin mukaan on olemassa kolme tapaa hahmottaa representaation
kasitetta. Refleksiivisessa lahestymistavassa representaatio, esimerkiksi
valokuva, heijastaa itsensa ulkopuolista todellisuutta. Toinen tapa kasitella
representaatiota on pohtia tekijan aikomuksia, intentioita ja tarkoitusperia.
Toisin sanoen tarkastella mita representaation tekija haluaa silla sanoa, tai
miksi han on sen tehnyt. Kolmas tapa representaation hahmottamiseen on
konstruktionistinen. Silloin tarkastellaan representaatiota tavallaan omana
itsendaan. Mietitdan millaista todellisuutta ja merkityksia representaatio itsessaan
rakentaa. (Seppanen & Valiverronen 2024, 254-257.)

Koska kasittelen opinnaytetydssani tapaa, jolla vammaisia ja pitkaaikaissairaita
on kuvattu muotikuvissa, kasitan representaation kasitteen tassa tekstissa
enimmakseen konstruktionistisella tavalla. Pohdin minkalaisia merkityksia
muotikuvat mahdollisesti rakentavat, voiko nykyista representaation tapaa

muuttaa, ja onko talla kaikella jotain yhteytta vammaisten elamaan.
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Representaation kasitteen avulla on mahdollista hahmottaa kuinka erilaiset
mediat esittavat ja tuottavat todellisuutta, kenen nakokulmasta ja millaisin
valinein. Representaatiot eivat ole vain subjektiivisesti koettuja. Ne
muodostetaan erilaisten kulttuurin yhteisesti jaettujen rakennusaineiden, kuten
kuvien, aanien, tai kielen kautta. Siksi representaatioiden tulkinta on
kulttuurisidonnaista. Arkinen mediaympariston kuvallisuus nayttaytyy myos eri
tavalla, kun sen ymmartaa joko todellisuuden heijastumana vai todellisuuden
rakentajana. (Seppanen 2005, 77-78, 82—83.)

Representaatiotutkija Niall Richarsonin mukaan vammaisuuden maarittelyn
ongelma johtuu kehon ja kulttuurin valille luodusta keinotekoisesta erottelusta.
Vammaisuus kertoo, etta olemme alyllisen toiminnan ohella riippuvaisia kehon
rajoista ja muistuttaa vammattomien nakokulmasta kuolevaisuudestamme ja
hauraista kehoista. Vammaiset ovat vahemmisto, johon kuka tahansa voi siirtya

vammautumisen tai sairastumisen myoéta. (Tawast & Leinonen 2024, 55.)
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3 Pinnalla-kuvasarja

3.1 Inspiraation alku

Kiinnostukseni muotikuviin on Iahtodisin jo lapsuudesta. Tama kiinnostus on
muovautunut aikuisuudessa moniulotteisemmaksi. Muotikuvien vaikutukset
yhteiskunnallisiin ilmidihin ovat aiheuttaneet itsessani ristiriitaisia tunteita.
Muotikuvien negatiivisista vaikutuksista yhteiskuntaan on useita esimerkkeja
seka historiassa, etta nykyhetkessa. Muotikuvien negatiivisia vaikutuksia ovat
mielestani esimerkiksi naisten esineellistamiseen ja turhaan kulutuksen
kannustamiseen liittyvat kysymykset. Eparealististen kauneusihanteiden
yllapitaminen on yksi yleisimmista negatiivisista asioista, josta muotikuvia
arvostellaan (Salo 2005, 306). Kun opettelin itse valokuvaamaan, paatin pyrkia
omalla tydskentelyllani tuomaan muotikuvien kontekstiin myoés omia

nakemyksiani.

Muotikuviin liittyy oleellisesti tietynlainen keinotekoisuus. Kuva ei synny
ainoastaan sattuman tuloksena, vaan sen takana on suunnitelmallisuutta ja
lavastusta. Muodin kuluttaminen pitda muotikuvan arkipaivaisena. Itseani
kiehtoo muotikuvissa juuri tama tietynalainen arjen eskapismi, toisenlainen
ulottuvuus. Muotikuva voi olla selkeasti vaatteen mainos, jossa tuote on
keskiossa. Toisaalta kuvassa voi olla vaate hyvin huonosti havaittavissa, jolloin
kuva on vahemman mainoksen suuntainen. Silti tama arkinen kaupallisuus
erottaa mielessani muotikuvan muista lavastetuista fantasia- tai taidekuvista.
Minua kiinnostaa, miksi tahan muotikuvan erityiseen lavastettuun ja
todellisuuden rajapintaan liittyy niin vahvasti vain tietynlaiset mallit kuvattaviksi.
Olen pohtinut, etta johtuuko se siita, etta miellamme vain tietynlaiset mallit

edustamaan arkea ylevampaa ja haluttavampaa olemista.
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Olen laittanut merkille, etta kuvissa, joista pidan on yleensa jotain melankolista,
oli se sitten selkeasti havaittavissa kuvissa tai minun omaa tulkintaani. Nick
Knightin muotikuvat ovat ehka eniten vaikuttaneet omaan kuvaamiseeni.
Knightin kuvien voimakas tumman ja kylmyyden tunne, vahva kontrastisuus,
rohkea valon kaytto, seka erilaisten tekniikoiden runsaus vetoaa minuun.
Kuvissa on jotain mekanistisen kylman teknista kokeilevuutta yhdistettyna
voimakkaaseen tunteeseen. Nama elementit ovat mielestani nahtavissa
esimerkiksi Knightin vuonna 2015 AnOther Magazine-muotilehdelle tehdyssa
kuvasarjassa (AnOther Magazine, 2015) (kuva 1). Kuvasarjassa Knightin

kuvaustyyli yhdistyy Alexander McQueenin 1990-luvun mallistojen vaatteisiin ja

asusteisiin Katy Englandin stailaamana.

Kuva 1. Nick Knight, 2015.

Skandityyliset elovena-estetiikan mukaiset lamminsavyiset, ja luonnollisuutta
viestivat kuvat eivat ole minua kiehtoneet. Muotikuvien mallin tyyli voi olla
minimalistinen, mutta tumma melankolisuus, ja jokin tietoinen keinotekoisuus,

ovat kiinnostavia. Suomalaisista valokuvaajista Juha Mustosen kuvissa on
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jotain samaa surullista tunnetta, joka kiehtoo itseani. Erityisesti Juha Mustosen
REVS lehdessa vuonna 2012 julkaistut mustavalkoiset kuvat ovat upeita
(Mustonen n.d.). Valokuvaaja Luis Sanchisin ottamat kuvat Guccille vuonna
1998 ovat jaaneet mieleeni hyvin vahvana (Kuva 2). Niissa nakyy sama kylman
savyinen tumma synkka ilme, kuin monissa Knightin kuvissa. Ajattelen, etta
varhaiset kohtaamiseni muotilehtiin Sokoksen lehtihyllylla ovat vaikuttaneet
omaan makuuni tavalla, joka kantaa viela tahan paivaan asti. Vaikka
muotikuvien trendit vaihtuvat tahdilla, viehatyn yha uudestaan synkist3, tai
hieman melankolisista sinisavyisista kuvista. Olen valilla tietoisesti pyrkinyt

eroon tasta tyylista, koska se voi vaikuttaa liian 00-luvun taitteen tyylilta.

Kuva 2. Luis Sanchis, 1998.

Huomaan kyllastyvani nopeasti, jos toistan samanlaista valaisua, tai muuta
teknista ratkaisua kuvauksesta toiseen. Olen mieluimmin kuvaamatta, jos en
keksi jotain uutta tapaa kokeiltavaksi kuvattaessa. En ole kuvien kerailija tai
oikean hetken metsastaja. Etsin uutta kokemusta, itseni voittamista. Joskus
kokeilut onnistuvat ja joskus eivat. Ehka tama on yksi syy, miksi olen viehattynyt
juuri muotikuvista muiden valokuvauksen lajien joukosta. Muotikuvissa haetaan

muodin ohella myds uusia teknisia ilmaisutapoja.
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3.2 Kuvattava ensin

Taiteellisessa tyoskentelyssa kuvauskohde on minulle merkityksellinen. Olen
kokeillut opiskelun aikana kuvata myos kohteita, jotka tulevat sattumalta eteeni.
Vaikka olen pitanytkin joistain ottamistani kuvista, ne ovat jattaneet tyhjan
tunteen sisalleni. Ajattelen, etta tuon kuvan olisi joku toinen voinut ottaa

paremmin.

Ihminen on kuvauskohteena kiehtonut eniten itseani. Koska en koe usein
kuuluvani joukkoon, tai ymmartavani muita ihmisia, yritan jollain omalla tavallani
saada otetta toisista. Tarkkailemalla toisia, ottamalla heista kuvia, voin kokea

kuuluvani muiden ihmisten joukkoon.

Nykyaan tydskentelyyni vaikuttavat omat kriittiset nakemykseni
muotivalokuvaukseen. Valokuvataiteessa yhteiskunnallinen tai poliittinen
lahtokohta on yleista. Esimerkiksi Cindy Shermanin on nahty kritisoivan tapaa
tehda "muodikkaita” kuvia. Shermanin kuvissa yhdistyvat taide, muoti ja
feminismi (Gibson 2018, 484.)

Mutta toisin kuin Sherman, kuvaan muita ihmisia kuin itseani. Kun aloittelin
valokuvausta, halusin kuvata sellaisia henkiloita, jotka ovat tottuneet olemaan
kuvattavana. Siksi tydharjoittelu mallitoimistossa tuntui aikanaan sopivalta
ratkaisulta. Vanhitellen aloin hakemaan tietoisesti kuvattaviksi myds muita kuin
mallitoimiston listoilla olevia kuvattavia. Omat sosiaalisten taitojen haasteet ovat
hidastaneet kuvattavien |0ytamista. Haluan my0s, etta kuvattava ymmartaa mita
haen kuvillani. Haluan tuoda muotikuvien nayttamalle henkilita, joita ei
tyypillisesti tuoda esiin muotilehdissa. Ajatukseni monipuolisemmasta
muotikuvastosta ei ole uusi ja ainutlaatuinen. Yritan kehittaa ja tutkia ilmaisuani

tavalle, joka tuntuu omalta. Ehka viela toistan katsomiani muotikuvia, mutta
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toisin kuin muotikuvissa yleensa, kuvan keskiossa minulla ei ole kuvatessa
mallin asun esittely, vaan kuvattava henkilo. Voisi kysya, onko kyseessa tuolloin
enaa muotikuva, jos mallin asu ei ole kuvan keskidssa. Mielestani en
kuitenkaan kuvaa kuvasarjassani potrettikuvia, koska mallit eivat edusta kuvissa
itseaan. Pyydan heitd poseeraamaan tietylla tavalla, tai luomaan nayttelemalla
erilaisia tunteita kasvoille. En hae kuvilla kuvattavien henkilokohtaista
persoonaa, vaan yritan luoda kuvilla jotain keinotekoisesti luotua todellisuutta.
Haluan yhdistaa muotikuvien keinotekoiseen estetiikkaan henkil6ita, joita ei

useinkaan kuvata tassa kontekstissa.

3.3 Muotikuvan jaljill

Taiteellisen opinnaytetyon prosessin aluksi Iahestyin mahdollisia kuvattavia
henkil6ita. Kuvattava on itselleni Iahtokohta, joka maarittaa tarkemman
kuvauspaikan, ja visuaalisen tyylin. Kysyin kuvasarjaan henkildita, jotka
maarittelevat itsensa joko termeilla disabled tai/ja vammainen. Valitsin kysya
kuvattavaksi sellaisia henkil6ita, joilla on useampia tunnistettavia kuvia
itsestdan sosiaalisessa mediassa. Omien sosiaalisten haasteiden vuoksi oli
itselleni helpompaa, jos kuvattava oli valmiiksi vastaanottavainen ajatukselle
omien kuvien julkaisusta. Ehka tulevaisuudessa voin kysya avoimella haulla
ihmisia kuvattaviksi, vaikka heilla ei olisi omia kuvia julkisena sosiaalisessa
mediassa. Mutta tahan tarvitsen esimerkkikuvia projektista, jotta hakijoilla on
jokin kasitys projektin sopivuudesta itselleen. Lahestymisviestissani kuvattaville
esittelin itseni ja kerroin kuvausprojektista. Vastasin mahdollisiin
jatkokysymyksiin. Lahes kaikki kysymani henkil6t halusivat osallistua

kuvauksiin.

Itse kuvaustilanne vie voimavaroja, joten pyrin minimoimaan ylimaaraisen
kuormituksen malleilta. Tahan pystyin parhaiten vaikuttamaan siten, etta

kuvauspaikka sijaitsi kuvattavalle sopivassa paikassa. Kuvaustilanteessa pyrin
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ottamaan huomioon mallien voimavarat, ja muokkasin aikataulua ja

kuvausasentoa sen perusteella.

Kuvausten lopullinen visuaalinen tyyli rakentuu yleensa omien mielikuvien,
mieltymysten ja resurssien perusteella. Kerailen muistiin ylos muoti erilaisia
minua inspiroivia lahteitd. Tama inspiraatio voi tulla esimerkiksi muotikuvasta,
elokuvista tai musiikkivideosta. Teen paperille jonkinlaista hahmottelua
kuvauksista, kuten mallin asentoja tai muita muistiinpanoja. Nama muistiinpanot
auttavat minua kuvauksissa, kun keskittyminen voi olla hankalaa omien

kuormitustekijoiden vuoksi.

Resurssit ovat merkittava rooli muotikuvien lopputuloksessa. Toimituksellisia
editorial-muotikuvia on yleensa tekemassa useamman henkilon tiimi. Pelkkaan
jalkikasittelyyn voi osallistua useita tekijoitd. Koska en omilla resursseillani voi
saada suurta tiimia mukaani, suhteutan taiteellisen tydn pohdinnan niihin

ulottuvuuksiin, joihin voin itse vaikuttaa.

Ei ole mahdollista hallita taysin representaatioiden merkityksia, ja ne voivat
viestia merkityksia, joita ei ole tietoisesti tarkoitettu (Seppanen & Valiverronen
2024, 261).

En ole neutraali vaikutteille, ja kuvissani katsoja voi havaita jotain ulottuvuutta,
jota en haluaisi siella olevan. Voin hyvista tarkoitusperista huolimatta paatya
tekemaan kuvia, jotka vahvistavat ableistisia kasityksia vammaisista.
Kasitykseni "hyvasta” otoksesta eivat synny tyhjiossa. Miksi valitsen juuri tuon
kuvan toisesta, ja miksi pidan toivottavina juuri tietynlaista valoa tai katsetta,
koska naita useimmiten huomioin kuvassa. Ainoa mita keksin ratkaisuksi asiaan
on pyrkia oppimaan, ja tunnistamaan omia ableistisia toimintamalleja luovan

prosessin eri vaiheissa.
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Kuvasin opinnaytety6ta varten neljaa mallia kolmessa eri kaupungissa.
Kuvaukset ajoittuivat marraskuun 2024 ja helmikuun 2025 valille. Aina
ajatukseni valaistuksesta ei toteutunut suunnittelemallani tavalla, ja jouduin
muuttamaan suunnitelmaa kuvaustilanteessa. Tama johtuu osittain siita, etta en
voi testata studiossa etukateen valaisun onnistumista. Minulla ei ole omaa

studiota, joten kaytan vuokrastudioita kuvauksissa.

Halusin tutkia kuvilla muotikuvissa havaitsemiani maneereja. Talla tarkoitan
mallien asentojen, eleiden ja poseerauksen lisaksi kuvaajan tekemia ratkaisuja.
Kasittelin kuviin epaluonnollista savya ja pyrin valaisulla keinotekoisuuteen.
Hankin meikkaajan kuvattaville, jotta saisin meikista kuvauksiin sopivan.
Vaatteet olivat joko mallien omia, tai minun hankkimiani kuvauksia varten.
Stailaus on omissa kuvissani mielestani yksi heikkouksista, koska
keskittymiseni ei riita tarpeeksi moneen yksityiskohtaan kuvaustilanteessa.
Ymmarran taysin, miksi muotikuvat ovat useimmiten ryhmatyéta halutun

lopputuloksen saavuttamiseksi.

Laitan kaksi erilaista esimerkkia Pinnalla-kuvasarjasta, jonka tein
opinnaytetyota varten. Esimerkiksi pyrin Riikan kuvauksissa I16ytamaan
valaisussa kylmaa ja keinotekoista 90-luvun lopun tunnelmaa. Yhteistyossa
malli Riikan kanssa etsimme my0s poseerauksia hanen kehonsa kautta, jotka

ovat muotikuville tyypillisia (KUVA 3).

1960-luvulta alkaen muotikuvissa korostui liioittelevat ja "luonnottomat” asennot.
Naihin asentoihin yhdistettiin laajakulmaobjektiivilla kuvaaminen, jolla pyrittiin

korostaa kehon vaaristyneita mittasuhteita (Salo 2005, 150.)
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Kuva 3. Tuija Marander: Riikka, 2025.

Muotikuvissa poseeraukseen liittyy tietynlainen etaisyys. Muotikuvissa ilme on
usein vakava seka arvoituksellinen ja katse on kaannetty poispain. Taman
etaisyyden on tulkittu viestivan naishahmon seksuaalista itsenaisyytta ja
voimaa. Vertailukohteena pornografiaan, jossa naishahmot avautuvat ja
tarjoutuvat mieskatsojalle. Muotikuvissa voi olla myds hymya tai voimakkaita

ilmeita, mutta ne ovat usein liioiteltuja. (Salo 2005, 306-307).

Jonnan kuvauksissa hain klassisempaa tyylia seka tunnelmaa meikin ja

valaisun avulla (Kuva 4).

Turun AMK:n opinnaytetyd | Tuija Marander



Kuva 4. Tuija Marander: Jonna, 2025.

Turun AMK:n opinnaytetyé | Tuija Marander

23



24

4 Muotikuva

4.1 Muotikuvan maarittelya

"Muotikuva voi sivuta kuvajournalismia tai valokuvataidetta, mutta perimmainen

syy muotivalokuvan ottamiseen on aina vaate” (Salo 2005, 322).

Olen pohtinut paljon sita, mika tekee kuvasta muotikuvan. Onko Instagramissa
julkaistu tyylillisesti tarkkaan harkittu kuva muotikuva, jos kuvassa ei yriteta
myyda mitaan vaatetta? Itse kasitan muotikuvan hieman laveammin kuin vain
vaatteen tai asusteen mainoksena. Kuvassa voidaan mielestani kaupitella myds

tyylia, tunnelmaa tai asennetta.

Merja Salo (2005, 10-14) on koonnut suomalaisen muotikuvauksen historian
kirjaansa, ja siina han jaottelee viisi erilaista muotikuvaa kayttotarkoituksensa
mukaan. Nama viisi eri muotikuvaa ovat tuotekuva, PR-kuva, mainoskuva,
toimituksellinen muotivalokuva ja naytdéskuva. Han myos luettelee muotikuvan
peruselementit, jotka ovat vaate, malli, poseeraus (asento, eleet, iimeet), seka

rekvisiitta.

Naista Salon jaottelemista muotikuvista keskityn tassa opinnaytetydssa lahinna

mainoskuviin seka toimituksellisiin muotivalokuviin.

Mainoskuvia tilaavat vaatteiden valmistajat ja tuotemerkin omistajat, seka
kaupat ja mainostoimistot. Tuote-, PR- ja mainoskuvaukset ovat taloudellisesti
kannattavampia kuvaajille kuin lehtityot, mutta lehtien muotijutuilla voi tehda
aloittelevan kuvaajan nimea tunnetuksi. Toimituksellisia muotikuvia tilaavat

lehdet ja muut journalistiset julkaisut. Nama muotijutut muodostuvat studiossa
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kuvatuista yksittaisista muotikuvista tai voivat olla laajoja monen kuvan
kuvareportaaseja. (Salo 2005, 10-14.)

Koska yleensa muotikuvissa pyritddn myymaan tuotetta, halutaan muotikuvasta
luoda mahdollisimman vetoava kohdeyleisélle. Useimmiten muotikuvissa mallit
ovat nuoria ja lansimaisen kauneuskasityksen mukaisia. Muotikuvissa on voinut
esiintya 1990-luvulta alkaen myos eraanlaista rappio- tai ulkoisten normien
ulkopuolella olevaa elamaa, rahjaista arkirealismia, jota liitetddn nuoruuden
vapauteen. Nuoruutta voidaan korostaa myds vartalon pystyvyyden kautta,
esimerkiksi fyysisesti hankalien asentojen tai vauhdikkaan liikkeen kautta. (Salo
2005, 150, 255, 271, 303.)

4.2 Muotikuvan normaali malli

Muotikuvien mallissa on toteutunut kulloisenkin aikakauden naisellisen
kauneuden tai miehisen komeuden ideaali. Samalla muotikuvissa on nakynyt
aikakauden muodikkaan vartalon ihanteet ja sosiaalisten roolien kirjo. (Salo
2005, 303.)

Koska vammaisuutta on asetettu normaaliuden ulkopuolelle moderneissa
yhteiskunnissa, tai jopa vastakohdaksi, halusin tarkastella, miten normaalius
ilmenee muotikuvissa. Muotikuvat harvemmin edustavat todellisuutta, mutta sen

sisalla on omat toimintamallit. Minkalainen on muotikuvien tyypillinen malli.

Muotikuvauksen merkitysta naisihanteen tuottajana on korostettu joskus jopa
ohi vaatteiden (Salo 2005, 11). Ehkapa useimmilla meista on jonkinlainen
kasitys siita, minkalaisia malleja suositaan muotikuvissa. Kaupallisen elementin
vuoksi muotikuvien kuvavirralta on vaikea valttya. Ensimmaisena tunnistettavina

piirteina itselleni tulee mieleen mallien nuori ika ja kehon hoikkuus. Mallien
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nuoruuden ja hoikkuuden ihanteen taustalla on koko alan kasitys siita, etta
vaatteet nayttavat paremmalta nuoren ja hoikan ylla. (Salo 2005, 271). Nama
kaksi mallin maarittavaa tekijaa rajaavat jo suuren osan ihmisista muotikuvien

representaation ulkopuolelle.

Mallin vaatimuksiin muodin alalla vaikutti jonkin verran se, onko kyse
mainoskuvista vai toimituksellisista muotikuvista. Osaa malleista voidaan pitaa
kauniina populaarikulttuurin juhlistamalla ja tunnistamalla tavalla, mallien
ulkonadssa ei valttamatta tarvitse olla kyse kauneudesta, ja sen ei aina tarvitse
vedota yleiseen makuun. Jos toimituksellisten muotikuvien malli voi olla
erikoisemman piirteinen, odotetaan kaupalliselta mallilta muodin parissa
enemman konventionaalisesti hyvia piirteita. Tama johtuu siita, etta kaupallisen
mallin pitdd vedota suurempaan kuluttajaryhmaan, jolloin "naapurityton
kauneus” on suositeltavaa. Toimituksellisessa muotikuvassa, erityisesti editorial
tyylisessa muodissa, malli on hyvin nuori, ja ialtdan 15-23- vuotias. (Entwistle
2002, 317-318, 325-327.)

Godart ja Mears (2009, 674, 677-678, 687) tutkivat haastatteluiden avulla,
miten muotindytdsten mallit valitaan. He tekivat 30 haastattelua
muotisuunnittelijoiden, stailistien ja roolituksen ohjaajien kanssa New Yorkissa,
Lontoossa ja Pariisissa. Standardisoituja arvoja sopivasta mallista ei ole
tarkkaan maaritelty muodin alalla. Talloin sosiaalisella konsensuksella, kuten
statuksella, sosiaalisilla suhteilla, ja resursseilla, oli merkitysta mallin
haluttavuuteen. Mallitoimistojen ja naytosten managerit toimivat portinvartijoina,
jotka valitsevat mallit. Mallin suosioon vaikuttaa se, mitkd mallitoimistot haluavat
mallin itselleen. Tutkijoiden haastatellut kiistivat olevan standardisoituja
kriteereita malleille muotinaytoksiin. Tuottajat valitsivat silti yleensa malleja,

jotka olivat noin 175 cm pitkia ja hoikkia.
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Muodin alalla sopivien mallien maarittelyyn vaikuttaa siis vahvasti alalla
tyoskentelevat asiantuntijat ja tyontekijat. Tietyn mallin suosio arvostetuimpien
mallitoimistojen listoilla viestii muille, minkalaiset piirteet mallilla ovat kullakin
hetkella toivotuinta. Vaatimukset voivat myos vaihdella sen mukaan, onko
kyseessa kaupallinen mainostuotanto, vai enemmankin toimituksellinen

muotikuva.

Kyse on mallin "esteettisesta ekonomiasta”, jossa mallin edellytyksia muodin
alalla arvioivat erilaiset muodin kuvien tuottamiseen liittyvat tekijat, kuten
esimerkiksi mainostajat, mallitoimiston tyontekijat ja muodin valmistajat
(Entwistle 2002, 319).

Muoti on jatkuvassa liikkeessa, ja tama vaikuttaa mallien toivottaviin piirteisiin.
Mallien esteettinen arvo on hyvin epavarmaa, koska se on jatkuvan muutoksen

kohteena, ja muutokset ovat tilapaisia luonteeltaan (Entwistle 2002, 317-318).

4.3 Muotikuvan haastaminen

Kuvia voi toistaa myds toisin. Kuvia voi seka tehda etta tulkita vastarinnan
kautta. Tama muistuttaa siita, kuinka ideat "normaalista” ja "luonnollisesta” ovat

loputtoman esittamisen varassa. (Rossi 2001, 164-165.)

Kun aloin pohtimaan omaa taiteellista tydskentelya suhteessa
valokuvataiteeseen, huomasin olevani hukassa. Olen ollut niin keskittynyt
tarkastelemaan lahinna erilaisia muotivalokuvia, joten minulla ei ollut
samanlaista kuvastoa mielessani valokuvataiteilijoiden kuvista. Tama
todellisuus nousi yl6s itselleni, kun huomasin muiden opiskelijoiden omaavan

paljon kuvallista tietoa valokuvataiteilijoista.
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Halusin siksi tarkastella, miten muotikuvan malleja tai muotikuvia on kasitelty
kuvataiteen avulla. Olin mielessani erottanut tarkasti erilleen kuvataiteen, ja
muotivalokuvien lokerot. Mutta sitten muistin Cindy Shermanin tehneen kuvia
muotilehteen Harpez Bazaarille vuonna 1993, seka kampanjakuvia Comme des
Garcons vaatemerkille seuraavana vuonna 1994. Pidin erityisesti kuvasta
Untitled #296, jossa mielestani Rei Kawakubon suunnittelema asu tulee
parhaiten esille verrattuna Comme des Gargons- kuvasarjan muihin kuviin
(Loreck, 2002,3-8). Cindy Shermanin luomat kuvat olivat jotain aivan muuta,
kuin mihin olin tottunut muotikuvien kontekstissa. Shermanin kuvissa Rei
Kawakubon asut olivat joko Shermanin itsensa, tai nuken ylla. Kuvissa minulla
ensin kiinnitti huomion meikin groteski tyyli. Meikki naytti silta, kuin lapsi kokeilisi
leikkia vanhempien meikeillda. Toisin kuin muotikuvissa yleensa, valaisu ja
kuvan jalki vaikuttuvat huolittelemattomilta. Kuvasarjan ilme vaikutti
vastakohdalta muotikuvien virrassa. Kuvasarja oli myds muotikuviksi hyvin
omituinen, koska niissa ei pyritty korostamaan kauneutta, seksikkyytta tai
nuoruutta, asioita, joilla yleensa vaatteita pyritddn myymaan muotikuvien avulla.
Shermanin kuvat eivat olleet erityisen helppoja katsoa, mutta jokin niissa jai
mieleeni vaikuttamaan. Nama "virheet” tekivat Shermanin kuvista itselleni
mielenkiintoisia, koska ne toivat muotikuvien maneerit raikeasti silmille.
Toisaalta Rei Kawakubon oma lahtékohta muodin luomiselle oli rikkoa
perinteisia kaavoja, ja luoda uudenlaista muotisuunnittelua, joten Shermanin
tekemat kuvat sopivat ajatukseen olla noudattamatta perinteisia muotikuvien
kaavoja (English 2011, 74).

Hanne Loreckin kirjoittaa artikkelissaan Shermanin hakeneen kuvasarjassa
inspiraatiota Man Rayn muotikuvista. Kun aiemmin Sherman on kasitellyt
kuvissaan naisen reaalimaailmaan liittyvia ilmioita, kuten sukupuolen
performatiivisuutta, yhdisti han Rei Kawakubon asujen kanssa kuviinsa
surrealismin shokkiefektia. (Loreck 2002, 2, 8, 16.)

Toisena esimerkkind kuinka kuvataiteen keinoin voi haastaa muodin

vakiintuneita tapoja toimia, on suomalaisten kuvataiteilijoiden toteuttama
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projekti. Monikini 2.0 oli kahden taiteiljan Katriina Haikalan ja Vilma Metterin
vuosien 2013-2015 aikana toteuttama yhteistyotaideprojekti. He kehittivat
uimapukumalliston erityisesti naisille, jotka ovat kayneet
rinnanpoistoleikkauksen. Talla projektilla he halusivat ottaa kantaa kulttuurimme
ahtaaseen kasitykseen hyvaksytysta naisten ulkonaosta. Oletuksena uimapuvut
suunnitellaan naisille, joilla on kaksi rintaa. He kutsuivat yhdeksan suomalaista
muotisuunnittelijaa projektiin, ja tuloksena oli 11 uimapukua. Taiteilijat tekivat
valokuvasarjan uimapuvuista mallien ylla, jotka olivat kdyneet
rinnanpoistoleikkauksen. Projektissa toteutettiin myos muotinaytos 2015.
(Haikala.)

Monokini 2.0 projektissa otettiin mielestani kantaa seka representaation tasolla
kuvien ja muotinaytoksen keinoin, etta osoittamalla muotisuunnittelun avulla

todellisen tarpeen monimuotoisempiin uimapukuihin.
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5 Vammaisuuden kuvaus muotikuvissa

5.1 Aiheen pohjustusta

Ottaen huomioon sen kuinka suuri vahemmistd vammaiset ovat, on
kummallista, miten vahan heita nakyy mediassa, paattavissa asemissa tai

tydyhteisodissa. (Tawast & Leinonen 2024, 12).

Muotinaytoksissa on saattanut nakya persoonallisia ja fyysisesti poikkeavia
malleja, jotka poikkesivat tavallisesta muotinaytoksen mallista (Salo 2005, 269).
Alexander McQueenin muotinaytoksessa esiintyi vammainen malli vuonna
1998. Mallin Aimee Mullinsin puiset tekojalat olivat apuvalineen ohella asuste,
oleellinen osa mallin asua. (Metropolitan Museum of Art, 2011.) Vuonna 1999

Benettonin kampanjassa esiintyivat vammaiset (Salo 2005, 269).

Yksi tapa kuvata vammaisuutta muotikuvissa on apuvalineen kautta. Helmut
Newton kuvasi vammatonta mallia Nadja Auermannia vuonna 1995 Vogueen
(Kuva 5), jossa mallilla on kyynarsauvat kasissaan. Kuvassa apuvaline,
kyynarsauvat, muodostuvat mielestani asusteeksi, jolla korostetaan mallin

avuttomuutta.
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Kuva 5. Helmut Newton, 1995.

Koska muodin parissa konkreettisia representaatioita vammaisista on niin
vahan, on ala keskittynyt ammentamaan kuvia vammaisten apuvalineista.
Valokuvaaja Steven Klein sai kritiikkia kuvatessaan vammattoman Kylie
Jennerin pyoratuolissa vuonna 2016. Tama nosti julkiseen keskusteluun
vammattomien sopivuudesta esittdmaan vammaisia. Tama kriittinen keskustelu
ei kuitenkaan ole estanyt vastaavien kuvien tuottamista myohemmin muodin
alalla. (Foster 2021, 2.)

Muotisuunnittelija Alexander McQueen ja valokuvaaja Nick Knight tekivat Dazed
& Confused -lehteen "Access-Able”-kuvasarjan vuonna 1998, jossa esiintyi
vammaisia malleja (Kuva 6 ja 7). Tassa kuvasarjassa pyrittiin tekemaan kuvat
samalla tavalla kuin muissakin muotikuvien tuotannoissa, kuten casting, valaisu,

rekvisiitta, stailaus tai asennot (Allwood 2015.)

Koen, etta Nick Knightin kuvissa ja nakemyksessa on jotain sellaista, jota kohti

haluaisin kuvillani menna. On hatkahdyttavaa, etta tasta kuvasarjasta on jo 27
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vuotta, ja mielestani edistysta vammaisten representaatioon muotikuvissa ei ole
tapahtunut kovinkaan merkittavasti.

FASHION

A L 7 i

ALEXANDER
McRQUEEN
GUEST
EDITOR
ISSUE

Kuva 6. Nick Knight, 1998.

Kuva 7. Nick Knight, 1998.
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5.2 Vammaiset muotimediassa

Yritin selvittda, onko vammaisten esiintymista muotikuvissa tutkittu. Loysin
paljon erilaisia asiantuntijoiden haastatteluita erilaisissa medioissa, mutta
tieteellisen tutkimuksen I6ytdminen oli haastavaa. Lopulta I0ysin kaksi

sisaltdanalyysiin perustuvaa tieteellista artikkelia.

Jordan Foster ja David Pettinicchio ovat artikkelissaan kasitelleet
sisaltdanalyysin avulla milla tavalla monimuotoisuutta on tuotu esille, ja
erityisesti milla tavalla vammaisia on kuvattu. Erityisesti he pyrkivat
huomioimaan vahvistavatko, vai haastavatko, vammaisten kuvat negatiivisia
stereotyyppeja. Heilla oli kolme lahdetta aineiston koostamiseen. Ensin he
analysoivat teksteja viiden vuoden ajalta kolmen laajasti luetun muotilehden
kuvia, jotka olivat Vogue, Harper’'s Bazaar ja InStyle. Koska kaikki
toimintarajoitteet eivat ole nakyvia, he pohjustivat kuvan ohella olevaa tekstia
identifioidakseen toimintarajoitteen muodon. Seuraavaksi he kavivat lapi reilun
2500 mainoksen, jotka oli julkaistu InStyle -lehdessa. Koska he Idysivat niin
vahan vammaisuuden representaatiota, he valitsivat lisaksi muutamia hiljattain
julkaistuja promootiokampanijoita, jotka olivat Nike, Aerie ja Tommy Hilfiger
merkeilta. He tutkivat kuinka kuluttajat vastaanottivat ne tavat, joilla vammaisia
esitettiin muodin printtilehdissa, ja verkossa julkaistuissa 29 artikkelissa, seka
kolmessa laajasti levinneissa mainoskampanjoissa vuosien 2014—-2019 aikana.
Naista aineistosta he analysoivat 213 kommenttia verkkosivuilta, jotka heidan
mielestaan paljastavat tavallisen kuluttajan arviota ja ymmarrysta vammaisten
representaatioon muodin parissa. He my0s nakevat, ettd nama kommentit
antavat valoa ymmarrykselle siihen, millaiseen suuntaan kuluttajat voivat ohjata
vammaisten kuvaamisen tapaan muodin kuvissa. (Foster & Pettinicchio 2022,
583-585.)
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Vammaisuuden kuvaukset voivat olla mainoksissa ja muotiartikkeleissa usein
naiiveja kuvia ja kertomuksia, jotka pinnalta katsoen tayttavat
monimuotoisuuden tavoitteet, mutta tarjoavat puhdistettuja yksiulotteisia
kuvauksia vammaisuudesta, ilman muita intersektionaalisia ominaisuuksia. Tata
tapaa Foster ja Pettinicchio nimittavat termilla "naiivi integraatio”. Siina pyritaan
haivyttamaan vammaisuutta "tohtoroimalla” vammaisten piirteita lahemmaksi
vallitsevia alan standardeja ja sita, mita kuluttajien ajatellaan pitavan kaikista
toivottavimpina. Nama kuvaukset voivat samalla vahvistaa olemassa olevia
uskomuksia vammaisista. Jolloin monimuotoisuuskampanjat voivat vahvistaa
negatiivisia stereotyyppeja vammaisista kuluttajien kesken, eivat haastaa niita.
(Foster & Pettinicchio 2022, 581-582.)

Foster & Pettinicchio aineiston artikkelit jaettiin narratiivisen ulottuvuuden,
esitystavan ja savyn mukaan kolmeen kategoriaan. Ensimmaisessa
kategoriassa olivat inhimilliset tarinat, jotka korostivat voittoa ja sinnikkyytta.
Toisessa kategoriassa olivat sosiaalista vastuuta ja hyvantekevaisyytta
kasittelevat artikkelit. Kolmannessa kategoriassa olivat terveytta tai terveyteen
liittyvat huolenaiheet. Nama tulokset ovat yhdenmukaisia valtamediassa
esitettyihin kuvauksiin vammaisista, kuten esimerkiksi paralympiaurheilijoiden
kohdalla korostettiin kehon vahvuutta. Aineiston kolmen eri muotilehden 180
numerossa viiden vuoden ajalta, ei ollut yhtaan tapausta, jossa vammainen
malli oli kansikuvassa. Valtavirran muotilehtien artikkeleissa vammaisuutta
kaytetaan usein koristamaan muuten tavallisten, ja ei-vammaisten yksildiden
elamaa, korostamalla heidan hyvantekevaisyyttaan, ja samalla tuottamaan

mydtatuntoa ja saalia lukijoissa. (Foster & Pettinicchio 2022, 584-586.)

Tasta aineistosta saadut tulokset vahvistavat omaa kokemustani siita, etta

vammainen muotikuvissa tai muotimediassa on suhteellisen harvinainen ilmio.
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Foster ja Pettinicchio 10ysivat myds positiivisempia tuloksia aineistostaan.
InStyle -lehdessa oli poikkeuksena toisenlainen kuvaus Aaron Philipista,
mustasta transsukupuolisesta vammaisesta mallista. Aaron itse korostaa
menestyksensa taustalla paljolti olevan hanen runsas suosionsa sosiaalisessa
mediassa. Kuluttajien positiivinen vastaanotto vammaisista malleista korostaa
sita, kuinka sosiaalisella medialla on merkittava rooli yhdistamalla kuluttajat ja
muodin alan tuottajat. (2022, 587-588.)

Analysoimissaan mainoskampanjoissa (Nike, Aerie, Tommy Hilfiger), Foster ja
Pettinicchio havaitsivat vammaisia esitettavan eri tavalla, kuin valtamedian
muotilehtien artikkeleissa. Esimerkiksi Aerie yhdisti kuvia eri tavalla vammaisia
malleista vierekkain vammattomien mallien kanssa. Ja myds ilman
kuvankasittelya olevista malleista, tarkoituksena juhlistaa naisten luontaista
kauneutta. Aerien mallit ovat kuvissa hymyilevia ja nauravia. Kuvissa oli
visuaalisia merkkeja vammaisuudesta, esimerkiksi pyoratuoli tai kavelytukia.
Niken, Aerien, Tommy Hilfigerin mainoskampanjat erosivat Fosterin ja
Pettinicchion mukaan valtamedian muotilehtien artikkeleista kolmella tavalla.
Ensiksi ne laittivat vammaiset keskeiseen asemaan tunnistamalla heidan
ominaisuutensa ilman vertailua ei-vammaisiin. Toiseksi ne sisaltivat
huomattavasti enemman monimuotoisuutta vammaisuudessa, seka kattoivat
laajemmin piirteita, kuten etnisyyden tai ian. Kolmanneksi mainokset olivat
selkeasti suunniteltu vetoamaan kaikkiin kuluttajiin. (Foster & Pettinicchio 2022,
588-589.)

Kuluttajat voivat olla vaikuttava tekija, jonka avulla voisi muotikuvien tekijoita

ohjata monimuotoisempaan representaatioon.

Ymmartaakseen paremmin, kuinka kuluttajat arvioivat, tulkitsevat tai haastavat
alan tuottajia, he analysoivat 213 kommenttia, jotka olivat Teen Voguen

Instagram tililla julkaistujen kolmen kuvan yhteydessa. Naista kommentoijista 85
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% ilmaisi tukensa, ylisti tai ihaili inklusiivisuuden representaatiota muodissa.
(Foster & Pettinicchio 2022, 585, 589.)

Toisessa loytamassani tieteellisessa julkaisussa Foster analysoi
jatkotutkimuksena 50 artikkelia, jotka ovat julkaistu vuosien 2018-2020 aikana
Teen Voguen kotisivuilla. Han analysoi milla tavalla nama verkossa julkaistut
artikkelit kuvasivat vammaisuutta. Foster tarkasteli mahdollisia eroja
vammaisuuden kuvaamisessa verrattuna hanen aikaisempaan analyysiinsa
Pettinicchion kanssa, jossa han tarkasteli valtavirran muodin printti- ja
verkkomediaa. Erityisesti Fosteria kiinnosti mahdolliset erot printtimedian ja

Teen Voguen verkossa julkaistujen artikkelien valilla. (2021, 5-6.)

Teen Voguen artikkeleita ei ollut ainoastaan enemman maarallisesti, vaan olivat
my0s kattavampia sisalloltaan verrattuna muuhun muotimedian ymparistoon.
Nama artikkelit olivat usein kirjoittaneet ihmiset, jotka ovat itse vammaisia, joita
oli 26 % artikkeleista. Artikkelit sisalsivat useimmiten myos valokuvia
vammaisista, ja naita oli aineistosta puolet artikkeleista. Tulos on hyvin erilainen
verrattuna aikaisempaan analyysiin Pettinicchion kanssa, jossa 5 vuoden
ajanjakson aikana valtamedian muotimediasta ainoastaan 29 artikkelia liittyi
vammaisuuteen, ja vahemman kuin viidessa naihin sisaltyi kuva vammaisesta.
(Foster 2021, 7.)

Kuitenkin vammaisten liittaminen artikkeleissa ensisijaisesti muotiin, oli
harvinaisempaa. Teen Voguen artikkelit tdssa kahden vuoden ajanjakson
aineistossa sisalsivat vain kuusi tyylin alle luokiteltua artikkelia, muodostaen
vain 12 % kaikista artikkeleista. Vammaisuuteen liittyvat artikkelit olivat
useimmiten liitetty identiteettikategorian alle, jotka muodostivat 22 %
aineistosta. (Foster 2021, 9).
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Positiivista oli aineiston kuvien sisallon representaation muoto. Teen Voguen
artikkelit ja kuvat vammaisista olivat erityisia, koska niissa oli
monimuotoisempaa edustusta vammaisista monin eri tavoin. Nama
monimuotoisemmat kuvat nayttivat vammaisuuden yhteytta myos muihin
henkilon piirteisiin, kuten esimerkiksi sukupuoleen, etnisyyteen tai
seksuaalisuuteen. Tallaiset monimuotoisemmat kuvat ja artikkelit ovat usein
laiminlyoty mediassa. Artikkelit olivat yksityiskohtaisia henkilokuvauksia, jotka
kiinnittivat huomiota vammaisten nakyvyyteen muodin, elokuvien, television
seka politiikan kentalla. (Foster 2021, 13.)

5.3 Muutoksen pilkahduksia

Muutaman viime vuoden aikana on alkanut nakymaan muutoksia, ja kourallinen
muodin alan tekijoita on alkanut tehda vammaisnakokulmasta vaatetukseen
littyvaa sisaltda. Tama nakyy esimerkiksi vammaisten mallien esiintymisen
valtavirran muotilehtien etusivulla ja muodin mainosten etualalla. Osa
vaatesuunnittelijoista ovat luoneet vammaisille mukautettavia muotivaatteita.
Nama muutokset ovat otettu vastaan positiivisesti, joka voi viitata siihen, etta

muutos muodin alalla voi vihdoin olla kdynnissa. (Foster 2021, 12.)

Nykyaan on olemassa vammaisiin malleihin erikoistuneita mallitoimistoja.
Tunnetuimpana niista on Zebedee, joka on vuonna 2017 perustettu inklusiivinen
mallitoimisto ja erikoistunut vammaisten mallien valittamiseen muodin alalla
(Zebedee 2025).

Yksi merkittavimmista tapauksista vammaisten representaatiosta
muotimediassa oli vuonna 2018 Teen Voguen syyskuun numero. Siing oli
kannessa kolme vammaista mallia (Kuva 8, 9 ja 10). Kuvat olivat Camila

Falquezin kuvaamia, ja malleina toimi Chelsea Werner, Jillian Mercado, ja
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Mama Cax (Brown 2018). Tama on mielestani tarkea esimerkki mahdollisesta
murroksesta valtavirran muotimediassa. Muotialan tekijoita haastateltaessa
suurin osa (28/30) ajatteli Voguella olevan eniten auktoriteettia lehdista, joilta he
saanndllisesti konsultoivat muodin alan trendeja (Godart & Mears 2009, 674).
Teen Voguen vuoden 2018 syyskuun numero esitti merkittavaa poikkeamaa

tavanomaisesta toimintatavasta (Foster & Pettinicchio 2022, 589).

Kuva 9. Camila Falquez, 2018.
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chelsea werner

Kuva 10. Camila Falquez, 2018.

Tuoreempi esimerkki murroksesta valtavirran muotimediassa on British Voguen
vuonna 2023 julkaistu "disability issue”, jossa kuvattiin, seka haastateltiin useita

vammaisia eri alojen asiantuntijoita. (Burke 2023.)

Kyseisessa numerossa esiteltiin 19 artikkelia vammaisista henkildista.
Numerosta oli viisi erilaista kansikuvaa, jossa mallina toimi vammainen henkilo .
Mallit olivat Selma Blair, Aaron Rose Philip, Ellie Goldstein, Justina Miles, ja
Sinead Burke. (Burke 2023.) Esimerkkikuvassa (Kuva 11) minulla on

vasemmalla mallina Ellie Goldstein ja oikealla Aaron Rose Philip. (Burke 2023.)

Kuva 11. Adama Jalloh, 2023.
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Muodin parissa on heratty vahitellen vammaisiin muodin kuluttajina. Esimerkiksi
Tommy Hilfiger lanseerasi mukautuvan Tommy Adaptive -malliston vuonna
2017 (Feldman 2017). Myos Zalando on lanseerannut toimintarajoitteisille
suunnatun mukautuvan malliston vuonna 2022 (Perttunen 2024). Mukautuvissa
mallistoissa pyritdan ottamaan huomioon erilaisia pukeutumiseen liittyvia
haasteita, kuten pukemisen hienomotoriikan, liikerajoitteita tai
aistiyliherkkyyteen liittyvia tarpeita (Zalando 2025). Aiemmin mainitsemassani
sisaltdanalyysissa Foster & Pettinicchio kayttivat Tommy Hilfigerin Tommy

Adaptive-malliston yhtd mainoskampanjaa aineistossaan.

Muodin alan riskin ja rajoitteet, kuten painotuotannon ja jakelun kustannukset,
voivat tehda verkossa julkaistujen toimituksellisten muotikuvien ja valtamedian
mainosten olevan todennakodisempia paikkoja kuvata vammaisia malleja (Foster
& Pettinicchio 2022, 589). Naista edella esittelemistani esimerkeista on
kuitenkin viela mielestani matkaa siihen, ettd vammaisen mallin voi nahda

saannollisesti esilla valtavirran muotilehdissa.

Omia havaintoja

Voguella, silla alkuperaisella, on Vogue Archive -verkkosivusto, josta 10ytyy
digitaalisena versiona kaikki Voguen painetut lehdet alkaen vuodesta 1899.
Etsin sivuston avulla mahdollista aineistoa muotikuvien tarkasteluun, mutta
vammaisten mallien maara kuvissa oli hyvin vahainen. Voguen Kkotisivuilla
I6ytyy kylla digitaalisia artikkeleita, joissa esiintyy vammaisia kuvissa. Mutta
painetun lehden numeroissa loysin esimerkiksi disabled-sanan haulla vain 181
artikkelia koko aineistosta. Ja uusimmassa naista artikkeleista vuodelta 2021,
sana disabled mainittiin kerran muiden vahemmistéjen yhteydessa, kun
puhuttiin tarpeesta saada monimuotoisempia malleja muotikuviin. Kun Vogue
Archive -palvelussa kavin vuoden 2024, seka taman vuoden numerot 1api, en

huomannut yhtakaan artikkelia tai kuvaa vammaisista. (Vogue Archive 2025.)
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Paadyin muotiartikkeleiden ja kuvien vahaisyyden vuoksi tarkastelemaan
vammaisia muotikuvissa Zebedee-mallitoimiston kotisivujen kautta.
Mallitoimiston kautta 16ysin erilaisia muotijuttuja, joissa heidan mallejaan oli ollut
kuvattuna. Kotisivujen News-kohdasta voi esimerkiksi tarkastella, missa heidan
mallinsa ovat olleet kuvattuna. News otsikon alla oli 52 kohtaa, joista 11
kohdassa oli kyseessa mallin esiintyminen toimituksellisessa muotikuvassa, ja 4
naista kasitteli valtavirran muotimediaa, kuten ELLE ja Vogue. Vaikka tassa
varmastikaan ei ollut kaikki tapaukset, joissa heidan mallinsa olivat olleet
kuvattuna suurempien muotilehtien muotikuviin, voi tasta paatella jotain ilmion
yleisyydesta. Jos johtavan vammaisia malleja valittavan mallitoimiston sivustolla
on nain vahan mainintoja valtavirran muotimediasta, voi tasta paatella kyseessa
olevan suhteellisen harvinainen tapahtuma. Olen havainnut, ettd muodin
mainoskuvissa esiintyy enemman vammaisia malleja verrattuna muotilehtien
artikkeleihin tai muotikuviin. Esimerkiksi Zebedee -mallitoimiston kotisivujen
News -otsikon alla 19/52 kohdasta oli kyse mallin esiintymisestd mainoksessa
(Zebedee 2025.)

5.4 Muutoksen mahdollisia hidasteita

Loysin useita mahdollisia selityksia vammaisten mallien vahaisyyteen

muotikuvissa.
Yksi mahdollinen syy oli muodin alalla tydskentelevien toimintatavat.

Muotialan tyontekijat, kuten mallitoimistolla tyoskentelevat, suosivat usein
malleja, jotka ovat hoikkia, valkoisia ja ulkonadltaan "terveita”, luottaen siihen,
ettd asiakkaat ja kuluttajat ottavat nama mallit hyvin vastaan. Samalla nain
tehdessaan mallitoimiston tyontekijat vahvistavat ja uusintavat olemassa olevia

ulkonakénormeja. (Foster 2021, 12.)
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Toinen mahdollinen syy on muodin alan sisaanrakennetut toimintatavat, jotka

yllapitavat nykyista tilannetta.

Alan rajoitukset ja kaytannot vahvistavat ja uusintavat sosiaalisia rakenteita,
jotka yllapitavat eriarvoisuutta. Ne rajoittavat osallistumismahdollisuuksia
malleille, jotka poikkeavat laajasti jaetuista ulkonakoihanteista muotialalla.
Vammaiset mallit, samoin kuten transsukupuoliset mallit, rodullistetut mallit ja
pluskokoiset mallit suljetaan ulos valtavirran muotimainoksista ja huippumuodin
editoriaali-kuvasarjoista oletettavasti siksi, etta heidan kehonsa eivat ole

tarpeeksi ihanteellisia.(Foster 2021, 4.)

Muotialaan oleellisesti liittyva jatkuva muutos ja epavarmuus on yksi

mahdollinen selitys muutoksen vastarinnalle.

Mainostajien tai artikkelien tekijoilla voi olla erilaisia syita sille, miksi valittaisiin
vammainen malli. Mainostajille syy voi olla kuluttajien laaja sympaattinen
asenne vammaisia kohtaan, tai jopa vaatimus monimuotoisuuteen. Editoriaalien
tuottajilla syy voi olla syy l16ytaa malli, jota voidaan pitaa epatavallisena. Toisin
kuin mainostajilla, toimituksellisten muotikuvien tuottajilla on vahemman
kiinnostusta myyda suuria maaria materiaalisia tavaroita. Joten he voivat olla
halukkaampia tydskennelld vammaisten mallien kanssa, jos ne vastaavat
haluttuja kriteereita inspiraatioon, inklusiivisuuteen, tai mallin tiettyyn
toimintarajoitteeseen. Muoti, jossa kuvan merkitys on suuri, on kuvien
valitettava ominaisuuksia kuten voimaa, uskottavuutta ja vetovoimaa. Nama
ovat ominaisuuksia, joita erotetaan vammaisuudesta. Muoti on myds ala, jossa
tyyli on epavakaata ja epavarmuus suurta. Tama aiheuttaa monimuotoisten ja
erilaisten vartaloiden ulossulkemisen, jotta voidaan maksimoida saavutettava
hyoty ja minimoida mahdolliset riskit. (Foster & Pettinicchio 2022, 580-582.)

Toimituksellisten muotikuvien tuottamiseen liittyvat kustannukset voivat olla yksi

syista suosia muodin tyypillisia malleja. Muotikuvauksesta on tullut
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monimutkaista ja kallista, seka muotikuvien tekemiseen tarvitaan yleensa
kokonainen tiimi (Salo 2005, 274).

Huippumuodin editoriaalit ja suurelle yleisoOlle suunnatut mainokset muodin
parissa ovat hyvin kalliita tuottaa. Korkeiden kustannusten lisaksi ei ole takuita,
etta ne vetoavat haluttuun kohdeyleis6on. Taman riskin vuoksi vammaisia tai
muulla tavalla normistosta poikkeavia malleja, ei useinkaan valita
muotijulkaisuun. Muotimedian tuottamiseen on nain sisaanrakennettu

ulossulkeva mekanismi vammaisille malleille. (Foster 2021, 3—4.)

Muotiala ei ehka ole viela ymmartanyt vammaisten kuluttajien ostovoiman

merkitysta, ja siksi ei suuntaa muotimedian sisaltoja vammaisille.

Muoti esitetdaan muotikuvissa erilaisten roolihahmojen avulla. Roolit ovat
sosiaalisia, koska pukeutumisella on aina viestinnallinen ulottuvuus.
Pukeutumisella voi viestia ammattia, ikaa, sukupuolta, asemaa, statusta tai
elamantapaan liittyvaa asennetta. Muotikuvien roolihahmoissa voi olla
todellisuudesta olevien roolien lisaksi myos fiktiivisia esimerkiksi elokuvista
olevia roolihahmoja. Roolihahmoja on kasvanut sen mukana, kun muodin

kuluttajien joukko on segmentoitunut. (Salo 2005, 304.)

Suomessa ihmiset kasitetaan yhteiskunnallisina osallisina ennen kaikkea
tyonteon tai kuluttamisen kautta. Kaikki vammaisuus ei aiheuta
tyokyvyttomyytta tai osatyokyvyttomyytta. Kuitenkin niille, joille se aiheuttaa
tyokyvyttomyytta, nykyinen tydelaman tehokkuusihanne vaikuttaa

saavuttamattomalta. (Tawast & Leinonen 2024, 283.)

Leena-Maija Rossi nostaa esiin seksuaalivahemmistdjen representaatiota tv-
ohjelmissa koskevassa artikkelissaan Rosemary Hennessyn nakemykset
seksuaalisen identiteetin nakyvyyden liittyminen nykykulttuurissa yleensa

kuluttamiseen. Rossi ei nae tarvetta kuitenkaan erotella kuluttajuutta muista
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sosiaalisesta subjektisuudesta. Hanen mielestaan kuluttajasubjektiutta voisi ja

pitaisi ajatella poliittisena. (2007, 125.)

Rossin ajatusten pohjalta voisin tulkita, etta vammaisten tai muiden
vahemmistojen representaatiot myds kaupallisessa kuvastossa voivat tuottaa
subjektiuuden kokemusta. Vaikka kuvien lahtokohta olisi kaupallinen, voivat ne
tuottaa toimijuutta yhteiskunnassa. Kuvalla kuin kuvalla on osansa
yhteiskunnan merkitystuotannossa ja ihmisten identiteettitydssa (Rossi 2001,
193).

Vammaisista monet joutuvat kayttamaan itselleen sopimattomia vaatteita, koska
vaatteet on suunniteltu vammattomien ihmisten tarpeiden mukaan. Vaatteet
ovat olennainen osa esteettomyytta, samalla tavalla kuin muutkin esineet tai
asiat. (Tawast & Leinonen 2024, 196.)

Kehoon liitetyt normit yhteiskunnassa voivat vaikuttaa siihen, minkalaisia kehoja
kuvataan valtavirran mediassa, muotikuvat mukaan lukien. Vahainen
vammaisten nakyvyys muodin alalla reflektoi ja vahvistaa kulttuurisia kasityksia
siita, millaisia vartaloita tulisi arvostaa, ihailla seka jaljitella (Foster &
Pettinicchio 2022, 580).

Vammaisten nakeminen sukupuolettomina hoivan kohteina pohjautuu
kyvykkyysnormeista. Kehopositiivisuutta on pidetty yhtena keinona laajentaa
kapeita kehonormeja, ja nahda monenlaiset kehot hyvaksyttyina, esimerkiksi
ylipainoiset ja rodullistetut kehot. Kehopositiivisuuskeskustelussa on toisinaan
korvattu ulkonakopaineet kiitollisuudella oman kehon toimintakyvysta. Nama
ulkondko- ja kyvykkyysnormit asettavat erilaisia kehoja
paremmuusjarjestykseen ja painavat alas ihmisia, jotka eivat normeihin ylla.
(Tawast & Leinonen 2024, 197-198.)
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6 Lopuksi

On monia sairauksia tai vammoja, joita ei voi havaita valokuvasta tai
muutenkaan katsomalla. En voi tietda kuinka monta mallia on ollut historian
kuluessa muotikuvissa, joilla olisi ollut jokin krooninen sairaus tai vamma. Ja
joku voisi kysya onko talla edes merkitysta. Itse ajattelen, etta on tarkeaa olla
monimuotoista representaatiota erilaisista vammaisista ja pitkaaikaissairaista
myos muotikuvissa. Tarkeaa on myos kuvattujen mallien itsemaarittely omasta
vammaisuudesta tai pitkdaikaissairaudesta. Vaikka mallin mahdolliset rajoitteet
eivat nakyisi muotikuvaa katsoessa ulkopuolisille, voivat nama olla kuvan
tekemisen prosessissa lasna. Esteettomyyden vaatimus muotikuvien

tekemisessa mahdollistaisi laajemman representaation tuottamisen.

Muotilehtien sivuilla ja muodin mainoksissa vammattomat mallit ikaan kuin
muistuttavat kuluttajia siitd, kuka on ja kuka ei ole huomiomme arvoinen (Foster
2021, 12). Kuvilla voi olla yleisemmin tarkea rooli nakékulmien muuttamisessa
vammaisuutta kohtaan, niiden maailmanlaajuisen leviamisen kautta (Foster &
Pettinicchio 2022, 590).

Ehka lisdamalla erilaisten vammaisten mallien maaraa muotikuvissa, voi
laajentaa ajan ja toiston kautta kuvaa siita, minkalainen muotikuvissa esiintyva
malli voi olla. My6s muodin kuluttajat voivat vaikuttaa tuottajiin vaatimalla saada
monimuotoisempaa kuvastoa muodin parissa (Foster & Pettinicchio 2022, 590).
Kun analysoi representaation merkityksia, on olennaista mista nakokulmasta

sita tarkastelee (Seppanen & Valiverronen 2024, 254).

Kuvat tuottavat merkityksia siina ajassa, paikassa ja sosiaalisessa kontekstissa,
missa niita tuotetaan ja vastaanotetaan. Kuvien avulla voi seka uusintaa

yhteiskunnassa vallitsevia ilmioita, kuten esimerkiksi rasismia, seksismia ja
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kulttuurista etnosentrismia, tai vaihtoehtoisesti vastustaa naita. (Kupiainen
2007, 53.)

Ajattelen, etta on myOs merkitysta silla, miten ja mita toistetaan. Nailla
narratiiveilla on mielestani merkityksia vammaisten arjen kohtaamiin haasteisiin,
mahdollisuuksiin, ja odotuksiin. Pyrin tulevaisuudessa omassa taiteellisessa
tydskentelyssani olemaan kriittinen niille ilmaisun tavoille, joita toteutan
kuvissani. Tarkea kysymys itselleni onkin, etta toteutanko kuvillani jotain
erilaista tai monimuotoisempaa representaatiota. Tahan kysymykseen minulla
ei ole talla hetkella vastausta, koska se vaati etaisyyden ottamista omiin kuviin.
Taiteellinen opinnaytetydni oli kuitenkin alku sille tydskentelylle, jota haluan

jatkaa.

Vehmas huomauttaa ettd vammaisuuden kuvauksia mediassa, elokuvissa ja
kirjallisuudessa voidaan pitaa yhtena mittarina sille, miten heihin yleensa
suhtaudutaan yhteiskunnassa. Samalla vammaisuuden kulttuurinen esittaminen
voi joiltain osin vaikuttaa vammaisten elaman muotoutumiseen yhteisdssa,
vaikka suorien yhteyksien tekemisessa kannattaa olla varovainen. (2005, 135-
136.)

Vammaisten aliedustus representaatiossa vaikuttavat eriarvoisuuden
uusintamiseen ja yllapitamiseen. Foster kuitenkin kysyy ovatko representaatiot
vammaisuudesta taalla pysyvasti, ja mita nama representaatiot merkitsevat

vammaisyhteisolle. (Foster 2021, 13.)

Muotikuvien voi siis ymmartaa olevan yksi osa visuaalista kuvastoa, jolla voi

joko toisintaa vallitsevia rakenteita tai pyrkia muokkaamaan niita. Muotikuvien
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kaupallinen lahtdkohta voi kuitenkin asettaa kysymyksia, onko muotikuvien

kautta ilmeneva monimuotoisuus representaatiossa hyodyllista vahemmistaille.

Haastavatko vai vahvistavatko nama vammaisuuden kuvaukset, joita muodin
alalla tulee nakymaan mainoksissa, valokuvissa tai muotinaytdksissa. Ja
ottaako muodin ala mukaan vammaisia seka paatoksentekoon, yhteistydhon
luoviin projekteihin ja kommentoimaan muodin tuotesuunnittelua, vai jatkaako
se ilman heitd? (Foster 2021, 14.)
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