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Verkkonakyvyyden merkityksen kasvun takia yritysten tulee keskittya yha syvem-
min hakukoneoptimointiin. Tassa opinnaytetydssa tutkitaan erilaisia SEO-tydka-
luja, jotka mahdollistavat hakukoneoptimoinnin kehittamisen. Tutkimuksen tavoit-
teena oli selvittda, mika vertailussa olevista SEO-tyokaluista on sopiva pk-yrityk-
selle, joka on aloittelemassa hakukoneoptimointia. Apukysymyksena tutkimuk-
sessa toimi: "Mita hyotyja tekoaly tarjoaa SEO-tyodkaluille?”.

Tietopohjassa kasitelladn hakukoneoptimointia, verkkonakyvyyden tarkeytta ja
tekoalyn roolia hakukoneoptimoinnissa. Lisaksi tarkastellaan vertailussa olevien
SEO-tyokalujen taustoja.

Opinnaytetyo suoritettiin laadullisena tutkimuksena, joka toteutettiin tapaustutki-
muksen nakokulmasta. Tutkimuksen tapauksena toimi toimeksiantajan asiakas-
yritys. Aineistohankinta tapahtui SEO-tydkalujen tarjoamien auditointien kautta,
ja aineistot analysoitiin teoriaohjaavan sisallonanalyysin avulla.

Tutkimuksen tulokset nayttavat, ettd Semrushin tarjoamat ilmaiset palvelut ja au-
ditoinnit tarjoavat kattavammin tietopohjan hakukoneoptimointia aloittelevalle pk-
yritykselle. Hakukoneoptimoinnin prosessin jatkuvuuden kannalta on kuitenkin
myo6s hyva huomioida SE rankingin ja Ubersuggestin auditoinnit, silla ne tarjoavat
lahes vastaavan maaran tietoa huomattavasti edullisempaan kuukausihintaan.

Tulokset osoittivat myés, ettd yhtena mahdollisuutena SEO-tydkalujen tarjoamia
palveluita voidaan yhdistaa. Semrushin ilmaisilla auditoinneilla voidaan hankkia
tietoa verkkosivujen ja hakukoneoptimoinnin nykytilanteesta, jota voidaan jat-
kossa kehittaa kustannustehokkaammilla Ubersuggestin tai SE rankingin palve-
luilla. Yksittaisista SEO-tyOkaluista kokonaisuutena SE rankingin tarjoamat audi-
toinnit, tiedot ja muut palvelut muodostavat parhaimman paketin, kun palvelun
hinta otetaan myds huomioon.

Tulevaisuuden jatkotutkimusaiheiksi nousivat samankaltaisen tutkimuksen suo-
rittaminen maksullisten SEO-ty6kalujen tai puhtaasti tekoalya hyddyntavien tyo-
kalujen nakokulmasta.
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The rising need of companies’ visibility on the internet has kickstarted a high-
demand for search engine optimization (SEO). The never ending process of
search engine optimization is a challenging task but what if you’re a complete
beginner in the world of SEO?

In this thesis, different SEO-tools, that can help websites reach higher on the
search engine results page and become more user-friendly in the process, are
compared to each other.

The main question in the thesis is: "What is the most suitable SEO-tool for small
and medium enterprises that are just getting into search engine optimization?”.
The secondary question in the thesis is: "What benefits does Al provide in SEO?”

The research in this thesis is conducted as a case study. The data was gathered
from five different free SEO-tools and their audits. Findings were analysed from
the perspective of theory orientated content analysis.

The study found that the free audits made by Semrush provided the most infor-
mation regarding the study. However SE ranking and Ubersuggest also offered
a vast amount of knowledge through their respective audits. When considering
the price differences of the services, SE ranking rises as the SEO-tool that offers
the best all-in-one service.

As to this thesis the future developments could lay in the different ways of com-
paring SEO-tools. It would be interesting to see what kind of results could be
reached with comparing paid versions of SEO-tools instead of the free options. A
comparing study of SEO-tools that purely use Al could also offer some interesting
viewpoints.
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SANASTO

SEO

SEO-tydkalu

SEO-auditointi

Lyhenne sanoista: Search Engine Optimization, joka tar-
koittaa suomeksi hakukoneoptimointia. Hakukoneopti-
mointi tarkoittaa toimenpiteita, jolla verkkosivuja ja sen

sisaltoja kehitetaan hakukonetuloksien parantamiseksi.

TyOkalu, joka tarjoaa tietoa verkkosivujen nykyisesta ha-
kukoneoptimoinnin tilasta seka mahdollistaa sen kehit-

tamisen.

Verkkosivujen nykytilanteen analyysi hakukoneopti-

mointitydkalun avulla.



1 JOHDANTO

Ihmisten ja yritysten toimintatavat ovat jatkuvassa muutoksessa maailman kas-
vavan digitalisoitumisen takia. Internet tarjoaa ihmisille paljon tietoa, viihdetta,
tuotteita seka palveluita. Yrityksille tama esittda olennaisen kysymyksen: “Miten

ihmiset |oytavat verkosta juuri meidan tarjontamme?”

Yksi ilmeisimmista ratkaisuista verkkonakyvyyden kehittamiselle on hakukoneop-
timointi. Aiheesta on syystakin tehty useampi opinnaytetyd, joten olen enemman
kiinnostunut tutkimaan tyokaluja, jotka auttavat yrityksia ja markkinoijia toteutta-

maan hakukoneoptimointiaan ja samalla kehittamaan omaa verkkonakyvyyttaan.

Tassa opinnaytetydssa tutkin erilaisia SEO-tydkaluja, jotka tarjoavat yrityksille
tietoa siita, miten heidan verkkonakyvyyttaan voidaan kehittda. Tutkimuksen tar-
koituksena on selvittaa, minkalaista tietoa nama tyokalut antavat yrityksille audi-
toinneillaan seka vastata tutkimuskysymykseen: "Mika on sopiva SEO-tydkalu

hakukoneoptimointia aloittelevalle Pk-yritykselle?”

Tutkimuskysymyksen tukena kasittelen tekoalyn yleistymista ja kayttéa hakuko-
neoptimoinnissa. Opinnaytetydn apukysymyksena toimii: "Mita hyoétyja tekoaly
tarjoaa SEO-tyokaluille?”. Tutkimuksessa tarkastellaan tekoalyn erilaisia kaytto-
tapoja ja miten ne vaikuttavat hakukoneoptimointiin seka verkkonakyvyyden ke-

hittamiseen.

Tutkimuksen lahestymistapana toimii laadullinen tapaustutkimus. Tutkimus on ra-
jattu siten, etta siina kasitellaan viittda SEO-tydkalua, jotka tarjoavat ilmaiseksi
SEO-auditointeja. Rajaukseksi on valittu ilmaiset palvelut, silla pk-yrityksien re-

surssit ovat usein rajallisia.

lImaiset SEO-tydkalut mahdollistavat hakukoneoptimoinnin aloittamisen mata-
lalla kynnyksella seka kustannustehokkaasti. Taman takia ilmaisia SEO-tyokaluja
on hyodyllista vertailla, jotta pk-yritykselle 16ydetaan sopiva ja realistinen tapa
aloittaa hakukoneoptimointi. Tutkimuksessa on kuitenkin my6s huomioitu SEO-

tyokalujen hinnoittelu, silla hakukoneoptimointi on jatkuva prosessi.



Aineistonhankinta suoritetaan SEO-tyOkalujen tarjoamilla auditoinneilla, jotka
analysoivat toimeksiantajan asiakasyrityksen verkkosivut. Keratty aineisto analy-
soidaan teoriaohjaavan sisallonanalyysin nakokulmasta, jossa hankitun aineiston

analysointi liitetaan kerattyyn tietoperustaan.

Tietoperustassa syvennytaan tarkemmin siihen, mita hakukoneoptimointi tarkoit-
taa, mita kaytannon prosesseja se sisaltaa, seka miten tekoalyn yleistyminen vai-
kuttaa hakukoneoptimoinnin kaytantoihin ja kehittymiseen. Taman lisaksi tietope-
rustassa kasitellaan verkkonakyvyyden merkitysta seka avataan vertailussa ole-

vien SEO-tyokalujen taustoja.

Raportti muodostuu johdannosta, tietoperustasta, tutkimusmenetelmien kuvauk-
sesta seka aineistonhankinnasta ja sen analysoimisesta. Aineistoanalyysin jal-
keen kasittelen tutkimuksen johtopaatokset. Lopuksi tarkastelen tutkimuksen

eettisyytta ja avaan omaa pohdintaani yleisesti aihealueeseen liittyen.



2 TOIMEKSIANTAJA

Opinnaytetyon toimeksiantajana toimii kotimainen yritys, joka on erikoistunut di-
gimarkkinointiin. Yrityksen tarjoamia palveluita ovat esimerkiksi sosiaalisen me-
dian markkinointi, verkkokaupat seka hakukoneoptimointi. Toimeksiantajan

pyynnosta yritys on anonymisoitu.

Opinnaytetyon tutkimus suoritetaan toimeksiantajayrityksen asiakasyritykselle.
Asiakasyritys on kotimainen kuluttajabrandi, joka palvelee B2B- seka B2C-puolen
asiakkaita. Asiakasyritys suoritti brandiuudistuksen ja vaihtoi toiminimensa tutki-

muksen aikana.

Asiakasyritys on harjoittanut hieman hakukoneoptimointia verkkosivuilleen aikai-
semmin. Tutkimuksen SEO-auditoinnit suoritetaan asiakasyrityksen verkkosi-

vuille. Asiakasyritys on anonymisoitu heidan toiveestaan.



3 HAKUKONEOPTIMOINTI

Hakukoneoptimointi tarkoittaa verkkosivuston seka sen sisaltdjen optimoimista
hakukonetuloksien kehittamiseksi. Hakukoneoptimoinnin tavoitteena on paran-
taa verkkosivuston nakyvyytta hakukoneessa seka lisata orgaanisen liikenteen

maaraa verkkosivustolle. (Blomster, Kurtti & Sinisalo 2020.)

Hakukoneoptimointi muodostuu neljasta eri osa-alueesta: hakukoneoptimoinnin
nykytilanteen analyysista, sivuston sisaisestd hakukoneoptimoinnista, sivuston
ulkopuolisesta hakukoneoptimoinnista seka teknisesta hakukoneoptimoinnista
(Blomster, Kurtti & Sinisalo 2020).

3.1 Hakukoneoptimoinnin nykytilanteen analyysi

Hakukoneoptimoinnin nykytilanteen analyysi suoritetaan SEO-tyokalujen avulla,
jossa verkkosivujen nykytilan kuntoa vertaillaan. Taman analyysin avulla saa-
daan selville, paljonko verkkosivuilla on vierailijoita, kuinka suuri osa niista on
orgaanista liikennetta ja kuinka suuri osa on maksettua. Lisaksi analyysi kertoo
esimerkiksi, milla hakusanoilla kayttajat loytavat verkkosivut. Analyysi antaa
myos palautetta verkkosivujen teknisesta puolesta, kuten latausajasta ja mobii-
liystavallisyydesta, eli siita, miten hyvin verkkosivut toimivat mobiililaitteilla. Tietoa
saadaan my0Os verkkosivujen sisdisesta seka ulkoisesta optimoinnista esimer-
kiksi metaotsikkojen seka takalinkkien maaran analysoinnin avulla. (Blomster,
Kurtti & Sinisalo 2020.)

Data ohjaa hakukoneoptimoinnin toimenpiteita, joten on olennaista, etta nykytilan
analyysin jalkeen yritys maarittelee hakukoneoptimoinnille tavoitteet, joita voi-
daan seurata seka mitata selkeasti. Mittaamisessa valitaan tietyt suorituskyvyn

avainmittarit, joiden kehitysta seurataan. (Blomster, Kurtti & Sinisalo 2020.)
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3.2 Sisainen hakukoneoptimointi

Sisaisella hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan toimenpiteita, joita voidaan tehda
omille verkkosivuille (Law, Makosiewicz, Hardwick 5.6.2024). Sisaisessa haku-
koneoptimoinnissa verkkosivuja ja niiden sisaltda optimoidaan orgaanisen lilkken-
teen maaran seka hakutulossivujen tuloksien kasvattamiseksi. Yleisia optimoin-
nin kohteita ovat esimerkiksi verkko-osoitteiden kehittaminen, sisaisten linkkien
lisddminen seka metaotsikoiden muokkaaminen. (Lyons, Paruch, Silva
15.12.2023.)

Edella mainittujen toimenpiteiden lisaksi olennainen osa sisaista hakukoneopti-
mointia on laadukkaan sisallon luominen. Laadukas sisaltd on yksildllista ja hyo-
dyllista, ja se vastaa hakijan kysymykseen tai hakuun perusteellisesti seka sisal-
tda asiaankuuluvia hakusanoja. Ainutlaatuisen sisallon avulla hakutulos myo6s
erottuu paremmin Kkilpailijoista. (Lyons, Paruch, Silva 15.12.2023.) Laadukkaan
sisallon avulla yritys voi vahvistaa brandiaan, kehittaa hakutulossivujen tuloksia
sekd parantaa konversiotaan (Pandya, Camarena, Margeson, Mustapic
17.5.2024).

3.3 Ulkoinen hakukoneoptimointi

Sivuston ulkoinen hakukoneoptimointi tarkoittaa toimenpiteita, joissa sivuston ha-
kukonenakyvyytta kehitetddn omien verkkosivujen ulkopuolella. Ulkoisessa ha-
kukoneoptimoinnissa muokkauksia ei tehda omille verkkosivuille. Yleisia toimen-
piteitd ulkoisen nakyvyyden kehittamiseksi ovat linkkien rakentaminen, sosiaali-
sen median markkinointi seka sisallon tuottaminen toisten verkkosivuille blogien
muodossa. Useampien takalinkkien omaaminen voi kehittda verkkosivujen naky-
vyytta ja luotettavuutta hakukoneissa. Tahan nakyvyyteen vaikuttaa myos se, tu-

levatko takalinkit verkkotunnuksista, joita pidetaan luotettavina (Silva 16.2.2024.)

Ulkoisen hakukoneoptimoinnin tavoitteena on luoda verkkosivuista kunnioitetta-
vat sekad luotettavat hakukoneiden ja kayttajien silmissa (Silva 16.2.2024).
Googlen hakukone kasittelee hakutuloksien ajankohtaisuutta ja laatua E-E-A-T -

mallin mukaan. E-E-A-T -malli muodostuu sanoista: Experience, Expertise,
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Authoritativiness ja Trustworthiness, jotka suomeksi tarkoittavat kokemusta, asi-

antuntemusta, auktoriteettia ja luotettavuutta. (Delimedia SEO 8.2.2025.)

E-E-A-T -mallissa kokemuksella haetaan sisalt6a, joka perustuu aiheeseen liitty-
viin omakohtaisiin kokemuksiin. Keskitytaan esimerkiksi siihen, etta tuodaanko
sisallossa selvasti esille, onko tuotetta esitteleva henkilo kokeillut tuotetta, josta
han kertoo. Asiantuntemuksella selvitetaan, onko sisallonluojalla ajankohtaista
tietamysta tai ammattitaitoa aiheesta. Ammattitaitoisuus voi esimerkiksi tarkoittaa
laaketieteellista sisaltoa, jonka tarjoaa ladketieteen ammattilainen. Verkkosivujen
auktoriteetilla tarkoitetaan arvostettua tai kunnioitettua sisallonluojaa, joka voi olla
esimerkiksi valtion verkkosivut, kun passin uusimisesta etsitaan lisatietoa. Luo-
tettavuus verkkosivuilla maaraytyy siita, kuinka luotettavana sisallon lahdetta pi-
detdan. Tahan luottamukseen vaikuttavat myds oikeat yhteystiedot seka esimer-
kiksi se, etta verkkosivut ovat turvallisen HTTPS-protokollan alla. (Mmeje
4.4.2025.)

3.4 Tekninen hakukoneoptimointi

Teknisen hakukoneoptimoinnin tavoite on tehda verkkosivuista hakukoneystaval-
linen seka tarjota laadukas kayttajakokemus (Blomster, Kurtti, Maatta & Sinisalo
2020, 126). Teknisen hakukoneoptimoinnin olennaisimpia osia on varmistaa se,
ettd hakukoneiden hakukonerobotit voivat indeksoida eli I0ytaa ja lukea verkko-
sivujen sivuja. liman tata verkkosivuja ei lisata hakukoneen tietokantaan, ja nain
myodskaan verkkosivuja ei 10ydy hakukoneesta hakemalla. Taman lisaksi on tar-
keaa varmistaa, etta verkkosivuilla on toimiva XML-sivustokartta, joka pitaa sisal-
laan kaikki verkko-osoitteet, jotka halutaan saada nakyviin hakukoneesta. (Suo-

men Digimarkkinointi 2024.)

Hakukonerobottien huolehtimisen lisaksi teknisessa hakukoneoptimoinnissa ke-
hitetdaan verkkosivujen rakennetta, esimerkiksi sopivilla verkko-osoitteilla seka
metaotsikoilla. Taman lisaksi sivuston latausaikaa pyritaan pienentamaan ja
verkkosivujen mobiiliversiota parannellaan. Esimerkiksi Google ei todennakai-
semmin ohjaa hakijoita verkkosivuille, joiden latausaika on hidas tai verkkosivuja

ei ole optimoitu mobiilikayttajille. Huomion arvoista on myds rikkinaisten linkkien
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ja sivujen poistaminen, silla ne vaikeuttavat hakukonerobottien toimintaa seka

heikentavat kayttajakokemusta. (SEO Helsinki s.a.)

3.5 Nakyvyyden tarkeys

Ihmisista 88 % suuntaa ensimmaisena Googlen hakukoneen pariin hankkimaan
lisatietoa kuullessaan uudesta tuotteesta tai palvelusta. Ihmiset haluavat etuka-
teen tietoa verkkosivuilta, ennen kuin he tekevat ostopaatéksen. (Suomen Digi-
markkinointi 2024.)

Hakukoneoptimoinnilla hankitaan tarkead nakyvyytta hyperkilpailullisessa haku-
koneiden maailmassa. Noin 89 % Googlen kayttajista selaa vain ensimmaisen
hakusivun tulokset. Taman takia on aarimmaisen olennaista, etta yrityksen verk-
kosivusto nousee esille ensimmaiselle tulossivustolle. Muutoin todennakdisyydet
sille, etta asiakas 10ytaa sivut, laskevat huomattavasti. (Suomen Digimarkkinointi
2024.)

3.6 Hakusanatutkimus

Hakusanatutkimuksen suorittaminen on olennainen osa hakukoneoptimointia
(Martin 2024 ). Hakusanatutkimuksen avulla yritys saa selville, milla hakusanoilla
esimerkiksi heidan omia, tai kilpailijoiden tuotteita |I0ydetaan eniten. Hakusana-
tutkimus tarjoaa arvokasta tietoa yritykselle siita, minkalaista tietoa asiakkaat ha-

kevat, tai mita he etsivat verkosta. (Lainas s.a.)

Hakusanatutkimuksen tulokset nayttavat yrityksille suunnan, johon optimointia
kannattaa vieda. Tutkimustulosten avulla saadaan esimerkiksi selville, paljonko
kysyntaa tietyilla hakusanoilla on, ja kuinka vaikeaa kilpailu tulee olemaan haku-
tulossivulla. (Martin 2024.) Hakusanatutkimuksen tietojen pohjalta hakukoneop-
timointia voidaan paremmin kohdistaa, jotta likenne omille verkkosivuille kasvaa.

(Lainas s.a.)
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3.7 Tekoaly

Ennatyksia rikkonut OpenAi:n vuonna 2022 julkaisema chattibotti ChatGPT rikkoi
miljoonan kayttajan rajan viidessa paivassa ja alkuvuodesta 2023 ChatGPT:lla
oli yli 100 miljoonaa kuukausittaista kayttajaa (Howarth 29.4.2025). Tekoaly on
loytanyt tiensa ihmisten arkielamaan ja tutkimuksen mukaan noin joka kolmas
yhdysvaltalainen aikuinen 18—64-ikavuoden valilta kayttaa tekoalya paivittain tai

ainakin muutaman kerran viikossa (Burmagina 2025).

Tekoalyn hyddyntdminen on lisdantynyt huomattavasti myos yritysten keskuu-
dessa, ja se vaikuttaa yha useampaan eri alaan. Tekoalya hyddynnetaan muun
muassa terveydenhuollon, videopelien, kuljetuspalveluiden seka sosiaalisen me-
dian algoritmien kanssa. Hakukoneet ovat myds osa tata listaa, ja esimerkiksi
Google, Yahoo ja Bing ovat aloittaneet tekoalyn hyddyntamisen toiminnassaan.

(Tableau s.a.)

3.7.1 Tekoaly hakukoneoptimoinnissa

Tekoalya voidaan hyddyntaa hakukoneoptimoinnin kehittdamiseen useilla eri kei-
noilla. Hakukoneoptimointia voidaan tehostaa automatisoimalla erilaisia proses-
seja. Esimerkiksi hakusanatutkimuksen, sisallontuottamisen ja sisallon optimoi-

misen voi suorittaa automatisoidusti. (One.com s.a.)

Sivuston sisaisen optimoinnin lisaksi tekoalylld voidaan myds kehittda sivuston
teknista puolta. Sivuston latausajan optimointi seka sivustokarttojen rakentami-
nen kasvattavat verkkosivuston suorituskykya. (Softia.fi s.a.) Tekoaly mahdollis-
taa myOs suurien tietokantojen lapikaymisen tehokkaasti seka erilaisten kaavojen

tunnistamisen (One.com s.a).

Tekoalyn vaikutukset eivat rajoitu pelkastaan omien verkkosivustojen parantami-
seen. Tekoalyn avulla voidaan perehtya tarkemmin siihen, miten kilpailijat suo-
riutuvat ja sijoittuvat hakukoneiden tulossivuilla. Kilpailijoita tarkastelemalla teko-
aly kehittyy ja kykenee tarjoamaan tulevaisuudessa edistyneempia suosituksia

tai muutoksia hakukoneoptimointiin. (Dashboa 2022.)
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Tekoaly voi kuitenkin tehda virheita, ja ongelmia voi ilmeta esimerkiksi hakumaa-
rien tarkkojen tietojen tai hakuaikeiden kanssa (One.com s.a). Lisaksi tekoaly ei
aina onnistu tarkistamaan tarjoamiensa tietojen todenmukaisuutta, jolloin vastuu
sisallon asiapitoisuuden varmistamisesta siirtyy tekoalyn kayttgjalle (Rissanen
2024).

3.7.2 Tekodly hakukoneissa

Paaasiassa tekoalya hyodyntavien hakukoneiden kayton maara on kasvanut
huomattavasti (Gisma University of Applied Sciences 18.3.2025). Tutkimuksen
mukaan 13 miljoonaa ihmista hyddyntaa ensisijaisesti tekoalya suorittaessaan
hakuja verkossa, mutta arvioidaan, etta tama kayttajamaara tulee olemaan yli 90
miljoonaa vuonna 2027 (Zhukova 2.12.2024).

Tekoalylla on olennainen rooli siina, miten hakukoneisiin tehtavia hakuja proses-
soidaan ja miten niiden ymmartamista kehitetaan. Yksi viimeisimmista kehitys-
kohteista alalla aiheeseen liittyen ovat tekoalyn luomat hakualgoritmit. Kyseiset
algoritmit auttavat hakukoneita ennakoimaan kayttajan aidinkielta ja haun tarkoi-
tusperaa seka tarjoamaan laadukkaita hakutuloksia. Tamankaltaiset tekoalya
hyodyntavat hakukoneet nojaavat neuroverkostoon ja syvaoppimiseen kehittaak-
seen hakutuloksien ajankohtaisuutta seka tarkkuutta. (Gisma University of Ap-
plied Sciences 18.3.2025.)

Tekoalyn tarjoamat hakutuloksen tiivistelmat ovat yleistymassa ja tutkimuksen
mukaan Google Al Overview:n vastauksia nakyy noin 30 %:ssa Googlen hakutu-
lossivuista (Gisma University of Applied Sciences 18.3.2025). Google Al Over-
view tarkoittaa tekoalyn tarjoamia vastauksia kayttajan suorittamaan hakuun.
Overview luo yhteenvedon hakutuloksien tiedoista ja muodostaa vastauksen,
jonka Google esittelee heti ensimmaisena hakutuloksenaan. Tekoalyn luomat
vastaukset tarjoavat hakijalle myds linkin alkuperaiseen lahteeseen, joten lisatie-
toa aiheesta on halutessaan helppo l6ytaa. (Ong 2025)

Google Al Overview ei etsi pelkastaan samankaltaisia hakutuloksia, vaan se pyr-
kii monipuolistamaan tarjpamansa vastaukset. Tama tarkoittaa sita, ettda Google

voi palkita uuden ja hieman vanhasta poikkeavan sisallon paremmalla
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nakyvyydelld, jos se tarjoaa tekoalyn hakutulokseksi kattavamman vastauksen.
Mikali hakukoneoptimoinnin avulla verkkosivut ovat Googlen orgaanisen haun
karkijoukossa, todennakaoisyydet paasta osaksi Google Al Overviewin vastauksia
kasvavat selkeasti. (Ong 2025)

3.7.3 Tekoaly SEO-tyokaluissa

Hakukoneoptimoinnin kehittamiseksi osa SEO-tydkaluista hyddyntaa tekoalya.
Nama tyokalut kayttavat tekoalya esimerkiksi hakusanojen analysointiin, hakutu-
loksien sijoitusten kartoittamiseen seka sisallon optimointiin. Tekoalya hyodynta-
via SEO-tydkaluja ovat esimerkiksi Surfer SEO, Ahrefs seka Jasper Al. (Dutta
25.4.2025.)

Yksi suurimmista eduista tekoalya hyodyntaville SEO-tyOkaluille on tekoalyn kyky
mukautua kayttajatottumuksiin ja hakukoneiden algoritmimuutoksiin. Tyodkalujen
tarjoamat hakukoneoptimoinnin strategiat ovat ajankohtaisia ja toimivia, silla te-

koaly oppii jatkuvasti uudesta tiedosta. (ResearchFDI 20.2.2025.)
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4 SEO-TYOKALUT

SEO-tyokaluilla analysoidaan verkkosivuja seka niiden sijoittumista hakukonei-
den tulossivulla. Tyokalut tarjoavat arvokasta tietoa useista eri hakukoneopti-
moinnin osa-alueista, kuten verkkotunnuksen auktoriteetista, hakusanoista seka
takalinkeista. SEO-tyOkalujen tarjpaman datan avulla kayttaja voi kehittdad haku-
koneoptimointia seka vaikuttaa verkkosivujen sijoitukseen esimerkiksi Googlen

hakutulossivulla. (Textbroker s.a.)

4.1 Semrush

Semrush on vuonna 2008 perustettu yritys, joka on erikoistunut verkkonakyvyy-
den ja sisaltomarkkinoinnin kehittdmiseen. Semrush tarjoaa kattavan valikoiman
erilaisia palveluita, jotka ovat kohdistettu eri kokoisille yrityksille, yrittdjille seka
virastoille. Yli 10 miljoonaa ihmista on kokeillut Semrushin tarjoamia palveluita, ja
he ovat tehneet yhteisty6ta esimerkiksi Samsungin, Teslan sekd Amazonin
kanssa. (Semrush 2025a.)

Semrush tarjoaa yrityksille tietoa esimerkiksi hakusana-analytiikasta, takalin-
keista, verkkotunnusanalyyseista, verkkosivujen vierailijamaarista seka sovellus-
ten markkinointiratkaisuista. Yrityksen tietopohjassa on yli 26,5 miljardia avain-
sanaa, 43 biljoonaa takalinkkid, 500 teratavua raakaa dataa. Semrushin tieto-
pohja on keratty 190 maan alueelta. (Semrush 2025b.) Semrush tarjoaa kulutta-
jille kolmea eri tilausvaihtoehtoa hakukoneoptimointiin liittyen. Aloittelijoiden ti-
laus on 139,95 $ kuukaudessa, pienien yrityksien tilauspaketti on 249,95 $ kuu-
kaudessa seka viimeinen tilaus on suunnattu virastoille ja isommille yrityksille ja
sen kuukausihinta on 499,95 $. (Semrush 2025c.)

4.2 Ahrefs

Dmytro Gerasimenko perusti Ahrefsin vuonna 2010 ja yrityksen paakonttori sijait-

see Singaporessa. Ahrefs luo SEO-tydkaluja ja tarjoaa oppimateriaaleja
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veloituksetta auttaakseen verkkosivustojen omistajia ymparimaailmaa hankki-
maan lisanakyvyytta verkossa. Ahrefs tarjoaa erilaisia palveluita hakukoneopti-
mointiin liittyen, kuten verkkosivujen tarkastusta, sisaltdjen tutkimista, hakusana-

analyyseja seka kilpailija-analyyseja. (Ahrefs 2025a.)

Ahrefs on tehnyt yhteisty6ta esimerkiksi IBM:n, Westpacin seka Zoomin kanssa
ja taman lisaksi Ahrefsilla on 50 000:ta muuta yritystd maksavina asiakkaina.
Asiakastileille maaritellaan omat asiakasvastaavat, jotka tukevat Ahrefsin kay-
tossa yritysta. Taman lisaksi asiakkailla on kaytossa ymparivuorokautinen asia-
kastuki, mahdollisuus osallistua kuukausittaisiin webinaareihin seka hyodyntaa
Ahrefsin ammattilaisten tukea hakukoneoptimoinnin kehittdmisessa. (Ahrefs
2025b.)

Ahrefsilla on kaytossaan 7500 serveria, jotka pitavat sisallaan yrityksen hankki-
man laajan tietopohjan. Tahan tietopohjaan sisaltyy esimerkiksi 28,7 miljardia
suodatettua hakusanaa 217 eri sijainnista, 3 biljoonaa ulkoista takalinkkia seka
589 miljoonaa orgaanista hakusanaa. Sivustolta nakee myds, miten data jakau-

tuu eri maiden kesken. (Ahrefs 2025c.)

4.3 Ubersuggest

Ubersuggest on SEO-tydkalu, joka tarjoaa yrityksille dataa hakukoneoptimointia,
sosiaalisen median strategiaa ja sisaltomarkkinointia varten. Ubersuggest antaa
tietoa verkkotunnusten yleistilanteesta, kilpailijoiden parhaiten hakukoneopti-
moiduista sivuista, hakusanaehdotuksista, sisaltdideoista seka takalinkeista.
(Ubersuggest 2025a.)

Ubersuggestilla on yli 250 000 kayttajaa pienista yrityksista aina maailman suu-
rimpiin asti. Suurimpia yrityksia, jotka hyodyntavat Ubersuggestia, ovat esimer-
kiksi Nike, Microsoft ja Ebay. Tasta huolimatta Ubersuggest pyrkii erottumaan
muista SEO-tyokalujen alan kilpailijoista halvan hinnoittelunsa ansiosta. Uber-
suggestin kallein kuukausittainen tilaussuunnitelma, joka on suunniteltu suurille
yrityksille, maksaa 99 € kuukaudessa. Tarjolla on myds kaksi halvempaa tilausta,

joita tarjotaan 29 €:n seka 49 €:n kuukausihintaan. Hinnoittelu on huomaavasti
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halvempaa suhteessa toisiin alan kilpailijoihin, joiden hinnoittelu alkaa 99 € hin-

tatasosta kuukausittain. (Ubersuggest 2025b.)

44 Moz

Moz on vuonna 2004 perustettu yritys, joka keskittyy hakukoneoptimointiin. Hei-
dan tavoitteensa on yksinkertaistaa hakukoneoptimointia asiakkailleen (Moz
2025a). Moz tarjoaa palveluinaan esimerkiksi hakusana-analyyseja, kilpailija-
analyyseja, verkko-osoitteen auktoriteetin tarkastusta seka tietoa takalinkeista.
Verkkosivustolla on myds tarjolla blogeja ja oppaita hakukoneoptimointiin tutus-
tumista varten. (Moz 2025b.)

Moz on jakanut hakukoneoptimoinnin useamman palvelun kohdalle. Tuotevali-
koimasta l6ytyvat Moz Pro, Moz Local, Moz API, STAT ja Moz Data. Moz Data
pitdd sisallaan Mozin keraamaan mittavan tietokannan. Tietoa l6ytyy yli miljar-
dista verkkotunnuksesta, yli 800 miljoonasta hakusanaehdotuksesta seka 25 mil-

jardista hakutulossivusta. (Moz 2025c.)

4.5 SE ranking

SE ranking on vuonna 2013 perustettu hakukoneoptimointiin erikoistunut alusta,
joka tarjoaa yli 30 tydkalua hakukoneoptimoinnin kehittamiseen. SE ranking hyo-
dyntaa toiminnassaan tekoalyn luomia algoritmeja tehdakseen hakukoneopti-
moinnista helpompaa. Yrityksen palveluita on tahan mennessa hyoddyntanyt yli

miljoona virastoa, yritysta tai markkinoijaa. (SE ranking 2025a.)

SE ranking tarjoamia tyokaluja antavat dataa esimerkiksi hakusanojen sijoittumi-
sesta, verkkosivujen tarkastuksista, kilpailija-analyyseista seka sivuston sisai-
sesta hakukoneoptimoinnista (SE ranking 2025a.). SE ranking jaljittaa yli 10 mil-
joonaa hakusanaa paivittain ja tdhan mennessa he ovat keranneet tietoa yli 7,2
miljardista hakusanasta seka 2,2:sta miljardista verkkotunnuksesta ympari maa-
ilmaa (SE ranking 2025b.) SE ranking tarjoaa verkkosivuillaan kolmea eri tilaus-
vaihtoehtoa hakukoneoptimoinnin kehittamiseen. Yksittaisille hakukoneoptimoin-

nin harjoittajille on tarjolla 47,20 € kuukaudessa maksava tilaus, pienille virastoille
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ja yrityksille tarjottu paketti maksaa 87,20 € kuukausitasolla ja suurin tilaus, joka
on kohdistettu isoille yrityksille ja virastoille maksaa 188 € kuukaudessa. (SE ran-
king 2025c.)

20



5 TUTKIMUSMENETELMAT

Tama tutkimus arvioi edella mainittuja SEO-tyokaluja. Tutkimuksen tavoitteena
on maaritella hakukoneoptimointia aloittavalle pk-yritykselle sopiva vaihtoehto

vertailussa olevista SEO-tyokaluista.

Opinnaytety0ssa hyddynnetty tutkimus on luonteeltaan kvalitatiivinen eli laadulli-
nen. Laadullisen tutkimuksen tavoitteena on hahmottaa kohteen ominaisuuk-
sista, laadusta ja merkityksestd muodostuva kokonaisuus (Jyvaskylan yliopisto
s.a). Laadullinen tutkimus on empiirista, jolloin se perustuu aineistoihin ja niiden
analysointiin, mutta tutkimus tarvitsee myos teoreettisen tietoperustan (Juhila
2021). Tassa opinnaytetyossa tarkastellaan, mita tietoja SEO-tydkalujen ilmaiset
auditoinnit tarjoavat. Vertailussa olevat kategoriat ovat muodostuneet tutkimuk-

sen tietoperustasta.

Tutkimuksen lahestymistavaksi valikoitui tapaustutkimus. Tapaustutkimuksessa
analysoidaan kohdetta, ja tarkastellaan hankittujen tietojen yhteyksia teoriaan
(Monash university s.a). Tapaustutkimuksissa on tavoitteena hankkia laaja kasi-
tys tapauksesta ja perehtya siihen kauttaaltaan. Paremman ymmarryksen saa-
miseksi tutkimuksissa yleensa hyddynnetaan useita eri aineistoja, kuten havain-

nointia, tilastoja, haastatteluja, asiakirjoja tai esimerkiksi valokuvia. (Vuori 2021.)

Tapaustutkimuksessa kohteeksi voidaan valita yksi tai useampi tapaus, ja use-
amman tapauksen tilanteessa niita analysoidaan keskenaan. Tapaustutkimuk-
selle tyypillisesti erilaisia kohteita voivat olla esimerkiksi tyopaikat, oppilaitokset,
yritykset tai projektit. (Vuori 2021.) Tapaustutkimus sopii hyvin taman tutkimuk-
sen lahestymistavaksi, silla kohteena toimii yksi yritys, jolle etsitdan sopivaa

SEO-tyOkalua viidesta eri vaihtoehdosta vertailemalla niita toisiinsa.

5.1 Aineistonhankinta

Empiirisessa analyysissa korostuvat metodit, jolla ainestoa on keratty ja analy-

soitu (Tuomi & Sarajarvi 2018, 1.1.2). Tassa tutkimuksessa aineistoa on keratty
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kaikista vertailtavista hakukoneoptimointitydkaluista, eli Ahrefsin, Mozin, Sem-
rushin, Ubersuggestin seka SE rankingin auditoinneista. Naiden SEO-tydkalujen

tarjoamat tiedot muodostavat pohjan tutkimuksen aineistonhankinnalle.

Tutkimuksen aineisto hankitaan jokaisen vertailussa olevan SEO-tyokalun tarjoa-
man SEO-auditoinnin avulla. Auditoinnit ovat ilmaisia palveluita, ja ne suoritetaan

toimeksiantajan asiakasyrityksen verkkosivuille.

5.2 Auditointien analyysi

TyOkalujen suorittamista SEO-auditoinneista hankittu data on primaarista aineis-

toa ja sen analysoinnissa hydodynnetaan teoriaohjaavaa sisalldonanalyysia.

Primaariaineisto tarkoittaa alkuperaisesta lahteesta tai henkilokohtaisesta koke-
muksesta hankittua tietoa aiheeseen tai tapahtumaan liittyen (Seton Hall Univer-
sity s.a). Taman tutkimuksen aineisto on hankittu SEO-tyokalujen auditointien

avulla, jotka olen suorittanut.

Yleisesti teoriaohjaavassa sisallonanalyysissa teoria ja aineisto ohjaavat tutki-
muksen kulkua vuorojohtoisesti. Sisallonanalyysin voi kuitenkin suorittaa myds
aineistolahtoisellda analyysin avulla, jossa lopuksi teoria liitetdan havaintoihin.
(Leinonen 12.12.2018). Tassa tutkimuksessa teoriaohjaava sisallénanalyysi suo-

ritetaan jalkimmaisen lahestymistavan kautta.

Auditointien tarjoamat tiedot jaetaan eri teemojen alle. Nama eri teemat ovat ha-
kukoneoptimoinnin nykytilanne, sivuston sisdinen hakukoneoptimointi, sivuston
ulkoinen hakukoneoptimointi ja tekninen hakukoneoptimointi. Viimeisessa tee-
massa tarkastellaan, hyodyntavatké SEO-tydkalut tekoalya. Hakukoneoptimoin-
nin osa-alueet erotellaan auditoinneissa, joten tietojen analysointi ja vertailu on

selkeaa.

Hakukoneoptimoinnin nykytilannetta tarkastellessa vertaillaan verkkosivujen
yleista terveytta, orgaanisen liikenteen maaraa seka verkkotunnuksen auktori-
teettia. Sisdisen hakukoneoptimoinnin vertailussa SEO-tydkaluista huomioidaan,

miten paljon ongelmia verkkosivuilta I6ytyy, miten ne jaotellaan seka miten ne
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voidaan korjata. Taman lisaksi tarkastellaan, mahdollistavatko SEO-tydkalut tu-

kea tai palautetta sisallontuottamiseen verkkosivuille.

Ulkoisessa hakukoneoptimoinnissa tarkastellaan takalinkkien maaraa, seka huo-
mioidaan, kuinka monesta eri verkkotunnuksesta niita Ioydetaan. Teknisen haku-
koneoptimoinnin kohdalla painopiste on verkkosivuston latausajalla, indeksoita-
vuudella sekd XML-kartalla. Lopuksi tarkastellaan myds, hyédyntavatkd SEO-
tyokalut palveluissaan tekoalya. Mikali nain on, tarkastellaan niita eri osa-alueita,

joissa tekoalya on kaytetty.

Olen valinnut nama teemat tutkimuksen tavoitetta ja laajuutta ajatellen. Tutkimuk-
sen ulkopuolelle jaavat esimerkiksi kayttajakokemuksen, verkkosivujen raken-
teen seka mobiiliversion optimoinnin tarkastelu. Hakukoneoptimointi on jatkuva
prosessi, ja tarkkaan rajattujen teemojen avulla tassa tutkimuksessa keskitytaan
SEO-tyOkalujen tarjpamaan kokonaisuuteen, jonka avulla hakukoneoptimointia

aloitteleva pk-yritys voi kehittaa omaa verkkonakyvyyttaan.
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6 AUDITOINTI

Tassa osiossa kasittelen SEO-auditointien tarjoamaa dataa. Keratyt tiedot jaotel-
laan eri teemoihin. Teemoina toimivat hakukoneoptimoinnin nykytilanne, sivuston
sisainen hakukoneoptimointi, sivuston ulkoinen hakukoneoptimointi, tekninen ha-
kukoneoptimointi seka miten SEO-tyokalut hyodyntavat tekoalya. Olen kasannut
auditointien tarjoamat tiedot teemojen mukaan taulukoihin. Taulukot I6ytyvat tut-

kimuksen liitteista.

6.1 Ubersuggest

Ubersuggestin auditointien tiedonkeruussa suoritin yleisen auditoinnin verkkosi-
vuista, joka antoi tietoa nykytilanteesta sekd hakukoneoptimoinnin ongelmista.
Yleinen auditointi antoi myos tietoa verkkosivujen ulkoisesta hakukoneoptimoin-
nista. Ubersuggestin suorittama yleinen auditointi kavi lapi 150 sivua asiakasyri-
tyksen verkkosivuilta. Hakukonerobotit paasivat jokaiselle 150 sivulle, ja audi-
tointi toteaa verkkosivuston nykytilanteen olevan yleisesti hyvassa kunnossa.
Verkkotunnuksen auktoriteetti on 30, orgaaninen kuukausittainen vierailjamaara
on 16 542, orgaanisia hakusanoja loytyy 3245 seka sivustolle johtaa 4386 taka-

linkkia 798 eri verkkotunnuksesta.

Yleisterveyden jalkeen kerasin tietoa auditoinnista tietoa sivuston sisaisesta ha-
kukoneoptimoinnista. Sivuston sisdisen hakukoneoptimoinnin (On-Page SEO
Score) yleisarvosanaksi Ubersuggest antaa verkkosivuille lukeman 67. Arvoste-
luasteikko on valilta 0-100 ja verkkosivujen yleisarvosana koostuu hakukoneop-
timointiin liittyvien ongelmien suhteesta lapikaytyjen sivujen maaraan. Auditoin-

nissa Ubersuggest 16ysi 318 ongelmaa sisaiseen hakukoneoptimointiin liittyen.

Ubersuggestin tekema auditointi maarittelee I6ytamansa ongelmat kriittisiin on-
gelmiin, varoituksiin ja suosituksiin. Kiriittisia ongelmia olivat vahaiset sanamaa-
rat, identtiset metakuvaukset seka identtiset metaotsikot. Varoitukset-valilehti
kertoo, ettd metakuvaukset puuttuvat kahdelta sivulta, kahdelle sivulle ei paase

ollenkaan, 10:lla sivulla metaotsikko on liian pitka, 68:lla sivulla metaotsikko on
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liian lyhyt seka 127:11a sivulla URL-osoitteet ovat heikosti muotoiltuja. Suosituksiin

liittyen auditointi kertoi, etta verkkosivut ovat lapaisseet kaikki tarkastukset.

Sisaisen hakukoneoptimoinnin ongelmien lisaksi auditointi antaa hakusanatutki-
muksen. Hakusanatutkimuksella saadaan selville hakusanojen volyymi, kilpailun
maara, seka tutkimus antaa hakusanaehdotuksia seka sisaltoehdotuksia haku-
sanojen ymparille. Sisaltdehdotuksien lisaksi Ubersuggest tarjoaa tekoalyn avulla
tukea sisallontuottamiseen. Valittujen hakusanojen ja otsikoiden avulla tekoaly

kykenee luomaan aiheesta sisaltoa.

Sisaisen hakukoneoptimoinnin jalkeen kerasin tiedot teknisestd hakukoneopti-
moinnista. Auditointi tarjpaa muutaman datapisteen tekniseen hakukoneopti-
mointiin liittyen kdydessaan lapi poytakone- ja mobiiliversioiden kayttonopeutta.
Poytakoneella verkkosivujen latausaika on 2,06 sekuntia ja mobiiliversiolla sivus-

ton latausaika on 7,65 sekuntia.

6.2 Semrush

Semrushin tyOkalu tarjoaa laajasti palveluita hakukoneoptimointiin liittyen. Tietoa
on tarjolla kilpailija-analyysien, hakusanatutkimuksien, linkkien rakentamisen, si-
vuston sisaisen hakukoneoptimoinnin seka sisaltdideoiden muodossa. Aloitin au-
ditoinnin suorittamalla analyysin verkkosivujen yleisesta terveydesta. Auditointi
antaa sivuston terveydeksi 72% arvosteluasteikolla 0-100%. Auditointi kertoo
my0s, etta verkkosivujen terveyden tulisi olla 92%, jotta sivut sijoittuisivat parhaa-
seen 10% joukkoon. Verkkotunnuksen auktoriteetin tulos on 30 ja verkkosivujen

orgaaninen vierailijamaara on 25 200.

Yleisen auditoinnin jalkeen tutkin auditoinnin huomioita verkkosivujen sisaisesta
hakukoneoptimoinnista. Semrushin tarjpama auditointi kavi Iapi 100 sivua asia-
kasyrityksen verkkosivuista. Lapikaydysta 100:sta sivusta yksi sivu oli terveelli-
nen, yksi rikkinainen, 90:1l1a sivulla oli ongelmia, yksi ohjasi toiselle sivulle ja seit-

seman sivua oli estetty.

Verkkosivujen sisdisen hakukoneoptimoinnin tilasta auditointi 16ytda 487 huo-

miota, 1171 varoitusta ja 58 virhettd. Auditointi arvioi viideksi suurimmaksi
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ongelmakohdaksi samanlaisen sisalléon, metaotsikoiden sekd metakuvauksien
kayttamisen. Kaksi muuta ongelmaa johtuvat vaarista sivuista XML-kartalla seka
siita, etta joidenkin sivujen rakenteessa on ongelmia, jotka vaikeuttavat hakuko-
nerobottien sivujen lapikayntia. Auditointi tarjoaa ongelmien tiedoista selkeat
maaritelmat, seka tarkat korjausohjeet ongelmien ratkaisemiseksi. Verkkosivujen
kaikkia ongelmia ei kuitenkaan paase tarkasteleman ilmaisilla kokeiluversiolla il-

man maksullista tilausta.

Lisaksi auditointi tarjoaa sisaiseen hakukoneoptimointiin tietoa myos hakusa-
natutkimuksen avulla. Hakusanatutkimus nayttaa suosituimpia hakusanoja, ha-
kuvolyymeja, suosion trendausta, seka miten vaikeaa hakusanalla on paasta
Googlen 10 parhaan hakutuloksen joukkoon. Hakusanatutkimuksen lisaksi Sem-

rush tarjoaa ideoita sisallontuottamiseen ja kehittamista tekoalyn avulla.

Sisaisen hakukoneoptimoinnin jalkeen tarkasteluun nousi sivuston ulkoinen ha-
kukoneoptimointi. Kerasin Semrushin auditointien tarjoamat tiedot verkkosivujen
ulkoisesta hakukoneoptimoinnista. Semrushin auditointi antaa tietoa sivuston ul-
koisesta hakukoneoptimoinnista takalinkkien avulla. Auditoinnin mukaan verkko-
sivuille on 4400 takalinkkia 763:sta eri verkkotunnuksesta. Analyysi jaottelee erik-
seen, mitka takalinkit se nakee arvokkaimmiksi, mitka ovat uusimpia, seka mita

takalinkkeja sivusto on menettanyt.

Viimeisena hakukoneoptimoinnin osa-alueena tarkastelin, mita tietoa auditointi
antaa teknisestd hakukoneoptimoinnista. Sivuston tekninen hakukoneoptimointi
on auditoinnin mukaan yleisesti hyvassa kunnossa. Lapikaydyista 100 sivusta
hakukonerobotit paasivat kadymaan lukemaan 75. Auditointi kertoo XML-kartalla
olevan 729 sivua, joista hakukonerobotit 10ysivat 69 % eli 503 sivua. Auditointi
toteaa myds, etta sivuston latausaika on hyvalla tasolla, silla sivujen keskimaa-

rainen lataamisaika on 0,87 sekuntia.

Teknisen hakukoneoptimoinnin jalkeen tutkin, tarjoaako Semrush palveluita,
jotka hyodyntavat tekoalya. Semrush tarjoaa auditointien lisaksi kaksi eri tyoka-
lua, jotka hyddyntavat tekoalya. Naiden tydkalujen avulla yritys voi kehittaa sisal-
IOontuottamista, silla tyokalut tarjoavat apua sisallon ideocimiseen seka kirjoittami-

seen.
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6.3 SE ranking

SE rankingin auditointien tiedonkeruu alkoi verkkosivujen nykytilanteen selvitta-
misesta. SE ranking suorittama auditointi kavi lapi 533 asiakasyrityksen verkko-
sivujen eri sivua ja antoi yleisarvosanaksi vahvan tuloksen 83. Yleisarvosana
maaraytyy verkkosivujen ongelmien maarasta ja niiden arvioiduista vaikutuksista.
Vaikka verkkosivuston yleisarvosanan tulos on vahva, on verkkotunnuksen auk-
toriteetin tulos 22 asteikolla 1-100. Orgaanisen liikenteen maara verkkosivuille on
17 400.

Yleisen tilanteen auditoinnin jalkeen tarkastelin verkkosivujen sisaista hakuko-
neoptimointia. Kavin lapi loydetyt ongelmat ja niiden erottelun, seka hakusanatut-
kimuksen tarjoamat tiedot. Auditointi paljastaa, ettd verkkosivuilta 16ytyy yh-
teensa 4099 ongelmaa, joista 3361 ovat huomioita, 516 varoituksia ja 222 ovat
virheita. Auditoinnin I6ytamat virheet johtuvat muun muassa samoista otsikko- ja
metakuvauksista, liian isoista kuvista verkkosivuilla, mobiiliversion optimoinnista

seka puutteellisista linkeista.

Hakusanatutkimuksessa auditointi I0ytda 1800 hakusanaa, joiden hakuvolyymit
ja hakutulossijoitukset eritellaan. Lisaksi hakusanatutkimus kertoo hakusanojen
luomista vierailijamaarista seka kuinka paljon kilpailua eri hakusanoilla on. Haku-
sanatutkimuksen lisaksi SE ranking auttaa sisallon ideoinnissa ja tuottamisessa
tekoalyn avulla. Tekoalypalvelu ei kuitenkaan tue suomen kielta, joten palvelua

on kaytettava englanniksi.

Seuraavana vaiheena auditointien lapikaymisessa oli sivuston ulkoinen hakuko-
neoptimointi. SE rankingin auditointi kertoo, etta asiakasyrityksen verkkosivuilla
on 1463 takalinkkia, jotka ovat 311 eri verkkotunnuksesta. Takalinkeista kerro-
taan, mistd maasta ja milta verkkosivulta ne ovat, seka miten takalinkkien verkko-

osoitteiden auktoriteetit jakautuvat.

Viimeisena hakukoneoptimoinnin osa-alueena tutkin sivuston teknista hakuko-
neoptimointia. Auditointi kertoo, ettd 533 lapikaydysta sivusta 133 ovat indeksoi-

tavia ja 400 eivat ole. Taman liséksi SE ranking kertoo, etta XML-kartalla on 102
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tarpeetonta sivua. Auditoinnin mukaan verkkosivujen kaikki sivut latautuvat no-

peasti.

6.4 Abhrefs

Ahrefsin auditointien suorittamiseksi kavin lapi jokaisen ilmaisen tydkalun, ja ke-
rasin auditointien tarjoamat tiedot tutkimuksen eri osa-alueisiin liittyen. Ahrefs
tarjoaa useita ilmaisia SEO-tydkaluja. Tydkalut mahdollistavat hakusanojen luo-
misen, tekoalya hyoddyntavan kirjoitustyokalujen kayttamisen, WordPress-liitan-
nan seka laajennuksen verkkoselaimeen, joka tarjoaa hakukoneoptimointiin liit-
tyvia tietoja kayttajan vierailemilta verkkosivulta. Taman lisaksi Ahrefsin tydka-
luilla voidaan tarkastaa hakusanojen vaikeutta ja sijoittumista, hakutulossivuja,
takalinkkeja, rikkindisia linkkeja, verkkosivuston auktoriteettia seka verkkosivus-

ton vierailjamaaraa.

Ensimmaisena kavin lapi auditoinnit, jotka tarjosivat tietoa verkkosivujen nykyti-
lanteesta. Sain auditointien avulla selville, ettd verkkotunnuksen auktoriteetti on
26 asteikolla 1-100. Ahrefsin tyokalujen mukaan verkkosivujen kuukausittainen
orgaaninen vierailijamaara on 27 100. Auditointi arvioi myos orgaanisten vieraili-

joiden arvon, ja antaa sille rahallisen arvion.

Nykytilanteen jalkeen kerasin tiedot verkkosivujen sisaisesta hakukoneoptimoin-
nista. Tietoa oli tarjolla hakusanatutkimuksen muodossa. Ahrefsin auditoinnit an-
toivat tietoa verkkosivujen hakutulossijoituksista eri hakusanoilla, hakusanojen

kaytetyn lukumaaran seka kyseisella hakusanalla saadut vierailjamaarat.

Seuraavana toimenpiteena tarkastelin saatavilla olevaa tietoa verkkosivujen ul-
koisesta optimoinnista. Ahrefsin ilmaiset tydkalut kertovat, etta sivustolle on 2200
takalinkkia, jotka ovat 133:lta uniikilta verkkosivulta. Auditointi erottelee my6s 100
parasta takalinkkia, mutta ei tarkenna, miten ne on arvosteltu ja miksi ne ovat
parhaat takalinkit verkkosivuille. Auditointi tarjoaa tietoa myos rikkinaisista lin-
keista ja toteaa, etta asiakasyrityksen verkkosivuilta [0ydy yhtaan sellaista.

Ahrefs tarjoaa kattavan maaran palveluita verkkosivujen omistajille. Tarjolla on

useita tekoalya hyddyntavia tyokaluja. Nailla tekoalya hyddyntavilla tydkaluilla
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voidaan kehittda ja muokata tekstia, luoda sisaltdéa markkinointiin, sosiaaliseen
mediaan seka hakukoneoptimointiin. Tekoalypalveluita SEO-auditointi voi hyo-
dyntaa ilmaiseksi vain silloin, kun kyseessa on omat verkkosivut. Ulkopuolisena

naihin tietoihin ei ole paasya ilman maksullista tilausta.

Ahrefsin tarjoamien ilmaisten SEO-auditointien avulla ei voi suorittaa kokonais-
valtaista auditointia verkkosivujen ja hakukoneoptimoinnin nykytilanteesta. Li-
saksi auditoinnit eivat anna tietoa hakukoneoptimoinnin ongelmakohdista ja mi-

ten ne voidaan korjata.

6.5 Moz

Auditointiprosessi alkoi siten, etta kavin yksi kerrallaan lapi Mozin tarjoamat eri
auditoinnit seka niiden tarjoamat tiedot. Moz tarjoaa useampaa ilmaista hakuko-
neoptimointiin liittyvaa tyokalua. Tyokaluilla voi tarkistaa verkkotunnuksen aukto-
riteetin, linkkien nykytilanteen ja brandin auktoriteetin. Lisaksi tyokaluilla voi suo-
rittaa hakusanatutkimuksen seka kilpailija-analyysin. limaisilla tyokaluilla ei kui-

tenkaan voi suorittaa yleista auditointia verkkosivujen nykytilanteesta.

Ensimmaisena kavin lapi auditoinnit, jotka kertovat verkkosivujen nykytilanteesta.
Asiakasyrityksen sivuston nykytilanteesta Mozin auditointi kertoo, etta verkkotun-
nuksen auktoriteettin tulos on 30. Arvosteluasteikko toimii lukuvalilla 0-100.
Mozin SEO-tyOkalu nostaa esille myos 25 verkkosivua, jotka ovat asiakasyrityk-
sen kovimpia kilpailijoita hakusanojen mukaan ja tarjoaa mahdollisuuden vertailla

niita keskenaan.

Nykytilanteen jalkeen kerasin tiedot Mozin tarjoamista auditoinneista verkkosivu-
jen sisaiseen hakukoneoptimointiin liittyen. Auditointi antoi tietoa hakusanatutki-
muksesta. Mozin tyokalut erittelevat asiakasyrityksen seitseman parhaiten sijoit-
tuvaa hakusanaa ja sama auditointi nayttda myos, miten hakusanat sijoittuvat
hakutulossivujen tuloksiin. Tarkempaa tietoa hakusanatutkimukseen liittyen ei

tarjota ilman maksullista tilausta.

Sisaisen hakukoneoptimoinnin tuloksien jalkeen kavin Iapi auditoinnin, joka kertoi

verkkosivujen ulkoisesta hakukoneoptimoinnista. Mozin auditointi ilmoittaa, etta
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verkkosivuille on 798 linkkia eri verkkotunnuksista. Yhteensa yksilollisia linkkeja
verkkosivuille on 4300. Taman lisaksi auditointi listaa verkkosivujen seitseman
parasta sivua linkkien mukaan seka seitseman parasta linkattua verkkotunnuk-

sien auktoriteetin mukaan.

Viimeisena tarkastelin, kayttavatkd Mozin ilmaiset palvelut tekoalya. Selvisi, etta
tekoalya hyodynnetaan hakusanatutkimuksen kanssa, mutta sen tuloksia ei voi
nahda ilman maksullista tilausta. Muuten tekoalyjen palveluita ei tarjota tai niista

ei mainita ilmaisissa auditoinneissa.

6.6 Tulosten vertailu

SEO-tyOkalut tarjoavat aarimmaisen tarkean pohjan hakukoneoptimoinnin aloit-
tamiselle. TyOkalujen avulla yritys saa paremman kasityksen siita, mika verkko-

sivujen nykytilanne on, ja miten hakukoneoptimointia on mahdollista kehittaa.

Eri SEO-tyOkalut tarjoamat tiedot erosivat paikoin toisistaan, ja osa tyokaluista
tarjosi enemman tietoa kuin toiset. TyOkaluista ainoastaan Semrush ja SE ran-
king antoivat vastaukset tutkimuksen jokaiseen 13:aan mittariin. Ubersuggest an-
toi kolmanneksi eniten tietoa, vastaten 12:aan mittariin. Ahrefs vastasi seitse-
maan, ja Moz viiteen mittariin. Tutkimuksessa vertailtavat osa-alueet ovat nos-
tettu esiin tietoperustasta ja SEO-tydkalujen auditointien tuloksia vertaillaan toi-

siinsa.

6.6.1 Verkkosivujen nykytilanne

Verkkosivujen nykytilanteesta saadut tiedot I0ytyvat liitteesta 1. Verkkosivujen
yleisen terveyden arvosanat I0ytyivat Semrushin, Ubersuggestin ja SE ranking
auditoinneista. Semrush antoi yleisterveyden arvosanaksi 72, Ubersuggest antoi
luvun 67 ja SE ranking arvosanan 83. Ahrefs ja Moz eivat tarjonneet auditoin-

neissaan tietoa verkkosivujen yleisterveydesta.

Verkkotunnuksen auktoriteetin arvosanat auditoinneissa saatiin jokaiselta SEO-
tydkalulta. Semrushin arvosana oli 30, Ahrefsin 26, Ubersuggestin 30, Mozin 30
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ja SE rankingin arvosana oli 22. Verkko-osoitteen auktoriteetin auditoinnissa ar-
vosteluasteikko on 1-100. Laajasta arvosteluasteikosta huolimatta auditointien

tulosten valilla on vahan hajontaa.

SEO-tyokaluista nelja antoivat tietoa verkkosivujen orgaanisen liikenteen maa-
rastd. Semrushin auditoinnin mukaan verkkosivuilla on kuukausittain 25 153 or-
gaanista vierailijaa, Ahrefsin antama luku on 27 100, Ubersuggestin mukaan vie-
railijoita on 16 542 ja SE ranking auditointi kertoo, ettd kuukausittainen vierailija-
maara on 17 400. Mozin ilmaiset auditoinnit eivat antaneet orgaanisen lilkkenteen
maarasta tietoa. Tuloksissa on laajaa hajontaa, silla pienimman ja suurimman

arvion ero on melkein 10 000 kuukausittaista vierailijaa.

6.6.2 Verkkosivujen sisainen hakukoneoptimointi

Sisaiseen hakukoneoptimointiin liittyen tietoa saadaan kaikista SEO-tydkaluista.
Semrush, Ubersuggest ja SE ranking tarjoavat tietoa tutkimuksen valittuihin nel-
jaan eri kohtaan. Moz antaa tietoa yhdesta ja Ahrefs kahdesta sisaiseen hakuko-

neoptimointiin liittyvasta osa-alueesta. Tiedot I0ytyvat liitteesta 2.

Viidestd SEO-tyokalusta Semrush, Ubersuggest ja SE ranking tarjoavat tietoa
hakukoneoptimoinnin ongelmista. Ahrefsin ja Mozin auditoinnit eivat antaneet tie-
toa aiheista. SEO-tyOkalut jakavat virheet kolmeen eri osa-alueeseen. Semrush
ja SE ranking jakavat ongelmat virheisiin, varoituksiin ja huomioihin. Ubersuggest

jakaa ongelmat kriittisiin virheisiin, virheisiin ja suosituksiin.

SE ranking auditointi I10ysi verkkosivuilta eniten ongelmia, yhteensa 4099. Sem-
rush auditointi kertoi verkkosivuilla olevan 1716 ongelmaa. Ubersuggestin ana-
lyysin mukaan verkkosivuilla on 318 ongelmaa. Erot ongelmien maaran suhteen

ovat suuria.

Semrush, Ubersuggest ja SE ranking tarjoavat myos korjausehdotuksia [6ytamil-
leen ongelmille. Auditoinneista 10ytyy tietoa siita, mitd ongelma tarkoittaa, ja mi-
ten se voidaan korjata. Ahrefsin ja Mozin auditoinnit eivat tarjoa korjausideoita

ongelmiin.
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Sisallontuottamiseen liittyen kaikki SEO-tyokalut, paitsi Moz tarjoavat palveluita
ilmaiseksi. Semrush, Ahrefs, Ubersuggest seka SE ranking hyédyntavat sisallon-
tuottamisen tukena tekoalya eri rooleissa. Tekoalya voidaan hyddyntaa useissa
eri hakukoneoptimoinnin osa-alueissa, ja sita kaytetaan esimerkiksi sisallon opti-
moimiseen, tuottamiseen seka automatisointiin (One.com s.a). Semrushin ja SE
ranking auditoinneissa tekoalyn avulla voitiin ideoida ja tuottaa sisaltéa. Ubersug-
gestin hyddyntama tekoalypalvelu mahdollisti automatisoidun sisallontuottami-
sen. Vertailtavista SEO-tyOkaluista Ahrefs tarjosi laajimman maaran tekoalya
hyodyntavia palveluita sisallontuottamiseen liittyen. Tyokaluissa oli useita palve-
luita, joiden avulla sisaltda voidaan ideoida, tuottaa ja automatisoida markkinoin-
tiin, sosiaaliseen median seka hakukoneoptimointiin. Mozin ilmainen auditointi ei

tarjonnut apua sisallontuottamiseen.

Jokainen SEO-tydkalu mahdollisti auditoinnissaan hakusanatutkimuksen suorit-
tamisen, mutta tietopohjien laajuudet vaihtelivat seka tuloksissa oli eroja. Sem-
rushin auditointi kertoi suosituimmat hakusanat, hakusanojen suosion kehityksen
seka hakusanojen vaikeuden. Ahrefs kertoi hakusanojen luku- seka vierailija-
maarat seka hakusanojen sijoitukset hakutulossivulla. Ubersuggestin auditointi
paljasti, etta orgaanisia hakusanoja on 3245. Mozin ilmaiset auditoinnit kertoivat
yrityksen seitseman parasta hakusanaa seka hakusanojen sijoittumisen hakutu-
lossivuilla. SE ranking antoi hakusanojen lukumaaraksi 1800, ja se eritteli haku-

sanojen hakumaarat seka hakusanojen sijoitukset hakutulossivuilla.

Hakusanatutkimuksen avulla yritys saa selville, milla hakusanoilla yrityksen tai
sen kilpailijoiden tuotteita tai palveluita I16ydetaan eniten (Lainas s.a). Semrushin,
Ahrefsin, Mozin ja SE ranking hakusanatutkimukset antoivat tarkempaa tietoa
suosituimmista hakusanoista ja niiden hakuvolyymeista. Hakusanatutkimuksen
avulla saadaan myos selville, kuinka vaikeaa kilpailu hakutulossivujen sijoituk-
sista on tietyilla hakusanoilla (Martin 2024). Vertailtavista SEO-tydkaluista suosi-
tuimpien hakusanojen lisaksi Semrushin on ainoa, joka antaa tietoa hakusanojen
kilpailutilanteesta. Tama on hyodyllista tietoa yritykselle, silla ymmarrys hakusa-
nojen Kilpailullisuudesta mahdollistaa myos muokattujen tai uusien hakusanojen

kayttamisen.
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6.6.3 Verkkosivujen ulkoinen hakukoneoptimointi

Verkkosivujen ulkoisen hakukoneoptimoinnin tilannetta mitattiin tutkimuksessa
takalinkkien avulla. Taman lisaksi tarkasteltiin, kuinka monesta eri verkkotunnuk-
sesta takalinkit tulevat. Semrushin auditointi ilmoitti, etta verkkosivuille on 4400
takalinkkia 763:sta eri verkkotunnuksesta, Ahrefsin mukaan 2200 takalinkkia
133:sta verkkotunnuksesta, Ubersuggestin luku oli 4386 yhteensa 798:sta verk-
kotunnuksesta, Mozin tarkastuksen mukaan 4300 takalinkkia 798:sta verkkotun-
nuksesta ja SE rankingin auditoinnin tulos oli 1463 takalinkkia 311:sta erista verk-

kotunnuksesta. Takalinkkien ja verkkotunnuksien maarat Ioytyvat liitteesta 3.

Takalinkkeja rakentamalla pyritaan kehittamaan verkkosivujen luotettavuutta
seka ulkoista nakyvyytta (Silva 16.2.2024). SEO-tyokalujen suorittamissa ulkoi-
sen hakukoneoptimoinnin auditointien tuloksissa on merkittavia eroja takalinkkien
ja verkkotunnuksien maaran suhteen. Semrushin, Ubersuggestin ja Mozin tulok-
set ovat hyvin samankaltaisia, mutta erot Ahrefsin ja SE ranking tuloksiin ovat
isot. Verkkosivut voivat vaikuttaa luotettavimmilta, jos niihin yhdistyy enemman
takalinkkeja hakukoneiden silmissa luotetuilta mulita verkkosivuilta (Silva
16.2.2024). Taman tiedon pohjalta Semrushin, Ubersuggestin ja Mozin tulokset
antavat paremman kuvan asiakasyrityksen verkkosivujen ulkoisesta hakuko-

neoptimoinnista, kuin Ahrefsin ja SE ranking.

6.6.4 Verkkosivujen tekninen hakukoneoptimointi

Tekniseen hakukoneoptimointiin liittyen tutkimuksessa tarkastellaan kolmea eri
kategoriaa. Indeksoitavuus, XML-kartan tilanne seka verkkosivujen latausaika.
Ahrefs ja Moz eivat tarjoa tietoa verkkosivujen teknisen hakukoneoptimointiin liit-
tyen, mutta tietoa saadaan Semrushin, Ubersuggestin seka SE rankinging audi-

tointien avulla. Nama tiedot 16ytyvat liitteen 4 taulukosta.

Ensimmaiseksi tarkasteltiin verkkosivujen indeksoitavuutta. Semrushin auditoin-
nin mukaan 100 lapikaydysta sivusta hakukonerobotit paasevat 75. Ubersugges-
tin auditointi kertoo, etta kaikki 150 sivua ovat indeksoitavia ja SE ranking tutki-

mus kertoo, etta 133 sivua ovat indeksoitavissa auditoinnin lapikaymista 533:sta.
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Indeksoitavuus on olennainen osa teknista hakukoneoptimointia, jossa hakuko-
nerobotit Ioytavat ja paasevat lukemaan verkkosivuja, jolloin verkkosivut lisataan
hakukoneen tietokantaan (Suomen Digimarkkinointi 2024). Auditointien tuloksien
erot ovat selkeita indeksoitavuuden suhteen. Semrushin mukaan 75 % sivuista
on indeksoitavia, Ubersuggestin tarkistuksen mukaan 100% ja SE ranking audi-
tointi kertoo, ettéd noin 25 % sivuista ovat indeksoitavissa, eli hakukoneiden tieto-
kannassa. SE rankingin auditointi kavi lapi suurimman sivumaaran ja antoi hei-
koimman tuloksen. Suurimman sivumaaran lapi kdyneena se antaa kattavimman

kuvan verkkosivujen indeksoitavuudesta.

Verkkosivujen XML-kartasta saadaan tietoa Semrushin ja SE rankingin auditoin-
tien avulla. Semrushin mukaan asiakasyrityksen XML-kartalla on 729 sivua, joista
hakukonerobotit 16ysivat 503. SE ranking kertoo, etta verkkosivujen XML-kartalla
on 102 tarpeetonta sivua. XML-karttaan lisataan kaikki verkko-osoitteet, jotka ha-
lutaan nakyviin hakukoneisiin (Suomen Digimarkkinointi 2024). Semrush audi-
toinnin tiedot verkkosivujen XML-kartasta ovat kattavammat, silla sen avulla saa-
daan selville, montako verkko-osoitetta XML-kartalla on, ja moneenko hakuko-
nerobotit paasivat. SE rankingin auditointi ei kasittele XML-kartalla olevien
verkko-osoitteiden maaraa kertoen pelkastaan, montako tarpeetonta verkko-

osoitetta kartalla on.

Viimeinen tekniseen hakukoneoptimointiin liittyva vertailukohta on verkkosivujen
latausaika. Ahrefs ja Moz eivat tarjoa tietoa verkkosivujen latausajasta. Sem-
rushin auditointi antaa verkkosivujen latausajaksi 0,87 sekuntia, Ubersuggest
2,06 sekuntia ja SE ranking kertoo, etta verkkosivujen kaikki sivut lataavat nope-

asti.

Semrushin ja Ubersuggestin auditoinnit antavat konkreettiset luvut latausajoista,
joiden avulla voidaan maaritella, mika latausajan tila on. Tuloksilla on myos sel-
kea ero, sillda Semrushin mukaan latausaika on 1,19 sekuntia nopeampi kuin
Ubersuggestin auditoinnissa. Mita pienempi latausaika on, sen paremmaksi tilan-
netta voi luonnehtia. Google todennakdisemmin ohjaa hakijoita verkkosivuille,
joilla on nopea latausaika (SEO Helsinki s.a). Tahan verrattaen Semrushin audi-
toinnin antama tulos suosii enemman asiakasyrityksen verkkosivuja, kuin Uber-

suggestin.
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6.6.5 Tekoalyn hyodyntaminen SEO-tyokaluissa

Tutkimuksessa selvisi, etta viidestda SEO-tydkalusta nelja tarjoaa tekoalya hyo-
dyntavia palveluita ilmaiseksi. Nama palvelut olivat kohdistettu sisallontuottami-
seen. Moz oli ainoa SEO-tyOkalu, jonka ilmaiset palvelut eivat sisaltaneet teko-

alya. Tiedot I6ytyvat liitteesta 5.

Tekoalyn avulla voidaan kehittaa hakukoneoptimoinnin eri osa-alueita, ja sita voi-
daan hyodyntaa esimerkiksi sisallon kehittamisessa ja optimoinnissa (Dutta
25.4.2025). Semrushin ja SE rankingin tekoalya hyodyntavat tyokalut auttoivat
kayttajaa sisallon ideoimisessa seka tuottamisessa. Ubersuggestilla oli mahdol-
lista tekoalyn avulla luoda sisaltoa antamalla sille hakusanoja ja otsikoita teks-
teille. Ahrefsin ilmaiset palvelut olivat kattavimmat tekoalyn suhteen. Ahrefsilla ol
useita eri tyOkaluja, joiden avulla sisaltda voidaan luoda sosiaaliseen mediaan,

markkinointiin ja hakukoneoptimointiin.

6.7 Johtopaatokset

Tutkimuksessa vertailtiin viitta eri SEO-tyOkalua 13:n eri osa-alueen kautta, jotta
saataisiin selville, mika niista on sopiva tydkalu hakukoneoptimointia aloittelevalle
pk-yritykselle. Semrushin ja SE rankingin auditoinnit vastasivat jokaiseen koh-
taan, Ubersuggestin auditointi antoi tietoa 12:sta tutkitusta kohdasta, Ahrefsin

seitsemasta ja Mozin auditoinnit viidesta.

SEO-tyOkalujen tarjoamissa palveluissa nousi esille selkeita eroja. Moz ja Ahrefs
tarjosivat useita auditointeja, pienemmilla tietopohijilla. Moz ja Ahrefs eivat tarjon-
neet yleista auditointia verkkosivujen terveydesta, joka on olennainen osa sel-
kean lahtékohdan muodostamiselle, kun kyseessa on hakukoneoptimointia aloit-
televa pk-yritys. Kattavan yleiskuvan tarjoaminen mahdollistaa helpomman aloi-

tuksen hakukoneoptimoinnin kehittamiseen.

Ahrefsin ja Mozin auditoinneista nousee esille useiden tietojen puute. Verkkosi-
vujen nykytilanteeseen liittyen Mozin tydkaluista puuttuu tieto orgaanisen liiken-

teen maarasta. Sisaisen hakukoneoptimoinnin seka sisalldontuottamisen virheita
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ja kehityskohteita ei anneta. Teknisestd hakukoneoptimoinnista ei I6ydy tietoa
sivuston latausnopeudesta, indeksoitavuudesta tai XML-kartan tilanteesta. Audi-
toinnit antoivat verkkosivuista niukasti tietoa ja korjausideoita, joten niiden avulla
on vaikea tehda johtopaatoksia ja kehittdaa hakukoneoptimointia ilman SEO-am-

mattilaista.

Ahrefsin ilmaiset SEO-tydkalut eivat tarjoa tietoa yrityksen verkkosivujen sisai-
sesta tai teknisesta hakukoneoptimoinnista. Tietoa ei mydskaan saada virheista
tai sisallontuottamisen kehittamisesta. Lisaksi tekniseen hakukoneoptimointiin
littyen tietoa ei saada sivuston latausajasta, indeksoitavuudesta tai XML-kar-
tasta. Ulkopuolisena Ahrefsin tarjoamat auditoinnit eivat mahdollista kattavaa tie-
topohjaa, joten verkkosivujen nykytilanteen ja hakukoneoptimoinnin kehittamisen

toimenpiteet ovat vaikeita hahmottaa.

Ahrefsin tutkimustuloksiin vaikutti se, etta suurinta osaa ilmaisista hakukoneopti-
moinnin tyokaluista ei voitu hyodyntaa tutkimuksessa. Naiden tyokalujen hyodyn-
taminen vaati verkkosivujen omistajuutta. Tassa tutkimuksessa Ahrefsin palve-

luita tarkasteltiin ulkopuolisena, joten auditointien tietokanta jai vajaaksi.

SE ranking, Semrush ja Ubersuggest tarjosivat kattavamman kasityksen verkko-
sivujen nykytilasta, seka hakukoneoptimoinnin kehityskohteista. Naiden tyokalu-
jen tarjoamalla datalla yritys voi konkreettisesti aloittaa hakukoneoptimoinnin ke-
hittamisen. SEO-tyodkalut esittelivat selkeasti sivuston nykytilanteen seka kehitet-
tavat asiat. Auditoinnista |I0ydetyista ongelmista tarkennettiin, mista ongelmat joh-

tuvat seka miten ne voidaan korjata.

Ubersuggestin auditointi tarjoaa monipuolisesti tietoa verkkosivujen nykytilan-
teesta. Kehityskohteet kaydaan lapi selkeasti ja auditointi tarkentaa, mitka ovat
tarkeimpia korjattavia asioita, seka miten ne kannattaisi tehda. Samalla maarite-
taan raamit sille, mihin verkkosivujen eri toimintojen tulisi sijoittua korjaustoiden
jalkeen. Tutkittavista teemoista Ubersuggest antoi dataa kaikesta muusta, paitsi
verkkosivujen XML-kartasta. Auditoinnista ei 10ydy tietoa siitd, montako sivua

XML-kartalla on, ja onko kartalla tarpeellisia vai tarpeettomia sivuja.

SE ranking suorittama auditointi erittelee hyvin verkkosivujen kehitettavat osa-
alueet. Ongelmat on kategorisoitu ja niiden vakavuudet on maaritelty erikseen,
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joten tarkeimpien korjaustehtavien hahmottaminen onnistuu. SE rankingin audi-
tointi on Semrushin lisaksi ainoa SEO-tydkalu, joka antaa vastauksen tutkimuk-
seen jokaiseen 13:n eri kohtaan. SE ranking tarjosi selkean ja kattavan auditoin-

nin, jossa verkkosivujen nykytilanne ja ongelmakohdat kaydaan tarkasti lapi.

Semrushin auditoinnit antoivat vastaukset kaikkiin tutkimuksessa tarkasteltuihin
osa-alueisiin. Auditointi antaa selkean kuvan verkkosivujen ja hakukoneoptimoin-
nin nykytilasta. Tiedot on eritelty selkeasti, seka kehityskohteista avataan tar-
kasti, mita ongelmat tarkoittavat, seka miten ne voidaan korjata. Lisaksi tekoalyn

avulla saadaan tukea sisallontuottamiseen.

Tutkittavista SEO-tyOkaluista nousi esiin kolme vaihtoehtoa hakukoneoptimointia
aloittelevalle pk-yrityksille. Semrush, SE ranking sekd Ubersuggest. Yleisesti
nama tyokalut tarjosivat kattavimmat lahtokohdat hakukoneoptimoinnin kehitta-
miseen. limaisten auditointien antamissa tietopohjissa on pienia eroja, mutta tyo-
kalut ovat pitkalti tasavertaisia ja ne mahdollistavat loogisen aloituksen verk-

konakyvyyden kehittamiselle.

Kaikista SEO-tyOkaluista Semrush tarjoaa laajimman tietopohjan tutkituista ha-
kukoneoptimoinnin osa-alueista. SE ranking tarjoaa samoista kohdista tietoa,
mutta Semrushin auditointi antaa tarkempaa dataa kertoen esimerkiksi, montako

sivua XML-kartalta I0ytyy ja kuinka monta sivua hakukonerobotit I6ytavat.

Vaikkakin Ubersuggestin antama tietopohja ei kokonaisuudessaan ole yhta laaja,
kuin Semrushin ja SE rankingin auditoinneilla, mahdollistaa se silti kaytanndllisilla
tiedoillaan verkkonakyvyyden kehittamisen aloituksen. Ubersuggestin palvelui-
den hyoty on pitkalti prosessin aloitusvaiheessa, ja mikali hakukoneoptimointia
pyritdan kehittdmaan syvemmin, voi olla hyddyllisempaa siirtya Semrushin tai SE

rankingin palveluiden kayttajaksi.

On kuitenkin tarkedad huomioida, ettd hakukoneoptimointi on jatkuva prosessi,
eika pelkastaan yksittainen toimenpide. Taman prosessin jatkamiseksi on kan-
nattavaa tarkastella SEO-tyOkalun valintaa tulevaisuudessa myos hinnoittelun
nakokulmasta. SEO-tydkalujen tarjoamien maksullisten tilauspakettien hinnoissa

on selkeda vaihtelua. Ubersuggestin halvin tilaus on 29 € kuukaudessa, SE
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rankingilla 47,20 € kuukausitasolla ja Semrushin budjettiystavallisin ratkaisu mak-
saa 139,95 $ kuukaudessa.

liImaisena tydkaluna Semrushin palvelut antavat eniten tietoa. Kuitenkin jatkoa
ajatellen, kun siirtyma maksullisten SEO-tyokalujen pariin tapahtuu, hyddyntaisin
Ubersuggestin tai SE rankingin palveluita. Rajatut resurssit omaavalle pk-yrityk-
selle on vaikea oikeuttaa 139,95 $ hintaista kuukausitilausta hakukoneoptimoin-
nin kehittamiseen, kun tarjolla on verrattaen lahes yhta hyodyllisia tyokaluja, jotka

maksavat 90-100 € vahemman kuukausitasolla.
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7 POHDINTA

Taman opinnaytetyon tavoitteena oli selvittaa sopiva SEO-tyokalu hakukoneop-
timointia aloittelevalle yritykselle. Tutkimuksen paakysymyksena toimi: "Mika on
sopiva SEO-tydkalu hakukoneoptimointia aloittelevalle yritykselle?”. Semrushin
tydkalujen auditoinnit tarjosivat eniten tietoa, ja ilmaiseen hakukoneoptimoinnin
aloittamiseen Semrush onkin paras vaihtoehto. Kuitenkin, kun hakukoneopti-
moinnin prosessia jatketaan, nousevat SE ranking ja Ubersuggest kaytannolli-
siksi vaihtoehdoiksi huomattavasti halvemman hinnoittelunsa takia. Kun huomi-
oidaan pk-yrityksien usein rajalliset resurssit, muodostuu hakukoneoptimointia

aloittelevalle yritykselle parhaaksi kokonaisvaltaiseksi vaihtoehdoksi SE ranking.

Mahdollinen toimintapa hakukoneoptimoinnin aloittamiselle voi myds olla SEO-
tydkalujen yhdistaminen. Semrushin auditoinneilla voidaan hankkia tiedot verk-
kosivujen ja hakukoneoptimoinnin nykytilanteesta, jonka jalkeen Ubersuggestin
tai SE ranking kustannustehokkaiden maksullisten auditointien avulla hakuko-

neoptimointia kehitetaan jatkuvasti.

Tutkimuksen apukysymyksena toimi: "Mita hyoétyja tekoaly tarjoaa SEO-tyoka-
luille?”. Tutkimuksessa vertailussa olleista viidesta SEO-tydkaluista jokainen hyo-
dynsi tekoalya. Tekoalyn kaytettiin yleisesti sisallontuottamisen apuna. SEO-tyo-
kalut hyddynsivat tekoalya myds joissakin auditoinneissa, mutta kyseisten audi-

tointien suorittaminen tai tuloksien nakeminen vaati maksullisen tilauksen.

Toimeksiantajan asiakasyritys suoritti brandiuudistuksen tutkimuksen aikana,
joka on voinut vaikuttaa SEO-tyokalujen tarjoamien tietojen eroavaisuuksiin. Eroi-
hin on johtanut myds mahdollisesti se, etta aineisto tutkimukseen on keratty kol-
men viikon aikavalilta, joka on voinut johtaa esimerkiksi orgaanisen liikenteen tu-
losmaarien vaihteluihin. Myés Google Analyticsin puute voi vaikuttaa tuloksiin.
Lisaksi SEO-tyOkalujen lapikdymat auditointien tutkivat eri maaran sivuja, joka
voi vaikuttaa tuloksiin. Esimerkiksi SE rankingin auditointi kavi 533 sivua lapi,

Ubersuggest tutki 150 sivua, kun taas Semrushin auditointi tarkasti 100 sivua.
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Tutkimuksessa ei myoskaan paasty tarkemmin perehtymaan Ahrefsin tarjoamiin
SEO-tyokaluihin, silla ilmaisen version palvelut ovat tarjolla vain verkkosivujen
omistajille. Ulkopuolisena kyseisiin tietoihin ei ole paasya, joten Ahrefsin tarjo-

amia palveluita ei voida vertailla kunnolla muihin SEO-tyokaluihin.

Opinnaytetyon toimeksiantajan seka asiakasyrityksen nimet ovat anonymisoitu
heidan toiveestaan. Opinnaytetydn eettisyyden sailyttamiseksi tutkimuksessa ei
kasitella tietoa, joka voisi paljastaa tai aiheuttaa vahinkoa toimeksiantajalle tai

asiakasyritykselle.

Oma ymmarrykseni hakukoneoptimoinnista ja SEO-tydkaluista kasvoi huomatta-
vasti. Tutkimuksissa tuli vastaan useita uusia ja tuntemattomia termeja hakuko-
neoptimointiin liittyen. OpinnaytetyOprosessin aikana nama termit tulivat enem-
man tutuiksi ja sain paremman kasityksen siitd, mita eri toimenpiteitd hakuko-

neoptimointiin liittyy, ja minkalaisia vaikutuksia niilla on verkkonakyvyyteen.

Jatkotutkimusaiheeksi nostaisin aiheeseen perehtymisen pelkastaan tekoalyn
kannalta. Tekoalyn suosio ja kayttd on noussut runsaasti vime vuosina, joten olisi
mielenkiintoista perehtya siihen, miten pitkalle se on edennyt lahitulevaisuudessa
ja miten sita voidaan jatkossa hyédyntaa SEO-tydkaluissa hakukoneoptimoinnin

kehittamiseen.
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TAULUKKO VERKKOSIVUJEN NYKYTILANTEESTA LIITE 1
Verkkosivu- | Semrush Ahrefs Ubersuggest | Moz SE ranking
jen nykyti-

lanne

Sivujen ylei-| 72 - 67 - 83

nen terveys

Verkkotun- 30 26 30 30 22
nuksen auk-

toriteetti

Orgaaninen | 25153 27100 16542 - 17400
likenne
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TAULUKKO VERKKOSIVUJEN SISAISESTA HAKUKONEOPTIMOINNISTA

LIITE 2
Verkkosivu- | Semrush Ahrefs Ubersug- | Moz SE ranking
jen sisainen gest
hakuko-
neoptimointi
Loydettyjen | 58 virhetta - 109  kriit-| - 222 virhetta
virheiden tista  vir-
e 1171  varoi- ; 516 varoitusta
maara hetta
tusta
3361 h iot
209 varoi- vomiota
487 huomiota
tusta
Korjausideat | Saatavilla - Saatavilla |- Saatavilla
Palveluja si-| Hyodyntaa te- | Useita teko- | Tekoalyn |- Apua  tekstin
sallontuotta- | koalya alya hyodyn- | avulla ideointiin ja
miseen tavia tyoka- tuottamiseen
luja tekoalyn avulla
Hakusana- | Nayttda suo-|Hakusanojen |3245 or-|7 parasta ha-| 1800 hakusa-
tutkimus situimmat ha-| vierailija- ja lu- | gaanista kusanaa naa, joiden ha-
kusanat, suo-| kumaara seka | hakusanaa | seka hakusa- | kumaarat ja ha-

sion kehityk-
sen seka ha-
kusanojen

vaikeuden

hakusanojen

sijoittuminen

nojen  sijoi-
tukset haku-

tuloksissa

kutulossijoituk-

set eritellaan
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TAULUKKO VERKKOSIVUJEN ULKOISESTA HAKUKONEOPTIMOINNISTA

LIITE 3
Verkkosivu- | Semrush Ahrefs Ubersuggest | Moz SE ranking
jen ulkoinen
hakuko-
neoptimointi
Takalinkkien | 4400 2200 4386 4300 1463
maara
Verkkotun- | 763 133 798 798 311
nusten

maara, josta
takalinkit

ovat
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TAULUKKO VERKKOSIVUJEN TEKNISESTA HAKUKONEOPTIMOINNISTA

LIITE 4
Verkkosivujen tek-| Semrush Ahrefs | Ubersug- | Moz SE ranking
ninen hakukoneop- gest
timointi
Indeksoitavuus 75/100 - 150/150 |- 133/533
XML-kartta 729 sivua, joista|- - - 102 tarpee-
hakukonerobotit tonta sivua
Idysivat 503 XML-kartalla
Verkkosivujen la-|0,87 s - 2,06 s - Kaikki sivut
tausaika latautuvat
nopeasti
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TAULUKKO TEKOALYN HYODYNTAMISESTA SEO-TYOKALUISSA LIITE 5

Tekoalyn hyédyntaminen SEO-tydkaluissa

Semrush Tarjoaa sisaltbehdotuksia seka sisallontuottamista.

Ahrefs Useita eri tyokaluja, joilla tuottaa sisaltoa markkinointiin, sosiaali-

seen mediaan seka hakukoneoptimointiin.

Ubersuggest Sisallon luominen haluttujen hakusanojen ja otsikoiden mukaan.

Moz lImaiset palvelut eivat hyodynna tekoalya.

SE ranking Auttaa sisallon ideoinnissa ja tuottamisessa.
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