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Tassa toiminnallisessa opinnaytetyossa perehdyttiin hakukoneoptimointiin ja
sen keskeisimpiin menetelmiin, joiden pohjalta toteutettiin hakukoneoptimointi
toimeksiantajan verkkosivustolle. Aihetta tarkasteltiin erityisesti digitaalisen
markkinoinnin nakdkulmasta. Hakukoneoptimoinnin tavoitteena oli parantaa
toimeksiantajan verkkosivuston hakukonenakyvyytta ja lisata sen kautta
sivustolle saapuvaa orgaanista liikennetta ja siten edistaa toimeksiantajan
liketoimintaa.

Opinnaytetyon kirjallisuuskatsauksessa tutustuttiin hakukoneoptimoinnista ja
digitaalisesta markkinoinnista kertovaan kirjallisuuteen seka Googlen
kehittajadokumentaatioon, joiden pohjalta muodostettiin tietoperusta
hakukoneoptimoinnin kaytannon toteuttamista varten. Hakukoneoptimoinnin
toteutuksessa keskityttiin erityisesti verkkosivuston tekniseen ja sisaiseen
hakukoneoptimointiin.

Opinnaytetyon toisena tuotoksena annettiin toimeksiantajalle suosituksia
verkkosivuston jatkokehitysta varten. Jatkokehitysta pohdittiin erityisesti
digitaalisen markkinoinnin seka yrityksen liiketoiminnan nakdkulmasta.
Johtopaatoksena todettiin, etta verkkosivuston hakukoneoptimointia voidaan
tukea parhaiten sisaltomarkkinoinnin avulla. Lisaksi konversio-optimoinnilla
voidaan tehostaa verkkoliikenteen muuttumista potentiaalisiksi asiakkaiksi.
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This practice-based thesis focused on search engine optimization and its key
methods, which were used as the basis for implementing search engine
optimization on the client’'s website. The topic was examined particularly from
the perspective of digital marketing. The goal of the search engine optimization
was to improve the client’s visibility in search engines, increase organic traffic to
the website, and thereby support the client’s business operations.

The literature review of the thesis explored literature on search engine
optimization and digital marketing, as well as Google's developer
documentation. These materials formed the theoretical basis for the practical
implementation of search engine optimization. The implementation focused
particularly on the technical and on-page aspects of search engine optimization.

As a second outcome of the thesis, recommendations were provided to the
client for the further development of the website. The considerations for further
development were primarily examined from the perspectives of digital marketing
and the company's business operations. The conclusion was that the website’s
search engine optimization can be best supported through content marketing.
Additionally, conversion optimization can enhance the process of turning
website traffic into potential customers.
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Kaytetyt lyhenteet ja sanasto

Avainsana

CDN

CLS

Core Web Vitals

CSS

Domain-auktoriteetti

Hakuintentio

Hakurobotti

HTTPS

INP

Hakusana tai hakulauseke, jonka kayttaja kirjoittaa
hakukenttaan etsiessaan tietoa (Kent 2020, 93).

Content Delivery Network. Sisallonjakeluverkosto, joka
nopeuttaa verkkosisallon toimittamista kayttajille
(Hempenius 2023).

Core Web Vitals -arvo, joka mittaa, kuinka paljon
verkkosivun rakenne ja sisaltd jatkavat muuttumistaan
sivun latautumisen aikana (Osmani & Pollard 2025).

Googlen kehittdama mittaristo, jota kaytetaan
verkkosivun suorituskyvyn ja kayttajakokemuksen
arvioimiseen (Walton 2024).

Cascading Style Sheets. Tyylitiedosto, joka maarittelee
verkkosivun visuaaliseen ulkoasuun ja asetteluun
littyvia elementteja (web.dev 2023c).

Mozin kehittama mittari, jonka avulla voidaan arvioida
verkkotunnuksen luotettavuutta (Mmeje 2025).

Avainsanan hakutarkoitus, joka viittaa siihen, millaista
sisaltoa kayttaja odottaa Ioytavansa kyseisella
avainsanalla (Mishra 2020, 49-50).

Automatisoitu ohjelma, joka selaa verkkoa ja etsii
verkkosivuja indeksointia varten (Google 2025a).

Hypertext Transfer Protocol Secure. Verkkoprotokolla,
joka kayttaa SSL- tai TLS-salausta palvelimen ja
asiakasohjelman valisen viestinnan suojaamiseksi.
(Thakur & Pathan 2020, 223-224).

Core Web Vitals -arvo, joka mittaa kuinka nopeasti
verkkosivun toiminnot reagoivat kayttajan
vuorovaikutukseen (Wagner & Walton 2023).



JavaScript

Jasennelty tieto

LCP

Linkkien rakennus

Metakuvaus

Otsikkotagi

Robots.txt

SEO

Sijoitusjarjestelma

SSL

TLS

XML-sivustokartta

Ohjelmointikieli, joka mahdollistaa verkkosivun
interaktiiviset toiminnallisuudet (web.dev 2023c).

Standardoitu tietomuoto, joka auttaa hakukoneita
ymmartamaan verkkosivun sisaltda rikastettujen
hakutuloksien muodostamiseksi (Google 2025g).

Core Web Vitals -arvo, joka mittaa, kuinka kauan sivun
suurimman nakyvissa olevan sisaltdelementin
renderoinnissa kestaa (Walton & Pollard 2025).

Keinot, joiden avulla pyritadan saamaan takalinkkeja
muilta verkkosivustoilta (Mishra 2020, 59).

Kuvaus verkkosivusta, joka nakyy hakutuloksissa
otsikkotagin alapuolella (Duong 2019, 91).

Elementti, joka maarittaa verkkosivun otsikon
hakutuloksissa (Papagiannis 2020, 31).

Tekstitiedosto, jonka tehtava on ohjeistaa hakurobotteja
verkkosivuston indeksoinnissa (Papagiannis 2020, 39).

Search Engine Optimization. Hakukoneoptimointi, jonka
avulla voidaan parantaa verkkosivuston hakusijoitusta
(Khan & Sponder 2018, 24).

Jarjestelma, joka hakee kayttajan hakulausekkeeseen
littyvaa sisaltdoa indeksista ja jarjestaa hakutulokset
sijoitustekijoiden mukaisesti (Google 2025c).

Secure Socket Layer. Salaus, joka perustuu
verkkopalvelimelle asennettavaan SSL-sertifikaattiin
(Thakur & Pathan 2020, 225).

Transport Layer Security. Edistyneempi versio SSL-
salauksesta (Thakur & Pathan 2020, 225).

Tiedosto, joka sisaltaa luettelon verkkosivuston sivuista,
URL-osoitteista ja tiedostoista (Google 2025¢).
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1 Johdanto

Digitaalisen markkinoinnin kanavia on monia, mutta niista tarkeimpana voidaan
pitaa yrityksen omaa verkkosivustoa. Verkkosivusto toimii yrityksen myymalana
verkossa ja on usein ensimmainen asia, jonka perusteella potentiaalinen
asiakas alkaa muodostaa mielikuvaa yrityksesta. (Lahtinen ym. 2022, 160—
162.) Se tarjoaa alustan, jolle voidaan keskittaa kaikki yrityksesta seka sen
tuotteista ja palveluista kertova tieto. Sivuston kautta yritys voi esimerkiksi
esitella ja myyda tuotteitaan, kertoa tarinansa, kehittaa brandikuvaansa seka
olla yhteydessa asiakkaisiinsa. Verkkosivuston merkitys jaa kuitenkin

vahaiseksi, jos sen kavijamaara on alhainen.

Suurin osa potentiaalisista asiakkaista etsii tuotteita, palveluita tai muuta tietoa
ensisijaisesti hakukoneiden avulla (Charlesworth 2021, 19-20). Tutkimusten
mukaan lahes 70 % kaikesta hakukoneen liikenteestd menee hakutulosten
viidelle ensimmaiselle sijalle (Lahtinen ym. 2024, 202). Yrityksen liiketoiminnan
kannalta on siis tarkeaa sijoittua hakutuloksissa mahdollisimman korkealle,
mika voidaan toteuttaa hakukoneoptimoinnin avulla. Hakukoneoptimointi on
tehokas keino parantaa verkkosivuston nakyvyytta hakukoneissa ja lisata
sivuston orgaanista liikennetta, minka vuoksi se on seka ajankohtainen etta

lilkketoiminnallisesti merkittava aihe.

Tassa opinnaytetydssa perehdytaan hakukoneoptimointiin digitaalisen
markkinoinnin nakokulmasta. Kirjallisuuskatsauksessa rakennetaan tietoperusta
hakukoneoptimoinnin kaytannon toteutusta varten perehtymalla aiheesta
kertovaan kirjallisuuteen seka Googlen kehittdjadokumentaatioon.
Tietoperustan pohjalta toteutetaan hakukoneoptimointi toimeksiantajan
WordPress-verkkosivustolle. Hakukoneoptimoinnin tavoitteena on saada
toimeksiantajan sivustolle lisaa orgaanista liikennetta yrityksen liiketoiminnan
edistamiseksi. Opinnaytetydn toisena tavoitteena on rakentaa pohja
laajemmalle hakukoneoptimointistrategialle ja antaa toimeksiantajalle
suosituksia verkkosivuston jatkokehitysta varten. Jatkokehitysta tarkastellaan

erityisesti digitaalisen markkinoinnin ja yrityksen liiketoiminnan nakdkulmasta.
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2 Hakukoneoptimoinnin perusteet

Hakukonemarkkinointi on digitaalisen markkinoinnin osa-alue, jonka tavoitteena
on lisata verkkosivuston tai palvelun nakyvyytta hakukoneissa (Lahtinen ym.
2022, 189). Hakukoneet ovat verkkopohjaisia ohjelmistoja, jotka etsivat tietoa
verkosta kayttajan syottaman hakulausekkeen perusteella (Khan & Sponder
2018, 19). Lansimaissa hakukoneiden suurimman markkinaosuuden
muodostaa Google, mutta muita merkittavia hakukoneita ovat Bing, Yahoo seka
Yandex. Maailmanlaajuisesti katsottuna lahimpana Googlen markkinaosuutta
on Baidu, joka on Kiinan kaytetyin hakukone. (Duong 2019, 1-2.) Suomessa
hakukonemarkkinointi keskittyy ensisijaisesti Googlen hakukoneeseen sen

suosion vuoksi (Lahtinen ym. 2022, 189).

Hakukonemarkkinointi jaetaan kahteen osa-alueeseen: hakukoneoptimointiin
(Search Engine Optimization, SEO) seka hakusanamainontaan (Search Engine
Marketing, SEM) (Lahtinen ym. 2022, 189). Hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan
kaikkia toimenpiteita, joiden avulla voidaan parantaa verkkosivuston sijoitusta
hakutuloksissa (Khan & Sponder 2018, 24). Hakusanamainonta puolestaan
perustuu hakukoneessa naytettaviin mainoksiin, joista mainostaja maksaa
hakukoneelle aina, kun kayttaja paatyy mainoksen kautta mainostajan
verkkosivustolle (Lahtinen ym. 2022, 201). Hakusanamainonnalla saadaan
nopeampia tuloksia, mutta hakukoneoptimoinnin tuottama orgaaninen liikenne

on pitkalla aikavalilla kustannustehokkaampaa.

Hakukoneoptimoitu sisaltd voi parhaimmillaan tuottaa verkkosivustolle ilmaista
likennetta jopa vuosien ajan, kun taas hakusanamainonnan tulokset pysahtyvat
usein heti mainonnan paatyttya. Mainonta puolestaan saatetaan joutua
keskeyttamaan monista eri syista, joista kaikkia ei voida ennakoida. Esimerkiksi
koronan seurauksena monet yritykset joutuivat akillisesti lopettamaan
hakusanamainonnan saastosyista. Hakukoneoptimoinnin tuottamaan
orgaaniseen liikenteeseen koronan kaltaiset kriisit eivat vaikuta samalla tavalla,
minka vuoksi hakukoneoptimointi auttaa luomaan vakaan pohjan muulle
digitaaliselle markkinoinnille. (Lahtinen ym. 2022, 176, 189-190).
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Hakukoneoptimoinnin onnistuminen edellyttaa ymmarrysta seka hakukoneiden
toiminnasta etta niiden kayttamista sijoitusjarjestelmista. Lisaksi on hyodyllista
ymmartaa, mihin hakukoneiden liiketoimintamalli perustuu ja millaisin keinoin ne
pyrkivat sitouttamaan kayttgjia palveluun. Nain voidaan hahmottaa

hakukoneoptimoinnin kannalta olennaisimmat toimenpiteet.

2.1 Hakukoneiden toiminta

Google Haku on taysin automatisoitu hakukone, jonka toiminta perustuu
Googlebot-nimisiin hakurobotteihin. Hakurobotti (engl. web crawler) on verkon
selaamista seka tiedon keraamista varten kehitetty automatisoitu ohjelma.
Googlen hakurobotit selaavat jatkuvasti verkosta 16ytyvia verkkosivustoja lapi
etsiessaan seka uusia verkkosivuja etta uutta tietoa paivitetyilta verkkosivuilta.
Tata prosessia kutsutaan "crawlaamiseksi” (engl. crawling). Hakurobotit voivat
vierailla vain niilla verkkosivuilla, joiden olemassaolosta ne ovat tietoisia. Uusille
verkkosivuille ne paatyvat paaasiassa kaymalla lapi jo entuudestaan tunnettujen
verkkosivujen linkkeja, mutta uusia verkkosivuja l0ydetaan myos esimerkiksi

sivustokarttojen kautta. (Google 2025a.)

Seuraavaksi hakurobottien keraamat tiedot indeksoidaan ja tallennetaan
Googlen indeksiin eli tietokantaan. Indeksoinnissa (engl. indexing) Google
yrittdd ymmartaa verkkosivun sisallon analysoimalla sen teksti-, kuva- ja
videosisallot seka niiden sisaltdtagit ja attribuutit. Indeksoinnin yhteydessa
selvitetaan myos, onko uusi verkkosivu duplikaatti jo olemassa olevasta
verkkosivusta ja onko sen URL-osoite kanoninen. Kanonisuudella viitataan
tilanteeseen, jossa hakukone 10ytaa verkosta useita eri URL-osoitteita, jotka
sisaltavat lahes identtisen sisallon. Tallaisessa tilanteessa hakukone valitsee
indeksointia varten ensisijaisesti sen verkkosivun, jonka URL-osoite on joko
automaattisesti valittu tai manuaalisesti maaritelty kanoniseksi. (Google 2025a;
Google 2025b.)

Indeksoinnin jalkeen vuorossa on hakutulosten muodostaminen (engl. ranking).

Kun kayttaja syottaa hakulausekkeen (engl. search query) hakukenttaan,
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hakukone etsii hakulauseketta vastaavat verkkosisallot indeksoidusta
tietokannasta. Seuraavaksi nama sisallot jarjestetddn sen mukaan, mitka niista
ovat hakukoneen nakokulmasta laadukkaimmat ja vastaavat parhaiten kayttajan
hakulausekkeeseen. Taman jalkeen hakutulossivu (Search Engine Results
Page, SERP) esitetaan kayttajalle. Hakutulosten lopulliseen jarjestykseen
vaikuttavat sadat eri tekijat, kuten kayttajan sijainti, kieli seka kaytetty laite.
(Google 2025a.) Nama tekijat ovat vain pieni osa suurempaa, useiden

sijoitusjarjestelmien muodostamaa kokonaisuutta.

2.2 Sijoitusjarjestelmat

Sijoitusjarjestelma (engl. ranking system) on algoritmien ja teknologioiden
muodostama kokonaisuus, joka analysoi kayttajan hakulausekkeen tarkoitusta,
hakee siihen liittyvaa sisaltoa indeksista ja jarjestaa hakutulokset
sijoitusjarjestelman algoritmeissa maariteltyjen sijoitustekijoiden (engl. ranking
factor) mukaisesti. Google Haku kayttaa samanaikaisesti useita eri
sijoitusjarjestelmia, jotka yhdessa paattavat lopullisten hakutulosten
jarjestyksen. (Google 2025c; Nayak 2022.)

Sijoitusjarjestelmat voidaan jakaa ydinsijoitusjarjestelmiin seka muihin
tilannekohtaisiin sijoitusjarjestelmiin. Ydinsijoitusjarjestelmat muodostavat
hakukoneen perusrakenteen ja ovat kaytdssa lahes jokaisen haun yhteydessa.
Tilannekohtaiset sijoitusjarjestelmat sen sijaan aktivoituvat vain
tietyntyyppisissa hauissa ja tuovat lisatoimintoja seka tarkennuksia erityyppisiin
hakuihin. (Google 2025c.)

2.2.1 Ydinsijoitusjarjestelmat

Ydinsijoitusjarjestelmista merkittavimpina voidaan pitaa niita, jotka
mahdollistavat hakukoneiden kyvyn ymmartaa luonnollista kielta, mika on
parantunut merkittavasti vimeisen vuosikymmenen aikana tekoalyn ja

koneoppimisen kehityksen myaéta. Luonnollisen kielen ymmartaminen on
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kriittista sen kannalta, etta hakukone osaa nayttaa hakutuloksissa kayttajan

aitoa hakutarkoitusta vastaavaa tietoa.

Esimerkiksi vuonna 2019 Google Haussa otettiin kayttoon sijoitusjarjestelma
nimelta BERT (Bidirectional Encoder Representatios from Transformers), joka
mahdollisti hakukoneen kyvyn ymmartaa sanayhdistelmien muodostamia
merkityksia ja aikomuksia. BERTin toiminta perustuu siihen, etta se ei arvioi
pelkastaan yksittaisten avainsanojen vastaavuutta, vaan hahmottaa sanat
osana lauseen rakennetta ja ymmartaa, miten ne vaikuttavat toisiinsa. Tama
mahdollistaa sen, ettd hakukone kykenee ymmartamaan kayttajan
hakulausekkeen todellisen merkityksen ja etsia siihen sopivaa sisaltéa. (Nayak
2022.)

Ydinsijoitusjarjestelmiin kuuluvat myos esimerkiksi verkkosivustojen valisten
linkkien analysoimista varten kehitetyt linkkianalyysijarjestelmat, kuten
PageRank (Google 2025c). Naiden jarjestelmien tarkoitus on arvioida
verkkosivujen luotettavuutta ja merkitysta niiden valisten linkityssuhteiden
perusteella. Perusajatuksena on se, etta mita useammalta verkkosivulta
linkitetaan arvioitavalle verkkosivulle, sita luotettavampana sita voidaan pitaa.
Linkkien lukumaaran lisaksi jarjestelma arvioi myos linkittdvan verkkosivuston
luotettavuutta. (Kent 2020, 323—-324.)

2.2.2 Muut sijoitusjarjestelmat

Google on kehittanyt monia sijoitusjarjestelmia, jotka tuovat lisdominaisuuksia
tietyissa hakutilanteissa. Esimerkiksi kriisitietojarjestelma aktivoituu, kun
kayttaja syottaa hakukenttaan hakulausekkeen, joka viittaa joko
henkildkohtaiseen tai laajempaan kriisitilanteeseen. Tallaisessa tilanteessa
kayttajalle naytetaan auttavien tahojen yhteystietoja seka muuta sisaltoa
luotettavilta organisaatioilta. Lisaksi on olemassa muun muassa jarjestelmia,
jotka osaavat nayttaa kayttajalle sisaltoa kayttajan sijainnin perusteella tai
priorisoida tuoreempaa tietoa aiheista, joista kayttaja on todennakdisimmin

etsimassa ajankohtaista tietoa. (Google 2025c.)



15

Taytta varmuutta siitd, miten Googlen sijoitusjarjestelmat seka hakualgoritmit
toimivat, ei ole mahdollista saada, koska ne ovat tarkoin varjeltuja salaisuuksia.
Taman lisaksi Googlen hakualgoritmeihin tehdaan muutoksia paivittain ja uusia
teknologioita kehitetaan jatkuvasti. (Charlesworth 2021, 23.) Taman vuoksi
hakukoneoptimointiprosessi ei ole koskaan taysin valmis, vaan sita tulee

yllapitaa saanndllisesti parhaimman lopputuloksen saavuttamiseksi.

2.3 Hakukoneiden liiketoimintamalli

Hakukoneet toimivat lahtOkohtaisesti liiketoiminnallisista syista. Hakukoneet
seuraavat liiketoimintamallia, jossa ne saavat tuottoa kayttajalle naytetyista
mainoksista. Mainokset voivat nakya joko suoraan hakutuloksissa tai ne voivat
olla sijoitettuna verkkosivulle, jonne kayttaja paatyy hakukoneen kautta.
(Charlesworth 2021, 19.) Mitda enemman hakukoneella on kayttajia, sita
enemman tuottoa se tekee. Kayttajat puolestaan saadaan sitoutettua palveluun

parhaiten varmistamalla heidan tyytyvaisyytensa.

Hakukoneiden kontekstissa kayttajan tyytyvaisyys riippuu siita, kuinka helposti
han l16ytaa etsimansa tiedon hakukoneen avulla. Tahan vaikuttaa eniten se,
kuinka hyvin hakukoneen tarjoamat hakutulokset vastaavat kayttajan
hakutarkoitusta. Hakutulosten tulee siis ohjata kayttaja verkkosivuille, joiden
sisaltd on kayttajalle hyodyllista. (Charlesworth 2021, 19.) Toinen vaikuttava
tekija on se, kuinka helposti kaytettavassa muodossa tieto on. Pelkka
verkkosivulle paatyminen ei siis riita, vaan kayttajan tulee myos loytaa

etsimansa tieto sivuilta helposti. (Papagiannis 2020, 5.)

Tata ajatusta tukevat myds Googlen kehittajadokumentaatiossa annetut ohjeet
siihen, millainen sisalto sijoittuu hyvin hakutuloksissa. Dokumentaation mukaan
Googlen sijoitusjarjestelmat on suunniteltu esittdamaan kayttajalle laadukasta
sisaltoa, joka on seka hyodyllista etta luotettavaa. Lisaksi sijoitusjarjestelmat
ottavat huomioon verkkosivuston tekniseen toimivuuteen seka

kayttajakokemukseen vaikuttavia tekijoita. (Google 2025f.)
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Verkkosivuston tekninen toimivuus, laadukas sisaltd seka luotettavuus
muodostavat hakukoneoptimoinnin tarkeimmat osa-alueet (Papagiannis 2020,
6). Tekninen hakukoneoptimointi (engl. technical SEQO) vastaa verkkosivuston
teknisista toimenpiteista, joilla varmistetaan sivuston hyva kayttajakokemus
seka hakukoneiden indeksointiprosessin onnistuminen. Sisainen
hakukoneoptimointi (engl. on-page SEO) puolestaan sisaltaa kaikki sivuston
sisallon tuottamiseen ja optimointiin liittyvat toimenpiteet. Lopuksi ulkoinen
hakukoneoptimointi (engl. off-page SEO) keskittyy sivuston luotettavuuden
rakentamiseen, jota Google mittaa paaasiassa sivustojen valisten linkitysten
perusteella. (Mishra 2020, 47—48.)
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3 Tekninen hakukoneoptimointi

Tekninen hakukoneoptimointi pitaa sisallaan kaikki toimet, joiden avulla
verkkosivuston teknista toimivuutta voidaan parantaa seka kayttajan etta
hakukoneiden nakokulmasta. Kayttajan kannalta toimet keskittyvat erityisesti
kayttajakokemuksen parantamiseen. Tahan vaikuttavia tekijoita ovat selkea
sivustorakenne, tietoturva, hyva latausnopeus seka mobiiliystavallisyys.
Hakukoneiden kannalta tavoitteena on auttaa hakukoneita ymmartamaan
verkkosivuston rakennetta ja sisaltdoa paremmin seka tehostaa hakurobottien
suorittamaa indeksointia. Naita toimia tukevat robots.txt-tiedosto, XML-

sivustokartta ja jasennelty tieto.

3.1 Sivuston rakenne ja eheys

Hyvan kayttajakokemuksen varmistamiseksi on tarkeaa, etta verkkosivuston
rakenne on selkea ja kayttajaystavallinen. Lisaksi looginen sivustorakenne
auttaa myos hakukonetta ymmartamaan paremmin, miten verkkosivuston sivut
liittyvat toisiinsa. (Google 2025i.) Google analysoi verkkosivujen valisia suhteita
niiden valisten linkitysten perusteella, minka vuoksi sivuston
hakukoneoptimoinnissa on syyta kiinnittda huomiota erityisesti sivuston

navigaatiorakenteisiin (Google 2025j).

Navigaation tehtava on jasennella verkkosivuston sisaltd helposti
ymmarrettavaan ja loogiseen hierarkiaan (Papagiannis 2020, 41). Esimerkiksi
verkkokauppasivustoilla sivuston rakenne voidaan pitaa selkeana, kun
navigaatiovalikosta linkitetaan tuotekategoriasivuille, joilta linkitetaan edelleen
alakategoriasivuille, joilta linkit johtavat lopulta tuotesivuille (Google 2025j).
Navigaatiorakenteisiin kuuluvat myés niin sanotut murupolut (engl.
breadcrumb), jotka auttavat kayttajaa navigoimaan verkkosivustolla helpommin
(Papagiannis 2020, 42). Murupolkujen avulla kayttajan on helpompi hahmottaa,

missa osassa sivustoa kayttaja on kyseisella hetkella.
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Verkkosivuston hyvan kayttajakokemuksen kannalta on myos tarkeaa, etta
kayttaja ei paady virhesivuille. 404-virhesivu tapahtuu silloin, kun URL-
osoitteeseen vastaavaa verkkosivua ei joko ole olemassa tai se ei ole
saatavilla. Yleisimmin 404-virhesivun syyna on joko vaaran URL-osoitteen
kayttdminen tai rikkinainen linkki. (Papagiannis 2020, 8.) Naiden lisaksi kayttaja
voi paatya virhesivuille myos silloin, kun poistetun tai siirretyn verkkosivun URL-

osoitetta ei ole onnistuneesti uudelleenohjattu toiseen URL-osoitteeseen.

Uudelleenohjaukset (engl. redirect) voivat olla joko pysyvia tai valiaikaisia.
Verkkosivujen uudelleenohjauksissa kaytetaan lahes aina pysyvia 301-
uudelleenohjauksia, koska muutokset sivujen URL-osoitteissa ovat yleensa
harvinaisia. Joissain tapauksissa valiaikaisen 302-uudelleenohjauksen kayttod
voi olla perusteltua, mutta naissa tapauksissa uudelleenohjauksen syy ja kesto

tulee olla tarkasti maaritelty. (Papagiannis 2020, 7.)

3.2 Tietoturva

Verkkosivujen turvallisuus on olennainen osa hyvaa kayttajakokemusta, minka
vuoksi se on myos yksi hakukoneiden prioriteeteista. Google on jo vuodesta
2014 asti kayttanyt HTTPS-sertifikaattia yhtena hakukoneen sijoitustekijoista,
minka vuoksi HTTPS-sivut parjaavat paremmin hakukoneen hakutuloksissa
verrattuna HTTP-sivuihin (Kent 2020, 115-116).

Alun perin verkkosivustoilla kaytettiin HT TP-protokollaa (Hypertext Transfer
Protocol) palvelimen ja asiakasohjelman valiseen viestintaan, mutta nykyisin
HTTP:ta pidetaan turvattomana. Tama johtuu siita, etta HTTP-protokollassa
palvelimen ja asiakasohjelman valisessa viestinnassa ei ole kaytossa
minkaanlaista salausta, vaan viestinta tapahtuu selvakielisena. Tama altistaa
viestinnassa siirtyneet tiedot useille ulkoisille uhkille, kuten esimerkiksi
tietovarkauksille tai "mies-valissa” -hydkkayksille (engl. man-in-the-middle
attack). HTTPS-protokolla (Hypertext Transfer Protocol Secure) on muuten

toiminnallisuudeltaan samanlainen kuin HTTP-protokolla, mutta siina kaytetaan
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SSL- tai TLS-salausta palvelimen ja asiakasohjelman valisen viestinnan
suojaamiseksi. (Thakur & Pathan 2020, 223-224.)

SSL (Secure Socket Layer) perustuu verkkopalvelimelle asennettavaan SSL-
sertifikaattiin. Moniin webhotellipalveluihin kuuluu jo valmiiksi SSL-sertifiointi,
mutta verkkosivuston yllapitaja voi tarvittaessa erikseen hakea maksullista SSL-
sertifikaattia kolmannen osapuolen sertifiointiviranomaisilta. Kun SSL-
sertifikaatti on asennettu verkkopalvelimelle, selaimen ja palvelimen valille
muodostuu suojattu ja salattu yhteys, joka mahdollistaa turvallisen ja
luotettavan tiedonsiirron. TLS (Transport Layer Security) on edistyneempi versio
SSL-suojauksesta ja lahes kaikki uudet verkkosivuille myonnetyt
turvallisuussertifikaatit perustuvat TLS-suojaukseen. Usein niita kuitenkin
kutsutaan silti SSL-sertifikaateiksi. Verkkosivuston HTTPS-suojauksen voi
tunnistaa joko osoiterivin vieressa olevasta lukon kuvasta tai https:// -alkuisesta
URL-osoitteesta. (Thakur & Pathan 2020, 194-195, 225.)

3.3 Latausnopeus

Verkkosivun latausnopeudella on merkittava vaikutus verkkosivuston
kayttajakokemukseen, minka vuoksi se on myds yksi Googlen sijoitustekijoista
(Papagiannis 2020, 8). Sivun latautumisnopeus riippuu siitd, kuinka nopeasti
selain saa kasaan kaikki tarvittavat resurssit sivun renderointia varten. Jos
renderdinti aloitetaan liian aikaisin ilman olennaisimpia resursseja, sivun sisaltd
voi muuttua viela latautumisen jalkeen ja ensivaikutelma nayttaa kayttajalle
rikkindiselta. Toisaalta jos renderdinnin aloittamisessa kestaa liilan kauan,
kayttaja joutuu odottamaan sivun latautumista liian pitkaan. Optimaalinen
lopputulos renderdinnissa saavutetaan silloin, kun verkkosivu latautuu
mahdollisimman nopeasti, mutta ilman rikkinaista ensivaikutelmaa. (web.dev
2023a.)
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3.3.1 Core Web Vitals -mittaristo

Core Web Vitals on Googlen kehittdama mittaristo, jota kaytetaan verkkosivun
suorituskyvyn ja kayttajakokemuksen arvioimiseen. Sen tavoitteena on auttaa
sivuston omistajia parantamaan sivuston kayttajakokemusta keskittymalla vain
sivuston suorituskyvyn kannalta kriittisimpiin tekijoihin. Core Web Vitals koostuu
kolmesta eri mittarista, joita ovat LCP, INP seka CLS. Naiden mittareiden
tarkoitus on kuvata kayttajan todellista kokemusta verkkosivun latausnopeuden,

vuorovaikutteisuuden seka visuaalisen vakauden perusteella. (Walton 2024.)

LCP (Largest Contentful Paint) on nopeusoptimoinnin kannalta olennaisin
mittari. LCP mittaa sita, kuinka kauan sivun suurimman nakyvissa olevan
sisaltdelementin renderdinnissa kestaa. Kayttajakokemuksen kannalta hyva
LCP-arvo on enintaan 2,5 s. Eniten LCP-arvoon vaikuttavat tekijat ovat
resurssien jakeluun kuluva aika seka viiveet verkkosivun renderdinnissa, joita
voidaan tehostaa ensisijaisesti minimoimalla resurssien maaraa seka
tiedostokokoja. Erityisesti kuvien optimoinnilla on suuri vaikutus LCP-arvoon,
koska kuvat ovat sivujen suurimpia elementteja. Resurssien optimoinnin lisaksi
niiden jakelua voidaan nopeuttaa muun muassa valimuistin seka

sisallénjakeluverkoston kayttéonotolla. (Walton & Pollard 2025.)

INP (Interaction to Next Paint) mittaa sita, kuinka nopeasti verkkosivun
toiminnot reagoivat kayttajan vuorovaikutukseen, kuten painikkeiden
klikkaamiseen. INP-arvon tulee olla enintéén 200 ms hyvan
kayttajakokemuksen varmistamiseksi. INP-arvo maaraytyy vuorovaikutuksen
kokonaisviiveen perusteella, joka koostuu tapahtumakasittelyn aloitusviiveesta,
tapahtuman suorittamiseen kuluvasta ajasta seka visuaalisten muutosten
esitysviiveesta. INP-arvoon voidaan vaikuttaa eniten vahentamalla ja

optimoimalla verkkosivun JavaScript-toimintoja. (Wagner & Walton 2023.)

CLS (Cumulative Layout Shift) puolestaan mittaa sita, kuinka paljon verkkosivun
rakenne ja sisalto jatkavat muuttumistaan sivun latautumisen aikana. Syyna
sivun sisallon akilliselle siirtymiselle on yleensa jonkin suuren elementin

latautuminen, jonka seurauksena sivuston muu sisalto liikkuu pois kyseisen
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elementin tielta. Tallaiset siirtymat heikentavat sivuston kayttajakokemusta
merkittavasti erityisesti silloin, kun ne tapahtuvat lukemisen tai painikkeiden
klikkaamisen aikana. Taman vuoksi on tarkeaa, etta verkkosivun CLS-arvo on
alle 0,1. Paras tapa parantaa CLS-arvoa on varata tilaa myohassa latautuville
sisalldille tai sijoittaa tallainen sisalté alemmas verkkosivulla. (Osmani & Pollard
2025.)

3.3.2 Resurssien optimointi

Verkkosivun LCP-arvoa voidaan parantaa parhaiten optimoimalla sivun
renderdintiin tarvittavat resurssit. Sivun renderdintia varten selaimen on
haettava ensimmaiseksi sivun HTML-paadokumentti palvelimelta. HTML-
dokumentti sisaltda usein viittauksia myds muihin resursseihin, kuten CSS- ja
JavaScript-tiedostoihin. Tallaisia resursseja kutsutaan renderéinnin estaviksi
resursseiksi (engl. render-blocking resources), koska verkkosivun renderointia
ei voida aloittaa ennen kuin kyseiset tiedostot on saatu ladattua kokonaan.
(web.dev 2023a; web.dev 2023c.) Taman vuoksi sivun latausnopeuden
kannalta on tarkeaa, etta erityisesti renderdinnin estavat CSS- ja JavaScript-

tiedostot on optimoitu.

CSS-tyylitiedostojen (Cascading Style Sheets) tehtava on maaritella
verkkosivun visuaaliseen ulkoasuun ja asetteluun liittyvia elementteja, minka
vuoksi sivun CSS-tyylit voivat olla renderdinnin kannalta kriittisia. Kriittinen CSS
(engl. critical CSS) viittaa niihin tyylitiedostoihin, jotka vaikuttavat sivun
ensimmaisen nakyvissa olevan osan renderdintiin. Verkkosivun renderoinnin
nopeuttamiseksi kriittinen CSS voidaan upottaa suoraan HTML-dokumentin
head-osioon, jolloin selaimen ei tarvitse hakea sita erikseen ja sivun renderdinti
voidaan aloittaa nopeammin. Loput CSS-tyylit voidaan asettaa latautumaan
asynkronisesti viiveella tai sijoittaa HTML-dokumentin body-osion loppuun,
jolloin ne eivat viivyta sivun renderointia. Kayttamattomat CSS-tyylit puolestaan
tulee poistaa, koska selain lataa kaikki tyylitiedostot rippumatta siita,

kaytetdanko niitad verkkosivulla vai ei. (web.dev 2023c.)
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JavaScript-tiedostot mahdollistavat verkkosivun interaktiiviset toiminnallisuudet,
mutta niiden liiallinen kayttod voi hidastaa sivun latautumisnopeutta merkittavasti.
CSS-tiedostojen tavoin myos JavaScript-tiedostot voivat estaa verkkosivun
renderdinnin, jos ne on maaritelty latautumaan synkronisesti. Taman vuoksi
JavaScript-tiedostot kannattaa asettaa latautumaan viiveella kayttamalla joko
async- tai defer-attribuuttia. Lisaksi CSS- ja JavaScript-tiedostojen
latautumisnopeutta voidaan parantaa pienentamalla niiden tiedostokokoja.
Tama voidaan tehda esimerkiksi koodin minimoinnilla, jossa koodista poistetaan
kaikki ylimaaraiset merkit, kuten valilyénnit ja rivinvaihdot. Samalla koodia
voidaan myo0s yksinkertaistaa yhdistamalla saman asian tekevia kohtia.
(web.dev 2023c.)

Naiden lisaksi verkkosivun resursseja voidaan optimoida myos vahentamalla
niiden aiheuttamien HTTP-pyyntdjen kokonaismaaraa, silla jokainen erillinen
HTTP-pyyntd aiheuttaa viiveita sivun latausprosessiin. Vastaavasti myos
uudelleenohjauksia tulee valttaa, koska ne aiheuttavat sivulle ylimaaraisia
HTTP-pyyntoja. Lisaksi resursseja voidaan optimoida myos tiedostojen
pakkaamisella, jonka avulla voidaan pienentaa tiedostojen siirtokokoja.
Yleisimmin tiedostojen pakkaamisessa kaytetaan joko Gzip- tai Brotli-

pakkausalgoritmeja. (web.dev 2023b.)

3.3.3 Kuvien optimointi

Muiden resurssien tavoin myos kuvilla on suuri vaikutus verkkosivun LCP-
arvoon. Kuvat ovat sivujen suurimpia resursseja, minka vuoksi niiden optimointi
voi parantaa sivun suorituskykya merkittavasti. Kuvia voidaan optimoida usealla
eri tavalla, joista yleisimmat liittyvat kuvatiedostojen kokoon seka formaattiin.
(web.dev 2023d.)

Kuvatiedoston kokoon vaikuttaa eniten varsinaisen kuvan mittasuhteet seka
resoluutio. Paras lopputulos kuvien optimoinnissa saadaan, kun kuvan oikeat
mittasuhteet vastaavat kuvalle maaritellyn sisaltéalueen mittasuhteisiin

mahdollisimman hyvin. Kaytanndssa tama on monimutkaisempaa toteuttaa,
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koska kuvalle maaritellyn sisaltdalueen koko voi muuttua eri kokoisilla naytailla.
Ongelman ratkaisemiseksi selaimelle voidaan tarjota kuvista useita eri kokoisia
versioita erilaisilla HTML-attribuuteilla, kuten scrset- ja sizes-attribuuteilla.
Naiden avulla selain osaa valita naytettavaksi sen kuvaversion, joka parhaiten

sopii kayttajan laitteen naytdn kokoon ja resoluutioon. (web.dev 2023d.)

Kuvakokojen optimoinnin lisaksi kuvien tiedostokokoja voidaan pienentaa myos
kuvien kompressoinnilla eli pakkaamisella. Modernit kuvaformaatit pakkautuvat
perinteisia JPEG- ja PNG-kuvia tehokkaammin, minka vuoksi ne myos
latautuvat nopeammin. Moderneista kuvaformaateista yleisin on WebP, jota
jokainen moderni selain tukee. AVIF on vield uudempi kuvaformaatti, mutta
selaimet eivat tue sita yhta laajasti kuin WebP-formaattia. Naiden lisaksi kuvia
voidaan optimoida myos lazy loading -tekniikalla, jonka avulla kuvat voidaan
maarata latautumaan vasta silloin, kun verkkosivun nakyma on vieritetty kuvan
laheisyyteen. Tama auttaa selainta priorisoimaan niiden resurssien lataamista,

jotka ovat jo nakyvissa. (web.dev 2023d.)

3.3.4 Sisallonjakeluverkosto ja valimuisti

Toinen tapa parantaa verkkosivun LCP-arvoa on tehostaa sita, kuinka nopeasti
resurssit saadaan toimitettua selaimelle renderdintia varten. Tassa erityisen
hyodyllisia ovat sisallonjakeluverkostot (Content Delivery Network, CDN), jotka
nopeuttavat verkkosisallon toimittamista kayttgjille. Sisallonjakeluverkostojen
toiminta perustuu CDN-palvelimiin, joita on sijoitettu maantieteellisesti eri
paikkoihin. Talldin kayttajan selain muodostaan yhteyden Iahimpaan CDN-
palvelimeen alkuperaispalvelimen sijaan, jolloin verkkoyhteyksien valinen viive
(Round-Trip Time, RTT) pienenee ja sisalto latautuu nopeammin. (Hempenius
2023.)

Taman lisaksi sisallonjakeluverkostot voivat tehostaa jakelua tallentamalla
verkkosisaltda valimuistiin (engl. cache). Kun verkkosisaltéa pyydetaan
ensimmaisen kerran, CDN-palvelin hakee sen alkuperaispalvelimelta ja

tallentaa siitd kopion omalle palvelimelleen. Seuraavilla kerroilla verkkosisaltd
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voidaan toimittaa kayttajalle suoraan CDN-palvelimen valimuistista, jolloin
ylimaaraisia pyyntoja alkuperaispalvelimelle ei tarvita, mika vahentaa myos
palvelimen kuormitusta. (Hempenius 2023.) CDN-palvelimien tarjoaman
valimuistin lisdksi on olemassa my6s muita valimuistiratkaisuja. Esimerkiksi
WordPress-sisallonhallintajarjestelmassa on useita lisaosia, jotka tallentavat
verkkosivuista ja artikkeleista kopioita valimuistiin latausaikojen nopeuttamiseksi
(Kent 2020, 151).

3.4 Mobiiliystavallisyys

Google on vuodesta 2019 Iahtien kayttanyt indeksoinnissa ensisijaisesti
verkkosivuston mobiiliversiota (Kent 2020, 158). Kaytanndssa tama tarkoittaa,
etta hakusijoitukset maaraytyvat sivuston mobiiliversion mukaan. Jos
verkkosivustosta ei ole olemassa erillistd mobiiliversiota, Google indeksoi
sivuston tietokoneversion mobiiliversiona (Kent 2020, 158). Tama puolestaan
voi johtaa huonoon kayttajakokemukseen mobiililaitteilla ja siten heikkoon
hakusijoitukseen, minka vuoksi hakukoneoptimoinnin onnistumiseksi

verkkosivustolla tulee olla kayttajaystavallinen mobiiliversio.

Verkkosivuston mobiiliystavallisyys voidaan varmistaa usealla eri tavalla, mutta
paras kaytanto on responsiivinen suunnittelu (engl. responsive design).
Responsiivisesti suunnitellut sivustot mukautuvat automaattisesti kayttajan
laitteen nayttokokoon sopiviksi. Responsiivisessa suunnittelussa selaimelle
annetaan sama HTML-koodi samalla URL-osoitteella laitteesta riippumatta.
Google suosittelee responsiivista suunnittelua, koska se on kaikista helpoin

toteuttaa ja yllapitaa. (Google 2025k.)

Verkkosivuston mobiiliystavallisyys voidaan toteuttaa myos tekemalla mobiili- ja
tietokoneversioille omat HTML-koodit erillisiin URL-osoitteisiin. Vaihtoehtoisesti
molemmissa versioissa voidaan kayttaa samaa URL-osoitetta, mutta versioilla
on edelleen omat HTML-koodit. Molemmissa tapauksissa palvelin valitsee joko
URL-osoitteesta tai HTML-koodista oikean version kayttajan laitteen mukaan.

(Google 2025k.) Haittapuolena tassa toteutuksessa on se, etta yleensa Google
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indeksoi sivuston versioista ainoastaan mobiiliversion (Kent 2020, 158). Taman
vuoksi responsiivinen suunnittelu, jossa sama versio toimii kaikilla laitteilla, on
paras kaytanto mobiiliystavallisen verkkosivuston toteuttamiseen myos

hakukoneoptimoinnin kannalta.

3.5 Robots.txt-tiedosto ja XML-sivustokartta

Yksi keskeinen osa teknista hakukoneoptimointia on varmistaa, etta
hakukoneen hakurobotit pystyvat "crawlaamaan” verkkosivustoa
mahdollisimman tehokkaasti indeksointia varten. Hakurobottien toimintaa
voidaan tukea, ohjata ja tehostaa robots.txt-tiedoston sekda XML-sivustokartan

avulla, mika auttaa hakukoneita verkkosivuston indeksoinnissa.

Robots.txt on pieni tekstitiedosto, jonka hakukoneiden hakurobotit lukevat
ensimmaisena verkkosivustolle saapuessaan. Tiedosto sijaitsee yleensa
verkkosivuston juurihakemistossa ja sen tehtava on ohjeistaa hakurobotteja,
mitka verkkosivuston URL-osoitteista saa kayda lapi indeksointia varten.
(Papagiannis 2020, 39.) Robots.txt-tiedostolla on monia kayttétarkoituksia,
mutta yleisimmin sita kaytetaan laajoilla verkkosivustoilla niin sanotun "crawl-

budjetin” (engl. crawl budget) hallintaan (Google 2025d).

Crawl-budjetilla tarkoitetaan tiettya ajan ja resurssien maaraa, jonka hakurobotit
saavat kayttaa yksittaisen verkkosivuston lapikaymiseen. liman tata rajoitusta
hakurobotit eivat mitenkaan pystyisi kdymaan Iapi kaikkia internetin
verkkosivustoja. Koska hakurobottien viettama aika sivustolla on rajallista, on
erityisesti laajoilla verkkosivustoilla tarkeaa estaa hakurobotteja kayttamasta
aikaa hakukonenakyvyyden kannalta turhien sivujen lapikaymiseen. Tama
voidaan ratkaista ohjaamalla hakurobotit kdymaan lapi vain niitd verkkosivuston

sivuja, joiden nakyvyytta hakukoneissa halutaan priorisoida. (Google 2025d.)

Hakurobottien ohjaaminen tapahtuu robots.txt-tiedoston avulla, johon voidaan
maaritella seuraavat osat: user-agent, disallow, allow seka sitemap. User-agent
maarittelee, mitd hakurobottia ohjeistus koskee. Sen kohdalle voidaan asettaa
joko *-merkki, jos halutaan saannén koskevan kaikkia hakurobotteja, tai
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vaihtoehtoisesti nimeta saantd koskemaan vain tiettya hakurobottia, kuten
Googlebottia. Disallow-komennolla maaritellaan, milla verkkosivuston osilla
hakurobotit eivat saa kayda. Allow-komentoa sen sijaan kaytetaan yleensa
silloin, kun halutaan sallia disallow-saannon alaisiin hakemistoihin
poikkeustapauksia. Sitemap-kohtaan voidaan lisata verkkosivuston
sivustokartan URL-osoite. (Duong 2019, 43—44.)

XML-sivustokartta on tiedosto, joka sisaltaa luettelon verkkosivuston sivuista,
URL-osoitteista ja tiedostoista seka tietoa niiden valisista suhteista. Sen tehtava
on auttaa hakukoneita ymmartamaan verkkosivuston rakennetta ja I6ytamaan
sen tarkeimmat sivut, mika tehostaa sivuston indeksointia. (Google 2025e.)
XML-sivustokartta voidaan toimittaa hakukoneille myos niiden tarjoamien
verkkovastaavan tydkalujen, kuten Google Search Consolen kautta. (Duong
2019, 46).

3.6 Jasennelty tieto

Jasennelty tieto (engl. structured data) on verkkosivun ja sen sisaltamien
tietojen luokittelua varten kehitetty standardoitu tietomuoto, jonka avulla
autetaan hakukoneita ymmartamaan verkkosivun sisaltoa paremmin.
Hakukoneet kayttavat jasenneltya tietoa rikastettujen hakutuloksien (engl. rich
results) nayttamiseen hakutuloksissa. Rikastetut hakutulokset tarjoavat
kayttajalle tavallista hakutulosta enemman tietoa visuaalisesti houkuttelevassa
muodossa, minka tavoitteena on parantaa kayttajakokemusta.
Tapaustutkimuksissa rikastettujen hakutulosten on havaittu parantavan

verkkosivun klikkausprosenttia jopa 25-35 %. (Google 2025g.)

Google kayttaa rikastettujen hakutulosten nayttamiseen Schema.org-sanastoon
pohjautuvaa jasenneltya tietoa, joka lisataan verkkosivulle schema-merkinnan
(engl. schema markup) avulla (Google 2025g). Schema.org on Googlen,
Microsoftin, Yahoon seka Yandexin yhteistydssa kehittama sanasto, joka
sisaltada useita eri schema-merkintdja erilaisten verkkosisaltdjen jasentelyyn ja

kuvaamiseen (Schema.org n.d.). Esimerkiksi resepti-schema voi nayttaa



hakutuloksissa muun muassa reseptin kuvan, ainesosat seka valmistusajan.
Schema-merkinta mahdollistaa sivun tietojen nayttamisen rikastetuissa

hakutuloksissa, mutta ei takaa niiden nayttamista (Google 2025h).

Schema-merkinta on verkkosivun lahdekoodiin lisattava koodiosa, jonka
hakurobotit lukevat verkkosivun indeksoinnin yhteydessa. Sen tehtava on
selventaa hakukoneille, mita sivun tiedot tarkoittavat. Koodin lisaaminen
voidaan tehda joko manuaalisesti tai automaattisesti esimerkiksi WordPress-
lisdosien avulla. (Kent 2020, 161, 172.) Manuaalisesti koodi voidaan lisata
kolmella eri syntaksilla, joita ovat mikrodata, JSON-LD seka RDFa. Google
suosittelee dokumentaatiossaan JSON-LD-syntaksia. (Google 2025g.)

27
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4 Sisainen hakukoneoptimointi

Sisainen hakukoneoptimointi on ensisijaisesti laadukkaan sisallon tuottamista
verkkosivuille. Sisaltd rakennetaan tarkoin valittujen avainsanojen ymparille,
joiden osalta halutaan saada sijoituksia hakutuloksissa. Tama on valttamatonta,
koska valitun avainsanan tulee esiintya verkkosivun sisallossa ja muissa
tarkeissa elementeissa tarpeeksi usein, jotta hakukoneissa voidaan sijoittua
kyseisella avainsanalla. (Papagiannis 2020, 10—-11.) Taman lisaksi sisaisessa
hakukoneoptimoinnissa keskitytaan myos sisallon optimointiin muun muassa

sisaltotagien seka sisaisen linkityksen avulla.

4.1 Avainsanat

Avainsanat (engl. keyword) ovat niitd hakusanoja tai useamman sanan
hakulausekkeita, joita kayttajat kirjoittavat hakukenttaan etsiessaan tietoa (Kent
2020, 93). Verkkosivuston hakukonenakyvyys on pitkalti kiinni siita, kuinka
monella eri avainsanalla sivusto I0ytyy hakukoneesta. Tehokkain tapa
hyoddyntaa eri avainsanoja on luoda jokaiselle avainsanalle oma verkkosivu,
joka optimoidaan vain sen ymparille. Taman vuoksi verkkosivujen vahainen
maara rajoittaa suoraan verkkosivuston hakukonenakyvyytta. (Papagiannis
2020, 10-11, 98.)

Avainsanojen valinnassa on tarkeaa ottaa huomioon avainsanan sopivuus
verkkosivuston aihepiiriin seka sen taustalla oleva hakuintentio. Lisaksi on
varmistettava, ettd avainsanan hakuvolyymi ja kilpailutilanne tekevat siita

kannattavan valinnan sisallon tekemista varten.

4.1.1 Hakuintentio

Hakuintentiolla (engl. search intent) eli hakutarkoituksella viitataan siihen,
millaista sisaltda kayttaja odottaa I6ytavansa kyseisella avainsanalla.
Avainsanat voidaan jakaa kolmeen luokkaan niiden hakuintention perusteella.
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Navigoivat (engl. navigational) avainsanat liittyvat tilanteisiin, joissa kayttaja etsii
tiettya sivua jo entuudestaan tuntemaltaan verkkosivustolta, esimerkiksi
yrityksen yhteystietoja. Informatiivisia (engl. informational) avainsanoja
kaytetaan, kun kayttajan tavoitteena on 16ytaa tietoa jostakin aiheesta tai ohjeita
jonkin asian tekemiseen. Transaktionaaliset (engl. transactional) avainsanat
puolestaan viittaavat kayttajan aikeisiin tai harkintaan tehda jokin toimenpide,
kuten tuotteen ostamiseen. (Charlesworth 2020, 26; Mishra 2020, 49-50.)

Hakuintention merkitys hakukoneoptimoinnissa on korostunut Googlen
tekoalypohjaisten sijoitusjarjestelmien kehityksen myota. Erityisesti BERT-
sijoitusjarjestelman kayttoonotto mahdollisti hakukoneen kyvyn ymmartaa
luonnollista kielta entista paremmin, mika puolestaan auttoi hakukonetta
tarjoamaan kayttajalle entistakin osuvampia hakutuloksia kayttajakokemuksen
parantamiseksi. Taman vuoksi verkkosivun sisallon tulee vastata avainsanan
taustalla olevaan hakuintentioon, jotta silla on mahdollista sijoittua
hakutuloksissa. (Zahay 2020, 46, 53.)

4.1.2 Hakuvolyymi ja kilpailutilanne

Avainsanatutkimuksessa (engl. keyword research) arvioidaan avainsanan
kannattavuutta sen hakuvolyymin ja kilpailutilanteen perusteella. Hakuvolyymi
(engl. search volume) kertoo, kuinka usein kyseisella avainsanalla tehdaan
hakuja kuukaudessa. Kilpailutilanne (engl. keyword difficulty) puolestaan kertoo,
kuinka vaikeaa kyseisen avainsanan osalta on paasta hakutuloksissa korkeille
sijoituksille kilpailun takia. Tavoitteena on siis |0ytaa sellaisia avainsanoja, joilla
on mahdollisimman korkea hakuvolyymi ja suotuisa kilpailutilanne. Usein
tallaiset avainsanat ovat niin sanottuja pitkdn hannan avainsanoja. (Mishra
2020, 51-53.)

Pitkdn hannan avainsanoiksi (engl. long-tail keyword) kutsutaan avainsanoja,
joiden pituus on enemman kuin kolme sanaa. Niiden hakuvolyymi ei yleensa ole
kovin korkea, mutta kilpailutilanne on huomattavasti helpompi kuin yhden tai

kahden sanan pituisilla paaavainsanoilla (engl. head keyword). Erityisesti uudet
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verkkosivustot hyotyvat pitkan hannan avainsanojen kayttamisesta, koska
niiden domain-auktoriteetti ei viela riita kilpailemaan paaavainsanojen

karkisijoituksista vakiintuneempien verkkosivustojen kanssa. (Mishra 2020, 53.)

4.2 Metatiedot ja URL-osoite

Otsikkotagi (engl. title tag) on verkkosivun tarkein elementti, josta avainsanan
tulee 10ytya. Se on ensimmainen asia, jonka perusteella hakukoneet paattelevat
sivun aiheen hakusijoituksia varten. Lisaksi otsikkotagi maarittaa verkkosivun
otsikon hakutuloksissa, joten sen tehtava on myos houkutella kayttajia
klikkaamaan sivustolle. Hyvin optimoitu otsikkotagi sisaltaa verkkosivun
avainsanan ja kertoo selvasti, mista sivulla on kyse. (Papagiannis 2020, 31.)
Lisaksi sen tulee olla pituudeltaan alle 60 kirjainta, jotta siita nakyy
hakutuloksissa mahdollisimman suuri osa eri kokoisilla naytéilla (Coles 2018,
197-198).

Metakuvaus (engl. meta description) nakyy hakutuloksissa otsikkotagin
alapuolella. Silla ei ole suoraa vaikutusta hakusijoitukseen, mutta siihen on silti
hyva sisallyttaa avainsanoja. (Duong 2019, 91.) Hyva metakuvaus on tehty
ennen kaikkea kayttgjia varten ja sen tulee esitella verkkosivun sisaltda tavalla,
joka saa kayttajat kiinnostumaan verkkosivusta. Metakuvauksen pituus voi olla
maksimissaan 156 kirjainta. (Coles 2018, 198.)

Metatietojen lisdksi verkkosivun avainsana on hyva sisallyttdd myos sivun URL-
osoitteeseen, koska hakukoneet ottavat sen huomioon hakusijoituksissa (Khan
& Sponder 2018, 29). Lisaksi URL-osoitteen tulee olla kayttajaystavallinen.
Hyva URL-rakenne on selkea ja helppo muistaa, joten paivamaaria, pitkia
numerosarjoja seka erikoismerkkeja on valtettava URL-osoitteissa. (Coles
2018, 205.)
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4.3 Tekstisisalto ja sisaltotagit

Hakukoneet suosivat hakutuloksissa tekstisisalloltaan pitkia verkkosivuja, joiden
sanamaara on noin kaksituhatta. Lisaksi avainsanan on esiinnyttava tekstissa
mahdollisimman aikaisin, mutta viimeistaan ensimmaisen sadan sanan
joukossa. Avainsana voi esiintya sisalldssa useamminkin, mutta niiden liiallista
kayttéa (engl. keyword stuffing) tulee valttaa. Hakukoneet voivat tulkita
avainsanojen liiallisen kayton yritykseksi manipuloida hakutuloksia, mika
vaikuttaa negatiivisesti verkkosivun hakusijoitukseen. (Mishra 2020, 56-58.)
Hyva avainsanatiheys on noin yhdesta kahteen prosenttia. Talldin hakukoneet
ymmartavat sisallon liittyvan avainsanaan ilman, etta avainsanojen kaytto
vaikuttaa liialliselta tai manipuloivalta. (Zahay 2020, 57.) Avainsanatiheydella
(engl. keyword density) viitataan siihen, kuinka usein avainsana esiintyy

suhteessa sisallon kokonaispituuteen (Mishra 2020, 58).

Otsikointi auttaa hakukoneita hahmottamaan sisallon keskeiset kohdat. Lisaksi
se viestii hakukoneille selkeasta sisaltorakenteesta, mika puolestaan viittaa
sisallon laadukkuuteen (Mishra 2020, 56). Verkkosivulla tulee olla vain yksi H1-
otsikko, joka kuvaa sivun tarkeinta sisaltdéa ja sisaltda valitun avainsanan (Coles
2018, 201-202). H1-otsikoiden lisaksi hakukoneet huomioivat myds sivun H2-
otsikot, minka vuoksi sivulla kannattaa olla my6s avainsanan sisaltavia H2-
otsikoita (Papagiannis 2020, 34). Tarvittaessa voidaan kayttad myos alemman
tason H-otsikoita, mutta otsikoinnissa on pysyttava selkea hierarkia (Duong
2019, 98).

Tekstisisallon lisaksi hakukoneita voidaan auttaa tulkitsemaan myos muita
mediasisaltoja. Naita ovat esimerkiksi kuvat, joita hakukoneet eivat pysty
lukemaan ilman alt text -attribuutteja (Zahay 2020, 55). Alt-tekstien tehtava on
kuvailla hakukoneille kuvan sisaltoa, mutta niista on hyotya myos kayttajille. Alt-
teksti voidaan nayttaa kayttajalle esimerkiksi silloin, kun kuvan latautuminen
epaonnistuu. Talloin kayttaja saa kasityksen siita, mitd kuvan paikalla olisi
pitanyt nakya. Lisaksi alt-tekstit tukevat esteettomyytta, silld naytdnlukijat

pystyvat tulkitsemaan niiden avulla kuvien sisallon nakorajoitteisille kayttajille.
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Alt-teksteihin voidaan myos sisallyttaa avainsanoja, mika voi parantaa kuvien
nakyvyytta hakutuloksissa. (Coles 2018, 202—-203.)

4.4 Sisainen linkitys

Sisaisessa linkityksessa verkkosivuston sivuja linkitetdan toisiinsa, mika auttaa
hakukoneita I6ytamaan ja indeksoimaan kaikki sivuston tarkeat sivut
nopeammin. Lisaksi sisainen linkitys auttaa hakukoneita ymmartamaan, mitka
sivuston sivut liittyvat toisiinsa esimerkiksi asiayhteyden perusteella. (Duong
2019, 30, 98-99.) Taman vuoksi on tarkeaa, etta jokaiselle verkkosivuston
sivulle johtaa vahintaan yksi linkki joko toiselta sivulta tai vaihtoehtoisesti

sivuston navigaatiovalikosta.

Hakukoneiden kannalta myds linkkien ankkuritekstilla (engl. anchor text) on
merkitysta. Hakukoneet hyodyntavat ankkuriteksteja arvioidessaan seka
linkittavan etta linkityksen kohteena olevan verkkosivun sisaltéa, minka vuoksi
avainsanan sisallyttaminen ankkuritekstiin voi auttaa sivua sijoittumaan
paremmin hakutuloksissa kyseisella avainsanalla. (Kent 2020, 136-137, 336—
337.)
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5 Ulkoinen hakukoneoptimointi

Ulkoinen hakukoneoptimointi kattaa kaikki hakukoneoptimoinnin toimet, jotka
tapahtuvat verkkosivuston ulkopuolella. Nama toimet liittyvat paaasiassa
sivuston linkkiprofiilin vahvistamiseen, mika toimii sivuston luotettavuuden ja

suosion mittarina hakukoneille.

Google arvioi verkkosivustojen luotettavuutta linkkianalyysijarjestelmien avulla.
Yksi naista jarjestelmista on PageRank, joka laskee jokaiselle verkkosivulle
arvon sen mukaan, kuinka monelta muulta sivulta linkitetaan kyseiselle sivulle ja
mika on linkittavien sivujen arvo. Google huomioi sivun PageRank-arvon
hakutuloksia muodostaessaan, mutta ei enaa nayta kyseista arvoa julkisesti.
Taman vuoksi verkkosivuston luotettavuuden arviointiin on kehitetty muita
tydkaluja ja mittareita hakukoneoptimointia varten. (Kent 2020, 324325, 344.)

5.1 Domain-auktoriteetti

Domain-auktoriteetti (Domain Authority, DA) on Mozin kehittdma mittari, jonka
avulla voidaan arvioida verkkotunnuksen luotettavuutta ja sen todennakoisyytta
sijoittua hyvin hakutuloksissa. Sita kaytetdan usein avainsanatutkimuksen
yhteydessa, kun arvioidaan, voidaanko avainsanalla sijoittua hakutuloksissa
kilpailevia verkkosivustoja korkeammalle. Mita korkeampi verkkosivuston
domain-auktoriteetti on, sita todennakdisemmin sen alaiset verkkosivut

sijoittuvat hyvin hakutuloksissa. (Mmeje 2025.)

Domain-auktoriteettiin vaikuttavat monet eri tekijat, mutta niista tarkeimpana
voidaan pitaa verkkosivuston linkkiprofiilin vahvuutta, johon vaikuttavat seka
linkittavien sivustojen lukumaara etta niiden verkkotunnusten luotettavuus.
Paras tapa domain-auktoriteetin vahvistamiseen onkin hankkia mahdollisimman
paljon linkkeja luotettavilta ja oman alan kannalta relevanteilta verkkosivustoilta.
(Mmeje 2025.)
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5.2 Linkkien rakennus

Linkkien rakennuksella (engl. link building) tarkoitetaan keinoja, joiden avulla
pyritddn saamaan muut verkkosivustot linkittamaan omille verkkosivuille (Mishra
2020, 59). Naita muilta sivustoilta peraisin olevia linkkeja kutsutaan
takaisinkytkentalinkeiksi tai lyhyemmin takalinkeiksi (engl. back link), ja niita
voidaan hankkia joko luonnollisin tai keinotekoisin menetelmin (Kent 2020, 324).
Luonnolliset menetelmat perustuvat muiden verkkosivustojen haluun linkittaa
sivulle sen hyodyllisyyden tai kiinnostavuuden vuoksi. Keinotekoisilla
menetelmilla puolestaan viitataan takalinkkien hankkimiseen eparehellisin

keinoin, kuten ostamalla tai tuottamalla niita itse. (Papagiannis 2020, 13.)

Googlen sijoitusalgoritmit on suunniteltu havaitsemaan epaeettisin keinoin
hankitut linkit, jotka ne tulkitsevat yritykseksi manipuloida hakutuloksia. Tallaiset
linkit ovat Googlen saantdjen vastaisia ja voivat johtaa rangaistukseen seka
hakusijoituksen heikkenemiseen. Taman vuoksi takalinkkeja kannattaa
saanndllisesti kayda lapi tyokaluilla, joilla voidaan selvittaa, mista sivuston
takalinkit ovat peraisin. Epaluotettavilta sivustoilta tulevat takalinkit voidaan
mitatdida Google Search Consolen kautta, jolloin Google ei enaa huomioi niita

sivuston luotettavuutta arvioidessaan. (Papagiannis 2020, 13, 168.)

Takalinkkien lukumaaran sijaan tulee keskittya enemman linkkien laatuun.
Laadukkaat takalinkit saadaan luotettavilta verkkosivustoilta, joiden domain-
auktoriteetti on korkea. Kaikista arvokkaimpia ovat esimerkiksi viranomaisten tai
muiden luotettavien organisaatioiden verkkosivuilta saadut linkit.
Epaluotettavista lahteista peraisin olevia takalinkkeja tulee puolestaan valttaa,
koska ne voivat vaikuttaa sivuston hakusijoitukseen negatiivisesti. (Papagiannis
2020, 13.) Laadukkaita takalinkkeja saadaan ansaitsemalla ne laadukkaalla

sisallolla tai pyytamalla niita verkostojen kautta.
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5.2.1 Linkkien ansaitseminen

Takalinkkeja voidaan ansaita parhaiten tuottamalla laadukasta ja informatiivista
sisaltoa, johon muut haluavat linkittaa sen hyodyllisyyden tai kiinnostavuuden
vuoksi. Tata menetelmaa kutsutaan linkkisyotiksi (engl. link bait), koska muut
sivustot ikdan kuin houkutellaan linkittamaan sivustolle hyvan sisallon avulla.
Tallainen sisalto voi olla esimerkiksi blogikirjoitus, sisaltdartikkeli tai infograafi.
Erityisesti kuvat ja grafiikat voivat olla paljon tekstisisaltéa kiinnostavampia
linkityksen kohteita. (Duong 2019, 112; Coles 2018, 204.)

5.2.2 Linkkien pyytaminen

Takalinkkeja voidaan myos pyytaa, mutta tama vaatii usein verkostoitumista
muiden toimijoiden kanssa. Takalinkkeja voidaan pyytaa esimerkiksi
yhteistyokumppaneilta seka tutuilta, jotka omistavat verkkosivustoja. On myos
olemassa erilaisia hakemistoja, joista voidaan saada takalinkkeja omalle
sivustolle. Naita ovat esimerkiksi eri toimialojen ja yhdistysten jasenhakemistot,
yrityshakemistot seka blogihakemistot. (Kent 2020, 355-357.)
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6 Toimeksiannon toteutus

Opinnaytetyon kaytdnndnosassa toteutettiin hakukoneoptimointi
toimeksiantajan WordPress-verkkosivustolle. Toimeksiantajana oli K-S Tili ja
Isanndinti Oy, joka on tilitoimisto- ja isanndintipalveluihin erikoistunut keski-
suomalainen pienyritys. Toimeksiantajan mukaan yrityksen verkkosivustolle oli
noin vuotta aikaisemmin toteutettu laaja uudistus, jonka yhteydessa sivustoa
paivitettiin nykyaikaisemmaksi. Uudistus oli kuitenkin keskittynyt enemman
sivuston visuaalisen ulkoasun kehittamiseen, eika sen yhteydessa tehty mitaan
hakukoneoptimointiin liittyvia toimenpiteita. Taman vuoksi toimeksianto oli
yritykselle ajankohtainen projekti, jolla Iahdettiin tavoittelemaan sivustolle lisaa
hakukonenakyvyytta ja verkkoliikennetta yrityksen liiketoiminnallisten

tavoitteiden edistamiseksi.

Hakukoneoptimointiprosessi aloitettiin lahtotilanteen kartoituksella, jossa
tutustuttiin toimeksiantajan verkkosivuston nykytilaan ja selvitettiin sivuston
tarkeimpia kehityskohteita. Taman jalkeen sivustoa lahdettiin kehittdmaan
tekniseen ja sisaiseen hakukoneoptimointiin liittyvilla toimenpiteilla. Sisaista
hakukoneoptimointia varten tyossa toteutettiin myos avainsanatutkimus.
Ulkoista hakukoneoptimointia ei ehditty opinnaytetyojakson aikana
toteuttamaan, koska se olisi vaatinut enemman aikaa ja verkostoitumistyota

myds toimeksiantajan osalta.

6.1 Sisallon auditointi

Lahtotilanteen kartoitus aloitettiin sisallon auditoinnilla, jonka avulla selvitettiin
verkkosivuston sisaltdéon liittyvia ongelmakohtia. Sisallén auditoinnissa
analysoitiin erikseen sivuston jokaisen sivun sisaltoa ja pohdittiin sivujen
merkitysta hakukoneoptimoinnin kannalta. Auditoinnissa kaytettiin apuna
Googlen tarjpamaa verkkovastaavan tyokalua nimeltd Google Search Console,
jonka avulla voitiin nahda tarkempaa analytiikkaa sivuston
hakukonenakyvyyteen liittyvista tekijoista.
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Ensimmaisena sisallon auditoinnissa kiinnitettiin huomiota verkkosivuston
sivumaaran vahyyteen. Sivusto koostui paaasiassa etusivusta,
yhteystietosivusta seka asukkaille ja osakkaille suunnatuista lomakesivuista
(Kuva 1). Tama oli hakukoneoptimoinnin kannalta ongelmallista, koska sivujen
lukumaara rajoitti suoraan myos niiden avainsanojen maaraa, joilla voitiin

tavoitella sijoituksia hakutuloksissa.

K-S Tilija,
Isanndinti Oy

Yhteystiedot

Asiakirjojen tilaaminen
Autopaikan varaus
Hairigilmoitus
K-S Tilija Isannointi Oy Lahtgilmoitus
Isanndintiad yli 30 vuoden kokemuksella Mittarilukemailmoitus

- Muutostygilmoitus

Tuloilmoitus

Vikailmoitus

Kuva 1. Etusivun navigaatiovalikko, josta ndkee kaikki verkkosivuston sivut.

Lisaksi naiden kaikkien sivujen sisaltd vastasi paaasiassa hakuintentioltaan
navigoiviin avainsanoihin. Tallaiset avainsanat sisaltavat yleensa yrityksen,
brandin tai verkkosivuston nimen ja niilla on helppo saada sijoituksia
hakutuloksissa, koska kilpailu niista on erityisesti vahemman tunnettujen
brandien osalta olematonta. Navigoivia avainsanoja kuitenkin kayttavat vain
sellaiset kayttajat, jotka ovat jo entuudestaan tietoisia yrityksen olemassaolosta.
Esimerkiksi yhteystietosivulle paatyisi hakukoneiden kautta vain sellaisia
kayttajia, jotka etsivat yrityksen yhteystietoja yrityksen tai verkkosivuston
nimella. Vastaavasti myos lomakesivujen merkitys olisi hakukoneoptimoinnin

kannalta vahainen, koska niita tarvitsevat vain yrityksen asiakkaat.

Tama voitiin todeta myds Google Search Consolen tulosraportista, jossa
listattiin kaikki verkkosivuston sivut niiden hakukoneista saamien klikkausten ja

nayttokertojen mukaan. Raportista huomattiin, etta viimeisen kuukauden aikana
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lomakesivut eivat saaneet hakukoneista yhtaan klikkauksia (Kuva 2). Taman

lisaksi myos lomakesivujen nayttokerrat jaivat vahaisiksi.

Suosituimmat sivut A Klikkaukset Nayttokerrat
https://www.kstili.fi/lomakkeet/ 0 48
https://www.kstili.fi/vikailmoitus/ 0 46
https://www.kstili.fi/autopaikan-varaus/ 0 27
https:/www.kstili.fi/tarjouspyynto/ 0 11
https://www.kstili.fi/lahtoilmoitus/ 0 5
https://www.kstili.fi/hairioilmoitus/ 0 5
https://www.kstili.fi/mittarilukemailmoitus/ 0 5

Kuva 2. Google Search Console -tulosraportti, josta nakee lomakesivujen
klikkaukset ja nayttokerrat.

Raportin mukaan kaikista eniten klikkauksia ja nayttdkertoja oli verkkosivuston
etusivulla (Kuva 3). Viimeisen kuukauden aikana yrityksen etusivu nakyi
hakutulossivulla 478 kertaa, joista 48 johti klikkauksiin. Yhteystietosivu
puolestaan oli tuloksien kolmantena, mutta nayttokertoja silla saatiin enaa 145
ja klikkauksia 17.

Suosituimmat sivut - Klikkaukset Nayttokerrat
https:/www.kstili.fi/ 48 478
https://www.kstili.fi/osakkaan-tekemat-muutostyot/ 26 412
https:/www.kstili.fi/yhteystiedot/ 17 145
https://www.kstili.fi/isannointiliiketoiminta/ 3 109
https://www.kstili.fi/category/yleinen/ 2 23
https://www.kstili.fi/author/erja/ 2 15

Kuva 3. Google Search Console -tulosraportti, josta nadkee verkkosivuston
suosituimpien sivujen klikkaukset ja nayttokerrat.
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Mielenkiintoista raportissa oli se, etta toiseksi eniten klikkauksia ja nayttokertoja
oli vanhalla osakkaan muutostoista kertovalla artikkelilla. Kyseinen artikkeli oli
ollut tarkoitus poistaa sivustopaivityksen yhteydessa, eika se sisaltanyt muuta
kuin paljon muotoilematonta tekstisisaltoa. Tasta huolimatta artikkeli oli sivuston
toiseksi suosituin sivu, jolla saatiin viimeisen kuukauden aikana 412
nayttokertaa ja 26 klikkausta. Vastaavasti myOs neljanneksi suosituin sivu oli
vanha artikkeli, joka piti poistaa sivustopaivityksen yhteydessa. Tama
isannointiliiketoiminta-niminen artikkeli sisalsi ainoastaan lyhyen esittelyn
yrityksesta. Naiden sivujen suosiota voitiin selittaa niiden sisaltoon vastaavien

avainsanojen hakuintentiolla.

Google Search Consolen kautta voitiin nahda tarkemmin, millaisilla
hakukyselyilla verkkosivuston sivut nakyivat hakutuloksissa (Kuva 4). Raportin
mukaan eniten nayttokertoja saatiin transaktionaalisilla avainsanoilla, kuten
isanndinti Jyvaskyla, tilitoimistopalvelut Jyvaskyla, tilitoimisto Laukaa ja
isannditsija Jyvaskyla. Naiden lisaksi tuloksissa nahtiin myds informationaalisia
avainsanoja, joiden aiheina olivat paaasiassa taloyhtion muutostyot seka
terassin rakentaminen. Naiden avainsanojen kautta sivusto sai paljon
nayttokertoja osakkaan muutostoista kertovalle artikkelille. Transaktionaaliset
avainsanat puolestaan toivat nayttokertoja seka etusivulle etta

isannointiliketoiminta-nimiselle artikkelille.

Suosituimmat kyselyt Klikkaukset W Néyttokerrat
isdnnainti jyvaskyla 0 62
terassin perustus rakenne 0 54
tilitoimistopalvelut jyvaskyla 0 45
tilitoimisto laukaa 0 40
isénnaitsija jyvaskyla 0 34

Kuva 4. Google Search Console -tulosraportti, josta nakee verkkosivuston
suosituimmat hakukyselyt.
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Google Search Consolen raporteista paadyttiin johtopaatokseen, etta
verkkosivuston tarkein kehityskohde oli saada sivustolle lisaa sisaltoa, joka
vastaisi hakuintentioltaan informationaalisiin tai transaktionaalisiin
avainsanoihin. Informationaalisia avainsanoja voitaisiin parhaiten kayttaa
blogityyppisissa sisaltoartikkeleissa, joissa voitaisiin jakaa tietoa yrityksen
toimialaan liittyvista aiheista. Transaktionaalisia avainsanoja puolestaan
voitaisiin kayttaa yrityksen palveluita markkinoivilla sivuilla. Naista
vaihtoehdoista paatettiin keskittya ensisijaisesti transaktionaalisiin

avainsanoihin.

Lahtotilanteessa ainoastaan etusivulla oli transaktionaalisiin avainsanoihin
vastaavaa sisaltoa, jossa esiteltiin lyhyesti yrityksen tarjoamat palvelut (Kuva 5).
Naiden avainsanojen osalta hakusijoituksia ei kuitenkaan ollut kannattavaa
lahtea tavoittelemaan ainoastaan etusivulla, koska sinne ei olisi voitu lisata
jokaisen palvelun osalta riittavasti sisaltoa sijoittumista varten. Lisaksi liian
monen avainsanan kayttaminen samalla sivulla olisi todennakdisesti johtanut
tilanteeseen, jossa hyvaa hakusijoitusta ei olisi saavutettu yhdellakaan
avainsanalla. Taman vuoksi jokaiselle yrityksen tarjoamalle palvelulle paatettiin

luoda oma palvelusivu, joka optimoitiin kyseiselle palvelulle valitun avainsanan

ymparille.

Tilitoimistopalvelut Isdanndinti Toiminnantarkastus
Tarjoamme tilitoimistopalveluita yrityksille ja Isannéinnin palvelukokonaisuuteen sisaltyy Meilta voit myo6s pyytda tarjouksen
elinkeinonharjoittajille. Kauttamme saat meilld aina taloyhtididen kirjanpidon taloyhtiénne toiminnantarkastuksesta. Jos
tarvittaessa kayttoosi selainpohjaiset hoitaminen. Meilta voit myos pyytda erillisen pyydat toiminnantarkastuksen meiltd,
ohjelmistot mm. yrityksesi laskutuksen tai tarjouksen esimerkiksi palkanlaskennan taloyhtionne ei tdlloin voi olla isannéimdmme
ostoreskontran hoitamiseksi. hoitamisesta. kohde.

Kuva 5. Etusivun palvelumme-osio, jossa nakyy lyhyet esittelyt yrityksen
tarjoamista palveluista.



41

Avainsanojen hakuintention lisaksi sisallon auditoinnissa kiinnitettiin huomiota
myos verkkosivuston sivujen sisaltoon seka metatietoihin, joissa huomattiin
suuria puutteita. Sivujen varsinaisen tekstisisallon osalta ongelmina olivat seka
sisallon vahainen maara etta otsikointien ja muiden sisaltétagien puuttuminen.
Metatietojen osalta suurin ongelma oli sivujen metakuvauksissa, jotka eivat
kuvanneet sivujen sisaltoja tarpeeksi hyvin. Nama puutteet olivat todennakaisin
syy sille, miksi Google Search Consolen raportissa listatuilla transaktionaalisilla
ja informationaalisilla avainsanoilla ei saatu nayttokerroista huolimatta juuri

lainkaan klikkauksia.

Google Search Console laskee nayttokerraksi jokaisen kerran, jolloin
verkkosivusto esiintyy hakutulossivulla. Nayttokertaa varten kayttajan ei tarvitse
vierittaa nakymaa hakutuloksen kohdalle, mutta sivun on esiinnyttava samalla
hakutulossivulla. Verkkosivujen naytto- ja klikkauskertojen valisesta suhteesta
voitiin siis paatella, etta sivut jaivat hakutuloksissa liian alhaalle. Alhaiseen
hakusijoitukseen puolestaan vaikuttivat sivujen sisallon maaraan, laatuun seka
optimointiin liittyvat puutteet, minka lisaksi puutteelliset metakuvaukset
vahensivat sivujen klikkimaaraa entisestaan. Metatiedot nakyvat suoraan
hakukoneen hakutuloksissa ja niiden tarkein tehtava on esitella sivun sisaltéa
kiinnostusta herattavalla tavalla. Taman vuoksi niilla on suuri vaikutus sen

kannalta, klikkaako kayttaja verkkosivustolle vai ei.

Sisallén auditoinnin pohjalta verkkosivuston sisaisen hakukoneoptimoinnin
tarkeimmiksi tavoitteiksi asetettiin uusien palvelusivujen luominen seka
vanhojen sivujen sisallon ja metatietojen optimointi. Lisaksi optimointia varten
paatettiin kartoittaa sopivimpia avainsanoja avainsanatutkimuksen avulla.
Ennen sisadisen hakukoneoptimoinnin suorittamista paatettiin kuitenkin viela

toteuttaa sivuston tekninen auditointi ja korjata siina 16ydetyt ongelmakohdat.

6.2 Tekninen auditointi ja korjaukset

Teknisen auditoinnin tavoitteena oli kartoittaa ja korjata kaikki verkkosivuston

tekniseen toimivuuteen liittyvat ongelmakohdat. Huomiota kiinnitettiin erityisesti
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siihen, onko verkkosivuston indeksoinnissa ongelmia ja kuinka hyva sivuston
suorituskyky on. Indeksointiongelmat ovat hakukoneoptimoinnin kannalta
kriittisia, koska verkkosivut eivat nay hakutuloksissa lainkaan, jos hakukoneet
eivat pysty indeksoimaan niita. Teknisessa auditoinnissa kaytettiin apuna
Screaming Frog -nimista auditointitydkalua, jonka avulla voitiin simuloida

hakurobottien "crawlaamista” indeksointiongelmien l16ytamiseksi.

Screaming Frogin kayttd aloitettiin suorittamalla verkkosivustolle testiajo.
Testiraportin mukaan sivustolla oli yhteensa 28 eri asteista sivuston
toimivuuteen seka hakukoneoptimointiin liittyvaa ongelmaa, joista 4 oli virheita,

12 oli varoituksia ja 12 oli kehityskohteita (Kuva 6).

Overview Site Structure Segments Response Times APl Spelling & Grammar v

X Export Issues: 4 | Warnings: 12 = Opportunities: 12
Issue Name Issue Type Issue Priority A URLs % of Total +
Security: Mixed Content O Issue ® High 12 2027%
Security: HTTP URLs O Issue ® High 1 2,44%
Response Codes: Internal Blocked by Robots.txt Warning ® High 1 2,38%
H1: Missing O Issue Medium 10 83,33%
Content: Low Content Pages @ Opportunity Medium 10 76,92%
Images: Over 100 KB @ Opportunity Medium 1 11,11%
H1: Multiple Warning Medium 1 8,33% ..

Kuva 6. Screaming Frog -tulosraportti alkutilanteessa.

Ensimmaisena huomattiin, etta verkkosivustolla oli tietoturvaan liittyva kriittinen
virhe. Verkkosivuston sivuista kaikilla kahdellatoista oli jotain sisaltda, joka
latautui HTTP-yhteyden kautta HTTPS-yhteyden sijaan (Kuva 7).

Issue Name Issue Type Issue Priority A URLs % of Total +
Security: HTTP URLs O Issue @ High 1 2,44%
H1: Missing D Issue Medium 10 83,33%
Images: Missing Alt Text O Issue ® Low 6 66,67%

Kuva 7. Screaming Frog -tulosraportti, josta ndkee mixed
content -virheilmoituksen.
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Seuraavasta raportista huomattiin, etta kaikkien kahdentoista sivun osalta
ongelma kosketti nimenomaan jokaiselta sivulta 16ytynytta footer-menun logoa
(Kuva 8). Tuntemattomasta syysta logo yritti latautua HTTP-yhteyden kautta,
jonka jalkeen se uudelleenohjattiin latautumaan HTTPS-yhteyden kautta.
Verkkosivuille kuva siis latautui oikein HTTPS-yhteyden kautta, mutta aiheutti
turhia uudelleenohjauksia seka mixed content -virheilmoituksia Screaming
Frogiin jokaisen eri verkkosivun osalta. Lisaksi kyseiseen kuvatiedostoon liittyi

myOs pienempi virhe, joka aiheutui tiedoston nimessa kaytetyista isoista

Row Address +| Issue Name Issue Type Issue Priority 4 URLs % of Total
1 Security: Mixed Content @ Issue ® High 12 2927%
H1: Missing @ lssue Medium 10 8333%
Images: Missing Alt Text @ lssue ® Low 6 66,67%
¢ i Vi etail -
Selected Cells: 1 FiterTotal 1 (1 COPY Issue Details lew: { Detals
& Export o = Description
e value HTTP URLs that are encountered in the crawl. All websites should be secure over HTTPS today on the web. Not
Address http:/ www kstili fifassets/K-S1ogo.png SR
ad insecure
URL Encoded Address hitp:/ /wwew kstili.fi/assets/K-SHogo.png ¢
ow tab. You
Content Type text/html; charset=iso-8859-1
Status Code 302
Status Found How To Fix
Indexability Nor-indexable All URLs should be to secure HTTPS s should be served over HTTPS, any internal links should be
Indexability Status Redirected updated to HTT| jions and HT redirect to HTTPS versions. HTTP URLs identified in this
Title 1 filter that are redirecting to HTTPS v already should be updated to link to the correct HTTPS versions
Title 1 Length 0 directly.

Kuva 8. Screaming Frog -tulosraportti, josta nékee virheellisesti latautuvan
logon.

Ongelma saatiin korjattua poistamalla kuva kokonaan WordPressin
mediatiedostoista ja lataamalla se uudestaan eri nimella, minka yhteydessa
korjattiin myds tiedoston nimen isoihin kirjaimiin liittynyt ongelma. Screaming
Frogin uuden tulosraportin mukaan kaikki verkkosivuston sivut latautuivat nyt

taysin HTTPS-yhteyden kautta ilman mixed content -virheilmoituksia (Kuva 9).
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omwpmn ]
» Internal
» External
¥ Security
All 41 100%
HTTP URLs 0 0%
HTTPS URLs 41 100%
Mixed Content 0 0%

Kuva 9. Screaming Frog -tulosraportti, josta nakee kaikkien verkkosivuston
sivujen latautuvan oikein.

Ensimmaisen raportin ongelmista saatiin korjattua tdman muutoksen kautta
yhteensa nelja. Muita verkkosivuston "crawlaamiseen” ja indeksointiin liittyvia
ongelmia ei l10ytynyt, joten seuraavaksi siirryttiin sivuston nopeusoptimointiin.
Lopuista virheilmoituksista suurin osa liittyi verkkosivuston puutteellisiin
otsikointeihin seka metatietoihin, jotka paatettiin korjata vasta sisaisen

hakukoneoptimoinnin yhteydessa.

Verkkosivuston nopeusoptimointi aloitettiin [&htotilanteen kartoittamisella, mita
varten tarkistettiin sivuston etusivun Core Web Vitals -arvot. Arvoista
huomattiin, etta eniten kehittamista oli etusivun LCP-arvoon liittyen (Kuva 10).
Kaytanndssa tama tarkoitti sita, etta sivun suurimman sisaltéelementin

renderdinnissa kesti lilan kauan aikaa.

Local metrics

Largest Contentful Paint (LCP) Cumulative Layout Shift (CLS) Interaction to Next Paint (INP)

3.96s

Your local LCP value of 3.96 s needs impro: Your local CLS value of 0.02 is good. Your local INP value of 16 ms is good.

LCP element h2.elementor- g-ti e-d... ‘Worst cluster 1 shift INP interaction pointer

Learn mor

Kuva 10. Verkkosivuston etusivun Core Web Vitals -arvot lahtotilanteessa.

Ongelmaa lahdettiin tutkimaan tarkemmin Googlen tarjoamalla PageSpeed
Insights -tyOkalulla, jonka avulla voitiin saada yksityiskohtaisempi raportti sivun
suorituskyvysta seka tietokoneiden etta mobiililaitteiden osalta.
Nopeusoptimoinnissa keskityttiin paaasiassa mobiiliversion suorituskykyyn,
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koska se on yleisesti haastavampi optimoida kuin tietokoneversio. PageSpeed
Insights -tulokset vastasivat suurin piirtein sivun Core Web Vitals -arvoja, minka

lisaksi sivun nopeusindeksin huomattiin olevan erittain korkea (Kuva 11).

70

Performance

rformance score
calculator.

First Contentiul Paint Largest Contentiul Paint

2.3s

» Total Blocking Time ® Cumulative Layout Shiit

Speed Index

Kuva 11. Etusivun PageSpeed Insights -tulosraportti Iahtotilanteessa.

Tarkemmasta diagnostiikasta selvisi, etta suurin ongelma liittyi palvelimen
ensimmaisen pyynnon vasteaikaan (Kuva 12). Kaytanndssa tama tarkoitti sita,
etta selaimella kesti liian kauan saada sivun paadokumentti palvelimelta. Tama
puolestaan viivastytti myos kaikkien muiden resurssien latautumista, koska niita
ei voitu ladata ennen paadokumenttia. Palvelimen hidas vasteaika voi johtua
monesta syysta, kuten valimuistinjarjestelman puuttumisesta tai hitaasta
hosting-palvelimesta. Ongelman korjaamiseksi paatettiin kokeilla ensimmaisena
valimuistinjarjestelman kayttéonottoa WP Fastest Cache -nimisen WordPress-

lisdosan avulla.
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Reduce initial server response time

Eliminate render-blocking resources

Largest Contentful Paint element

Serve images in next-gen formats

Properly size images

Reduce unused CS55

B Serve static assets with an efficient cache policy — 31 resources found

Kuva 12. Lahtétilanteen PageSpeed Insights -tulosraportti, josta nakee
palvelimen vasteaikaan liittyvan ongelman.

Ennen muutosten tekemista paatettiin kokeilla myos toista verkkosivuston
suorituskyvyn analysointiin tarkoitettua tyokalua. Toiseksi tyokaluksi valittiin
Pingdom, jonka avulla nahtiin tarkemmin myds sivun [ahettamien HTTP-

pyyntdjen lukumaara (Kuva 13).

YOU[' R@SU|tS %, DOWNLOAD HAR (*) SHARE RESULT
Performance grade Page size
79 996.4 KB
Load time Requests
5.78 s 40

Kuva 13. Etusivun Pingdom-tulosraportti lahtotilanteessa.

Pingdom-tulosraportista huomattiin, etta etusivun HTTP-pyynt6jen lukumaara oli

erityisesti sivun kokoon ja toiminnallisuuksiin nahden huomattavan korkea.
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Suurin osa pyynndista oli peraisin sivun CSS- ja JavaScript-tiedostoista seka
kuvista (Kuva 14). HTTP-pyyntojen korkea maara vaikuttaa negatiivisesti sivun
latausnopeuteen, koska jokainen pyynto kuormittaa selainta seka palvelinta ja
aiheuttaa viiveita sivun renderointiin. HTTP-pyyntdjen lukumaaraa voidaan
vahentdd muun muassa yhdistamalla CSS- ja JavaScript-tiedostoja, jolloin
kaikki samantyyppiset resurssit saadaan saman pyynnon kautta. Resurssien
optimointia varten verkkosivustolle paatettiin asentaa erityisesti CSS- ja

JavaScript-tiedostojen optimointiin tarkoitettu Autoptimize-lisaosa.

Content size by content type Requests by content type
) Image 67.38% 671.3KB {} css 40.00% 16
A Font 13.70% 136.5KB G Image 25.00% 10
Script 927% 923KB Script 22.50% 9
{} css 5.13% 51.1KB A: Font 5.00% 2
HTML 3.08% 30.7KB A Error 5.00% 2
A Error 1.44% 144 KB B HTML 2.50% 1
Total 100.00% 9964 KB Total 100.00% 40
Content size by domain Requests by domain
www kstili fi 99.87% 9835KB www kstili.fi 97.50% 39
fonts.googleapis.com 0.13% 1.3KB fonts.googleapis.com 2.50% 1
Total 100.00% 9848 KB Total 100.00% 40

Kuva 14. Lahtotilanteen Pingdom-tulosraportti, josta nakee HTTP-pyyntojen
alkuperat.

Ensimmaiseksi verkkosivustolle asennettiin WP Fastest Cache -lisdosa, jonka
asetuksista laitettiin paalle selaimen valimuistijarjestelma. Lisaksi kayttoon
otettiin myds tekstitiedostojen Gzip-pakkaaminen, jonka avulla pienennettiin
palvelimelta Iahetettyjen tiedostojen kokoja. Seuraavaksi asennettiin
Autoptimize-lisdosa, jonka asetuksista otettiin kayttoon CSS-, JavaScript- ja
HTML-tiedostojen optimointi. Kaytanndssa tama tarkoitti tiedostojen koon
minimointia, jossa koodia tiivistettiin yhdistamalla saman asia tekevia kohtia ja
poistamalla turhia merkkeja seka valilydnteja. Lisaksi otettiin kayttéon CSS- ja
JavaScript-tiedostojen yhdistaminen HTTP-pyyntdjen maaran vahentamiseksi.
Naiden muutosten jalkeen tuloksia analysoitiin uudelleen PageSpeed Insightsin

avulla.
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88

Performance

performance score
is calculated directly from th calculator.

0-49

® First Contentiul Paint Largest Contentful Paint

18s 3.7s

@ Total Blocking Time Cumulative Layout Shift

® Speed Index

Kuva 15. Etusivun PageSpeed Insights -tulosraportti lisdosien asentamisen
jalkeen.

PageSpeed Insights -tulosraportista selvisi, etté etusivun suorituskyky oli
parantunut huomattavasti lisdosien kayttoonoton jalkeen (Kuva 15).
Nopeusindeksi laski jopa 8 s, minka lisaksi parannusta saatiin myds sivun LCP-
arvoon. Raportin mukaan palvelimen vasteaikaan liittynyt ongelma oli myos

korjaantunut (Kuva 16).
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® Initial server response time was short — R

on it. Learn more about the

kstili_fi [1st Party|

https:/www_kstili_fi

Kuva 16. PageSpeed Insights -tulosraportti, josta nékee palvelimen vasteaikaan
littyneen ongelman korjaantumisen.

Raportista huomattiin myos, ettd CSS- ja JavaScript-tiedostojen minimointi seka
Gzip-pakkaamisen kayttdonotto onnistui. Diagnostiikan mukaan sivuston
seuraavaksi suurimmat kehityskohteet liittyivat renderoinnin estaviin

resursseihin seka kuvien optimointiin (Kuva 17).

Serve images in next-gen formats
Eliminate render-blocking resources
Largest Contentful Paint element
Reduce unused CSS

Properly size images

B Reduce unused JavaScript — Potential savings of 25 KiB

Kuva 17. Lisaosien asennuksen jalkeinen PageSpeed Insights -tulosraportti,
josta nékee tyokalun suosittelemat toimenpiteet.
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Tarkemman raportin mukaan renderdinnin esteena olivat sivuston kriittiset CSS-
tiedostot seka Google Fontit (Kuva 18), jotka molemmat voitiin korjata
Autoptimize-lisaosan avulla. Kriittiset CSS-tiedostot viittaavat niihin CSS-
tyyleihin, joiden on pakko olla ladattuna ennen kuin sivu voidaan renderoéida
oikein. Ongelma saatiin korjattua ottamalla kayttédén Autoptimize-lisdosan
asetus, joka upotti kriittiset CSS-tyylit suoraan HTML-dokumentin head-osioon.
Talloin selain sai kaikki valttamattomat CSS-tyylit heti HTML-paadokumentin
yhteydessa, eika renderdinnin yhteydessa tarvinnut enaa odottaa ylimaaraisia
HTTP-pyyntoja. Fonttien osalta renderdinnin estaminen korjattiin asetuksella,
jolla fonttien latautumista lykattiin defer-komennolla. Talla tavalla fontit saatiin
latautumaan vasta muun sisallon jalkeen, eika selain jaanyt odottamaan fonttien
latautumista ennen renderdintia. Lisaksi fonttien aiheuttamat HT TP-pyynn6t
yhdistettiin, jolloin selaimen tarvitsi tehda vain yksi pyynnén Google

Fonts -palvelimelle.

Eliminate render-blocking resources

nline and deferring all non-critica

ing resources. (FCP] (LCP]

kstilifi (1t Party] 412KiB

...cssfautoptimize_3aZe5f2.. css (v il ) 412 KiB

Google Fonts [Cdn| 0.9 KiB

lcss?family=... (fc

Kuva 18. Lisaosien asentamisen jalkeinen PageSpeed Insights -tulosraportti,
josta nékee tarkemmin renderdinnin estavat resurssit.
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Seuraavaksi siirryttiin kuvien optimointiin. Kaikki verkkosivuston kuvat oli jo
entuudestaan kompressoitu kuvien tiedostokokojen pienentamiseksi, joten
kuvien optimoinnissa paatettiin keskittya erityisesti kuvien formaatteihin. Tata
varten verkkosivustolle ladattiin WebP Express -lisdosa, jonka avulla saatiin
toteutettua kuvien jakelu verkolle optimaalisemmassa WebP-formaatissa.
Lisaosan kayttoonoton ja asetuksien saatamisen jalkeen tehtyjen muutosten

vaikutuksia analysoitiin uudella PageSpeed Insights -testilla.

Performance

mance score
calculator.

® First Contentiul Paint Largest Contentful Paint

11s 20s

@ Total Blocking Time Cumuilative Layout Shift

140 ms 0.004

® Speed Index

Kuva 19. Etusivun lopullinen PageSpeed Insights -tulosraportti kaikkien
muutosten jalkeen.

Uudesta tulosraportista huomattiin, etta etusivun suorituskyky saatiin
nousemaan optimaaliselle tasolle myds mobiililaitteiden osalta (Kuva 19).
Tarkemmasta diagnostiikasta voitiin varmistaa, etta renderdintia estavia

resursseja ei enaa ollut ja myds kuvien WebP-formaatin kayttéonotto oli
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onnistunut. Viimeiset tyokalun suosittelemat toimenpiteet liittyivat enaa asioihin,

joista ei olisi saanut merkittavaa hyotya sivuston nopeuteen.

Taman jalkeen testattiin, saadaanko myos verkkosivuston muiden sivujen
osalta yhta hyvia tuloksia. Tata varten PageSpeed Insights -testi tehtiin erikseen
jokaiselle sivuston sivulle. Lopputuloksena todettiin, etta sivuston muutkin sivut
saivat yhta hyvia tuloksia niita sivuja lukuun ottamatta, joilla oli lomakkeita.
Naiden sivujen osalta suorituskyky jai hieman heikommaksi, mika voidaan
selittdd lomakkeiden seka niiden reCAPTCHA-kuvavarmenteen vaatimalla

JavaScriptilla, joiden takia kyseisilla sivuilla taytyi ladata enemman resursseja.

Seuraavaksi verkkosivustolle suoritettiin viela uusi Pingdom-testi, jotta saatiin
selvitettya muutokset sivuston HTTP-pyyntojen lukumaaraan. Pingdom-
tulosraportista selvisi, etta HTTP-pyyntdjen lukumaara oli laskenut
alkuperaisesta neljastakymmenesta pyynnosta yhdeksaantoista pyyntéon (Kuva
20).

Your R@SUltS: %, DOWNLOAD HAR t*) SHARE RESULT
Performance grade Page size
97 665.2 KB
Load time Requests
445 ms 19

Kuva 20. Etusivun lopullinen Pingdom-tulosraportti kaikkien muutosten jalkeen.

Tarkemmasta raportista huomattiin Autoptimize-lisaosalla tehtyjen muutosten
vaikutukset verkkosivuston CSS- ja JavaScript-tiedostojen aiheuttamiin
pyyntoihin (Kuva 21). Naiden molempien seka fonttien osalta HTTP-pyyntdjen
lukumaara laski kahteen. Pingdom-tulosraporttien mukaan myos etusivun koko
laski noin 300 kt.
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Content size by content type Requests by content type
B Image 53.07% 353.1 KB ED Image 52.63% 10
As Font 20.54% 136.6 KB Script 10.53% 2
[ script 12.44% 82.8KB As Font 10.53% 2
{} css 6.69% 445KB {} css 10.53% 2
HTML 6.35% 42.2KB A Error 10.53% 2
A Error 0.90% 6.0 KB HTML 5.26% 1
Total 100.00% 665.2 KB Total 100.00% 19
Content size by domain Requests by domain
www.kstili fi 99.81% 657.1 KB www.kstili fi 94.74% 18
fonts.googleapis.com 0.19% 1.3KB fonts.googleapis.com 5.26% 1
Total 100.00% 658.3 KB Total 100.00% 19

Kuva 21. Kaikkien muutosten jalkeinen Pingdom-tulosraportti, josta nakee
HTTP-pyyntojen alkuperat.

Seuraavaksi tarkistettiin vield etusivun Core Web Vitals -arvot kaikkien
muutosten jalkeen (Kuva 22). Uusista arvoista huomattiin, ettd LCP-arvo oli
parantunut ja vastasi hyvin myods PageSpeed Insights -tydkalun tuloksiin. CLS-

ja INP-arvot pysyivat yhta hyvina kuin ne olivat jo entuudestaan.

Local metrics

Largest Contentful Paint (LCP) Cumulative Layout Shift (CLS) Interaction to Next Paint (INP)

Your local LCP value of 1.10 s is good. Your local CLS value of 0 is good. Your local INP value of 16 ms is good.

LCP element h2.elementor-heading-titl... INP interaction pointer

Kuva 22. Verkkosivuston lopulliset Core Web Vitals -arvot kaikkien muutosten
jalkeen.

Lopuksi verkkosivuston latausnopeutta testattiin kaytanndssa useilla eri
laitteilla. Samalla varmistettiin, ettei mikaan sivuston toiminnallisuuksista ollut
rikkoutunut CSS- ja JavaScript-tiedostojen optimoinnin yhteydessa. Tallaisia
toiminnallisuuksia olivat esimerkiksi sivuston lomakkeet. Kaytannon

testauksessa verkkosivuston suorituskyvyn todettiin parantuneen
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huomattavasti, minka vuoksi seuraavaksi paatettiin siirtya

avainsanatutkimuksen toteuttamiseen sisaista hakukoneoptimointia varten.

6.3 Avainsanatutkimus

Avainsanatutkimus aloitettiin ideoimalla verkkosivuston aiheeseen sopivia
avainsanoja. Lahtotilanteessa asetettujen tavoitteiden mukaisesti tutkimuksessa
keskityttiin ensisijaisesti transaktionaalisiin avainsanoihin, joita kaytettiin
palvelusivujen rakentamisessa. Toimeksiantajan palveluihin kuuluvat tilitoimisto-
ja isanngintipalvelut, minka lisaksi yritys tarjoaa myos toiminnantarkastuksia
taloyhtidille. Lisaksi toimeksiantajan yritystoiminta keskittyy padasiassa
Jyvaskylan ja Laukaan alueelle. Taman vuoksi naiden kolmen palvelun osalta
paatettiin kartoittaa erityisesti sellaisia avainsanoja, jotka sisaltavat seka

palvelun etta paikkakunnan nimen.

Seuraavaksi potentiaalisista avainsanoista listattiin erilaisia variaatioita, joiden
hakuvolyymia analysoitiin tarkemmin Google Keyword Planner -nimisen
avainsanatyOkalun avulla. Tarkoituksena oli |I0ytaa palveluista ne termit, joilla
hakuja tehtiin kaikista yleisimmin. Tyokalun avulla avainsanoista suodatettiin

pois ne, joiden kuukausittainen hakujen maara oli alle kymmenen kuukaudessa.

Avainsana +J» Hakuja keskimaarin/ kk  Kilpailu
tilitoimisto jyvéskyla 100-1t Keskitaso
tilitoimisto laukaa 10-100 Keskitaso
tilitoimistopalvelut jyvaskyla 10 - 100 Pieni
kirjanpitaja jyvaskyla 10-100 Pieni
palkanlaskenta jyvaskyla 10-100 Pieni

palkanlaskenta laukaa — —
kirjanpitaja laukaa _ _

tilitoimistopalvelut laukaa — —

Kuva 23. Google Keyword Planner -tulokset tilitoimiston avainsanoista.
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Esimerkiksi tilitoimistopalveluiden osalta Google Keyword Planner -tyokalulla
verrattiin keskenaan avainsanoja tilitoimisto, tilitoimistopalvelut, kirjanpito seka
palkanlaskenta. Tuloksena huomattiin, ettd eniten hakuja seka Jyvaskylan etta
Laukaan osalta tehtiin avainsanalla tilitoimisto (Kuva 23). Vastaavasti
isannointipalveluiden osalta verrattiin keskenaan avainsanoja isannointi,
isannointipalvelu, isannditsija seka isannaitsijatoimisto. Naista avainsanoista
eniten hakuja tehtiin avainsanalla isannointi (Kuva 24). Lisaksi molemmista
tuloksista huomattiin, ettd Laukaan osalta kuukausittaisten hakujen maara oli
erittain vahainen, joten palvelusivut paatettiin optimoida ensisijaisesti

Jyvaskylaan kohdistuville paikallisille avainsanoille.

Avainsana - Hakuja keskim&irin / kk  Kilpailu
isdnndinti jyvaskyla 100-1t. Pieni
isanndintipalvelu jyvaskyla 10 - 100 Pieni
isannditsija jyvaskyla 10 - 100 Keskitaso
isdnnditsijatoimisto jyvaskyla 10 - 100 Keskitaso

isanndintipalvelu laukaa — -
isdnnditsija laukaa — —
isdnndintitoimisto laukaa — -

isd@nndinti laukaa - -

Kuva 24. Google Keyword Planner -tulokset isdnndinnin avainsanoista.

Toiminnantarkastuksen osalta puolestaan paatettiin paikallisten avainsanojen
sijaan keskittya kohderyhman painottamiseen, koska toiminnantarkastuksen
osalta paikallisia hakuja ei analyysin mukaan tehty juuri lainkaan (Kuva 25).
Avainsana kohdennettiin nimenomaan taloyhtion toiminnantarkastukseen myos
sen vuoksi, etta suurin osa toiminnantarkastukseen liittyvista hauista liittyi
yhdistyksen toiminnantarkastukseen. Toimeksiantajan yritys puolestaan tarjoaa
toiminnantarkastuksia ensisijaisesti taloyhtidille, joten pelkka toiminnantarkastus
olisi ollut avainsanana liian laaja, jolloin palvelusivun sisalto olisi saattanut

vastata kayttajan hakuintentioon heikosti.
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Avainsana «, Hakuja keskimaarin / kk  Kilpailu
toiminnantarkastus 100 -1t Pieni
yhdistyksen toiminnantarkastus 100-1t. Pieni
taloyhtidn toiminnantarkastus 10 - 100 Pieni
taloyhtidn toiminnantarkastaja 10 - 100 Pieni

taloyhtidn toiminnantarkastaja jyvaskyla — —

taloyhtidn toiminnantarkastus jyvaskyla - -

Kuva 25. Google Keyword Planner -tulokset toiminnantarkastuksen
avainsanoista.

Seuraavaksi avainsanat kaytiin viela 1api Ahrefsin maksullisella
avainsanatyOkalulla. Ahrefsin avulla voitiin saada tarkempaa tietoa
avainsanojen hakuvolyymeista seka arvio avainsanojen kilpailutilanteeseen
viittaavasta KD-arvosta. Google Keyword Plannerin antamien tulosten
mukaisesti myds Ahrefsin tulokset nayttivat, etta eniten hakuja tehtiin
avainsanoilla isannainti Jyvaskyla seka tilitoimisto Jyvaskyla.
Toiminnantarkastuksen osalta huomattiin, etta enemman hakuja tehdaan
avainsanalla taloyhtion toiminnantarkastaja kuin avainsanalla taloyhtion

toiminnantarkastus.

Lisaksi Ahrefsin tuloksista huomattiin, ettd avainsanojen kilpailutilanteissa ei
ollut suuria eroja (Kuva 26). Taman vuoksi palvelusivuilla paatettiin kayttaa
eniten hakuja saaneita avainsanoja isannointi Jyvaskyla seka tilitoimisto
Jyvaskyla. Toiminnantarkastuksen osalta paatettiin kayttaa molempia muotoja

sen mukaan, kumpi sopii sisaltdon luonnollisemmin.



10 keywords SV 480 GSV1.1K

Keyword

tilitoimisto
Jyvaskyla

iIsannointi
Jyvaskyla

kirjanpitaja
Jyvaskyla

taloyhtiGn
toiminnantark
astaja

isannaoitsija
Jyvaskyla

palkanlaskent
a Jyvaskyla

taloyhtiGn
toiminnantark
astus

tilitoimistopal
velut
Jyvaskyla

isannointipalv
elu jyvaskyla

isannoitsijatoi
misto
jyvaskyla

Kuva 26. Ahrefs-avainsanatyodkalun tulokset palvelusivujen avainsanoista.

Intents

N C Local

| Local

I C Local

| Local

KD SV~
11 150
7 150
8 60

60

7 40
10

10

0-10
0-10
0-10

GR12M DD Gsv

350

200

200

80

60

150

10

10

P GTP

90

600

50

600

100

600

60

600

S7

CPC

$2.50

$0.90

$2.50

$0.35

$0.60

$1.00

$0.35

Seuraavaksi paatettiin kartoittaa, mitka verkkosivustot sijoittuvat talla hetkella

hakutuloksissa kyseisilla avainsanoilla. Jokaisen avainsanan osalta valittiin

hakutuloksien ensimmaiset viisi verkkosivustoa, joille suoritettiin kilpailija-

analyysi Ahrefsin tyokalun avulla. Kilpailija-analyysin tarkoituksena oli kartoittaa,

millaista sisaltoa kilpailijat olivat tehneet sijoittuakseen kyseisilla avainsanoilla.

Taman lisaksi kilpailijoiden sivustoilta kerattiin jatkokehitysta varten myds muita

aiheeseen liittyvia avainsanoja, joilla kilpailijat olivat saaneet sivustoilleen

orgaanista verkkoliikennetta.
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6 keywords SV 740 GSV 980

Keyword Intents KD SV~ GR12M DD GSvV TP GTP CPC CPS
isannoitsijan 0 300 W ot 400 150 150 $0.70 1.23
tehtavat
mita 0 150 150 80 80 $050 1.42
iIsannoitsija
tekee
isannoitsijan 0 100 200 60 60 $0.45 164
vastuu
taloyhtion 0 80 100 150 150 $025 1.21
Isannoitsijan
tehtavat
isannoitsijan 0 70 80 200 200 $0.25
tehtavat

taloyhtiossa

mika on 0 40 50 11K 11K

Isannoitsija

Kuva 27. Ahrefs-avainsanatyokalun tulokset isannaitsijan tehtaviin liittyvista
avainsanoista.

Esimerkiksi useammalla isannoitsijatoimistolla oli verkkosivustollaan
informationaalista sisaltda, jossa kerrottiin isannaitsijan tehtavista. Tallainen
sisalto sai verkkoliikennetta useilla eri avainsanoilla, kuten isannaitsijan
tehtavat, mita isannditsija tekee ja isannditsijan vastuu (Kuva 27). Samalla
verkkosivulla voitiin sijoittua kaikilla nailla avainsanoilla, koska niiden taustalla

oleva hakuintentio oli sama.

6.4 Sisallontuotanto ja optimointi

Avainsanatutkimuksen jalkeen lahdettiin rakentamaan uutta sisaltoa
palvelusivuja varten. Uuden sisallon tuottaminen aloitettiin perehtymalla
tarkemmin toimeksiantajan toimialaan, jotta kirjoitettu tekstisisalto olisi
asiasisalloltaan oikein. Tekstisisaltdjen kirjoittamisessa otettiin Iahtokohdaksi se,

etta valitut avainsanat tulee saada sijoitettua sisaltoon luonnollisesti. Nain
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pyrittiin varmistamaan, etta sisalto on tehty ensisijaisesti kayttgjia varten

hakukoneiden sijaan.

Tekstisisaltojen kirjoittamisen jalkeen uudet verkkosivut rakennettiin
WordPressilla. Samalla palvelusivuista rakennettiin myds erilliset versiot
kannettaville tietokoneille, tableteille seka alypuhelimille, jotta sivut saatiin
toimimaan hyvin eri kokoisilla naytailla. Lopuksi palvelusivujen sisalto
optimointiin varmistamalla, etta sivuille valitut avainsanat oli sisallytetty kaikkiin
sivun tarkeimpiin elementteihin, kuten H1-otsikkoon, tekstisisaltoon,
otsikkotagiin seka metakuvaukseen (Kuva 28). Tekstisisallon osalta
varmistettiin myos, etta avainsana toistui sisallossa tarpeeksi usein ja vahintaan

kerran sivun ensimmaisessa tekstikappaleessa.

K:S TIIIJa Etusivu Asukkaalle | Osakkaalle ~  Yhteystiedot
Isannginti Oy

Isdnndinti Jyvaskyla
Paikallista ja asiantuntevaa palvelua

Miksivalita meidat?

Monelle meistd koti on elaman suurin sijoitus, ja juuri siksi isannoitsijin valinta on yksi taloyhtion tarkeimmista
paatoksistd. Olemme tehneet isannaintid Jyvaskyldssa ja Laukaassa jo yli 30 vuoden ajan, joten tieddmme, mita
taloyhtidt ja asukkaat oikeasti tarvitsevat. Toimintamme perustuu asiantuntevuuteen, asiakaslahtéisyyteen ja
paikalliseen tuntemukseen. Kaytannossd tima tarkoittaa ajantasaista osaamista, sujuvaa viestintad seké alueen

erityispiirteiden ymmartdmista

Meille isdnndointi ei ole pelkkd palvelu, vaan Iuottamustehtdvd.

Kuva 28. Isanndinti-palvelusivun alkuosa, jossa nakyy sivun H1-otsikko seka
ensimmainen tekstikappale, jotka sisaltavat avainsanan isannainti Jyvaskyla.
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Palvelusivujen jalkeen siirryttiin korjaamaan sisallon optimointiin liittyvia
ongelmakohtia koko verkkosivuston osalta. Sisallén optimoinnissa kaytettiin
apuna RankMath-lisdosaa, jonka avulla voitiin muokata sivujen metatietoja.
Lisaksi lisaosalla voitiin merkita jokaiselle sivulle ne avainsanat, joilla sivun
haluttiin sijoittuvan hakutuloksissa. Taman jalkeen lisaosa naytti kokonaisarvion
siita, kuinka hyvin sivun sisaltd ja metatiedot oli optimoitu kyseisille

avainsanoille (Kuva 29).

§33 GENERAL T B e

Preview

https://www.kstili.fi/
Etusivu - K-S Tili ja Isanndinti Oy

Palvelemme asiakkaitamme seka Laukaassa ettd Jyvaskyldssa. Nettisivuiltamme 16ytyvat
yhteydenottolomakkeet isdnndintiasiakkaillemme. Nettisivuilla voit tehda...

Edit Snippet

n

Focus Keyword @ Content Al ||~

Kuva 29. Etusivun RankMath-kokonaisarvio ja metatiedot alkutilanteessa.

Esimerkiksi etusivulla ensisijaisena avainsanana kaytettiin brandiavainsanaa
K-S Tili ja Isanndinti ja toissijaisina avainsanoina transaktionaalisia avainsanoja
tilitoimisto Laukaa seka isanndinti Laukaa (Kuva 30). Alun perin etusivulla ol
tarkoitus kayttaa ainoastaan brandiavainsanaa, mutta avainsanatutkimuksen
yhteydessa toteutetussa kilpailija-analyysissa huomattiin, etta useilla
verkkosivustoilla oli tehty oma palvelusivu jokaisen eri paikkakunnan
toimipisteelle. Talla tavalla kilpailijoiden sivut oli saatu nakymaan useiden eri

alueiden paikallisissa hakutuloksissa.
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§33 GENERAL = v

Preview

https://www.kstili.fi/
K-S Tili ja Isannointi | Isanndinti- ja tilitoimisto Laukaa

K-S Tili ja Isénnointi Oy tarjoaa isanndinti- ja tilitoimistopalveluita Jyvaskyldssa ja Laukaassa. Ota
yhteytta niin voimme 16ytaa juuri teille sopivan...

Edit Snippet

Focus Keyword @ Content Al | |7

®

Kuva 30. Etusivun RankMath-kokonaisarvio ja metatiedot muutosten jalkeen.

Toimeksiantajan verkkosivustolle ei kuitenkaan olisi ollut kannattavaa lahtea
tekemaan omia palvelusivuja Laukaan paikallisia hakutuloksia varten, koska
avainsanatutkimuksen mukaan kyseisten hakujen maarat olivat erittain alhaiset.
Taman takia paatettiin kokeilla, voisiko etusivulla saada sijoituksia isanndinti- ja
tilitoimistopalveluiden osalta Laukaan paikallisissa hauissa. Tavallisesti yhdella
verkkosivulla tulee kayttaa vain yhteen hakuintentioon vastaavia avainsanoja
parhaan lopputuloksen varmistamiseksi. Naiden kaikkien kolmen avainsanan
kilpailutilanne kuitenkin todettiin sen verran alhaiseksi, etta hyvien

hakusijoituksien saaminen useammalla avainsanalla voi olla mahdollista.

Etusivun sisallon ja metatietojen optimointia voitiin seurata helposti RankMath-
lisdosan avulla (Kuva 31). RankMath-tuloksista voitiin esimerkiksi nahda ovatko
sivulle valitut avainsanat sisallytetty kaikkiin sivun tarkeimpiin elementteihin,

kuten otsikkotagiin, metakuvaukseen, H1- ja H2-otsikoihin seka tekstisisaltoon.
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Basic SEO ~

Hurray! You're using Focus Keyword in the SEQ Title.
Focus Keyword used inside SEO Meta Description.
Focus Keyword appears in the first 10% of the content.
Focus Keyword found in the content.

Content is 215 words long. Good job!

Additional ~

Focus Keyword found in the subheading(s).

Add an image with your Focus Keyword as alt text.

Keyword Density is 1.40, the Focus Keyword and combination appears 3 times.
You are linking to other resources on your website which is great.

You haven't used this Focus Keyword before.

Use Content Al to optimise the Page.

Title Readability v

Content Readability v

Kuva 31. RankMath-lisaosan suosittelemat toimenpiteet sisallon optimoimiseksi.

Nailla muutoksilla etusivun RankMath-arvo saatiin nousemaan hyvalle tasolle,
mutta etusivun lopullista metakuvausta paatettiin viela muokata sujuvammaksi
jattamalla brandiavainsana K-S Tili ja Isdnnointi pois. Avainsana voitiin jattaa
metakuvauksesta pois, koska metakuvauksella ei ole suoraa vaikutusta
hakusijoituksiin vaan sen ensisijainen tarkoitus on saada kayttajat klikkaamaan
sivustolle. Nain metakuvauksesta saatiin lyhyempi, jolloin sen maksimipituus ei
ylittynyt (Kuva 32).

K-S Tili ja Is&anndinti
https://www kstili fi

K-S Tili ja Is&nndinti | Isdnndinti- ja tilitoimisto Laukaa
Tarjoamme tilitoimisto- ja isdnndintipalveluita Jyvaskylassa ja Laukaassa. Ota yhteytta niin voimme
16yta3 juuri teille sopivan palvelukokonaisuuden!

Kuva 32. Etusivun lopullinen otsikkotagi ja metakuvaus hakutuloksissa.
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Lopuksi myOs etusivun visuaaliseen ulkoasuun tehtiin pienia muutoksia, jotta se
vastasi paremmin uusilla palvelusivuilla kaytettyyn tyyliin. Nain voitiin varmistaa,
etta verkkosivuston visuaalinen ulkoasu pysyi yhtenaisena (Kuva 33).

K:S TIIIJa Palvelut ~  Asukkaalle | Osakkaalle ~  Yhteystiedot
Isdnnadinti Oy

Isdnndinti- ja tilitoimisto Laukaassa
yli 30 vuoden kokemuksella

K-S Tilija Isanndinti Oy

K-S Tili ja Isdnnointi Oy tarjoaa isdnnointi- ja tilitoimistopalveluita Laukaassa ja Jyva:

lassa. Meilld on yli 30
vuoden kokemus alalta, ja olemme vuosien varrella rakentaneet pitkaaikaisia asiakass
molemminpuoliseen luottamukseen, avoimeen viestint3in seka korkeaan asiakasty

otka perustuvat
teen. Meille on

tarkedd tuntea asiakkaamme, ja kehitimme palveluamme jatkuvasti, jotta voimme vastata asiakkaidermnme

tarpeisiin mahdollisimman hyvin — nyt ja tulevaisuudessa.

Kuva 33. Etusivun alkuosa, jossa nakyy sivun H1- ja H2-otsikko seka
ensimmainen tekstikappale, jotka sisaltavat sivulle valitut avainsanat.

Etusivun optimoinnin jalkeen kaikki muut verkkosivuston sivut kaytiin 1api ja
optimoitiin samalla tavalla. Lisaksi RankMath-lisaosan avulla generoitiin viela
XML-sivustokartat, jotka syotettiin manuaalisesti Google Search Consoleen
(Kuva 34). Tassa yhteydessa lahetettiin myos indeksointipyynnot seka uusista
palvelusivuista ettda muista paivitetyista sivuista, jotta uudet sivut saatiin

nakymaan nopeammin hakutuloksissa.



64

XML Sitemap

This XML Sitemap is generated by Rank Math WordPress SEO Plugin. It is what search engines like Google use to crawl and re-crawl
posts/pages/products/images/archives on your website.

Learn more about XML Sitemaps.

This XML Sitemap Index file contains 3 sitemaps.

Sitemap Last Modified

https://fwww.kstili.fi/post-sitemap.xml 2023-05-15 11:39 +00:00
https://www.kstili.fi/page-sitemap.xml 2025-05-20 10:49 +00:00
https://www.kstili.fi/category-sitemap.xml 2023-05-15 11:39 +00:00

Kuva 34. RankMath-lisdosalla generoidut XML-sivustokartat.

Taman jalkeen sisaisen hakukoneoptimoinnin onnistuminen varmistettiin viela
Ahrefsin SEO-auditointityokalulla. Tydkalun avulla voitiin ndhda kaikki
verkkosivuston sisaltoon liittyvat ongelmakohdat, ja kuinka monella sivulla

kyseisia ongelmia on.

Issue Crawled Change Added New Removed Missing

Content

INDEXABLE

A Multiple meta description tags 4 0 0 0 0 0 0

A Multiple title tags 4 0 0 0 0 0 0

A Title tag missing or empty 4 0 0 0 0 0 0
Meta description tag missing or 1 0 0 0 0 0
empty 4
H1tag missing or empty 0 0 0 0 0 0
Low word count 4 0 0 0 0 0 0
Meta description too long 4 0 0 0 0 0 0
Meta description too short 4 0 0 0 0 0 0
Title too long 4 0 0 0 0 0 0
Title too short 4 0 0 0 0 0 0

Kuva 35. Ahrefs-tulosraportti, josta nakee sisdisen hakukoneoptimoinnin
tulokset.

Ahrefs-tulosraportin mukaan verkkosivustolla oli ainoastaan yksi sisaltoon
liittyva ongelma, joka liittyi poistettavaksi tarkoitetusta artikkelista puuttuvaan
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metakuvaukseen (Kuva 35). Tasta voitiin paatella, etta sisalléon optimointi oli
onnistunut. Viimeiseksi toimeksiantajan verkkosivustolta poistettiin kaikki vanhat
artikkelit, jotka eivat enaa olleet ajankohtaisia. 404-virhesivujen valttdmiseksi
kaikille poistettujen sivujen URL-osoitteille tehtiin pysyvat 301-

uudelleenohjaukset muille sivuston sivuille.
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7 Jatkokehitys

Toimeksiannon aikana ei ehditty toteuttamaan kaikkia hakukoneoptimoinnin
toimenpiteita, minka vuoksi opinnaytetyon toisena tuotoksena toimeksiantajalle
annettiin suosituksia ja ideoita verkkosivuston jatkokehitysta varten.
Jatkokehityksen osalta pohdittiin, miten sivuston hakukonenakyvyytta voitaisiin
viela edistaa hakukoneoptimoinnin avulla lisaa. Hakukoneoptimoinnin lisaksi
pohdittiin myds muita keinoja, joiden avulla verkkosivustoa voitaisiin kehittaa

vastaamaan paremmin yrityksen liiketoiminnallisiin tarpeisiin.

Hakukoneoptimoinnin osalta toimeksiannon aikana ehdittiin korjaamaan kaikki
verkkosivuston tekniseen hakukoneoptimointiin liittyvat ongelmakohdat, joten
jatkokehityksessa tulisi keskittya erityisesti sivuston sisaiseen ja ulkoiseen
hakukoneoptimointiin. Ulkoisen hakukoneoptimoinnin osalta toimeksiantajalle
annettiin neuvoja siita, miten linkkien rakennuksella voitaisiin kehittaa sivuston
domain-auktoriteettia parempien hakusijoituksien saamiseksi. Sisaista
hakukoneoptimointia puolestaan voitaisiin jatkokehittda parhaiten

sisaltomarkkinoinnin avulla.

Sisaltdmarkkinoinnin tavoitteena olisi tunnistaa yrityksen asiakaspersoonat ja
luoda verkkosivustolle sisaltda, joka vastaisi ostopolun eri vaiheissa olevien
asiakaspersoonien tarpeisiin. Suositusten antamishetkella sivustolle tarvittiin
kaikista eniten sisaltoa ostopolun alkupaassa oleville asiakkaille. Parhaiten
tama onnistuisi tuottamalla sivustolle informationaalisia sisaltdartikkeleita, joiden
kautta voitaisiin jakaa tietoa yrityksen toimialaan liittyvista aihepiireista.
Lopullisena tavoitteena olisi rakentaa sivustolle sisaltotunneleita, joita

seuraamalla potentiaaliset asiakkaat lopulta paatyisivat yrityksen asiakkaiksi.

Sisaltdartikkeleiden tuottamista varten toimeksiantajalle annettiin lista
informationaalisista avainsanoista, joiden osalta sisaltdartikkeleita olisi
kannattavaa lahtea kirjoittamaan. Avainsanat kartoitettiin uudella
avainsanatutkimuksella, jossa keskityttiin erityisesti hakuintentioltaan
informationaalisiin avainsanoihin. Monet naista olivat kysymysmuotoisia pitkan

hannan avainsanoja, joita ideoitiin AlsoAsked-nimisella tydkalulla.
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Esimerkiksi tilitoimistopalveluista kertovan palvelusivun tueksi voitaisiin kirjoittaa
kirjapitoon liittyvista aiheista sisaltdartikkeleita, joiden avulla ostopolun
alkupaassa olevia asiakkaita voitaisiin johdattaa palvelusivulle (Kuva 36). Tata
varten samasta aiheklusterista tulisi kirjoittaa kattavasti informatiivista sisaltoa,
jota voitaisiin linkittaa toisiinsa sisaisella linkityksella sisaltétunneleiden
luomiseksi. Nama sisaltotunnelit johtaisivat lopulta palvelusivulle, jossa

mahdollinen ostopaatds voisi tapahtua.

Paljonko kirjanpitaja tienaa?
Mita kirjanpitolaki sisaltaa?
Mita kirjanpitdjan tehtaviin kuuluu?
Miten hyvityslasku kirjataan kirjanpitoon?
Mita seuraa kirjanpitolain rikkomisesta?
Mita tilinpaatdkseen kuuluu?

Mita kirjanpitoon kuuluu?
Milloin tilinpaatoksen tulee olla valmis?
Mista tilikausi alkaa?
Onko tiliote pakollinen kirjanpidossa?
Kuka vastaa kirjanpidosta?
Mista kirjanpito koostuu?

Mita taloushallinto pitaa sisallaan?

Kuva 36. AlsoAsked-tyokalulla ideoituja avainsanoja kirjapitoon liittyen.

Toisena esimerkkina toimeksiantajan verkkosivuston asukas- ja osakassivuille
voitaisiin luoda usein kysytyt kysymykset -tyyppista sisaltda, jossa vastattaisiin
isannointiin liittyviin kysymyksiin (Kuva 37). Tallaisella sisallolla voitaisiin saada
sivustolle lisaa uusia kavijoita, minka lisaksi niista olisi konkreettista hyotya
myos yrityksen tamanhetkisille asiakkaille. Tallaisen sisallon kautta saatu
verkkoliikenne tuskin suoraan konvertoituisi asiakkaiksi, mutta sen avulla
voitaisiin rakentaa yrityksesta asiantuntevaa brandikuvaa ja saada yritykselle

lisaa nakyvyytta.
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Onko osoitteenmuutos pakko tehda?

Pitdako sahkoyhtiolle ilmoittaa muutosta?

Voiko muuttoilmoituksen tehda puhelimitse?
Mitéa isannoitsijalle pitada ilmoittaa muuttaessa?
Pitadko vuokralaisen tehda muuttoilmoitus?
Voiko muuttoilmoituksen tehda ilman pankkitunnuksia?
Mita pitaa muistaa muuttaessa?

Pitadko Kelalle ilmoittaa muutosta?

Voiko posti tulla eri osoitteeseen kuin missa asuu?
Pitadko taloyhtidlle ilmoittaa muutosta?

Onko pakko olla osoite?

Onko muuttoilmoitus maksullinen?

Kuva 37. AlsoAsked-tyokalulla ideoituja avainsanoja muuttamiseen liittyen.

Talla tavalla myos toimeksiantajan verkkosivuston lomakesivuja voitaisiin

hyddyntaa hakukoneoptimoinnissa. Esimerkiksi asiakirjojen tilauslomakkeen

yhteydessa voitaisiin vastata yleisimpiin isannditsijantodistukseen liittyviin

kysymyksiin (Kuva 38).

Miten saa isannoitsijantodistuksen?

Onko isdannoitsijatodistus pakollinen?

Kuka maksaa isanndoitsijan palkan?

Kuka tilaa isannbitsijantodistus?

Pitaako perukirja toimittaa isannoitsijalle?
Kuka on oikeutettu tilaamaan isannoitsijantodistuksen?
Kauanko isannoitsijatodistus on voimassa?
Mista tilata isannoitsijantodistus?

Mita katsoa isannoitsijantodistuksesta?
Mihin isannoitsijantodistusta tarvitaan?
Kuka allekirjoittaa isannditsijantodistuksen?
Mita isannoitsijantodistuksesta selviaa?

Kuka kilpailuttaa isannditsijan?

Kuva 38. AlsoAsked-tyokalulla ideoituja avainsanoja isannoitsijantodistukseen

liittyen.

Seuraavaksi ideoitujen avainsanojen kannattavuutta analysoitiin vield Google

Keyword Planner ja Ahrefs-avainsanatyOkaluilla. Lopuksi potentiaalisimmat

avainsanat listattiin ylOs ja esiteltiin toimeksiantajalle.
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Verkkosivuston sisallon lisaksi myos sivuston visuaalista ulkoasua voitaisiin
jatkokehittaa. Visuaalista ulkoasua voitaisiin tarkastella erityisesti konversio-
optimoinnin nakdkulmasta. Konversio-optimoinnin tavoitteena olisi tehostaa
hakukoneoptimoinnin avulla saadun verkkoliikenteen konvertoitumista yrityksen
asiakkaiksi. Kaytannossa tama tarkoittaisi sivujen visuaalisten elementtien
optimointia siten, etta potentiaaliset asiakkaat saataisiin tekemaan sivuilla jokin
haluttu toimenpide, kuten lahettdamaan tarjouspyyntd. Taman osalta
toimeksiantajaa kehotettiin kiinnittamaan huomiota erityisesti
toimintakehotteiden teksteihin ja sijoitteluun, jotta potentiaalisten asiakkaiden

eteneminen ostopolulla ei katkeaisi vaarassa kohdassa.
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8 Yhteenveto

Opinnaytetyon tarkoituksena oli perehtya hakukoneoptimointiin erityisesti
digitaalisen markkinoinnin nakokulmasta ja toteuttaa hakukoneoptimointi
toimeksiantajan verkkosivustolle. Ensimmaisena tavoitteena oli saada sivustolle
lisda orgaanista liikennetta yrityksen liiketoiminnan edistamiseksi. Taman
tavoitteen toteutumisesta ei ehditty saamaan tarpeeksi tilastotietoa
opinnaytetyon seurantajakson aikana. Tata varten hakukoneoptimointi olisi
pitanyt toteuttaa jo aikaisemmin, jotta tuloksia olisi ehditty nakemaan. Toisena
tavoitteena oli luoda pohja laajemman hakukoneoptimointistrategian
toteuttamista varten ja antaa toimeksiantajalle suosituksia verkkosivuston

jatkokehitysta varten. Taman tavoitteen osalta onnistuttiin hyvin.

Hakukoneoptimoinnin aikana korjattiin toimeksiantajan verkkosivustolla olleita
teknisia ongelmia ja parannettiin sivuston suorituskykya nopeusoptimoinnin
avulla. Lisaksi sivuston sisaltdéa uudistettiin ja optimoitiin toimeksiannon
yheydessa tehdyn avainsanatutkimuksen pohjalta. Hakukoneoptimoinnin osalta
verkkosivun ulkoinen hakukoneoptimointi piti kuitenkin rajata opinnaytetyon
ulkopuolelle, koska se olisi vaatinut pitempiaikaista verkostoitumista myos
toimeksiantajan osalta. Lisaksi tyon hakukoneoptimoinnissa keskityttiin

ainoastaan Googlen hakukoneeseen.

Jatkokehitysta pohdittiin erityisesti digitaalisen markkinoinnin nakdokulmasta.
Lopputuloksena paadyttiin siihen, ettad verkkosivuston suurimmat
jatkokehitystarpeet liittyivat sivuston sisallon kehittamiseen erityisesti sen
maaran seka monipuolisuuden osalta. Tama voidaan toteuttaa parhaiten
ottamalla sisaltomarkkinoinnin keinot apuun sisallontuotannossa. Toinen
verkkosivuston kehityskohde liittyi sivuston visuaaliseen suunnitteluun ja
konversio-optimointiin. Tdman osalta todettiin, etta jatkokehityksessa voitaisiin
keskittya sivuston konversioasteen parantamiseen erityisesti toimintakehotteita

muokkaamalla.
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