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1 Johdanto

Sosiaalisen median palvelu TikTok laajeni maailmalla rajahdysmaisesti vuonna
2018, ja siitd on muodostunut yksi suosituimmista somealustoista varsinkin nuo-
rison keskuudessa. Voidaan jopa puhua someilmiosta. Someilmitsta puhutaan,
kun jokin sosiaalisen median asia housee poikkeuksellisen suureen suosioon,
kuten kanava, video tai henkild. Someilmidita kasitelladan mydhemmin tassa

opinnaytteessd myds omassa luvussaan.

Varsinkin alypuhelimien yleistyttya sosiaalinen media kasvoi kasvamistaan ja on
osana lahes jokaisen ihmisen arjessa. Eri somealustoja on lukuisia, joista osa

on jo kuollut ja osa on ilmeisesti tullut jaadakseen. Alustat kehittyvat ajan myota,
ja kasittelenkin valitsemieni somealustojen historiaa tadssa opinnaytetydssani ly-

hyesti.

Tana paivana YouTuben ja varsinkin lyhyisiin videoihin perustuvan somealusta
Tiktokin my6ta television katselu on nayttanyt nuorten keskuudessa hiipumisen
merkkeja reilusti. Televisiosta on tullut enemman pelkka monitori tai apuvaline,
jonka kautta voi nauttia esimerkiksi peleista, elokuvista ja sarjoista isommalta

ruudulta.

Olen jakanut opinnaytetyoni neljaan eri paalukuun. Ensiksi kasittelen pintapuoli-
sesti sosiaalisen median historiaa menematta kuitenkaan 2000-lukua kauem-
maksi. Alaluvuissa kasittelen my6s suosittuja videokonsepteja suomalaisessa
Youtubessa. Toisessa luvussa kerron enemman omista kokemuksistani ja ha-
vainnostani sisalléntuottajana. Kolmas luku muodostuu teettdmastani somevai-
kuttajien haastattelusta. Viimeisessa luvussa pohdin syvemmin johtopéaatoksia

teettamistani haastatteluista.



Minun opinnaytetyoni kasittele ja tutkii nimensa mukaan, sité kuinka kiinnosta-
vaa mediasisaltoa luodaan nuorille. Koska aihe on laaja, olen tasta syysta ra-
jannut aiheeni enimmékseen somevideoihin. Koen tdméan aiheen tarkeéksi me-
dia-alalla ja myds itselleni sisdllontuottajana. Tama opinnaytetyd perustuu myos
osittain omiin kokemuksiini, joita minulle on kertynyt vuosien varrelta tehdesséni

siséltod TikTok-kanavalleni, jonne olen tehnyt siséltoa aktiivisesti.

Sisallontuottajana olen paassyt huomaamaan, kuinka yha enenevissa maarin
esimerkiksi uutiskanavat ovat alkaneet hyédyntamaan Tiktokia ja Instagramia,
jotta uutiset tavoittaisi helpommin nuorison. Myds uutisten kerrontatyylit ovat hy-
vin erilaisia, ja niitd puinkin tassa opinnaytetydssani. Toki uutiset ja asiasisaltd
keraavat nayttokertoja, mutta paaosin videoista haetaan eniten viihdetta ja oh-

jeita.

Kavin vierailemassa osittain my0ds tatéa opinnaytety6té varten TikTok Creators
Awards - tapahtumassa syksylla 2023. Olen tahan opinnaytetyéhoni kerannyt

haastatteluja tapahtumassa vierailleilta vaikuttajilta sekéa katsoijilta.

Kyseisessa tapahtumassa huomasin, kuinka varsinkin suosituimmista tiktokaa-
jista on muodostunut nuorille melkeinpé roolimalleja samalla tavalla kuin aikoi-

naan youtubettajista.

Sosiaalinen media on jatkuvasti kehittyva maailma, ja olenkin aika varma siita,
ettd taman opinnaytetyon tiedot eivat julkaisun jalkeen valttamatta ole enaa
ajantasaisia. Tama opinnaytetyo kirjoitetaankin tassa ajassa ja tulevaisuutta
spekuloidaan. On kiinnostavaa nahda, milla eri tavoin sosiaalinen media muok-

kautuu, kun tekoalyllakin voi tehda jo hAmmentavan paljon asioita.



2 Sosiaalinen median kasvu Suomessa 2000-luvulla

2.1 Sometus alkaa

2000-luvulle siirtyessdmme sosiaalinen media alkoi hiljalleen nahda paivan va-
loaan. Toki sosiaalinen media sai alkunsa jo ennen 2000- lukua, mutta suurin
murros tapahtui talla vuosituhannella. Nettiyhteydet, tietokoneet ja varsinkin aly-
puhelimet yleistyivat suuresti, mika tarkoitti myos sosiaalisen median nousua.
Vuonna 2007 sosiaalisen median kayttd voimistui ensimmaisen iPhonen julkai-
sun jalkeen, se oli ensimmainen varsinainen alypuhelin, jolla pystyi keskustele-
maan esimerkiksi Messengerissé ja Facebookissa. (Forbes 2017.) Loppu onkin

sitten jo historiaa.

2000-luvulla suosituimpia sosiaalisen median alustoja olivat esimerkiksi MyS-
pace, MSN Messenger, YouTube ja FaceBook seka Twitter (nykyinen X). Nama
alustat alkoivat vahitellen rantautua my6s Suomeen, ja maailmanlaajuisesti
YouTube, FaceBook ja X ovat yha suuressa kaytdossa. Myohemmin naiden rin-
nalle on saapunut paljon muitakin suosittuja somealustoja, kuten Instagram ja
SnapChat (Our World in Data 2019) seka suureen suosioon noussut TikTok,

joka on tdmé&n opinnaytetyon paaaiheena.

Kun yha enemman erilaisia sosiaalisen median alustoja ilmaantui, alkoi myos
niihin tehty sisalté muuttua. YouTube-videoiden teko oli suosittua, ja alustalle
julkaistiin sekalaisia videoita vahan kaikesta, joiden kautta maailman suosituim-
matkin tubettajatkin saivat alkunsa. Mita luovempi, hullumpi tai kantaaottavampi
video oli, sité suosituimpia niista tuli ja videoiden tekijat alkoivat saada enene-
vissa maarin seuraajia. Pikkuhiljaa my6s suomalaiset tubettajat alkoivat nostaa

paataan.



2.2 Somevideoiden tekijat Suomessa

Vaikka taméa alaluku kéasitteleekin somevaikuttajia, niin olen rajannut aihealueen

kuitenkin vain videoidentekijoihin.

Kun puhutaan somevaikuttajista, monille tulee helposti mieleen YouTube-sisal-
toa tuottavat tubettajat. Vaikka YouTube perustettiinkin vuonna 2005, Suo-
messa videoalusta alkoi nousta suurempaan suosioon karkeasti vuonna 2010,
jolloin alettiin puhumaan myo6s tubettajista. Tama oli erdénlaista murroksen ai-
kaa, silla Youtuben katsominen lisdéantyi ja tavallisten televisiokanavien katso-
minen vahentyi (BBC 2024).

Suomessa alettiin puhumaan 2010-luvulla tubettajista, silloin kasvoi ilmié nimel-
taan suomitube (YLE Areena 2023). Monet suositut suomalaiset tubettajat olivat
aluksi tehneet vain blogeja omille nettisivuilleen, mutta suosion ja kysynnan

my6ta blogit muuttuivat videoiksi eli viogeiksi.

Vlogimaisten videoiden teko oli suhteellisen helppoa, ja sitd my6ta monet tu-
bettajat nousivatkin suosituiksi. Videoiden ja niiden tekijoiden suosio perustui
myo6s avoimuuteen ja vuorovaikutukseen katsojien kanssa, kuten nykyaankin,
vaikka vlogimaisia videoita tehdaéankin entista vahemman. Videon tekoon tar-
vitsi vain kameran, tietokoneen editointiohjelman seka rohkeutta puhua tunte-

mattomille.

Videoillaan tubettajat muun muassa kertoivat avoimesti elamastaan, tapasivat
fanejaan seka tekivat netissa liikkuvia erilaisia haasteita. Naita haasteita olivat
esimerkiksi kanelihaaste, chilien syonti, vuorokausi kasiraudoissa, totuus vai

tehtava.

Nuoriso alkoi pitaa aikansa suosituimpia tubettajia jopa roolimalleina, ja he oli-
vat nuorille sen ajan suurimpia staroja. Tubesta alkoi nousta tahtia tv-sarjoihin

ja radiokanaville (Yle Areena 2023). Suurin murros tapahtui vuonna 2016, kun



tubettajia nakya yha enemman televisiossa. Nyt tubetus on hyvin arkipaivaisty-
nyt eivatka enda ole pelkkia myday-videoita, vaan tubettajat tekevat toinen tois-
taan hurjempia asioita, kertovat uutisia ajankohtaisista aiheista, antavat ruoka-

vinkkeja ja niin edelleen.

2.3 Eraita suomalaisen YouTuben suosittuja videoita ja tekijoita

Ennen varsinaisia tubettajia muistan itse suomalaisen YouTuben alkuajoilta
suosituimpia videoita, joita olivat erilaiset sketsit ja amerikkalaisesta YouTu-
besta tulleet YouTubePoop-videot (Hurricoaster 2009), jotka Suomessa tiede-
taan nimelld SindTuubaPaska ja olivat halvasti editoituja piloja suosikkisarjoista
ja lastenohjelmista (Terskakuppisuu 2012). Myds pelivideot kerasivat runsaasti
katsojia.

Pelivideot olivat useimmiten Let’s Play-videoita, joissa jokin videopeli pelattiin
lapi nauhoittaen suorana omia reaktioita. Muun muassa Minecraft ja erilaiset
kauhupelit olivat katsotuimpia. 2010-luvulla suosituimpia pelivideoiden tekijoita
oli esimerkiksi LaeppaVika, joka pelasi juuri kauhupeleja seka Minecratftia.

Tama ilmenee kanavan ensimmaisten videoiden katsojaluvuista (Jokinen 2012).

Suomalaisessa Youtubessa myds myday-videot olivat suosittuja, eli videot,
joissa tubettaja kuvaa pitkan videon hanen paivastddn aamun askareista iltapa-
laan asti. Yksi tunnetuimmista suomalaisista Myday-videoiden tekijoistd on Pat-
ricia Strom, jolla on yli 200 000 tilaajaa (Patricia Strom 2025).

Kun tubettajat alkoivat saamaan enemman suosiota ja nayttokertoja, alkoivat he
myo6s tekemaan persoonallisempia ja henkilokohtaisempia videoita, kuten Q&A-
videoita eli videoita, joissa vastataan katsojien lahettamiin kysymyksiin (Hjallis
2017).

My6s meikkitutoriaalit eli videot, joissa opetetaan jokin hieno meikkityyli, ovat

erittain suosittuja varsinkin nuorten tyttdjen keskuudessa. Videoilla tubettajat



esittelevat ostamiaan tai kaupallisena yhteistybna saatuja meikkeja ja meikkaa-
vat itsenséa opettaen samalla katsojia, kuinka sama tyyli tehdaan (Namikolinx
2020).

Aiemmassa kappaleessa mainitsinkin lyhyesti haastevideoista, joita on lukuisia
erilaisia. Haastevideot ovat yksi suosituimmista videoaiheista, ja niiden suosio
perustuukin vahvasti haasteen laatuun, ja siihen millaisia reaktioita se saa tu-
bettajassa aikaiseksi. Lyhykaisyydessaan, mita hullumpi ja isompi reaktio, sita
suositummaksi video todennakoisesti tulee. Tasta esimerkkina yhdysvaltalainen
tubettaja MrBeast, jonka videoissa tehdaan aivan jarjettomia haasteita, tuho-
taan autoja hydrauliikkapuristimella ja pyritaan selviytymaan vaikeissa olosuh-
teissa. Videoilla on satojamiljoonia nayttokertoja (MrBeast 2012). Myds Suo-
messa on otettu mallia MrBeastin videoista, mutta reilusti pienemmalla mitta-
kaavalla. Lievasti MrBeastiin verrattavia videoita tekee esimerkiksi tubettaja
Roni Back (Roni Back 2012). MrBeast on |6ytanyt uuden ja hullun tavan luoda
viihteellista sisaltda, ja siité piiraasta haluavat muutkin palasensa, myos taalla

Suomessa.

Olen alle kerannyt kuvakaappauksina Suomitube.fi-sivulta 16ytyvat listat Suo-
men suosituimmista YouTube- kanavista. Ensimmaisessa kuvassa kay ilmi
kymmenen tilaajamaaraltaan suosituinta suomalaista kanavaa ja toisessa ku-
vassa tilaajamaaraltaan suosituimmat suomalaiset kanavat, joiden sisaltd on

merkattu suomenkieliseksi. Kuvat helmikuulta 2024.



Tilatuimmat kanavat

Kategoria: Kaikki kanavat ~ Kieli: kaikki ~

Kanavat

# nimi

1 @ Brawl Stars EN

2. @ BigTasty

3. & TheRelaxingEnd EN
4. % Hydraulic Press Channel EN
5. & Rabbert zx

6. @ Angry Birds EN

7 @ Asoco s AR

8. @ Pongfinity EN

9. @ Aurikatariina EN

10. G Brick Experiment Channel EN

tilaajat v
14 600 000
14 400 000

9 320 000
9 000 000
6 990 000
6 590 000
5170 000
4380 000
3770000

3290 000

7pv
+300 000
-100,000
*0

+30 000
+30 000
+10 000
+10 000
=0

+40 000

=0

30 pv
+600 000
-200,000

+20 000
+110 000
+260 000

+50 000

+20 000

+20 000
+100 000

+10 000

nayttokerrat
2211736 023
2291893250
2242970 295
4769 124 868
2254032742
8014 971881
456 117 869
978 222 982
855 411372

958 411 969

7 pv

+18 167 064
-96,892,302
+2 231207
+21642 064
+14 261 409
+12169 811
+573 881
+2 591577
+21183 847

+4 112 606

30 pv

+51 317 39
-504,119,107
+9 988 605

+77 829 307
+97 716 251
+59 205 683
+3184 307

+9 745 978

+43 113 260

+13 118 840

videot

205

418

4032

716

74

2780

267

251

193

79

Kuva 1. Tilasto kymmenesta suosituimmasta suomalaisesta YouTube kana-
vasta. Huomioitavaa, ettei yhdenkaan kanavan kieli ole suomi (Suomitube

2024).

Tilatuimmat suomenkieliset kanavat

Kategoria: Kaikki kanavat ~  Kieli: suomi ~ [RIJZSEEREENTEER

Kanavat
# nimi
1 @ Sari Aalto EN FI

2. @© Taikamuna FI Zx

3. & Taikalinna Fi

4. @ RoniBack A

5. ° Herbalisti FI

6. @ lhaJustimus FI

7 & NikojaSanttu A

8. » Pipsa Possu Suomi Virallinen Fi
9. @Pagpa m

10. (@ Biisonimafia F

tilaajat v
2 070 000
771000
765 000
663 000
524 000
406 000
401000
387 000
383 000

341000

7 pv

£0

30 pv
+70 000
20

=0

+2 000
+1000

+3 000

+2 000

+1000

ndyttokerrat
2035272711
280572 676
312602 494
52383471
156 536 213
153 950 919
206 285 905
158 488 658
565904 313

289794 463

7 pv

+5 666 666
+168 244
+249 060
+662 246
+260 819
+796 808
+476 228
+180 452
+775 443

+284 851

30 pv

+76 325 961
+632 614
+1072 665
+3 242 559
-545,338
+5758 880
+1615 370
+700 641
+3 384102

+1302 596

videot

243

233

465

1819

450

726

322

830

3174

647

Kuva 2. Tilasto kymmenesta suosituimmasta suomalaisesta YouTube- kana-
vasta, joiden kielend on suomi. Listalta on havaittavissa suosittuja tubettajia

(Suomitube 2024).

7 pv

+1

7 pv

+1

+5
+3

+1

30 pv

+4

+1
+9

+1

30 pv

+6

+53
+4

+23

+4



2.4 Somen muutos

Vaikka Suomessa ja maailmalla YouTube on edelleen merkittava ja suosittu so-

siaalisenmedian alusta, on sen rinnalle tullut lukuisia kilpailijoita.

Esimerkiksi peliaiheiset Let’s play-videot ovat melkein taysin kuolleita, silla
vuonna 2011 alkunsa saanut Twitch.tv on vienyt sosiaalisen livepelaamisen as-
tetta isommalle tasolle (Nerdbot 2023.) Twitchisséa pystyy helposti kommunikoi-
maan katsojien kanssa samaan aikanaan, kun pelaa suorana lempipeleja
(Twitch 2011). Tama sama konsepti on myds tullut Youtubeen, jossa voi niin

ikaan tehda liveja.

Samana vuonna ilmestyi myds sosiaalisen median palvelu SnapChat, jonka
paallimmainen idea perustuu videoiden ja kuvien l&hettdmiseen (Phys 2018.)
Sovelluksessa pystyy kuvaamaan itsestaan videoita ja ottamaan kuvia, joihin
pystyy lisddmaan tekstia, animoituja kuvia ja esimerkiksi sijaintinsa ennen vies-

tinsa lahettamista. Naita viesteja kutsutaan snapeiksi (snap).

Vuonna 2019 Suomessa paatdan nostava TikTok muutti kaiken. Lyhykéaisyy-
dessaan TikTok on kiinalaisen ByteDancen kehittama lyhyiden videoiden teke-
miseen ja katsomiseen suunniteltu sosiaalisen median palvelu, joka on noussut

suosioon rajahdysmaisesti ympari maailmaa. (Investopedia 2024.)

Koronavirus-pandemian aikaa vuosia 2020—2022 voidaan pitaa myos lievasti
syyna TikTokin suosion nousuun, silla silloin myds monien suoratoistopalvelu-
jen ja Youtuben katsominen kasvoi suuresti (The Guardian 2020). Koronavirus
pakotti ihmiset koteihinsa ruutujen dareen. Viihdyketta oli saatava, ja pande-
mian aikaan itsekin paadyin TikTokiin, jonka jalkeen olenkin tehnyt sinne saan-

nollisesti sisaltda.

Seuraavissa luvuissa tulen kasittelemaan TikTok-sisallontuotantoon liittyvid asi-

oita, jotka ovatkin tdman opinnéaytetytn paaaiheina. Tulen kasittelemaan muun



muassa algoritmin toimintaa, kiinnostavan siséallon luontia ja néiden hyddyntéa-

mista esimerkiksi uutisissa.

3 Viihdyttavien somevideoiden A ja O

Tassa luvussa keskityn keinoihin, joilla videoista saa viihdyttdvamman ja toden-
nakoisemmin koukuttavamman. Tulen puhumaan muun muassa algoritmin, vi-
deoihin liséattavien efektien ja tekstien merkityksesta seka musiikista ja videoi-
den aiheista. Lopuksi myds kerron omista videoistani ja pohdin, miksi osa vide-
oista on saanut enemman tai vahemman nayttokertoja. Minun ei ole tarkoitus
selittda, miten Tiktokia kaytetddn, tai kertoa sen teknisista asetuksista, vaan

oletan, etta Tiktokin toiminta on jo jollain tavalla lukijalle tuttu.

Lahteinani kaytan viidennessa paaluvussa teettdmaani tutkimusta, johon olen
kerannyt vaikuttajien ja katsojien nakemyksia siitd, mik& on heista viihdyttavaa
sisaltoa.

Tiktokin lyhyisiin videoihin perustuvaa konseptia ovat toki alkaneet kayttamaan
my6s muut somepalvelut kuten Instagram, Facebook ja Youtube. Naita ovat In-
stagram ja Facebook Reels seka Youtube Shorts, jotka |0ytyvat alustojensa
aloitussivuilta. Tyyli, jolla videoita naihin palvelimiin tehdaan, on taysin saman-
laista kuin Tiktokissa ja yhta lailla on sisall6ltakin. Jopa LinkedIn on inspiroitunut
Tiktokin lyhyista videoista (Linkedin 2024).

Tahan alkuun haluan muistuttaa viela, etta lahteina tulen kayttamaéan omia ko-
kemuksiani TikTok-sisallontuottajana seka tekemiani haastatteluja. On myds
huomioitavaa, etté viihdyttavyys ja huumori ovat eri asioita. Huumori on hyvin
subjektiivinen kasite, enka tassa opinnaytetydssa voi luvata, etta kaikki tdssa
kasiteltavat aiheet olisivat jokaisen mielesta humoristisia. Viihdyttavyys taas voi
olla mita vain, mista katsoja tai kuulija saa mielihyvantunteen. Viihdyttava video
voi olla esimerkiksi informatiivinen uutinen, hauska kepponen, resepti tai elo-

kuva-arvostelu.
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3.1 Videoiden teon aloittaminen

Koko hommahan léhtee ideoista, ja on loydettava se oma juttu. Minkalaista si-
saltdd haluaa itse ndhda Tiktokissa, ja mika voisi olla katsojista kiinnostavaa?
Itse asiassa kiinnostavaa katsottavaa voi olla |ahes mika vain, mutta on muistet-
tava vastuut ja jarjen kayttd seka noudatettava yhteiséohjeita. Tarkeinta on olla
hyva tyyppi, silla positiivisuudella saa takuulla enemman kiitosta ja hyvalla ener-

gialla tehtyja videoita katsotaan paljon mieluummin kuin ainaista valittamista.

Kiinnostavat videon aiheet voivat l6ytya yllattavan lahelta. On hyva ensinnakin
miettia, mita sinulla jo on tai mita teet elaméassasi, silla kiinnostava aihe voi olla,
vaikka harrastuksesi tai tydsi. Omat kiinnostuksen kohteet ovat melko varma ja
helppo tapa paasta alkuun. Oma juttu voi Ioytya myos rohkeasti kokeilemalla jo-
tain uutta, kuten haastamalla itsenséa menemalla epamukavuusalueelle. Tikto-
kissa ollaan vaistamatta jollain tavalla esilla, joko kuvan tai aanen kautta. Itse
suosittelen esiintyméan videoilla omilla kasvoillaan, silla silloin voi saada hel-

pommin katsojat puolelleen ja heidat vakuuttuneiksi.

On myds ehdottoman tarkeata pystya sietamaan omaa naamaansa ja aan-

tdnsa. Henkilokohtaisesti se ei ole ollut itselleni vaikeata, silla olen aina nautti-
nut esiintymisestéa. Ujous ja itsensa nolaamisen pelko ovat normaaleja, mutta
mikali videoillaan haluaa menesty&, on paastettava irti estoista ja ajatuksesta,

mitd muut ajattelevat sinusta.

Vaikka videoita monet tekevét yksin tai yhdessa kuvaajan kanssa, on myos tar-

keata verkostoitua muiden sisallontuottajien kanssa.

Teen itse suurimmaksi osaksi humoristisia videoita sekd myds haastatteluja ja
pienehkdja uutisia. Itselleni videoiden teko ja itseni kuvaaminen ei ollut haasta-
vaa, silla olen tottunut esiintymaan. Alussa videostani osa lahti suurempaan
nousuun, kun taas toiset videoni eivat ole vielakdan saaneet isommin nayttoker-

toja. Ensimmaisisté videoistani paistaakin selvasti amatédrimaisyys, enka valt-
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tamatta edes pysty niita katsomaan uudelleen. Humoristiset faktavideoni nousi-
vat ensimmaisena suosioon. Naissa videoissa parodioin tubettaja Ville Mé&kipel-
lon tekemia asiavideoita ja kerron faktoja, jotka eivat todellakaan pitaneet paik-

kaansa. Myos tekemani kirpputorivideot tulivat suosituiksi, ja niistd yhdella on

l&hes miljoona nayttdkertaa.

Videoita tehdessani olen saanut myds huomata, etta valilla TikTok myos paat-
téa poistaa videoita, jotka loukkaavat yhteisén suuntaviivoja, eli toisin sanoen,
jos videoillasi esiintyy sopimatonta tai hairitsevaa materiaalia, kuten alasto-
muutta, vakivaltaa, rasismia tai muuta sopimatonta. Omalla kohdallani olen kui-
tenkin joutunut todistamaan sen, etta jotkut katsojat ilmiantavat videoitasi kiu-
saksi, ja talloin hyvin herkasti TikTok myOs paattaa poistaa videosi kysymatta
kayttajalta mitaan. Videosi voit saada takaisin lahettamalla Tiktokin yllapitoon
selvityspyynndn, johon voit perustella, mikéali iimianto on tehty mielestési aiheet-

tomasti.

Kylma totuus on my@s se, etta vaikka tekisitkin ammattimaisesti ensimmaisen
videosi ja sen aihe olisikin todella mielenkiintoinen, se ei kuitenkaan takaa, etta
videosi tulisi suosituksi. Mutta miten saada video suosituksi ja kuinka kiinnos-

tava video syntyy?

3.2 Videoiden suunnittelu

Kun ideat videoihin on ldydetty, on aika suunnitella, kuinka ne toteutetaan. Hel-
pointahan on vain ottaa puhelin ja kuvata se silti istumalta, ilman mitaan saata-
misia. Joissain tapauksissa tallainen video voi olla parhainkin idea. Mikali haluat
eloa ja persoonallisuutta videoillesi, on syyta tutustua kuvakulmiin, valaistuk-

seen ja erikoisefekteihin sek& musiikkiin.

Oli alustasi sitten TikTok, YouTube tai Instagram, videosi on syyta saada katso-
jan huomio kolmessa sekunnissa. Ne ovat videosi tdrkeimmat hetken, jolloin
katsoja paattad, kiinnostuuko ja katsooko han videosi. Suositellaan, etté video
on lyhyt ja ytimekas. Poista siis kaikki mahdollinen ylimaarainen videoltasi ja
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mene asiaan. Muista kuvata videosi aina hyvassa valaistuksessa ja ymparis-
tossé, jossa danenlaatu on hyva. Mikaan ei ole amatdodrimaisempaa kuin kuvata
video hamarassa kaikukopissa. Ei ole viisasta myodskaan pakottaa itseaan teke-

maan videoita aiheista, josta ei [dyda mitaan sanottavaa.

3.2.1 Videoiden koristelu ja editoinnin merkitys

Sinun persoonasi ja ideoittesi lisdksi editoinnilla on valtava merkitys videosi
suosituksi tulemiselle ja viihdearvon lisddmiseksi. Jos kuvaat ainutlaatuisen
ideasi, mutta se on kuvattu ja editoitu tylsasti, ei se valttamatta kiinnosta ketaan,

tai algoritmi ei suosittele videotasi. Aika raadollista.

Hassua on kuitenkin se, etteivat videot aina edes kaipaa isompia editointeja, jos
osaat videoillasi muuten kertoa tai kuvata asiasi kiinnostavasti. Itse en kayta

paljoakaan tehosteita, silla ne eivat mielestani sovi tyyliini.

Videoihin saa myds eloa erilaisilla efekteilla, valoilla ja kuvakulmilla. Varsinkin
hyvé valaistus ja &&nenlaatu luovat jo heti videosta ammattimaisemman. Tikto-
kissa on oma editointitydkalunsa, seka puhelimen sovelluskaupasta voi il-
maiseksi ladata CapCut-sovelluksen, jolla voi editoida mita tahansa videoita ja
kuvia, joita puhelimesta Ioytyy, ja kayttda niitd esimerkiksi Tiktokissa. Tavallaan
kadessasi on pienoisversio Premiere Prosta tai Final Cutista.

Tiktokin editointitydkaluista 16ytyy filttereita, jotka muuttavat kayttdjan ulkona-
koa, varimaailmaa, aanta tai taustaa erilaiseksi. Efekteja monesti kaytetaan Tik-
tokissa esiintyvissa erilaisissa haasteissa, jotka ovat nousseet suosituksi, tai
jonkun trendaavan musiikin kanssa. Efekteilla voi lisata itselleen vaikkapa pirun-
sarvet tai hevosen paan, videoihin voi lisdtd sumua, liekkeja, lumihiutaleita ja
ties mita. Uusia tehosteita, filttereita ja muita efekteja tulee jatkuvasti lisaa, enka
todellakaan tieda niista kaikkia. Kuitenkin jatkuva ja holtiton tehosteiden kaytto
voi my6s antaa katsojalle videosta halvan ja amatdoriméisen kuvan, joten te-
hosteita kannattaa kayttaa harkitusti ja siten, ettéa ne tehostaisivat videosi sisal-

toa.
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Yksi mielestéani parhaimmista editointitytkaluista 10ytyva efekti on greenscreen,
jota kayttamalla voi videon taustaksi liittaa mink& tahansa puhelimeltas 16ytyvan
kuvan tai videon. Tata kaytetaan monesti esimerkiksi silloin, jos kayttaja haluaa
reagoida johonkin puhuttelevaan uutiseen tai videoon. Greenscreen-efektilla
saa myo0s tehtya humoristisia videoita, joissa kayttaja pystyy luomaan hauskan
lavastetun tilanteen, jossa seikkailisi esimerkiksi kuussa, aavikolla tai missa ta-
hansa mielikuvitusmaailmassa. Greenscreen on yksi ainoista Tiktokin tehos-
teista, joita itse kaytan, ja kaytan sita uutisvideoissani, tai jos saan hauskan vi-

deoidean, jossa taustan vaihtaminen on tarpeen.

Videoihin voi lisatd myos tekstid, mutta suositeltavaa ei ole peittdd koko videota
pelkalla tekstityksella, vaan pitaa se lyhyena ja nokkelana. Tiivista siis ajatuk-
sesi muutamilla sanoilla, silla videosi ja kuvasi kertovat aina enemman. Teksti-
tysté voit kayttaa tukeaksesi videolla sanottuja punch lineja tai korostamaan vi-
deosi tarkeimpia pointteja.

43 Wii Shop Cha...

Kadnni

Omin  60s 15s QUL Teksti

=

Erikoistehost
eet

Julkaise

Kuva 3. Tiktokin editointitydkalun ja greenscreenin kayttba. Voi lisata taustaksi,
vaikka netistd 16ytyvan autiomaan tai omia kuviasi. Ylh&aalta keskelta voit vaihtaa
videollesi musiikin. Keskella alhaalla on valittavissa videosi enimmaispituus. (Tik-
Tok 2020.)
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3.2.2 Musiikki

Musiikilla on vahva taydentava vaikutus videoihisi. Siksipa melkein jokaisessa

videossa on jokin kappale taustamusiikkina tai &aniraita. Musiikki kannattaa va-
lita videosi sisallon mukaan. Matkailuvideoita voi tukea esimerkiksi rennolla lofi-
musiikilla, tai maalailevalla elokuvamusiikilla. Sanomattakin selvaa on, ettei iloi-
siin videoihin kannata laittaa surullista musiikkia, tai toisin pain, ellei videon tar-

koitus ole olla parodia.

Vaikka musiikin valinta on tarkeaa ja se tukeekin videota, ei silti musiikki ole pa-
kollista. Kaikki videot eivat musiikkia tarvitse ja esimerkiksi haastatteluissa tai
uutisaiheisissa videoissa musiikki voi tehdéa videosta epauskottavan tai oudon.
Luonnossa kuvatuissa videoissa voivat myds luonnon omat aanet olla musiikkia
parempi vaihtoehto, mutta kannatta aina tarkistaa, ettei puheesi huku videon

taustadaniin tai musiikkiin.

Tiktokista 10ytyy laaja kattaus erilaista musiikkia aloittelevilta artisteilta ja maail-
man kuuluisimmilta tahdilta. Jotkut artistit ovat jopa nousseet suureen suosioon
Tiktokin kautta. Hassua on se, ettd muut kayttajat voivat kayttada musiikkina
minka tahansa videosi aaniraitaa heidén videoissaan. Eli jos kerrot videollasi
vitsin, voivat muut kayttajat ottaa videosi puheen talteen ja kayttaa sita vaikka
omalla tanssivideollaan. Musiikki on myo6s yhdistava tekija, ja monet Tiktokin

trendit ovatkin nousseet musiikin avulla suosituiksi.

Tata opinnaytetyota kirjoittaessani on ilmaantunut myés uutisia siita, kuinka esi-
merkiksi Universal Music on paattanyt lopettaa yhteystyon Tiktokin kanssa ja
tasta syysta lukuisia suosittuja kappaleita on poistunut sovelluksesta. Syy tahan
on ollut tekijanoikeuskorvaukset, joita Tiktok olisi maksanut Universal Musicille
lian v&han. Tasta syystéa esimerkiksi suosittujen ulkomaalaisartistien, kuten
Justin Bieberin, Adelen, Draken, Beatlesin ja Elton Johnin musiikki on poistunut
sovelluksesta. (BBC 2024.) Suomalaisista artisteista esimerkiksi Mikael Gab-
rielin, Robinin, Bessin ja Popedan musiikki poistui, silla ne ovat my6s Universal

Musicin omistuksessa (lltalehti 2024).
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3.2.3 TikTok-algoritmi ja sen ymmartaminen

Tiktokin algoritmi on jarjestelma, joka suosittelee Tiktokin kayttgjille videoita sen
mukaan, miten kayttaja itse niista tykkaa tai kauanko aikaa han viettaa videota
katsoessaan. Algoritmin vaihteluun vaikuttavat myds se, millaisia videoita itse
julkaisee ja millaisia aihetunnisteita eli hashtageja kayttaa. Algoritmi on ollut
mielestani vaikeinta ymmartaa, ja esimerkiksi Youtubessa ja muissa sosiaalisen
median kanavissa algoritmi syottaa valilla taysin eriskummallisia asioita, jotka
eivat kiinnosta vahaakaan. Personalisoituja mainoksia ja videoita tulee syéttee-
seesi sita mukaa, mita kirjoitat Googlen hakukenttddn tai mita videoita olet kat-
sonut. Tiktok kayttad erdanlaista suosittelualgoritmia, joka havaitsee ja perso-
nalisoi katsojalle sisaltdd sen mukaan, mité videoita han on katsonut ja mista ty-

kannyt. Tasta syysta jokaisen ”For you” sivu on erilainen.

Tiktokin ja muiden sosiaalisen median palvelujen algoritmit ovat varmasti eraan-
lainen yrityssalaisuus, mutta jotakin siita voi ymmartaa. Karkeasti sanottuna al-

goritmi suosittelee katsojille videoitasi sen mukaan, miten hyvin ne ovat tehty ja
kuinka usein julkaiset niita. Sitd mukaa videosi alkavat saamaan nayttokertoja ja

sinut huomioidaan.

Esimerkiksi Instagram Reelseissa ja Tiktokissa videoihin voi lisatd hashtageja
kuten #foryou, #fyp, #tiktoksuomi tai #reels, jotka korostavat videosi mahdolli-
suutta tulla katsojien etusivulle. Hashtagit eivat kuitenkaan takaa, etta videosi
tulisivat nakyviksi. Myos videollasi tapahtuvia asioita voi kayttaa hashtageina, eli
jos teet ruokavideoita, on kannattavaa kayttaa avaintunnisteita #ruoka tai #food.

Aiemmassa alaotsikossa kerroinkin musiikin tarkeydestd, ja silla on myods merki-
tysta algoritmiin. Mit& trendaavampi kappale tai 4&ni, sitd varmemmin myo6s kat-

sojat voivat l6ytaa videosi.

Julkaisutahdilla on myds iso merkitys algoritmiin. Mitd useammin julkaiset vide-
oita, sitd useammin ja todenn&kdisemmin ne saavat nakyvyytta. Jotkut suosi-

tuimmat videoidentekijat julkaisevat jopa kolme videota paivassa seka tekevat
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live-lahetyksia illalla. Tama tahti kuulostaa minusta hullulta ja jopa pakkopul-
lalta. Itse olen kokenut parhaaksi julkaista itselleen sopivan, mutta saannoéllisen
kaavan mukaan, esimerkiksi yksi video, joka tai joka toinen paiva. Valilla on
myos viikkoja, kun en tee mitaén, silla en itseani halua pakottaa videoiden te-
koon, jos mink&aéanlaista inspiraatiota ei I10ydy. Talloin algoritmi ei valttamatta
enda suosittele videoitasi uusille katsojille yhta hyvin ja katsojaluvutkaan eivat
nouse. Katsojaluvut saattavat helposti myo6s laskea, jos paatat vaihtaa videoit-

tesi sisaltba ja tekotapaa.

Videoita tehdessani olen paassyt huomaamaan, etta algoritmi on isompi ja se-
kavampi asia kuin osasin kuvitellakaan. Kaikella on merkityksensa ja vaikka
vinkkeja ja ohjeita noudattaa, ei video aina valttamatta saa nakyvyytta, mika toi-

sinaan harmittaa, kun videon eteen on nahnyt ison vaivan.

Tarkeatd on myds muistaa tehda sellaisia videoita, jotka kiinnostavat sinua it-
seési. Tee videoistasi sinun nakoisiasi. Ennen pitkaan videosi I0yt&aa juuri oi-

kean kohdeyleison.

4 Uutiset jasome

Mielesténi ei voi puhua journalismista ilman sosiaalista mediaa. Uutiset ovat tul-
leet some-alustoille jaadakseen, ja nykyaan térmaa kiinnostavimpiin uutisiin ja
ajankohtaisiin ilmi6ihin helposti uutiskanavien someissa, kuten Instagramissa ja
Tiktokissa. Sosiaalisessa mediassa ovat kaikki, poliisi, kansanedustajat, presi-
dentti, uutiset, kaupat ja naapurin hierontapalvelut. Mutta miksi? Koska siella
ovat kaikki muutkin, joten potentiaalinen kohderyhma ja asiakkaat ovat helpom-
min tavoitettavissa. Varsinkin nuorten tavoitettavuuden saamiseksi monet tur-

vautuvat sosiaaliseen mediaan.

Omien havaintojeni liséksi olen tata kappaletta varten tutustunut myos Mikko

Kuuselan Keski-Uusimaa-sanomalehden artikkeliin "Moni alle kaksikymppinen
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lukee vain ne uutiset, jotka eri some-kanavista pomppaavat silmille — nain me-

diat kayttavat somea saadakseen nakyvyytta".

Uutiskanavien on nykypdaivana syyta seurata somen trendeja ja l0ytaa keinoja
tavoittaa varsinkin nuoret lukijat. Sosiaalinen media antaa myds mahdollisuuden
raataloida uutissyotteita, ja tasta syysta esimerkiksi nuoret lukevat ainoastaan
niitd uutisia, jotka pomppaavat heidan some-alustojensa etusivuille. Tiktok on
noussut 13—-18-vuotiaiden tarkeimmaksi uutiskanavaksi, iimenee Uutismedian
liiton tutkimuksesta. Lahes puolet ikdryhmasta seuraa uutisia sovelluksen
kautta. (Pyhtila 2024.) Yha useammalle painettu sanomalehti ei ole se aamun
ykkdsasia, vaan uutisia luetaan pitkin paivaa verkosta ja erittain valikoiden
(Kuusela 2023).

4.1 Tiktok uutisalustana

Kun joku sanoo kayttaneensa Tiktokia lahteena, nostavat monet kulmakarvo-
jaan naurahtaen. Olen sisallontuottajana huomannut myés, etta ainakin nuori-
solle Tiktokista on tullut jopa suhteellisen kattava uutislahde, silla kuten aiem-
min mainitsin, monet uutiskanavat ovat alkaneet hyédyntaméaan sosiaalista me-
diaa ja varsinkin Tiktokia. Aihetunnisteiden eli hashtagien kautta uutiset [oytavéat
myds helpommin aiheista kiinnostuneet kayttajat. Tiktokin luotettavuudesta, sen
turvallisuudesta ja kiinalaisesta alkuperasta huolimatta uskon, etté Tiktokilla on
jalansijaa suomalaisessakin journalismissa. Journalismi on laajeneva kentta ja

sitd mukaa, kun printti alkaa menettamaan otettaan, on luotava jotain uutta.

Moni tunnettu uutismedia on jo Tiktokissa, kuten lltalehti, llta-Sanomat, YLE,
MTV ja Helsingin Sanomat. Naista jokaisen Tiktok-tileilla on havaittavissa, etta
uutisia pyritddn tekemaan valtaosin nuoriin vedoten. Uutisissa kaytetdan puhe-
kieltéa, emojeita ja huumoria, ja uutisvideoista on pyritty tekemaan nopeatempoi-
sempia ja ytimekkaita. Hyvana esimerkkina Ylen nuorille suunnattu Tiktok-ka-

nava YleMix, jossa videot ovat hyvin energisia.
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Tiktok on uutisalustana uusi, ja naen tarpeelliseksi, etta sita olisi syyta kayttaa
enemman. Tiktok-journalismista voisi muodostua aivan oma ’genre”, jossa uuti-
sista muotoillaan alustaan sopivia, koukuttavia ja ytimekkaita. Jotta Tiktok-jour-
nalismi onnistuisi, pitaisi mediataloilla olla myds omat Titkokista vastaavat toi-
mittajat, jotka hallitsevat journalististen periaatteiden lisaksi myos koukuttavien
lyhytvideoiden tekemisen seka esiintymisen. Tahan suuntaan jo ollaankin me-
nossa, mutta viela toistaiseksi vaikuttaa silta, etta tallaiseen formaattiin ei ole si-
joitettu tarpeeksi resursseja. Tiktokissa nékyvat uutiset useimmiten tuotetaan
muun toimitustydn sivutuotteena ja sama sisaltdé myds kierratetaan muihin alus-

toihin, kuten uutiskanavien Instagram Reelseihin ja Youtube Shortseihin.

Tiktokissa katsojan &ani paasee aidosti kuuluviin, ja sita kautta se voi myos
paasta videoihin, joita katsovat sadat tuhannet ihmiset. Alustalla videot leviavat
nopeasti ja videoiden on parjattava omillaan. Tama tarkoittaa sita, etta mikali vi-
deo ei saa nayttokertoja, niin uutinen ei tavoita toivottua yleis64a, silla Tiktokissa
menestymiseen ei ole taysin yksiselitteista ratkaisua. Perinteiselle medialle Tik-
tok voikin olla haastava kentta valloittaa, silla suurin osa katsojista selaa alus-
talta humoristia videoita ja saattaa pitaa journalistista sisdltda tylsana ja taten
pyyhkaisee seuraavaan videoon. Vaikka Tiktokissa menestymiseen uutiska-
navana tai sisalléntuottajana ei olekaan yksiselitteista ratkaisua, niin kannattaa
silti videoihinsa panostaa, koska hyvalaatuisia ja omaperaisia videoita katso-

taan yleisemmin.

4.2 Lahdekritiikki somessa

Somevideojournalismia kuitenkin talla hetkella nayttaa varjostavan stigma, mika
tarkoittaa sitd, etta jos jokin fakta on kerrottu somessa, se on lahes automaatti-
sesti humpuukia. Lahdekriittisyys on asia, mika jokaisen on hyva pitdd mieles-
saan, eikd somessa kaikkea nakemé&éansa ole syyta pitaa yhtena ainoana totuu-
tena, silla pakkaa sekoittavat nyt myos tekodlylla tuotetut valeuutiset ja propa-
ganda. On helppoa valita omia uskomuksiaan ja mielipiteitaan tukevia vaitteita,
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vaikka netista l0ytyvien artikkeleiden lahteet ja faktat voisivatkin olla virheellisia.
Talloin onkin syyta osata tarkastella tietoa puolueettomasti.

Olen huomannut, etta esimerkiksi Tiktokissa nuoret katsojat nayttavat sita hel-
pommin uskovan videoilla sanottujen asioiden olevan totta, mitéa kovaaanisem-
min, nayttdvammin ja ennen kaikkea mitd paremmin tunteisiin vedoten videolla
esiintyva henkild osaa kertoo tarinansa, vaikka katsojat eivat olisikaan mahdolli-
siin lahteisiin tai henkilon taustoihin perehtyneet. Lahdekritiikki on tassakin
avainasemassa ja onkin syyta perehtya henkilddn ja hanen suhteeseensa ai-

heeseen, seka artikkelin tai videon tarkoitukseen.

5 Sometutkimus

Taman opinnaytetyon kannalta olen nahnyt tarkeaksi suorittaa pienimuotoisen

tutkimuksen sosiaalisen median kuluttamisesta.

Tahan tutkimukseen olen haastatellun sosiaalisen median vaikuttajia. Kysyin
vaikuttajilta, millaista sisaltéa he itse tekevat someen, millaisia videoita he tyk-
kaavat katsoa, millainen omien videoiden sukupuolijakauma on seka millaisia
vastuita he kokevat sisallontuottajana. Tutkimukseeni haastattelin vaikuttajia
sahkopostitse seka TikTok Creator Awards 2023 tapahtumassa. Valitsin haas-
tateltavat suurimmaksi osaksi sattumanvaraisesti, jonka jalkeen myos tutustuin
heidan sisaltéonsa tarkemmin, elleivat heidan videonsa olleet jo entuudestaan

tuttuja minulle.

Tahan tutkimukseen halusin 10ytaa sellaisia viihdyttavia videonteko tyyleja, jotka
toimisivat suurimpaan osaan katsojista. Viihdyttavalla en tarkoita pelkastaan
huumoria, vaan sisaltda, joka on mukaansa tempaavaa ja kiinnostaa katsojaa

alusta loppuun asti. Lopuksi kerron yhteenvedon ja mietteitani asian ymparilta.

Haastattelun vastaukset olen kirjoittanut puhtaaksi helppolukuisemmiksi kappa-

leiksi. Tutkimukseen osallistuneiden somevaikuttajien kanssa on hyvaksytty
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haastattelun kayttd opinnaytetyotarkoituksessa. Haastateltavat olivat somevai-
kuttajat Kuparikettu, Sonja Melina, Kasper Korpela, Jannika Julin ja Petteri Mik-

konen.

5.1 Kuparikettu

Kirjailija ja somevaikuttaja Kupariketun videot kasittelevat maagisuutta, henki-
syytta ja noituutta. Sisaltdod han tekee Youtube-kanavalleen seka Tiktokiin, ja ha-
nen mukaansa kiinnostavat ja ammattimaiset videot syntyvat mielenkiintoisista
aiheista ja videoiden on tarjottava katsojille jotain uutta ja opettavaista. Myds vi-
suaalisuus luo videoista ammattimaisia ja kiinnostavia. Amatéoérimaisia ja huoli-
mattomasti tehtyja videoita ei voi pitda luotettavina, eivatkd ne ole kiinnostavia.
(Kuparikettu 2023.)

Sisallontuottajana on omasta sisallostéan kannettava myds vastuu ja ymmarret-
tava eettiset ja moraaliset periaatteet. Haastattelusta kavi myos ilmi, etté suurin
osa Kupariketun katsojista on nuoria tytt6ja ja naisia, joista osa saattaa someper-
soonaa pitdé jopa roolimallina, ja on oltava ehdottoman tarkkana siitd, mita sa-
noo, jotta vaarinymmarryksia ei synny, silla videot ovat kaikkien katsottavissa.
Omien sanojen takana on kuitenkin pystyttava seisomaan. Suurin osa hanen kat-
sojistaan, 80 % on naisia YouTubessa idltdan noin 20—30-vuotiaita ja Tiktokissa

13 ikavuodesta ylospain. (Kuparikettu 2023.)

5.2 Sonja Melina

Somevaikuttaja Sonja Melina tekee herkullisia ruokavideoita Tiktokiin, ja hanta
seuraa yli 100 000 ihmista. Hanenkin mielestansé hyvat videot syntyvat kiinnos-
tavista aiheista, hyvasta editoinnista ja hyvasta temposta. (Melina 2023.)

Hanenkin mukaansa Tiktokissa on ymmarrettava vastuut ja onkin tarkasti mietit-

tava mita sanoo. Sonja tekee ruokavideoita, ja resepteja laatiessa on oltava
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my06s sanoiltaan selked ja tarkka. Ruokavideot ovat Tiktokissa erittain suosit-
tuja, ja sisdllontuottajana vastuuta kokee aina enemman silloin, kun seuraajia

tulee kanavalle lisaa. (Melina 2023.)

Tiktokin algoritmi suosii lyhyita ja nopeatempoiseksi editoituja videoista, mista
voidaan paasta johtopaatokseen, etta tasta syystd Sonjan suosituimmat videot
ovat lyhyet reseptivideot, joista suositummalla on yli 20 000 000 nayttokertaa.
On my0s paateltavissa, etta ruoanlaittovideot kiinnostavat enemman naisia, silla
ainakin Sonjan tapauksessa hanen sanojensa mukaan suurin osa katsojista

ovat naisia, ialtaan noin 18—-34-vuotiaita. (Melina 2023.)

5.3 Kasper Korpela

Karper on erittéin tunnettu persoona Youtubessa ja Tiktokissa. Hanen humoris-
tiset ja samaistuttavat videonsa ovat tulleet tunnetuiksi ja niilla on satojatuhan-
sia nayttokertoja. Hanen mukaansa kiinnostava somesisaltd on sellaista, jossa
on jaettava aspekti ja samaistumispinta, esimerkiksi reseptit tai huumorivideo. ”
Suosituimpia videoita ovat olleet sketsit, joiden aiheena ovat olleet perheenjase-
net, silla niihin voi katsojat helpoiten samaistua. My6s héanen ruokavideonsa
ovat olleet suosittuja. (Korpela 2023.) Tama tukee myos Sonja Melinan haas-
tattelussa havaittua havaintoa, eli reseptivideoiden suosiota. My0ds sketsit, ovat
suosittuja ja niita todennakdisemmin jaetaan eteenpain, mika lisaa videon me-
nestymista ja katselukertoja, ja algoritmi suosittelee sita varmemmin uusille kat-
sojille. Korpelan (2023) mukaan videoissa on oltava kiinnostava koukku tai mie-
lenkiintoinen vaite, joka saa katsojan katsomaan videon loppuun. Tamakin on
linjassa sen kanssa mitd muut vaikuttajat ovat myos kertoneet ja mitd myos
mina ajattelen asiasta, eli jos alku ei kiinnosta, ei sitd todennékdisesti katsota

loppuun.

Kasper tekee videoita tyokseen ja han kertoo katsovansa samanlaisia videoita

kuin mita itse tekee. Sisallontuottajana onkin syyta pysya karryilla siita mita
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muut tekevat ja mik& on somessa suosituin ilmio ja puheenaihe. Kasper koros-
taa sisallontuottajan vastuissa myds sita, ettei ketaan saa kannustaa tekemaan

mitdan sellaista mité itse ei tekisi. (Korpela 2023.)

Suurin osa Kasperin seuraajista Tiktokissa ovat naiset, kun taas YouTubessa
miehi&. (Korpela 2023.)

5.4 Petteri Mikkonen

Petteri Mikkonen on Youtubesta tunnettu hanen mielenkiintoisista tietovideois-
taan. Han tekee videoitaan tyokseen ja hanen kanavallaan on seuraajia yli
185 000 (Mikkonen 2014).

Petteri tekee kanavalleen pitkia tietovideoita Youtubeen aiheista, jotka kiinnos-
tavat hanta itsedan. Petterin videoiden suosiosta on havaittavissa, ettd tarkasti
taustoitetut ja laadukkaasti kasikirjoitetut seka editoidut videot herattavat laa-
jempaa kiinnostusta sosiaalisessa mediassa. Youtubessa myds videon pikku-
kuva on avainasemassa, jos pikkukuva ja otsikko ovat tylsid, videota tuskin kli-
kataan. (Mikkonen 2023.)

Kriittisyys ja medialukutaito ovat nykypaivana tarkeita ominaisuuksia ja siksi si-
sallontuottajana Petteri kokeekin vastuun olevan pitkalti sisalléon kuluttajan puo-
lella. (Mikkonen 2023.)

Petterin suosituimpia videoita ovat sellaiset tietovideot, jotka koskettavat ihmisia
ja tuo nakokulmia. "Tekemani videon ovat tietosiséaltoad aiheista, jotka kiinnosta-
vat minua. Suosituimpia videoitani ovat olleet yleensé sellaiset, joka koskettavat
ihmista ja tuo uusia ndkdkulmia. Pyrin tekemaan videoistani hyvia tarinoita, joi-

hin taustaty® on tehty huolella.” (Mikkonen 2023.)
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Petterin kanavalla suurin osa katsojista on nuoria miehia, ialtd&n noin 18-24-
vuotiaita (Mikkonen 2023.) Tasta on havaittavissa, ettd kanavan videoiden ai-

heet kiinnostavat enimmakseen miehiéa.

5.5 Jannika Julin (Mustikkapaat)

Jannikan mukaan sisallontuottajat, jotka uskaltavat tehdé rohkeasti omaa juttu-
aan ja tuoda esille itselle tarkeita asioita, ovat usein kiinnostavia. Han pitaa viih-
teellisia, mutta myos informatiivisia videoita kiinnostavin, joiden aiheina ovat eri-
laisten ihmisten tarinat, lifestyle, elaimet tai ruokareseptit. Jannika katsoo videot
todennakoisemmin loppuun, jos videon aihe on tarpeeksi kiinnostava ja se saa
aikaiseksi tunnereaktion tai samaistumisen kokemuksen. (Julin 2023.) Tasta on
havaittavissa, ettd videoiden kiinnostavuus on vahvasti myds sidoksissa aiheva-
lintaan. Han pyrkii luomaan videot kiinnostaviksi myds editoinnilla ja &animaail-

malla

Jannika korostaa my0s vastuita "Liséksi nuorille suunnatulla kanavallani @mus-
tikkapaat koen myo6s vastuukseni, ettéa kanava ja sen sisallét ovat perheystaval-
lisida, kommenttikentissa ei ole kiusaamista ja kanava on muutenkin turvallinen
paikka kaiken ikaisille.” (Julin 2023.)

Jannikan videoista ja niiden kommenteista on havaittavissa, etta kanavan si-
salto kiinnostaa selkeasti enemman nuoria naisia, ja my6s Jannikan sanojen
mukaan varsinkin hanen Mustikkapaat-kanavallansa seuraajista 74 % on naisia
ja 76 % on ialtdan 13-29-vuotiaita (Julin 2023).



24

6 Yhteenveto ja pohdintaa

Tiesin jo taman opinnaytetyon alusta alkaen, etta osa tassa esittdmistani neu-
voista ja ajatuksista saattaa vanheta nopeasti alati muuttuvassa somessa. Sosi-
aalinen media on jatkuvasti muuttuva ymparisto ja siksi myds armoton, silla jo
tandaan mahdollisesti nouseva uusi trendi tai somealusta voi nostaa videonteki-
jan suureen suosioon. Yhta ainoaa keinoa ei ole suosituksi tulemiselle, ja se voi

tapahtua hetkessa.

Muun muassa Tiktokissa somevaikuttajat ovat nousseet merkittaviksi mediatoi-
mijoiksi, joita seuraa satojatuhansia tai jopa miljoonia ihmisia. Nuoret saattavat
pitdd somevaikuttajia jopa roolimalleina, ja heidan sanoillaan saattaa olla yllatta-
van paljon merkitysta nuorten elamaan. Tiktok on havaittu hyvéksi alustaksi vai-
kuttaa ja viihdytta&d nopeatempoisilla lyhytvideoilla, mutta on havaittavissa, etta
katsojien medialukutaito voi olla joskus heikkoa.

Somevaikuttajillekaan videoiden teko ei aina ole helppoa, vaikka ymmartaisikin
vastuut. Tekemissani haastatteluissa oli havaittavissa, etta kaikki viisi eri vaikut-
tajaa korostivat editoinnin ja kiinnostavan aloituksen merkitystéa, mikali aikoo
tehda videoistaan kiinnostavia ja koukuttavia. Videontekijana on oltava jatku-
vasti valppaana siita, mitd maailmalla tapahtuu ja millaiset videot, seké trendit
ovat suosittuja silla hetkelld. Vaikuttajien on siis jatkuvasti oltava valppaina,
omattava teknistd osaamista ja ymmarrettava eettisia kysymyksia seka oltava

vuorovaikutuksessa katsojien kanssa.

Katsojat hakevat Tiktokista monenlaista sisaltod, kuten resepteja, hauskoja vi-
deoita ja uutisia, mutta mikaan video ei menesty, ellei videossa on kiinnostavaa

koukkua.

Sosiaalisen median sisallontuottajana halusin tédsséa opinnaytetyossa selkeyttaa
muun muassa Tiktokin toimintaa ja antaa lukijalle ymmarryksen siita, kuinka

viihteelliset lyhytvideot luodaan ja kuinka koukuttaa katsojat.
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Kokemukseni ja tekemieni haastattelujen pohjalta on selke&sti havaittavissa,
ettd Tiktok on nuorten alusta ja katsojat ovat keskimé&arin teineja ja nuoria aikui-
sia. Katsojien sukupuoli vaihtelee tapauskohtaisesti, ja esimerkiksi ruoasta ja li-
festylesta kiinnostuneet katsojat olivat valtaosin naisia. Sukupuolesta riippu-
matta viihde ja mielenkiintoiset tarinat ovat myos suosiossa. Nama seikat kay-
vat ilmi etenkin tekemissani haastatteluissa. Tarkoituksenani oli myds tutkia
opinnaytetydssani aihetta omien kokemuksieni kautta sisallontuottajan nakokul-
masta, seka oppia tatéa kautta enemman viihteellisten videoiden tekemisesta,

jotta voisin niité tietoja myds hyddyntaa tulevaisuudessa omalla urallani.

Aloittelevan tiktokkaajan on l0ydettava se oma juttunsa, eli millaisia videoita ha-
luaa tehda. Aloittaminen on helppoa, mutta omaa aantaan ja naamaansa on
siedettava. Kritiikkia on osattava ottaa vastaan, mutta on pysyttava myds lujana
eika vihakommenteille tule antaa jalansijaa. Itselleen on hyvéa olla armollinen,
silla valilla videot voivat epaonnistua, eivatka ne I0yda yleisdaan. Omalla koh-
dallani on tapahtunut monesti, etta yksi isolla vaivalla tehty video onkin saanut
vain tuhat nayttbkertaa, mutta toinen video, johon nain vahemman vaivaa, sai
melkein satatuhatta nayttokertaa ja useita tykkayksia. Sisallontuottajille teke-
mieni haastattelujen mukaan videon onnistuminen riippuu vahvasti kilnnosta-
vasta aiheesta, mielenkiintoisesta persoonasta, napakasta aloituksesta ja edi-
toinnista. On siis parasta menna suoraan aiheeseen seka panostaa tarinanker-

rontaan ja videon ulkoasuun.

Sosiaalinen media journalismin valineena tulee varmasti jaamaan osaksi jour-
nalismia, halusi sité tai ei. Itse olen sita mielta, ettd somea pitéisi kayttaa journa-
lismin apuvélineena entistd enemman ja mediatalojen on oltava perilla uusista
somealustoista ja ilmidistd seka satsattava henkilostéresursseja télle osa-alu-
eelle, jos tarkoituksena on vedota my6s nuoriin katsojiin, silla iso osa nuorisoa

seuraa uutisia Tiktokista.

Koen tassa opinnaytetydssa kayneeni lapi tarkeimmat pointit viihteellisten so-

mevideoiden tekemisesta ja toivonkin, ettd tasta opinnaytetydsta on apua heille,
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jotka tarvitsevat tietoa Tiktokista, somevideoiden tekemisesta ja alkuun paase-

misesta.
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