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KASITTEIDEN MAARITTELY

COVER-BIISI
Cover-biisilld tarkoitetaan esitysti tai tallennetta kappaleesta, joka ei ole alkuperdisen yhtyeen tai artis-

tin esittdma.

BANNERIKUVA
Bannerikuva on suuri kuva, joka toimii sivun tai profiilin yldosassa nékyvina visuaalisena elementtini.

Sitd kdytetddn esimerkiksi YouTubessa ja Facebookissa.

LEIKKAUS

Leikkauksella tarkoitetaan videoeditoinnissa kohtaa, jossa yksi kuva tai otos pdittyy ja toinen alkaa.

METRONOMI
Metronomi on laite tai sovellus, joka antaa tasaisen rytmin tietyn tempon mukaan. Sitd kdytetddn mu-

siikin harjoittelussa ja danityksissa.

PROMOOTIOVIDEO

Promootiovideo tarkoittaa markkinointivideota.

RUBATO

Rubatolla tarkoitetaan musiikin esitystapaa, jossa tempo mukautuu tulkinnallisiin tarpeisiin.

AANIRAITA
Adniraidalla tarkoitetaan audiovisuaalisen tuotteen osaa, joka piti sisilliin dintd. Adiniraita voi olla

esimerkiksi puhetta, laulua tai musiikkia.
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1 JOHDANTO

Téni pdivand sosiaalinen media on olennainen osa markkinointia, kun kyseessa on esimerkiksi hen-
kilobrandin, artistinimen tai oman musiikin ndkyvyyden lisddminen. Jo vuonna 2014 sosiaalista me-
diaa kiytti noin neljinnes maailman ihmisistd. Samana vuonna videopalvelut olivat toiseksi suosi-
tuin sosiaalisen median ryhmai ja YouTube oli niisti suosituin. (P6nka 2014, 112—-115.) Vuonna
2022 YouTube oli suosituin digitaalisen musiikin kuuntelualusta Suomessa (Teosto 2022). You-
Tube mahdollistaa bindeille ja artisteille ilmaisen vdylén julkaista musiikkiaan. Muusikot ovatkin
kayttaneet YouTubea markkinoimisessa laajemmalle yleisolle sekd verkostoituakseen alan toimijoi-

den kanssa. (Rudolph & Frankel 2009, 9.)

YouTube nékyvyyden vélineend -opinndytetyon idea sai alkunsa Brasilian matkalla kesalld 2022.
Olen laulaja ja sielld ollessani sain mahdollisuuden esiintyé paikallisten muusikoiden kanssa. Haas-
teeksi muodostui yhteisen ohjelmiston 10ytyminen. Matkalla ollessani loin pdivékirjatyylisen mat-
katilin sosiaalisen median sovellukseen nimeltd TikTok, joka oli silloin lyhyiden videoklippien ja-
kamiseen tarkoitettu alusta. Tilini saavutti lyhyessd ajassa suunnilleen 6 000 brasilialaista seuraajaa.
Tein alustalle videon, jossa kysyin seuraajiltani, mitka brasilialaiset kappaleet heidén mielestddn jo-
kaisen tulisi tietdd. Sainkin seuraajiltani noin 70 kappaleen ehdotuslistan. Brasiliassa ollessani ma-
joituin ystavén luona, joka tydskenteli tunnetulle brasilialaiselle YouTubettajalle, joka tarjosi verk-
kokursseja ammattimaisesta sisdllontuottamisesta. TikTok-tilini nopean kasvun myd6té ystévini kan-
nusti minua luomaan myds YouTube-tilin, silld hin ajatteli, ettd saisin my0s kyseiselld alustalla hy-
vin ndkyvyyttd. Suunnitelinkin perustavani tilin, jonka videoiden sisiltd koostuisi tunnettujen brasi-
lialaisten kappaleiden opettelemisesta, prosessin kuvauksesta ja coveroinnista. Suunnittelin aloitta-
vani projektin sitten kun minulla olisi aikaa perehtyd YouTubeen ja videon tekoon vaadittavaan

prosessiin kunnolla.

Edelld kuvatun tapahtumaketjun pohjalta kypsyi hiljalleen ajatus tehdd opinndytetyd YouTubeen liit-
tyen ja tarkastella sen tuomia markkinointimahdollisuuksia muusikoille. Alkuvuodesta 2025 perustin
pianisti Tuomas Seppisen kanssa jazzduon, jolle 1dhdimme suunnittelemaan ja toteuttamaan promoo-
tiovideota. Tarkoitus ei ollut missdéin vaiheessa hyldtd opinndytetyon sisdllon alkuperdistd ideaa
mutta duon promootiovideo valmistuttua ennen brasilia-aiheisten videoiden kuvaamista, opinnéyte-
tyoni analysoitavaksi sisdlloksi valikoitui vuoksi Seppénen & Saarimiki -duon promootiovideon ku-

vausprosessi ja YouTube-analytiikka.



Tédmai opinndytetyd on tapaustutkimus, jossa tarkastelen YouTubea markkinoinnin vilineend ja avaan
markkinointivideon kuvausprosessia jazzduo Seppénen & Saariméki promootiovideon avulla. Pai-
dyimme kuvaamaan ja ddnittdméaén duon promootiovideon molemmille entuudestaan tutun ulkopuo-
lisen palvelutarjoajan kanssa, mika osoittautui opinndytetyohon kéytettdvin ajan rajaamisen kannalta
erittdin kiytannolliseksi. Teoreettisessa viitekehyksessé tarkastelen, mité seikkoja laadukkaan video-
ja kuvamateriaalin tuottamisessa tulee huomioida, silld ndma tekijét vaikuttavat suoraan videopalve-

lun arviointiin ndkyvyyden vélineen.



2 TUTKIMUSASETELMA JA MENETELMA

Téssd opinndytetydssi tutkin, kuinka hyvin YouTube toimii sosiaalisen median alustana niakyvyy-
den vilineend jazzduo Seppédnen & Saarimiki -esimerkkitapauksen avulla. Opinndytetyd on luon-
teeltaan tapaustutkimus, jossa tarkastellaan yksittdisen videon teko- ja julkaisuprosessia sekd sen
jélkeistd analytiikkadataa. Seuraavaksi avaan tapaustutkimusta tutkimusmenetelménd, médritin tut-
kimuskysymykset ja tavoitteet sekd avaan mité aineistonkeruu- ja analyysimenetelmid opinndyte-

tyosséni kdytdn.

2.1 Tapaustutkimus tutkimusmenetelméni ja analysoitavan aineiston keriiminen

Tapaustutkimusta kuvaillaan kokoavaksi tutkimusotteeksi, jolla tarkastellaan erityistd, merkittavia
tai kriittistd tapausta. Tapaustutkimus saattaa yhdistdd myos eri tutkimustapoja ja aineistoja. Tutki-
muskohteena yleensd on kokonaisvaltainen ilmid, josta koetetaan paljastaa tapausesimerkin avulla
ilmidn luonnetta, muutoksen logiikkaa, toimijoiden roolia tai osallisten kokemuksia. (Korhonen
2009, 66.) Tapaustutkimuksen tapaus voi olla mika tahansa konkreettisesti tai teoreettisesti kattava,
rajattu kokonaisuus tai sen osa-alue. Olennaista on tietdd mité tapauksella tutkitaan, mitd halutaan
kuvata, selittdd tai ymmaértad. Lahtokohta tapaustutkimuksen tapauksen valinnassa voi olla kiytan-
nollinen tai teoreettinen, mutta kohteen valinnassa tulee korostaa tapauksen ominaisuuksia suh-
teessa tutkimuskohteeseen ja tavoiteltavaan tietoon. Tutkimuskohteen téytyy liittyd selkedsti tutki-
musaiheeseen ja siithen tietoon, jota tutkimuksella tavoitellaan. (Vilkka, Saarela, Eskola 2018, 192—

194.)

Vilkka, Saarela ja Eskola (2018) avaavat artikkelissaan Riittddko yksi? Tapaustutkimus kuvaajana
Jja selittdjdnd seuraavat nikokulmat perusteiksi tutkimuskohteen valinnassa. Tapaustutkimuksen

kohde on,

a) mahdollisimman tyypillinen, jotta tulokset olisivat siirrettdvissé toisiinkin samankaltaisiin
tapauksiin

b) jonkinlainen rajatapaus, esimerkiksi teoriaa testattaessa

c) ainutkertainen, poikkeuksellinen tai opettava, jolloin sen avulla voidaan oppia tuntemaan

ilmidn yleispiirteita



d) paljastava, jolloin tutkijan on mahdollisuus péésti kiinni ennen tutkimattomaan ilmi6on tai
vaikkapa

e) esimerkillinen tapaus

On tdrkedd vastata kysymyksiin, miten valittu tapaus ilmentdi tai edustaa tutkimuskohdetta tai milld
tavalla se on esimerkiksi opettava. Olennaista on analysoida ensin, miké on tutkimuskohde, milla
tavalla ja ehdoilla tapaus kuvaa tai selittda tutkimuskohdetta, miten tapaukset rinnastuvat toisiinsa
kuvatakseen tai selittddkseen tutkimuskohdetta. Tapaus kehitellddn késitteiden ja teorian avulla, jol-
loin tavoitteena on lisdtd ymmarrysti tutkimuskohteesta ja yleisesti maailmasta tapauksen kuvauk-
sen tai selityksen avulla, luoda tai korjata teoriaa. Tapaustutkimuksessa tapauksen kuvaaminen ei

siis yksindén riitd. (Vilkka, Saarela, Eskola 2018, 192-194.)

Opinndytetyoni aineistona kidytdn YouTube-kanavalta saatavaa kanava-, ja videoanalytiikkaa seké
oppimispdivikirjaa, johon olen kirjannut muistiin prosessin kulun omasta nikokulmastani. Naky-
vyyden vaikuttavuuden arvioinnin vuoksi vertailen jonkin verran YouTuben analytiikkaa muihin
sosiaalisen median kanaviin, joissa markkinoimme promootiovideota. YouTuben analytiikka muut-
tuu jatkuvasti ajan kuluessa, joten rajaan tarkasteltavan analytiikan yhden viikon sisélle julkaisua-

jankohdasta alkaen.

2.2 Tutkimuskysymys ja tavoitteet

Téssd opinndytetyOssi tavoitteeni on vastata kysymyksiin: miten hyvin YouTubeen julkaistu pro-
mootiovideo tavoitti yleisod, ja mitkd tekijét vaikuttivat sen ndkyvyyteen? OpinndytetyOssd arvioi-
daan, mitd videon YouTube-analytiikasta voidaan péételld katsojien kéyttdytymisestd sekd miten

videon rakenne, otsikointi ja metatiedot vaikuttivat nikyvyyteen.



3 YOUTUBE NAKYVYYDEN VALINEENA

YouTube on ollut kiyttdjaystivillinen alusta jo vuodesta 2009, jossa kuka tahansa on pystynyt jul-
kaisemaan videoitaan minuuteissa. Videoiden jakamisesta on tullut nykypéivana merkittdvé osa ih-
misten arkea. (Rudolph & Frankel 2009, 2.) Téni pdivand YouTube toimii monelle ikddn kuin
TV:ni, jonka sisdltoon kuka tahansa voi vaikuttaa silld, mitd katsotaan ja minkélaisia videoita sinne
tuotetaan. YouTube-videoiden parissa nauretaan, esiinnytdén, jactaan, keskustellaan ja arvostellaan.
Sieltd 10ytyvat niin yksilot kuin yritykset, yksityiset ja julkisuuden henkildt, kotivideot ja hittisarjat
sekd huumorilla hdystetyt ja vakavasti otettavat aiheet. (Suominen, Ostman, Saarikoski & Turtiai-
nen 2013, 143.) YouTubea kéytetdéin yhd enemmaén hakukoneena, ja jo vuonna 2014 YouTube oli-
kin toiseksi suosituin hakukone heti Googlen jélkeen (Sorkio 2019, 18; Ponkd 2014, 115). You-
Tube-palvelu 16ytyy internetistd osoitteesta youtube.com mutta nykyéin se 16ytyy sovelluksina niin

mobiililaitteilta kuin dlytelevisioistakin (Salo 2020, 9).

YouTuben tarinan kerrotaan alkaneen alkuvuodesta 2005, jolloin entiset PayPalin tyontekijat ja ys-
tavykset Chad Hurley, Steve Chen ja Jawed Karim kokivat hankaluuksia jakaessaan videoita toisil-
leen. Témén innoittamana he loivat itselleen internetiin alustan kyseisté tarkoitusta varten. Téstd
puolestaan syntyi idea luoda sivusto, johon kuka tahansa voisi ladata videoita toisten ndhtivaksi.
Aluksi alusta ei houkutellut kdyttdjid, mutta luojien lisdttyéd sosiaalisen kanssakdymisen elementteja,
kuten videoiden tykkddminen, kommentointi-, ja jakomahdollisuus, alkoi sivusto herdttdd huomiota.
Saman vuoden lopulla internetsivusto virallisesti lanseerattiin ja videoiden katseluita oli péivittdin
kolme miljoonaa. Seuraavan vuoden kesidkuussa videoita ladattiin sivustolle péivittdin 65 000, ja
katseluita videoilla oli yli 100 miljoonaa pdivittdin. Marraskuussa 2006 Google osti YouTuben 1,65
miljardilla. Tammikuussa 2009 YouTubessa julkaistiin 13 tuntia uusia videoita joka minuutti. You-

Tuben iskulause olikin “Broadcast Yourself”. (Rudolph & Frankel 2009, 13.)

Kuka tahansa voi tuottaa sisiltod YouTubeen, mutta suurin osa kiyttéjistd pelkistdan katsoo vide-
oita (Ponkd 2014, 115). YouTuben sisdltotyypit voidaan karkeasti jakaa kolmeen aihesisdltoon:
viihdevideoihin, informaatiovideoihin ja sosiaalisiin videoihin. Viihdevideoiksi luokitellaan videot,
joiden siséllon keskiossd on esimerkiksi musiikki, huumori tai pelit. Informaatiovideot pitdvét sisél-
1d4n aiheita, kuten meikkaus, muoti tai teknologia. Sosiaalisiin videoihin taas luokitellaan videoyh-

teisot, reagointivideot ja vlogit. (Sorkio 2019, 80.)



3.1 YouTube-videon nikyvyyteen vaikuttavat tekijit

YouTubessa julkaistuille videoille halutaan yleensd mahdollisimman paljon nékyvyyttd. Videon jul-
kaisu julkisena ei pelkéstdén riitd vaan nidkyvyyteen vaikuttaa monet muutkin tekijit. On tarkedd
panostaa videon thumbnail -kuvaan sekd nimedmiseen. Thumbnail on kuva, joka toimii ikddn kuin
videon kansikuvana ja, joka yrittdd houkutella katsojaa klikkaamaan videon auki. (Salo 2020, 163—
165.) Otsikko on myds ensimmadisten asioiden joukossa johon ihmiset kiinnittdvit huomiota. Sen on
hyvé olla iskevd, informatiivinen ja taitavasti kirjoitettu. YouTuben hakusanatydkaluista kannattaa
ottaa hyoty irti, kun etsitdin maaréltiddn eniten litkkennettd kerddvid avainsanoja. Otsikossa ensim-

mdiset sanat merkitsevit enemmin kuin otsikon pituus. (Sorkio 2019, 19, 69.)

Jotta katsojat 10ytavéat videon, sitd tulee markkinoida. Linkkejd videoon onkin hyvai jakaa niin mo-
nessa paikassa kuin mahdollista esimerkiksi eri sosiaalisen median palveluissa. Yleis6d kannattaa
myos osallistaa, pyytdd kommentoimaan, tykk&ddméén ja jakamaan videon linkkié eteenpdin mah-
dollisille kiinnostuneille. (Sorkio 2019, 190.) Facebook ja Instagram ovat luontevia paikkoja tavoit-
taa entuudestaan tuttuja henkil6ité ja jakaa sitd kautta YouTube-videon ja kanavan linkkid (Salo

2020, 177).

YouTube algoritmi on joukko algoritmeja, jotka analysoivat videoista erilaisia signaaleja. Ndma al-
goritmit yhdessé varmistavat, ettd kdyttdjd nikee kotisivulla, haussa, suosituksissa ja ndyttdvirrassa
itselleen kaikkein kiinnostavinta ja merkityksellistd sisdltod. YouTube algoritmi on muuttunut ajan-
saatossa paljonkin mutta vuodesta 2023 sen toiminnan ytimessd on ollut tekoély pohjainen perso-
nointi. Tdmén ansiosta YouTube algoritmi osaa mukauttaa siséltdsuosituksia yksittdisen kdyttdjan
katseluhistorian ja kayttdytymismallien mukaan. Vuonna 2025 YouTube algoritmiin keskeisimpié

vaikuttavia tekijoitd ovat:

- Klikkausprosentti

- Videoin katseluaika

- Kuinka monta videota tietty kdyttdja on katsonut kanavallasi
- Kuinka hiljattain kayttdjd on katsonut samankaltaista sisdltod
- Kayttdjan viimeaikainen katselu- ja hakuhistoria

- Kayttdjan demografiset ja maantieteelliset tiedot.

(Bilenko 2025.)



3.2 Tekijanoikeudet ja julkaisukelpoisuus

YouTube-videoissa kdytetddn paljon musiikkia, joten videon julkaisijan on syytd huomioida musii-
kin kéyttoon liittyvid tekijanoikeuskysymyksid. Yksityishenkilot eivét tarvitse erillistd lupaa musii-
kin tekijoiltd ja kustantajilta musiikin kéyttoon YouTube-videoissa, koska Teoston ja YouTuben vé-
linen sopimus kattaa musiikin kdyton, ja he huolehtivat tekijoille sekd kustantajille kuuluvista kor-
vauksista. Mikéli dénitteen julkaisija ei ole antanut lupaa musiikin kdyttoon, YouTube voi blokata

videon edelld mainitusta luvasta huolimatta. (Teosto 2025.)

Kappaleista voi esittdd cover-versioita ja julkaista niitd, mutta fyysiseen tallenteeseen tarvitaan lupa,
jonka voi hakea NMP — Network of Music Partners A/S -nimiseltd taholta. Cover-version yhtey-
dessd on hyvé ilmoittaa my0s kappaleen alkuperéisten tekijoiden, sdveltdjien, sanoittajien, sovitta-

jien ja kustantajien nimet. (Teosto 2025.)

Tekijanoikeudet kattavat haltijalle taloudelliset ja moraaliset oikeudet siitd alkaen, kun teos syntyy.
EU-maissa tekijanoikeuden suoja-aika on 70 vuotta tekijdn kuolemasta huolimatta siitd, mitd kan-

sallisuutta teoksen tekijd on. (Your Europe 2025.) OpinndytetyOssdni analysoitavassa YouTube-vi-
deossa Duo Seppdnen & Saariméki coveroi jazzstandardikappaletta Lush Life. Kappaleen on sével-
tanyt yhdysvaltalainen William “Billy” Thomas Strayhorn, joka menehtyi vuonna 1967 (NCpedia

1994). Coveroitava sovitus on julkaistu Lady Gagan ja Tony Bennettin (2014) julkaisemalla Cheek
To Cheek -albumilla 2014. YouTube-videolla coveroitava kappale on siis kokonaisuudessaan teki-
janoikeuksien piirissd ja kaikki kappaleen tuottamat mainostuotot ohjataan tekijdinoikeuksien halti-

joille.

Mikili cove-kappaleesta tehdyn videon haluaisi kaupallistaa, tdytyisi sithen saada tekijinoikeuksien
haltijan suostumus. Nykyéddan my6s YouTube-kumppaniohjelmaan kuuluvat sisillontuottajat voivat
saada YouTubessa osan cover-videonsa tuloista, mikéli musiikin tekijé ja omistaja tekee videosta

vaatimuksen (Google support 2025.)



4 VIDEON SISALLOLLISET JA TEKNISET TEKIJAT

Videoiden tekeminen on nykypiivini helpompaa kuin koskaan. Alypuhelinten mydti melkein jo-
kaisella on taskussaan puhelin, joka siséltdd kameran. Todellisuudessa korkealaatuisen videon teke-
miseen menee paljon aikaa. (Henriksson 2024.) Suunnittelussa on hyvi ottaa huomioon, mitki ovat
pitkédn ajan trendejé ja mikd vetoaa yleis66n (Sorkio 2019, 96). Videoiden teon helpottumisen
myo6td videoiden médrd ja laatu on kasvanut. Siitd syystd onkin tirkedd hahmottaa hyvén videon

elementit.

4.1 Videon sisallon suunnittelu

Hyvii videota tehdessd on tirkedd panostaa perusteelliseen suunnitteluun. Suunnitteluvaiheeseen
kaytetty aika maksaa itsensé takaisin editointivaiheessa. Videon suunnittelun keskeisid asioita ovat
kasikirjoitus ja mahdollinen kuvakésikirjoitus. Kédsikirjoitus on videon tekstisisélto kirjallisessa
muodossa, kun taas kuvakésikirjoitus pitdd sisdllddn kamerakulmat, kohtaukset ja muut seikat, jotka

nédkyvit videolla. (Henriksson 2024.)

Kisikirjoitusta tehdessa vastataan seuraaviin kysymyksiin: kenelle video tehddén eli miké on koh-
deryhméd? mik4 on videon ydinviesti? mité videolla tavoitellaan? miksi video tehddén? Vastaukset
luovat videolle perustan. On my0s tirkedd miettid, minkdlainen tunne katsojalle halutaan vilittaa.
(Henriksson 2024 & Sorkio 2019, 97.) Sorkio (2019, 97) esittdd kirjassaan Vaikuta videolla videoi-
den teon perussddnnoksi: yksi video, yksi viesti, yksi kohderyhmaé. Sisdlto voi sopia monellekin,
mutta suunnitteluvaiheessa on térked valita vain yksi kohderyhma. Musiikki on yksi tdrkeimmisti

elementeistd, joka luo tunnelmaa ja vaikuttaa ihmisiin emotionaalisesti (Sorkio 2019, 70).

Kuvakasikirjoituksessa auotaan joko sanallisesti tai visuaalisesti, mité jokainen leikkaus ja kohtaus
tulee pitdmaiin sisdlladn. Kuvakisikirjoituksen tekovaiheessa tulee miettid videon julkaisualustaa
koska se midrittda paljon, kuvataanko videot vaaka- vai pystysuunnassa. YouTubessa videot ovat
olleet perinteisesti vaakavideoita, kun taas TikTokissa ja Instagramissa pystyvideoita. Videon kesto
médrittdd, kuinka monta leikkausta videossa olisi hyvi olla per minuutti. Perussdintona on, etti
YouTubessa leikkauksia, eli kamerakulmien vaihtumisia tai kokonaan uuden kuvaan vaihtumia,

olisi hyvi olla noin 10 kertaa yhden minuutin aikana. (Henriksson 2024.)



Ensimmaisiin 5—7 sekuntiin olisi tarkedi sisdllyttdd “koukku”, jonka tarkoitus on saada katsoja jaé-
méén videon pariin. Tétd kutsutaan my0s porttiteoriaksi. (Henriksson 2024 & Sorkio 2019, 69.)
YouTuben videot ovat teknisesti melko edistyneité. Niilld voi luoda vuorovaikutusta, ja jotta video
saa tykkdyksid, klikkauksia ja kommentteja, vaatii se, ettd taso YouTubessa julkaistussa videossa on
korkea. (Henriksson 2024.) Yleensd videolla halutaan vaikuttaa jotenkin katsojaan; ettd hin ymmar-

tad jotain tai reagoi tietylld tavalla (Sorkio 2019, 97.)

4.2 Visuaaliset ja d4dnelliset ratkaisut

Alkuperiisen suunnitelman mukaan minun tarkoitukseni oli tehdi kaikki videon kuvaamiseen liit-
tyvé ty0 itse. Opinndytetyohon analysoitavan videon kuvaamisen, dénityksen ja editoinnin teki kui-
tenkin alan ammattilainen. Nikyvyyden lisdémiseksi visuaalista ja soivaa materiaalia tarvitaan jat-
kuvasti lisdd. Ammattilaisen kéyttiminen jokaisella kuvauskerralla olisi taloudellisesti kestimiton
tilanne urapolkua aloittavalle musiikkikokoonpanolle. Onkin olennaista avata videon kuvaamiseen
ja dénittamiseen liittyvid huomioon otettavia seikkoja, jotka patevét kaikkeen videoiden tekemiseen,

oli videon tekijdnd kyseessda ammattilainen tai amatdori.

4.2.1 Kameratekniikka

Ennen videon kuvaamista on tarkedd kartoittaa, mitd kameratekniikkaa videon kuvaamiseen on saa-
tavilla. Henriksson (2024) suosittelee opetussarjansa videokuvaamisen kameratekniikkaa kisittele-
véssd videossa, ettd kuvaamiseen kaytettdisiin mahdollisimman korkealaatuista kameraa. Kameran
olisi hyvi olla fyysisesti helposti siirreltdvissd ja mahdollisuuksien mukaan aseteltavissa jalustalle,
jolloin videokuvasta saadaan vakaata ja video saadaan kuvattua halutusta suunnasta. Kameran ase-
tusten olisi hyva olla automaattiset, kuten puhelimien kameroissa, tai sdddettévissi niin, ettd kuvan
laatu, valotukset ja tarkennus palvelevat lopputulosta. Opetusvideollaan Henriksson ohjeistaakin
mahdollisuuksien mukaan kdyttdimaan dlypuhelimien takakameraa tai jirjestelmiakameraa. Kaikki
edelld mainittu vaikuttaa videon laatuun. Kéytdssé oleva kuvaustila ja sielld sijaitseva valaistus ovat
merkittdvissd roolissa. Henriksson kannustaakin kokeilemaan kdytossa olevaa tekniikkaa ja teke-
médn mukautuksia sen pohjalta. Hin muistuttaa, ettd se, miten ja mitd varusteita kdytetdén, riippuu

tarpeista ja videon kohderyhmésti. (Henriksson 2024.)
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4.2.2 Ainitekniikka

Kuulija kiinnittdd aina danenlaatuun huomiota. Jos pitéisi valita panostaako mieluummin hyviin
kuvaan vai déneen, kannattaa useissa tapauksissa panostaa déneen. Katsoja reagoi heti, jos déni ka-
toaa tai on muuten huonolaatuinen, ja saattaa siksi jattdd muuten hyvélaatuisen videon katsomisen
kesken. Adneen vaikuttavat keskeisesti d4nityskalusto, kuten mikrofonit sekii kuvausympiristd ja

tila. (Henriksson 2024.)

Videon kuvauksessa voi kédyttdd joko kameroiden sisdisid mikrofoneja tai ulkoisia mikrofoneja. Oli
kyseessd minkélainen mikrofoni tahansa, ensimmaéinen perussdantd on pitdéd adnilédhteen ja mikrofo-
nin etdisyys mahdollisimman lyhyené. Mitd kauempana &énildhde on mikrofonista, sitd enemmaén se
tallentaa ympériston ddnié, kuten kohinan, melun, autot tai humisevat tuulettimet. Kaiku on myds
merkittdva tekijd, joka tulee ottaa dédnti tallennettaecssa huomioon. Mitd enemmén tilassa on kovia
pintoja, sitd enemmadn on myds kaikua. Tilan kaikuun voi vaikuttaa tekstiileilld. Kaikua pystyy aina
lisddmadn editointivaiheessa, mutta jélkikdteen siitd on hankala pééstd eroon. Sama péédtee myds
silloin, jos ddnitystilanteessa tallennettava d4ni on liian hiljainen. Henriksson kehottaakin testaa-

maan, miké toimii ja miké ei. (Henriksson 2024.)

Mikrofonin valintaan vaikuttavat muun muassa kdytdssd oleva kuvauskalusto ja niiden etdisyys d4-
nildhteestd sekd dénitettiva sisdltd. Puhelimissa on nykypdivéni kelvolliset mikrofonit ja puhetta
pystyy ddnittdméén puhelimen mikrofonilla samalla, kun silld kuvataan videota. Téll6in etdisyys
ddnildhteestd tulee olla 20-30 cm, koska puhelimet on suunniteltu ddnittdméén kddenmitan matkan
paésti. Tilan dénten on oltava myos kunnossa, koska puhelimen mikrofonia ei ole suunnattu vaan se
poimii kaikki dénet ympéristdstd. Jos kamera on kaukana dénildhteestd, ei puhelin ole ihanteellinen
4dnittimiseen. Adnitason olisi hyvi olla my®ds tasainen, koska ##inen kovuuden vaihtelu on rasitta-
vaa korville. Ainitasoon pystyy vaikuttamaan pitimill #nilihteen ja mikrofonin vilisen etdisyy-
den koko ajan samana. Kun tdmiénkin asian ottaa huomioon #énitystilanteessa, sdéstdi aikaa editoin-

tivaiheessa. (Henriksson 2024.)

Edistyneemmisséd kuvaamistilanteissa ddnen tallentamisessa kdytetddn ulkoisia mikrofoneja, jotka
voidaan liittdd suoraan joko tallentavaan kameraan tai erilliselle ohjelmalle tietokoneelle. Erikseen
nauhoitettu déniraita liitetddn ja synkronoidaan videolle editointivaiheessa. Ammattilaismikrofonit
kayttaviat XLR-nimistd porttia. Niissd dani viedddn dénikortin kautta joko kameraan tai tietoko-

neelle. (Henriksson 2024.)
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4.2.3 Kamerakulmat

Ennen kuvaamista on tirked miettid asioita, mité ei pysty muokkaamaan jélkikéteen. Niitd ovat
muun muassa kamerakulmat, kameroiden méairé ja tausta. Kamerakulmia késittelevissa videojak-
sossa Henriksson (2024) neuvoo toimimaan kaikessa kuvaamisessa siten, ettd kamerat laitetaan
paélle ja niiden annetaan kuvata koko materiaali yhtdjaksoisesti. Editointivaiheessa eri kameroiden
videot synkronoidaan ja paitetdén, mitd kohtia ja mistd kuvakulmasta videomateriaalia halutaan
kayttad. Eri kuvausotot kannattaa merkitd selkedsti esimerkiksi tauolla tai jollain eleelld. Tamé hel-

pottaa editointivaiheessa kuvausottojen tunnistamista. (Henriksson 2024.)

Ennen kuvaamista on tirkedd pohtia, mitd halutaan kuvassa ndkyvén, ja mitd nékyy kuvattavan koh-
teen taustalla. Kuvaustilan valinta on olennainen osa kuvaustaustan suunnittelua. Nykypdivédn ihmi-
set ovat tottuneet katsomaan kuvamateriaalia, joka on tdynnd syvyysvaihteluita. Tdmén vuoksi ku-

vattavan kohteen takana olisikin hyva olla noin 4—5 metrii tilaa. (Henriksson 2024.)

Hyvin yleistd kamerakulmaa, jossa keskelld kuvaa seisoo ja kohtisuoraan kameraan katsoo ihminen,
kutsutaan termilld “talking head”. Asetelma on joustava ja sithen on helppo lisété grafiikkaa, kuten
tekstejd, kuvioita tai tukisanoja. Kamerakulma, joka kuvaa alhaalta ylospdin, vélittad katsojille ku-
vauskohteesta suuren, vahvan ja autoritdérisen vaikutelman. Kamerakulmassa, jossa kamera kuvaa
ylhééltd alaspdin, katsoja edustaa auktoriteettia ja videon kohde esiintyy pienend. Kameran etéisyys
kuvattavasta kohteesta luo myos tiettyjd mielikuvia. Kuvattavan kohteen ollessa noin puolentoista
metrin padssd ndkyy puolet vartalosta. Kun kuvattava kohde on erittdin ldhelld kameraa, luo se tun-
nelmasta intiimin. Jos taas seistééin kaukana, ympéristd korostuu ja kohde niikyy pieneni. Adnimaa-

ilmasta saattaa tulla myds huutava vaikutelma. (Henriksson 2024.)

Seka perspektiivid ettd etdisyyttd kannattaa videon aikana vaihtaa, mutta kuva voi my®os liikkua. Ka-
meraa kohti voi kdvelld. Vastavuoroisesti kamerasta voi kdvelld my6s poispdin. Kamera voi myos
seurata kdvelijdd. Tama vaatii erillisen kuvaajan, ja jolla on vakaat kédet tai ettd hanelld on kdytetta-

vissd vakauttaja. (Henriksson. 2024.)

4.2.4 Valaistus

Valaistus toimii merkittdvéssd osassa siind, ndyttddko video tylsiltd vai mielenkiintoiselta. Valais-

tuksen suunnalla, lamppujen maéralld, virilld ja voimakkuudella voidaan luoda paljon tunnelmaa
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videoon. Silld voidaan méadrittdd myos, mitd kuvassa nidkyy ja mihin kiinnitimme huomiota. Kolmi-
ulotteisina meidén on vaikea havaita, onko valo hyva vai huono koska valo, varjot ja heijastukset
vaihtelee sen mukaan, missé seisomme valoon suhteutettuna. Témén avulla voidaan my6s mairit-

tad, mitd kuvassa nakyy. (Henriksson 2024.)

Videosarjassaan Abo Akademin professori John Henriksson (2024) niyttii konkreettisesti aina pi-
medstd tilasta tdyteen studiovalaistukseen asti, miten erisuuntaiset ja -tasoiset valot vaikuttavat ku-
van laatuun. Han kertoo ylhéélté tulevien kattovalaisimien olevan epdedullisin ratkaisu, koska se
luo kuvattavaan paljon varjoja seké korostaa hartioita ja tummia silménalusia. Hyvin valaistu am-
mattimainen kuvanlaatu saadaan, kun lisdé vield eteen noin 45 asteen kulmaan voimakkaan lampun.
Vaihe vaiheelta Henriksson néyttdd, miten valaistus muuttuu, kun toiselle puolelle lisdtddn 45 as-
teen kulmaan téytevalo, taakse 45 asteen kulmaan takavalo, ylédpuolelle kohdevalo ja taustavalo.
Koska hyvin harvalla on pddsy studio-olosuhteisiin, kehottaa Henriksson kokeilemaan samoja peri-

aatteita noudattaen, miké toimii kdytettivissd olevassa tilassa ja tarpeistolla. (Henriksson 2024.)

Henriksson kertoo ulkona kuvaamisen olevan haasteellista ja ndyttdd myos konkreettisesti, mitd ul-
kona kuvaamisessa tulee ottaa huomioon. Hyvissd kameroissa ja puhelimien kameroissa on melko
hyvit automaattiset valotuksen sdadot. Voimakkaiden valojen suunta on kuitenkin otettava huomi-
oon. Jos esimerkiksi aurinko paistaa suoraan toiselta puolelta, on vastakkainen puoli tummempi.
Selkedna ja kirkkaana pédiviand ulkona kuvaamisessa on haasteena silmien siristys. Jos aurinko pais-
taa puhujan takana, on vastavalon takia videossa nakyvéa henkil6é tumma, koska kamera kompensoi
valotusta. Jos taas valo tulee kameran takaa, tulee haasteeksi silmien siristely ja kasvojen vdéntymi-
nen eikd puhuja vilttiméttd nde kameraa. Voimakkaasta auringon valosta syntyy my0s varjoja.

(Henriksson 2024.)

Jos kdytdssé ei ole studio-olosuhteita, sisitiloissa hyvin toimiva valotus kuvaamiseen on ikkunasta
tuleva hieman edesti viistosti kohdistuva luonnon valo, jossa ei ole suoraa auringonpaistetta. Kame-
ran asettaminen tilaan ja puhujan asettautuminen suhteutettuna kameraan ja valoon vaikuttavat sii-
hen, mihin tulee varjoja ja mitké osat korostuvat. Henriksson kuvaa, ettd paras olisi, jos ikkunan
vastakkaisella puolella olisi valkoinen seini, koska se heijastaa luonnon valoa takaisin. Niin valo
laskeutuu tasaisesti. Valotus vaikuttaa olennaisesti myos taustan sommitteluun. Kaiken kaikkiaan
Henriksson kehottaa kokeilemaan, minkélainen valotus ja kuvakulmat toimivat valitussa kuvaussi-

jainnissa, seké olemaan tarvittaessa luova. (Henriksson 2024.)
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4.2.5 Editointi

Videoiden editointiin on tarjolla laaja valikoima ohjelmistoja, jotka vaihtelevat ilmaisista vaihtoeh-
doista maksullisiin ammattilaisohjelmiin. Henriksson (2024) on tehnyt Abo Akademin Digivisio
2030 -opetussarjalleen videon, jossa kdydddn ldpi editoinnin olennaisimmat periaatteet. Vi-
deoeditoinnissa periaatteet ovat samat riippumatta siitd, mikd editointiohjelma on kdytossa. Editoin-

tiohjelmia kéytetdéin useimmiten tietokoneella. (Henriksson 2024.)

Editointiprosessista voi erottaa kolme oleellista tydvaihetta. Namé vaiheet ovat:

1. Raakavideomateriaalin ldpikéynti ja raakatydsto
2. Virikorjaus

3. Adnien editointi

Ensimméisessd vaiheessa kdyddan lapi kaikki raakavideomateriaali. Materiaalista valitaan otot,
jotka halutaan sisdllyttdd lopulliseen videoon. Tdmain jalkeen materiaali on hyva siirtdd samaan kan-
sioon. Kun videomateriaali on kasassa alkaa raakatyostd, jolloin nékyville jatetdén lopulliseen vide-
oon haluttu materiaali. Perussédéntoné on, ettei mitdén kannata poistaa lopullisesti, ennen kuin video
on kokonaan valmis. Kun raakatyosto on tehty, voidaan keskittyé yksityiskohtien hiomiseen, esi-

merkiksi videomateriaalin leikekuvien luontiin. (Henriksson 2024.)

Seuraavassa vaiheessa tarkistetaan, tarvitsevatko kéytettivit videoklipit virikorjausta. Vérikorjaus
eroaa valmiista filttereistd siten, ettd virikorjauksessa muutoksien teko on hienovaraisempaa. Tdma
editoinnin osa-alue erottaa ammattilaisohjelmat ilmaisohjelmista. Ammattilaisohjelmissa on laa-

jempi valikoima editointityokaluja hienosédtod varten. (Henriksson 2024.)

Viimeisend kdyddén lipi kaikki videossa kéytettdva d4ni. Videoklippien déniraidoilta tdytyy muun
muassa tarkistaa, pysyyko ddnenvoimakkuuden taso suunnilleen samana. Tdma on tirkedd, vaikka
editointiohjelmissa olisikin &44ntd mittaavia indikaattoreita. Tarkistuksen voi tehdéd esimerkiksi kat-
somalla samalla laitteella YouTubesta muita videoita, ja verrata tekeilld olevan videon dénenvoi-

makkuutta niihin. (Henriksson 2024.)
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5 OMA PROSESSIN KUVAUS: VIDEON TOTEUTUS JA JULKAISU

Alkuvuodesta 2025 perustin pianisti Tuomas Seppésen kanssa jazzduon nimeltdén Duo Seppénen &
Saariméki. Kun kokoonnuimme ensimmadisté kertaa suunnittelemaan ohjelmistoamme, Seppéneneh-
dotti, ettd kuvaisimme promootiovideon jazzstandardi Lush Life kappaleesta Lady Gagan sovitusta
mukaillen. Kyseinen kappale, ja juuri Gagan versio, antaisi monipuolisen sovituksensa ansiosta kat-
tavan kuvan esittiméstimme musiikista. Olin Seppdsen kanssa samaa mieltd, ettd promootiovideo
olisi tarpeellinen markkinoinnin ja kohdeyleison saavuttamisen kannalta. Koska ihmiset ovat nyky-
aikana tottuneet laadukkaaseen video-, kuva- ja d44nimateriaaliin ehdotin, ettd tekisimme ensimmai-
sen promootiovideon ammattilaisen kanssa. Pdddyimme yhteistyohon dénisuunnittelija ja valo-, ja
videokuvaaja Sam Sozelan kanssa, silld hdnelld oli valmiina tarvittava dénitys- ja kuvauskalusto

sekd tarvittava ammattitaito. Lisdksi hin oli meille molemmille entuudestaan tuttu henkilo.

5.1 Videon ideointi

Otin yhteyttd Sam Sozelaan, kerroin duon syntymisestd, promootiovideosuunnitelmasta ja kysyin,
voimmeko ostaa hianeltd videon kuvauksen liittyvin tuotannon sekd ammattimaisten promootioku-
vien ottamisen. Ehdotin myds ajankohtaa, jolloin voisimme videon kuvata. Sozela vastasi myonti-
vésti ja ehdotettu ajankohtakin sopi hinelle. Perustimme yhteisen WhatsApp — keskustelun, jossa
padsimme ideoimaan Seppdsen ja Sozelan kanssa kuvauksia. Than ensimmaéiseksi Sozela kysyi,
mikd on meiddn suunnitelmamme. Raakasuunnitelma oli ottaa hyvid ammattimaisia kuvia seké ku-
vata video, jossa esitimme Lush Life -kappaleen. Mielessémme oli kaksi mahdollista kuvaussijain-
tia: vanhassa kaupungissa sijaitseva Seppésen idyllinen toimistotila, jossa on laadukas Yamahan G2
flyygeli tai Keski-Pohjanmaan konservatorion Kamarimusiikkisali, johon minulla Centria-ammatti-
korkeakoulun opiskelijana oli vield kdyttdoikeus. Sen tarkempaa suunnitelmaa meilld ei duona ol-

lut.

Kyseessd oli sekd minulle ettd Seppiselle ensimmadinen kerta, kun tydskentelisimme kuvastilan-
teessa ammattilaisen kanssa, joten kysyin, olisiko Sozelalla jonkinlaista kysymyspatteristoa, johon
vastaaminen helpottaisi suunnitelman muotoutumista ja paiatoksien tekoa. Sozela antoi meille seu-
raavanlaiset kysymykset, joihin vastata: oletteko ajatelleet miltd haluatte kuvamateriaalin ndytta-

van? Haluammeko, ettd kuvia otetaan sekd ulkona ettd sisélld. Olemmeko ajatelleen pukukoodia?
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Sozela kertoi samalla, ettd joskus pukukoodi médrittdd kuvaspaikkaa. Hin halusi myds néhda ku-
vauspaikan, ettd hén tietdisi millaisen kuvaus- ja dénityskaluston han ottaisi mukaan. Hén myds ky-
syi kuinka pitkdn haluamme promootiovideon olevan, minka viestin haluaisimme silld vilittda ja
olisiko kyseessé vain yksi kappale vai useampia. Toisin sanottuna lahdimme kysymysten avulla ide-

oimaan videon kisikirjoitusta.

Sekd minun ettd Seppédsen ndkemys oli, ettd promootiokuvia tulisi ottaa seka sisd- ettd ulkotiloissa,
jotta kuvamateriaali palvelisi monipuolisesti eri kdyttdtarkoituksia. Koska kohderyhmédmme koos-
tuu sekd yksityis- ettd yritystilaisuuksien jérjestdjistd, pddtimme panostaa kuvien visuaaliseen il-
meeseen pukeutumalla mahdollisimman juhlavasti. Seppéaselle valittiin puku, ja itse kokoaisin vaa-
tekaapistani edustavimmat asut, joita oli mahdollista yhdistelld kuvauspaikalla. Tavoitteena oli
luoda kuvamateriaalia, joka vilittdd ylellistd ja ammattimaista vaikutelmaa. Sozela antoi hyvid am-
matillisia ndkokulmia kuvauspaikan valintaan liittyen ja pdddyimmekin kuvaamaan promootiovi-

deon vanhassa kaupungissa sijaitsevassa kauniissa toimistotilassa.

5.2 Promootiovideon tyostiminen ammattilaisen kanssa (kuvaus, dénitys, editointi)

Kuvauspiivand Seppénen ja Sozela aloittivat kuvaustilan valmistelemisen aamupéivilld samalla
kun naisena ehostin itseni kuvauskuntoon. Tilaan tuotiin pari lamppua ja kasvia sisustusta varten.
Flyygeli sijaitsi tilan kulmassa siten, ettd kahdella sivulla oli isot ikkunat, joista tilaan péési run-
saasti luonnonvaloa. Sozela toi tilaan lisdvaloja seka asetti ddnitys ja kuvauskaluston paikoilleen.
Laulu danitettiin Shure SM7B merkkiselld mikrofonilla. Flyygelid dénitettiin kahdella Audio-Tech-
nical AT2031 mikrofonilla. Videokuvaus tapahtui kahdella Canon EOS R6 Mark II kameralla,
joista toinen oli seisovalla kamera alustalla. Toinen kameroista liikkui Sozelan mukana vakautta-
valla ja liikuteltavalla Ronin-SC kuvausjalustalla. Kun olimme saaneet tilan valmiiksi ja sopivat
asuratkaisut ylle, soitimme kappaleesta muutaman ldmmittely kerran samalla kun Sozela teki tarvit-

tavia sddatojd adnityksié ja kuvauksia varten.

Kappale Lush life osoittautui haastavaksi valinnaksi, silld sen ensimmaiisen puoliskon rubatossa ete-
nevi rytmi ei sovellu metronomin eli niin sanotun klikin kanssa soitettavaksi. Kappaleessa oli vain
yksi ainoa samanaikainen tauko sekd laulussa ettd pianossa, miké tarkoitti sité, ettd kappale taytyi

saada nauhoitettua alusta loppuun tarpeeksi hyvin molempien instrumenttien osalta. Koska dénitys
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tehtiin pianoon ja lauluun samanaikaisesti samassa tilassa tarkoitti se sité, ettdi molemmista mikrofo-
neista kuului toisen instrumentin dénet. Arvioimme Seppidsen kanssa, ettd jokainen kuvaus-, ja déni-
tyspiiviini toteutetuista soittokerroista olisi ollut riittdviin laadukas konserttitilanteessa. Aénitysti-
lanteeseen vaadittiin kuitenkin soittosuoritus molemmilta, jossa kaikki yksityiskohdat olivat tar-
peeksi hyvin soitettu ja laulettu. Lisdksi eldvit visuaaliset elementit, kuten ilmeet ja eleet, tuli olla

riittdvan edustavia samanaikaisen didnen kanssa.

Kappaleen varsinaiseen ddnittdmiseen kului kaiken kaikkiaan kaksi tuntia, jonka jdlkeen otimme
valokuvia sekd siséllé ettd pihalla. Videokuvausprosessin kannalta valokuvat olivat olennaisia koska
se olisi olemaan sitd materiaalia, jolla videota markkinoitaisiin eri sosiaalisilla alustoilla ja josta tu-
lisi YouTube-videolle ’kansikuva”. Pystyimme kéyttdmain kuvauspdivdd hyddyksi videon ennak-

komarkkinoinnissa julkaisemalla puhelimen kameralla kevyempéd kuvamateriaalia Instagramiin.

Kuvauspiivén jdlkeen kuva-, video ja ddnimateriaali jdi Sozelalle editoitavaksi. Kun video oli mel-
kein valmis, Sozela kysyi minulta ja Seppdseltd, miti tekstejd haluaisimme videossa nikyvin. Eh-
dotimme Seppédsen kanssa, ettd videon alkuun ja musiikin intron aikana tulisi teksti "Duo Seppénen
& Saarimiki”, jonka jélkeen teksti hdivytetddn pois. Heti perddn tulisi samalla tekniikalla kappaleen
nimi. Videon loppuun halusimme markkinointitekstin, jossa kerrotaan duon esiintyvin juhlissa ja
tilaisuuksissa ja kehotetaan ottamaan yhteyttd. Kehotuksen jilkeen nékyville tulisi sahkdpostiosoite
sekd Facebook ja Instagram tilien nimet. Kun saimme valmiin videon katsottavaksi, huomasimme,
ettd tietyilld laitteilla katsottaessa laulun ddnentasot olivat niin korkealla, ettd se sai kaiuttimet siri-
semédn. Tdman huomion jélkeen Sozela sai sdédettyd ddnenvoimakkuuden tasoja siten, ettd sérind

hévisi ja videonddnet olivat keskendén balanssissa.

5.3 YouTube-kanavan luominen ja videon julkaisu

Jokaisella olemassa olevalla Google-tililld on automaattisesti YouTube-kéyttooikeus. Kayttdoikeus
on toisin sanottuna YouTube-profiili, jonka kautta pystyy katsoa videoita seki reagoida niihin tyk-
kaddmalld ja kommentoimalla. Profiilin kautta pystyy myds tilata YouTube-kanavia. YouTube-vide-
oiden julkaiseminen edellyttdd YouTube-kanavan luomista. Olin luonut duoprojektiamme varten
oman Google-tilin keikkatilauksia varten, joten YouTube-tilin sai aktivoitua menemaélld YouTubeen
Google-tilin kautta. YouTube-kanavan aktivointi taas onnistui klikkaamalla YouTube-tilin oikeassa

yldkulmassa olevaa profiilikuvaa ja valitsemalla kohta Luo kanava”. Tdmén jalkeen kanava oli
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kiytannossd videon julkaisua varten valmis. Kanavalle pystyi médrittiméadn profiilikuvan, banneri-
kuvan sekd kuvaustekstin, jonka tarkoitus on kertoa tiivistetysti mistd YouTube-kanavassa on kysy-

mys.

Saimme viimeistellyn promootiovideon Sozelalta toisen paésidispdivén iltana. Kun olimme samana
iltana Seppésen kanssa tarkistaneet lopputuloksen ja todenneet promootiovideon olevan julkaisukel-
poinen, pohdimme mikai olisi seuraava mahdollinen ja jirkevi julkaisuajankohta. Pddtimme, etti
julkaisemme videon seuraavana iltapdivind, koska arvelimme sen olevan otollinen ajankohta tavoit-
tamaan mahdollisimman monta katsojaa videon julkaisu ajankohtana ja titen YouTuben algoritmi
voisi toimia videon ndkyvyyden eduksi. Valmistelimme videon julkaisun siten, ettd muotoilimme
videon yksityiskohdat, Thumnailin, otsikoinnin ja videon kuvauksen, ja ajastimme videon julkaisun
iltapdivélle. Videon Thumnail-kuvan saimme kuvauspdivéni ottamistamme promootiokuvista ja va-
litsimme meistd molemmista edustavimman kuvan. Lopulliseksi otsikkoon pdddyimme laittamaan
informatiivisesti: Duo Seppénen & Saarimiki — Lush Life (Lady Gaga cover). Kuvaukseen kirjoi-
timme mainostekstin, jossa kerroimme ytimekkéésti duostamme, lisdsimme yhteystiedot ja nime-

simme videon tekoon osallistuneiden nimet.

Koska YouTube-kanavamme oli uusi ja videomme ensimmaiinen, oli tirkedd tehdd videon markki-
nointia jo olemassa olevissa muissa sosiaalisen median kanavissa. Olennaista oli saada julkaista-
valle videolle mahdollisimman paljon liikennettd heti julkaisuajankohdan jélkeen, jotta YouTuben
algoritmi olisi mahdollisimman suosiollinen videolle. Loin YouTube-kanavan aktivointi ajankoh-
dassa samoihin aikoihin duolle myds Facebook-sivun, ajatuksena lisdtd ndkyvyyttd myds sitd
kautta. Instagram-tilin olimme luoneet jo kuukautta aikaisemmin ja saaneet tilille noin 120 seuraa-
jaa. Olimme myos kuvauspdivind ottaneet kevyttd video-, ja kuvamateriaalia prosessista ja titen en-

nakkomarkkinoineet pian julkaistavaa promootiovideota.

Valmistelin seké Instagram ja Facebook sovellusten luonnoksiin promootiovideon markkinointijul-
kaisuja, jotka oli tarkoitus julkaista samanaikaisesti promootiovideon kanssa. Instagramiin tein jul-
kaisun, jossa rinnakkaistekijoind olivat sekd minun ja Seppdsen henkilokohtaiset tilit sekd duon tili.
Kyseinen julkaisu ilmestyisi jokaisen seindlle ja tavoittaisi tilien seuraajat samalla kertaa. Valmiste-
lin my6s muutaman mainoksen 24 tuntia nikyviin tarinoihin, joihin lisésin suoran linkin YouTu-
been ja promootiovideoomme. Kehotin julkaisuissa seuraajia katsomaan, kommentoimaan ja tyk-

kddmaiin videota sekd seuraamaan YouTube-kanavaamme. Merkitsin Seppdsen, minun ja duon tilit
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tarinoiden julkaisuihin, ettd uudelleen julkaisu eri tilien vililld olisi mahdollista. Lisdsin myds duon

Instagram-tilin kuvaukseen suoran linkin promootiovideoomme.

Julkaisimme videon 22.4.2025 klo 14.50 YouTubessa julkaisuajastusta kayttien. Julkaisin siitd ma-
nuaalisesti 10 minuutin sisdlld valmistelemani markkinointimateriaalin muilla sosiaalisen median
kanavilla. Facebookissa tein mainosjulkaisun duon sivuille, josta sitten jaoin sen omaan henkil6-
kohtaiseen Facebook-tiliini merkiten samalla Seppésen ja Sozelan julkaisuun. Lisdmarkkinointina
kaytin WhatsApp-viestisovellusta, jossa jaoin linkkii ystdville ja perheenjdsenille ja pyysin heitd
katsomaan videon sekd reagoimaan siihen tykkddmalld, kommentoimalla ja jakamalla. Seuraavana
pdivdnd otin ndyttokuvan promootiovideostamme YouTubessa ja tein siitd julkaisun tarinaan In-
stagramissa. Julkaisin sen liséksi kaksi muuta tarinaa. Toiseen lisdsin reaktiivisen kysymyslaatikon,
jossa kysyin, oliko seuraaja jo kdynyt katsomassa videon. Heti perddn lisdsin uuden tarinan, johon
lisdsin suoran linkin promootiovideoon kannustaen samalla niitd seuraajia katsomaan videon, jotka
eivét olleet sitd vield ndhneet. Vield siitd seuraavana paivand tein WhatsApp--tilapdivityksen, jonka
tarkoitus oli ohjata kaikki mahdollista kyseistd sovellusta kdyttavét kontaktini katsomaan videon

suoran linkin kautta.

5.4 Analytiikan keruu ja nikyvyyden arviointi

YouTube Studiossa videosta on saatavilla paljon yksityiskohtaista tilastotietoa. Opinnéyte-
tyon aiheen ja rajauksen vuoksi tarkastelen tilastoja, jotka ovat olennaisimpia nékyvyyden

kannalta. Arvioni mukaan niiti osa-alueita ovat;

o Katselukerrat
¢ Videon katseluaika (tunteina)
e Videon katselukertojen keskiméérdinen kesto
e Videon liikenteen 1dhde
e Videoin vuorovaikutus, joita ovat mm:
o tykkdykset
o kommentit

o kanavan tilaajat

Tarkastelen tilastotietoja julkaisupdivimaiérastd alkaen seuraavan viikon ajalta.



19

Katselukerrat

25.5. 26.5. 27.5. 28.5. 29.5.

==@== Katselukerrat

22.5. 23.5. 24.5.

KAAVIO 1. YouTube-videon piivékohtaiset katselukerrat. (LIITE 1)

Kaiken kaikkiaan promootiovideo sai katselukertoja viikon aikana 301. Edelld oleva kaavio kuvaa
promootiovideon katselukertojen madrddn suhteutettuna viikon kullekin péivélle. Promootiovideo
sai katselukertoja ensimmadisen vuorokauden aikana kaiken kaikkiaan 204. Toisena pdivdna katsojia
oli 57 ja miéra vdheni siitd radikaalisti seuraavien vuorokausien aikana kahden viimeisen péivin
katselijoiden médrén ollessa vain 2 ja 3. (LIITE 1.) Videota katsottiin yhteensé 10,1 tuntia. Katse-
luiden keskiméérdinen kesto oli 2:00. Analytics tiedoista selvisi, ettd 21 prosenttia videon katsojista
katsoivat videon alusta loppuun. Seuraavasta kaaviosta nékee mistd ldhteistd katsojat 10ysivit vi-

deon.

Liikenteen lahde

‘ = Ulkoinen
9% = Suora tai tuntematon
— Kanavasivut

YouTube-haku

8%
‘ 57 % = Selausominaisuudet

= Soittolistat

13 % = Muut YouTube-ominaisuudet

KAAVIO 1. YouTube-videon liikenteen ldhteet. (LIITE 2)
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Promootiovideon katsojista 57 prosenttia 10ysi videon ulkoisen ldhteen avulla. Toiseksi suosituin
tapa 16ytdd videon pariin oli suoran tai tuntemattoman l&hteen kautta. T4lld tarkoitetaan suoria
URL-osoitteita, kirjanmerkkeji tai tuntemattomia sovelluksia. 8 prosenttia katsojista 16ysivit vi-
deon duon oman YouTube-kanavan kautta ja 9 prosenttia suoraan YouTube-haun kautta. (LIITE 2.)
Koska merkittivi osa l0ysi videon pariin ulkoisen ldhteen kautta, erittelen seuraavassa kaaviossa,

mitkd ulkoiset ldhteet olivat merkittdvimpia.

LIIKENTEEN LAHDE

M Instagram.com  MFacebook MW WhatsApp m Google Search W WhatsApp business

KAAVIO 3. YouTube-videon liikenteen ulkoiset ldhteet. (LIITE 3)

Eniten katselukertoja videoon ohjasi Instagram-sovellus. YouTube-analytiikasta ei pysty erittele-
méédn miké Instagram julkaisuista oli vaikuttavin. Facebook ohjasi videolle 30 prosenttia katseluista
ja oli ndin toiseksi vaikuttavin ulkoisen markkinoinnin 1dhde. Myds WhatsApp viestisovellus toi vi-
deolle katseluita. Analytiikka eritteli WhatsApp-viestisovelluksen kautta tulleet katsojat mutta epa-
selviksi jdd kumpi numeriikasta kertoo suorien viestien ja kumpi tilapdivityksen kautta tulleet kat-
sojat. (LIITE 3.) Video sai kommentteja analytiikan mukaan yhteensé 6, tykkayksid 24 ja uusia ti-
laajia 6 (LIITE 4.)
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6 POHDINTA

Téssd pohdinnassa arvioin opinndytetyoprosessin kulkua ja analysoin YouTube-analytiikasta esiin
nousseita havaintoja. Tarkastelen myds markkinointiin kéytettyjen sosiaalisen median alustojen
analytiikkaa vertaillakseni YouTuben saavuttamaa nikyvyyttd tilanteessa, jossa kanava ja julkaistu
video ovat vield uusia. Katselukertojen maard oli selkeésti yhteydessd siihen, kuinka aktiivisesti vi-
deota markkinoitiin sosiaalisen median kanavissa. Suurin osa katsojista 16ysi videon ulkoisten lah-

teiden kautta, ja katselupiikit ajoittuivat pdiviin, jolloin markkinointia tehtiin aktiivisesti.

Ulkoisista ldhteistd Instagram toi videolle eniten katsojia. Markkinointia tehtiin tarinoissa ja julkai-
suna kolmella eri tililld: duon tililld, sekd minun ja Seppédsen henkilokohtaisilla tileilld. Suurin osa
julkaisuista tehtiin duon tililld, mutta henkil6kohtaiset tilit tavoittivat yleis6é rinnakkaistekijyyden,
merkintdjen ja uudelleenjulkaisujen kautta. Duon profiilikuvaus sisélsi pysyvin linkin YouTube-
videoon, mika saattoi myds lisdtd liikkennettd. YouTube-analytiikka ei kuitenkaan erittele mitka

néistd toimista toivat eniten katsojia, vaan niputtaa Instagramin 1dhteend yhdeksi kokonaisuudeksi.

Facebookin kautta tuli toiseksi eniten katsojia. Tadssdkin tapauksessa tarkempaa erittelya liikenteen
ldhteistd ei ollut mahdollista tehdé, mutta oletan oman henkilkohtaisen tilini julkaisun tuoneen
suurimman osan liikenteestd. Tein kuitenkin virheen jéttidessini lisadmatta Seppédsen julkaisun teki-
jéksi, jolloin julkaisu ei ndkynyt suoraan hénen profiilissaan. Sen sijaan mainitsin sekd Seppédsen
ettd Sozelan vain julkaisun tekstissd, miké ei automaattisesti lisinnyt julkaisua heidén kanavilleen ja
sitd kautta heidin seuraajilleen. Duon Facebook-sivu olisi ollut hyddyllistd perustaa jo hyvissa ajoin
ennen videon julkaisua. Sivun seuraajamddrd oli julkaisupdivini alle kymmenen, joten sen vaikutus
markkinointiin jii vdhaiseksi. Jos sivusto olisi ollut olemassa pidempédn ja saanut enemmén seuraa-

jia, olisi se todenndkdisesti tuonut enemmén nékyvyyttd promootiovideolle.

Analytiikan osoitti, ettei eri sosiaalisten medioiden seuraajat, ja niissd oleva liikenne, suoraan korre-
loi mééarillisesti keskenddn. Esimerkiksi Instagramissa promootiovideota markkinoiva julkaisu sai
109 tykkéystd ja 4 kommenttia, ja se tavoitti Instagram analytiikan mukaan noin 1300 ihmisti. Jo-
kainen promootiovideota markkinoiva tarina sai 4—8 tykkdysti. Facebookissa vastaavat julkaisut
saivat sekd omalla henkilokohtaisella tililld ettd duon omalla sivulla yhteensé 28 tykkaystd. Nama
luvut olivat selvésti suurempia kuin YouTube-videon saamat reaktiot — videolla oli YouTubessa

vain 6 kommenttia.
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Seuraajaméérien osalta on havaittavissa, ettd uuden kanavan seuraajakunnan kasvattaminen yhden
videon avulla on haastavaa. Vaikka video sai yhteensd 302 katselukertaa, se toi analytiikan mukaan
vain kuusi uutta tilaajaa kanavalle. YouTube-analytiikan luotettavuudessa herési epdilystd sen
vuoksi, ettd analytiikan mukaan tilaajia oli kuusi, mutta kanavalla vierailtaessa tilaajia ndkyi olevan
12. Kanava oli ollut olemassa vain vuorokauden ennen julkaisua, eikd sen olemassaolosta tienneet

muut kuin miné ja Seppénen.

YouTuben oman hakutoiminnon kautta videon 16ysi vain pieni méérd katsojista. Tdhan vaikutti to-
denndkdisesti se, ettd video oli ensimmaéinen julkaisu kanavalla, eika silld ollut vield vakiintunutta
seuraajakuntaa. Lisdksi videon julkaisuajankohtana en ollut ehtinyt lisitd avainsanoja, jotka olisivat
saattaneet edistdd nakyvyyttd algoritmin kautta. Video julkaistiin arkipdivéni ajatelle, ettd ihmisilla

olisi illalla aikaa katsoa se, mutta viikonloppujulkaisu olisi saattanut olla tehokkaampi.

Nykypdivéni sosiaalisen median kdyttdjdt ovat tottuneet lyhyempédin siséltoon ja lahes viiden mi-
nuutin video saattoi olla monelle katsojalle liian pitkd. Videon keskiméadrédinen katseluaika oli kaksi
minuuttia, ja vain 20 % katsojista katsoi sen alusta loppuun. Jazz-tyylilaji voi myos olla monelle
vieras ja vaikeasti ldhestyttdva, miké saattoi vaikuttaa kiinnostukseen. Lisdksi kappale, jota promoo-
tiovideossa coveroimme, oli monelle tuntematon, miki ilmeni muutamasta palautteesta, joka annet-

tiin henkilokohtaisesti.

Oma esiintymiseni videolla herétti jalkikdteen itsearviointia. Seppisen soitto oli mielesténi moittee-
tonta, mutta oma ilmehtiminen ja elehtiminen néyttivit kamerassa epédluontevilta. Toinen kamera
kuvasi minua talking head —kuvakulmasta korostaen titi, ja koin eleiden ja ilmeitteni sopivan
enemman lavalle kuin ldhikuvaan. Laulussani huomasin paljon yksityiskohtia, joihin tulevaisuu-
dessa tulee kiinnittdd huomiota. On vaikea arvioida, vaikuttivatko visuaaliset vai musiikilliset teki-

jit enemmin katsojien pysyvyyteen.

Markkinoinnin kannalta videon ennakkopromootioon tulisi panostaa enemmain. Suuremmalla naky-
vyydelld ennen julkaisua ja tarkasti ilmoitetulla ajankohdalla olisi mahdollista kasvattaa odotusar-
voa ja siten my0Os katsojaméérad. Vaikka teimme ennakkomainontaa, se oli melko salaperdisti, em-

meka kertoneet tarkasti mitd ja milloin julkaisisimme.

Opinndytetyoprosessissa kului suhteettoman paljon aikaa videokuvauksen teorian tutkimiseen,

vaikka kédytdnnon toteutuksesta vastasi ulkopuolinen ammattilainen. Jos olisimme tehneet kaiken
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itse, olisi tydn rajaus ollut haastavampaa. Talldin olisi pitédnyt kiinnittdd enemman huomiota esimer-
kiksi tilan valaistukseen. Ammattilaisella oli kuitenkin asianmukaiset vilineet, eikd kuvauspéivin
kirkas auringonvalo ollut hdnelle ongelma. Teoriapohjassa kasittelin kisikirjoitusta, mutta en sovel-
tanut niitd kaytintoon timén projektin kohdalla, koska en itse vastannut promootiovideon kuvauk-

sen tuotannosta.

Suomessa toimivina aloittelevana duona Seppédnen & Saariméki duon promootiovideo antoi toden-
nékoisesti realistisemman kuvan, miten YouTube toimii ndkyvyyden vélineend Suomessa. Varsin-
kin silloin kun promootioon tarkoitettua kanavaa ollaan vasta perustamassa. Alkuperdinen brasilia-
laissiséltoon keskittyvd YouTube-kanava olisi voinut antaa harhaanjohtavan kuvan YouTubesta na-
kyvyyden vélineend, koska sen ja duon promootiovideon markkinoinnissa kaytettyjen sosiaalisen
median alustojen seuraaja maérét olisivat olleet huomattavasti erilaiset. TikTokissa ylldpitdmélléni
paivakirjatililla oli noin 6000 seuraajaa, kun taas duon promootiovideon markkinointiin kiytettyjen
Instagram-, ja Facebook-tilien yhteenlaskettu seuraaja méédra oli arviolta noin 1500. Viimeksi mai-
nituista seuraajista monet sisdltyivit laskennallisesti useampaan kertaan, silld omat seuraajamme ja
verkostomme koostuivat osittain samoista ihmisistd. Monet kdyttavét useita sosiaalisen median

alustoja samanaikaisesti.

Sosiaalisen median ala on nopeasti muuttuva kenttd, ja oli haastavaa 10ytéa luotettavaa kirjallista
ldhdeaineistoa teoriapohjan tueksi. YouTubessa on paljon ammattimaisia sisdllontuottajia, mutta
runsaus tuo mukaan haasteita ndkdkulman rajaamiseen. My0s ajankéytollisesti videoista on paljon
tydldampid etsid tietoa miki osoittautui paikkansa pitiviksi viitteeksi katsottuani Abo Akademin

videosarjan laadukkaasta videotuotannosta.

Tapaustutkimus osoittautui toimivaksi tutkimusmenetelméksi, vaikka analysoitava sisilté muuttui-
kin tydprosessin aikana. Jo teoriaan perehtyesséni korostui intuitiivisesti tiedostamani ajatus siité,
ettd ilman laadukasta kuva- ja d4nimateriaalia videon sisdltd ja ydinsanoma jadvét helposti taka-

alalle.

Lopulta on vaikea arvioida, toimiiko YouTube ndkyvyyden vilineend, silld videon levidminen oli
tassd tapauksessa pitkdlti muiden sosiaalisen median kanavien varassa. Vaikka myds muilla alustoilla
voi julkaista pidempié videoita, YouTuben etuna on sen kdyttd videokatalogina ja mahdollisuus lin-

kittda tai upottaa videoita muille sivustoille. Promootiovideolla saavutettiin ndkyvyyttd, mutta analy-
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titkkan mukaan Instagram tavoitti lyhyelld aikavélilld suuremman yleisén. YouTube voi kuitenkin pi-
demmalld aikavélilld osoittautua merkittivammaiksi vdyldksi esimerkiksi keikkamarkkinoinnin kan-
nalta, erityisesti hakukoneominaisuuden ansiosta. Toisaalta promootiovideon ldhtokohtana oli keik-

kamarkkinoinnin mahdollistuminen.

Jatkotutkimusaiheita nousi esiin useita. Alkuperdisen opinndytetyoni idea oli 1dhtokohtaisesti liian
laaja, sillé se sisilsi kappaleiden reagoimisen, opettelun ja coveroinnin — joista jokainen olisi voinut
muodostaa oman, itsendisen opinndytetyonsd. Tulevaisuudessa voisi tarkastella puhtaasti eri sosiaa-
lisen medioiden vaikuttavuutta keskenéén. Tdssa tutkimuksessa tapaustutkimuksen kohteena oli vain
yksi video, mutta videoiden méarén kasvaessa olisi mahdollista arvioida ja vertailla niiden keskin&ista
vaikuttavuutta. Yksi tapa tutkia vaikuttavuutta voisi olla my0s kyselytutkimus sellaisista aiheista,

joihin pelkkd numeerinen data ei tarjonnut vastauksia.
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