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Johdanto

Tapahtumat ovat enemman kuin

aikatauluja ja tilavarauksia.

Ne ovat kohtaamisia, kokemuksia ja

mahdollisuuksia vaikuttaa.

Hyvin suunniteltu ja toteutettu tapahtuma voi innostaa,
yhdistéa ja jattéda pysyvan muistijaljen.

Tama opas on laadittu tueksi sinulle, joka suunnittelet
tapahtumaa osana tyétasi. Olipa kyseessé pieni
tilaisuus tai laaja teemaviikko, I6ydat oppaasta
kaytannonlaheisia neuvoja, vinkkeja ja esimerkkeja,
jotka auttavat sinua onnistumaan.

Tapahtumajarjestaminen ei aina ole helppoa. Se vaatii
aikaa, huolellisuutta ja yhteisty6ta. Mutta se on myoés
palkitsevaa. Jokainen onnistunut hetki, tyytyvainen
hymy ja sujuvasti eteneva ohjelma muistuttaa siit3,
etta tydsi on merkityksellista.

Toivotan sinulle antoisia lukuhetkia ja intoa
tapahtumien jarjestdmiseen!

Tama opas on tuotettu osana Seindjoen ammattikorkeakoulun
(SEAMK) koordinoimaa ja Euroopan unionin osarahoittamaa

Kestdva digitaalinen kaksoissiirtymé A80214 -hanketta.



Tavoitteen maarittely

Tavoitteen méaérittely on tapahtuman suunnittelun
térkein vaihe. Se toimii koko prosessin perustana

ja ohjaa kaikkia my6hempia paatoksia. llman selkeaa
ja hyvin jasenneltya tavoitetta tapahtuman suunnittelu
voi ajautua epaolennaisuuksiin, mika heikentaa seka
osallistujakokemusta ettd tapahtuman vaikuttavuutta.

Hyva tavoite on selked, mitattava ja realistinen
Tapahtuman tavoite maarittaa, miksi tapahtuma
jarjestetaan ja mita silld halutaan saavuttaa.

Onko kyseessa asiakastilaisuus, jonka tarkoituksena
on vahvistaa asiakassuhteita? Sisdinen koulutuspaiva,
jonka tavoitteena on lisata henkiléstén osaamista?

Vai kenties lanseeraustapahtuma, jonka paamaarana
on herattdd median ja yleisdn kiinnostus

uuteen tuotteeseen?

Tavoitteen tulee olla konkreettinen ja mitattavissa.
Esimerkiksi "liséta asiakastyytyvaisyyttd" on hyva
lahtokohta, mutta viela parempi tavoite olisi: "saavuttaa
90 % asiakastyytyvaisyys tapahtuman jalkeen
keratyssa palautekyselyssa". Tallainen tavoite antaa
selkedn suunnan ja mahdollistaa tapahtuman
vaikuttavuuden arvioinnin jalkikateen.
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Kun tavoite on méaaritelty, se toimii suodattimena
kaikille paatoksille. Jokaisen suunnitteluvaiheen
kohdalla voidaan kysya: "Tukeeko tdma ratkaisu
tapahtuman tavoitetta?" Tama auttaa pitdmaan
suunnittelun fokusoituna ja varmistaa, ettéa tapahtuma
palvelee tarkoitustaan.

Liséksi selkea tavoite helpottaa sidosryhmien
sitouttamista. Kun kaikki tapahtuman suunnitteluun
ja toteutukseen osallistuvat ymmartavat, miksi
tapahtuma jarjestetéan ja mita silla halutaan saavuttaa,
yhteisty6 on sujuvampaa ja lopputulos yhtenaisempi.




Budjetointi

Budjetointi on tapahtuman suunnittelun kulmakivi.
Budjetin méarittelyn avulla saadaan selville, millaisia
ratkaisuja voidaan tehda ohjelman, paikan, tarjoilujen
ja markkinoinnin suhteen. Hyvin laadittu budjetti ei
ainoastaan pida kustannukset hallinnassa, vaan my&s
tukee tapahtuman tavoitteiden saavuttamista tehok-
kaasti ja ennakoitavasti. Moni mieltda budjetin vain
kulujen listaksi, mutta todellisuudessa se on strateginen
tyOkalu, joka auttaa tekeméaan tietoisia valintoja. Budijetti
kertoo, mihin kannattaa panostaa ja missa voidaan
saastaa ilman, ettd tapahtuman laatu karsii. Se myds
auttaa priorisoimaan. Jos resurssit ovat rajalliset,
budjetti auttaa kohdistamaan ne sinne, missa ne
tuottavat eniten arvoa.

Budjetin laatiminen alkaa kokonaiskuvasta
Budjetointiprosessi alkaa arvioimalla tapahtuman koko-
naiskustannuksia. Tama edellyttaa, etta tapahtuman
perusasiat — kuten osallistujamaara, tapahtumapaikka,
ohjelma ja tarjoilut on ainakin alustavasti hahmoteltu.
Taman jalkeen kustannukset jaotellaan eri osa-alueisiin,
kuten tilavuokraan, tekniikkaan, ohjelmasisaltéon,
tarjoiluihin, markkinointiin, materiaaleihin, henkil6st6dn,
matka- ja majoituskuluihin sek& varaukseen

yllattaville kuluille. Budjetin tulee olla realistinen, mutta
samalla joustava. On tarkeaa varautua siihen, n
etta kaikki ei mene suunnitelmien mukaan.



Hinnat voivat muuttua, osallistujamaara kasvaa tai jokin
palvelu maksaa enemman kuin alun perin arvioitiin.
Siksi budjettiin kannattaa sisallyttda puskurivara, joka
kattaa odottamattomat menot. Riittdva puskurivara on
5—-10 % kokonaisbudjetista. Jos tapahtuma on
maksullinen tai siihen liittyy sponsoreita, budjettiin
sisallytetdan myds tulot. Talldin budjetti toimii myods
liketoimintasuunnitelmana, ja sen avulla voidaan
arvioida tapahtuman kannattavuutta ja tehda paatoksia
esimerkiksi lippujen hinnoittelusta. Budjettia tulee
paivittda ja seurata koko tapahtumaprosessin ajan.
Jokainen hankinta ja sopimus
tulee kirjata yl6s, jotta kokonais-
kuva sailyy hallinnassa. Hyva
kaytantoé on kayttaa budjetointi-
tybkalua tai taulukkoa, jossa
nakyvéat seka arvioidut etta
toteutuneet kulut.
Budjetointi on paljon
enemman kuin numeroiden -
pyorittelyd — se on tapahtuman

suunnittelun selkdranka. Se auttaa tekemaén perustel-
tuja paatoksia, hallitsemaan riskeja ja varmistamaan,
etta tapahtuma pysyy tavoitteissaan myo6s
taloudellisesti. Kun budjetti on laadittu huolellisesti ja
sitd seurataan aktiivisesti, tapahtuman jarjestaminen on
paitsi hallitavampaa, myds huomattavasti

stressittdmampaa. ﬂ




Aikataulu ja paikan valinta

Tapahtuman aikataulu ja paikan valinta ovat
paatoksia, jotka vaikuttavat koko tapahtuman
onnistumiseen syvemmin kuin usein ymmarretaan.
Ajankohdan valinta alkaa ymmarryksesta siita, kenelle
tapahtuma on suunnattu. Kohderyhman arki,
tottumukset ja sitoumukset méarittavat, milloin he
todennakdisimmin osallistuvat. Esimerkiksi asiantunti-
jatapahtuma voi toimia parhaiten arkipaivana tydajan
puitteissa, kun taas yleis6tapahtuma saattaa
houkutella enemman osallistujia viikonloppuna.
Ajankohtaa valittaessa on tarkeaa tarkastella myds
laajempaa kontekstia. Mitd muuta tapahtuu samaan
aikaan? Onko kyseessa lomakausi, juhlapyhé tai jokin
muu ajankohta, joka voi vaikuttaa osallistumishaluk-
kuuteen?

Tapahtuman kesto ja rytmitys ovat yhta lailla merkityk-
sellisid. Liian tiivis aikataulu voi uuvuttaa osallistujat,
kun taas liilan valja ohjelma voi tuntua hajanaiselta ja
tehottomalta. Tapahtumapaikka on olennainen osa
tapahtuman identiteettia. Paikka luo ensivaikutelman
ja vaikuttaa siihen, millaisena tapahtuma muistetaan.
Valinta ei kuitenkaan perustu pelkkaan estetiikkaan.
Kaytannollisyys, saavutettavuus ja tekniset valmiudet

ovat vahintaan yhta tarkeita.



Aikataulun ja paikan valinta ovat usein toisiinsa
sidoksissa. Taydellinen tila ei valttamatta ole vapaana
toivottuna ajankohtana, ja joskus ajankohtaa
joudutaan saatdmaan tilan saatavuuden mukaan.
Téallaisissa tilanteissa on tarke&a palata tapahtuman
tavoitteeseen: mika on tarkeinta juuri tassa
tapahtumassa?




Ohjelmasuunnittelu

Tapahtuman ohjelma on sen sydén. Se on se osa,
jonka vuoksi osallistujat saapuvat paikalle, ja se, jonka
perusteella tapahtuma lopulta muistetaan. Hyvin
suunniteltu ohjelma on tarkoin harkittu kokonaisuus,
joka tukee tapahtuman tavoitetta, puhuttelee kohde-
rynmaa ja rakentaa kokemuksen, joka jattaa jaljen.

Tapahtuman ydin rakentuu sisallosta
Ohjelmasuunnittelu alkaa aina tapahtuman tavoitteesta.
Jos tavoitteena on tiedon jakaminen, ohjelman tulee
rakentua asiantuntevien puheenvuorojen ja keskuste-
lujen ymparille. Jos taas tavoitteena on verkostoitu-
minen, ohjelmaan on jatettava tilaa kohtaamisille ja
vapaalle vuorovaikutukselle.

Ohjelman suunnittelussa on tarkeaa asettua osallistujan
asemaan. Mika heitd kiinnostaa? Miten he oppivat tai
viihtyvat parhaiten? Kohderyhmén tunteminen auttaa
my0ds valitsemaan oikeat esiintyjat, aiheet ja esitystavat.
Hyva ohjelma on rytmitetty — se vaihtelee tempoa,
muotoa ja tunnelmaa. Pitkien puheenvuorojen jalkeen
tarvitaan taukoja tai kevyempia osioita. Rytmitys ei ole
vain viihtyvyyden vuoksi, vaan se tukee my6s oppimista

ja muistijaljen syntymista.



Ohjelman onnistuminen riippuu pitkalti siité, ketka sex.
toteuttavat. Esiintyjien valinnassa kannattaa painottaa
asiantuntemuksen liséksi esiintymistaitoja ja kykya
kohdata yleis6.

Vaikka ohjelma suunnitellaan huolellisesti, siihen
kannattaa jattada joustovaraa. Varaohjelma, selkeéa
juonto ja hyva ennakkosuunnittelu auttavat hallitsemaan
yllattavia tilanteita.




Markkinointi ja viestinta

Tapahtuman vaikuttava ja tehokas markkinointi on
tarinankerrontaa, houkuttelua ja vuorovaikutusta.
Hyvin suunniteltu markkinointi tekee tapahtumasta
nakyvén, kiinnostavan ja osallistumisen arvoisen.
Se rakentaa odotuksia, luo mielikuvia ja ohjaa
kohderyhman kohti osallistumispaéatosta.

Viestinnan ja markkinoinnin onnistuminen
madarittelevat tapahtuman nakyvyyden ja
kiilnnostavuuden

Markkinointi alkaa viestinnan strategian maarittelysta.
Ensin on tunnistettava, kenelle puhutaan. Mika on
tapahtuman kohderyhma, ja missa kanavissa heidat
tavoittaa? Viestin tulee olla selkeé ja ytimekas. Mita
tapahtuma tarjoaa, miksi siihen kannattaa osallistua,
ja miten mukaan paasee.

Oikeat kanavat ovat ratkaisevia. Ammattitapahtuma
voi hy6tya LinkedIn-nékyvyydesta ja sahkdpostikam-
panjoista, kun taas kuluttajatapahtuma tavoittaa
yleisbnsé paremmin sosiaalisessa mediassa,
paikallislehdissa tai yhteistybkumppaneiden kautta.
Ajoitus on yhta tarkea kuin siséltoé — lilan aikainen
markkinointi unohtuu, lilan my6éhainen ei ehdi
tavoittaa.
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Tapahtuman markkinointi on myés visuaalinen
kokemus. Graafinen ilme, kuvat, videot ja typografia
luovat mielikuvan tapahtuman tunnelmasta ja laadusta.
Tarinankerronta on tehokas keino erottua — sen sijaan
ettd kerrotaan mita tapahtuu, kerrotaan miksi se on
merkityksellista.

Markkinointi ei rajoitu ulkoiseen yleis66n. Myds sisainen
viestinta henkilostélle, esiintyjille, yhteistybkumppaneille
ja vapaaehtoisille on olennainen osa onnistunutta
kokonaisuutta.

Tapahtuman jélkeen on tarkeaa kiittda osallistujia ja
jakaa jalkimateriaalia. Jalkiviestinta vahvistaa
osallistujakokemusta ja rakentaa pohjaa tuleville
tapahtumille.
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Iimoittautumisten hallinta

lImoittautumisten hallinta on ensimmaéinen
konkreettinen kontakti tapahtumaan, ja siksi sen
sujuvuus, selkeys ja toimivuus vaikuttavat ratkaisevasti
siihen, millaisena tapahtuma koetaan. Hyvin suunniteltu
ilmoittautumisprosessi tukee tapahtuman tavoitteita,
helpottaa jarjestelyja ja luo osallistujalle tunteen siita,
etta han on tervetullut ja huomioitu.

Osallistujakokemus alkaa jo ennen tapahtumaa
Ensimmainen paéatos liittyy siihen, miten ilmoittautumi-
nen toteutetaan. Useimmissa tapauksissa séhkéinen
iimoittautumislomake on toimivin ratkaisu. Se on helppo
tayttaa, skaalautuu eri osallistujamaarille ja
mahdollistaa tiedon keruun jarjestelmallisesti.
lImoittautumistydkalun valinnassa kannattaa kiinnittaa
huomiota kaytettavyyteen, tietoturvaan ja siihen, miten
hyvin se integroituu muihin jarjestelmiin.
lImoittautumisen yhteydessa kerattavan tiedon tulee olla
tarkoituksenmukaista. Perustietojen liséksi voidaan
kysya esimerkiksi ruokavalioista, tyGpajavalinnoista tai
erityistarpeista. Taytyy kuitenkin muistaa, etta kerataan
vain sellaista tietoa, jota todella tarvitaan tapahtuman
suunnitteluun. limoittautumisen yhteydessa kerataan
usein henkil6tietoja, joten tietosuojan tulee olla
kunnossa. m



Osallistujille on kerrottava selkeésti, mihin tietoja
kaytetdan ja miten ne suojataan. Hyvin hoidettu
ilmoittautumisprosessi on merkki ammattimaisuudesta
ja arvostuksesta osallistujaa kohtaan.

lImoittautumisen jalkeen osallistujalle tulee l&ahettaa
selked ja ystavallinen vahvistusviesti. Tapahtuman
l&hestyessé on tarkeda muistuttaa osallistujia ajan-
kohdasta, paikasta ja kdytanndn asioista. Samalla on
hyva tarjota mahdollisuus peruuttaa osallistuminen tai
paivittaa tietoja.

lImoittautumistiedot muodostavat perustan tapahtuman
kaytannon jarjestelyille: nimilaput, ruokailut, typajajaot
ja sisdankirjautuminen perustuvat niihin. On tarkeaa,
etta osallistujalista on ajan tasalla ja kaikkien
tapahtumajarjestajien saatavilla tapahtumapaivana.




Logistiikan jarjestelyt

Tapahtuman logistiikka on kuin huolellisesti rakennettu
koneisto. Kun se toimii, kukaan ei huomaa sitd — mutta
jos se pettaa, koko tapahtuma voi karsia. Logistiikka
on kokonaisvaltainen jarjestelmé&, joka mahdollistaa
sujuvan ja turvallisen tapahtumakokemuksen.

Logistiikka tekee tapahtumasta toimivan
Logistiikan suunnittelu alkaa kokonaiskuvan hahmot-
tamisesta. Mita kaikkea tapahtumassa tapahtuu, missa
ja milloin? Miten ihmiset, tavarat ja tieto liikkkuvat?
Jokainen osa-alue — tilat, tekniikka, kalusteet, tarjoilut,
kyltitys, kuljetukset ja henkil6stdé ovat osa suurempaa
kokonaisuutta, jonka tulee toimia saumattomasti
yhteen. Tapahtumapaikan fyysinen jarjestely vaikuttaa
suoraan siihen, miten osallistujat liikkkuvat, kokevat ja
viihtyvat. Kalusteiden sijoittelu, valaistus ja akustiikka
ovat kaikki osa logistiikkaa, joka tukee tapahtuman
sisalt6a ja tunnelmaa.

Tekninen toteutus on yksi tapahtuman kriittisimmista
osa-alueista. Adnentoisto, valaistus, esitystekniikka ja
mahdolliset striimausratkaisut on suunniteltava huolel-
lisesti ja testattava etukateen. My6s varasuunnitelmat

kuuluvat hyvaan logistiikkaan.



Ruoka ja juoma ovat usein merkittava osa tapahtumaa,
ja niiden logistiikka vaatii tarkkaa suunnittelua.

My@s siivous ja huolto — ennen, aikana ja jalkeen —
ovat osa onnistunutta logistiikkaa.

Hyva opastus on usein aliarvostettu, mutta erittain
tarked osa logistiikkaa. Selkeat kyltit, kartat ja
henkilékunnan ohjaus auttavat osallistujia 16ytamaéan
oikeaan paikkaan ja vahentavat epavarmuutta.
Logistiikka ei toimi ilman ihmisid. Jokaisella osa-
alueella tulee olla vastuuhenkil, joka tietaa, mita
tapahtuu ja milloin.

Hyva viestinta ja selkea tybnjako ovat avain sujuvaan
toteutukseen.




Tapahtuman toteutus

Tapahtuman toteutus on se hetki, jolloin kaikki suunnit-
telu konkretisoituu. Se on vaihe, jossa yksityiskohdat
yhdistyvat kokonaisuudeksi ja osallistujat astuvat
mukaan kokemukseen. Vaikka toteutus perustuu huolel-
liseen ennakkoty6hoén, se vaatii myds lasnaoloa,
reagointikykya ja kykya johtaa tilannetta hetkessa.
Tapahtumapaiva alkaa usein jo varhain. Tilat kaluste-
taan, tekniikka testataan, kyltit asetetaan paikoilleen ja
tarjoilut valmistellaan. Ennen tapahtuman alkua jarjeste-
taan usein lyhyt tilannekatsaus henkildstolle.




Huolella suunniteltu toteutus on palvelua
parhaimmillaan

Ensivaikutelma syntyy ensimmaisisté hetkista.
Vastaanoton tulee olla ystavallinen, selkeéa ja sujuva.
lImoittautumispisteet, nimilaput, opasteet ja henkild-
kunnan lasnaolo vaikuttavat siihen, miten osallistuja
kokee tapahtuman alun. Tapahtuman aikana ohjelman
sujuvuus on keskitdssa. Aikataulussa pysyminen, esiin-
tyjien ohjaaminen, tekninen tuki ja siirtymien hallinta
vaativat jatkuvaa seurantaa ja koordinaatiota.

Vaikka kaikki olisi suunniteltu huolellisesti, yllatyksia voi
tulla, tarkeinta on sailyttéda rauhallisuus ja keskittya
ratkaisuihin.

Tapahtuman aikana osallistujien tarpeet ovat etusijalla.
Pienetkin yksityiskohdat kuten vesipisteet,
latausmahdollisuudet tai ystavallinen henkil6sto
vaikuttavat siihen, millaisena tapahtuma muistetaan.




Jalkiarviointi ja palautteen keruu

Tapahtuman paattyessa varsinainen tyd ei ole viela ohi.
Jalkiarviointi ja palautteen keruu ovat olennainen osa
tapahtumaprosessia. Ne mahdollistavat oppimisen,
onnistumisten tunnistamisen ja kehityskohteiden esiin
nostamisen.

Jalkiarviointi on investointi tulevaan

Osallistujat ovat tapahtuman tarkein mittari. Heidan
kokemuksensa kertoo, miten hyvin tavoitteet
saavutettiin ja missa on parantamisen varaa. Palautetta
kannattaa keratéd mahdollisimman pian tapahtuman
jalkeen.

Hyva palautekysely on selked, lyhyt ja tarkoituksen-
mukainen. Rehellisimmaéat vastaukset osallistujilta
saadaan, kun palautetta pyydetdadn anonyymisti.
Palautetta ei kerata vain osallistujilta, myds jarjestaja-
tiimin sisdinen arviointi on tarkeaa. Heti tapahtuman
jalkeen kannattaa jarjestaa purkutilaisuus, jossa
kdydaan lapi, mika sujui suunnitellusti ja missa
kohdissa ilmeni haasteita. Tapahtuman onnistumista
arvioidaan suhteessa asetettuihin tavoitteisiin.
Mittareiden ei tarvitse olla monimutkaisia vaan tarkeinta
on, etta ne ovat linjassa tapahtuman tavoitteen kanssa

ja etta niita seurataan systemaattisesti.



Kaikki keratty palaute, havainnot ja mittarit kannattaa
koota yhteen selkeaksi raportiksi. Tama raportti toimii
paitsi oppimisen valineend, myo6s perusteluna tuleville
paatdksille ja mahdollisille sidosryhmille.

Tapahtuman jalkeen on tarkeaa kiittda osallistujia,
esiintyjia ja yhteistybkumppaneita. Jalkiviestinta
vahvistaa positiivista muistijalkea ja luo pohjan tuleville
tapahtumille. Jalkiarviointi on investointi tulevaan.
Jokainen palaute, havainto ja oivallus auttaa
rakentamaan parempia, vaikuttavampia ja osallistuja-
lahtGisempia tapahtumia.

O

\ y -
‘




Teemaviikon jarjestamisen
erityispiirteet

Teemaviikon jarjestaminen eroaa yksittaisen
tapahtuman toteutuksesta monella tavalla. Siina ei
keskityta vain yhteen tilaisuuteen, vaan rakennetaan
kokonainen viikko, jonka jokainen osa tukee yhteista
kattoteemaa. Tama vaatii erityistd suunnittelua,
koordinointia ja yhteisty6ta eri toimijoiden valilla.
Teemaviikon ytimessa on selkeé ja merkityksellinen
teema, joka toimii koko viikon punaisena lankana.
Teeman tulee olla tarpeeksi laaja, jotta sen alle voidaan
rakentaa monipuolista ohjelmaa, mutta samalla
tarpeeksi fokusoitu, jotta kokonaisuus sailyy yhtenai-
sena ja tunnistettavana.

Teemaviikko tarjoaa mahdollisuuden osallistaa erilaisia
ryhmia — tietyn alan yrittdjia, alan osaajia, alueen
asukkaita, opiskelijoita tai muita sidosryhmia eri tavoin.
Ohjelma voi siséltda esimerkiksi tydpajoja, luentoja,
nayttelyita, keskustelutilaisuuksia, kampanjoita tai
kevyempia kohtaamisia. Tarkeaa on, ettd jokainen
tapahtuma tukee teemaa omalla tavallaan ja tuo siihen
uusia nakékulmia. Koska kyseessa on usean paivan
kokonaisuus, aikataulutus ja viestinta korostuvat.
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Osallistujien on tarkedd ymmartaa, mita tapahtuu mina-
kin pdivana, missa ja kenelle tilaisuudet on suunnattu.
My@s sisainen koordinointi esimerkiksi tilojen, resurssien
ja henkiléstdn osalta vaatii huolellista suunnittelua.

Alla on lueteltuna esimerkkeja onnistuneista jo
toteutetuista teemaviikoista:

Hyvinvointiviikko: Viikon aikana jarjestetaan liikunta-
hetkid, ravitsemusluentoja, rentoutumistybpajoja ja
mielen hyvinvointiin liittyvid keskusteluja. Ohjelma
rakennetaan niin, etté jokainen I6ytaa itselleen sopivan
tavan osallistua.

Kestava kehitys -viikko: Teemaviikko nostaa esiin
ymparistdvastuullisuutta ja kestdvaa arkea. Ohjelmassa
voi olla esimerkiksi kierratyspajoja, asiantuntijaluentoja
ilmastovaikutuksista, vastuullisten tuotteiden esittelyja ja
yhteisdllisia tempauksia, kuten roskienkeruutalkoot.
Turvallisuusviikko: Painopisteené on ty6- ja arkiturval-
lisuus. Viikon aikana voidaan jarjestaa ensiapukoulutuk-
sia, paloturvallisuusharjoituksia, tietoturvawebinaareja ja
turvallisuuskavelyita tydympaéaristdssa.

Kulttuuriviikko: Viikko tuo esiin monimuotoisuutta ja
kulttuurien rikkautta. Ohjelmassa voi olla esimerkiksi
kielikahviloita, kansainvalisia ruokapaivia, musiikki-
esityksia ja keskusteluja kulttuurienvalisesta
vuorovaikutuksesta.
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Hankkeen teemaviikoilla

vaikuttavuutta Seindjoen seudulla

Kestava digitaalinen kaksoissiirtymé -hankkeessa
toteutettiin teemaviikot aiheista teknologiafest, vastuulli-
suus ja molempia aiheita summaava koontiteemaviikko.
Teemaviikoilla kasiteltiin lisatyn todellisuuden mahdolli-
suuksia, digitaalista viestintada seka ohjelmisto-
robotiikkaa ja sen hydédyntamismahdollisuuksia.
Viikkojen yleisena kattoteemana oli digitaalisten ja
kestavan liiketoiminnan kehittamisen ja siirtymaa
tukevan konseptin pilotointi ja esittely. Teemaviikoilla
osallistettiin monipuolisesti Seindjoen seudun asukkaita
seka yrityksia toimialariippumattomasti.

Teemaviikko ja sen jarjestdminen voi olla organisaatiolle
voimakas viestinnallinen ja kulttuurillinen tydkalu.

Se tarjoaa mahdollisuuden nostaa esiin arvoja, tavoit-
teita tai ajankohtaisia aiheita tavalla, joka yhdistaa ja
innostaa.




Yhteenveto

Tapahtuman jarjestdminen on monivaiheinen ja vaativa
prosessi. Se vaatii suunnittelua, organisointikykya,
yhteisty6ta ja kykyé hallita yksityiskohtia sek&a ennakoida
odottamattomia tilanteita. Jokainen vaihe tavoitteen
maarittelysta jalkiarviointiin vaatii aikaa, huomiota ja
huolellisuutta.

Vaikka tyémaara voi tuntua ajoittain kuormittavalta,
jokainen onnistunut hetki, tyytyvainen osallistuja ja
sujuvasti eteneva ohjelma muistuttaa siitd, miksi tdama
tyd on arvokasta. Tapahtuma ei ole vain tilaisuus — se
on kokemus, joka voi inspiroida, yhdistaa ja jattaa
pysyvan jaljen.

Kun tapahtuma on hyvin suunniteltu ja toteutettu, se ei
ainoastaan tayta tavoitteitaan, vaan se ylittaa ne. Ja
silloin kaikki kova ty6, pitkat paivat ja tarkkaan mietityt
yksityiskohdat tuntuvat enemman kuin vaivan arvoisilta.
Tapahtumajarjestaminen ei ole helppoa, mutta se on
yksi vaikuttavimmista tavoista luoda merkityksellisia
kohtaamisia.

Tama opas on tuotettu osana Seinajoen
ammattikorkeakoulun (SEAMK) koordinoimaa ja
Euroopan unionin osarahoittamaa

Kestava digitaalinen kaksoissiirtyma A80214-hanketta.
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