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1 Johdanto

Verkkosivujen nakyvyys hakukoneiden, kuten Googlen, hakutuloksissa on erityisen tarkeaa
palveluiden 16ydettavyyden, asiakashankinnan ja yritystoiminnan jatkuvuuden kannalta.
Verkkosivujen maara kasvaa koko ajan, ja kilpailu digitaalisessa nakyvyydessa kovenee,
joten sivuston hakukonenakyvyyden optimointi on entista tarkeampaa. Yha useampi
asiakas etsii palveluntarjoajia verkosta ja paatokset tehdaan usein jo hakutulosten
perusteella. Koska Google hallitsee hakukonemarkkinoita, sen algoritmit ovat keskeisessa

roolissa sen suhteen, millaisia hakutuloksia kayttajille esitetaan.

Taman opinnaytetydn tavoitteena on parantaa Metsan- ja luonnonhoito Karjalainen -
verkkosivuston hakukonenakyvyyttd Googlen hakukoneessa. Yritys on pieni, vuonna 2024
toimintansa aloittanut metsanhoitoalan toimija, jonka toiminta-alue kattaa Varsinais-
Suomen ja Kanta-Hameen. Uuden pienyrityksen asiakaskunnan rakentamisen kannalta on
olennaista, ettd se 10ytyy hakukonehaulla, ja etta potentiaaliset asiakkaat saadaan ohjattua

verkkosivulle — ja pysymaan siella riittavan pitkaan.

Toimeksiantajalla ei ole tarvetta aktiiviseen sisalldntuotantoon tai maksulliseen
mainontaan, joten yksi tutkimuksen keskeisista tavoitteista on selvittaa, voidaanko
staattisen sivuston nakyvyytta parantaa ilman jatkuvaa sisallon paivittamista tai rahallista

panostusta.

Lahtétilanteessa sivusto ei I6ydy Googlen hakutuloksista ilman erittain tarkkoja hakusanoja.
Yritys tarjoaa metsanhoitopalveluita Turun alueella, mutta hakusanalla "metsanhoito Turku”
ensimmainen kyseiseen yritykseen liittyva hakutulos 16ytyy vasta hakutulossivun
seitsemannelta sivulta — ja sekin viittaa ainoastaan Suomen Asiakastiedon

rekisteritietoihin.

Opinnaytetyon tavoitteena on selvittaa, milla keinoilla verkkosivuston nakyvyytta voidaan

tehokkaasti parantaa ilman rahallista panostusta.

Tyon paatutkimuskysymys on:
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¢ Millaisin keinoin voidaan parantaa verkkosivun nakyvyytta ilman rahallista

panostusta?
Paatutkimuskysymyksen ohella tydssa pyritdan vastaus myds seuraavaan kysymykseen:
e Miten verkkosivuston nakyvyytta seka sen muutoksia voidaan luotettavasti mitata?

Naiden kysymysten tarkastelu luo pohjan ymmarrykselle siitd, kuinka orgaanista nakyvyytta
voidaan lisata kustannustehokkaasti, erityisesti tilanteissa, joissa kaytettavissa olevat

resurssit ovat rajalliset.

Tutkimusmenetelmana kaytetaan toimintatutkimusta, jonka avulla pyritdan kehittdmaan
olemassa olevaa verkkosivustoa vaiheittain ja seuraten muutosten vaikutuksia.
Lahtotilannetta analysoidaan Google Analyticsin ja Google Search Consolen avulla. Naiden
tyokalujen tarjoaman datan perusteella tehdaan konkreettisia toimenpiteita sivuston

hakukonenakyvyyden parantamiseksi.

Parannukset kohdistetaan erityisesti HTML-koodin rakenteeseen, metatietoihin, sisallon
laatuun ja paikallisten avainsanojen kayttéon. Tydssa hyddynnetdan seka kvalitatiivisia etta
kvantitatiivisia menetelmia, jotta seka tekniset etta kayttajakokemukseen liittyvat

nakokulmat saadaan huomioitua.

Opinnaytetydssa keskitytaan vain sivuston hakukonenakyvyyteen liittyvaan
toiminnallisuuteen, joten sivuston ulkoasu muilta osin jatetdan tdman ulkopuolelle.
Sisaltdon otetaan kantaan vain siltd osin, mikali sisallon muotoilulla voidaan parantaa
hakukonenakyvyytta. Tydssa keskitytddn optimoimaan sivun nakyvyys Googlen

hakukoneelle ja muut hakukoneet jatettiin tyon ulkopuolelle.

2 Verkkosivuston nakyvyys

Verkkosivun nakyvyydessa kyse on verkkosivun sijoittumisesta hakukoneella tehdyissa
hakutuloksissa (Search Engine Results Page, SERP). Ollakseen esilla, ja helposti
I6ydettavissa kayttajalle, sivuston tulisi 16ytya hakutulosten ensimmaiselta sivulta. Sivuston

hyva sijoitus hakutuloksissa tukee nakyvyyden lisaksi yrityksen tunnettuutta seka antaa
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yritykselle kilpailuetua. (Setiawan ym., 2020, ss. 31-32) Verkkosivun rakenteella on jopa
suurempi merkitys kuin kayttdmukavuudella, kun halutaan kasvattaa sivuston orgaanista
kavijamaaraa (Chaudhary, 2024, s. 161).

Verkkosivu ajautuu herkasti nakymattomiin, kun verkkosivujen maara internetissa kasvaa
koko ajan. Vuonna 2020 verkkosivujen maara oli jo yli 1,7 miljardia, joten toimenpiteet ja
suunnitelma yrityksen verkkosivun nakyvyyden parantamiseksi ovat tarkeita, jotta sivusto
nousee potentiaalisen kavijan nakyville. (Sinha, 2020, s. 116) Johdonmukaisella
hakukoneoptimoinnilla on merkittdva vaikutus seka orgaaniseen hakutulossijoitukseen, etta

verkkoliikenteen kasvuun (Usmany ym., 2024, s. 181).

Verkkosivun hakukonenakyvyyteen liittyen sivuston yllapitajat seuraavat erilaisia tilastoja,
kuten kavijamaaraa, sivulla vietettya aikaa ja suosituimpia sivuja. Lisaksi tarkeassa
asemassa on sivuston poistumisprosentti. Poistumisprosentilla kuvataan niiden kayttajien
maaraa, jotka vain klikkaavat sivustolle vievaa linkkia, mutta poistuvat valittomasti. Korkea
poistumisprosentti on hakukoneelle osoitus siita, etta sivuston sisalto ei ole kayttajaa
kiinnostavaa ja riittdvan arvokasta listattavaksi hakukonetuloksiin. Korkea
poistumisprosentti myos indikoi, etta kaytetty hakusana ei ole aiheeseen liittyva ja nain

sivuston nakyvyys kyseiselle hakusanalle laskee. (Khalid ym., 2024, ss. 59, 62)

2.1 Google-hakukone ja sen algoritmit

Hakukonenakyvyyteen liittyvat algoritmit eivat ole yleista saatavilla olevaa tietoa, vaan ne
ovat hakukoneiden tarkoin varjeltuja liikesalaisuuksia (Kowalczyk & Szandala, 2024, ss.
11598-11599). Googlen kayttamat algoritmit myds muuttuvat ja paivittyvat koko ajan, silla
kilpailevat hakukoneet tuovat painetta algoritmien parantamiseen ja paremmat algoritmit
my0s vaikuttavat kayttajien tyytyvaisyyteen. Jokaisella hakukoneella on oma,
ainutlaatuinen algoritminsa sivustojen sijoituksen maarittamiseksi. Suuntaa antavaa,
yleistason informaatiota on kuitenkin saatavilla siita, miten algoritmit toimivat. (Alfiana ym.,
2023, s. 69; Ramakrishnan ym., 2023, s. 106) Kun sivusto halutaan nakyvaksi Googlessa,
tulisi sivuston sisallén olla kirjoitettu enemman ihmista, kuin hakukonetta varten (WP-

kotisivut, n.d.).

Vuonna 2019 paivitysten yhteydessa Google julkaisi kysymyslistan, jonka avulla voidaan

arvioida sivuston sisaltda hakukonenakyvyyteen peilaten (Sullivan & Search, n.d.).
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Roumeliotis & Tselikas (2022, s. 2) toteavat, ettd hakukoneoptimoinnin asiantuntijat
yrittdvat koko ajan ymmartaa algoritmeja seka havainnomalla, etta kokeilemalla erilaisten
ratkaisujen vaikutusta nakyvyyteen. Ajoittain Google ilmoittaa paivityksista algoritmeihinsa.
Esimerkiksi vuonna 2011 tulleen Panda-algoritmin tarkoitus oli vaikuttaa epaeettiseen
hakukoneoptimointiin ja vuoden 2015 Mobilegeddon-paivityksessa priorisoitiin sivuston
analysointi mobiililaitteilla. (Chaudhary, 2024, s. 171)

Hakukoneilla on erilaisia toimintametodeita ja Google on hakurobottipohjainen hakukone,
joka etsii internetista hakuun sopivia avainsanoja seka keraa tietoa naista sivuista, luoden
naista indeksin ja asettaa ne jarjestykseen erilaisten algoritmiensa perusteella. Kuvassa 1
on esitetty hakukoneen suorittama prosessi yksinkertaistettuna. (Kowalczyk & Szandala,
2024, ss. 11598—-11599) Kaytetyt metodit ovat siis ohjelmistoja, jotka ovat tehokkaita, mutta
niilld on omia rajoitteitaan. Siind missa ne analysoivat valtavan maaran tietoa, ei niilla ole
kykya ymmartaa kuin pieni osuus sisallosta ja ainoastaan HTML-muodossa oleva sisaltd

analysoidaan. (Enge ym., 2012, s. 38)

Kuva 1 Hakukoneen toimintaprosessi (mukaillen Ramakrishnan ym., 2023, s. 106).

Crawling > Indeksointi > Ranking > Hakutulos >

Kun Google havaitsee sivun, Googlebot kay sivulla ja selvittda mita sivulla on. Googlebotin

algoritmi maarittelee kuinka usein se kay millakin sivustolla seka kuinka monta sivua
mistakin sivustosta haetaan. Googlella on mittava maara tietokoneita, joiden avulla
Googlebot vierailee sivulla ja ne ovat tarkkaan ohjelmoituja niin, etta sivustolla ei kayda
lian nopeasti eika sivustoa ylikuormiteta. Analysoinnin aikana Googlebot suorittaa
sivustolla olevaa koodia ja nain ikaan kuin piirtda sivuston itselleen ymmarrettavaksi.
(Google, n.d.-e) Robotista voidaan kayttaa suomenkielista termia indeksointirobotti ja
englanniksi kaytetty termi on usein crawler tai spider (Partanen, 2022; Ramakrishnan ym.,
2023, s. 106). Chaudhary, 2024 (s. 167) kirjoittaa, ettd Google priorisoi sivuston
mobiiliversion Googlebotin analysoitavaksi, koska mobiililaitteiden kayttdé on yleistynyt
huomattavasti. Nain ollen sivuston mobiilisivuston kaytettavyydelld on suuri merkitys

sivuston sijoittumiseen hakutuloksissa.
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Kun Google on kaynyt sivustolla, sivusto indeksoidaan. Indeksoinnissa kerataan tietoa
siitd, millaista sisaltda ja avainsanoja sivustolla on. Indeksoinnin perusteella hakutuloksissa
naytetaan relevantteja hakuehdotuksia. Siihen, mika on relevanttia vaikuttaa sivuston
sisallon lisdksi myds tiedon hakijan sijainti, kieli ja hakuun kaytetty laite. (Google, n.d.-e)
Indeksoinnin tulos tallennetaan hakukoneen indeksitietokantaan, joka sisaltdd mittavan

maaran tietoa (Ramakrishnan ym., 2023, s. 106).

Sivustolle johtavat linkit toisilla sivustoilla taas vaikuttavat sivuston sijoitukseen Googlen
PageRank-tilastoissa (Kent, 2020, s. 312). Googlen PageRank (Google PR) on Googlen
keino maarittaa sivuston tarkeys asteikolla 0-10. Tama perustuu sivustolla oleviin linkkeihin
ja niiden laatuun. Jos linkit ovat laadukkaita, nousee sivuston Google PR -pisteytys.
(Setiawan ym., 2020, s. 33) Mita korkeampi sivuston PageRank on, sitd parempi nakyvyys

sivustolla on (Simmons & Flannery, 2023, s. 1462).

Hakukonenakyvyyden optimointiin on keinoja seka sivulla, etta sivun ulkopuolella. Sivulla
oleviin asioihin voidaan vaikuttaa verkkosivun kehittajan taholta, mutta sivun ulkopuolella
olevia asioita ei voida suoraan hallita kehittajan keinoin. Sivun sisaisia asioita ovat
esimerkiksi avainsanat, sivuston URL-osoite, sivuston sisalto ja kuvat, kun taas sivuston
ulkopuolisiin asioihin luetaan esimerkiksi sivuston jakaminen sosiaalisille alustoille ja muut

sivuston jakamiseen liittyvat aspektit. (Kowalczyk & Szandala, 2024, ss. 11598—-11599)

Sivuston verkkotunnus (domain) on myds nakyvyyden kannalta merkittava tekija.
Verkkotunnuksen yleinen auktoriteetti, ikd ja luotettavuus vaikuttavat siis osaltaan
nakyvyyteen. Tutkimusten mukaan domainin luotettavuus hakukoneen silmissa kasvaa
noin kaksi vuotta domainin luomisen jalkeen. (Ramakrishnan ym., 2023, s. 105; Shenoy &
Prabhu, 2016, s. 31) Verkkosivuston optimoinnissa seka sivulla, ettd sen ulkopuolella
olevat optimoinnin keinot ovat tarpeen tdydentamaan toisiaan ja kumpikaan yksindan ei

ritd sivuston optimaaliseen nakyvyyteen (Alfiana ym., 2023, s. 71).

Google pyrkii tekemaan algoritmeistaan aiempaa inhimillisempia ja parantamaan
nakyvyytta inhimillisten mittareiden mukaan. Esimerkiksi aika, jonka kayttajat viettavat
sivustolla, voi parantaa sivuston nakyvyytta. (Alfiana ym., 2023, s. 69) Google on myds
ilmoittanut sivuston nopealla latausajalla olevan merkittava vaikutus sivuston sijoitukseen
hakutuloksissa. Latausnopeus on kayttajalle tarkea tekija ja siksi merkityksellinen myos
nakyvyydelle. (Chaudhary, 2024, ss. 167-168) Simmons & Flannery (2023, s. 1462-1463)
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kirjoittavat Googlen olevan kaikkein kayttajaystavallisin hakukone ja esimerkiksi sivuston
kaytettavyys mobiililaitteella vaikuttaa myos nakyvyyteen. Tama tehnee Googlesta
kaytetyimman hakukoneen maailmanlaajuisesti ja monet muut hakukoneet kayttavatkin

Googlen hakualgoritmeja.

2.2 Hakukoneoptimointi

Yli 80 prosenttia internetin liikenteesta tapahtuu hakukoneen kautta ja
hakukoneoptimoinnilla (Search Engine Optimization, SEO) on merkittava asema sivuston
I6ytymiselle hakukoneella tehdyssa haussa (Khalid ym., 2024, ss. 58-59). Kent, 2020 (ss.
24-25) kuitenkin kirjoittaa, etta enaa vain 50 % kayttajista paatyy sivustolle hakukoneen
kautta ja yha useampi kayttgja kirjoittaa sivuston URL-osoitteen suoraan selaimen
osoiteriville. Simmons & Flannery (2023, s. 1462) toteavat, ettd hakukonenakyvyyden
tuoma liilkenteen maara on kaiken kaikkiaan huomattavasta suurempi kuin minkdan muun

verkkosivulle ohjaavan liikenteen Iahde.

Hakukoneen kayttajat ovat paasaantoisesti kiinnostuneita hakutulosten ensimmaisista
sivuista ja maksetut mainokset kilpailevat siis orgaanisen, maksuttoman
hakukoneoptimoinnin, kanssa kayttajaa kiinnostavasta tilasta (Roumeliotis & Tselikas,
2022, s. 2). Hakukoneoptimoinnissa on kyse orgaanisen nakyvyyden kasvattamisesta ja
maksulliset keinot nakyvyyden parantamiseksi ovat tasta erillinen asia (Kent, 2020, s. 24).
Kuitenkin sivuston optimointitoimenpiteilla on tarkea merkitys yrityksen digitaalisessa
markkinoinnissa ja toimijan olisi hyva ottaa kayttéon optimoinnin keinot (Simmons &
Flannery, 2023, s. 1462).

Verkkosivuston optimointi on kustannustehokas keino parantaa sivuston nakyvyytta,
saavutettavuutta ja tunnettuutta. Hakukonenakyvyytta voidaan tavoitella kahdella
ensisijaisella tavalla: orgaanisen haun tai maksetun haun kautta. Molemmat
lahestymistavat voivat tarjota merkittavaa lisdarvoa verkkosivuston nakyvyydelle ja
liketoiminnalle. (Setiawan ym., 2020, ss. 35-36) Orgaaninen nakyvyys tarkoittaa
likennetta, joka ohjautuu sivulle sivuston sisallon vuoksi ja maksetulla nakyvyydella
tarkoitetaan sisallén mainostamista, jotta ihmiset nakisivat sen ja liikennetta sivustolle

syntyisi enemman (Simmons & Flannery, 2023, s. 1463).
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Hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan erilaisia optimoinnin keinoja, kuten verkkosivun
rakenteen ja koodin parantamista seka sisallon optimointia kayttajalle (Roumeliotis &
Tselikas, 2022, s. 2). Hakukoneoptimointi ei ole kertaluonteista toimintaa, jonka voisi tehda
valmiiksi ja tdman jalkeen sivuston nakyvyys olisi optimoitu lopullisesti. Hakukoneoptimointi
on enemmankin jatkuva prosessi, jossa yllapidetaan verkkosivun nakyvyytta. Erilaisten
sivuston nakyvyytta parantavien keinojen kayttaminen verkkosivuilla on ratkaisevan
tarkeaa sivuston nakyvyydelle, jolloin sivustolle saadaan liikennetta ja nain voidaan

vaikuttaa myds liiketoiminnan onnistumiseen. (Alfiana ym., 2023, s. 65, 72)

Veglis & Giomelakis (2021, s. 1) jakavat hakukoneoptimoinnin neljaan kategoriaan. Naita
kategorioita ovat sivulla tehtava optimointi, sivun ulkopuolella tapahtuva optimointi,
avainsanojen kaytto ja valinta seka hakukoneen indeksointi. Sivusto voidaan optimoida eri
hakukoneita ajatellen, mutta kaytannossa, kun optimointi tehdaan yhden hakukoneen
ehdoilla, patevat samat lainalaisuudet avainsanoista, sisalldsta ja muusta myds muihin
hakukoneisiin, joten optimointi vaikuttaa sivuston Idydettavyyteen myos muissa
hakukoneissa (Kent, 2020, s. 26).

Hakutulosten ensimmaisella sivulla olevista hakutuloksista viisi ensimmaista ovat
todennakdisimmin niitd, joita kayttaja klikkaa (Setiawan ym., 2020, s. 36). 75 prosentissa
tapauksista kayttaja pysyy hakutulosten ensimmaisella sivulla, ja vain 25 prosenttia
kayttajista jatkaa tarkastelua toiselle hakutulossivulle (Komulainen, 2023, s. 238).
Hakukoneoptimoinnin keinoin pyritdan sivuston nakyvyyteen hakukoneissa, mutta myds
kayttajan tarpeisiin vastaamiseen (Roumeliotis & Tselikas, 2022, s. 2). Khalid ym. (2024, s.
59) kirjoittavat, ettd hakukoneen rooli verkkosivun hakusijoituksessa on merkittava ja lisaksi
hakukone avustaa ihmisia. Nayttaa myos silta, ettd merkittdva osa kayttajista ei klikkaa
hakutulosta ollenkaan, vaan pelkastaan hakutulosten listaus riittda kayttajalle. Tallaisesta
tilanteesta, jossa hakija |6ytaa tiedon ilman sivustolle menemista, kaytetdan termia "Zero-
click”. Talloin tieto voidaan saada esimerkiksi hakutulosten tietoiskuruudusta, jonka Google

koostaa sivun ylaosaan. (Laakso, 2021)

Sivuston orgaaniseen liikenteen kasvattamiseksi sivusto vaatii jatkuvaa tarkastelua,
arviointia seka kehittdmista. (Almukhtar ym., 2021, ss. 72-73) Sisallon tarkastelussa tulee
huomioida erityisesti sivustolla olevien linkkien arviointi ja testaus, etta kaikki linkit ovat
toimivia (Veglis & Giomelakis, 2021, s. 9). Roumeliotis & Tselikas (2022, s. 2) kirjoittavat,
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etta yksittaiset keinot harvoin parantavat sivuston nakyvyytta, mutta useiden keinojen

samanaikainen kayttd kasvattaa sivuston liikennettd huomattavasti.

2.2.1 Hakukoneoptimoinnin eettisyys

Hakukoneoptimointi voidaan jakaa eettiseen valkohattuiseen hakukoneoptimointiin (White
Hat SEO) ja epaeettiseen mustahattuiseen hakukoneoptimointiin (Black Hat SEO).
Valkohattuisessa hakukoneoptimoinnissa kehittdja parantaa sivustonsa sijoitusta
hakutuloksissa parantamalla sivustonsa laatua ilman haitallisia keinoja. (Agarwal ym.,
2019, s. 2) Valkohattumenetelmassa kaytetyt tekniikat noudattavat hakukonetoimijoiden
asettamia eettisia ohjeita hakukoneoptimointiin (Aryani ym., 2023, s. 528). Valkohattuisen
hakukoneoptimoinnin keinoin pyritaan tekemaan sivustosta hakukone- ja
kayttajaystavallinen ja nain parantamaan sivuston sijoitusta hakutuloksissa (Chaudhary,
2024, s. 163). Valkohattuinen hakukoneoptimointi on paras ja tehokkain keinoista pitkalla
aikavalilla (Simmons & Flannery, 2023, s. 1464).

Mustahattuhakukoneoptimoinnissa taas kaytetaan epaeettisia keinoja, kuten roskapostin
lahetyksia. Tallaisella toiminnalla saadaan aikaan hakutuloksia haittaava tilanne, jossa
hakutuloksella ei ole minkaanlaista yhteytta hakusanaan. Hakukoneet pyrkivat estamaan
nain toimivia verkkosivuja. Naita epaeettisia keinoja ovat esimerkiksi nakymattoman,
aiheeseen liittymattdman tekstin kaytto sivulla, URL-osoitteen uudelleen ohjaus eri
sivustolle ja tata tekniikkaa kayttavien kehittdjien yhteiset linkkitehtaat, joissa he lisdavat
linkkeja toistensa sivuille. (Agarwal ym., 2019, s. 2) Mustahattuisen hakukoneoptimoinnin
keinot usein rikkovat hakukoneiden ja SEO-ammattilaisten eettisia ohjeita. Na&illa keinoin
voidaan saavuttaa hetkellisesti nakyvyytta, mutta keinojen kayttamisessa on riski siita, etta
taman kaytya ilmi hakukone piilottaa koko sivun. Toimintaan sisaltyy myds mainehaitan ja
rangaistusten riskit. (Chaudhary, 2024, s. 163)

Chaudhary (2024, s. 163) mainitsee myds harmaahattuisen hakukoneoptimoinnin, jossa
kaytetaan seka valko- etta mustahattuisen hakukoneoptimoinnin keinoja. Tallaisten
tekniikoiden kayttaminen on riskeiltdan valko- ja mustahattuisen hakukoneoptimoinnin
valissa. Nailla tekniikoilla voidaan saavuttaa lyhytaikaisia hyotyja, mutta riskit voivat
toteutua pidemmalla aikavalilla. Ramakrishnan ym. (2023, s. 106) kirjoittavat
harmaahattuisen hakukoneoptimoinnin olevan valkohattu- ja mustahattuisen

hakukoneoptimoinnin keskivaiheessa, jossa valttamatta hakukoneiden ohjesaantoja ei
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rikota, mutta eettisyyden raja on hamartynyt. Naitd harmaalla alueella sijaitsevia keinoja
ovat esimerkiksi vanhentuneiden verkkotunnusten hankkiminen linkkien

rakentamistarkoituksessa ja automaattinen sisalléon luominen.

2.2.2 Sivun ndkyvyyden optimointi sivulla

Verkkosivun koko ja latausaika ovat tarkea tekija optimoidessa sivun nakyvyytta. Jos
latausaika on hakukoneen indeksoinnissa liian pitka, verkkosivun sijoitus hakutuloksissa
laskee. Erilaisten tehosteiden ja toimintojen kaytto sivulla siis voi vaikuttaa negatiivisesti
sivun nakyvyyteen. Jotkut hakukoneet eivat tee taysimittaista indeksointia sivustolle, jonka
koko on liian suuri. (Veglis & Giomelakis, 2021, s. 7) Simmons & Flannery (2023, s. 1464)
mainitsevat verkkosivun nopeuden optimoinnin olevan tarkeaa myos siksi, etta se parantaa
kayttajakokemusta. Verkkosivua voidaan nopeuttaa esimerkiksi optimoimalla kuvien kokoa,
minimoimalla CSS-tiedostolla olevan tyylittelyn maaraa, vahentamalla JavaScript-kayttéa ja

ottamalla kayttoon selaimen valimuisti.

Verkkosivun URL-osoitteen tulisi olla selkea ja parhaassa tapauksessa sisaltaa
verkkosivua kuvaavia avainsanoja (Alfiana ym., 2023, ss. 70-71). Agarwal ym. (2019, s. 2)
kirjoittavat, etta asettamalla verkkosivun URL-osoitteeksi mahdollisimman lyhyen osoitteen
saadaan etulyontiasema pidempiin osoitteisiin ndhden. Parhaiden avainsanojen I0ytyminen
vaatii, ettd verkkosivun l6ydettavyytta optimoiva taho tuntee kohderyhman. Tulee siis
tietda, kenelle verkkosivu on kohdennettu, ja [&htea siita, etta tietdd miten tdma ryhma

kayttaytyy ja kayttda hakukoneita. (Enge ym., 2012, s. 3)

Verkkosivun URL-osoitteen tulisi olla sivuston sisaltéa kuvaava ja selked. Osoitteessa ei
tulisi olla erikoismerkkeja, koska niiden indeksoiminen voi olla indeksointirobotille vaikeaa.
Google on vahvistanut, ettd URL-osoitteen merkitys verkkosivun sijoituksessa
hakutuloksissa ei ole enaa niin merkityksellinen kuin aiemmin. Edelleen avainsanoja tulisi
I6ytya osoitteesta, mutta muilta osin muut tekijat ovat nykyaan merkityksellisempia, kun
kyseessa on verkkosivun nakyvyys.(Chaudhary, 2024, s. 166) Agarwal ym. (2019, s. 2)
kirjoittavat, etta asettamalla verkkosivun URL-osoitteeksi mahdollisimman lyhyen osoitteen
saadaan etulyontiasema pidempiin osoitteisiin nahden. Erityisesti dynaamisia tietokantoja
kayttavien verkkosivujen ongelmana ovat pitkat osoitteet, joiden indeksointi on vaikeaa.
Naissa tilanteissa osoite voidaan uudelleenkirjoittaa nayttamaan staattiselta, helpommin
indeksoitavalta osoitteelta (S. Kumar & Gupta, 2016, s. 65).
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Sivuston tulee olla hyvin organisoitu, koska talléin se on helpommin luettavissa
hakukoneelle. Sivusto koostuu HTML-koodia sisaltavasta tiedostosta, jonka head-osion
sisalla sijaitsevat merkittavimmat nakyvyyteen vaikuttavat tunnisteet (Simmons & Flannery,
2023, s. 1463). Ohjelmakoodi 1:ssa on esitetty HTML-tiedoston perusrakennetta. Koodin ja
nakyvan sisallon suhteen tulisi olla sellainen, ettd nakyvaa sisaltéa on enemman kuin
koodia (MatoSevi¢ ym., 2021, s. 3). Mikali sivustolla on paljon erilaisia sivuja, hakurobotille

on hyva luoda sivustokartta, josta se kdy lapi sivut, joita sivustolla on (Google, n.d.-b.).

Ohjelmakoodi 1 HTML-koodin perusrakenne (HTML head Elements, n.d.).

<!DOCTYPE hitml>
html
head
title>A Meaningful Page Title</title

Jhead
body

The content of the document......

/body
Jhtml

Koodin title-elementti (title tag) on ensimmainen, jonka hakukone lukee, joten sen tulisi
sisaltda hyvin sivustoa kuvaavia sanoja (Alfiana ym., 2023, ss. 70-71). Ohjelmakoodi 2
havainnollistaa metatunnisteiden sijoittumista HTML-koodissa. Title-elementti 16ytyy
jokaiselta verkkosivulta ja siihen maaritelty teksti nakyy hakutuloksissa (Veglis &
Giomelakis, 2021, s. 7).

Ohjelmakoodi 2 Meta-elementit HTML-koodissa (HTML head Elements, n.d.).

head

meta charset="UTF-8"

meta name="description” content="Free Web tutorials”

meta name="keywords"” content="HTML, CS5, JavaScript”

meta name="author” content="John Doe"

meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.8"
Jhead
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Verkkosivun meta description on elementti, joka tdydentaa aiemmin mainittua title-
elementtid ja sen lisaksi, ettd se on yksi Googlen korkealle arvottamista asioista
nakyvyydelle, se tuo myos kayttajalle arvokasta tietoa ja saattaa houkutella kavijan sivulle
(Alfiana ym., 2023, ss. 70—71). Meta description -elementti on yhteenveto verkkosivun
sisallosta ja siina esiintyva teksti esitetddn myos hakutulossivulla (Veglis & Giomelakis,
2021, s. 8).

Metatunnisteet antavat hakukoneelle arvokasta tietoa, joten ne ovat yksi tarkeimmista
osioista, joista tulisi I6ytya kuvaavia sanoja. (Agarwal ym., 2019, s. 2) On hyva huomata,
etta vaikka on mahdollista kayttda meta keywords -tagia, talla ei ole enaa nykypaivana
merkitysta hakukonenakyvyyden kannalta Googlessa (Cutts & Team, n.d.). Aiemmin tata
jopa vaarinkaytettiin ja nykyisin, kun hakukonerobotin on mahdollista ymmartaa sivustolla
oleva teksti ilman yksittaisia avainsanoja tunnisteessa, tama on kaynyt tarpeettomaksi.
(Walters, n.d.)

Verkkosivun juurihakemistoon voidaan luoda robots.txt-tiedosto, jonka avulla voidaan antaa
ohjeita sivustoa indeksoivalle hakurobotille. Tama tiedosto on osa vuonna 1994 maariteltya
Robots Exclusion -protokollaa. Tiedostossa olevien allow ja disallow-maareiden avulla
maaritelldan hakurobotin paasy tiettyyn osaan sivuston rakennetta. Tiedostossa olevalla
user-agent-kentan avulla voidaan maaritelld mitéd hakurobottia tiedostolla annetut sdannaot
koskevat. (Koster ym., 2022) Robot.txt-tiedosto ei ole milldan tasolla pakollinen osa
verkkosivun rakennetta, mutta siitd on tullut Idhes tekninen standardi, jonka avulla voidaan
hallita palvelinten kuormitusta ja sovitetaan yhteen verkkosivustojen yllapitajien ja
hakurobottien intresseja (Chang & He, 2025, ss. 2-3).

Verkkosivulla kaytettavilla otsikoilla on merkittava rooli verkkosivun Idydettavyydessa. H1-
otsikon, eli sivun paaotsikon, tulisi olla tarkkaan harkittu ja siita tulisi kayda hyvin ilmi
verkkosivun aihe. Jos paaotsikosta ei 16ydy kuvaavia avainsanoja, voi verkkosivun olla
vaikea sijoittua hyvin hakutuloksissa. Tama on erityisen tarkeaa silloin, kun sivustoon
liittyvat avainsanat ovat lyhyitd avainsanajonoja, joissa kilpailu nakyvyydesta on suurempaa
kuin pidemmissa avainsanajonoissa. Eritasoisten otsikoiden kayton tulisi olla loogista ja
naiden avulla saadaan rakenteesta selkea seka helppolukuinen, joka osaltaan myos
parantaa verkkosivun ldydettavyytta. (Kantoluoto, 2019) Otsikoita voi HTML-koodissa olla
kuudella tasolla niin, ettd h1 on tarkein otsikko ja vahiten merkittdva otsikkotaso on h6-
otsikko. (W3Schools, n.d.-a)
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Chaudhary (2024, s. 164) kirjoittaa, ettéd avainsanojen sijoittelu otsikkotasoille on ollut
erityisen tarkeaa 2000-luvun alussa, jolloin se vaikutti ratkaisevasti verkkosivun
sijoitukseen hakutuloksissa. Nykyisin tama on yleisesti kaytetty, mutta ei valttamaton keino.
Otsikot tuovat kuitenkin selkeaa rakennetta sivulle, joten taysin merkityksettomia ne eivat
nakyvyydenkaan kannalta ole etenkaan, kun niilld on myds suuri merkitys sivun

kaytettavyydelle myds saavutettavuuden nakdkulmasta.

Alfiana ym. (2023, s. 71) mukaan sivuston sisallon optimoinnissa tarkeita asioita ovat
tarttuva otsikko, kokonainen ja pitka teksti, kuvien kayttaminen selventamaan tekstia ja
videoiden kayttd. Otsikko on erityisen tarkea myds siksi, etta tarttuva ja kuvaava otsikko
saa myos kayttajan tulemaan sivulle helpommin. Tekstin kattavuus on tarkeaa erityisesti
siksi, etta kayttaja saa kaiken tarvitsemansa tiedon sivulta, eika ole tarpeen hakea tietoa
muilta sivuilta. Matosevi¢ ym. (2021, s. 3) kirjoittavat tekstin laadun oleva tarkea tekija
sivuston hakukonenakyvyydessa ja hakukonetoimijat ovat maaritelleet myds tekstissa

esitetyn informaation laadun vaikuttavan indeksoinnissa.

Khalid ym. (2024, s. 6) kirjoittavat tutkimuksesta, jonka mukaan kayttajaa aktivoivan
elementin puute voi vaikuttaa verkkosivun poistumisprosenttiin. Tama kayttajaa aktivoiva
elementti voisi olla esimerkiksi kotindppain, josta kayttaja padsee takaisin aloitussivulle.
Taman lisaksi sivustolta puuttuvalla sdhkopostiosoitteella voi olla myds negatiivinen

vaikutus, kuin myds sosiaalisen median tilin puuttumisella.

Alfiana ym. (2023, s. 69) mukaan hakukoneoptimoinnin tarkein osa ovat oikeat avainsanat
ja vaaranlaisten avainsanojen kayttd voi jopa vahentaa verkkosivun liikennetta. Artikkelin

mukaan avainsanoja on erilaisia:

e lyhyet avainsanajonot (Short tail keyword), joissa on kaksi tai kolme sanaa. Nama
ovat eniten kilpailtuja avainsanoja.

e pitkat avainsanajonot (long tail keyword), jotka sopivat erityisesti uusille
verkkosivuille, silla ne ovat vahemman kilpailtuja kuin lyhyet avainsanajonot.

e ajattomat avainsanat, joita kaytetaan, tasaisin valein ja jotka pysyvat relevantteina
pitkaan.

e Kkausittaiset tai ajankohtaisiin trendeihin liittyvat avainsanat.
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Avainsanojen tarkeys hakukoneoptimoinnissa on laskenut aiemmasta, kun hakukoneen
algoritmit ovat parantuneet ja hakukoneen on mahdollista indeksoida sivuston sisaltoa
kokonaisuutena (Google optimointi | kirjoita sisélté ihmiselle, ei hakukoneelle, n.d.).
Nykyaan hakukoneoptimointi on muuttunut tekstipohjaisen sisallén merkittavyydesta

enemmankin interaktiivisen sisallon merkittavyyteen (Shenoy & Prabhu, 2016, s. 28).

Avainsanojen tiheydella tarkoitetaan maaraa, jonka avainsana esiintyy tekstissa verrattuna
muuhun tekstiin (Veglis & Giomelakis, 2021, s. 8). Avainsanojen tiheyden tulisi olla 3—10 %
kokonaissisallosta ja niita tulisi 16ytya kaikista osioista, erityisesti meta-, body- ja title-
elementeista (Agarwal ym., 2019, s. 2). Veglis & Giomelakis (2021, s. 8) kirjoittavat, etta
ideaali avainsanatiheys on 2-8 % sivuston tekstista, mutta vaihteluvaliin vaikuttavat monet
tekijat. Tulee kuitenkin muistaa, ettd avainsanatiheys ei saa vaikuttaa sivuston sisallon

luettavuuteen, koska tama vaikuttaa osaltaan negatiivisesti sivuston nakyvyyteen.

Sivuston sisaiset linkit, jotka vievat linkit toisille verkkosivuille voivat nostaa verkkosivun
sijoitusta hakutuloksissa. Naiden linkkien tulee olla aiheeseen liittyvia ja kayttajan tulee
saada naista tarpeellista tietoa. (Agarwal ym., 2019, s. 2) Sivustolle lisattavien linkkien tulisi
I6ytya sivuston leipatekstista, jotta niilla on I6ydettavyytta parantava vaikutus (Komulainen,
2023, s. 245). Linkkien ankkuriteksti, eli teksti, jota klikkaamalla linkkia voi klikata, on myoés
tarkea tekija linkkien laatua arvioidessa (MatoSevi¢ ym., 2021, s. 3). Veglis & Giomelakis
(2021, s. 8) kirjoittavat sivuston sisaisten linkkien vaikuttavan merkittavasti sivuston
sijoittumiseen hakutuloksissa. Sivuston yksittaisten sivujen valinen linkitys parantaa
kayttdjakokemusta, mutta myos helpottaa hakukoneen tekemaa indeksointia ja osien

havainnointia.

Linkkien muotoiluun on saatavilla erilaisia attribuutteja HTML-koodissa. Esimerkiksi
target="_blank" -attribuutilla linkki avautuu uuteen valilehteen tai ikkunaan. rel="noopener"-
attribuutti varmistaa, ettd yhdessa target="_blank"-attribuutin kanssa kaytettyna uusi avattu
sivu ei saa paasya alkuperaiseen sivuun. Rel="noreferrer"-attribuutilla puolestaan estetaan
sivuston viitetiedon valittyminen, jolloin avautuva sivu ei tieda, milta sivustolta kayttaja tuli.
Lisaksi noreferrer toimii samalla tavalla kuin noopener estden myds paasyn

window.opener:iin. (W3Schools, n.d.-b)

Verkkosivulla voidaan kayttaa myos linkkeja, joita ei haluta hakukoneen ottavan huomioon

kayttamalla nofollow-attribuuttia. Mahdollisuus nofollow-linkin kayttéon on alun perin
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kehitetty esimerkiksi blogien kommenttikenttaan jaettujen linkkien varalle, jotta kayttajien
jakamien linkkien laatu ei vaikuttaisi verkkosivun sijoitukseen. (Kent, 2020, s. 312)
Nofollow-attribuuttia kdytetaan sivustolla myés mustahattuhakukoneoptimoinnin
estamiseen. Tulee kuitenkin muistaa, etta vaikka linkkiin olisi asetettu nofollow-attribuutti,
voi hyddyllinen linkki silti tuoda liikennetta sivustolle ja sen olemassaolo ei siis ole taysin

merkityksetdon hakukoneoptimoinninkaan nakdkulmasta.(Shenoy & Prabhu, 2016, s. 85)

Kuvien kaytdssa on hyva huomioida kuvan nimi, jonka olisi hyva sisaltéa tarpeenmukaisia
avainsanoja. Sivulla olevat videot taas voivat parantaa verkkosivun laatua seka parantaa
kayttajan kokemusta ja informaation omaksumista. (Alfiana ym., 2023, s. 71) Hakukone ei
pysty analysoimaan sisaltda, joka on osana kuvatiedostoa, joten kuvien tekstisisallon
osuus ei saisi olla lilan suuri muuhun sisaltéén nahden (S. Kumar & Gupta, 2016, ss. 64—
65). MatoSevi¢ ym. (2021, s. 3) kirjoittavat, etta kuvan alt-attribuutti, eli kuvan lyhyt kuvaus

on tarkea tekija sivuston indeksoinnissa.

Favicon.ico on pieni kuvake, joka nakyy selaimen valilehdella, kirjanmerkeissa ja
hakutulosten esikatseluissa. (Microsoft, 2024.) Favicon-kuvakkeella ei ole suoraa yhteytta
hakukoneoptimointiin, mutta se parantaa sivuston kaytettavyytta esimerkiksi
kirjanmerkkipalkeissa ja Googlen hakurobotti kartoittaa myés kirjanmerkkeja, joten nailta
osin silla on kayttajakokemusta parantava vaikutus (Shenoy & Prabhu, 2016, s. 30). Kuva 2
havainnollistaa, miten favicon-kuvake nakyy kohdassa 1. Chrome-selaimen valilehdessa ja

kohdassa 2. selaimen kirjanmerkkipalkissa.

Kuva 2 Favicon-ikoni Crome-selaimessa (mukaillen Shenoy & Prabhu, 2016, s. 30).

v 1| [ |LinkedIn: Kijaudu sis3an tai rel X r

AC
ga2- |

Simmons & Flannery (2023, s. 1464) kirjoittavat, etta videoiden tarkeys
hakukoneoptimoinnissa on kasvanut. Videoiden avulla kayttajan viettama aika sivustolla

kasvaa ja nailla saadaan muodostettua linkkeja toisille verkkosivuille. Tulee kuitenkin
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muistaa, etta videon tulee olla sivuston aiheeseen sopiva, sopivan kokoinen, jotta se ei
hidasta sivun toimintaa ja silla tulee olla kuvaava title-elementti ja avainsanoja kaytetty
description-elementissa. Shenoy & Prabhu (2016, s. 28) huomauttavat, ettd YouTube
kuuluu Googlen omistukseen, mika lisda YouTube-videoiden merkitysta verkkosivuston

brandayksessa.

2.2.3 Sivun ndakyvyyden optimointi sivun ulkopuolella

Sivun ulkopuolella vaikuttaviin tekijoihin voidaan lukea kaikki sisaltoéon liittymattomat tekijat.
Naille on ominaista, etta niihin vaikuttavat useat ulkopuoliset muuttujat ja nama ovat
keskeisia hakukonealgoritmien toimintaan vaikuttavia tekijéita (Matosevi¢ ym., 2021, s. 4).
Nama ulkoiset tekijat sijaitsevat sivuston ulkopuolella ja vaikuttavat kuitenkin sivuston

orgaaniseen nakyvyyteen (G. Kumar & Paul, 2020, s. 31).

Googlen hakurobotti kayttaa linkkeja sivustoilla kdymiseen ja navigoi niiden avulla. Tasta
syysta ideaalissa tilanteessa optimoitavan sivuston osoitteen olisi hyva Ioytya linkkina
mahdollisimman monelta sivustolta. Tahan toimii myos sivuston linkin jakaminen
sosiaalisessa mediassa ja tama onkin helpoin keino sivuston jakamiseen eri alustoille.
(Alfiana ym., 2023, s. 71) Sivuston nakyvyyden parantaminen sivuston ulkopuolella
perustuu juuri linkkeihin ja niilld voi olla merkittdva vaikutus sivuston nakyvyyteen (Agarwal
ym., 2019, s. 2).

Google arvioi sivuston suosiota erilaisin keinoin ja aktiivinen sosiaalinen media on yksi
naista keinoista (Alfiana ym., 2023, s. 71). Sosiaalinen media ja blogit tuovat sivustolle
likennetta, joka taas itsessdan parantaa sivuston sijoitusta hakutuloksissa. Lisaksi linkin
I6ytyminen erilaisilta sosiaalisen median alustoilta parantaa sijoitusta taas omalla tahollaan.
(Agarwal ym., 2019, s. 3) Toisaalta esimerkiksi blogien kommenttikentat tai muut alustat,
joille voisi sivustonsa linkkia jakaa, saattavat kayttaa nofollow-attribuuttia kaikelle

kommentoinnille, jolloin hakukone ei ota tata linkkia huomioon (Kent, 2020, s. 312).

Linkkeja arvioidaan myos niiden maineen perusteella. Jos linkkeja 16ytyy useammasta
paikasta, on sivuston maine todennakoisesti parempi ja sivusto nousee hakutuloksissa
ylemmas ja ulkoiset linkit sivustolle ovat my0s osoitus sivuston suosiosta. Hakukone
analysoi myds ulkoisen linkin kayttoastetta, eli jos linkkia on klikattu useasti, se parantaa

sivun nakyvyytta. (Agarwal ym., 2019, s. 3)
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2.2.4 Tyokaluja hakukoneoptimointiin

Jokaisella suurella selaimella on omia hakukoneoptimointiin liittyvia tyokaluja, joita on
mahdollista lisata selaimen lisdosaksi. Naiden tydkalujen avulla voidaan myds tehda
arviointia kilpailijoiden sivustoista hakemalla esimerkiksi tietoa sivuston verkkotunnuksesta

ja analysoimalla sivustolla olevia linkkeja. (Kent, 2020, s. 32)

Googlen oma Google Webmaster Tool on maksuton palvelu verkkosivuston yllapitajalle.
Palvelussa voi tarkastella verkkosivun sijoitusta ja optimoida nakyvyytta. Palvelussa on
tarjolla esimerkiksi erilaisia tilastoja verkkosivun nakyvyyteen liittyen ja listattuna
avainsanoja, joilla verkkosivu on lI6ydetty hakukoneella. Lisaksi palvelu listaa sivut, joille
sivustolta 16ytyy linkki ja sivut, jotka taas linkittavat kohdesivustolle. (Agarwal ym., 2019, s.
2)

Meta Tag Analyzer on tyokalu, jossa nahdaan miten hakukoneiden robotit analysoivat
verkkosivuja, voidaan selvittaa avainsanojen tiheytta yleisella tasolla ja esimerkiksi
tarkistaa sivuston latausaikoja. Lisaksi tallaisella tyokalulla voidaan hakea ehdotuksia
avainsanoiksi, tarkistaa sivuston sijoitusta hakutuloksissa, tarkistaa sivustolta 16ytyvien

linkkien maaraa ja varmistaa linkkien toimivuutta. (Agarwal ym., 2019, s. 2)

Avainsanasuunnittelutydkalu, esimerkiksi Google Keyword Planner auttaa 16ytamaan
avainsanoja, joita kaytetdan paljon ja tydkalun avulla ndkee myds hakusanojen kayton
muutoksen ajankohdan mukaan riippuen esimerkiksi vuodenajasta. Tallaista tydkalua on
hyva kayttda myds sisallén suunnitteluun, jotta voidaan saada avainsanoja esiintymaan

sivuston tekstissa optimaalisella tiheydella. (Kantoluoto, 2019)

Google Analytics on Googlen palvelu, joka linkitetdan verkkosivulle ja se keraa tietoa
sivuston kaynneista, kuten kavijan selaimesta, kielesta ja liikenteen lahteestad. Google
Analytics luo kerddmastaan datasta erilaisia raportteja, joita verkkosivun omistaja voi

tarkastella erilaisiin suodatuksin. (Google, n.d.-f).

Google Search Consolen avulla voidaan nahda, miten Google nakee verkkosivuston
antamalla sivuston URL-osoitteen, tydkalu hakee Google-hakemistosta sivuston tietoja,

kuten naytto- ja indeksointitietoja. Palvelusta voidaan saada myos ilmoituksia, jos sivustolla
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esiintyy ongelmia ja mahdollisten muutosten jalkeen voidaan myos pyytaa sivuston

uudelleen indeksointia. (Google, n.d.-d).

3 Tutkimusmenetelmat ja aineisto

Taman opinnaytetydn tavoitteena oli parantaa Metsan- ja luonnonhoito Karjalainen -
verkkosivun hakukonenakyvyytta. Tyossa keskityttiin sivuston orgaanisen I6ydettavyyden
parantamiseen hakukoneoptimoinnin keinoin. Nakyvyyden kehittdmisella pyrittiin yrityksen

digitaalisen saavutettavuuden ja asiakashankinnan tukemiseen.

Tydssa tutkittiin sivuston toteutusta ja tdmanhetkista tilannetta koodin ja Google Analyticsin
tietojen avulla, jotta saatiin kokonaiskuva lahtétilanteesta ja toteutettiin verkkosivulle
parannuksia, jotka teoriaosan perusteella todettiin sopiviksi keinoiksi optimoida sivun

orgaanista nakyvyytta.

Projektin toteutuksessa ei noudatettu yhta tiettya projektimallia, kuten Agile tai
vesiputousmallia. Agile on kokoelma erilaisia ketteria viitekehyksia, joissa ty0 usein jaetaan
lyhyisiin iteraatioihin eli sprintteihin, ja painotetaan tiivista yhteisty6ta, jatkuvaa palautetta
seka nopeaa reagointia muutoksiin. Vesiputousmalli taas edustaa perinteista
projektinhallintaa, jossa ty0 etenee selkeasti vaiheittain esimerkiksi maarittelysta
suunnitteluun, toteutukseen, testaukseen ja yllapitoon lineaarisesti. (Buttner, 2020)
Kehittamistyo eteni kuitenkin loogisessa vaiheistuksessa: ensin arvioitiin [ahtotilanne, sitten
tehtiin optimointiin liittyvat muutokset, ja lopuksi tarkasteltiin muutosten vaikutuksia. Tama
iteratiivinen eteneminen vastaa osittain ketteran kehittdmisen ideologiaa, vaikka mallia ei

muodollisesti sovellettu.

Tutkimus tehtiin toimintatutkimuksena, koska tavoitteena on ratkaista ongelma ja muuttaa
nykytilaa (Kuula, n.d.). Toiminnallisen kehitysprojektin tietoperusta rakennettiin
hakukokeiden toimintaan, optimointimenetelmiin seka eettisiin nakokulmiin liittyvasta
tutkimuksesta. Teoreettinen tausta ja valittu Iahestymistapa tukevat toisiaan siten, etta
kaytannon kehittamistydssa pyrittiin implementoimaan alan suositusten mukaisia teknisia ja

sisalldllisia toimenpiteita verkkosivustolle.
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Menetelmana kaytettiin verkkosivun nykytilan analyysia seka kehitystoimenpiteiden
vaikutusten tarkastelua. Analysoitava aineisto koostui ohjelmistokoodista ja verkkosivuston
likennetiedoista, kuten kavijamaarasta ja poistumisprosenteista. Lisaksi analysoitiin
sivuston sisaltda ja kayttajien kayttdmia hakusanoja, joilla sivustolle paadyttiin.
Opinnaytetydssa siis kaytetaan seka kvalitatiivisen, ettd kvantitatiivisen tutkimuksen
menetelmia, koska tarpeen on analysoida seka laatua, ettad esimerkiksi kavijamaaria
(Jyvéskylan yliopisto, n.d.). Menetelmien valinta perustui tydn tavoitteeseen: koska haluttiin
tuottaa konkreettisia ja toimeksiantajalle kayttdkelpoisia kehitystoimenpiteita, ol

toiminnallinen lahestymistapa ja tapauskontainen tarkastelu luontevin valinta.

4 Metsan- ja luonnonhoito Karjalainen -verkkosivuston nakyvyyden

parantaminen

Sivuston seurantaa varteen luotiin yhteys Googlen Analytics-palvelujen ja Metsan- ja
luonnonhoito Karjalainen verkkosivuston valille lisaamalla sivuston index.htmi-tiedoston
alkuun Googlen luoma Google tag, jonka avulla palveluiden linkitys toisiinsa onnistuu.
Google tag:n lisdamisen jalkeen sivuston seuranta alkaa 48 tunnin kuluessa. Google
Analyticsin avulla voidaan seurata kayttajien kayttaytymista. (Google, n.d.-c) Samalla
otettiin kayttdédn Google Search Console, jossa voidaan seurata sivuston nakyvyytta

hakukoneessa (Google, n.d.-d).

Domain itsessaan on luotu maaliskuussa 2024, joten vaikka domain ei ole aivan uusi, sen
luotettavuus oletettavasti kasvaa koko ajan ja kun hakukoneen silmissa sivuston
luotettavuus paranee kahden vuoden jalkeen, voidaan olettaa, ettd maaliskuussa 2026

tdman vaikutus alkaa nakymaan.

4.1 Nykytilanne

Viimeisen kolmen kuukauden aikana sivustolla on ollut varsin vahan liikkennetta. Kuvassa 3
nakyva 7.5.2025 kavijamaaran kasvu johtuu siita, etta sivuston nakyvyytta kasiteltiin taman
opinnaytteen suunnitelmaseminaarissa, jossa seminaarin osallistujat yrittivat 16ytaa

sivuston Google haulla.
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Kuva 3 Sivuston kavijamaara 21.3.-22.6.2025

‘ 24 tuntia | 7 paivaa ‘ 28 paivaa | v 3kuukautta ‘ Lisad ~ ‘ | Hakutyyppi: Verkko ~ H+ Lisaa suodatin | Péivitetty viimeksi: 3,5 tuntia sitten

Klikkauksia yhtee... [ Nayttakertoja yht. [ Keskimaarsinen k [ Keskimaarainen s

34 VIR 074% 463

Klikkaukset Nayttokerrat
15 24
5 8
. SA S /\l\p\\ A A I SN

21.3.2025 29.3.2025 6.4.2025 14.4.2025 22.4.2025 30.4.2025 8.5.2025 16.5.2025 24.5.2025 1.6.2025 9.6.2025 17.6.2025

Sivuston suosituimpia kyselyita ovat "metsuri varsinais-suomi” ja "sanna karjalainen”.

Kuvassa 4 nakyvat myds muut kyselyt, joiden osuus on mainittuja huomattavasti pienempi.

Kuva 4 Suosituimmat kyselyt 21.3.-22.6.2025

Suosituimmat kyselyt 4 Klikkaukset Néyttokerrat
metsuri varsinais-suomi 0 46
sanna karjalainen 0 20
ennakko raivaus 0 3
tonttiraivuut 0 2
nettiyhteys ldhelld minua 0 1

Rivid sivua kohti: 25 1-5/5
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Sivustoa on haettu eniten Suomesta, mutta jostain syysta Yhdysvallat ja Brasilia ovat my6s

merkittdvissa maarin edustettuina nayttdkertojen maarassa. Kuvassa 5 maat, joista

tulleissa hauissa sivusto nakyi 1.3.-22.6.2025.

Kuva 5 Maat, joista tulleissa hauissa sivusto nakyi 1.3.-22.6.2025

Maa

Suomi

Yhdysvallat

Brasilia

Etela-Korea

Intia

Vendja

Yhdistynyt kuningaskunta

Malesia

Filippiinit

Alankomaat

{1 Klikkaukset

34

Nayttokerrat

59

20

14

Sivustoa haetaan seka tietokoneella, ettd mobiililaitteella ja nayttokertojen maara ei eroa

merkittavasti naiden valilla. Kuvasta 6 voidaan kuitenkin havaita, etta klikkausten maara

tietokoneella on kuitenkin merkittavasti suurempi.

Kuva 6 Laitteet, joista tulleissa hauissa sivusto nakyi 21.3.-22.6.2025

Laite

Tietokone

Mobiili

J- Klikkaukset

26

Nayttokerrat

66

58
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Ohjelmakoodi 3 osoittaa sivuston head-osion sisallon lahtdtilanteessa.

Ohjelmakoodi 3 Sivuston HTML-tiedoston head-osio

<head>

<title>Metsan- Jja luonnonhoito Karjalainen </title>

<meta charset="UTF-8">

<link rel="icon" href="static/images/favicon.ico"

type="image/x-icon">

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-
scale=1">

<link rel="stylesheet" href="static/w3.css">

<link rel="stylesheet" href="static/style.css">

<link rel="stylesheet"
href="https://fonts.googleapis.com/css?family=Lato">

<script src="https://kit.fontawesome.com/550004b470.3s"
crossorigin="anonymous"></script>

</head>

4.2 Sivuston hakukoneoptimointi

Ensimmaisessa vaiheessa 22.-30.6 lisatdan sivustolle meta-description, joka sisaltaa
kuvaavia avainsanoja, head-osio lisataan siis kokonaan uusi rivi, jonka sisaltd nakyy

ohjelmakoodi 4:ssa.

Ohjelmakoodi 4 sivustolle lisatty meta-description

<meta name="description" content="Tarjoan ammattitaitoisia
metsanhoitopalveluja: taimikonhoito, raivaustyodt, puunkaadot ja
luonnonhoito - luotettavasti ja tehokkaasti.">

Lisdksi muokataan title-elementin sisaltdéa, jotta saadaan palveluntarjoajan sijaintitieto

optimoitua. Title-elementin tarkka sisaltd havainnollistetaan ohjelmakoodi 5:ssa.

Ohjelmakoodi 5 title-elementin sisaltd

<title>Luotettavaa metsdnhoitoa Varsinais-Suomessa ja Kanta-
Hémeessa</title>
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Kuva 7 havainnollistaa, etta sivuston nayttokertojen maara ei juuri muuttunut, mutta

sivustoa I0ydettiin nyt muutamalla uudella metsan hintaan liittyvalla hakusanalla, jotka eivat

kuitenkaan liittyneet sivuston aiheeseen.

Kuva 7 nayttokerrat ja hakusanat 22.6. tehtyjen muutosten jalkeen

Klikkauksia yhtee... [¥] Nayttdkertoja yht... (] Keskimaarainen k. [ Keskimaarsinen s
0,
4 19 21,1 % 63
@ @

Klikkaukset Nayttokerrat
3 9
2 6
1
0 0
22.6.2025 23.6.2025 24.6.2025 25.6.2025 26.6.2025 27.6.2025 28.6.2025

KYSELYT SIVUT MAAT LAITTEET HAUN ULKOASU PAIVAMAARAT
Suosituimmat kyselyt b Klikkaukset Niytiokerrat
metsuri varsinais-suomi 0 10
metsan hinta kanta hame 0 2
metsén hinta varsinais suomi 0 2

Rivia sivua kohti: 10 1-3/3

Tassa vaiheessa lisattiin sivuston HTML-koodiin ohjelmakoodi 6:n mukaiset ankkuroidut

linkit Luonnonvarakeskuksen Metsakeskuksen ja Valonian sivustoille.

Ohjelmakoodi 6 tekstiin lisatyt ankkuroidut linkit

Seuraan aktiivisesti mm.

<a href="https://www.luke.fi" target=" blank" rel="noopener
noreferrer">Luonnonvarakeskuksen</a>,

<a href="https://www.metsakeskus.fi/fi" target=" blank" rel="noopener
noreferrer">Metsdkeskuksen</a> ja

<a href="https://valonia.fi/" target=" blank" rel="noopener
noreferrer">Valonian</a>

ajankohtaisia julkaisuja ja ohjeistuksia metsien ja ympéaristdkohteiden

hoitoon liittyen, jotta pysyn ajan tasalla alan parhaista
kaytannoista.

Nain linkit on ankkuroitu luonnolliseksi osaksi tekstid, ja ne avautuvat uuteen valilehteen

ollen nain kayttajaystavallisia, mutta myds pitavat kayttajan sivustolla, joten kayttajan



23 (38)

viettdma aika sivustolla ei keskeydy linkin klikkaamisen seurauksena. Naista syista
muutettiin myos sivustolla jo ennestaan olevaa PEFC-sertifiointiin liittyvaa linkkia
optimaalisempaan muotoon. Ohjelmakoodi 7:ssd nahdaan linkin aiempi muoto ja

ohjelmakoodi 8 taas havainnollistaa koodin muutosten jalkeen.

Ohjelmakoodi 7 PEFC-linkki ennen muutoksia
<a href="https://pefc.fi/">PEFC sertifioitu yritys</a>

Ohjelmakoodi 8 PEFC-linkki muutosten jalkeen

<a href="https://pefc.fi/" target="_blank" rel="noopener
noreferrer">PEFC sertifioitu yritys (Luke)</a>

Sivuston kuvista osa oli vieritettavia taustakuvia, joille ei voida lisata alt-tekstia kuvan
kuvailemiseksi hakukoneelle. Sivustolla on kuitenkin kolme kuvaa, jotka eivat ole

taustakuvia. Sivuston logoon lisattiin alt-teksti:

alt="Metsan- ja luonnonhoito Karjalainen logo"

Sivuston Footerin luotettava kumppani -logoon lisattiin alt-teksti:

alt="Luotettava kumppani -logo"

Yhteystiedot osiossa olevaan kuvaan lisattiin alt-teksti:

alt="Kuva naisesta puhumassa puhelimeen”

Sivuston ainoa h1-tason otsikko sijaitsee span-elementin ja taustakuvan sisalla. Lisataan

viela ohjelmakoodi 9 mukainen h1-tason otsikko sivuston alkuun samalla sisallélla kuin
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meta description HTML-koodin alussa ja muutetaan span-elementin sisalla oleva otsikko

h2-tason otsikoksi.

Ohjelmakoodi 9 Sivuston alkuun lisatty h1-tason otsikko

<hl class="w3-center" style="font-size:18px;">Metsadn- ja luonnonhoito
Karjalainen | Luotettavaa metsanhoitoa Varsinais-Suomessa ja Kanta-
Hameessa</hl>

Google Search Consolen raportoinnista huomattiin, etta sivustolle on kohdistunut

indeksointipyyntd URL-osoitteella https://www.mlhkarjalainen.fi/favicon.ico. lkoni puuttui

juurinakemistosta ja se oli lisatty vain images-kansioon. Kopioitiin tiedosto myoés public.html

kansion juureen, jotta indeksointivirheiltd valtyttaisiin.

30.6.2025 tehtyjen toimenpiteiden jalkeen pyydettiin Googlelta sivuston uudelleen
indeksointia. Googlen mukaan hakurobotin kdynti sivustolla uudelleen indeksointipyynndn

jélkeen voi viedd muutamasta paivasta muutamaan viikkoon. (Google, n.d.-a.)

4.3 Avainsanojen suunnittelu

Heindkuussa muokattiin sivun leipatekstia niin, etta tekstissa mainitaan paikkakuntia, joilla
yrittaja toimii, kun aiemmin tekstissa itsessaan ei mainittu kuin Varsinais-Suomi ja Kanta-

Hame. Lisattiin seuraava teksti Minusta-osion loppuun:

"Toimin joustavasti Varsinais-Suomen ja Kanta-Hameen alueella. Tyokohteet voivat sijaita
esimerkiksi Turun seudulla, saaristossa (esim. Kaarina, Parainen, Naantali) tai sisémaassa
Forssan, Hameenlinnan, Loimaan, Someron ja Salon alueilla. Tarvittaessa liikun myds
muualle Etela-Suomeen sopimuksen mukaan.”

Semrush-tydkalun avulla verrattiin hakusanoissa kilpailevia sivustoja Metsan- ja
luonnonhoito Karjalainen -sivustoon. Esimerkiksi hakusanoilla puunkato turku otettiin
vertailuun nelja ensimmaista orgaanista hakutulosta, sponsoroidut tulokset jatettiin
vertailun ulkopuolella. Vertailu orgaanisten avainsanojen osalta osoitti, etta MLH
Karjalainen sivustolta puuttuu kokonaan avainsanapari "puunkaato turku”. Vertaamalla
parhaita hakutuloksia hakusanoilla "puunkaato Hameenlinna” huomattiin, ettd pihapuun

kaato on muilta sivustoilta 16ytyva teksti, joka puuttuu MLH Karjalainen — sivustolta. Lisattiin


https://www.mlhkarjalainen.fi/favicon.ico
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siis puuttuvat avainsanat luonnolliseksi osaksi tekstid muotoilemalla Minusta-osiossa

olevaa lausetta seuraavanlaiseksi:

"Vaikka toimin yksin, kauttani jarjestyy myos metsan- ja luonnonhoitopalveluita muiden alan
ammattilaisten tekemana, tarvitset sitten puunkaatoa, metsanhoitoa, tontinraivausta tai
vaikkapa laajempaa alueen kunnostusta saaristossa tai sisdmaassa.”

Minusta-osio nimettiin uudelleen kuvaavammaksi ja hakukoneoptimoinnin kannalta
tehokkaammaksi siten, etta otsikossa hyodynnettiin avainsanaa. Uudeksi nimeksi valittiin

Metsuri itse.

Ota yhteytta -osioon lisattiin avainsanoja sisaltava teksti seuraavasti:

”"Ota rohkeasti yhteytta, oli kyseessa sitten tiedustelu puun kaadon hinnasta tai palvelun
tarpeen arviointi!”
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4.4 Kuvien ja ominaisuuksien latauksen optimointi

Optimoitiin kuvien kokoa ja tiedostomuotoa Googlen PageSpeed Insight antamien, kuvassa
8 nakyvien suositusten mukaisesti Squoosh.app palvelun avulla. Kuvakoko optimoitiin ja

tiedostomuoto vaihdetiin .png- ja jpg -tiedostoista WebP-tiedostomuotoon.

Kuva 8 PageSpeed Insight suositus

A Paranna kuvien toimitusta — Potentiaalinen saasto: 2 964 KiB ~
Kuvien latausajan lyhentdminen voi parantaa sivun havaittua latausaikaa ja LCP:ta. Lue lisd3 kuvakoon optimoinnista [LCP| |[FCP
URL-osoite Resurssin koko Potentiaalinen
saastd
mihkarjalainen.fi 5 625,8 KiB 2964,2 KiB
-images/parallaxl.png (www.mihkarjzlzinen.s 23863 KiB 18980 KiB
Modernin kuvamuodon (WebP, AVIF) kayttd tai kuvan pakkauksen lissdminen voi pienentsa tdman kuvan latauskokoa. 18980 KiB
..images/parallax2,jpg mihkarjalainen.fi 24930 KiB 5085 KiB
Modermin kuvamuodon {WebP, AVIF) kaytt tai kuvan pakkauksen lissdminen voi pienentaa tdman kuvan latauskokoa. 508,5 KiB
-.images/logo.png {www.minkarjalainen.f 224 8 KiB 2231 Kig
Modernin kuvamuodon (WebP, AVIF) kaytto tai kuvan pakkauksen lis3aminen voi pienentaa taman kuvan latauskokoa. 120,7 KiB
Tama kuvatiedosto on suurempi kuin sen naytettdvien mittojen (103x103) perusteella tarvittava koke (800x800). Pienennd 2211 ke
kuvan latauskokoa kiyttamalla responsiivisia kuvia.
-.images/parallax3.jpg (wwwminkagaizinens 3304 KiB 1598 Kig
Medernin kuvamucdon (WebP, AVIF) kayttd tai kuvan pakkauksen lisddminen voi pienentdd tdman kuvan latauskokoa. 1598 KiB
.wimages/sanna_yhteys.jpeg (www.mihkarja 1758 KiB 159,5 KiB
Modemin kuvamuodon {WebP, AVIF) kaytto tai kuvan pakkauksen lisddminen voi pienentaa tdman kuvan latauskokoa. 51 KB
Téma kuvatiedosto on suurempi kuin sen naytettdvien mittojen (316x316) perusteella tarvittava koko (1024x1024). 150.0 Kib
Pienennd kuvan latauskokoa kdyttamalla responsiivisia kuvia.
.images/lk.png mihkarjalainen.f 154 KiB 153 KiB
Téma kuvatiedosto on suurempi kuin sen naytettavien mittojen (76x38) perusteella tarvittava koko (792x393). Pienenna 153 K8
kuvan latauskokoa kiyttdmalld responsiivisia kuvia,

Osa sivustolla olleista kuvista nimettiin uudelleen kuvaavammin. Sivustolla oli kolme
parallax-kuvaa, jotka oli nimetty vain parallax1, parallax2 ja parallax3. Tiedostonimissa
sdilytettiin parallax-teksti ja kuvat uudelleen nimettiin seuraavasti: metsa_parallax1.webp,
metsuri_parallax2.webp ja maisema_parallax3.webp. Tarpeenmukaiset muutokset tehtiin

my0s css-tiedostoon, josta kuvien tyylittely haetaan tiedostonimen avulla.

4.5 Parannuksia esteettomyyden nakokulmasta

Sivuston koodissa ei ollut lang-attribuuttia, muokattiin siis koodin alussa oleva
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<html> muotoon <html lang="fi">

Talla saadaan selaimelle, hakukoneille ja ruudunlukijoille tieto, milla kielella sivusto on

toteutettu.

Sivuston otsikoinnin epajohdonmukaisuudesta saatiin palaute PageSpeed Insight -
palvelusta ja paranneltiin otsikointia niin, ettd saman tasoiset otsikot ovat samalla
otsikkotasolla ja niin, etta otsikkotasoja kaytetaan laskevasti. Talloin sivuston kaytettavyys

on parempi, jos kaytdssa on avustavia teknologioita.

5 Tilanne parannusten jalkeen

Sivuston analyysiin kaytettiin Ahrefs-sivustoa, jonka robotti kay sivustolla ja analysoi
sivuston tilaa hakukonenakyvyyden kannalta. Ideaalissa tilanteessa samaa palvelua olisi
kaytetty myos ennen toimenpiteita, koska palvelussa on mahdollista tehda vertailua

aiempaan tilanteeseen, mutta tdma ominaisuutta paasty tassa vaiheessa kayttamaan.

Ahrefs-tulosten perusteella huomattiin, etta sivuston sitemap.xml-tiedosto sisalsi niin
sanottuja orpoja linkkeja (orphan links), eli linkkeja, joihin ei viitata miltdan muulta sivulta.
Tassa tapauksessa nama linkit olivat osoitteita, kuten https://www.mlhkarjalainen.fi/#about,
jotka viittaavat yksisivuisen sivuston eri osioihin. Koska sivusto rakentuu teknisesti yhdesta
HTML-sivusta, eivat nama ankkurilinkit (#about, #portfolio, #contact) ole erillisia sivuja,
vaan sivun sisaisia hyppypisteita. Sitemap.xml-tiedostossa niiden listaus voi kuitenkin
aiheuttaa vaarinkasityksia hakukoneiden ja SEO-tyokalujen, kuten Ahrefsin, analyysissa.
Ahrefs ei valttamatta I6yda naille "sivuille" varsinaista sisaltda, koska niita ei ole olemassa
omana HTML-tiedostonaan, ja ndin se raportoi ne orpoina linkkeina. Kuvassa 9 nakyva
ylavalikko voi antaa vaikutelman, etta sivustolla olisi useita eri alasivuja, mutta tosiasiassa

kyse on yhdesta sivusta, jossa eri osiot on ankkuroitu sisaisilla linkeilla.
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Kuva 9 Sivuston ylavalikko

I Etusivu A& Metsuriitse BB Palvelut & Yhteys I

Metsan- ja luonnonhoito Karjalainen | Luotettavaa metsinhoitoa Varsinais-Suomessa ja Kanta-Hiameess3

Metsuri Varsinais-Suomesta

Sanna Karjalainen

Ty6 metsén- jaluonnonhoidon parissa on aina vetanyt minua puoleensa, mutta unelmista tuli totta vasta aikuisellaialla. Kevaalla 2022 tein

ratkaisevan paatdksen ja hakeuduin Liviaan metsuri-metsépalvelujentuottajan koulutukseen. Alusta alkaen kuljetin mukanani kiinnostusta ja

tietotaidon karttumista isvaltaisesta ympéristonhoi . Seuraan aktiivisesti mm. Luonnonvars Metsé jaValonian

ajankohtaisia julkaisuja ja ohjeistuksia metsien ja ympéristdkohteiden hoitoon liittyen, jotta pysyn ajan tasalla alan parhaista kdytannoista.

Lopputuloksena on monipuolista metsén- ja luonnonhoitoa tarjoava, tehokas ja jokaiseen tydkohteeseen yksildllisesti suhtautuva metsuri.
Mielesténi tehokkuus ja tilannetajuisuus mahtuvat yhteen ja samaan lauseeseen. Tyoni pohjana on hyva suunnittelu jokaisen kohteen mukaan,
jolloin varsinainen hoitotyd sujuu siten parhaiten. Arvioin jokaisen tydkohteen haasteellisuuden ja hoidon tarpeet etukateen, jolloin tydni
lopputulokseen voi luottaa ja otan vastuun siitd, etta asiakkaani ovat tyytyvaisia. Olen vastuu- ja oikeusturvavakuutettu yksityinen
elinkeinoharjoittaja. Vaikka toimin yksin, kauttani jérjestyy my&s metsén- ja luonnonhoitopalveluita muiden alan ammattilaisten tekeména,

tarvitset sitten pihapuiden puunkaatoa, metsénhoitoa, tontinraivausta tai vaikkapa laajempaa alueen kunnostusta saaristossa tai sisimaassa.

Toimin joustavasti Varsinais-Suomen ja Kanta-Hameen alueella. TySkohteet voivat sijaita esimerkiksi Turun seudulla, saaristossa (esim. Kaarina,
Parainen, Naantali) tai sisdmaassa Forssan, Himeenlinnan, Loimaan, Someron ja Salon alueilla. Tarvittaessa liikun myds muualle Eteld-Suomeen

sopimuksen mukaan.

Sivustokarttaan tehtyjen muutosten jalkeen Google Search Consoleen lisattiin uusi
sivustokartta, jotta Google seuraavassa indeksoinnissa ottaa huomioon muuttuneen

sisallon.

Tiedostossa on myds attribuutti, jolla osoitetaan sivuston viimeisin paivityshetki, joten

paivitettiin myds tdma seuraavaan muotoon:

<lastmod>2025-07-19T12:37:03+00:00</lastmod>

Kuvassa 10 on esitetty Google Search Consolen tilastoa viimeiseltd kolmelta kuukaudelta.
Tilastosta nahdaan, etta sivuston nakyvyys on nailla keinoin jo kasvanut, kun ensimmaiset
parannukset tehtiin 22.6, joten naiden jalkeen nayttokertojen maara on korkeampi kuin
aiemmin. Sivuston klikkausten maara ei kuitenkaan ole kasvanut juurikaan, joten vaikka

sivusto nakyy paremmin, kayttaja ei paady sivustolle.
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Kuva 10 Google Search Console -tilasto muutosten jalkeen

Tulokset * VIE

{ 24 tuntia

7 paivaa | 28 paivaa v 3 kuukautta ‘ Lisaa ~ ] [ Hakutyyppi: Verkko ~ ] [+ Lisaa suodatin ] Paivitetty viimeksi: 28,5 tuntia sitten

[+ Klikkauksia yhtee... [¥] Néyttokertoja yht... [] Keskim@&arainen k [J Keskimaarainen s.
o)
40 208 19,2 % 53,1
@ @ @

Klikkaukset Nayttokerrat
15 24
10 16
| /XAA\ |
19.42025 28.4.2025 7.5.2025 16.5.2025 255.2025 3.6.2025 12.6.2025 21.6.2025 30.6.2025 9.7.2025 18.7.2025

Kuvasta 11 voidaan nahda, etta viimeisen 28 paivan aikana sivuston tapahtumien
lukumaara on kasvanut noin 16 kertaiseksi ja valittémien poistumisten maara on laskenut
25,5 prosenttia, joten parannuksilla on ollut vaikutusta sivuston liikenteeseen seka

sivustolla vietettyyn aikaan.

Kuva 11 Poistumisprosentti ja tapahtumien maara sivustolla

Valiton poistuminen prosenteissa ¥ Tapahtumien maara « Tarkeat tapahti @

¢ 559% 241 0 >

+255% t1506,7 %
120,0 %

100,0 %
. B00%
60,0 %
40,0%

20,0 %

13 g 00%

= 78 viime paivan aikana = = Edeltava jakso

28 viime pdivan aikana ~ N&yta raporttien tilannekuva -
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Kuvasta 12 voidaan huomata, ettd muutosten jalkeen sivuston klikkausten maara pysyi
vertailuajankohtana ennallaan, joten keskimaarainen klikkausten maara prosenteissa siis

vaheni. Nayttokertojen maara kuitenkin kasvoi merkittavasti.

Kuva 12 Nakyvyyden mittareita ennen ja jalkeen muutosten

[ Klikkauksia yhteensa [ Nayttokertoja yhteen... O Keskimaarainen ilikk [ Keskimaarainen sijai
9 46 - 19,6 % 68,6
21.5.2025-22.6.2025 21.5.2025-22.6.2025 21.5.2025-22.6.2025 21.5.2025-22.6.2025
9 7,8 % 58,4
23.6.2025-24.7.2025 23.6.2025-24.7.2025 23.6.2025-24.7.2025 23.6.2025-24.7.2025

Nayttokerrat
12

Sivustolle 16ydettiin muutosten jalkeen uusilla hakusanoilla. Joskin metsan hintaan liittyvat
hakusanat eivat ole sivuston aiheeseen liittyvia, mutta nakyvyytta ne tuovat. Lisaksi
esimerkiksi haulla "metsuri kotipiha” sivusto alkoi saamaan nakyvyytta, joka taas on
liiketoiminnallisesti toivottava hakusanapari. Kuvassa 13 nahdaan vertailuajankohtana

tapahtunut muutosten maara hakusanoissa.

Kuva 13 Muutos hakusanoissa ennen ja jalkeen muutosten

Suosituimmat kyselyt Klikkaukset Klikkaukset Klikkaukset e Néytitkerrat

: 21.5.2025- 21.6.2025 8.7.2025- 8.8.2025 Erotus 21.5.2025 - 21.6.2025 Erotus
metsuri varsinais-suomi 0 0 [] 27 45 -18
sanna karjalainen 0 [4] 1] 7 7 []
metsén hinta varsinais suomi 0 0 [] 0 10 -10
metsuri kotipiha 0 [4] 1] 0 9 -9
metsén hinta kanta hame 0 1] 1] 0 4 -4

metsan hinta varsinais-suomi 0 1] 1] 0 1 -1
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Koska muutoksia tehtiin viela edellisen indeksoinnin jalkeen, pyydettiin Googlelta uudelleen
indeksointia sivustolle, jotta Googlebot saa tiedon kaikesta muuttuneesta, kuten

sivustokartasta, jonka muutokset tehtiin edellisen indeksoinnin jalkeen.

6 Johtopaatokset ja pohdinta

Verkkosivuston hakukoneoptimointiin tehdyt toimenpiteet osoittautuivat
kokonaisuudessaan vaikuttaviksi. Sivuston teknista rakennetta parannettiin lisdamalla meta
description -elementti, muokkaamalla title-elementtia, lisdamalla puuttuvat alt-tekstit kuville
ja selkeyttamallda HTML-koodin otsikkorakennetta. Lisaksi tekstiin ankkuroituja linkkeja,
optimoitiin kuvien koko ja muoto sek& nimettiin ne kuvaavammin. Sivuston avainsanoja
suunniteltiin ja paivitettiin kayttaen erilaisia tydkaluja, ja teksteja muotoiltiin sisaltdmaan

tehokkaita ja paikallisia avainsanoja luonnollisena osana tekstia.

Sivusto oli visuaalisesti oikein laadukas jo lahtétilanteessa, mutta hakukonenakyvyyteen
liittyvat ominaisuudet puuttuvat joko kokonaan tai ne vaativat parannuksia. Esimerkiksi
kuvat olivat suhteellisen isoja ja niistd puuttuivat alt-tekstit. Lisdksi sivustolta puuttui

kokonaan osa hyodyllisistd meta-tageista ja otsikointi oli hieman epaloogista.

Google Search Console -tilastoissa havaittiin muutoksia: nayttdkertojen maara kasvoi ja
hakusanojen monipuolisuus parani. Tama osoittaa, etta tehtyjen muutosten vaikutukset
alkavat nakya hakukoneessa, mutta laajemman vaikutuksen arviointi edellyttaa
pidempiaikaista seurantaa, joten se jaa tdman tyon ulkopuolelle. Lisadksi tulee muistaa, etta
samanpituiset vertailujaksot eri ajankohdista eivat ole suoraan verrannollisia toisiinsa
nahden, koska jo pelkastaan palveluiden kysynta muuttuu nopeastikin. Paras vertailu
saataisiin, jos ajanjaksoa ennen muutoksia verrataan vuoden paasta samaan ajanjaksoon,

jolloin oletuksena kayttajien palveluntarve on samankaltainen.

Hakukonenakyvyys ei kasva heti, vaan muutokset ikdan kuin rakentavat pohjaa
kayttajaystavallisyydelle, hakukonebotille ja nain ollen nakyvyydelle, joten muutaman
kuukauden projektissa lopullisia johtopaatdksia on haastavaa tehda, kun tiedetaan, etta
tilanne tulee muuttumaan viela. Seurantaa olisi hyva tehda esimerkiksi 6kk ja 12kk kohdalla

muutoksista ja samalla tietysti jatkaa tata prosessia koko ajan parantaen.
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Ahrefs-tyokalun kaytto viimeisessa vaiheessa toi esiin sivuston parantuneen teknisen
laadun. Esteettdmyyden parantamiseen liittyvat muutokset, kuten lang-attribuutin
lisdaminen ja otsikkotasojen korjaaminen, paransivat seka saavutettavuutta etta
hakukoneiden ymmarrysta sivustosta. Myds kuvien optimointi ja faviconin siirtdminen

oikeaan hakemistoon vahensivat virheita ja paransivat latausnopeutta.

Jos yrityksella ei ole resursseja tai tarvetta sivuston aktiiviseen paivittdmiseen, voisi olla
tarkoituksenmukaista yllapitaa esimerkiksi sosiaalisen median tili, joka yhdistettaisiin
verkkosivustoon. Tall6in saataisiin sosiaalisen median julkaisu automaation avulla vietya

sivustolle ja erillinen sivuston paivittdminen ei olisi tarpeen.

Tulevaisuudessa esimerkiksi videoiden lisaaminen voisi tuoda sivustolle nakyvyytta, koska
tiedetaan, etta erityisesti Youtube-videot ovat Googlen algoritmin suosimia ja voivat nain

ollen parantaa sivuston sijoitusta hakutuloksissa.

Pienyritykselle olisi etua my0ds sivuston paivittamisesta kayttoliittyman kautta.
Koodipohjainen paivitys on vaivatonta asian tuntevalle, mutta esimerkiksi valmiin
Wordpress-pohjan kayttaminen onnistuu myos sellaisilta ihmisilta, jotka eivat koodia osaa

muokata tai tulkita.

Sivuston kayttajaystavallisyytta voisi parantaa lisddmalla yhteydenottolomakkeen
sivustolle. Lomakkeen avulla kayttaja voisi Iahettaa suoraan yhteydenoton yrittajalle ilman,
etta ottaa erikseen ylds yhteystietoja. Jos tdma tuntuisi liian suurelta muutokselta, voisi
yhteystietojen muokkaamista linkeiksi harkita, jolloin sdhkdpostiosoitetta klikkaamalla
saataisiin auki sahkdpostisovellus tai puhelinnumeron klikkaaminen veisi
viestisovellukseen. Jo pelkastdan yhteystiedon muokkaaminen sellaiseksi, etta

klikkaamalla tieto kopioituisi, olisi kayttdjan toimintaa helpottavaa.

Sivuston sijaitsee Hezner.com alustalla ja tdman alustan toimintojen mahdollisuudet jaivat
taman opinnaytteen ulkopuolelle. Suositeltavaa olisi kuitenkin tutkia tuolta mahdollisuuksia
esimerkiksi sivuston valimuistin tallennuksen pituuteen liittyen, koska sivuston latausaikaa
olisi mahdollista viela parantaa, jos valimuistissa pysyisi aiemmat latauskerrat hieman
pidempaan, jolloin sivulle saavuttaessa valimuistissa olevat ennakkotiedot nopeuttaisivat

latausta.
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Voidaan siis todeta, ettd keinoja parantaa verkkosivun nakyvyyttd myos tulevaisuudessa,
edelleen ilman rahallista panostusta, on jaljella. Kuitenkin, kuten tydssa kay ilmi, sivuston
nakyvyyden optimointi vaatii jatkuvaa kehittdmista, eika se tule koskaan valmiiksi, joten

sivuston aktiivinen tarkastelu ja analysointi on tarpeen myds jatkossa.

Toimeksiantajan palautteen perusteella opinnaytety6 oli onnistunut ja vastasi sille
asetettuja odotuksia. Lisaksi tilaaja koki saavansa tyon tuloksena kayttoonsa konkreettisia
tyovalineitd, joiden avulla nakyvyytta voidaan jatkossa kehittad myos sosiaalisen median

kanavien avulla.

7 Yhteenveto

Taman opinnaytetydn tavoitteena oli parantaa Metsan- ja luonnonhoito Karjalainen -
verkkosivuston nakyvyyttd Googlen hakutuloksissa ilman rahallista panostusta tai aktiivista
sisalldntuotantoa. Tyo toteutettiin toimintatutkimuksena, jossa kehittamistoimenpiteet
pohjautuivat ajankohtaiseen teoriaan hakukoneoptimoinnin menetelmista ja eettisista
kaytannoista. Parannustoimenpiteet kohdistettiin erityisesti tekniseen rakenteeseen,

sisaltoon ja avainsanojen kayttoon.

Tulosten perusteella voidaan todeta, ettd myos staattisen verkkosivuston
hakukonenakyvyytta on mahdollista parantaa merkittavasti ilman rahallista panostusta.
Tehdyilla optimoinneilla sivuston tekninen laatu, kayttajaystavallisyys ja sisaltoon liittyva
relevanssi kasvoivat. Hakukonenakyvyyden kehittaminen on kuitenkin pitkdjanteista tyota,
ja nakyvimmat tulokset tulevat esiin vasta ajan kuluessa. My0s sivuston esteettomyyteen ja
kayttajaystavallisyyteen liittyvat parannukset tukevat seka saavutettavuutta etta

hakukoneiden toimintaa.

Tyossa tuodaan esiin konkreettisia keinoja parantaa verkkosivun nakyvyytta ilman
rahallista panostusta ja esitellaan erilaisia tapoja mitata nakyvyytta luotettavasti. Nain ollen
tyén tutkimuskysymyksiin vastattiin onnistuneesti. Verkkosivun nayttdkerrat lisdantyivat, ja
tydn aikana syntyi jatkokehitysehdotuksia, joiden avulla verkkosivun nakyvyytta voitaisiin
edelleen vahvistaa — esimerkiksi integroimalla sosiaalisen median sisalt6a tai

hyédyntamalla videosisaltda.
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Tekijan henkilokohtainen osaaminen seka HTML-koodin, etta verkkosivuston yllapidon
osalta kehittyi huomattavasti. Ymmarrys hakukoneoptimoinnista syveni ja kiinnostus
aiheeseen vahvistui niin, ettd verkkosivuston kehittdmista on tarkoitus jatkaa myos

opinnaytetyon paatyttya.

Tyo osoittaa, ettd hakukoneoptimointi on tehokas, saavutettavissa oleva keino myds
pienyrityksille, joilla ei ole resursseja maksulliseen markkinointiin. Samalla se toimii
esimerkkina siita, kuinka toimintatutkimusta voidaan soveltaa ketterasti
kaytannénlaheisessa kehittamistydssa, jossa yhdistyvat tekninen osaaminen, analytiikka ja

digitaalisen saavutettavuuden nakdkulmat.
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Liite 1: Aineistonhallintasuunnitelma

Opinnaytetyon aineiston kuvaus

Opinnaytetydn aineistona kerataan ohjelmistokoodia verkkosivulta seka verkkosivun
likennetietoja. Liikennetietoja kerataan, jotta saadaan tietoa liikenteen nykytilasta ja sen
muutoksesta toimenpiteiden jalkeen. Ohjelmistokoodia kerataan, jotta siina olevia osioita
voidaan parannella ja nain parantaa verkkosivun nakyvyytta ja kasvattaa liikennetta.
Verkkosivun liikennettd kuvaava aineisto on paasaantoisesti kuvakaappauksina, joltain osin

voidaan kerata tietoa taulukkomuodossa.

Aineiston tallennus ja sailytys

Aineisto tallennetaan ja sita kasitellaan opinnaytetyodn tekijan omalla salasanalla suojatulla
tietokoneella. Aineistosta tallennetaan erilliseen kansioon varmuuskopiot, joita sailytetaan
erilladan analysoitavista tiedostoista. Opinnaytetyon tekijan lisdksi aineistoa kasittelee
mahdollisesti myos opinnaytetydn ohjaaja.

Henkilotietojen ja arkaluonteisten tietojen kasittely

Opinnaytetydssa kasitellaan toimeksiantajan julkisella verkkosivulla [6ytyvia henkil6on
litettavissa olevia tietoja, kuten yhteyshenkilon sahkopostiosoitetta ja nimea. Koska
kyseessa on yrittaja, joka mainostaa itseaan palveluntarjoajana, ei naissa tiedoissa ole
mitaan salassa pidettavaa.

Aineiston omistajuus

Ohjelmistokoodi on toimeksiantajan omistuksessa, muilta osin opinnaytetyd on

kirjoittajansa omistuksessa

Aineiston jatkokaytto tyon valmistumisen jalkeen

Tutkimusaineistoa ei tulla jatkokayttdmaan tyon toteuttajan valmistumisen jalkeen.



