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Tama opinndytetyo kisittelee mainoskampanjan luomista kamppailulajiseuralle nimeltd Bujinkan Shinden
Dojo Finland. Kampanja on kaksiosainen, sen puitteissa luotiin kolme videospottia sekd kolme mainosku-
vaa ja se julkaistaan verkossa, erityisesti eri sosiaalisen median kanavissa.

Kampanjan luomisen yhteydessa tutkittiin erilaistumisen periaatteita Suomen kamppailulajimainonnan
viitekehyksessa. Tavoitteena oli kilpailijoistaan erottuvan kampanjan luomisen ohella tuottaa nakemys siit,
mitd kyseisessd kategoriassa erottuminen edellyttda. Tutkimusmenetelmi on kvalitatiivinen, kdytin kes-
keiselld tavalla hyodykseni markkinoinnin ja graafisen suunnitelun kirjallisuutta sekd jo olemassa olevaa
kamppailulajimainontaa.

Ty6ssé tutustuttiin perinpohjaisesti sekd asiakasjarjestoon ettd sen edustamaan lajiin. Samoin perehdyttiin
myos kilpailijoiden mainontaan. Kussakin vaiheessa pyrittiin 16ytdmaan argumentteja, poikkeavuuksia,
yleisid piirteitd ja ominaisuuksia, joita hyviksikayttamalld, kiertdmalld, ndkékulmaa muuttamalla tai ko-
rostamalla luodaan kamppailulajimainonnan piiriin mainosmateriaalia, joka erottuu kilpailijoistaan seké
konseptuaalisella, sisallolliselld ettéd visuaalisella tasolla. Samaa ndkokulmaa kdyttden on pohdittu myos
kohderyhmaa.

Lopputuloksena on kampanja, joka nihdikseni eroaa kilpailijoistaan edelld mainituilla tavoilla. Samalla
luotiin vastauksia sithen, mitd Suomen kamppailulajimainonnassa erottuminen edellyttda. Tyostd on hyo-
tya graafisille suunnittelijoille markkinoinnin suunnittelussa. Kamppailulajimainonnan kehitystarpeeseen
vastaten sen ldhestymistapa on sovellettavissa myds muiden kamppailupohjaisten ja miksei muidenkin
harrastusten markkinointiin. Jatkokehittelyn mahdollisuuksia tarjoavat lukuisat erilaistumisen argumentit,
joita tdssd tydssd on kéytetty vain caseen soveltuva maird. Aiheesta ei ole nahdakseni juuri aikaisemmin
kirjoitettu, mika tekee siitd entistakin mielenkiintoisemman.
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My final project involved creating an advertising campaign for a martial art club called Bujinkan Shinden
Dojo Finland. The campaign consists of two parts: three video spots and three ad images. The campaign
shall be published online, mainly in different social media channels.

The research method is quantitative. This project report introduces the principles of differentiation within
the martial arts advertising context in Finland. In my design process, I made use of marketing and graphic
design literature and existing martial arts advertising.

The design process started with a thorough investigation of the client, Bujinkan Shinden Dojo Club, and
the bujinkan budo taijutsu, the Japanese martial art the club represents. I also analyzed the competitors’
advertising in detail. At this stage, I identified arguments, common attributes and deviation. Then I was
able to make well-informed choices in my own design process, such as foregrounding of certain elements,
exclusion of frequently used features and the changing of viewpoint. Consequently, I could create adverti-
sing material that differs from its competitors on conceptual, content-related and visual level within martial
arts advertising.

The work benefits graphic designers specializing in marketing design and contributes to the deveploment
of martial arts advertising. Its approach is applicable also to the marketing of other martial arts and pos-
sible other sports as well. The study makes several arguments regarding differentiation within martial arts
adverting, which could be further developped by future research. The project has special value, because it
seems that this topic has not been researched before.
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1. Johdanto

Kamppailulajimainonta Suomessa on tdhdn paivdan mennessé tutkimuksen kannalta
melko tuntematonta aluetta. Markkinat harrastemaailmassa moniin muihin lajeihin
ndhden ovat monesti melko pienet, mutta toimijoita valtakunnanlaajuisesti on melkoi-
nen madrd. Mainostamisen keinoista kyseisessa kategoriassa useimmilla ihmisilld on
yleensi jonkinlainen yleiskidsitys, mutta sen keskeisista piirteistd ei juuri kukaan ole
koskaan kirjoittanut. Aihe on mielenkiintoinen myos siksi, ettd erilaisten lajien kuulues-
sa saman kattotermin alle poikkeavat ne toisistaan monin eri tavoin ja luovat saman
kategorian sisélle ndhdédkseni tavallista enemmaén vaihtelua.

Oman kymmenvuotisen kamppailulajihistoriani, opintojeni ja muutaman onnekkaan
sattumuksen vaikutuksesta olen saapunut tilanteeseen, jossa minun on mahdollista
luoda téssd opinndytetydssd lyhyt case-pohjainen tutkimus tdstd vahdn kartoitetusta ai-
heesta. Edellamainitut vuodet olen viettinyt suomalaisessa kamppailulajiorganisaatiossa
nimeltd Bujinkan Shinden Dojo Finland. Japanilaista kamppailulajia, Bujinkan Budo
Taijutsua opettavalla seuralla on pitkdhko historia, mutta mainonnan organisoinnin
puutteesta sekd lajin omalaatuisesta luonteesta johtuen sen nikyvyys Suomen kamp-
pailulajimaailmassa on edelleen melko vidhdinen. Seuran tilannetta parantaakseni ja
samalla koko kamppailulajimainontaa purkaakseni tulen valmistamaan pienimuotoisen
mainoskampanjan Bujinkan Shinden Dojolle.

Kampanja on jatkoa aikaisemmalle markkinointiprojektille, jossa kyseiselle seuralle
luotiin jo yksi mainosvideo seké uusi verkkosivujen ulkoasu. Projektissa seuran omaa
persoonallisuutta ja lajin monimuotoisuutta pyrittiin tuomaan esiin mainosmateriaa-

lin keskeisind piirteind ja opinndytety6n puitteissa pureudun vield tarkemmin siihen,
kuinka tdllaista omassa kategoriassaan poikkeuksellista tuotetta kannattaa mainostaa, ja
kuinka se erilaistetaan mahdollisimman positiivisella tavalla Suomen muusta kamppai-
lulajimainonnasta.

Tutkimusosuudessani tutkin tuotteen erilaistamista Suomen kamppailulajimaailman
puitteissa. Pyrin etsiméddn vastauksia sithen, kuinka kamppailulajia kannattaisi mainos-
taa juuri Suomen mittakaavassa seki pyrin tutkimaan, kuinka monilta osin linsimaisen
ihmisen tavanomaisesta kamppailulajikasityksestd poikkeavaa tuotetta on mahdollisim-
man tehokasta mainostaa. Menetelmani asian tutkimiseen on kvalitatiivinen: perehdyn
ilmi6dn markkinoinnin ja kampanjasuunnittelun kirjallisuuden seki jo olemassa olevan
kamppailulajimainonnan kautta. Tavoitteena on luoda timdnhetkiseen konseptiin nah-
den positiivisella tavalla erottuva kampanja ja samalla ndkékulma siihen, miti erilaistu-
minen valitsemassani kategoriassa kdytannossa edellyttaa.

Aiheen opinndytety6lleni valitsin monista syistd. Yksi keskeinen syy on tottakai se, ettd
oma harrastuneisuuteni luo suuren kiinnostuksen sekad koko lajia ettd sen mainostamisen
ilmioitd kohtaan. Oman mielenkiintoni lisdksi téllaiselle tyolle todellakin on kysyntaa.
Tekevien henkiléiden puutteesta ja lajin mainonnallisesti haastavasta luonteesta johtuen
Bujinkan Shinden Dojon mainonnassa on edelleen aukkoja, mikd on vuosien varrella
ndkynyt myos alati laskevana peruskurssilaisten madrana. Opinndytety6tdni tehdessa
saan yhtdaltd auttaa minulle ldheistd jarjestod edistimdan nakyvyyttdan lajimarkkinoil-
la ja saan samalla tutkia aihetta, jota ei ndhdédkseni Suomessa ennen ole juurikaan edes
tutkittu. Kamppailulajien mainonta on monesti hankala laji ja kilpailua on paljon. Tyon



puitteissa pdasen yhdelld kertaa kasiksi useaan sekd itselleni ettd harrastusmaailmalle tarkeddn
ilmioon ja kykenen mahdollisesti tarjoamaan jotakin uutta myds koko graafisen suunnittelun ken-
talle. Tyoni vastaa osaltaan kamppailulajimainonnan laadun kehittdmistarpeeseen ja liittyy keskei-
sesti markkinoinnin ja kampanjasuunnittelun haasteellisuuden ilmi6ihin. Markkinointiviestinnan
madra kasvaa jatkuvasti, jolloin yleisestd metelistd erottuminen on vaikeaa. Graafisen suunnittelun
ndkokulma tulee esiin visuaalisen ilmeen valinnoissa ja perusteluissa, joita teen mainoskampanjaa
suunnitellessani. Mainoskampanjan onnistuneisuutta tulkitaan sen jalkeisten peruskurssien osal-
listujamaérien muutoksissa, yhteydenotoissa seka julkaisukanavien katselu- ja jakokerroissa. Myos
asiakkaan nikemys seké tutkimuksen liittyminen viitekirjallisuuteen auttavat onnistumisen arvi-
oinnissa.

Kampanja julkaistaan vasta timan opinndytetyon valmistumisen jalkeen, joten varsinaiset tuloslu-
vut rajataan tavoitteita lukuun ottamatta tasté kirjallisesta tydstd pois. Luvut luovat my6s mydhem-
min kampanjan ja mainonnan mahdolliset jatkokehittelyn tarpeet ja mahdollisuudet. Samoin en
tyossdni tutki lajin tai seuran mainostamista koko maailman mittakaavassa yleisend ilmioné, vaan
rajaan kysymykseni nimenomaan Suomen rajojen sisapuolelle. Kamppailulajien yhteiskunnallinen
asema, konteksti ja niiden herdttamat mielleyhtymét ovat hieman erilaisia eri puolilla maailmaa, ja
niiden mainonta mukailee monesti kunkin valtion poliittista ja kulttuurista viitekehystd, mika tekisi
koko ilmion tutkimisesta tdmén laajuisen tyon puitteissa liian laaja-alaista. Kampanjalle valitsemia-
ni mainoskanavia toki perustelen, mutta tutkimuksen mielessi lahestyn niitd lahinna pintapuolises-
ti, enké pyri kuvailemaan niiden kéyttdmisen vaiheita kampanjan julkistamisessa.

Aloitan tutkimukseni perehtymalla syvillisesti mainostettavan jarjeston historiaan ja keskeisiin
ominaisuuksiin seki lajinakokulmasta ettd seuran identiteettindkokulmasta. Témain jilkeen luvussa
3. teen kartoitusta Suomen keskeisten kamppailulajiyhdistysten mainonnasta seké luomalla nake-
mysta vuosien mittaan Suomen kamppailulajimainonnan yhdistavista tekijoistd. Kerdan kuva- ja
videomateriaalia ja tuon sen osaksi tutkimukseni lahtékohtia. Tutkin potentiaalisia kilpailijoita

ja tarkastelen kuinka parhaiten menestyvit seurat mainostavat itseddn. Pyrin selvittiméan milld
tavalla mainostettava tuotteeni eroaa tunnetuimmista suomalaisista kamppailulajitoimijoista ja
perustamaan sekd mainoskampanjani ettd véitteeni tdménkaltaisen tuotteen mainonnan strategian
ominaisuuksista nididen seikkojen pohjalle. Viimein tietoa kerittydni, yhdessa viitemateriaalin tukea
kayttden pyrin luvussa 4. luomaan oman kasitykseni ja vastaukseni kysymyksiin siitd kuinka teho-
kas, erilaistava mainoskampanja luodaan.

2. Asiakas

2.1. Bujinkan Budo Taijutsu

Tassd luvussa kuvaan lyhyesti seki asiakastani Bujinkan Shinden Dojoa etti sen edustamaa kamp-
pailulajia, Bujinkan Budo Taijutsua. Keskeiseni tekijana kuvauksessani pidin sellaisten asioiden
esille tuomisen, jotka osaltaan vaikuttavat koko lajin imagoon maailmalla ja ovat potentiaalisesti
myos niité asioita, joita tulee ottaa huomioon kampanjasuunnittelun eri vaiheissa. Vaikka kaikkiin
tdssd mainittuihin asioihin ei prosessin aikana tartuttaisikaan, on luonnollisesti tirkedd ymmartaa
mainostettavan kohteen juuret ja kriittiset vaiheet, jotka itsessadn muovaavat sen identiteettid. Tél-
laisten asioiden kantaminen prosessin lapi edes alitajuisesti usein muovaa lopputulosta kohteensa
ndkoiseen suuntaan, vaikka ne eivit kampanjassa olisikaan konkreettisia visuaalisia avaintekijoita.

Bujinkan Budo Taijutsu on japanilainen taistelulaji, jonka juuret sijoittuvat yhdeksadn vanhaan
japanilaiseen taistelukouluun. Jokainen koulu voidaan ndhda omana kokonaisuutenaan, ja his-
toriassa ne ovatkin toimineet omina lajeinaan ennen yhtenidisen Bujinkan Budo Taijutsu -termin
syntymista. Jo itse lajin rakenne on monessa suhteessa nykypiivan kamppailulajimaailmalle poik-
keuksellinen. Koulut ovat padasiallisesti sdilyttaneet alkuperiisid oppejaan ajalta ennen niin sanot-
tua meiji-restauraatiota, jonka aikana monien taistelutaitojen fokus siirtyi realistisista taistelukentén



taidoista moraaliin, hyveisiin, ja kurinalaiseen harjoitteluun, jotta ne kyettdisiin muo-
vaamaan joko urheilulajeiksi tai harrastusmuotoon rauhan aikaa varten. Bujinkanin eri
kouluilla on kaikilla oma tapansa liikkua ja toimia samantyyppisissd tilanteissa. Joidenkin
historiantutkijoiden mukaan vanhimpien koulukuntien juuret ulottuvat jopa 900 vuoden
padhdn. Moni mieltdd lajin tindkin pdivana ninjutsuksi, mutta noista yhdeksdsta koulusta
vain kolmen katsotaan olevan varsinaisia ninjutsu-kouluja.

Bujinkanissa harjoitellaan varsin laajalti erilaisia lyonti-, potku-, heitto-, kaato-, lukko-,
kuristus-, vapautumis-, ja aseistariisuntatekniikoita, ja sen sisdltd on eittdmadttd yksi
laajimpia tdmén paivan kamppailulajimaailmassa. Kaiken harjoittelun perustana toimii
turvallisten harjoittelumenetelmien sisdistiminen, mika pitda sisélldan erilaiset kaatumis-
mentelmit ja vartalonhallinnan harjoitteet. Niitd painotetaan erityisesti aloittelijoille.

Lajin keskeisiin piirteisiin kuuluu my6s harjoittelu perinteisilld japanilaisilla aseilla, kou-
lujen erikoisaseilla sekd moderneilla vilineilld. Taijutsu, eli kehonkdyton taito on kuiten-
kin kaiken liikkumisen perusta, ja harjoittelu aloitetaan aseettomana. Useat aseista ovat
sellaisia, joita ei juurikaan muissa lajeissa tdnd pdivind endd nahda.

Perusteista eteenpdin siirryttdessd lajin opetukset pureutuvat teknisten yksityiskohtien ja
itsestddnselvyyksien tuolle puolen ja syventyy kasittelemddn myos strategiaa ja taistelemi-
sen konsepteja yleisemmalld tasolla. Korkeammalla tasolla tavoitteena on kyetd selviyty-
médn uhkaavista tai vaikeista tilanteista mahdollisimman vahalla vaivalla nopeuteen tai
voimaan luottamatta. Oman kehon kunnossapito ja terveyden edistiminen ovat kuitenkin
tarked osa itsensd puolustamista my6s Bujinkanin oppien mukaan.

Buyjinkanin harjoittamat koulut ovat erityisesti vanhoja sota- ja taistelujarjestelmid, eivit-
ka ndin ollen kilpailu- tai urheilulajeja. Lahes kaikista muista lajeista poiketen Bujinkan ei
turvallisista ja rauhallisistakin harjoituksistaan huolimatta tunne minkdanlaisia sdantéja,
eikd sen piirissd ndin ollen myoskdin jérjestetd kilpailuja. Koulujen sotaperinteiden vuok-
si my6skddn osaa lajin siséllostd ei edelleenkddn opeteta julkisesti. Lyhyesti kuvattuna
lajin tarkoitus on opettaa nimenomaan selviytymisti, ei voittamista. Se tahtdd l6ytamaan
yleisid totuuksia, joihin pyritdan tarkastelemalla tilanteita monesta eri nakokulmasta ja
ldhestymistavasta kasin.

Monet lajit madrittdvit nykyddn oppimadrénsd ja tekniikkalistansa varsin tarkkaan ja
menettelytavat ovat melko vakiintuneita kuhunkin tilanteeseen nahden. Bujinkanin
tavoitteena opettaa erityisesti tapaa ajatella ja toimia, jolla harjoittelija mukautuu kuhun-
kin tilanteeseen sen vaatimalla tavalla takertumatta kirjoihin kirjotettuihin kaavoihin.
Térkeintd on oppia, kuinka oma keho ja persoona voivat parhaiten toimia. Tamankaltai-
sen harjoittelun kautta samoja opetuksia pyritddn hyddyntimain my6s muissa elamén
osa-alueissa, joissa tarvitaan nopeaa paitoksentekoa, asennetta tai strategiaa. Lajin koko-
naisuus on ddrimmadisen laaja; siind riittda opittavaa koko loppuidksi.

2.2. Bujinkan Shinden Dojo

Bujinkan tuli Suomeen vuonna 1985, kun silloinen lajin harrastaja Bo Munthe piti
porvoolaisen budoliike Kyudanin jdrjestimand kaupungissa lajin esittelyleirin. Runsaan
osanottajajoukon takia leiri jouduttiin jakamaan kahteen osaan. Osanottajien joukossa



olivat tuolloin Suomeen vuonna 1987 ensimmaistd Bujinkan dojoa perustamassa olleet
Esa Koistinen sekd Markku Salmi. Ensimmaisen seuran nimeksi tuli tuolloin Bujinkan
Dojo ry, joka myéhemmin muutettiin Bujinkan Dojo Finland ry:ksi. Alkuaikoina seu-
ran toiminta oli aktiivisempaa Porvoossa, kun taas Helsingissd sddnnolliset harjoitukset
alkoivat vuoden 1989 alussa. Bujinkan Dojo Finland on jatkanut toimintaansa Helsingissa
kunnioitettavat 27 vuotta. (Bujinkandojofinland.fi 2015.)

Bujinkan Shinden Dojo syntyi vuonna 2000, kun tuolloin jo vuonna 1987 harjoittelunsa
aloittanut Lauri Jokinen siirtyi Bujinkan Dojo Finlandin alaisuudesta johtamaan omaa
seuraansa. Jo tuohon aikaa Suomessa Bujinkanin harjoittelua jatkettiin israelilaisten
opettajien alaisuudessa, joilla oli tuolloin kiistatta pisin kokemus lajin harjoittelusta, eika
Japanin ulkopuolella missddn muualla maailmassa voitu katsoa olleen vield samanlaista
taitotasoa. Jokinen oli isinnéiméssd ensimmadisid israelilaisten opettajien leirid ja onnis-
tuikin yhteistyon tuloksena luomaan ndihin erittdin ldheiset suhteet. Lauri johti Bujinkan
Shinden Dojoksi nimedmaéansi organisaatiota aluksi Tuusulasta kasin, mutta hanet kut-
suttiin piakkoin opettamaan my6s Helsinkiin. Limpimit vilit Israelin harjoittelijakantaan
johtivat Jokisen tapaamaan sikaldisen Moti Nativin, josta tulikin piakkoin timén opettaja.
Nativin opettaja oli puolestaan myoskin Israelilainen Doron Navon, joka oli yksi ensim-
madisistd lajia Japanissa harjoitelleista lansimaalaisista.

Bujinkan Shinden Dojon toiminta jatkui aluksi Eteld-Suomessa Jokisen vankan otteen
alla, ja pian Lauri omistikin kdytdnndssa koko elimdnsa lajille tehden siitd kokoaikaisen
toimenkuvansa. Shinden Dojon nykyinenkin toiminta on pédasiallisesti hdnen pitkallisen
tyonsd ansiota. Pian Shinden Dojon toiminta levisikin ympari Suomen aktiivisen leiri-
toiminnan tuloksena sekd paddakaupunkiseutulaisten nuorten harjoittelijoiden muuttaessa
toisaalle. Seuroja syntyi pddkaupunkialueen jilkeen Kuopioon, Mikkeliin, Pieksdmadelle ja
Ouluun. Lauri aloitti matkaamisen Japaniin harjoittelumielessi jo hyvissé ajoin ja onkin
tdnd pdivind Suomen eniten maassa harjoitellut opettaja. Matkoja on kertynyt vuosien
aikana paille viisikymmentd. Uurastuksen ansiosta Jokinen on nykydan Suomen kor-
kea-arvoisin opettaja, joka tunnetaan hyvin myds Japanissa lajin padopettajien keskuu-
dessa. Hin saavutti ensimmaiisend suomalaisena harjoittelijana seké 10. danin opettajan
arvon ettd my6hemmin lajin korkeimman 15. danin vydarvon. Vuonna 2010 Laurille
myonnettiin lajin pddmestarin Masaaki Hatsumin toimesta Bujinkan Budo Taijutsun
kultainen mitali kiitokseksi tyosti lajin hyviksi. Tdémén vuoden alussa hin sai vield yhden
kunniamaininnan, kun hénelle my6nnettiin korkea-arvoinen Yushuu Shihan -opettajan
arvonimi.

Pitkalti Jokisen tekemin tyon tuloksena Shinden Dojo on luonut erityiset hyvit vilit
Japanin lisiksi monien muiden ulkomaiden harjoittelijakantaan ja opettajiin. Bujinkan
Shinden Dojo onkin lajin sisélld hyvin tunnettu jarjestd, ja se isinnéikin vuosittain lukui-
sien eri ulkomaalaisten opettajien leireja Suomessa, ja Lauri Jokisen johtamia seminaa-
reja jarjestetddn nykydan monesti myds ulkomailla. Suomessa seuran omia seminaareja
jdrjestetddn ympdri Suomea kuukausittain ja harjoituksia Helsingin pdddojolla on viitend



péivdnd viikossa. Laurin ja hdnen ladhimpien oppilaidensa tyon ansiosta Bujinkan Shin-
den Dojo on tétd nykyd Suomen suurin Bujinkan Dojo.

Jo hyvin varhaisessa vaiheessa Bujinkan Shinden Dojon historiaa selviksi kivi seuran
péddopettajan, Lauri Jokisen valtaisa rooli koko jarjeston kehityksessd. Téndkin pdivina
voidaan sanoa, ettd kyseinen mies on koko seuran kantava voima ja kiistdméton ylpeys
koko lajin maailmanlaajuisellakin tasolla. Jokisen vuosikymmenien aikana kertynyt
rautainen kokemus ja omistautuneisuus on maassamme jotakin sangen ainutlaatuista, ja
Suomen kamppailulajikulttuurin piirissd hdn on yksi niistd harvoista harjoittelijoista, jot-
ka ovat opettavat lajiaan padtoimisesti. Laurille Bujinkan Budo Taijutsu on jotakin, joka
on jo osa hdnen persoonaansa. Jotakin joka kulkee hdnen mukanaan aina silloinkin, kun
hén ei vietd aikaansa tatamilla ja hdnen tapansa puhua arkipdivdisistdkin asioista sisdltda
vivahteen jonkinlaisesta erilaisesta ymmarryksestd, jota harvoin havaitsee muunlaisesta
kuin totisesti jotakin asiaa sydamellddn elavastd henkilostd. Maineestaan ja asemastaan
huolimatta mies on myds hyvin ndyra - piirre, jonka harmillisen usein nikee puuttuvan
niin usealta lansimaiselta kamppailulajiharjoittelijalta.

Suuren osan seuran historiasta liittyessd tadhdn poikkeuksellisen ahkeraan uranuurta-
jaan on helppoa niahds, ettd juuri Jokinen on yksi suurimmista Bujinkan Shinden Dojon
valttikorteista ja kilpailueduista myds mainonnan suhteen. Suomesta on vaikeaa, ellei
jopa mahdotonta l16ytdad toista samanlaista lajispesialistia, jolla edelleen on eldva yhteys
lajin padmajaan, perinteeseen ja korkeimpiin opettajiin. Kukaan muu Suomessa ei tee
samaa mddrdd matkoja lajinsa synnyinsijoille vuodessa ja hyvin harva henkilé Suomessa
on omistanut eldménsa harjoittelulle samalla tavalla. Korkeatasoinen opettaja kamppai-
lulajimaailmassa on aina valtava etu, silld suuri osa tavoista ja oppimisen tehokkuudesta
on aina kiinni opettajan tasosta. Oppiminen kun on juuri kamppailulajeissa useimmiten
kehosta kehoon -tyyppistd, jolloin oikeanlaisen tunteen vilittiminen siitd, miten asioita
kuuluisi tehdd nousee keskioon, ja tdméd on aina sitd vaikeampaa, mitd kokemattomampi
tai mitd kauempana traditiosta opettaja on.

Bujinkan Shinden Dojon virikis ja mielenkiintoinen historia luo koko projektille loista-
van pohjan ja varmistaa, ettd mainostettavana on tuote, jonka takana on substanssia sekd
globaalisti koko lajin kannalta ettd Suomen tasolla kohteena olevan seuran puitteissa.
Vaikkakaan ndma seuran rakentumisen vaiheet historian nakékulmasta eivit ole kam-
panjasuunnittelussa minkédanlaisia johtoargumentteja, on niiden tunteminen kuitenkin
kriittistd, kun koko tuotteelle konkretisoidaan erilaistumisen pohjaksi sen oma ainutlaa-
tuinen tarina.

Historian ja seuran menneisyyden tutkiminen on tarjonnut meille suoraan yhden virs-
tanpylvdin erddnlaisen keulakuvan muodossa, ja on melko selvéd, ettd tima yksityis-
kohta itsessddn, jo ennen kuin sen esitystapa on péitetty, tulee olemaan jotakin sellaista,
joka auttaa Bujinkan Shinden Dojon uutta mainoskampanjaa madriteltyjen tavoitteiden
saavuttamisessa. Jokisen keskeisyyden ohella koko seuran tarina ja lajin identiteetti ovat
osa myos toista tirkedd erilaistumisen osaa, brandin autenttisuutta. Tatd tekijad kasittelee
my6s Kompella teoksessaan "Definitive Book of Branding”. Hdnen mukaansa autenttisuus
on jotakin, mité ei voi uskotella tai kopioida. Funktionaaliseen suoriutumiseen, eldiman-
tapaviitteisiin tai kokemusperdisiin markkinointistrategioihin nahden brandin tarinan
autenttisuus tarjoaa jatkuvan merkittdvin eron kilpailijoiden kanssa kasvotusten oltaessa.
Kompella uskoo, ettd brandeja ympardiva perinto, rehellisyys ja rakkaus tuotetta kohtaan
ovat keskeisid tekijoitd suhteessa kuluttajien arvioita brandin autenttisuutta kohtaan.



Taman kampanjan suhteen hianen kuvailemansa autenttisuus toteutuu juuri télld jarjeston
juuriin ja tarinaan yhdelld tavalla nojautumisen keinoin. (Kompella 2014, s.114,120.)

3. Kamppailulajimainonta Suomessa

Seuraavaksi, luodakseni yleiskésityksen Suomen kamppailulajimainonnasta ja siitd
pelikentdstd, johon kampanjani tulen sijoittamaan, teen katsauksen useiden eri lajien ja
kamppailulajitoimijoiden mainontaan Suomessa. Mukana on sekd maamme suurimpia ja
tunnetuimpia seuroja etta pienempia jarjestoja ympari Suomen. Pdapaino sijoittuu print-
timainontaan, joka on julkaisun yhteydessa siirtynyt my6s nettiin, silld mitadn varsinaista
arkistoa timédn kategorian mainonnallahan ei ole. Katsahdamme my®ds joihinkin tilld het-
kelld tarjolla oleviin mainosvideoihin. Katsaukseni kautta pyrin nakemaén, millaiset asiat
alan mainonnassa ovat varsin yleisid, mitkd ovat kategorian mahdollisia ongelmia ja milld
tavalla kilpailijat mainostavat itseddn. Projektiin kéytettdvan ajan rajallisuuden vuoksi en
ldhde puimaan jokaista kilpailijaa erikseen, vaan pyrin tarkastelussani 16ytimaan mai-
nonnan yleisid suuntalinjoja sekd konseptuaalisella ettd visuaalisella tasolla.

Kilpailutilanteen madritystimme tukien my6s Chunawallan ja Sethiaksen mukaan kilpai-
lun jatkuva tarkkaileminen on erityisen tirkedd, koska loppujen lopuksi koko nykytilan-
teen analysoimisella ndhdddn miten sitd voidaan parhaiten kéyttad hyvéksi brandimme
suhteen. Mainontaa ei koskaan luoda eristyksessd. (Chunawalla & Sethias 2008, 5.66.)

Kilpailutilanteen ja konseptin madrittelyyn liittyvan tutkimuksen tarkeyttd selittavit
myos Jack Trout ja Gustav Hafrén kirjassaan “Erilaistu tai kuole” My6s heidan mukaansa
mainonnan argumentteja ei esitetd koskaan tyhjiossa. Ymparilld on kokoajan kilpailijoita,
jotka yrittavit esittdd omia argumenttejaan. Viestin on oltava ymmarrettdva tuotekate-
gorian kontekstissa. Sen on kdynnistyttava siitd, mitd markkinoilla on kuultu ja havaittu
kilpailijoista. Tédssd yhteydessd halutaan paistd selville siitd, millainen mielikuva kohteena
olevalla asiakasryhmélld on brandin ja sen kilpailijoden hyvisté ja huonoista puolista.
Halutaan selvittdd, millainen idea tai konsepti kullakin on kyseisessd kategoriassa. (Trout
& Hafrén 2003, s. 89.)

Tarkastelussani keskityn mainonnan visuaalisiin sekd viestinnallisiin ominaisuuksiin.
Tarkoitus on padasiallisesti luoda yleiskuva timéan hetken mainonnan tasosta: ohessa teen
pienessd méddrin myds sisdllén analyysid. Tarkeimpind 16ydoksina tavoittelemme asioita,
jotka yhdistavit lahes kaikkea kamppailulajimainontaa ja joita kiertimélld voidaan uu-
dessa kampanjassa luoda erilaistumista. Léydoksidni pyrin siis kdyttdméan konkreettisesti
hyviksi kampanjan suunnittelemisessa, ja yritin parhaani mukaan 16ytda jotakin sellaista,
mitd muut eivit vield hyddynna.

Haasteeksi muodostuu varmastikin tuotekategoriamme, silld tiettyjd perusolettamuksia,
kuten lajin tehokkuutta, toimivuutta ja turvallisuutta emme teemoina monesti voi olla
hy6dyntamattd ilman, ettd seuran vakuuttavuus kirsii huomattavasti. Sen sijaan Bujinkan
Budo Taijutsun erityispiirteet tarjoavat varmasti oivallisia tulokulmia lajiharrastamista
kohtaan sekd suhteessa kilpailijoiden vdittimiin. Otollisinta olisi, mikéli 16ytdisimme ai-
nakin yhden suoranaisen vastakkaisuuden suhteessa muihin, silld se on usein jotain mika
erottuu valittomasti, ja Mahonin mukaan briandijohtajienkin menestys perustuu pitkélti
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Kuva 1. Hokutoryu Jujutsu

ALKEISKURSSIT

ALKAVAT

14.1.2015 klo 18.00

HIEKKAHARJUN KOULULLA
TALKOOTIE 37

Hyhasbe: Alkuised (yll 12 v) ja Junbori {7 - 12 v)
puh. D40-T169212 tal D40-S819054

www. vaniasnwado-ryo.fi

Kuva 6. Vantaan Wado-ryu

PERUSKURSSILLE
ILMOITTAUTUMINEN JA LAJINAYTOS
SUNNUNTAINA 2.9. K1.O 17
PORIN URHEILUTALON TATAMILLA

FURSSIN HINTA 75,- (IKARAJA 15 +v)
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www.pijs.info

Tiedustelut tarvittacss myds
pubslimeils 040 647 (480 SINCE 1883
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Kuva 2. Hokutoryu Jujutsu

Monipuolinen itsepuolustus- ja kamppailulaji

Naytos ja 1. treeni 13.9 klo 13-14
HAPKIDON ALKEISKURSSI
Ti klo 18-19.30 ja la 12.30-14
LIIKUNTAKESKUS ALFA
RAUNISTULANTIE 15
Sisdankaynti joen puolelta

Tule kokeilemaan ilmaiseksi!

JUNNUJEN TREENIT +
JUNNUJEN ALKEISKURSSI
Ma klo 17-18 ja la klo 12.30-14

Kausimaksu 50e, ikdraja 8v

050- 4873228

TULE KOKEILEMAAN ILMAISEKSI!

Kuva 3. Turun Hapkidoseura

Leirin hinta on 20€/hl$

Leirille otetaan 50 hléé ilmoittautumisjérjestyksessé

AIRATAULU:
JUNIORIT AIKUISET TEEMA
10.00 - 11.30 Henkka Pauli Ottelu
11.30 - 12.30 Lounas, omat evé&ét harrastaijilla
12.30 - 14.00 Pauli Aki Potkutekniikkaa
14.00 - 14.30 Tauko
14.30 - 15.30 Henkka Henkka Poomsae (yhteistreenit)

PA LUAREENA

' ShLAHDEN p
RMAENKATU 4, 1580@fAHTI

THRERLIOTNO

WARRASTATALEIRL 15.10.201Y

limoittautuminen: aki.tihonen@taekwondolahti.fi 11.10.2014 mennessd.
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Peruskurssit

llmoittautuminen
]a ensimmaiset treenit

Junnuthaihin otetaan
lisda lapsia SU 8.1 alkaen

Kicknoxing LA 14.1. ki 1530
BI LA 21.1. ki 1130
Thaihoxing MA 23.1 «io 17.45

NHKU lajit: Ladythai, Kuntothai, Lukkopaini, Kahvakuula,
Brasilian Jujutsu, Kickboxing, Thaiboxing,

l Kamppallu -urheilukoulu, Lasten

i 1emppukerho UUTUUS: CrossFit

www.nku.fi
Kamppailun ja kuntoilun erikoisseura

0400 476 872

s, SporttiPassi ja Ty syvat meilla,

Kuva 11. Nku

JUDO PERUSKURSSI

B-13 -vuotiaille

KUNTOJUDO
PERUSEURSSI cikuisille
alkavat syyskuussa 2013

PERUSKURSSINAYTOS

Yuosaaren urhalutalon alokemossa
Sunnuntaing 1.9.2013 klo 14,00
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Kuva 15. Judo viikingit

KUSHIN-IKAN

Combat g)oor&i %}my Glubsinee 1976 3
KICKBOXING - POTKUNYRKKEILY

Lajissa yhdisty y ilyn lyontien tehokk Jja karaten
potkujen voima ja ulottuvuus. Lajia voi harrastaa itse-
puelustus-, kuntoilu- tai kilpailumielessa.

Peruskurssi alkaa su 18.1. klo 18.30. Alaikaraja 14v.
Harjoitukset ke klo 17.30 - 19 ja su 18.30 - 20. Hinta 135¢€

NAISTEN KUNTOKICKBOXING

A
Naisten ppai joi Jnssa paino on tehokk
Iyonti- ja potk j ja li Ie
Et tarvitse ammpaa lajikokemusta! Tned 0400 481 311/ Annu
Harjoitukset ma klo 18 - 19 12.1. alkaen.
Kertamaksu 6 €/krt 10krt/ 55 €

BRASILIALAINEN JUJUTSU

BJJ on maallrnnlla suuren suosion saavuttanllt kamppalllllajl jossa
illa. Lajia voi harrastaa

mepuolus«us kunlullu tai kilpailumielessa.

Peruskurssi alkaa ma 19.1. klo 19.45. Alaikaraja 14v. &

Harjoitukset ma klo 19.45 - 21.15 ja to 18.15 - 19.45. Hinta 135 €.

KENJUTSU JADANILAISEN MIEKAN KATANAN KASITTELY

Jﬂl‘a ovat kehittaneet yksittaiset soturit, samurait. Alankamja 1l.v
Harjoitukset ti klo 19.45 - 20.45, alkaen i 20.1. Demovideo: www.kenjutsu.fi

KUNTOKARATE - BUDOA JA KUNTOILUA

Har]ollulsnl sisiltivit mm. lyanteja ja potkuja |5k||lyy||y|l|||| -
seki k piiria. Sopii myds il

Harjoitukset to klo 19.45 - 20.45 alkaen to 22.1. Alaikaraja 14v.

KENJUTSU .JA KUN'I'DKARATE = KAKSI LAJIA YHDEN HINNALLA!
Aloita nyt k inen budon har inen! Hinta yh a 100 €

KARATE JUNIORIT

Tule oppimaan karaten taitoja monipuolisen likunnan ja
leikkien avulla. Otamme junioriryhmaian uusia harrastajia!
Lisatiedot Harri Qvist p. 040 455 2875

Harjoitukset juniorit7 — 10v la klo 11-12.15. Hinta 95€.

Harjoitukset pldetﬂall LUOLASSA: Louhimokatu 5 HML, Myll
Yhteyshenkila: pj Harri Heikkari GSM 040 540 1916, email: harri.| I|elkkan(a|jkush|u kan fi

www.kushin-kan.fi www.facebook.com/kushinkanry

KUSHIN-IKAN

Gombat @,’bor&i %m;y Glubsinee 1976 ¥

KICKBOXING - POTKUNYRKKEILY

Lajissa yhdlstyva! nyrkkeilyn Iyontlen tehokkuus ja karaten
itse-

voima ja Lajia voi
puolus(nsj kunloilu tai kilpallumielessa

Peruskurssi alkaa su 18.1. klo 18.30. Alaikaraja 14v.
Harjoitukset ke klo 17.30 - 19 ja su 18.30 - 20. Hinta 135¢€

NAISTEN KUNTOKICKBOXING
Naisten ppai Jumm Jnssa paino on tehokk
Iyonti- ja p j ja i

Et tarvitse aiempaa lajikokemusta! Tued 0400 481 311/ Annu
Harjoitukset ma klo 18 - 19 12.1. alkaen.

Menamnk:u 6 €/krt -10krt/ 55 €

-

a

BRASILIALAINEN JUJUTSU

BJJ on maallmnlla suuren suosion saavumlnllt kamppalllllajl jossa
Lajia voi h

nsepuulustus kumollu tai kilpailumiel essa.

Peruskurssi alkaa ma 19.1. klo 19.45. Alaikaraja 14v.

Harjoitukset ma klo 19.45 - 21.15 ja to 18.15 - 19.45. Hinta 135 €.

Ay

KENJUTSU — JAPANILAISEN MIEKAN KATANAN KASITTELY

perustuvat tai
Jmla ovat kehittaneet yksittaiset soturit, samurait. Alankamja ﬂ.v

Harjoitukset ti klo 19.45 - 20.45, alkaen 1i20.1. Demovideo: www.kenjutsu.fi

KUNTOKARATE - BUDOA JA KUNTOILUA
Harjoitukset sisaltavat mm. lyonteja ja potkuja iskutyynyihin,
kahvakuulaa seka kuntopiiria. Sopii myos aiemmin harrastaneille.
Harjoitukset to klo 19.45 - 20.45 alkaen to 22.1. Alaikaraja 14v.

KENJUTSU JA KUN'I'DKARATE = KAKSI LAJIA YHDEN HINNALLA!
Aloita nyt k inen budon har inen! Hinta yh 100 €

KARATE JUNIORIT

Tule oppimaan karaten taitoja monipuolisen likunnan ja
leikkien avulla. Otamme junioriryhmaan uusia harrastajia!
Lisatiedot Harri Qvist p. 040 455 2875

Harjoitukset juniorit7 — 10v la klo 11-12.15. Hinta 95€.

Harjoitukset pldetﬂall LUOLASSA: Louhimokatu 5§ HML, Myll

Yhteyshenkilo: pj Harri Heikkari GSM 040 540 1916, email: harri. I|e|klian¢al]kush|u kan.fi
www.facebook.com/kushinkanry

www.kushin-kan.fi

Kuva 12. Kushin-kan
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Kuva 16. Kombatklubi

KUNTONYRKKEILY
COMBAT CIRCUI
'NAISTEN KURSSI \\

THAINYRKKEILY
aLUKKOPAIﬁ

Palopellonkatu 7, Kerava info@ahjotrainingcenter.f 040 724 7285

Kuva 17. Ahjo training center
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KENJUTSU

“THE ART OF SWORD FIGHTING™

ISKEE TAAS!
512014

KURSSIN HINTA : 85€
) OPISKELIJAT : 70€

Q\L\L\/SPORTTIPASSILLA : 45€ INFO tilaisuus ja tutnsiuminen

PORIN URHEILUTALO PEILISS

"HARJOITUKSET:
Ti 19. 30 21.00

To 20.00 -21.15
Hi Kkavaaran salilla (Kasarm\ )
v kestdd
Ku{\iz\‘raga (\2)\/

tiksel irran vkossa,
a 15v. HINTA 6IE.
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MAANANTAI 9.2.2015KL0.19.30
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limoittautumiset ja lisatiedot: 75’ ’rl ()ﬂlﬂ

info@oulunkickboxingfi I(!...() ’I() 3()

www.oulunkickboxing.fi

Kuva 13. Oulun Kickboxing Kuva 14. Kenjutsu

IEN PERUSKUR
RUSKURSSIT ~ ALKAVAT 7.1,
30 EUR, KESTO 2 KK [+ 1

PARHAASSA SEURASSA

S KEILE
LMAISEKSI!

ILMOITTAUTUMINEN JA LISATIEDOT
www.ahjotrainingcenter.fi

KUNTONYRKKEILY
COMBAT CIRCUIT
THAINYRKKEILY
KUNTOJUDO
LUKKOPAINI
JUNIORIT

MMA

Bl1J

Aloita vauhdikas Olympia-
kisoista tuttu kamppailu-urheiluharrastus nyt! Konalan
salilla harjoittelet parhaiden ohjaajien johdolla.

Mukaan voit
kuitenkin tulla koska tahansa syyskauden aikana myds
avoimien ovien jdlkeen.

RUOSILANKLUA § €, 00F90 HELSINKI (<)
WWW.TAEKWONDOURMEILLIAT.FI
INFOETAEKWONDOURHEILIJAT.FI TAEKWONDOURHEILLIAT 2011

Kuva 19. Tackwondourheilijat

AHIO™®

RAINING CENTER

Palopellonkatu 7, Kerava iﬁfo@ahjotl'ainingcentenﬂ 040 72457285

Kuva 18. Ahjo training center



niiden kykyyn omaperiistyd, ei imitoida. (Mahon 2011, 5.51.)

3.1. Harjoittelun kuvaamisen konsepti

Ensimmaistd yleiskatsausta luotaessa kuka tahansa huomaa varmasti yleisimman piirteen
ldhes kaikessa kamppailulajimainonnassa. Yleisesti ottaen jokainen mainos siséltdd aina
kuvan yhdesti tai vielikin useammin kahdesta lajin harjoittelijasta suorittamassa jotakin
lajin tekniikkaa tai harjoitusta. Kdytdnndssd tima on nykyédankin lahes jokaisen kamppai-
lulajimainostajan visuaalinen konsepti. Ja miten muutenkaan? Miképa olisi tatd parempi
tapa havainnollistaa jotakin kulloinkin kyseessd olevan lajin sisdllostd ja luonteesta? Esi-
merkiksi pelkka teksti tai kuva jostakin muusta lajiin liittyvastd pienestd yksityiskohdasta
on harvoin riittdva tekija kyllin vahvan mielikuvan synnyttimiseen siitd, mistd mainoste-
tussa harrastuksessa on kyse. Kuten usein sanotaan, tehokkaan mainoksen tulee herattaa
jokin oivallus ja mielleyhtyma sen katsomisen ensihetkill, eikd kuluttaja usein vaivaudu
tarkastelemaan jotain, mitd ei ymmarré kovin pitkdan. Luonnollisesti todennédkoistd

on se, ettd titd lajin kuvaamisen konseptia emme péddse uudessa kampanjassammekaan
tdysin poistamaan, silld menetelmdstd poikkeaminen johtaa nimenomaan kamppailu-
lajien piirissa hyvin helposti liialliseen etdantymiseen kamppailulajeista, ja kysymykset
vastaanottajan mielesséd kasvavat nopeasti liian suuriksi. Lisaksi asiakkaan toiveesta timén
kampanjan tavoitteena on myds tietty informatiivisuuden aste, jolloin kamppailulajikon-
septista huomattavasti etadntyvit visuaaliset konseptit eivit tule kysymykseen.

Vaikka harjoittelijoiden ja teknisen suorittamisen kuvaaminen on se yleisin piirre kamp-
pailulajien mainonnassa, se on kuitenkin my®ds tekij, jonka puitteissa kohdataan se
yleisin ongelma tdmén alan mainontaa tehtédessa, erityisesti printtid ja muita still-mai-
noksia ajateltaessa. Useimmat kamppailulajithan eroavat liilkkumiseltaan, taktiikoiltaan
ja ajattelutavoiltaan monessa suhteessa, mutta ulkonééllisesti ne sisiltavat myos paljon
samankaltaisuuksia. Nima samankaltaisuudet korostuvat erityisesti silloin kun mainonta
on liikkkumatonta, staattista. Kuvissa monien tekniikoiden ja menetelmien néyttaessé jok-
seenkin samanlaisilta on varsin tavallista, ettd varsinkin perinteiset japanilaiset ja korea-
laiset budolajit alkavat visuaalisesti muistuttaa toisiaan, ja erottuminen pelkédn kuvallisen
tekniikkasuorituksen keinoin kdy hankalammaksi. Tamé nakyy otannassamme esimer-
kiksi tarkasteltaessa Hapkidon ja Hokutoryun mainoksia rinnakkain. Pelkdt kuvat eivat
oikeastaan riitd kertomaan, mika lajeja erottaa. Kilpailussa erottumisen suhteen tdma

on ongelmallista, kuten Pohjolakin asian ilmaisee: yritysten tai tuotteiden materiaalin
tunnistamista vaikeuttaa yleensakin se, mikli joudutaan vertaamaan useampien toisten
yritysten tai tuotteiden kanssa samankaltaisia ominaisuuksia (Pohjola 2003, s.58).

Varsinkin asialle vihkiytymattomalle ja kamppailulajeista mitdan tietaimattomalle kuva
kahdesta henkildstéd riuhtomassa toisiaan valkoisista harjoitusasuistaan ei siis kerro
paljoakaan siitd, mika tai millainen laji tarkalleen on kyseessa. Tata ongelmaa valttaak-
semme ja ndin yhdelld tavalla kilpailusta erottuaksemme haluamme my6s harjoittelua
kuvatessamme mahdollisesti etsid uudenlaista tapaa, jolla luodaan samalla nékékulma
myos johonkin Bujinkan Budo Taijutsun piirteeseen tai aatteeseen, syvillisemmin kuin
vain silld perinteiselld tavalla, jolla kilpailijamme toimintaansa staattisessa mainonnassa
esittavat. Nain mahdollisesti tavoitamme jotain, milld vahenndmme todennékoéisyytta
sekoittua muihin lajeihin ja hukkua sithen monotoniseen kamppailijoiden kuvamereen,
mikad on sangen yleistd esimerkiksi isommilla ilmoitustauluilla.
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3.2. Lajikuvausten ongelma

Edelld mainittu ongelma tarkoittaa usein my®os sité, ettd tekstin merkitys mainoksessa ko-
rostuu, ja erottumisessa joudutaan yhd useammin turvautumaan erilaisiin lajikuvauksiin,
joskaan tunnetuimmat lajit eivit niita siltikdan aina kéyta. Lajikuvausten tarvitseminen
johtaa edelleen usein runsaaseen tekstimaardan ja néin ollen monissa esimerkeissakin
nédhtaviin tilankayton ongelmiin.

Lajikuvaukset ovat erds varsin yleinen piirre kamppailulajien mainonnassa, yleensé
juurikin laajahkosta lajitarjonnasta johtuen, ja niiden tarpeesta on viitelty sekd Bujinkan
Shinden Dojon ettd monien muidenkin seurojen piirissa. Kuvausten rooli ndkyy melko
keskeisend myds otannassamme. Lajikuvausten tarve painottuu padasiallisesti printti-
mainontaan, kun mainokset paatyvit usein esimerkiksi suurien kunnallisten laitosten
ilmoitustauluille, jossa erottuminen on vaikeampaa. Lajikuvausten kédyttaminen on
monesti ongelmallista, silld yht lailla niitd ollessa yleiselld tasolla runsaasti on pienessé
tekstikappaleessa jélleen vaikea erottua varsinkaan lajin harjoitussisallon kuvaamisella,
ja monimutkaisempien kokonaisuuksien kuten tradition ja filosofian painottaminen ei
ainakaan asioista mitdan tietimattomaélle kerro paljoakaan.

Useat lajikuvaukset pyrkivit luettelemaan, millaisia harjoitteita laji sisdltad, mika mo-
nesti tarkoittaa listaa sanoista kuten: kaatumiset, potkut, heitot, lyonnit, lukot, kaadot ja
kuristukset. Hyvin monet lajit pitavit sisalladn ndité asioita, ja paperille kirjoitettuna ne
kuulostavat aina melko samalta, jolloin hienovaraisemmat lajivivahteet jadvat piiloon ja
koko harrastuksen erityisyys jaa nakymattomiin. Téssa suhteessa lajikuvaukset voivat kil-
pailjoidemme piirissd toimia myds heikkoutena. Ndhdédkseni tehokkaimpia lajikuvauksiin
siséllytettavid asioita ovat edelleen lajikohtaiset saavutukset, kuten esimerkiksi olympia-
lajeihin kuuluminen, lajin maailmanlaajuinen harjoittelijamaara tai vaikkapa kéytettyys
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eri lainvalvojaorganisaatioiden toimesta. Esimerkiski Taekwondo Urheilijat nojaavat
kuvauksessaan téllaiseen seikkaan. Téllaisissa argumenteissa on aina se myonteinen puoli,
ettd laji saa lyhyessakin kuvauksessa vilittomasti jonkinlaisia laatutakuita ja on sitd kautta
melko varmasti erottuva jollakin tavalla ympaéristostaan.
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Lajikuvaukset tuovat usein mainoksiin tarpeettomankin runsaan tekstimééran

Lajikuvausten ongelmallisuudesta sekd visuaalisesti etté sisallollisesti johtuen on ndhdak-
seni timan kampanjan puitteissa parempi pyrkia fokusoimaan argumentoinnin tehok-
kuus lyhyisiin, faktapohjaisiin viitteisiin. Tuolloin paitsi nostetaan esiin jotakin sangen
keskeistd mainonnan aiheesta, myos viltetddn seka liian suurta tekstimédaraa ja epata-
sapainoa ettd sellaisten asioiden toteamista, jotka loytyvit mitd useamman kilpailijan
mainonnasta jo ennestdan. Tama johtaa erilaistumiseen jo kahdella eri tasolla.

3.3. Varimaailma

Edelleen lajien tietystd visuaalisesta sekoittumisesta johtuen mainoksen muu visuaalinen
ilme, virit, asemointi ja kontrasti saavat korostuneen roolin, ja tassa piileekin yksi tekija,
jota hydodyntdmélld saadaan varmasti aikaan yleisestd otannasta poikkeavaa mainontaa.
Useimmat mainokset toimivat pitkalti mustan, valkoisen ja punaisen inspiroimina, ja
eridvid varimaailmoja ei vaikuta olevan kovinkaan paljoa. Nahdékseni vain Helsingin
Itsepuolustuskoulun, Hipkon sarjamainokset (kuvat 8-10) ovat onnistuneet hyodynta-
maén varsin onnistuneesti yleisestd kaanonista poikkeavaa vériskeemaa, ja néin ollen ne
erottuvatkin edukseen otannassamme.

3.4. Liikkuvasta kuvasta

Nahdiakseni kamppailulajin mainostaminen on tehokkainta, kun siihen liittyy liikkuvaa
kuvaa. Tietoisuuden herattdminen lajin sisdllosté, luonteesta ja henkilolle sopivuudesta
on huomattavasti helpompaa, kun katsoja saa nahtévikseen lajien dynaamisuuden seka
hienommat piirteet toiminnassa, lilkkeessa suhteessa toisen henkil6n kehoon. Kamppai-
lulajit perustuvat aina liikkeeseen, ja monesti kaksiulotteisessa liikkumattomassa kuvassa
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on paljon haasteita mainonnallisesta ndkokulmasta. Still-kuvassa voidaan usein tehok-
kuuden, rytmin ja joustavuuden sijasta painottaa ldhinni lajin néyttavimpid ominaisuuk-
sa, mika tarkoittaa useimmiten joko monimutkaisia ja vaikeastikin toteutettavissa olevia
kehon asentoja, atleettista suorituskykya tai vielakin joidenkin lajien puitteissa eldvda “ba-
dass”-asennetta, joka useimmiten ilmenee mainoksissa nahtavien harjoittelijoiden hurjina
ilmeind ja asenteena. Staattisessa mainonnassa vaikutuskeinojen valitseminen on ndin
ollen aina spesifimpid, kun taas video pitdd monesti sisdllddan ldhes kaikkia niité piirteit,
jotka kullekin lajille ovat keskeisimpid.

Suomen tasolla suurimpia videolla mainostajia ovat edelleen edellimainittu Hokutoryu
Jujutsu sekd Suomen Shukokai Karateliitto. Videot ovat useimmiten tehosteiltaan ja leik-
kauksiltaan varsin yksinkertaisia ja perustuvat harjoittelun kuvaamiseen sekd opetusolo-
suhteissa, kilpailuolosuhteissa ettd ndytosolosuhteissa. Videot ovat nykypdivini erityisen
tehokkaita varsinkin siksi, ettd yhd useammat harrastusta etsivit vaikuttavat nakevan eri
vaihtoehtoihin tutustumisen vaivan mieluummin verkossa kuin juoksentelemalla ympa-
riinsd kokeilemassa hieman kaikkea.

Internetin asema tiedonldhteeni on pitkalti levinnyt myos harrastemaailmaan ja vaikut-
taisi siltd ettd kamppailulajien asema Suomessa ainakin varsinaiseen mainontaan tar-
koitettujen videoiden suhteen on vield varsin pieni. Isojen tekijoiden materiaalin liséksi
videoita ovat tehneet myds jotkin pienemmit seurat ympari Suomen, mutta suuri osa
videomateriaalista on vieldkin jotain sellaista, mikd ainakaan graafisen suunnittelijan
ndkokulmasta ei vield herétd suuria “vau”-reaktioita. Tatd lukuunottamatta mitéan eri-
tyiselld tavalla yhteistd, varsinaista heikkoutta en kuitenkaan télld hetkelld esilld olevista
mainosvideoista sindllddn 16yda.

Eris yksityiskohta, josta voidaan keskustella on se tasapaino, jolla lajin ndyttdvimpad
korkeampaa sisdltod ja toisaalta materiaalia varsinaisista lajin harjoituksista kaikentasoi-
sia harjoittelijoita sisdltden on kilpailijoiden videoissa esitelty. Hyvin useissa spoteissa on
paljon materiaalia, joka pohjautuu tilanteisiin, jossa kamera on ikddn kuin vain sijoitet-

tu tavallisten harjoitusten keskelle ja ndytosominaisuudet jadvit vihemmaille. Toisaalta
harjoituksien kuvaaminen ns. raakana itsessddn antaa rehellisen ja todellisen kuvan siit,
mitd vastaanottajan on midrd odottaa mahdollisesti lajin valitessaan, mutta toisaalta tima
seikka pitdd harvoin sisdlladn sitd mainonnallisesti tehokasta “statementia’, jolla katsojalle
vakuutetaan, ettd timédn hankkiessa kyseisen tuotteen hin saa siitd jonkin kriittisen edun.

Nayttavimmalld materiaalilla, joka on luotu nimenomaan videota varten voidaan usein
tarjota katsojalle suoraan jotakin kouriintuntuvaa ajatusta siitd, kuinka han lajin valites-
saan voi oppia jotakin “noin hienoa ja tehokasta” Padpainon ollessa nimenomaan seuran
tai lajin mainostamisessa, on ndin omasta mielestini tehokkainta vedota vastaanottajaan
nédyttdimalld hanelle jotakin sellaista, mistd hdn on aiemmin osannut vain uneksia ja antaa
raaan harjoittelumateriaalin lahinna tukea tata. Tavoitteena on luoda harrastusta etsiville
tavoitteita ja unelmia omista kyvyistddn ja rajojensa rikkomisesta, ei niinkdén téssa vai-
heessa osoittaa hénelle sitd raskasta tyoprosessia, joka noihin tavoitteisiin johtaa.

Harva autonvalmistajakaan mainosmielessa esittelee autoaan nayttdmalld realistista kuva-
materiaalia siitd, miten duunarit haalareissa kokoavat auton palasista tehtaan melussa tai
sitd kuinka asiakas kivelee autoliikkeeseen ja maksaa kymmenidtuhansia euroja myyjal-
le ennenkuin pddsee ajamaan uutta ajokkiaan. Ensin niemme useimmiten ne kiiltavat
virtaviivaiset muodot, dynaamisen profiilin ja henkilon ajamassa autoaan moottoritiella
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vapaana ja hymyillen, koska hinen uusi autonsa on yksinkertaisesti hanelle maailman pa-
ras kokemus. Me haluamme nayttdd vastaanottajalle jotakin sellaista, jota voimme olettaa
tdmadn etsivén ja haluavan.

Harjoitusten kuvaaminen on oivallinen tapa tuoda lajisisdltod lihemmis vastaanottajaa,
mutta mainosmielessd riskeind ovat ndyttivyyden puuttuminen, mieleen tarttuvan rytmin
ja temmon luomisen vaikeus seka varsinaisen mainokseen kuuluvan “hiikdisevyyden”
puuttuminen. Tamin aspektin ollessa tdlld hetkelld varsin yleinen ilmié Suomen kamp-
pailulajien videmainonnassa, aiomme kilpailijoidemme videomateriaalista poiketaksem-
me jattdd varsinaisen harjoitusten kuvaamisen kampanjassamme minimiin, ja tdhtddamme
fokuksemme siihen, kuinka osoitamme ihmisille niitd ominaisuuksia, joita heilld ei vield
todenndkoisesti ole, mutta joita he kamppailulajimaailmaan mahdollisesti ensimmaista
kertaa tutustuessaan pitdvit arvossa. Kaikki kuvattava materiaali on ndin ollen lajista
poimittuna luotu nimenomaan kuvaamaan tekniikoiden suorittamisen ndytoksellisempda
puolta, mikd edelleen Jokisen keskeiseen rooliin yhdistettynd antaa vakuuttavan mainos-
maisemman tunnelman koko liikkuvan kuvan osuuteen.

Tarkasteltuja mainosvideoita Suomessa:

Hokutoryu Jujutsu: https://www.youtube.com/watch?v=wzQBrMIHY90

Shukokai Karateliitto: https://www.youtube.com/watch?v=30XEvAe4j0c

Akari Aikido: https://www.youtube.com/watch?v=dHTJfnQeVMw

Krava Maga, Combat academy of Finland: https://www.youtube.com/watch?v=gwTDKK-
miFcs

3.5. Visuaalisuus ja tasapaino

Eris toinen tekiji, joka jossain midrin yhdistdi tai jopa vaivaa suomalaisen kamppailu-
lajitoiminnan mainontaa otantammekin perusteella on yksinkertaisesti sen visuaalinen
taso. Otannasssamme yllattavin monet alan mainoksista siséltévit edelleen paljon graafi-
sia ongelmakohtia ja epidjdrjestystd, ja vaikuttaa silté, ettd ainoastaan hyvin suuret seurat
pitévit kohtuullista huolta omasta mainonnastaan. Kuitenkin jopa maamme suurimpiin
ja tunnetuimpiin kamppailulajiseuroihin/lajeihin kuuluva Hokutoryu Jujutsu mainostaa
toimintaansa ylldttavin keskinkertaisella tavalla, ja ldhes kaikkea mainontaa vaivaavat
valistysongelmat, marginaaliongelmat, huonosti aseteltu typografia ja epdharmoninen
massoittelu ovat lasnd myos tdimén organisaation mainoksissa.

Mainontaan panostamattomuus ei valttdmattd kerro siitd, etteiko asiasta vilitettdisi, vaan
kaltaisellemme pienelle valtiolle voi olla hyvinkin tyypillistd, ettd kamppailulajien maine
ja tunnettuus eldd paljolti vieldkin erilaisessa suusta suuhun- kulttuurissa ja keskustelu-
palstoissa enemmin kuin imoitustauluilla. Mitd tdma kdytdnndssa tarkoittaa, voi olla se,
ettd isommat seurat eivit endd satsaa mainonnan tasoon samalla tavalla, koska niiden ei
yksinkertaisesti omassa maassaan enda tarvitse. Samoin pienemmit seurat saattavat kyetd
ratsastamaan harjoittamansa lajin maailmanlaajuisellakin imagolla ja maineella, jolloin
mainonnan tason merkitys vihenee myos niiden suhteen.

Myo6s oman kokemukseni perusteella voin sanoa, ettd monet lajit saavat tindkin paivana
Suomessa monesti uusia harjoittelijoita jo pelkéstddn lajin maineen perusteella ilman, ettd
varsinaisella mainoksella saati sen ulkoasulla on enidd kriittistd merkitystd, oli tuo maine
sitten perustuva todelliseen tietoon tai lajin harjoittelijoiden omiin tarinoihin. Téssi suh-
teessa on tietysti helppo ajatella, ettd maailmallakin varsin tunnetun lajin mainostaminen
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Suomessa ei vaadi endd suurta paneutumista graafisiin yksityiskohtiin tai visuaalisuuteen,
silld jo olemassa oleva maine ja “puskaradio” pitavit huolen toiminnan jatkuvuudesta, ja
mainoksen rooli jai tdssd vaiheessa pelkéstddn harjoituspdivimadrien ja aikojen ilmoitta-
miseen.

Kuitenkin oli laji tai seura kuinka tunnettu tahansa, on ndhdakseni mainonnan huono
graafinen taso aina vain heikkous. Lajimaineeseen ja stabiiliin toiminnan tilaan tuudit-
tautuminen maamme suurimpienkin organisaatioiden toimesta avaa esimerkiksi télle
projektille valtavan hyvid mahdollisuuksia esittdd Bujinkan Shinden Dojo poikkeuksel-
lisen hyvissd valossa ja antaa siitd entistakin ammattitaitoisempi kuva kilpailijoihinsa
nidhden. Hyvi visuaalinen ulkoasu toimii aina, oli kyse sitten katsojalle alitajuntaisesta tai
tietoisesta tarkastelun prosessista. Suuresta osasta otantamme mainoksia puuttuu joko
kokonaisuudessaan tai osittain yksi tirkeimmista graafisen suunnittelun komponenteista,
tasapaino. Berman korostaa, ettd kun kaikki elementit on sopivasti sijoitettu, luo layout
vaikutelman virtaamisesta ja tasapainosta. Kun virtaus on luotu, jokainen elementti joh-
taa sulavasti seuraavaan. Koko design saa niin luonnollisen olemuksen, joka miellyttad
silméa ja johdattaa lukijaa huomattavalla tavalla eteenpdin. Tdtd nikemystd hyodynnetdan
keskeiselld tavalla my6s kampanjan materiaalien elementtien sijoittelussa. (Berman 2010,
s.127.)

Tassd epdilemaittd on jélleen yksi miltei ilmaiseksi tarjottu erilaistumisen mahdollisuus,
joka perustuu yksinkertaisiin perusasioihin ja jota kampanjassamme padasemme hyo-
dyntdimdin. Ammattimainen, silmdi miellyttavéd ulkoasu, josta kaikki, mitd luettavissa ja
nihtdvissd on, on silméad hivelevilld tavalla esitetty.

4. Bujinkan Shinden Dojon kampanja

Tdssd luvussa siirryn nyt kuvaamaan oman kampanjani valmistamisen prosessia. Madrit-
telen ensin sen tavoitteet, kohderyhman, sanoman, mainoskanavat ja ajoituksen, minka
jalkeen kuvailen kampanjani ideointivaihetta seki toteutusta tuoden esiin valittujen eri-
laistumisen keinojen soveltamisen. Kuten Suomen tdmin hetken kamppailulajimainon-
taa tarkasteltaessa huomattiin, nousi esiin useita ldhes kaikkeen mainontaan liittyvid piir-
teitd, jotka jossain midrin voidaan ndhdd myos titd ilmiotd rasittavina ongelmakohtina.
Niiden asioiden havaitseminen on tarjonnut kampanjallemme konseptin, johon alamme
nyt sijoittamaan niitd argumentteja, joita voimme néhdé sekd asiakasseuran, sen historian
ettd koko lajin omaavan muihin lajeihin ndhden. Ndma argumentit pyrimme esittimain
tavalla, joka myo6s osaltaan poikkeaa jollain tavalla otannassamme esille nostetuista kil-
pailijoiden mainonnan ominaisuuksista.Tassa yhteydessa kiymme ldpi my0s valitsemam-
me mainoskanavat sekd kohderyhmit, joille kampanjamme suuntaamme.

4.1. Tavoitteet

Ennen kampanjan toteuttamista on tietysti tdrkedd madiritelld kampanjan tavoitteet. Vaik-
ka emme tdmén tutkielman puitteissa kykene paneutumaan kampanjan numeraalisiin
tuloksiin, asetamme ne sitd silmélla pitden, ettd tarkkailu on mahdollista, kun seuraavien
kurssien alkaminen on ajankohtaista. Ilman selkeitd ja realistisia tavoitteita kampanjan
tehoa ja vaikutusta on vaikeaa arvioida kun sen aika on. Tavoitteet tulee siis méaritella
mahdollisimman tarkasti ja konkreettisesti. Kampanjan tavoitteiden realistisuus on myos
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tarkedd. Kampanjaan kéytettavit resurssit valuvat hukkaan, jos kampanjalla ldhdetddn
tavoittelemaan tdysin epdrealistisia tuloksia. Liian pessimistinen ei kuitenkaan saa olla

ja tavoitteet on laadittava haastaviksi, mutta toteuttamiskelpoisiksi. Mainoskampanjalle
laaditut tavoitteet médrittavat kampanjan toteutuksessa kaytettdvit keinot. Jos kampanjan
tulokset pyritddn maksimoimaan ja kampanjan vaikutukset halutaan mahdollisimman
nopeiksi mainosvilineitd pitdd olla useita. (Anttila & Iltanen 2001, 272-273; Bergstrom &
Leppdnen 2003, 341; Lahtinen 176-177.)

Kun kyseessd on harrastuksen mainostaminen, on luonnollisesti yksi mainostamisen
keskeisimmista tavoitteista uusien asiakkaiden, jasenten hankkiminen. Edellisen mainos-
videon julkaisemisen jdlkeen uusien osallistujien maérd seuraavilla kahdella peruskurs-
silla kasvoi noin 13:lla henkil6ll4, joten voimme kenties timan materiaalin suhteen toivoa
samankaltaista, ehki jopa hieman isompaa tulosta. Sanotaan, ettd odotamme seuraavan
peruskurssin alkamisen ajakohtana noin 20-30 henkilén suuruista osallistujaryhmaa.
Samoin Facebookin mainossivulle odotamme toistasataa uutta ndyttod. Videopalveluiden
katsojalukuja on vaikea arvioida etukiteen, mutta edellisen videon menestyksestd paitel-
len pyritddn katselukerroissa tavoittelemaan tuhannen luokkaa jo ensimmaiisen kuukau-
den aikana.

4.2. Kohderyhmistd

Bujinkan Budo Taijutsun suhteen potentiaalinen kohderyhma on hyvin laaja. Lajin valta-
van sisdltomadran vuoksi tutkittavaa ja suuntautumisvaihtoehtoja on suunnaton miéri, ja
sen siséltd teoriassa ldhes millainen ihminen tahansa voi 16ytdi itselleen jotakin harjoitel-
tavaa. Ainoa rajoitus, jonka lajiin liittyminen siséltdd on viidentoista vuoden ika. Tatdkin
ennen on mahdollista liittyd junnuryhmadn, mutta sen opetussisiltd poikkeaa jonkin ver-
ran tavallisesta opetuksesta. Muuten idn, aikaisemman lajitaustan, timédnhetkisen kunnon
tai sukupuolen suhteen ei kdytdnndssd ole ole minkdinlaisia vaatimuksia, ja lajin sisédltd
16ytyy jopa pyordtuolissa harjoittelevia henkil®ita.

Taman huomioon ottaen mainonnan suunnittelun kohdistaminen voi olla hankalaa,
mikadli yritetddn tavoitella mahdollisimman suurta vaihtelua tulevaisuudessa toimintaan
osallistuvien suhteen. Kun kyseessd on lihes kenelle tahansa sopeutuva tuote, emme
todenndkoisesti rajaa kampanjamme sisdltdd niin, ettd se vetoaisi ensisijaisesti esimerkiksi
nuoriin urheilullisiin henkildihin. Kuitenkin pyrimme jossain mdérin painottamaan koh-
distamisessamme henkil6itd, jotka ovat aidosti kiinnostuneita kamppailulajeista niiden
kaikessa laajudessaan, eivit vélttimaittd pelkdstdan kuntoilumielessa.

Kéytimme tdssd suhteessa hyodyksi kokemuksia siitd, millaiset henkil6t ovat tavallisesti
vuosien aikana jddneet pysyvisti seuran jdseniksi ja l6ytdneet lajista itselleen jopa elinikai-
sen harrastuksen. Yleisimmin kyseessé ovat olleet 20-30 vuotiaat nuoret miehet ja naiset,
joilla saattaa jo olla (joskaan timai ei ole kampanjan kannalta lainkaan vilttamatontd) jon-
kinlainen kisitys siitd, mitd kaikkea kamppailulajit siséltavit ja ovat kiinnostuneita myds
muista tekijoistd kuin kilpailemisesta ja kamppailulajien fyysisistd ominaisuuksista. Ndin
ollen kohderyhmamme rajaamme télle sektorille, ja pyrimme tarjoamaan kampanjassam-
me Bujinkanista ihmisille jotakin sellaista, mikd pureutuu osaltaan my®s lajin filosofiaan
ja ominaisuuksiin, jotka ndhdikseni erottavat Bujinkanin muista lajeista my6s aatteellisel-
la tasolla ja sitd kautta my6s mainoskampanjassa.
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Kohderyhmaii ja kampanjaamme ajatellen on tietysti tarkedd luoda kisityspohjaa siita,
mitéd olettamuksia kohdeyleisollamme on mainostettavan kategoriamme suhteen. Nik
Mahonin mukaan varsin tarkastakin kohdeyleisokdsityksestd huolimatta saatamme
edelleen tehdi epidtarkkoja olettamuksia heistd tai luoda mielessimme stereotypioita,
silloinkin kun tiedimme heistd ldhes kaiken eliméintavoista ja harrastuksista aina musiik-
kimakuun saakka. (Mahon 2011, s.54).

Kirjassaan Ideation Mahon kuvailee tapaa jolla mahdollisesti kiertdd nimenomaan kohde-
yleisostd tehtdvid yleistyksid ja tunnistaa olettamuksia heistd nimeomaan tuotteen suh-
teen. Hinen mukaansa on aluksi tarkedd kysyd, miksi kohdeyleis6 haluaisi tuotteen, jota
mainostetaan. Jos kyseesséd on esimeriksi naisten shampoo, voi briiffi kertoa. ettd tuote
“antaa sinulle pehmeit ja kiiltavat hiukset’, jolloin on kenties luonnollista olettaa, ettd
kohdeyleis6 haluaa juuri tuollaiset hiukset. Kuitenkin haastamalla timén ensimmadisen
perusolettamuksen kdantdmélld sen pailaelleen padstddn hinen mukaansa kysyméan nii-
td keskeisid kysymyksid, jotka kertovat, miksi kohdehenkil6t oikeasti haluaisivat tuotteen
itselleen. (Mahon 2011, s.54.)

Shampoo-esimerkin tapauksessa tima voi tarkoittaa esimerkiksi sitd, ettd henkilot halua-
vat tulla huomatuiksi, nauttia olostaan tai yksinkertaisesti pitdvit siitd huomiosta, jonka
he saivat viimeksi shampoota kdytettyddan. Téllaisen olettamusten purkamisen kautta luo-
daan Mahonin mukaan tilaa uusille, tuoreemmille ideoille. Téll4 tavalla padstddn jilleen
yhdelld tasolla tarttumaan uusiin tulokulmiin, suhteessa siihen konseptiin, johon mai-
nonta tulee sijoittumaan. Itsestddnselvyyksien taakse kurkistamisen kautta kyetdan toden-
nédkoisesti ndyttimaan yleisolle jokin sellainen puoli tuotteesta, jota he eivit mainonnassa
ole ennen ndhneet, mutta johon he varsin luontaisesti voivat yhtyd. (Mahon 2011, s.54.)

Meiddn mainoskampanjamme suhteen téillainen Mahonin suosima olettamusten purka-
minen voi tarkoittaa montaa asiaa. Erdit yleisimmistd odotuksista, joita kamppailuhar-
rastusta itselleen etsivilld on, ovat tietenkin kyky puolustaa itseddn ja tulla jollain tavalla
vahvaksi tai voimakkaaksi. Vastaavasti jotkut haluavat olla puhtaasti urheilijoita, kilpai-
lukykyisid ja voimakkaita omassa lajissaan. Esimerkiksi Suomen suurimman kamppai-
lulajifoorumin, potku.netin ketjussa "Miksi harrastat kamppailulajeja’, yksi yleisimmista
vastauksista esitettyyn kysymykseen on "kyky parjdta tarvittaessa, kyky puolustautua
kiusaajilta ja kyky tulla vahvemmaksi” (potku.net 2014). Niitd odotuksia ei tietylld tapaa
kdy kiistiminen; ndhdékseni hyvd kamppailulaji tarjoaa aina hyvén tavan puolustatua
vaaratilanteissa.

Mutta mitd 16yddmme, jos Mahonin keinoin uudenlaista ideaa tavoitellaksemme kuvit-
telemme, ettd ndma vditteet eivit olisikaan totta? Kenties monelle lajia itselleen etsiville
tarkedmpdd on 16ytdd uusia tapoja ndhda asioita, lisdtd ymmarrystd omasta kehostaan ja
mielestddn, kehittdd omaa karsivallisyyttddn ja tiettyd kurinalaisuuttaan. Tai ehka kes-
keistd on kyky oppia selviytymdin ja sopeutumaan tilanteeseen kuin tilanteeseen myos
kamppailutilanteiden ulkopuolella, tai ehkd ihmiset nauttivat myds kamppailulajien
elimdnasenteisiin vaikuttavista ominaisuuksissa liittyen myos harjoitusten ulkopuoliseen
eldméan.

Mainonnan otantaammekin tarkasteltaessa voidaan mielestdni ndhdé nditd ensimmaisid
olettamuksia. Useissa kuvissa ndhdddn ihmisid, joiden eleet, ilmeet ja toiminta viittaavat
tietylld tavalla tehokkuuteen, voimaan ja kovuuteen. Tdmad ei itsessddn ole mitenkddn vaa-
rin, mutta nditd olettamuksia purkamalla meiddn on mahdollista tuottaa em. argument-
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tien ohelle jotakin lisdd. Kampanjassa nostamme esille jonkin Bujinkan Budo Taijutsun
oleellisen erityispiirteen tavalla, joka vetoaa itsestddnselvien olettamusten takana piileviin
syihin etsid itselleen kamppailulajiharrastus.

4.3. Mainoskanavat

Mainoskampanjamme tulee sijoittumaan pédasiallisesti verkkoon, jossa mainoskanavik-
simme valitsemme Shinden Dojon omien verkkosivujen lisiksi Facebookin, Vimeon seki
Youtuben. Ndiden medioiden roolia nykypiivan verkkomainonnassa on tuskin kenen-
kaan syytd epiillld, mutta perustelen tdssé lyhyesti, miksi toteutamme projektimme nii-
den medioiden puitteissa. Facebookia perusteltaessa viittaan myds Jari Juslénin teokseen
“Facebook mainonta”

Facebook on sosiaalisen median jittildinen. Sen vuonna 2007 kdynnistetty mainosjér-
jestelmd muodostui jo nopeasti syntyménsa jilkeen siihen asti verkkomainontaa suve-
reenisti hallinneen Google Adwordsin haastajaksi ja oli ensimmaiinen vakavasti otettava
vaihtoehto tee-se-itse-mainostajalle. Mainosjarjestelmén lanseeraus merkitsi tdysin
uuden aikakauden kdynnistymisti, silld se toi verkkomainontaan yhden lisdulottuvuuden.
Aikaisemmin verkkomainonnan néiyttaiminen oli perustunut joko siihen, miti verkko-
mediaa mainoksen nahnyt henkil6 kaytti, tai mitd hian ilmaisi etsivdnséd syottdessdadn
hakulausekkeita hakukoneeseen. Facebookin itsepalvelujdrjestelmén kautta mainostaja
pystyi ensimmadisen kerran kohdentamaan mainoskampanjansa tietylld maantieteelliselld
tietyn ikdisille ja tiettyd sukupuolta oleville henkiléille, jotka ovat kiinnostuneita tietyistd
asioista. (Juslén 2013, s.18.)

Faceookin kayttdjamairan kehitys on jéttinyt jalkeensd kaikki muut sosiaaliset verkko-
palvelut, sekd ennen Facebookia syntyneet, ettd sen lanseerauksen jélkeen toimintansa
aloittaneet. Kdyttdjaimadrien erot seuraavaksi suosituimpiin sosiaalisiin verkkopalvelui-
hin, kuten LinkedIn ja Twitter, ovat useissa sadoissa miljoonissa kayttdjissa. (Juslén 2013,
s.19).

Facebook on vallannut itselleen aseman, jota siltd on hyvin vaikea ottaa pois. Vaikka Face-
bookia ja sen toimintaan esimerkiksi yksityisyyden suojaan on kritisoitu nikyvasti luke-
mattomissa eri yhteyksissd, Facebookin tirkein sidosryhmd, kayttdjdt ei ole sitd hylannyt.
Nayttavat “joukkopaot” Facebookista, kuten surkeasti epaonnistunut Diaspora-hanke
tdmdn vuosikymmenen alussa, ovat yksi toisensa jalkeen hiipuneet kéyttdjien palatessa
omien uutisvirtojensa ddrelle. Facebook on my6s panostanut markkinoijille tarkotettuihin
vilineisiin enemmaén kuin mikddn muu sosiaalinen verkkopalvelu. (Juslén 2013, 5.19-20.)

Facebookin supermahtimainen verkkomainonnan rooli on itsessddn melko vedenpitava
perustelu sen mainoskanavaksi valitsemiselle, mutta erityisen keskeinen perustelu on
my6s nimenomaan sen mainonnan kustomoitavuus. Mahdollisuus tavoittaa juuri niita
henkilo6itd, jotka ovat lahtokohtaisestkin kiinnostuneita kamppailulajeista on puoli, jota
ei voi jattad sivuuttamatta. Samalla oman facebook-sivun kautta tykkayksien kerdami-
nen mahdollistaa oman yhteison kerddmisen nykyisten sekd potentiaalisten asiakkaiden
joukosta, jotka kdyttavit palvelua. Kdytdnnossa tdma tarkoittaa myds kampanjan jalkeen
ilmaista keinoa tarjota yhteis6on kuuluville mielenkiintoista sisdltod, joka edelleen levida
helposti eteenpdin mainostajan toiminnan ulkopuolella itse yhteison jasenten kommen-
toidessa ja jakaessa sisdltod omille Facebook-kontakteilleen.

21



Youtube on yhtd lailla suuren kéyttdjaméadransa vuoksi varteenotettava mainonnan kana-
Vva, ja varsin monen ilmién suhteen se on usein ensimmadinen palvelu, josta potentiaalinen
asiakas etsii litkkuvaa kuvaa kiinnostuksenkohteestaan. Oleminen edustamattomana You-
tubessa nykypdiviand on suunnaton heikkous, silld se on yksinkertaisesti videopalveluista
suurin ja se mahdollistaa Bujinkan Shinden Dojon 16ytymisen my®s etsittdessd Bujinkan
Budo Taijjutsuun liittyvilla hakusanoilla. Mikili asiakas kannattaa ajatusta, on kuvattavaa
videomateriaalia mahdollista kdyttdd myo6s Youtuben varsinaisten mainostydkalujen kaut-
ta, jolloin mainonta on jéilleen suunnattavissa juuri tietyt kiinnostuksen kohteet omaa-
ville ihmisille. Yhtd lailla katsojaluvut ja palvelun tarjoamat analysointityokalut tarjoavat
valitontd palautetta siitd, ketkd videoita katsovat ja miten ndma ihmiset videoiden kanssa
menettelevit.

Vimeo on verkon videopalveluiden joukossa toinen suuri tekijd. Sen kédyttamisen hyviin
puoliin liittyy Youtubea hieman korkeampi videoiden laatutaso, mainoksettomuus seka
erityisesti videoharrastajien oma yhteiséllisyys, joka saattaa monesti poikia seké yhteis-
tyOtd ettd rakentavaa palautetta tuotannon teknisistd ominaisuuksista. Aktivoituminen
taman yhteison suhteen tarkoittaa monesti myos lisdd levikkid jakojen kautta, silld liikku-
van kuvan taiteenlajista kiinnostuneet ovat Vimeossa usein aktiivisia tutkimaan ja jaka-
maan korkeatasoista materiaalia, vaikka sen aihe ei heitd suoranaisesti koskettaisikaan.

4.4. Sanoma ja ajoitus

Kampanjan sanoma muodostetaan erityisesti kdytettyjen tekstiargumenttiemme kautta,
joissa korostetaan yksinkertaisella tavalla sekd Bujinkan Budo Taijutsun ainutlaatuisuut-
ta lajina ettd Bujinkan Shinden Dojon laadukkuutta ja asemaa kyseistd lajia opettavana
jarjestond. Yhtendisessd muodossa nimi argumentit muodostavat sanoman, joka on
kutakuinkin muotoa "aloita mielenkiintoinen, ainutlaatuinen harrastus, jota opettaa
asiantunteva, kokenut ja arvostettu jarjestd”. Julkistaminen ajoitetaan niin, ettd kampanja
ehtii viipyd verkossa pari kuukautta ennen seuraavaa syksylld alkavaa peruskurssia. Ndin
optimoidaan viestin kautta uuden julkisuuden saamisen méard juuri ennen kuin varsinai-
set peruskurssi-ilmoitukset tulevat ulos. Toisella tavalla ajoitus on erinomainen juuri nyt,
kun Lauri Jokisen saama Yushuu Shihan arvonimi on suhteellisen tuore, ja moista kun-
niaa ei oikeastaan 16ydy muualta Suomesta.

4.5. Kampanjan jdlkeen

Kampanjan julkaisun jdlkeen julkaistaan myohemmin varsinaisia peruskursseja kos-
kevaa mainontaa. Niin ollen timén kampanjan tehtdva on herittdd huomiota ja kerdta
julkisuutta ennen uusien harjoittelijoiden sisddnottamista. Kampanjan onnistuneisuutta
mitataan mainoskanavien katsojaluvuissa seki jakomdirissd ja my6hemmin uusien osal-
listujien madrdssi. Ndiden tulosten esille tulemisen jdlkeen tehddin tulosten méarittdmia
jatkotoimenpiteitd ja pohditaan, mitd mainonnassa tarvitsee muuttaa, jos tarvitsee ja
onko mainonnan viestissa jotakin sellaista, mika ei vedonnut katsojiin toivotulla tavalla.
Video- ja kuvamaateriaalin jakoa sekd ajankohtaisten tapahtumien uutisointia jatketaan
seuran verkko- ja Facebook-sivuilla, jolloin kampanjan kautta tulleet uudet tutustujat
mahdollisesti jakavat uutta materiaalia eteenpdin myds itsendisesti. Verkkosivujen kehit-
tamistd jatketaan, ja myos sen viestinnillisid tekijoitd muovataan jarjeston mainonnan
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kehityksen mukaisesti niin, ettd kaikki mainosviestintd sdilyy yhtendisena.

4.5, Ideointi

Projektin lahtokohtia, asiakasseuran historiaa, kilpailuymparistdd ja mainostettavaa lajia
tutkiessamme olemme 16ytdneet monia tekijoitd, joiden voidaan katsoa olevan tehokkaita
vdlineitd kamppailulajimainonnan kilpailussa erottumiseen. Vaikka ideoita kampanjan
varsinaisesta teknisestd toteutuksesta oli useita, olivat ndma tekijdt sellaisia, jotka sdilyivit
alusta loppuun kantavina erilaistumisen argumentteinamme.

Ensimmadinen erilaistumisen tyokalu, jota kdytimme on tietysti koko asiakasseuramme
keulakuva ja ylpeys, sen pddopettaja Lauri Jokinen. Kuten seuran historiaa peratessa
voitiin ndhdi, on Jokisen ura ja asema myds seuran lisdksi koko Suomen kamppailulaji-
maailmassa varsin vaikuttava. Jokisen kuuluessa niihin muutamaan ihmiseen Suomessa,
jotka ovat melko lailla tdysin omistautuneita kamppailulajieldmaille on hinen korosta-
vampi esilletuomisensa erityisen ajankohtaista juuri nyt, kun hénen vastikdan saamansa
Yushuu Shihan - suuropettajan arvonimensa on varsin tuore uutinen ja ainakin toistai-
seksi Suomessa vertaansa vailla oleva saavutus. Nimeomaan Jokisen kautta ensimmainen
erilaistumisen argumenttimme on yksi Troutin ja Havréninkin korostamista keinoista;
“me olimme ensimmadinen”. Bujinkan Shinden Dojo on Jokisen johtamana ensimmii-
nen suomalainen Bujinkan-jdrjesto, joka on opettajahenkilokunnallaan saavuttanut ndin
korkean tason.

Arvonimi on jo itsessddn tietynlainen laatutakuu ja argumenttina hyvin kiistiméton.

Jos mainostaja on ensimmadinen jossain ja kilpailijat yrittavit jaljitelld tdtd, niin he vain
vahvistavat mainostajan alkuperdistd ideaa. On paljon helpompi iskostua ihmisten mieliin
ensimmadisend kuin vakuuttaa heidét siité, ettd tuote on parempi kuin sen alkuperdisen
kehittdjan. (Trout & Havrén 2003, 108.) Edelldmainittu argumentti on tehokas erityisesti
kilpailussa muiden, samaa lajia harjoittavien jarjestdjen kanssa. Kuitenkin se on hyodylli-
nen my6s muiden kilpailijoiden suhteen, silld kyseinen titteli ja opettajuustaso on poik-
keuksellinen Suomessa myds muut lajit huomioon ottaen.

Varsinaisessa kampanjassa Jokinen tuodaan esille antamalla hénelle sekd videoiden ettd
valokuvamainosten pédrooli. Hanen ollessaan Bujinkan Budo Taijutsun kamppailundyt-
teiden demonstroija tuodaan hinen tittelinsé ja saavutuksensa kuhunkin mainokseen
yksinkertaisella mutta vakuuttavalla maininnalla.

Toisena keskeisend ajatuksena ja varsinaisena visuaalisena konseptina kampanjassa
nostetaan tietenkin esiin jokin Bujinkan Budo Taijutsun keskeinen ominaisuus. Kuten
luvussa 4.3. todettiin, pyritdan yleisimpid yleison perusolettamuksia purkamalla ja ympari
kadntimalld hyodyntimidn jotakin sellaista argumenttia, joka pureutuu varsinaisten
itsestddnselvyyksien ldpi niihin syvempiin syihin, miksi kohdehenkil6 haluaisi itselleen
kamppailulajiharrastuksen ja tdtd kautta l16ytdméan uudenlainen luova ajatus kilpailijoista
erottumiseksi.

Tuotteen tai palvelun ominaisuus onkin ehka paras keino sen erilaistamiseksi. On pidet-
tavd mielessd, ettei tuotteella voi olla samaa ominaisuutta tai asemaa kuin kilpailijalla. On
1oydettdvi toinen ominaisuus. Yritykset pyrkivit liian usein jiljittelemadan markkinajoh-
tajaa, koska niiden sisalld kuvitellaan, ettd “he tietdvit mika tehoaa, joten tehddén jotain
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samantapaista.” Se ei ole viisasta. Paljon parempi on etsid vastakkaista ominaisuutta, jota
voidaan kayttdd aseena kilpailussa markkinajohtajan kanssa. Avainsana on siis vastakkai-
nen - samanlaisuudesta ei ole apua. (Trout & Havrén 2003, s.120.)

Bujinkanin suuresta sisdltomaédriastd ja loputtomista ominaisuuksista yksi keskeisim-

pid on sen tapa opettaa liikkeen vapautta ja sopeutumiskykya kaikenlaisiin tilanteisiin.
Monet tidni pdivdna harjoitettavat lajit pitdvét sisdlladn varsin tarkasti rajatun oppimaa-
ran/tekniikkalistan, ja tekniikoiden toteutustapa on sangen kaavamainen, madritty aina
tehtdvaksi yhdelld oikeaksi koetulla tavalla. Varsinkin useissa muissa itdmaisissa lajeissa
edistyminen tarkoittaa seuraavan vydarvon tavoittelua ja sitd kautta siihen vaadittujen en-
nalta miadrattyjen tekniikoiden ulkoa opettelemista ja harjoittelua. Téllaisen koryu-tyyp-
pisen harjoittelun ajatuksena on toistaa samaa tekniikkaa niin monta kertaa, ettd sen
toteuttaminen reaktiivisesti on lopulta mahdollisimman nopeaa ja tehokasta. Harjoitellun
tekniikan ajatellaan monesti tdlld tavalla sisdistettynd toimivan aina samalla tavalla, yhtd
tehokkaasti suhteessa hyokkaykseen, jota varten se on luotu.

Bujinkan Budo Taijutsussa ndakemys asiasta on tietyssd suhteessa jopa pdinvastainen.
Vaikka toistoharjoittelun tirkeyttd korostetaan myos sen piirissé, voi samalla perusteknii-
kalla olla loputtomia variaatioita ja sovellustapoja miti erilaisimpiin tilanteisiin. Lajissa
uskotaan ja hyviksytdan se fakta, ettd yksikddn kamppailu- tai itsepuolustustilanne ei
koskaan ole tdysin samanlainen, ja varminkin harjoiteltu toimintakaava voi olosuh-
teiden muuttuessa epdonnistua ja johtaa kéyttajansa vahingoittumiseen tai joskus jopa
kuolemaan. Tilanteessa liikkumiseen voivat vaikuttaa niin oman kehon sen hetkinen tila,
kellonaika, hyokkadjien maard, sad, vuodenaika kuin ikdkin.

Térkeintd ei ndin ollen ole oppia ulkomuistista toteutettavia kaavamaisia liikesarjoja, joille
jokaiselle on oma kéyttohetkensd, vaan kokonaisvaltaisen tekniikan tutkimisen kautta
pidemmalld tahtdimelld ymmaértéda tekniikoiden sisdllddn pitimid konsepteja, joita tositi-
lanteissa sovelletaan juuri nithin mahdollisimman hyvin sopivalla tavalla. Tavoitteena on
kokonaisvaltainen tilanteen hallinta ja sopeutumiskyky, jossa harrastaja oppii ottamaan
huomioon hyokkadjan lisiksi my6s ympirilld seka itsessddn vallitsevat olosuhteet ja
kayttimddn oppimiaan tekniikoita luovalla tavalla. Tdéma piirre on kampanjan konseptiksi
sijoitettuna suoraan Bujinkan Budo Taijutsun luonteeseen osuva sekd poikkeuksellinen.
Niin varmistetaan, ettd erilainen idea, johon on paidytty, on erilainen tavalla, joka on
relevantti tai heijastaa suoraan jotakin brindin aspektia (Mahon 2011, 5.51). Tdmé kon-
septi/argumentti tuodaan esille myds tekstuaalisesti, jdlleen yksinkertaisen maininnan
kautta.

Téamén ndakemyksen ollessa monessa suhteessa poikkeuksellinen ja jopa pédinvastainen
monien muiden lajien tai kilpailijoiden opetustapaan, se on taydellinen argumentti eri-
laistumiseen seka siséllollisesti ettd visuaalisesti. Se on my6s ominaisuus, jolla on helppo
pyrkié vetoamaan kohdeyleisoon. Tilanteiden monimuotoisuuden ymmartidminen on
todennékoisesti jotakin sellaista, mitd vakavasti kamppailulajiharrastusta itselleen etsiva
keskeisesti tavoittelee, mutta mité tuskin kukaan on koskaan mainonnassaan varsinaisena
argumenttina kdyttinyt. Kohdeyleiso tulee vakuuttaa siitd, ettd sen kohtaamia ongelmia
ja ajatuksia ymmarretddn. Nimeomaan yksi tapa tdmén saavuttamiseksi on perustaa
argumentin idea kokemukselle, johon yleisé voi vilittomasti samaistua. Tarkoituksena on
saada heidat nyokkaileméan sille, mitd yritetddn sanoa ja saada heidét toteamaan “Tuo on
niin totta!” (Mahon 2011 s.47).
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Edelleen yksi tehokas erilaistumisen argumenttimme on koko. Bujinkan Shinden Dojo on
Suomen suurin Bujinkan-dojo, ja se itsessddn on tehokas toteamus pddasiallisesti samaa
lajia edustavien organisaatioiden kanssa kilpailtaessa. “Suurin” -sanalla on myds yleiselld
tasolla tiettyd voimaa ja sen perustuessa faktuaaliseen tilanteeseen saadaan aikaan myos
tiettyd statuksen vaikutelmaa. Suuruuden argumentti konkretisoi seuran Suomen Bujin-
kanin piirissd saavuttaman johtoaseman, joka onkin tdssd suhteessa kaikkein tehokkain
keino brandin erilaistamiseen. Tdma johtuu siitd, ettd johtoasema on selkein ja kdyttokel-
poisin todiste brindin laadusta. Johtoasema on erddnlainen suosituskirje, jonka perusteel-
la asiakas uskoo lihes kaiken, mitd brandista kerrotaan (Trout & Havrén 2003, s.133).

Tamain tietyn johtoaseman hyddyntdmistd ei myoskddn ole Bujinkan Shinden Dojon
historiassa juurikaan hyddynnetty. On siis korkea aika sulkea tima ovi kilpailijoilta, silld
muuten tilaisuus on myds muiden kéytettdvissd. Liilan monet yrityksetkin pitévit johto-
asemaansa itsestadnselvyytend eivitkd hydodynnai sitd. Mikili kunniaa saavutuksesta ei
oteta, takana oleva kilpailija omii itselleen sen, minka pitdisi kaiken oikeuden mukaan
kuulua markkinajohtajalle. Suuruutta ei kampanjassa kuitenkaan tuoda esiin visuali-
soituna, vaan se todetaan jilleen yhdelld vakuuttavalla lauseella. (Trout & Havrén 2003,
s.135,140.)

Tekstuaalisten argumenttien kdyttiminen lyhyelld, napakalla tavalla on yksi keinomme
erilaistua kuvapinnan tasolla. Tamankaltaisen tekstin kdyton kautta ohitamme edelleen
sitd tasapainottomuutta, joka kilpailjoiden mainonnassa usein esiintyy johtuen monesti
pitkien lajikuvausten luomasta tilanpuuttesta.

Kuten jo useammassa yhteydessd olemme todenneet, kamppailulajeista mainonnallisesti
haastavan aiheen tekee niiden tietty vakavuus. Vaikka kamppailulajien harrastamisen
tulee olla my6s hauskaa ja mielialaa kohottavaa, on kyse kuitenkin aina tietylld tasolla
vakavasta asiasta. Lajien tehtdvd on ldhes aina my®s kaiken aatteellisen sisdltonsd ohella
tarjota harjoittelijalleen keinoja puolustautua vikivaltatilanteissa sekd ymmartdd vaara-
tilanteissa selviytymisen periaatteita. Ilman tdtd sisdlt6d tai sitd valheellisesti korostavina
kamppailulajit voivat olla harjoittelijalleen tai timén lahiymparistolle jopa vaarallisia.

Kamppailutilanteet ovat aina poikkeuksetta ikdvid tapahtumia, ja vdkivallan teema on
kautta ihmiskunnan historian ollut aihe, jonka ympirille sijoittuvien asioiden kisittelemi-
nen vaatii tiettyd hienovaraisuutta. Télloin védistaimattd kyseeseen tulevat tulevat myos eri-
laiset eettiset ja moraaliset kysymykset, ja erityisesti huumorin kédyttiminen muodostuu
entistd riskialttiimmaksi tehokeinoksi, kun puhutaan mainonnasta. Mydskin visuaalisen
konseptin liian kauaksi sijoittaminen mainostuskohteen varsinaisesta siséllostd tuottaa
helposti lopputuloksen, joka joko luo riskaapeleita mielikuvia lajien sisdllostd katsojien
mieliin tai saattaa kyseenalaiseksi lajin tai seuran suhtautumisen vékivallan ja voiman-
kayttotilanteiden luonteeseen.

Téssd suhteessa suunnitteluprosessiimme kuuluu aspekti, jonka mukaan teoksen verbaa-
lisessa muodossa kuvattavissa oleva sisélto voi itsessddn olla poikkeava ja uniikki, mutta
kuten esimerkiksi monet elokuvat hyodyntavit tiettyd perusrakennetta, metatarinaa tai
myyttid, myds meiddn on kamppailulajien puitteissa ndhdikseni tehtéva niin. Télloin
nimenomaan teoksen ndkokulman muoto ja esitystapa tekevit kokonaisuudesta ainutlaa-
tuisen. Ihmisen suhteiden tajuamisen kyvyn perusteella oleellista objektin esittdavyydessa
on kidytettyjen elementtien vaikutus toisiinsa, elementtien keskindiset suhteet. Teos ei
mydskddn toimi kokonaisuutena ilman sisdllén ja muodon vilistd yhteyttd; esimerkiksi
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Materiaali sijoitet-
tiin jalleen Bujinkan
Shinden Dojon
poikkeuksellisen
kauniisiin tiloihin.

tuotteen mainoksen visuaalisen ilmeen ja esitystavan pitda linkittya brandin sisaltoon.
(Pohjola 2003 5.125.)

Kilpailijoiden tarkastelussa huomattuja ongelmia mainonnan “kauneudessa” viltetddn
kiinnittamalld erityistd huomiota harmoniseen massoitteluun, vakuuttavaan marginaali-
en kdyttoon sekd arvokkaaseen teoksen osien jérjestelyyn. Tavoitteena on saavuttaa sitd
tasapainoa, jota kilpailijoiden mainonnasta puuttuu. Myos virimaailma ja elementtien
valinnat suoritetaan seké koko itimaiseen teemaan ja lajiin soveltuvalla tavalla niin, ettd
sekin itsessddn eroaa yleisimmistd kdytetyistd varimaailmoista.

4.6. Toteutus

Kaikki edelld mainitut mainon-
nan argumentit johtavat varsi-
naiseen toteutukseen. Asiakkaan
kanssa yhteisymmarryksessa
lopulliseksi mainosmateriaalin
madraksi muodostui kolme
videospottia sekd kolme mai-
noskuvaa. Kaikki materiaali
kuvattiin yhtena tehokkaana ku-
vauspdiviand Lauri Jokisen sekd
kolmen muun seuran harjoitteli-
jan avustuksella.

Visuaalisena konseptina, seu-
ratakseni edellisessd osassa
mainittua vapaamman liikkumi-
sen teemaa valitsimme Bujinkan
Budo Taijutsusta kolme tekniik-
kaa, jotka seuran padmies, Lauri
Jokinen tulisi demonstroimaan
sekd videoissa ettd valokuvis-

sa. Ndin ndytdn samalla katsojille jotakin lajin keskeisesta sisdllostd ja esittelen Jokisen
toiminnassa. Keskiossa on aluksi kunkin tekniikan perusversio, jonka jilkeen Jokinen
siirtyy ndyttdmain, kuinka kyseinen tekniikka voidaan toistaa lukuisilla eri tavoilla
hyokkagjan liikkeestd tai jopa hyokkadjien maarastd riippuen. Niin tuon esiin edellisessa
luvussa mainitun Bujinkanin erityispiirteen. Suoritusten ulkoasu vaihtelee jonkin verran,
mutta pyrkimyksena on siilyttda kunkin tekniikan ajatus mahdollisimman pitkalle niin,
ettd myos kamppailulajeista vaihemmin tietavat huomaavat samojen piirteiden sdilyvin
kussakin videospotissa sekd mainoksessa. Videokuvauksissa visuaalisena tehokeinona
kaytettiin erilaisia kamera-ajoja, jolloin lyhyistdkin spoteista saatiin hieman elavampia ja
jopa ammattimaisempia.

Valokuvissa samaa ajatusta toteuttaaksemme valitsimme tehokeinoksemme sarjallisuu-
den. Mainoskuvia on kolme ja samat videoissa esiintyvit tekniikat toistuvat myos niissa.
Ndin sdilytimme yhtendisyyden kaiken materiaalin kesken, ja kuvat ja videot tukevat sekd
avaavat toisiaan seka sisallollisesti ettd visuaalisesti. Toisella tavalla sarjallisuutta toistaak-
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semme valokuvien suhteen toimme sen keskeisesti esiin my6s kunkin yksittdisen mainos-
kuvan sisélld. Jokinen on harjoituskumppaninsa kanssa esilld kolmesti kussakin kuvassa,
esitettynd ikddn kuin kopiona itsestddn samassa tilassa. Kukin otos Jokisesta toteuttaa
saman tekniikan eri aspektia samanaikaisesti. Kyseinen nakokulman muutos pitdé elossa
videossa esitettyd, visuaaliseksi konseptiksi valitsemaamme variaation yksityiskohtaa, on
mielenkiintoisella tavalla jopa hammentéva ja ennen kaikkea on jotakin jota ei juurikaan
ole ennen toteutettu aiemmin mainitussa kamppailulajimainonnan kamppailijoiden
kuvameress.

Tama valittu keino on jotakin, joka erottaa mainokset kamppailulajimainonnan yleisim-
misté visuaalisista yhtendisyyksista kuitenkin toimimalla vield tietylld tasolla samojen
pelisddntdjen puitteissa karkaamatta visuaalisesti liian kauas mainonnan aiheesta, mika
varsinkin kamppailulajien tietyn vakavuuden huomioon ottaen olisi vahintadnkin riskial-
tista. Kuten Pohjolakin asian ilmaisee, julkaisun kuvamaailma voi perustua kerroksellisiin
kuviin eli useamman kuvan yhdistdmiseen joko paillekkdisten kuvien lapinakyvyyden
avulla tai eri kuvien rinnastamisella, jolloin kuvituksen, grafiikan ja valokuvien erityyp-
piset yhdistelmit voivat toimia kuvalinjan keskeisind persoonallisuutta luovina tekijoina

(Pohjola 2003, 5.139).
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Lauri Jokinen pédroolissa.

Visuaalisella tasolla tima ndkokulman muutos tuotteemme suhteen on mitd keskeisin
jannitteen luomisen keino. Jokainen kuva jakautuu karkeasti kahteen horisontaaliseen lin-
jaan, joissa aika ja tila kayttaytyvat poikkeuksellisella tavalla. Ylemméssa linjassa tausta-
seindn alttari, pienet koristeet, haarniskat ja esiintyvat henkil6t toistuvat vaakasuunnassa
kolmesti luoden tunnelman saman tilan toistumisesta ajan eri hetkissd. Alemmassa linjas-
sa tilan lattia, tatamit vaikuttavat kuitenkin olevan yhté ja samaa tilaa, samassa hetkessa.
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Ajallisesti eri rytmissd juoksevat linjat luovat kuviin poikkeuksellisen kontrastin. Lattian
yhdistavéd luonne kuvassa on my6s symbolinen se pyrkii tukemaan visuaalista konsep-
tiamme, jossa esitettynd on aina sama tekniikka useammalla eri toteutustavalla.

Yksinkertaisempi tapa esittdd timd sama asia olisi ollut kuvan jakaminen triptyykkimai-
sesti linjoin kolmeen eri osaan, mutta valitsemani tapa pyrkii heijastamaan my6s Bujinka-
nin korkeampaa tapaa kasitelld tekniikoiden soveltamista, monesti juurikin tietyn tilan-
hallinnan kautta. Samassa ympdristossa henkilon ja tdmén vastustajan vdlinen tila on alati
muuttuva, mika johtaa tekniikan luonnolliseen muutokseen. Samalla selkeiden rajojen

Karkeita kamera-ajojen suunnittelua tiloihin nahden

puuttuessa ilmassa on tiettyd hamayksen ja harhautuksen tuntua, ndemme paljon mutta
emme kuitenkaan kaikkea. My6s tdmd on aiemmin ninjutsunakin tunnetussa lajissamme
yksi mitd keskeisimmista piirteista.

Nékokulman muutos on yleisestikin ottaen erinomainen tapa kehittad luovempia im-
pulsseja ideoiden etsimisen aikana ja sitd voidaan usein kdyttda uusien mielenkiintoisten
tuotteen puolien esittelyyn. Prickenin mukaan téllaiselle ndkokulman muutokselle voi
olla kaksi tapaa. Yhtdaltd sitd voidaan kdyttdd nayttaimalld esineet tai tilanteet epdta-
vallisista kulmista: lintuperspektiivista, erikoisldhikuvassa, ajasta ja tilasta irrotettuna,
ulkoavaruudesta tai vaikkapa jokaisesta mahdollisesta kulmasta. Toisaalta taas voidaan
esimerkiksi kuvitella ldhteminen omasta fyysisestd kehosta, toisten henkiliden, esineiden
tai eldinten sisdlle meneminen. Téllainen symbolinen uusien identieettien omaksuminen
uusien tehokeinojen l6ytamiseksi on jotakin sangen yleistd luovalla alalla tyoskenteleville.
Meiddn kampanjassamme tdma nakokulman muutos tarkoittaa juurikin ajasta ja tilasta
irtautumista sekd useamman kulman esittimista samanaikaisesti. (Pricken 2002 s.85.)

Kaikki materiaaleissa kuvattu toiminta sijoitettiin jélleen Bujinkan Shinden Dojolle varsin

tunnusomaiseen ymparistoon, Mikelinkadun paiharjoitussaliin. Harjoitustilana se on
edelleenkin jopa koko Suomen tasolla suhteellisen poikkeuksellinen, ja se on toiminut
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Lisaa kuvakulmien suunnittelua.

keskeisend visuaalisena elementtind myos aikaisemmin luoduissa mainosmateriaaleissa.
Dojon voidaan edelleen katsoa olevan yksi erottumisen keino varsinkin visuaalisella ta-
solla ja erityisesti vairimaailman suhteen se tarjoaa kaikelle kuvamaailmalle oman persoo-
nallisen lampimén vivahteensa, joka sattuu jalleen kerran olemaan olemaan jotakin, mika
esimerkiksi mainonnan otantamme piirissa loistaa poissaolollaan ja miké osaltaan nivoo
kaiken kampanjan materiaalin yhtendiseksi. Kilpailuympéristossamme varimaailma
vaikuttaa olevan pitkalti kylmempiin vérisdvyihin nojaava, jolloin kiayttimdmme skaala
voi olla kéyttotapansa ja johdonmukaisuutensa vuoksi eri sovelluksissa osaltaan voimakas
tunnistetekija (Pohjola 2003, s.135).

Perinteisen harjoitustilan ulkoasu luo samalla mainontaan vivahteen japanilaisesta tra-
ditiosta, joka Bujinkan Budo Taijutsun kaikessa monimuotoisuudessa on mydskin varsin
tarked tekija. Harjoitustilan ulkondon ja virimaailman persoonallisuuden ohella sen
tarkein tehtdva on kaiken mainonnan yhtendistiminen. Verkkosivut, aiemmin julkaistu
mainosvideo, timén tyon puitteissa toteutetut videospotit ja mainoskuvat toteuttavat nyt
samanlaista viriskeemaa ja tunnelmaa, joka perustuu myos todellisuudessa olemassa
olevaan, Bujinkan Shinden Dojolle yksilolliseen tilaan. Yleisestikin ottaen mainontaa
suunniteltaessa voidaan
nahdai, ettd visuaali-

sen ilmeen pitdd tukea
muuta markkinointi-
kommunikaatiota ja

sen sisdltimien viestien
tulee olla sopusoinnussa
muun viestinndn kanssa.
Markkinoinnin stra-
tegialla on vaikutusta
muun muassa siihen,
minkadlaista tunnistetta
lihdetain etsimaan,
mika on tuotteen ja
yrityksen suhde viestin-
néssd ja kuinka korkeata
persoonallisuustasoa

Tekniikkaotoksia.
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Lattiataso yhdistdd toimintaa.

Tekniikan eri aspektien
yhteen nivoutuminen myos
symbolisesti

Trajan pro ja Adobe Gara-
mond pro. Sopiva mahtipon-
tisuus ja sivistyneisyyden
vaikutelma. Tasapaino tun-
nuksen kanssa. Argumentit
tiiviind lauseina tekstitulvan
valttamiseksi.

Dojotila ja sen poikkeukselliset

varisavyt

Toistuvat elementit. Vaikutelma
toistuvuudesta.

Savu. Yhteniisyys videoiden
kanssa myos tédssa.
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Saman tekniikan eri sisallot.
Sama tila, eri aika. Jannitteen
luominen kuvapinnassa yh-
dessd lattian ja taustaseindn
kanssa.

Tekniikan nimi

Siveltimenveto. Sopii itdmai-
seen teemaan ja loytyy myos
videoista.
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tunnisteessa tavoitellaan. (Pohjola 2003, 5.147.)

Kampanjan typografiaksi muodostui Trajan Pron ja Adobe Garamondin muodostama
kokonaisuus. Yhdistelma on toiminut Bujinkan Shinden Dojon mainonnassa aikaisem-
minkin. Trajan on otsikkotekstind sopivan mahtipontinen ja sivistynyt, ja se sopii tdydel-
lisesti kuvastamaan myos Bujinkanin tiettyd herrasmiesmaisyytta. Mainonnan sijoittuessa
muutenkin varsin traditionaalisen ndkéiseen ymparistoon saa Trajan entistdkin arvok-
kaamman olemuksen. Garamond on leipatekstiksi sopivan selked ja eleganttiudessaan
tukee otsikkona toimivaa Trajania mainiosti ilman liian suurta kontrastia. Shinden Dojon
vertikaalisesti kookas tunnus on hieman ongelmallinen tapaus, mutta valokuvissakin oi-
kein sijoitettuna tekstimassan vasemmalle puolelle saadaan aikaan tasapainoinen paketti.

Otokset leikkauspoydalla

Kuvien alaosa padtyy mustaan viriin, miké on toinen yhtendistdva tekija niiden ja vi-
deospottien vililld. Mustan ja kuvituksen rajaa rikkoo kalligrafiamainen siveltimen veto,
joka omalta osaltaan on viite lajin japanilaisuuteen. Samantyyppinen veto on lisnd myds
videoissa tekstiplanssien taustana.

5. Johtopadtokset

Taman opinndytetyon tehtavana oli luoda mainoskampanja kamppailulajiseuralle nimel-
td Bujinkan Shinden Dojo. Jérjesto opettaa vanhaa japanilaista kamppailulajia nimelta
Bujinkan Budo Taijutsu, joka pitkdhkostd idstdan huolimatta on vield kamppailulajimaail-
massa suhteellisen vihdn tunnettu lajimuoto. Niin ikdédn asiakasseuralla on Suomessa
pitka ja hieno historia, mutta mainonnan tekijoiden puutteesta johtuen sen julkisivussa
on ollut jo pitkddn parantamisen varaa. Ennen tité tyotd tehdyn mainonnan tueksi luotiin
nyt kolme uutta videospottia sekd kolme uutta mainoskuvaa.

Kampanjan rakentamisen ohessa luotiin nakemyksia siitd, kuinka erottua kilpailijoista
nimenomaan kamppailulajimainonnan piirissd. Kyseisen kategorian mainonnasta ei
juurikaan ole aiemmin kirjoitettu, mika teki tutkimuksen suorittamisesta entistakin mie-
lenkiintoisempaa. Tarkoituksena oli 16ytaa joitakin kamppailulajimainonnassa yleisesti
vallitsevia “sadntoja” jaa piirteitd ja luoda timén jalkeen tulevaan kampanjaan naistd
ominaisuuksista positiivisella tavalla erottuvia ndkokulmia. Tutkimustani ja ndkemyksidni
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pyrin tukemaan markkinoinnin kirjallisuudella.

Kampanjani erottumisen keinot kilpailijoihinsa ndhden ovat hyvin moninaiset. Osa
keinoista on hienovaraisempia, kun taas toiset ovat vilittomasti ndhtavissa. Toteutuksen
jokaisessa vaiheessa haettiin yksityiskohtia, joita kdyttdmélld, muotoilemalla ja kddnta-
miélld paitsi kosketetaan koko lajin ettéd asiakasseuran persoonaa, myos tuodaan se esille
tavalla, joka poikkeaa jollain tavalla jo olemassa olevista tavoista.

Ty6 alkoi mainostettavan lajin ja asiakasseuran historian ja ominaisuuksien kuvaamisella.
Asiakkaan tunteminen perinpohjaisesti luo aina perustan kaikelle graafiselle suunnitte-
lulle ja on edellytys timén faktoihin perustuvalle yksiloimiselle. Asiakkaan tutkimisen
osuudesta l6ysimme kaksi kouriintuntuvaa tekijdd, jotka padtyivit lopulliseen tuotokseen.
Seuran suuropettajaan ja hanen kiistimattoman upeaan budo-uraansa viitaten nostim-
me hdnet ja hidnen tittelinsi esille yhdessd yksinkertaisessa lauseessa ja antamalla hidnelle
kaiken mainonnan péddosa. Opettajan omistautuneisuus, arvostus ja taitotaso ovat ehdot-
tomasti yksi suurimpia jérjeston valttikortteja, silld kamppailulajimaailmassa hyvin suuri
osa kunkin harjoittelijan kehittymisestd on riippuvainen tdmén opettajasta. Tarkeintd on
kuitenki se, ettd hyvin harva suomalainen organisaatio, jos yksikddn omaa samankaltaisen
opettajan, joka on saavuttanut maailmalla samanlaisen arvostuksen, eiki lainkaan itseoi-
keutetusti. Lauri Jokinen oli ensimmainen erottumisen keinomme.

Samalla asiakkaaseen tutustumisen kautta voimme todeta, ettd Bujinkan Shinden Dojo on
my6s Suomen suurin Bujinkan Dojo. Tama lause esitettiin my6s valmiissa mainonnassa,
silld se antaa kilpailuetua erityisesti muihin samaa lajia harjoittaviin kilpailijoihin ndhden
ja tottakai jérjeston menestys omalla alallaan on aina tietty laatutakuu. Suurin on aina
suurin, ja sitd on vaikea kenenkdan kiistaa.

Itse asiakkaan tutkimisen jalkeen siirryin tutkimaan konseptia, johon kampanjani sijoit-
tuu. Téma tarkoittaa Suomen muun kamppailulajimainonnan perkaamista sekd poten-
tiaalisiin kilpailijoihin perehtymistd. Valitsin kartoitukseni pohjaksi otoksen useiden
kamppailulajiseurojen mainonnasta, jonka kautta pyrin tunnistamaan erilaisia mainon-
nan piirteitd, jotka yleisesti tdssd kategoriassa vallitsevat ja joista poikkeamalla voidaan
luoda, uudenlaista ja erottuvaa mainontaa. Otannan tutkimisen tulokulmana oli hy6dyl-
lisen kilpailutilanteen yleiskuvan muodostaminen, joskin myds tarkemmin visuaalisten
madritteiden tutkimiseksi tehtiin sisdllon analyysia.

Kilpailijoiden tutkimisen kautta 16ysimme ensin yhden piirteen, joka yhdistédd lahes kaik-
kea kamppailulajimainontaa. Kahden tai useamman harjoittelijan toimintaa keskenddn
on kuvattu melkein jokaisessa kuvassa, joka osaltaan johtaa tiettyyn monotonisuuteen ja
lajien kuvalliseen sekoittumiseen, joskin se on kamppailulajimainonnan tietty metatarina,
josta poikkeaminen on hankalaa ja joskus aiheen vuoksi jopa vaarallista. My6s meiddn
kampanjamme kuvissa on sama harjoittelun kuvaamisen teema, mutta teimme sen taval-
la, joka viittaa keskeisesti lajin jo itsessddn poikkeukselliseen ajatusmaailmaan, on visu-
aalisesti erilainen, pyrkii osaltaan vetoamaan vastaanottajien mahdollisiin kysymyksiin
kamppailulajien luonteesta ja erityisesti on jotain, mitd kukaan muu ei tee.

Mainonnan yleisimmastd visuaalisesta kielestd sopivan voimakkaasti erottuaksemme
valitsimme yhdeksi visuaaliseksi valokuvissa tehokeinoksemme ajan ja tilan vaikutelmien
varioimisen ja sarjallisuuden. Visuaalista konseptiamme tukien se esittelee Bujinkanin
vapaamman liikkumisen teemaa luomalla samalla kuvapintaan jannitteitd, jotka osaltaan
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ovat my0s hienovaraisempia viittauksia lajin syviéllisempiin puoliin. Niin tartuimme sa-
malla faktapohjaisesti yhteen Bujinkanin keskeisimmistd piirteistd, johon todennikoisesti
kohderyhmén ajatuksia pohdittaessa myds vastaanottaja voi yhtyd. Kuvauspaikan valinta
ja kéytetty virimaailma ovat muuhun kamppailulajimainontaan nahden itsessddn poikke-
uksellisia, mutta ne viittaavat samalla myds lajin historiaan ja traditioon sekd yhtendista-
vdt seuran viimeisimman mainonnan.

Kilpailutilanteen médrityksen yhteydessd muita erilaistumisen keinoja 16ysimme kiin-
nittdmalla huomiota mainonnan siséll6lliseen puoleen sekd tarkempaan visuaalisuuteen.
Todennékdisesti kuvallisen samankaltaisuuden vuoksi kdytettavit pitkdtkin lajikuvaukset
muodostavat massoittelun ongelmia, informaatiotulvaa ja toisaalta myos toisenlaista se-
koittumista, silld monet sanalliset kuvaukset ovat keskenddn usein melko samankaltaisia.
Jalleen erottuaksemme toisella tasolla pidattdydyimme kdyttimastd minkdanlaista pitkda
lajikuvausta, ja kdytimme vain yksinkertaisia faktoihin perustuvia vakuuttavia tekstuaali-
sia argumentteja, jolloin tekstimddrd on pienempi. Tdmi antoi mainonnallemme keinon
poiketa kilpailusta my®6s siséltojarjestelyn ja tasapainon tasolla, samalla kun argumentit
herdttavdt osaltaan mielenkiintoa tarjoamalla pienen mutta jirkeen kédyvin palasen siitd,
mitd Bujinkan Budo Taijutsu pitda sisdlladn.

Huomatuksi tulivat my6s kilpailevan mainonnan ongelmat typografiassa, vilistyksessd,
marginaaleissa, ja epdharmonisessa massoittelussa, miké osaltaan tarjosi mahdollisuuksia
visuaaliseen hdikiisevyyteen kilpailijoihin ndhden. Toteutuksen ohessa jilleen erottau-
tumisen edistdmiseksi kiinnitettiin huomiota typografisiin valintoihin, marginaaleihin,
kuvalinjojen harmonisuuteen sekd nakymén luomiseen, jossa tekstimassa ja kuvitus toi-
mivat hienostuneella ja arvokkaalla tavalla yhdessd muodostaen samalla napakan paketin.

Kiinnekohdaksi erityisesti lajisisdlt6on muodostui visuaalisessa konseptissa esitetyn
saman tekniikan varioimisen konkretisointi vield yhdeksi tekstuaaliseksi argumentiksi:
”Bujinkan Budo Taijutsu - One technique, endless ways to apply. Because no situation is
the same” - mika ajatuksena jélleen on sellainen, jota muiden jdrjestdjen mainonnassa ei
ole néhtdvissa.

Kaikki erilaistumisen keinomme edelld mainittua tilan ja ajan muovaamista lukuun otta-
matta ovat ldsnd myos videospoteissa, mutta joitakin kilpailijoiden videoita tarkasteltaessa
huomattiin vield yksi erityisesti liilkkuvaan kuvaan liittyva erilaistumisen mahdollisuus.
Muista videoista poiketen jatimme varsinaisten lajiharjoitusten kuvaamisen pois ja kes-
kityimme tekemdédn spoteistamme puhtaasti ndytoksellisid esittden enemmainkin pitka-
aikaisen harjoittelun lopputulosta kuin siihen johtavaa raskasta prosessia. Ndin pyrimme
pédasiallisesti vetoamaan vastaanottajien mahdollisiin unelmiin, mielikuviin ja toiveisiin
tietystd kamppailulajitaituruudesta ja kyvystd, eikd niinkddn harjoitusprosessista. Kaikki
kuvattu materiaali oli nimenomaan tdtd kampanjaa varten suunniteltu ja kuvattu. Ndin
videospottimme eivit perustuneet pidemmalld aikavililla kuvattuun materiaaliin, joka
sittemmin olisi koottu esittelyvideon muotoon, miki itsessddn jdlleen antaa videoille
oman persoonallisen vivahteensa.

Ideoinnin ohessa kampanjalle madritettiin myos sen mainoskanavat, tutkittiin sen suh-
detta kohdeyleiso6n sekd maédriteltiin sen tavoitteet. Myds edelld mainittujen tulokulmien
loytdmiseksi luotiin kdsityksid potentiaalisten asiakkaiden pinnan alla piilevistd syista et-
sid itselleen kamppailulajiharrastus Mahoninkin suosimalla tavalla, mika jélleen osaltaan
tahtdsi erilaisten, asiakkaisiin my6s henkil6kohtaisemmalla tasolla vaikuttavien mainos-
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viestien muodostamiseen.

Loppujen lopuksi, kuinka siis erottua Suomen kamppailulajimainonnassa? Keinot ovat
tietenkin monessa suhteessa samankaltaisia kuin minka tahansa brandin, tuotteen tai
asiakkaan yksiloimisessd, mutta kamppailulajien tietyt metatarinat, moraaliset ja eettiset
tekijat seka tietty vakavuuskin luovat kyseiseen genreen myds omia rajoitteitaan ja vaiku-
tuskeinojaan.

Erityisen tdrkedssd asemassa on mainostettavan lajin ja jarjeston perinpohjainen tunte-
minen. Lajintuntemuksen kautta mainonnan kriittisiksi erilaistumisen keinoiksi voivat
muodostua sellaiset tekijit, jotka viittaavat esimerkiksi lajin syvempéain filosofiseen
sisdltoon, mentaliteettiin, strategiaan, ndkokulmaan itsepuolustustilanteiden luontees-
ta, tai vaikkapa lajin historiaan ja traditioon. Niiden asioiden l6ytiminen mahdollistaa
sellaisten argumenttien muodostamisen, jotka luotaavat nykyddnkin niin usein néhtavaa
tehokkuuteen ja lajin tekniikkasiséltoon perustuvaa lajikuvailua syvemmalle. Samalla se
tarjoaa mahollisuuden tavoittaa vastaanottajat tavalla joka vetoaa ndiden kysymyksiin
koko itsensé suojelemisen periaatteista ja saa heiddt mahdollisesti my6s my6tiilemédan
esille tuotuja ajatuksia.

Yhtilailla tarkemmin mainostettavaan seuraan kauttaaltaan tutustuminen on erityisen
tarkedd. Organisaation identiteetin tunteminen muovaa mainonnan suunnittelun proses-
sia my0s alitajuisella seki visuaalisella tasolla, mutta myos historian, saavutusten, ominai-
suuksien, merkittdvien hetkien ja statuksen tunteminen mahdollistaa oleellisella tavalla
myo6s Troutin ja Havréninkin mainitsemia keinoja erilaistumiseen. Tuolloin voit erottua
esimerkiksi olemalla ensimmdinen, omaamalla jonkin attribuutin, olemalla markkinajoh-
taja, viittaamalla perinteeseen, erikoistumalla, omaamalla jonkin preferenssin, olemalla
“viimeinen sana’, kertomalla olevasi "hot” ja niin edelleen.

Téllaisten asioiden esille tuominen loogisella ja perustellulla tavalla on mahdotonta,
mikaili mainonnasta vastaava ei perehdy syvillisesti asiakkaansa persoonaan tai tarkaste-
le sitd useasta nakokulmasta. Tamad perehtyminen johtaa usein ylldttavien, ehdottoman
arvokkaiden ja yksilollisten ominaisuuksien l16ytamiseen, jotka tuovat itse organisaation
ldhemmiksi vastaanottajaa ja mahdollistavat lattean kokonaisvaikutelman ja jopa itses-
tadnselvyyksiin perustuvan olemuksen vilttimisen. Tamad ndkokulma on tavallaan hyvin
yksiselitteinen. Jokainen brandi on jo ennen mainontaansa jollain tavalla yksil6llinen ja
sen tunnistaminen on jo itsessddn askel erilaistumisen tielld.

Kolmas kriittisin elementti my6s kamppailulajien piirissa erottumisessa on mainonnan
kilpailutilanteen, konseptin ymmartaminen. Tieto siitd mitd keinoja kyseessd olevan ka-
tegorian mainonnassa tyypillisesti kdytetdan, mitkd ovat tuon kategorian mahdollisia on-
gelmakohtia, mité kilpailijoista ajatellaan, milld argumenteilla kilpailijat pyrkivdt tuomaan
itseddn esille on keskeistd, kun pyritddn luomaan visuaalista konseptia ja argumentteja,
jotka olisivat mahdollisesti jopa vastakkaisia jo olemassa oleviin argumentteihin ndahden.
Konseptiin tutustumattomuus voi monesti erilaistumisen sijaan johtaa jopa haitallisiin
mainonnan tuloksiin, kun epdhuomiossa vedotaan viitteisiin, jotka vain vahvistavat
esimerkiksi markkinajohtajan viitettd. Yksinkertaisesti kuvattuna kyseessi on tapa, jonka
kautta pyritddn tekemdin sitd mitd muut eivét vield tee. Tdma pitdd sisdlladn sekd mainok-
sien konsepteja, visuaalista sisdltdd sekd osien suhteita koskevat yksityiskohdat.

Erityisesti kamppailulajien suhteen kilpailukonseptin ymmartdminen ja tutkiminen liittyy
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myos kilpailevien lajien filosofioiden ja ndakemysten ymmartdmiseen, silld yhden kamp-
pailulajit-termin alle mahtuu hyvin suuri madra menettelytavoistaan ja nakékulmiltaan
eroavia lajikokonaisuuksia. Toisten perustaessa toimintaansa selkedmmin esimerkiksi
urheilulle ja fyysisten ominaisuuksien kehittamiselle ja toisten pohjaten toimintaansa
my6s enemmin henkisille arvoille, erilaistumisen keinoksi voi muodostua myds kunakin
aikana esilld olevista arvoista hienovaraisesti tai huomattavammin poikkeaminen.

Samoin kohderyhman suhteen on haastettava ndkemys siitd, miksi suomalainen henki-
16 aloittaa kamppailulajiharrastuksen. Moni mainos ratsastaa edelleen kamppailulajien
liikunnallisemmilla ominaisuuksilla, kilpailulla tai jollain tavalla voimakkaammaksi tai
tehokkaammaksi tulemisen konsepteilla. Tdmd ei ole vadrin, mutta kilpailusta erottumi-
sen kannalta on tirkedd ymmadrtdi, ettd varsinkin nykyaikana kamppailulajiharrastuksen
aloittamisen syyt voivat olla paljonkin oletettua moninaisempia ja syvéllisempid. Potenti-
aalisten asiakkaiden asenteiden ja oletusten uudelleentulkinta tarjoaa jalleen uudenlaisia
tulokulmia siitd mihin ominaisuuksiin kamppailulajia mainostettaessa kannattaa vedota.

Lopputuloksena on Bujinkan Shinden Dojon uusi pienehké mainoskampanja, joka nih-
ddkseni eroaa useilla tavoilla kilpailijoidensa mainonnasta. Useita kampanjan tekijoitd on
perustettu markkinoinnin ammattilaisten nakemyksille ja sen laatimisen ohella on luotu
myo6s nakokulmaa sitd kohtaan, kuinka luoda hyvda mainontaa nimenomaan kamppai-
lulajimainonnan piirissd ja mitkd ovat kamppailulajimainonnan mahdollisia rajoitteita,
pelisddntdjd ja metatarinoita, joita kenties tulee seurata vakavasti otettavan mainonnan
luomiseksi. Johdannossa esitetyt tavoitteet on ndin ollen saavutettu ja myds asiakkaan
ndkemys tihdn on yhteneva.

Oppimista on tydn puitteissa tapahtunut erityisesti kampanjasuunnittelun suhteen, ja eri-
tyisesti taustatutkimuksen ja erilaisten menetelmien hyddyntdmisen roolit nimenomaan
erilaistamisen ndkokulmasta ovat tulleet minulle aivan uudella tavalla ilmi. Asiakkaani
kanssa kiintedsti yhteistydsséd toimiessani uskon oppineeni jotakin, mika on yksi keskei-
simpid asioita kaikessa graafisessa suunnittelussa: taidon muodostaa kattava kokonaiskuva
asiakkaan nykytilanteesta, tarpeista, identiteetistd ja kilpailuymparistostd. Kaiken tdiman
ymmartamisen kautta graafinen suunnittelu saa perustansa, jolla sen on mahdollista vield
nykyajan informaatiotulvassakin vaikuttaa poikkeukselliselta.

Luomani kampanjan jatkokehittelymahdollisuuksia tarjoaa yhtddltd kampanjan visuaali-
nen konsepti ja toisaalta lukuisat erilaistumisen argumentit, joita tdssd kampanjassa kdy-
tettiin vain caseen sopiva méddrd. Saman tekniikan eri aspektien esittdmiseen pohjautuva
konsepti tarjoaa mahdollisuuden lisitd videospottien ja mainoskuvien maarda tarvittaessa
my0s tulevaisuudessa kampanjan nykyisen ilmeen mukaisesti, ja kdyttdméani menetelma
kampanjaa ympdroivien olosuhteiden ja tilanteen maérittamiseksi on sovellettavissa myds
muiden lajien mainonnan suunnittelussa. Konseptini mahdollistaa jatkossa myos inte-
raktiivisuuden. Esimerkiksi videospoteissa valinta saman tekniikan eri suoritustavoista
voidaan antaa katsojalle nayttamalla tille esimerkiksi erilaisia kamppailutilanteita, joissa
esimerkiksi pienen tauon aikana hdnelle tarjotaan painikkeet kolmeen eri vaihtoehtoon.
Katsojan tehtyd valintansa video jatkuisi sen médrittimalla tavalla.
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