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THVISTELMA

Opinndytetyoni aiheena on briindivideon toteuttaminen Sallan hiihtokeskukselle. Asiakas toivoi videon tuovan
esille hiihtokeskuksen parhaat puolet ja erot kilpaileviin suurempiin hiihtokeskuksiin. Videon haluttiin tukevan
Hiihtokeskuksen brindii, joka kiteytyy sloganiin “in the middle of snowhere”. Sallan hiihtokeskus kokeilee

ensimmiiisti kertaa videomarkkinointia. Video on suunnattu mainostukseen sosiaalisen median kautta.

Kirjallinen osa on prosessikuvaus toteuttamani videon eri tuotantovaiheista. Kerron kuvaus- ja jilkituotantovaiheessa

tehdyisti ratkaisuista ja kiytin kirjallisia lihteité tehtyjen péitoksien tukena.

Valmis video vastasi asiakkaan odotuksia. Video julkaistiin hiihtokeskuksen Facebook -sivulla ja asiakas oli

tyytyviiinen saamaansa palautteeseen seké videon herittimiin huomioon.
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Lahti University of Applied Sciences
Degree Programme in Visual Communication

JUKKA PEHKONEN: In the Middle of Snowhere:
Brand Video Production for Salla Ski Resort

Bachelor’s Thesis in Multimedia Production, 46 pages
Spring 2015

ABSTRACT

This Bachelor’s thesis covers the production of the brand video made to the Salla ski resort. The customer wanted
the video to display the pros of Salla ski resort in comparison to competing ski resorts. The video was meant to
contribute the brand of the ski resort which summarise in the slogan “in the middle of snowhere”. This is the first

videomarketing experience to the customer. The video targeted social media marketing.

This written part of the thesis is a descpriction of a process of the video production. It covers the decisions made in

different phases of the production.

The ready-made video carried out the expectations of the customer. The video was published on Salla ski resort’s

Facebook page. The customer was delighted at the feedback on the video and the attention the video got.

Keywords: Video production, Process desciption, Video marketing
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JOHDANTO

Tein opinnéytetyonini brindivideon Sallan hiihtokeskukselle. Videosta tehtiin kaksi versiota asiakkaan
erilaisiin kiiyttotarkoituksiin. Videoiden tavoitteena oli vahvistaa hiihtokeskuksen asiakkaille mielikuvaa Sallan
rauhallisuudesta ja tukea Sallan slogania “in the middle of snowhere”. Videotuotannon kaikki vaiheet olivat kokonaan

vastuullani.

Opinniytetyon aihe lihti hahmottumaan lumilautailu-harrastukseni pohjalta. Katsoessani lumilautailuelokuvaa
piitin, ettd haluan tehdd opinnéytetydkseni laskemiseen liittyvéin videon. Kartoitin millaiselle videolle voisi olla
tarvetta ja asiakaskunta 16ytyi melko nopeasti — hiihtokeskusten mainostus internetissi pohjautui pidasiassa vain
valokuviin. Hyodyntimilld liikkuvaa kuvaa hiithtokeskukset voisivat néyttéd kohteesta paljon enemméin ja antaa

asiakkailleen kattavamman kuvan kohteen mahdollisuuksista.

Tavoitteenani oli projektin avulla oppia luovempaa kuvausta ja syventiii osaamistani videon jélkituotannossa. Lisiksi
halusin oppia myymiéin osaamistani paremmin ja luoda tirkeiti tyoeliméin kontakteja. Koska halusin opinnéytetyoni

palvelevan myos hiljattain perustamani yrityksen etuja, tirkeii oli saada aikaiseksi tuote, jolle olisi ostaja.

Tdméi opinnidytetyoni kirjallinen osuus on prosessikuvaus Sallan hiihtokeskuksen brindivideon synnysti. Kiyn
kirjallisessa osuudessa lipi kaikki videon tuotantovaiheet. Olen painottanut tekstissé jélkituotantovaiheita, jotka

olivat minulle opettavaisimmat ja miclenkiintoisimmat osuudet prosessista.



YHTEISTYOSSA LUMIPALLO.FI

Lumipallo.fi on suomalainen sivusto, joka esittelee hiihtokeskuksia ympéri maailmaa ja myy valmiita
laskettelumatkoja. Talvikaudella 26.10.2014 - 26.3.2015 - 5 kuukauden aikana sivustolla vieraili 230 000 eri

kavijad. Kivijaméadrit kasvavat noin 50% vuodessa. (Hurskainen 2015)

Idea hiihtokeskusvideoista esiteltiin Lumipallon toimitusjohtajalle ja mainostoimisto Redlandille, joka on Lumipallon
pidomistaja. Lumipallo osallistuu videoiden markkinointiin hiihtokeskuksille ja liséé valmiit videot osaksi

hiihtokeskusesittelyji sivuilleen.

Lumipallon tavoite on tuottaa lisié kiinnostavaa siséltod sivustolle. Tulevaisuuden tavoitteena on myydi videon
toteutus isoon osaan Suomen hiihtokeskuksia. Tirke#i on kehittid tuotteesta pienelld tyoryhmilli toteutettava ja

taloudellisesti kannattava.
Lisdarvoa asiakkaalle

Halusin Lumipallo.fi —sivuston yhteystyokumppaniksi projektiin, jotta asiakkaalle on selkeéié hyotyd tuotteesta, eiki
nikyvyys jdd vain asiakkaan omien kanavien varaan. Toimiva markkinointi on sekoitus erilaisia lihestymistapoja.
Miti enemmén mahdollisia kosketuspisteité on asiakkaisiin, sen tehokkaampaa on viestin perille saaminen (Springer
2009, 6.).

Lumipallo.fi tavoittaa runsaasti kohderyhméé, jolle hiihtokeskukset haluavat mainostaa.
Videon saaminen sivustolle osaksi hiihtokeskusesittelyi parantaa hiihtokeskuksen nikyvyyttd ja tuo mahdollisuuden
vaikuttaa asiakkaan ostopéitokseen. Lukijatutkimuksen mukaan 93% kévijoistd etsii lumipallo.fi —sivustolta ideoita

seuraavaksi lomailu- ja laskukohteckseen. (Hurskainen 2015.)



ASIAKAS: SALLAN HIIHTOKESKUS

Sallan hiihtokeskus esittelee itsensi suomalaisen hithdon synnyinsijana, joka sijaitsee keskelld ei mitién,
tykkylumisten havupuiden ympéroiméni. (Salla.fi 2015) Sallan kohderyhmii ovat lapsiperheet ja aktiiviset
hiihtoharrastajat. Kotimaisten asiakkaiden liséiksi Sallassa vierailee paljon turisteja Englannista ja Hollannista. Sallan
Hiihtokeskuksessa on 8 hissid ja 15 rinnettii. Hithtokeskus valittiin kaudella 2013/2014 Lumipallo.fi —sivustolla
parhaaksi perheille suunnatuksi hiihtokeskukseksi.

Sallan hiihtokeskus kiyttid markkinoinnissaan pidasiassa Facebookia seki omia verkkosivujaan.
Asiakkaan tavoitteet
Sallan hiihtokeskuksen tirkeimpiné tavoitteena on elidvoittid markkinointiaan sosiaalisessa mediassa litkkkuvan

kuvan avulla. Videomateriaalia tarvittiin myos asiakkaan messuosastoille seki hiihtokeskuksen ndytoille heréttimésin

mielenkiintoa. Asiakas haluaa saada itsensi nikoisen videotuotteen, joka tuo esille Sallan parhaat puolet.
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ESITUOTANTO

Esituotanto on oleellinen osa tuotantoa, koska ilman kunnollista taustaty6té ja suunnittelua tuotanto ei toimi

tehokkaasti. 90% tuotannosta tulisi olla esituotannon suunnitelman toteuttamista. (ets.berkeley.edu 2014.)

Videon esituotantovaiheessa tekijian on hyvi kysyi itseltéin:
- Mikéi on videon tavoite?
- Mikéi on videon kohderyhmi?
- Mitd henkilostod/kuvauspaikkoja/resursseja tarvitaan tavoitteiden saavattamiseen?
- Mikéi on videon budjetti?
- Mihin kéyttoon video tulee? (Aaltonen 2003, 16-21.)

Alustava suunnitelma joulukuussa 2014

Ensimmiinen tapaaminen pidettiin 04.12.2014 Lumipallon ja mainostoimisto Redlandin kanssa. Téssd vaiheessa
suunnitelmaa tehtiin vield ilman asiakasta. Tuotteen myymisti varten tarvittiin selkei konsepti, miti olisi helppo
markkinoida hiihtokeskuksille.

Suunnitelmassa péidyttiin kokonaisuuteen, joka sisiltid kaksi videota:
1. Pitkii video, maksimissaan viisi minuuttia.
- Yrityksen omaan kéyttoon.
- Kattava, informatiivinen sisilto.
- Voice over tai infografiikka siséllytettyni.
2. Lyhyt video, noin minuutti.
- Mainosmaisempi, niyttivi sisélto.

- Yrityksen omaan kiyttoon, scki Lumipallo.fi —sivustolle.

Alustavan suunnitelman mukaan pidempi versio videoista on luonteeltaan rauhallinen ja tuo esille faktatietoja

hiihtokeskuksesta. Videon suunniteltiin ilmaisevan rinteiden ja hissien lukumérit, seké esitteleviin hithtokeskuksen
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oheispalveluita. Videossa kiytetiéin voice overia tai infografiikkaa faktojen kertojana, litkkkuvan kuvan tukena.

Kohderyhmé on esimerkiksi hithtokeskuksen yritysasiakkaat ja yhteistyokumppanit.

Lyhyempi versio suunniteltiin palvelemaan hiihtokeskusten tarvetta mainostaa toimintaansa. Térkeimpéini
kohderyhméini videolle ovat laskulomaa suunnittelevat harrastajat ja perheet. Lyhyen kestonsa vuoksi se sopii hyvin
kiytettiviksi esimerkiksi sosiaalisessa mediassa.

Netissé markkinointivideot on syyti pitéi lyhyend, sillid youtube.com:n tilastojen mukaan keskiméirin 1/3 katsojista
lopettaa katselun jo 30 sekunnin kohdalla. Puolet katsojista ovat lopettaneet katselun reilun minuutin jilkeen.
(videobrewery.com)

Ndayttelijat / esilaskijat

Videoille haluttiin néyttelijit toimimaan esilaskijoina, joka helpottaa videoon samaistumista ja konkretisoi toiminnan

mahdollisuuksia hiihtokeskuksessa. Hyvi laskutaito oli tirked vaatimus, jotta toiminta videolla ndyttid sujuvalta.

Salla -videolle esilaskijat l6ytyivit hithtokoulun opettajista. Toteutukseen saatiin mies ja nainen, kuten oli toivottukin,

jotta myoskésin sukupuoli ei rajoita samaistumisen kokemista.
Referenssien puute haasteena
Hiihtokeskusesittelyvideon suunnittelu aloitettiin tiysin puhtaalta poydéltd, ilman vastaavien videoiden vaikutteita,

koska laadukkaita hiihtokeskusesittelyvideoita oli mahdotonta [6ytid. Témén takia myos idean myyminen

hiihtokeskuksille oli Lumipallon mukaan haastavaa, koska referenssini esiteltivii tuotetta ei ollut.
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Kalusto ja ohjelmistot

Kamera: [Imakuvaus:
Canon 5D mk3 Dji phantom —kuvauskopteri
Objekdiivit: GoPro HD Hero 3+
Tokina 11-16mm 2.8
Samyang 35mm f1.4 Jilkituotanto-ohjelmat:
Canon 50mm 1.4 Adobe Premiere
Canon 100 — 400mm 4.5-5.6 Adobe After Effects
Lisévarusteet: Davinci Resolve
Sacthler kolmijalka kinopélli. Adobe Audition
Sachtler dollyrenkaisto
100cm slider.

Kuvauksiin kéiytin omaa kamerakalustoa ja koululta lainattuja lisivarusteita. Videoon haluttiin kamera-ajoja ja
ilmakuvaa, jotka tuovat liséarvoa tuotantoon. Slider ja dollyrenkaat lainattiin koululta kamera-ajoja varten. Sulavien
kameraliikkeiden toteuttamiseksi tarvittiin laadukas kinopéé ja tukeva kolmijalka, jotka l6ytyiviit myos koulun

kalustosta.
Adobe Premiere ja After Effects valikoituivat kitytettiviksi ohjelmistoiksi oman osaamiseni pohjalta. Vérimédrittelyyn

kéytettiin Davinci Resolvea. Davinci Resolve on yksi alan kiiytetyimmisti ohjelmista véirimédrittelyyn, joten halusin

oppia ohjelman kiiyton tulevaisuuden varalle.
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Suunnitelma asiakkaan ndkoéiseksi

Sallan hiihtokeskus oli ensimméinen videon tilannut asiakas. Alustavaan suunnitelmaan, joka oli laadittu ennen
asiakkaan kuulemista, tuli muutamia korjauksia. Hiihtokeskuksen pégasiallinen tarve oli saada video sosiaalisen
median markkinointia varten, joka tulisi my6s mainokseksi matkanjirjestijille. Toinen video tulee kiyttoon ainakin

asiakkaan messuosastoille ja hithtokeskuksen omille néytoille.

Koska Sallan hiihtokeskus ei kilpaile rinteiden lukumirissd Pohjois-Suomen isojen hiihtokeskusten kanssa, videon
ei haluttu sisiltiviin rinnetietoja. Videosta haluttiin muutenkin karsia pois infografiikka ja voice over — niimi eiviit
palvelleet kiyttotarkoitusta. Videon toivottiin olevan ennemmin néyttivi ja tunteisiin vetoava, kuin informatiivinen

kuvaus kohteesta.

Videon toivottiin huokuvan Sallan henkei, joka kiteytyy sloganissa "in the middle of snowhere”. Videolla haluttiin
korostaa Sallan vahvuuksia: rauhallisuutta, helppoutta ja koskematonta talven kauneutta. Videon toivottiin olevan

helposti samaistuttava.
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KASIKIRJOITUS

Asiakkaan pyynnosti kuvaukset aloitettiin vain kahden péiviin varoitusajalla, joten kisikirjoittamiselle i jainyt paljon
aikaa. Kisikirjoittaminen etukiteen oli muutenkin tissé tapauksessa haastavaa, koska kuvauspaikat ja asiakkaan
nikemykset olivat ennalta tuntemattomia. Idea sisillostd oli kuitenkin jo suunniteltu ensimméisessi tapaamisessa

Lumipallon kanssa, joten suunnitelma oli ehtinyt muotoutua ajatuksissa jonkinlaiseksi kokonaisuudeksi.

Kisikirjoituksen roolin merkitys kasvaa, miti suuremmista tuotannoista on kyse. Se on sujuvan tuotannon perusta
jasithen kannattaa panostaa. Kisikirjoitus tyollistid parhaimmillaan vain yhden henkilon ja on niin ollen halpa
toteuttaa. Kunnollisen kiisikirjoituksen pohjalta on helppo tehdi kuvaussuunnitelma ja se nopeuttaa kuvauksen

lisiiksi myos jélkituotantoa, jotka ovat tuotannon kalleimpia vaiheita.

Sallan videossa olin itse vastuussa kaikista tuotantovaiheista, joten kisikirjoittajalla ja kuvaajalla oli automaattisesti
sama visio. Olisin voinut kuvata videon vain ajatuksieni pohjalta, mutta aiemmista kokemuksistani oppineena tein
kuvaussuunnitelman ja kuvakisikirjoituksia kohtauksittain. Monet kirjaamattomat ideat unohtuvat helposti, kun

setisséd on jatkuvasti tekemisti ja paljon ajateltavaa.

Videon sisillon kannalta kiisikirjoittaminen auttaa rajaamaan aiheen ja luomaan oikean rakenteen. Jos niiti ei ole

tehty ennen kuvausta, lopputulos on todennékoisesti jasentyméiton ja sekava. (Aaltonen 2003, 13.)

Synopsis
Video esittelee katsojalle pdiviin Sallan hiihtokeskuksessa, jonne péihenkilot, Eetu ja Aino, ovat tulleet hakemaan
elimyksid. Padhenkiloiden lisiksi ndhdéin myos muiden tunturissa vierailijoiden tapoja nauttia talvesta. Ectu ja Aino

haluavat 16ytid Sallasta koskematonta lunta ja kauniita maisemia. Pitké laskupdivi vaatii taukoja rinneravintolassa ja

nuotion ddrelld. Illalla Eetu ja Aino rentoutuvat ja rauhoittuvat muistelemaan onnistunutta paivii.
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Kuvaussuunnitelma

Ensimmiiseni piiviind Sallassa pidimme palaverin asiakkaan kanssa, jossa esiteltiin synopsis ja kiytiin lapi

hiihtokeskuksen kuvauspaikkoja. Palaverissa teimme kuvaussuunnitelman, miti aiheita videolle tullaan kuvaamaan.

Kuvaussuunnitelma palaverin pohjalta:

. Vuokraamo . Moottorikelkkailu

. Myymiild . Hiihtoa

. Off-piste —laskua . Lumikenkdilyi

. Kisarinne/kisalaskut . Nuotiomakkaranpaistoa
. Hiihtokoulu . Porot

. Rinneravintola . Kylpyld

. Rinnelaskua . Mokki

Jaoimme kuvaussuunnitelman aiheet eri péiville arvioimalla kuvausten vaativuuden ja keston. Kuvaussuunnitelmaa

toteutettiin sid-olosuhteiden mukaan.
Kuvakésikirjoitus

Kuvakésikirjoituksen tekeminen auttaa visualisoimaan kohtauksia jo ennen kuvaustilannetta. T4ssd vaiheessa
hahmotellaan millaisella kuvakerronnalla sisilto saadaan parhaiten esiteltyé katsojalle. Miti kuvakokoja ja kuvakulmia
kiytetiin, ja onko kamera paikallaan vai litkkkuuko se? (Aaltonen 2003, 138)

Kuvakisikirjoitus selkeytti paitsi kuvaustilanteessa toimimista myos leikkaamista jilkikésittelyssi. Silld, kuinka
taitavasti kuvat on toteutettu, ei ole mitifin vilid, kunhan ajatus vilittyy. Oma kuvakisikirjoitukseni oli hyvin suuntaa
antava, eiki vaatinut tarkkoja muistiinpanoja kuvaukseen liittyen, koska yhden hengen kuvausryhméissi tille ei ollut
tarvetta. Projektissani kuvakésikirjoituksen esittiminen niyttelijoille ennen kohtauksen kuvausta auttoi myos heiti

hahmottamaan paremmin, miten toimia kameran edessé.
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Tiukasta aikataulusta johtuen tein kuvakésikirjoituksen yleensé kuvauksia edeltivéini iltana. Kuvakisikirjoitus tehtiin
vain vaativimpia kohtauksia varten. Laskukohtaukset ovat pétiosin kuvauspaikalla hetkessé tehtyjen suunnitelmien

mukaisia. Kuvakiisikirjoitusta hyodynnettiin myos helpottamaan sujuvien siirtymien suunnittelua kohtauksien vélilli.
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KUVAUS

Kameran asetukset

Video haluttiin kuvata tarkimmalla mahdollisella kaluston sallimalla resoluutiolla 1920 x 1080p. Canon 5D mk3
kykenee kuvaamaan tilld tarkkuudella PAL-asetuksilla 25 kuvaa sekunnissa (fps) tai vaihtochtoisesti NTSC-
asetuksilla 30 kuvaa sekunnissa. Paidyin kiyttiméin 25 fps kuvataajuutta, koska olen mieltynyt elokuvamaiseen
liikketoistoon. Suurin osa elokuvista on kuvattu 1920-luvun lopulta lihtien kéyttien 24 kuvaa sekunnissa
kuvataajuutta. (vanillavideo.com 2015) Nopeammat kuvataajuudet tekeviit kuvasta mielestini liian sulavan nikoist,

joka tuo liiketoistoon halvan kotivideomaisen vaikutelman.

Nopeampaakin kuvataajuutta tarvittiin kuvauksissa. Kohtaukset, joissa kiiytettiin hidastusta on kuvattu 50fps
kuvataajuudella. Niin video voidaan toistaa puolet hitaammin, jolloin tuloksena on sulavasti toistuva, hidastettu,
25fps klippi. Kuvauksissa kiiytetty kamera mahdollistaa 50 fps kuvauksen vain HD-tarkkuudella 1270 x 720p, joten
kuvat tiytyi jilkikésittelyssé skaalata Full HD -resoluutioon.

Kiytin kuvauksissa kameran Neutral-kuvaprofiilia. Kameran valkotasapaino-asetuksia séiidettiin aina kuvaushetken

mukaan.
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Ensimmdinen kuvauspdiva
Kisarinne

Ensimméinen piivd aloitettiin kuvaamalla alppihiihtokilpailua Sallan kisarinteessi. Audi Cupin kilpailun ajankohta
oli syy siihen, miksi varoitusaika kuvauksille oli niin lyhyt. Asiakas halusi saada tapahtumasta harrastajiin ja

hiihtoseuroihin vetoavaa materiaalia ja esitelld lajille suotuisan kisarinteen.

Kilpailun kuvaamista varten ei ollut kiisikirjoitusta, vaan kuvasin tapahtumaa mahdollisimman monipuolisesti eri
kuvakulmia ja kuvakokoja kéyttien. Koska laskemisen kulkuun ei voinut mitenkééin vaikuttaa ja kiytossé oli vain
yksi kamera, eri vaiheissa oli kuvattava eri laskijaa. Kuvasin mahdollisimman monta ottoa joka vaiheesta, jotta

leikkauksessa séistyisi suurimmilta klaffivirheilti.

Asiakas kertoi meille rinteen olevan profiililtaan omiaan alppihiihtoon, sen jyrkkyyden vaihtelun takia. Halusin, etti
timé nikyy myos videolla. Rinteessé oli selked kohta, josta loiva osuus taittuu jyrkiksi. Kuvasin tilti kohdalta ottoja

seki rinteen yldsuunnasta etti alhaalta pdin, jolloin ero tulee selvisti esille.

Laskusta kuvattiin myos hidastuskuvaa. Hidastukset ovat mielestini erityisen paikallaan silloin kun kuvataan
toimintaa, joka on normaalisti nopeaa. Téll6in kontrasti normaalin ja hidastetun kuvan vélilld tuntuu suuremmalta

ja herittid enemméin mielenkiintoa. Halusin videoon myos pitkiin, jossa hidastus viediin dérimmilleen
ylinopeuskuvauksen tyyliin. Koska kamera ei sallinut 50fps nopeampaa kuvaustaajuutta, hidastus tiytyi tehdi
sulavaksi jalkikésittelyssd ohjelmistopohjaisesti. Téti varten kuvasin muutaman oton kiidnnoksisti siten, ettd laskijan

tausta on mahdollisimman rauhallinen.
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Maisemakuvausta / tykkylumi

Tykkylumisia puita kuvattiin kuvituskuvaksi ilman malleja, jolloin néistd saisi hyvid siirtymékuvia kohtauksesta
toiseen. [Iman toimintaa kuvista tulee my6s hyvin rauhallisia, joka tuo kokonaisuuteen pyydettyd Sallan tunnelmaa.

Ottoja kuvattiin staattisena, pannauksilla ja kamera-ajoja hyodyntien. Leikkausvaiheessa olisin toivonut, ettid

kuvakokoja olisi ollut enemmiéin. Lihikuvaa ja erikoisldhikuvaa ei kuvattu kuin muutamasta kohteesta.




Toinen kuvauspdivé
Vuokraamo

Ensimmiiset kuvaukset pighenkiloiden, Eetun ja Ainon, kanssa aloitettiin hithtokeskuksen vuokraamossa.
Kumpikaan ei ollut aiemmin esiintynyt kameralle, joten olin yllittynyt rennosta ja luontevasta toiminnasta

kuvaustilanteessa.

Vuokraamokohtaus oli edelliseni iltana suunniteltu ja toteutus noudatti kuvakésikirjoitusta. Lopullinen kohtaus
videolla jitettiin kuitenkin reilusti lyhyemmiksi ja osia karsittiin pois, koska kokonaisuuden kannalta niilld ei ollut

kerrontaan suurta merkitysti. Kiyttiméittd jaivit esimerkiksi monojen sovitus ja Kiristys.

Kohtauksessa haluttiin tuoda esille Sallan hiihtokeskuksen merkittivi yhteistyokumppani, vilinevalmistaja Atomic.
Merkkii ei tarvinnut sen enempéi korostaa, koska se tuli hyvin esille vaokravilineiti esitteleviin kuvituskuvan kautta.

Kuvituskuvassa kéytettiin kameraliikkeité elidvoittimiin kuvaa, koska laskuvilineet kuvauskohteena ovat staattisia.
Myymiili

Hiihtokeskuksen myymiilidéin suunniteltiin kohtaus, jossa paghenkilot kiyvit sovittamassa itselleen Salla-huppareita.

Kohtauksen tarkoituksena oli esitelld Sallan hiihtokeskuksen oheistuotteita.

Myymiildssi kuvattiin Eetun ja Ainon sisdéntulo, josta kamera lihti seuraamaan heitéi Dollyrenkaiston avustamalla
kamera-ajolla. Eetu jii kamera-ajon varrelle katselemaan laskulaseja, Ainon jatkaessa kohti vaaterekkeji. Tastd oli
luonnollinen siirtymé lihikuviin vaatteista. Seuraavaksi kuvattiin Aino, puolikuvassa, sovittamassa peilin edessi

hupparia, jonne myos Eetu saapui uuden pipon ja hupparin kanssa.

Titd kohtausta ei kiytetty lopullisella videolla. Olimme asiakkaan kanssa yhtid mielti siitd, ettéi lomalainen kylla [oytia

myymilin vieraillessaan kohteessa, eiki se ole houkutus, miké pitiisi videolla esitella.
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Kolmas kuvauspdiva
Aamukohtaus mokilla

Aamulla satoi lunta, joten péidtimme kuvata mokilld lyhyemméin videon aloituskohtauksen. Kohtauksen ideana on
esittii, kuinka helppoa ja nopeaa on Sallassa rinteeseen siirtyminen. Kuvakésikirjoitus kohtauksesta on esitelty
luvussa 5.4 Kuvakisikirjoitus. (kts. Kuval)

Ensimmiinen kuva, Aino tekemiissi eviitd ikkunan direlld, tuotti haasteita olemattoman valaisun kanssa. Vastavalo
ikkunasta teki kuvauskohteesta vain tumman siluetin. Kamera-assistenttini avustuksella keittion kattovalo suunnattiin

kohteeseen, joka tasapainotti ulko- ja sisitilan valaistuksen eroa riittévésti.

Toisessa kuvassa kamera liikkuu kohti Ainon reppua, jonne héin laittaa eviit. Kamera-ajon avulla kuva loppuu siihen,
ettd reppu tiyteidd koko kuva-alan. Kolmas kuva alkaa repusta ja piittyy Eetun oven avaukseen. Kolmannessa kuvassa
on kameraliike taaksepiin dollyn avulla. Kameraliikkeen avulla ympiristo aukeaa paljon nopeammin, kun kohteen
litke kamerasta poispéin korostuu. Siirtyméi repun kautta haluttiin kiiyttid lnomaan vaikutelmaa nopeudesta — eviiit

reppuun ja rinne kutsuu.

Kohtauksen péitoksessi Eetu laskee mokin rappuset alas, josta leikataan suoraan rinnelaskuun.
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Off-piste -laskua pohjoisrinteilli

Aamun kuvausten jilkeen si# alkoi selkenemiéin, mutta tuuli oli niin kova, etté oli jarkevd siirtyd kuvaamaan tuulelta
suojaan Pohjoisrinteille. Suurimpana haasteena oli matalalta paistava aurinko, joka jitti rinteiden alaosat tilld
puolella varjoon. Ilman suurempia suunnitelmia etsittiin néyttivid kuvauspaikkoja, joista tuuli ei olisi vield puhaltanut

irtolunta pois.

Kuvaus yhdelld kameralla laittoi mallit koetukselle. Ottoja tiytyi kuvata useita ja laskujen jatkuvuutta lavastaa.

Koskemattoman lumen kohdalla tiytyi varoa klaffivirheitd, joita jiljet lumella, toisista otoista, voisivat aiheuttaa.
Time-lapse rinteen huollosta

Halusin kuvata videolle myos rinteen huoltotoiti. Rinnekoneet ajavat rinteet vasta keskuksen suljettua, joten valo
oli suurin haaste. Kokeilimme kuvata rinnekoneita tyossiin ensin perherinteessi, keskuksen valojen avulla. Tamé ei
tuottanut toivottua tulosta, koska rinnevalaistus oli sekoitus eri virilimpotiloja tuottavia valaisimia, jotka virjasivit

lumen laikukkaaksi. Rinteen péivalaisimet sammutettiin, mutta ilman niité valoa oli liian viihdn videokuvaa varten.

Ratkaisuksi pasdyin kuvaamaan joukon stillkuvia, joista tehtiin time-lapse -video. Yksittiisen kuvan valotusaika oli
5 sekuntia, joten litkkuvan rinnekoneen valot muodostivat kuvaan valojuovan matkalta, jonka kone ehti liikkua tissé
ajassa. Kamera laukoi kuvia samoilla asetuksilla 220kpl. Kun néimi kuvat yhdistettiin 25fps kuvasekvenssiksi, oli

lopputulos 8,8 sekuntia pitké video.
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Neljds kuvauspdiva

Hiihtokoulu

Aamulla kuvattiin hithtokoulun toimintaa péirinteessi. Tuuli oli onneksemme kiéintynyt sen verran, etti pidrinteen

alaosa oli suojassa ja vihdoinkin aurinko paistoi pidempéin kuin vain hetken pilvien lomasta.

Hiihtokoulun opetusta ei tehty kuvauksen ehdolla, vaan kuvaaminen oli jéilleen tapahtuman dokumentointia.
Tarkoituksenani oli saada kuvattua opettajan ja oppilaan vilisti kanssakéymisti ja onnistumisen tunteita. Taméi
edellytti pitkii ottoja ja tilanteen seuraamista. Ettei kuvaaminen vaikuttaisi opetukseen, kuvasin melko kaukaa pitkélli

polttovililli. En halunnut hdiriti oppituntia ja halusin opetuksen séilyviin mahdollisimman luonnollisena.

Auringonpaiste houkutteli rinteeseen useampiakin ihmisié ja Hithtokeskuksen toimitusjohtaja sai idean laittaa

keskuksen maskotin rinteeseen. Maskotin ja lasten yhteisti tekemisté kuvattiin tietenkin myos videoon.
Rinnelaskut

Kun si mahdollisti vihdoinkin kuvaamisen etelirinteilld paéisimme kuvaamaan Eetun ja Ainon rinnelaskua. Laskua
kuvattiin pari ottoa rinteen alapuolelta eri polttovileilli ja pari ottoa follow cam —tekniikalla (camera follow), kameran

seuraten laskijoita rinteessé.

Follow cam —otokset kuvattiin laajakuvana 16mm polttovililla. Téamé helpotti kohteiden seuraamista rinteessa.
Laajakuja vie kuitenkin paljon vauhdin tuntua pois laskusta, joten otoissa laskettiin niin lujaa kuin kameran kanssa
pystyi. Kuvan rajaaminen ja kameran tasapainottaminen kovassa vauhdissa oli haastavaa . Vauhdin tunnetta ei

ainakaan kuvaajalta puuttunut.
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Ravintola

Rinnelaskujen jilkeen vuorossa oli ravintolan kuvaus. Sisitilan kuvaaminen ei toiminut aurinkoisena piiviind ilman
valokalustoa, joten piddyimme kuvaamaan kaakaohetken Keloravintolan terassille. Taukokuva terassin poydissi
ndytti mielesténi litan tavalliselta, eikd erottaisi kuvauspaikkaa mistéiin muusta terassista. Saadakseni aikaan
yksilollisemmin kohtauksen, halusin siséllyttid kuvaan ravintolan kyltin. Péihenkilot istuivat terassin kelohirresti
tehdylle kaiteelle horppimésin kaakaota ja kyltti asettui kuvan etualalle. Téimé asetelma toi kuvaan syvyytt,

joka korostuu vield kameraliu’un avulla. Kuvauspaikka mahdollisti paljon mielenkiintoisemmat kuvakulmat ja

kohtauksesta tuli yksi omista suosikeistani.

Sisdkuvat ravintolasta kuvattiin illalla auringon laskettua, jotta tilaan saatiin tasaisempi valotus. Kelohirresti

valmistetut valaisimet ovat ravintolan erikoisuus, joten niité haluttiin korostaa videolle. Nostin kameran katon rajaan

ravintolan penkkien avulla, etté valaisinten kuvaukseen saatiin normaalista perspektiivisti poikkeavaa kuvaa.




Auringonlaskuun

Aurinko alkoi hiljalleen vetiytyd ja padtimme kuvata niin kauan kuin valoa riittéid. Kuvaussuunnitelman ja

kisikirjoituksen johdattelemana pésidyimme kuvaamaan videon loppupuolelle sijoittuvaa péitoslaskua.

Olimme kuvanneet tuulen takia enimmékseen pohjoisrinteilld, joten tutustuimme ensin uusiin kuvauspaikkoihin.

Etsimme sopivat laskulinjat ja paikan, jossa pysihtyd katselemaan auringonlaskua.

Kun kuvauspaikat olivat selvilld, tiesimme ettd aikaa toteuttaa suunnitellut kuvaukset oli tasan yhden laskun
verran — aurinko laski vauhdilla. Ensimméiseni kuvasimme huipulla materiaalin introa varten, jossa Eetu ja Aino
ohittavat kameran kumpikin omalta puoleltaan. Idea introon, jonka aikana paljastetaan myos logot, oli suunniteltu jo

ensimméisessi tapaamisessa.

Siirtyminen rinteesti koskemattomalle lumelle toteutettiin Eetun hypyllid tuulen muodostamasta lumilipasta. Kuvasin
kohtauksen lumilipan vieresti alaméen suuntaan laajakuvalla, miké tuo nopeasti etiisyytti laskijaan, kun hin ohittaa

kameran. Ratkaisu liséi vauhdintuntua ja toisaalta paljastaa mahdollisimman paljon maisemaa.

Matkalla auringonlaskun kuvauspaikalle kuvattiin yksi otto, jossa molemmat laskijat ohittavat kameran ja kameraliike
seuraa laskijoita, kunnes he katoavat kuvasta puiden taakse. Taméin jilkeen siirryin alaspdin kuvaamaan puiden
alapuolelta oton, jossa laskijat ilmestyviit puiden takaa yliméien suunnalta ja jatkavat kameran ohi. Vaikka kohtaus

on kuvattu osissa, jatkuvauden tunteen luominen onnistui mielestini hyvin ja lasku ndyttéd lopputuloksessa

yhtijaksoiselta.
Viimeisend kohtauksena kuvattiin saapuminen jyrkénteelle, jolle Eetu ja Aino jadvit ihailemaan auringonlaskua.

Kohtauksen jilkeen valoa oli vield sopivasti kuvituskuvien kuvaamista varten. Téhéin tarkoitukseen kuvasin puita ja

niiden yksityiskohtia auringonlaskun toimiessa taustavalona.
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Iltanuotolla

Illalla kuvattiin makkaranpaistoa pégrinteen alla sijaitsevassa kodassa. Pédirinteeseen jitettiin valot péille, jotta se
nikyy taustalla ja sitoo tapahtumat kohteeseen. Nuotiokuvausten haasteena oli ahdas tila, joka vaikeutti kuvakulmien
toteuttamista. Myoskééin rinteen valaistuksen ja nuotion valon tasapainottaminen ilman lisivalaistusta ei ollut helppoa

ja kuvat jéivéit mielestini hieman tummiksi.
Kylpyli

Asiakkaan toiveissa oli tuoda monipuolisesti esille lihipalveluita, joihin kuului myos hotellin kylpyld -

nikoetiisyydelld pédrinteestd. Rinteen liheisyys oli tirked nikyd myos videolla.

Kylpylin valaistus ja ikkunan heijastus olivat kuvauksen suurimmat haasteet. Matala kuvakulma toi parhaiten esille
rinteet taustalla ja auttoi kuvaajan piiloutumaan ikkunan heijastuksista. Altaan valaistuksen ja tilan valaistuksen
varilimpotilojen erot néyttiviit kameranruudulla haastavilta korjata. Kylpyldsti kuvattiin vield tunnelmakuvaa ilman

nidyttelijoiti vain altaan valoilla, jos valaistuksen tuomat ongelmat olisivat koituneet liian suureksi jilkikésittelyss.

Vaikka viirit olivatkin korjattavissa, pétyivit kuvituskuvatkin kuitenkin kiyttoon.
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Viides kuvauspdaivé
Hiihtokuvaukset ja ilmakuvaa

Viimeinen kuvauspéivi aloitettiin hiithtokuvauksilla Sallatunturin pohjoispuolella. Jouduimme jilleen hakeutumaan
tuulen suojaan, koska tarkoituksena oli kuvata hiihtoa lintuperspektiivisti radio-ohjattavan kopterin avustamana.
Kopteri ja sen kannattelema GoPro-kamera ovat niin kevyt kokonaisuus, etti sen lennéttiminen ei ole suositeltavaa
yli 4m/s tuulessa. Halusin kuitenkin ehdottomasti hyodyntéd ilmakuvauksen mahdollisuuden, koska se antaa videolle

lisdarvoa ja katsojalle tavanomaisesta poikkeavan kuvakulman.

Kuvaus toteutettiin tunturia kiertivilli ladulla. Kuvakulma valittiin siten, etti tunturi esiintyy kuvissa
taustamaisemana. Hiihtomallin kanssa sovittiin matka, jota héin hiihtid edestakaisin kunnes tarvittava materiaali
on saatu kuvattua. Kuvasimme hiihtoa kopterilla noin kymmenen minuutin ajan, vaihdellen lentokorkeutta ja

kuvakulmaa.

Kopterin GoPro-kamerassa ei ole mahdollisuutta vaikuttaa syviteréivyyteen ja kuva on hyvin laaja. Siksi
ilmakuvauksen lisiksi hiihtoa kuvattiin myos maan tasalta, etti kuvakokoihin ja syviiterdvyyteen saatiin vaihtelua. Ndin

katsoja ei kyllisty ilmakuvaan, vaan se toimii pienend, mutta merkittéiviind lisind kuvakerronnalle.
Lumikengilli tunturin huipulle

Lumikenkdily ei alun perin kuulunut asiakkaan kanssa tehtyyn kuvaussuunnitelmaan. Thastuimme kuitenkin itse
lajiin, kun saimme viikon ajaksi lumikengit helpottamaan liikkumista kuvauspaikoilla. Téstd syntyi myos idea
ottaa se osaksi videon esittelemid harrastusmahdollisuuksia. Lajin esittely oli myos asiakkaan mieleen, koska sen

mainostaminen unohtuu helpolla, vaikka hiihtokeskus vuokraakin vilineitd halukkaille.

Kohtauksen sislto oli yksinkertainen: lumilautailija nousee koskematonta reittié pitkin vaoren huipulle
lumikengillééin, ihailee huipulla saavuttamaansa maisemaa ja lihtee laskemaan alas. Kohtauksen oli tarkoitus viestittia

sitd, etté polulta poikkeaminen eriimaassa ja oman reitin etsiminen voi olla palkitsevaa. Hissi ei ole ainoa tie huipulle.
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JALKITUOTANTO

Jilkituotantovaihe alkoi heti kuvausreissulta kotiuduttua. Ensimméiseksi materiaali purettiin muistikorteilta koneelle
javarmuuskopioitiin ulkoiselle kovalevylle. Raakamateriaalia oli kuvattu lihes kahden tunnin verran, joka voi
kuulostaa paljolta lopullisten videoiden, neljén ja yhden minuutin, arvioituun kestoon suhteutettuna.

Kaikki raakamateriaali tiytyi katsoa léipi ja valita onnistuneimmat otot leikkausta varten.
Raakaleikkaus

Ensimmiisessi leikkausvaiheessa kohtaukset leikattiin kiisikirjoituksen mukaiseen jérjestykseen aikajanalle,
siséltden toiminnan kokonaisuudessaan sellaisena kuin se on kuvattu. Téssé vaiheessa ei vield kiinnitetty huomiota
kuvituskuviin, kuvakokoihin eiké myoskiéin leikkausrytmiin. Raakaleikkausvaiheessa saadaan ensimméinen kuva
kokonaisuudesta ja sen kerronnallisesta jatkuvuudesta. Raakaleikkaaminen tehtiin silmélld pitien pidempéi versiota

videosta, koska lyhyt video, sen alkukohtausta lukuun ottamatta, on kooste pidemméin version parhaista paloista.

Jo raakaleikkausvaiheessa paljastui ongelma; videon alku oli pitkéveteinen. Tdmé johtui kahdesta hyvin
samantyylisesti perikkiisesti kohtauksesta. Kisikirjoituksen mukaan péghenkilot jatkavat vuokraamosta suoraan
myymiilifin, jossa he sovittavat Salla —vaatteita. Kaksi perikkiisti sisikohtausta, tylsdssid miljoossd, sijoitettuna videon
alkuun olivat mielestini huono ratkaisu. Yritin etsid myymélikohtaukselle vaihtoehtoista kohtaa videolla, mutta se ei
istunut jarkevisti mihinkééin viliin. Teimme asiakkaan kanssa yhdessi péitoksen poistaa kohtaus kokonaisuudessaan.

Niin video etenee nopeammin rinteille ja katsojaystivillisempéin toimintaan.

Musiikin valinta
Asiakkaan toiveiden mukaisesti molempien videoiden taustalle tuli musiikki. Lyhyessé videossa éénilld on
huomattavasti tirkedmpi rooli. Pitki versio taas tulee kéiyttoon didnettominé ainakin messuosastoille, mutta diniraitaa

voi tarvita muita tulevia kiyttotarkoituksia varten. Musiikin valinta tehtiin ennen lopullista leikkausta, jotta leikkaus

istuu rytmillisesti taustamusiikkiin.
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Taustamusiikissa hyodynsin muusikkoystivini osaamista. Hin kuuntelutti minulla useita sdvellyksiéin, joista 16ysin
ensi kuulemalta sopivan teoksen lyhyen version musiikiksi. Pidemméin version mahdollinen kéyttotarkoitus oli niin
laaja, ettd annoin asiakkaalle vapauden valita taustamusiikin. Asiakas teki valinnan neljisté esivalitusta vaihtochdosta.

Molemmat kappaleet leikattiin kestoltaan videoiden mukaisiksi.

Musiikin ei tulisi koskaan olla videon merkityksetont tiytettd, vaan sité tulisi kityttéd harkiten, sen kerronnallista
voimaa hyodyntéen (Pirild, Kivi 2008, 78). Lyhyen version musiikkivalintaan olen tyytyviinen, koska se tukee omalla
rakenteellaan kerrontaa, eiké ole rytmiltidn liian yksitoikkoinen. Pidemmén version rytmi on mielesténi tylsé ja

tasatahtinen, mutta sivelkulku ja rakenne sopii videoon hyvin.
Hienoleikkaus

Tissi vaiheessa videolle luotiin rytmi, ajoitukset, jatkuvaus ja painotukset. Raakaleikkauksen otot leikattiin oikeaan
kestoonsa ja kerrontaa tarkentamaan liséttiin vaihtoehtoisia kuvakokoja, kuvakulmia ja kuvituskuvaa. Tallennetusta

todellisuudesta pyrittiin muokkaamaan mahdollisimman hyvin haluttua elimysti tukeva kerronnallinen illuusio.

Leikkaustyylit

Lopulliset videot ovat leikkaustyyliltééin yhdistelmd kohtauskerrontaa ja fragmenttikerrontaa. Kohtauskerronnassa
juoni ja tarina ovat vahvasti lisnd. Yleisid kohtauskerronnan elementteji ovat esimerkiksi keskustelu- ja
ruokailukohtaukset, koska kohtaus on néenniinen hetki eliminmenoa. Kohtauksissa on selkei sama aika ja paikka.
(Pirila & Kivi, 2008, 45)

Fragmenttikerronnassa otokset sidotaan yhteen yhdistivilld teemalla. Selked aiheen ja ajatuksen jatkuvuus ovat
kerronnan pésiroolissa, kun taas ajan ja paikan jatkuvuutta rikotaan yleensi tarkoituksellisesti. Témé helpottaa
katsojaa erottamaan onko kyse kohtaus- vai fragmenttikerronnasta. Kerrontatilasta toiseen siirryttiiessd on kiytettivi

tarpeeksi suurta siirtyméid, etti katsojan on helppo vakuuttua esimerkiksi ajan ja paikan muutoksista. (Pirild & Kivi,
2008, 46)
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Lyhytvideo

Asiakas halusi tiivistid koko péivin tarinan myos lyhyempéin videoon. Tisté syysti sen leikkaaminen oli mielestéini
pitki videota vaativampaa. Periaatteessa sama tarina tiytyi tuoda néyttivisti esille noin kolmasosassa pitkin videon

kestosta. Lyhyelli videolla pyrittiin kiyttiméaéin vain ndyttivimméit ja kerronnan kannalta oleellisimmat kohtaukset.

Halusin tehdd alkukohtaukseen tavanomaisesta poikkeavan leikkauksen, joka kikkailee aikahypyillé ja heréttéd tilld
katsojan mielenkiinnon jatkaa videon katsomista loppuun asti. Leikkauksessa on selkeiit suuret siirtymt, joten
aikahypyt eivit klaffivirheen tavoin vaikeuta katsojan kokemusta. Kohtaus etenee nopeasti, eiké toivon mukaan

kyllistyti katsojaa, jota ei missiin nimessi toivo tapahtuvan heti videon alussa.

Yhdeksi haasteeksi muodostui alkukohtauksesta siirtymé rinnekuviin, joka jouduttiin toteuttamaan suunnitelmasta
poiketen. Portaiden lasku, josta tulee nopea crossfade rinteeseen oli suunniteltu tehtéviksi siten, etté laskija
tiytedd feidin aikana koko kuva-alan. Titi varten porraslasku-kohtaus oli kuvattu myos eri kuvakulmasta, joka
mahdollistaa laskemisen kameran ohi. Kamera seuraa laskijaa panorointiliikkeelld ohituksen aikana. Rinteessi
kuvattiin vastaavanlainen ohitus, mutta leikkauspoydélld huomasin panoroinnin nopeuden olevan liian hidas, eiké
niiti kuvapareja saatu leikattua tarkoituksenmukaisesti yhteen. Liikkeesti leikattaessa edellisen otoksen liike tai

litkevaikutelma tulee jatkua samana otosten liitoskohdan jilkeen (Pirild & Kivi, 2008, 86).

Alkukohtauksen jilkeen video on pégasiassa fragmenttikerronnan avulla toteutettua toiminnan esittelyi
hiihtokeskuksessa. Leikkaus sislti ajoittain todella nopeita siirtymid kuvien vililla. Minulle oli tirkess, ettd timé
tapahtuisi mahdollisimman huomaamatta, etti katsojan huomio siilyisi jatkuvasti vangittuna videon sisaltoon.

Tistid syysti leikkauksessa on kiinnitetty paljon huomiota sithen, etti kuvan huomiopiste on keskeniéin leikkaavissa
otoksissa mahdollisimman samalla kohdalla. Huomiopisteen hyodyntiminen oli mielessi jo kuvausvaiheessa; pyrin
kuvaamaan otokset kéiyttien sommittelussa kolmanneksen siintod. Niin leikkausvaiheessa oli paljon ottoja, joiden

huomiopisteet olivat jo valmiiksi kohdallaan.

Viereiselld sivulla on esimerkki videolta, kahden kuvan leikkauskohdasta, miten pyrin luomaan jatkuvuutta, vaikka

aihealue vaihtuu toiseen. Toiminta ja liike jatkuu samanlaisena toisesta kuvakulmasta, vain laji vaihtuu.
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Pitki video

Videon tarkoitus on esitelld paghenkiloiden piivi Sallan hiihtokeskuksessa. Video etenee kronologisesti aamusta

iltaan.

Halusin aloittaa videon, intron jilkeen, niyttivilld kuvituskuvilla. 4 minuuttia on mainosmaiselle esittelyvideolle pitké
kesto, joten alkuun on hyvi sijoittaa jotain sellaista, miki herittid katsojan mielenkiinnon. Kun katsojan kiinnostus

on heridnnyt on hyvi jatkaa itse tarinaan.

Lyhyemmién videon lailla, myos pitké versio on pésiasiassa fragmenttikerrontaa. Se sisiltid ajoittain myos
kohtauskerronnan elementteji, jotka mielestini selkeyttivit tarinan kulkua ja tuovat videoon rauhallisempia
osuuksia. Yksi esimerkki kohtauskerronnallisesta leikkaamisesta on alkukohtaus vuokraamossa. Tiissi kohtauksessa
ensimmiiset leikkaukset ovat selkedsti jatkuvuudeltaan lineaarisia ja edellyttiviit ajan ja paikan jatkuvauden illuusiota.

Vuokraamokohtauksessa siirrytidin kuvituskuvien kautta nopeampaan fragmenttikerrontaan.

Fragmenttikerronta oli itsestéin selvi valinta leikkauksen padasialliseksi tyyliksi, koska hithtokeskuksen potentiaali
tiytyi esitelld lyhyessi ajassa mahdollisimman monipuolisesti. Témi johti sithen, etté video sisiltid paljon hyppyji

aihealueesta toiseen, joiden vahvana yhdistévéiind teemana on hiihtokeskuksen aktiviteetit.

Leikkauksessa kiinnitin paljon huomiota sujuvuuteen ja pyrin vélttimééin huomattavia klaffivirheiti.
Alppihiihtokilpailu —kohtauksessa klaffivirheet olivat véistimattomid. Yhden kameran kuvaus pakotti kuvaamaan
eri kuvakulmat ja kuvakoot eri laskijoiden laskuista. Suurimman haasteen toivat jokaisen Kilpailijan uniikin viriset
kisa-asut. Mielesténi lopputulos kohtauksesta on kuitenkin yllittéiviin hyvé, eiké asujen virin vaihtuminen harhauta

katsojan huomiota. Koekatsojat seké asiakas ei huomannut vaihteluita ollenkaan ennen mainintaa.
Pitkéin version leikkaaminen sai minut ajoittain turhautumaan. Lyhyempi video oli selkeiisti asiakkaalle merkittivimpi

tuote, jolla oli myos tarkasti suunniteltu kiyttotarkoitus. Pitkille videolle oli monia tulevaisuuden suunnitelmia, joista

konkreettisin oli messukéytto. Videoon tiytyi saada musiikki, mutta sen tuli toimia myos didnettoméani.
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Piddyin leikkaamaan videon istumaan rytmisesti musiikin tahtiin, jonka huomasin hyvin pian olevan harmillisen
rajoittava tekiji. Aéincttoméssi kiiytossi kuvien kestot tuntuivat ajoittain liian lyhyilti, kun taas musiikin kanssa

hidas leikkaustahti vaikutti tylsilti. Leikkausrytmi ei kuitenkaan hiirinnyt asiakasta, jolle lihetin alustavan version

arvioitavaksi, joten jatkoin samaan malliin.

Kuva. Nayttivit kuvituskuvat kiinnittivit katsojan huomion.
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Véariméaarittely

Virimédrittely, color grading, oli itselleni kiinnostavin jilkituotantovaihe. Kiinnostus viiriméérittelyd kohtaan on
syntynyt valokuvausharrastukseni my6ti. Olen jo kauan halunnut opetella muokkaamaan myos litkkkuvan kuvan
virejd, mutta kokeilut esimerkiksi Adobe Premieren three way color correctorilla ovat jééineet lyhyeen — en ole ollut
tyytyviinen efektin rajallisiin ominaisuuksiin ja suorituskykyyn. Aiemmat kokemukseni videon vériméérittelysti
perustuvat lihinnd koulun Post production basics —opintokurssin siséltoon. Taméin projektin viriméagrittelyd varten
halusin opiskella kéyttéimétin Davinci Resolve —ohjelmaa, joka on yksi alan kéiytetyimmisté véiriméagrittelyohjelmista.

Aloitin ohjelmaan perehtymisen videotutoriaalien avulla jo ennen videon kuvauksia.
Virikorjaus

Virimédrittely aloitetaan lihes aina véirikorjaamalla videoklipit. Tdssi vaiheessa videomateriaalista pyritisin
tekemitin mahdollisimman yhtengisen néikoisté ja neutraalia. Padiasiassa klipeisti korjataan valotuksen, kontrastin

javalkotasapainon eroja. Témé on hyvi lihtokohta virimérittelylle, jossa vireji, valoisuutta ja kontrastia sagtamalla
kuvaan luodaan haluttu tunnelma. (Hullfish & Fowler 2009, 1)

Sallan videoita kuvattiin useana paivin erilaisissa valaistuksissa, eri aikaan paivist ja sisi- seki ulkotiloissa. Vaikka
videoiden virilimpatila pyrittiin pitimééin neutraalina jo kuvausvaiheessa, klipeissi oli huomattavia virieroja, jotka

tuli vérikorjata.

Ulkokuvien suurin haaste oli saada lumesta mahdollisimman valkoista. Kuvatessa ylivalotin videota yhden aukon
verran. O-valotuksella lumi néytti todella siniselti ja lievd ylivalotus teki siité valkoisempaa. Tédmé ei vield aiheuttanut
valkoisen lipipalamista. Myos valon virilimpatilan vaihtelut nikyvit lumen sévyssi todella helposti — iltapéivin
aurinko loi lumeen punertavan sivyn. Péivilld ulkokuvauksessa kameran valkotasapaino siidettiin 5500 kelviniin,

joka mukailee keskipdivin auringon vérilimpatilaa (Hullfish & Fowler 2009, 239).

Tykkisin Davinci Resolven mahdollisuuksista séitid virejd halutessani vain tietyillid valoisuusalueilla. Esimerkiksi

lumen viirin sai korjattua muuttamalla véirien tasapainoa vain kirkkaimmissa sivyissé (gain), jolloin keskisévyt
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(gamma) ja varjot (lift) eiviit muutu. Premieressé valoisuusarvoja kuvataan termein: shadows, midtones ja highlights.

Davinci Resolve kiyttéd nimityksid: lift, gamma ja gain.

Sistikohtauksissa virimaailma taittui litkaa keltaiseen. Tasapainotin véirin neutraaliksi vihentimélld punaisen ja
vihreéin kylldisyyttd suhteessa siniseen. Vaaleat sévyt olivat yhi liian limpimié, joihin auttoi sinisen nosto gain-

alueella.

Kuva ennen virikorjausta. Keltainen

sivy tekee kuvasta luonnottoman ja
tunkkaisen. Kuvaushetkelld viiirin asetettua
valkotasapainoa oli mahdoton néhdi kameran

niytolti.

Kuva virikorjauksen jilkeen. Valkoinen
ndytdd nyt valkoiselta ja muutkin sévyt
toistuvat luonnollisesti. Lopputulos on
neutraali kuva, jota on helppo lihted viemdin

kohti haluttua lookkia viriméirittelyssi.




Virimiirittely
Halusin Sallan videon olevan vireiltéin raikas ja erottuva, mutta kuitenkin séilyttiviin luonnollisuutensa.

Aloitin ensimmaiseksi séitimélld kuvan valotuksen ja kontrastin mieleisekseni. Tekemillini muutoksilla halusin
maksimoida lumen vaalean kirkkauden, kuitenkin siten, ettei se vaaleimmissakaan kohdissa pala puhki. Tein séidot
aina pitéien silmélli keskeniin leikkaavien kuvien yhteensopivuutta. Valotuksen, kontrastin tai virien muutos

kohtauksen sisilli tekee helposti leikkauksesta tokkivin, epésujuvan, nikoistd (Hurkman 2014, 511).

Aloitin vérien médrittelyn nostamalla vain kevyesti virikylldisyytti, jottei se pilaa kuvan luonnollisuutta. Halusin
ohjata katsojaa seuraamaan toimintaa, joten nostin yleisen virikylldisyyden séidon jilkeen punaisen tasoja. Télld
saidolld sain paidhenkildiden oranssinpunaiset takit nousemaan paremmin esiin. Virikontrastin luomiseksi korostin
punaisten liséiksi kevyesti myos sinisid sévyji. Kuvasta saadaan monesti silméé miellyttivimpi ja mielenkiintoisempi

nostamalla ennemmin esille virikontrasteja, kuin virikylldisyyttd kokonaisuudessaan ( Hurkman 2014, 262).
Viimeistelin kuvan lookin liséimélld kokonaisvireihin hyvin pienen méiréin limpod, koska talvikuvat néiyteivit

usein kylmilti sinisissé sévyisségin. Mielestéini timi toi kuvaan limpiméin keviisen auringon vaikutelman, vaikka

kuvauspiivini limpatila olikin lihes 20 astetta pakkasen puolella.
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Kuva virikorjauksen jilkeen, ennen vérimadrittelyé.

Lopullinen kuva virimérittely
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Alku- ja loppukuvat Afterissa

Suunnittelimme intron jo ensimmaisessé tapaamisessa Lumipallon ja Mainostoimisto Redlandin kanssa. Introa varten
oli kuvattu oma laskuotto, jossa Eetu ja Aino ohittavat kameran ristikkéin toisiinsa nihden. Logot paljastuvat ja
pyyhkiytyviit pois laskijoiden mukana. Tein Sallan hiihtokeskukselle ja Lumipallolle oman niikoisensi introt, omilla

logoillaan.

Toteutin logopyyhkiisyt yksinkertaisesti animoimalla maskia tekstilayerin péélli laskijan etenemisen mukaisesti.

Ratkaisu oli toimiva, mutta ty6lis tehdé frame kerrallaan.
Sallan loppukuva oli asiakkaan toiveiden mukaan vain feidi logoon, joka on mustalla taustalla.

Lumipallon loppukuva sisélsi Mainostoimisto Redlandin tekeméé grafiikkaa ja Lumipallo.fi —logon. Asetin "alaméki
alkaa tigld” —tekstigrafiikan ja Lumipallon logon talvisen stock-valokuvan péille ja animoin kameraliikkeen, joka
kidntyy tekstigrafitkasta logoon. Lisisin liike-epiterivyyden kameraliikkeeseen motion blur:in avulla. Taustakuva
ndytti mielesténi litan staattiselta, joten tein kuvaan vield animoidun lumisateen kiyttien After Effectsin omaa

Particular -plug in:i.
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Foley-Génet

Viimeisend mausteena lyhyeen videoon ja introon liséittiin vieli jilkidinitetyt foley-dinet. Aikataulu ei antanut
periksi tyostid dinid koko videoon, joten niité aseteltiin vain valittuihin paikkoihin, joissa ne toimivat hyvin yhteen

kuvakerronnan kanssa.

Kokeilimme nauhoittaa dinid kuvauksen yhteydessd, mutta tuuli ja etdisyys kuvattavaan kohteeseen eivit tuottaneet
toivottua lopputulosta. Foley-éinié laskukohtauksiin nauhoitettiin myohemmin Messilén hithtokeskuksessa,
Hollolassa. Introssa on kiiytetty myos tuulen #@énti, joka loytyi netin ilmaissoundbankeista. Laskijoiden ja

rinnekoneiden ohituksia on tehostettu matalan taajuuden efektigtinelld, jonka tein Adobe Audition —ohjelmassa.

Foley-ddnet tuovat yllittiviin paljon lisitunnelmaa videon katselukokemukseen. Kun toiminta saa #éinet, se luo

katsojalle paremman lésnéolon tunteen.
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JOHTOPAATOKSET

Kaksi asiakasta, kaksi mielipidetta

Kahden asiakkaan dilemma oli moneen kertaan ldsni videon tuotannossa. Lumipallon kanssa tehdyt alustavat
suunnitelmat, eivit kohdanneet Sallan hiihtokeskuksen tarpeita sellaisinaan. Lumipallolle olisi sopinut paremmin
esittelevimpi video, jonka avulla sivuston vierailijat saisivat konkreettista tietoa keskuksesta. Sallan hiihtokeskus taas
kaipasi ennemmin kiinnostuksen heréttévii mainosvideota. Alustavan suunnitelman mukaan myytivi tuote sisaltii
kaksi videota: toinen oli suunnattu tuotteeksi vain hithtokeskukselle, toinen myds lumipallon kéyttoon. Olisiko siis
ollut oikein, etti toinen videoista olisi ennemmin Lumipallon toiveiden mukainen? Tuotteella oli kuitenkin vain yksi
maksava asiakas: Sallan hiithtokeskus.

Olisin tehnyt mielellidni toisen videon esittelevimmilld toteutuksella. Téami olisi tuonut selke vaihtelua videoiden
vilille. Esittelyvideo olisi voinut sisiltii esilaskijoiden laskumateriaalin lisiksi esimerkiksi lyhyiti satunnaisten
laskijoiden mielipidehaastatteluita kohteeseen liittyen. Infografiikat olisi voinut upottaa tréikiten videokuvaan ja
voice over vahvistaisi viestin perille saamista. Téssé tapauksessa oli kuitenkin tirkeintd kuunnella maksavan asiakkaan

mielipidetti.

Ensimmiisen toteutuksen pohjalta olen tehnyt tuotekehittelyd, joka vastaa molempien asiakkaiden tarpeisiin.
Piiiperiaate olisi jatkossa tidysin sama: videotuotteen ostanut hiihtokeskus saa lisénikyvyyttd Lumipallo.fi —sivuston
kautta. Tulevaisuudessa tuote voisi siséltid kolme videota: kaksi hiihtokeskuksen omiin tarpeisiin ja yksi esittelyvideo
Lumipallolle. Esittelyvideo tulisi kidyttéon vain Lumipallo.fi —sivustolla ja Hiihtokeskus saisi edelleen rahoilleen
vastinetta kahdella videolla.

Tuotteen hinnan pidin yrityssalaisuutena, mutta mielestini kolmen videon toteutus nykyiselld hinnalla on
tidysin mahdollista. En usko tyoméirin kasvavan merkittivésti, koska uusi toteutustapa mahdollistaisi siséllon

suunnittelemisen selkeimmin.

Haluaisin jatkossakin siilyttdd myytéviin tuotteen yhtené kokonaisuutena. Toinen vaihtoehto olisi myyda yksittéisia

videoita erilaisilla hinnoitteluilla.
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Tavoitteet ja niiden toteutuminen

Sallan hiihtokeskuksen toimitusjohtaja Kari Koskimaa oli tyytyviinen lopullisiin videoihin, joten voin olla myds itse
tyytyvéiinen omaan tyojilkeeni. Hithtokeskus julkaisi videon omalla Facebook -sivullaan 24.3.2015, jolloin kiireisin
laskusesonki on jo ohi. Video kerési vitkossa yli 22 000 katselua. Se oli samalla mys sivun jaetuin julkaisu. Yllityin
videon katsojaméiristi, koska Sallan hiihtokeskuksen Facebook-sivulla on 2700 tykkésjas. Ndiden numeroiden
valossa, videon voi todeta tuoneen asiakkaalle tavoiteltua lisinédkyvyytti sosiaalisessa mediassa jo nyt. Odotan innolla,

mitid Sallan hithtokeskus saa aikaan videoiden avulla tulevalla kaudella.

Lumipallo.fi julkaisee esittelyvideon sivuillaan vasta tulevalla kaudella. Yhteistyokumppanini oli my6s iloinen
tyytyviisestd asiakkaasta, joka toivon mukaan poikii myos uusia tilauksia. Lumipallo on aloittanut videoiden

markkinointikampanjan tulevalle kaudelle, hyodyntien Sallan hiihtokeskuksen videota referenssituotteena.

Minulle opinndytetyoprojekti kokonaisuudessaan opetti paljon. Téimé on merkittivin videoprojekti, jossa olen ollut
itse vastuussa koko tuotannosta. Sain projektista paljon ammatillista itsevarmuutta onnistumisten kautta. Kykyni
kertoa kuvilla kehittyi projektin aikana ja tuottamani video oli néyttivin kuvaamani kokonaisuus. Tilld kertaa véltyttiin
suuremmilta sudenkuopilta, joka johtuu paljon siitd, etti keséin videoprojekteissa asioita opittiin kantapésin kautta.

Virheiden kautta opitut taidot eiviit unohdu helpolla.

Opinnéytetyon aikana oppiminen ei rajaudu vain tekemélld oppimiseen. Olen todella tyytyviinen siihen, etti lainasin
reilusti lihdemateriaalia kirjallista varten, vaikka moni kirja ei lihdetekstiksi pédtynytkidin. Kirjoista opin itselleni

uutta teoriaa esimerkiksi leikkaamisesta, viirimédrittelystd ja videomarkkinoinnista.

Olen tyytyviinen opinniytetyoni aihevalintaan ja sen lopputulokseen. Pésin tyoskentelemiiin rakkaimman
harrastukseni parissa ja mahdollisuus on, etti vastaavia tilaisuuksia tulee opinndytetyoni johdosta tulevaisuudessakin.
Opinndytetyoprojekti on opettanut ainakin sen, ettd omia ideoita ja typpanosta kannattaa rohkeasti tarjota
asiakkaille.
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