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InsinG6ritydna tehtiin projektiryhman kanssa mainosvideo ja historiikki vantaalaiselle klubille.
InsinGoritydn osuutena oli molempien videoiden kokonaisvaltaisen toteutuksen hallinta.

Insinoritydn tarkoituksena oli my6s analysoida mainosvideon myoéta tehty projekti ja tarkas-
tella asiaa asiakaslahtoisyyden nakokulmasta. Insindoritydssa perehdyttiin tarkasti tydvai-
heisiin ja selvitettiin taustoja ja tehtyjen valintojen syita. Talla tavoin pyrittiin selvittamaan
mahdollisimman hyvin taustalla ollut tilanne ja sita kautta analysoimaan projektin onnistu-
mista jalkikateen.

Asiakaslahtoisen mainosvideon tuottaminen on monen eri kokonaisuuden hallinnan summa.
Riittava tekninen tietdmys on lahtokohta hyvan videon toteutukseen, mutta avain asiakas-
l&htbisen videon tuottamiseen on tilanteeseen sopiva ja hyvéksi todettu kommunikointi asi-
akkaan kanssa. Se, etta yhteisen ndkemyksen l6ytaa jo projektin varhaisessa vaiheessa,
saastaa lopullista tytntekoon kaytettavaa aikaa huomattavasti.

Lahtokohtaisesti tdménkokoisen mainosvideon tuottamisessa tulee hallita koko tuotanto-
ketju ja kaikki siihen sisaltyvat eri vaiheet. Mainosvideon tuottamisen eri vaiheista saatiin
paljon uutta tietoa ja kaytannon kokemusta. Asiakaslahtéinen projektinhallinta on kasvava
trendi, ja insinGoritydna toteutettu mainosvideo antoi paljon tietoa tulevaisuuden varalle. Ko-
konaisuudessaan toteutettu projekti oli onnistunut. Lopputuote saatiin viimeisteltya asiak-
kaalle mieluisaksi, joten siihen voidaan olla tyytyvaisia.

Avainsanat mainosvideo, tuottaminen, asiakaslahtdisyys, jalkikasittely
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The purpose of the thesis was to analyze the project of the commercial and survey subject
with a customer-oriented point of view. In this thesis, operations of producing were studied
closely and investigated the background and reasons for the choices made. In this way, we
tried to find out, as far as possible been behind the situation and thus to analyze the success
of the project afterwards.

During the project two videos, a commercial video and a biography, were done with a project
group for a club from Vantaa. This final year project consisted of managing the creation of
the commercial.

The production of the commercial video was the sum of managing many different parts.
Sufficient technical knowledge is a good starting point for the implementation of a video, but
the key to the production of the commercial video was communication with the customer
that is appropriate to the situation. Finding a common vision in an early stage of a project
will save time used in the final work considerably.

In principle, the production of this size commercial video will control the entire production
chain and all the different steps that it contains. Different stages of producing a commercial
were found a lot of new knowledge and practical experience. The customer-oriented project
management is a growing trend, and produced commercial gave much information about
the future. Fully implemented, the project was successful. The final product was finalized to
the customer favorite, so that can be counted as satisfied.

Keywords Commercial, producing, customer-oriented, aftertreatment
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1 Johdanto

Vantaan Rotaryklubi lahestyi Metropolia Ammattikorkeakoulun insinééritydvaiheessa
olevia opiskelijoita syksylla 2014. Se tarvitsi 50-vuotisjuhlavuodekseen lyhyen mainosvi-
deon ja noin puolen tunnin pituisen historiikin. Tuotesijoitteluna videoihin piti myds liittaa
yhteistydkumppaneiden Vantaan Energia Osakeyhtion ja VV-Auto Group Osakeyhtitn

kuvamateriaalia.

Tyoryhma téta projektia varten syntyi kahdesta viimeisen vuosikurssin opiskelijasta ja
kahdesta toisen vuosikurssin opiskelijasta. Mina ja projektipaallikké Vesa Rasi olimme
paavastuussa ja teimme projektista omat insin66ritydmme. Toisen vuosikurssin opiske-
lijat Joonas Jamsen ja Markus Sopanen suorittivat tydllaan opintopisteet kurssiin Orien-
toiva projekti. Vantaan Rotaryklubi oli yhteistydssda Metropolia Ammattikorkeakoulun
opiskelija Jasmin Lappalaisen kanssa jo kesdn 2014 aikana, ja sen ansiosta projektiin

oli my6s valmista materiaalia kaytettavana.

Kesan 2014 materiaali oli kuvattu Savonlinnan alueelta. Me kuvasimme Vantaan Rota-
ryklubin viikkokokouksia ja oheismateriaalia pitkin syksya Palvelukeskus Foibessa Koi-
vukylassa. Vantaan Energia Osakeyhtion kuvamateriaali kuvattiin sen jatevoimalassa.

Joulukonsertti taltioitiin Pyh&n Laurin kirkossa.

Oma insindorityoni keskittyy mainosvideoon. Aiheeksi valikoitui asiakaslahtdisen mai-
nosvideon tuottaminen. Koko projektin ajan tehtiin tiiviisti yhteistyota Vantaan Rotaryklu-
bin presidentin Pertti Tormalan kanssa, ja juuri siksi valitsin tyoni aiheeksi asiakaslahtoi-
syyden. Mainosvideo ja historiikki kulkivat kdytdnnossa kasi kadessa koko projektin ajan,
mika tarkoitti, ettd kummankaan videon tiukat asiasisallot eivat olleet tarkasti lyotyina
lukkoon misséan vaiheessa. Kokousten ja palaverien kautta hiottiin molemmat videot
valmiiksi tilaajan haluamalla tavalla. InsinG0ritydn tausta keskittyy mainosvideon ja mark-
kinoinnin perusteisiin, ka&ytdnnon tekniikan avaamiseen ja asiakastydskentelyn hallin-
taan. Tyonkulku ja eri vaiheet kuvataan tarkasti, niin kuin ne tapahtuivat. Lopuksi pureu-

dutaan lopputuotteeseen ja analysoidaan, tayttikd valmistunut mainosvideo vaatimukset.



2 Mainosvideon tuotanto

2.1 Tavoitteet ja jakelukanavat

Vantaan Rotaryklubi halusi mainosvideollaan edistdd klubin tunnettuutta Suomessa.
Taustalla oli halu saada lisda jasenia liittym&aan Vantaan Rotaryklubiin. Haluttin myds
paasta irti tietysta leimasta, joka ihmisille voi muodostua tietamatta sen enempaa oike-
asta toiminnasta. Mainonta toimii parhaiten, kun halutaan tehda jotain asiaa tunnetuksi,
muuttaa tai vahvistaa mielikuvaa tai vaikuttaa ihmisten asenteisiin (1, s. 195). Alkuperai-

nen suunnitelma, synopsis ja tuotesijoittelun selventdminen ovat luettavissa liitteind 1-3.

Mainosvideo poltettiin DVD-formaatissa yhdessa historiikin kanssa. Niin ikaan molem-
mat videot myos ladattiin internetin YouTube-palveluun Vantaan Rotaryklubin viralliselle

kanavalle. Kuvassa 1 nakyy pysaytyskuva mainosvideosta julkaistuna kanavalla.
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Julkaistu 4.2.2015
Vantaan Rotaryklubin mainosvideo.
Kotisivut: http://www.vantaanrotaryklubi.net

NAYTA LISAA

Kuva 1. YouTube-palveluun ladattu video Vantaan Rotaryklubin virallisella kanavalla.

Laajojen yritysyhteistyokumppaniverkostojen ansiosta Vantaan Rotaryklubin etua ajoi
seka fyysinen tallenne, jonka voi halutessaan jattaa lahjaksi tai esittda luennolla, etta
suoraan verkosta katseltavissa oleva video. Kyseessa oli kuitenkin marginaalinen mah-
dollinen kohdeyleis6, johon pyritdan vaikuttamaan, joten ilmainen verkkovaihtoehto oli
asiakkaalle paras vaihtoehto. Internet on my@s erittéin helppokayttéinen ja edelleen kas-
vava alusta mainonnalle. Verkkomainonnan arvon on ennustettu ensimmaista kertaa

ohittavan TV-mainonnan vuonna 2018 (2).

Kohdeyleiso, joka haluttiin tavoittaa, oli hyvin selvilla asiakkaan puolelta. Klubiin halutaan

lisd& nuoria jasenia ja lisda naisjasenia. Tilanneanalyysissa ennen kuvauksia ja kuvauk-



sien jalkeen saatiin tietoa mahdollisesta kohderyhmésta suoraan klubin nykyisilta jase-
nilté. Tieto siitdq, missa mennaéan, on tarked, kun mietitdan, mita halutaan ja mita keinoja

paamaaran saavuttamiseksi tulisi kayttaa. (1, s. 134.)

2.2 Tuotanto

Suurin osa videoiden materiaalista kuvattiin Canon EOS 5D Mark Il -digijarjestelméka-
meralla, kayttden Canonin EF24-105mm f/4L IS USM zoom -objektiivia. Muutama otos
kuvattiin kayttden Panasonic HPX171E1 -videokameraa. Adnittamiseen kaytettiin Rode
NTG-2 mikrofonia ja Shure SM63LB -mikrofonia. Aénet tallennettiin seka suoraan kame-
raan ettd myos ulkoiseen Olympus LS-5 -audiotallentimeen Soundcraft Notepad 124 -
mikserin kautta. Haastatteluissa kohdevalaistukseen kaytettiin Litepanels-LED-valais-
tusta. Kameran jalustoina toimivat Slikin kolmijalat. Tallennukseen kaytettiin Transcendin
ja SanDiskin erikokoisia SD-muistikortteja ja myds muutamaa eri ulkoista kiintolevymuis-
tia. Tarvittavat johdot ja liittimet ja myds kaikki edella mainittu kalusto saatiin Metropolia

Ammattikorkeakoulun Leppavaaran-toimipisteesta lainaksi projektia varten.

Tietokoneet, jolla jalkik&sittely toteutettiin, olivat Apple iMac 27” 3,06GHz Late 2009 ja
Hewlett-Packard Compaq 8200 Elite Microtower PC 2011. Applen kayttojarjestelmana
oli MAC OS X 10.9.5 Mavericks, kun taas Hewlett-Packardin kayttojarjestelmana 64-
bittinen Microsoft Windows 7. Applen tietokoneen peruslaitteistokonfiguraatio oli seuraa-

vanlainen:

e prosessori: 3,06 GHz Intel Core 2 Duo
e keskusmuisti: 8 GB 1067 MHz DDR3
e naytonohjain: ATI Radeon HD 4670 256 MB.

Hewlett-Packardin tietokoneen peruslaitteistokonfiguraatio taas oli seuraavanlainen:

e prosessori: Intel Core i5-2400 3.10 GHz
e keskusmuisti: 8 GB
e naytonohjain: AMD Radeon HD 6450.



Apple iMacissa oli kaytdssa yksi laitteen oma integroitu 27 tuuman ja 2560 x 1440 pik-
selin nayttd, kun taas Hewlett-Packardin Compagq Elitessa oli kaytdssa kaksi nayttta vie-
rekkain: 22-tuumainen Hewlett-Packard Compaq LA2205wg ja niin ikdan 22-tuumainen
Dell E228WFPc.

Kaytettavien tietokoneiden tehon tulee olla tietyissa vaiheissa tarpeeksi riittdva, jotta
tydskentely pysyy jouhevana. Videoeditointiin tarvitaan riittdvan tehokas prosessori, tar-
peeksi keskusmuistia ja laadukas naytdonohjain. Ohjelma itsessaan vie kayttémuistia
kaydessaan, mutta siirto- ja renderdintiajat ovat taysin riippuvaisia prosessorista ja kes-
kusmuistista. Kun editoidaan videota, tarvitaan hd-videon kanssa tarpeeksi tehokas nay-
tonohjain, jotta kuva pysyy laadukkaana. Nain leikkaus onnistuu parhaiten. Nayttdjen
tarkein ominaisuus tata projektia ajatellen on niiden riittava koko, jotta tydskentely on
helppoa, samoin varintoisto. Varintoistoa voidaan liséksi hallita myos kalibroinnilla ja eri
variprofiileilla. Mitadn ammattilaiskalustoa ei timan luokan mainosvideoon tarvita, vaan
esitelty oppilaitoksen kalusto toimii ja on kayttokelpoinen tarkoitusta varten. Tietokonei-
den ja nayttdjen kanssa ei tullut projektin aikana yhtdan ongelmia.

Videoeditointiohjelmana kaytettiin Adobe Premiere Pro Creative Cloud 2014 -ohjelmaa.
My6s Adoben ohjelmat Photoshop Creative Cloud 2014 ja lllustrator Creative Cloud
2014 olivat kaytossa, kun grafiikkaa tehtiin.

Koska jarjestelmallisyys kasvattaa tuotantonopeutta, pidettiin kansiorakenne jokaisella
tiedonsailytysalustalla samana. Kuvassa 2 nakyy kaytetty selkea kansiorakenne, ja siita

l6ytaa helposti esimerkiksi kunkin kuvauspaivan materiaalit.
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Kuva 2. Jarjestyksessa oleva kansiorakenne.

Tavaransailytys tapahtui Metropolia Ammattikorkeakoulun Leppévaaran-toimipisteessa,
missa auto pakattiin aina valmiiksi kuvauskertaa varten. Yhden taksiajokerran ja yhden
kuljetuksen jalkeen todettiin, etta parhaiten kulkeminen kuvauspaikoille sujuu omalla au-
tolla. Asiakaslahtdisyys oli yksi syy oman auton tarvitsemiseen, sillda muutamat kuvaus-

paikat ja ajankohdat olisivat olleet mahdottomia toteuttaa jarkevasti muulla tavoin.

Kuvauspaikalle saapuessa jaettiin jokaiselle oma tehtava. Kameroita oli kuvauskerroilla
mukana vaihteleva maara, minka vuoksi joka kerta ty6t jaettiin uudestaan. Yleensa kaksi
henkiléa hoiti kuvauksen eri kuvakulmista, yksi henkil6 vastasi &énituotannosta ja yksi
tarkkaili ja ohjaili yleistilannetta seka tauotti kuvaajia. Kesalla Vantaan Rotaryklubin mu-
kana matkannut Jasmin Lappalainen organisoi omat materiaalinsa. Osa niista toimitettiin
meille kasiteltyn& ja osa raakaversiona. Mainosvideon jalkikasittelyssa han ei enaa ollut

mukana.

Ennen ensimmaista kokousta tutustuttin Vantaan Rotaryklubiin huolellisesti ja myos
kaikki klubit kattavaan kansainvaliseen Rotary International -jarjestoon. Aiemmat videot
ja materiaalit tutkittiin, ja yritettiin keksia niiden pohjalta omia visioita mainosvideon kuten
myds historiikin toteuttamiseen. Rotaryliikkeen arvot ovat tarke& osa sen toimintaa. Arvot
liittyvat missioon ja tapaan toimia ja kuvastavat edustettua arvomaailmaa (7, s. 100).

Kumpikin osapuoli myos halusi yksimielisesti ne esille lopulliseen mainosvideoon.



Tilaajan kanssa kommunikaoitiin tiuhaan koko projektin ajan syyskusta alkaen helmikuun
ensi-iltaan saakka. Alkupalaverin jalkeen tavattiin noin viikon kahden vélein aina kuvaus-
paikalla, jolloin vaihdettiin informaatiota ja ajatuksia prosessista. Taman lisaksi myos
sahkopostitse vaihdettiin ajatuksia, ja talla tavoin pysyttiin koko ajan reaaliajassa siita,
mita mielta asiakas on ja miten tulee edeta. Varsinkin loppuvaiheessa projektia, kun tuli
ajankohtaiseksi viimeistely, kokoonnuttiin useasti Metropolia Ammattikorkeakoulun Lep-
pavaaran-toimipisteessa. Siellda naytettiin suoraan leikkauspoydalta projektia, ensimmai-

sia versioita molemmista lopputuotteista ja ehdotuksia lopullisiksi versioiksi.

Koska kasikirjoitus muuttui projektin loppupuolella huomattavasti, oli myds yhteinen You-
Tube-tili tarpeellinen, silla sita kautta pystyi ndyttdmaan pienid mahdollisia muutoksia ja
kokeiluja ensi-illan alla, ilman ettd aikatauluja tarvitsi sovittaa yhteen. Vantaan Rotary-
klubin jasenia tuli viela muutama viikko ennen julkaisua kertomaan omia mielipiteitdnsa

videoista, mink& jalkeen molemmat filmit hiottiin viela toiveiden mukaisesti kuntoon.

Asiakkuuden elinkaari muodostuu erilaisista tapaamisista ja tilanteista, joten on tarkeda
kiinnittdd huomio oman tarjontansa ja toimintansa kokonaisuuteen, jatkuvuuteen ja ke-
hitykseen (7, s. 29). Asiakasl&htdisen toiminnan kulmakivi on se lisdarvo ja hyoty, mita
pystytaan tarjoamaan pelkan tuotteen sijasta. Oma toiminta tulee suunnitella ja sita pitaa
kehittda jatkuvasti parhaalla mahdollisella tavalla. (7, s. 30.) Kaytannodssa tama tarkoitti
sitd, etta kaikki tehty hyvaksytettiin asiakkaalla, eika pelkastaan vain lopuksi, vaan myos
kuvaustilanteissa ja ideointivaiheessa. Asiakkaan toiveita kuunneltiin pitkin projektia, ja

niihin yritettiin koko ja sopeutua seka keksiad uusia niita tukevia toimintatapoja.

3 Kuvausten tydnkulku

3.1 Tilaus

Vuonna 2015 Vantaan Rotaryklubin perustamisesta tuli kuluneeksi 50 vuotta, ja klubi
halusi tehda jotain tavanomaisesta poikkeavaa. Alkuperainen suunnitelma oli tehda noin
viiden minuutin pituinen mainosvideo ja viidentoista minuutin pituinen historiikki. Haluttiin
myds liittd&a nakyville tuotesijoittelua yhteistybkumppaneiden VV-Auto Group Osakeyh-

tion ja Vantaan Energia Osakeyhtion osalta.



Alkuperainen kasikirjoitus, tavoitteet ja ndkemys olivat tilaajalla hyvin hallussa. He sel-
vasti olivat tietoisia omasta tilanteestaan ja halusivat vaikuttaa omaan imagoonsa. En-
nakkoluulot ja uskomukset saattavat olla vaikeita karistaa ihmisten mielistd, mutta mah-
dotonta se eiole. (1, s. 111.) Videon tilaus osoitti oikeita merkkejé halusta parantaa Van-
taan Rotaryklubin toimintaa. Samalla I6ydettiin nykyaikainen ja innovatiivinen tapa (3, s.
189) etsia lisda jasenia ja juhlistaa klubin pitkaa historiaa.

3.2 Mainosvideon suunnitelma ja kasikirjoitus

Projekti alkoi 12.9. kokouksella Metropolia Ammattikorkeakoulun Leppavaaran kokous-
tiloissa, joissa saatiin ensimmainen suunnitelma kasikirjoituksesta. Projektirynmalle esi-
teltin myds synopsis ja tuotesijoittelun l&htokohdat. Asiakas halusi kuvattavaksi viik-
koesitelmat, jotka esittelivat Vantaan Rotaryklubin toimintaa koko 50 vuoden ajalta. Esi-
telmét olivat tunnin mittaisia. Esityksen liséksi oheismateriaalia kuvattiin paikan paalla
muun muassa henkilbhaastattelujen ja yleiskuvan muodossa. Kuvaukset aloitettiin suun-
nitelman mukaisesti syyskuussa, ja ne huipentuivat joulukuussa pidettyyn hyvantekevai-
syyskonserttiin Vantaan Pyhan Laurin kirkossa.

Asiakkaan alkuperainen toive oli saada videoon esiintymaan animoitu juontaja, joka ker-
toisi klubista informaatiota katsojalle. Laatuteknisten syiden takia ideasta luovuttiin sa-
man tien. Vaikka kyseessa oli palkaton ty6, toimeksianto noudatteli tavanomaista vies-

tintatuotteen tuotantoprosessin mallia (kuva 3).
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Kuva 3. Viestintatuotteen tuotantoprosessin malli (4, s. 15).

Kuvasta 3 nékee, miten tuotantoprosessi etenee. Koska palkkaa ja taloudellisia inves-
tointeja ei tehty, pidettiin sopimukset suullisella tasolla. Toimeksiannon tulee olla riittadvan
yksiselitteinen, jotta tilaaja ja tyontekijat ovat molemmat selvilla siitéa ,mita halutaan (4, s.
15).



Koska projektiryhma ei tiennyt, minkéalaista kuvaa paikasta saa ja minkéalaisia viikkoesi-
tykset lopulta tulisivat olemaan, p&éatettiin yndessé asiakkaan kanssa, etta kuvataan var-
muuden vuoksi reilusti materiaalia. Tasta syysta sovittin samalla, ettd arkistoidaan jo-
kaisesta kokouksesta kooste, joka lisaksi jaisi Vantaan Rotaryklubin k&yttoon. Alustava

kasikirjoitus ja suunnitelma olivat siis erittain I6yhia ja vain suuntaa antavia.

3.3 Kuvausten valmistelu

Kuvauksissa kaytettiin muutamaa eri kameraa, ja saatiin lisdksi kuulla Jasmin Lappalai-
selta, milla kameroilla han oli kuvauksensa suorittanut. Valituiksi tuli tarkoituksella sa-
moja valineita, jotta saatiin aikaiseksi yhtenevaista lopputulosta vaivattomasti. Lisaksi
saatiin kuulla, etta tassa kayttétarkoituksessa Canon Mark EOS 5D Mark 11l toimii erittain
hyvin. Kuvataajuus, jota kaytettiin jokaisessa kamerassa, oli 25 kuvaa sekunnissa. Kuva
voidaan piirtda nayttémonitoriin joko lomiteltuna tai progressiivisena. Televisiossa
yleensa kaytetaan kuvan lomitusta, eli kuva piirretaén kahdessa osassa piirtéden parilliset
ja parittomat juovat eri aikaan. Koska lopputuote sijoittui DVD- ja internetkayttédn, valit-
tiin kuvan esitystavaksi progressiivin eli kuva piirretaan jarjestyksessa ylhaalta alas. (4,
s. 201.) Vaaran muodostustavan valitseminen voi aiheuttaa hairidita lopullisessa kaytto-

kuvassa.

Olosuhteet viikkokokoustilassa pysyivat valaistusta lukuun ottamatta stabiileina. Koska
materiaalia kuitenkin oli niin monesta eri paikasta ja tilanteesta, paatettiin, etté jokaisesta
paikasta yritetd&n ottaa vain parasta mahdollista kuvamateriaalia, joka jalkikasittelyvai-
heessa nidotaan yhteen. Varsinkin varimaailma ja valkotasapaino vaihtelivat eri kuvaus-
paikoissa ja tilanteissa. Palvelukeskus Foiben takaseina ja sivuikkunat toivat viela oman

haasteensa, kun luonnonvaloa ja keinovaloa oli tilassa sekaisin aina eri maarin.

Kameroilla ja mikrofoneilla tallennus pyrittiin aloittamaan samanaikaisesti, jotta jalkika-
sittely olisi helppoa ja jouhevaa. Kun editointiohjelmassa yhdistetdan aani ja kuva, on
helppoa etsia tdsmalleen oikea yhdistyskohta vain kerran. Se saastaa aikaa leikkausvai-
heessa. Kamerat ja jalustat pyrittiin piilottamaan nékyvasta kuvasta jokaisen kameran

kohdalta. Ylimaaraista turhaa materiaalia pyrittiin siis alusta asti valttAmaan.
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3.4 Kuvaus

Koska kasikirjoitukseen ei ollut paatetty ennen ensimmaista kuvauskertaa tarkkaa kuva-
suunnitelmaa, lahdettiin kuvauspaikalle improvisoimaan mahdollista jarkevaa toteutus-
tapaa. Laadukkaat zoom-objektiivit sallivat monien eri kuvakokojen kayton kuvattaessa.
Kuvattavan henkildon koko voidaan esittaa 8-kuvakoon jarjestelmélla. (5, s. 61.) Eniten
tuli kaytettya lahikuvaa, yleiskuvaa ja puolikuvaa. Toki muitakin kuvakokoja kaytettiin, ja
joitakin vield muokattiinkin jalkikasittelyvaiheessa puitteiden salliessa. Koska kaytossa
oli joka kuvauskerralla vahintaan kaksi kameraa, se helpotti kuvausurakkaa. Yksi kame-
ramies keskittyi puhujaan, toinen kameramies kuvasi yleisda ja toista kuvakulmaa puhu-
jasta ja parhaassa tapauksessa kolmas kameramies kuvasi viela lisamateriaalia. Pano-
rointia eli kameran kaantamista vaakatasossa kuvauksessa (5, s. 62) kaytin aika useasti
tehostekeinona. Myds tilttaus eli kameran kaantaminen pystysuunnassa kuvattaessa oli
muutamaan otteeseen kaytdssa. Niita ei ollut Kirjoitettu kasikirjoitukseen, mutta loppu-

tuotteeseen ne toivat oivaa lisamakua.

Oikeaoppisen tarkennuksen kanssa tuli olla tarkkana, silla toisin kuin ammattilaiskayt-
toon tarkoitetuissa suuremmissa videokameroissa yleensd, Canon EOS 5D Mark Il -
digijarjestelmékamerassa on suhteellisen pieni naytto, josta voi tarkkailla kuvattavaa vi-
deota. Kuvassa 4 nékyy kameran takaosa. Nayttd ei mydskaan ole kiertyva vaan integ-

roitu paikalleen. Materiaalit, joissa tarkennus oli valittu vaarin, karsittiin suoraan pois.
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Kuva 4. Canon EOS 5D Mark III -kameran takaosa (9).

Perusperiaatteena vield epaselvan lopputuotteen vision osalta lahdettiin kuvaamaan var-
muuden vuoksi tarkoituksellisestikin enemman materiaalia, kuin olisi tarvinnut. Vaikka
materiaalin kasittely hidastuisi, vaikeutuisi ja hankaloituisi, se oli tilannetta ajatellen silti
jarkevin vaihtoehto. Hetkea ei saa jalkikateen enaa elettyd uudelleen, joten taméa vahensi
epaonnistumisen riskia. Tiedostonsiirto ja varmuuskopiointi suoritettiin kahdelle ulkoi-
selle kiintolevylle heti kuvauksen jalkeen ja lopulta myds viela kolmannelle kiintolevylle.
Tama jarjestely sopi hyvin, silld ryhméassa kuitenkin oli nelja jasenta, joten ulkoiset kiin-

tolevyt olivat usein eri paikoissa kaytossa.

Eri vuodenajat ja vuorokaudenajat tuottavat erivarista valoa, ja jotta kuva saadaan luon-
nollisen nakoiseksi, pitaéd inmissilmaan valkoisen nayttaa valkoiselta ja ihmisen ihonvarin
realistiselta (6, s. 42). Kesalla kuvattu materiaali oli tdysin ulkoilmassa kuvattua. Valaisua
ei siis siltd osalta tarvinnut miettid. My6s kuvattu sponsorikaynti Vantaan Energian jate-
voimalassa oli ulkokuvaus. Pyhan Laurin kirkon valaistukseen ei pystytty vaikuttamaan,
vaan se pysyi autenttisena. Palvelukeskus Foibessa kaytettiin ainoastaan haastatteluihin
kohdevalaistusta. Tilaan rakennetut omat valot ajoivat asian suuressa kokoustilassa. Ka-

meran sisainen valkotasapaino saadettiin kuvauspaikalla kayttaen hyvaksi harmaakort-
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tia ja valkoista seinda. Myds automaattiasetuksella kuvattiin, varsinkin sellaisissa pai-
koissa, joissa oli erityyppisid valonlahteitd. Kaikki kaytettdva kuvamateriaali tarkistettiin
viela jalkikasittelyvaiheessa oikeaksi valkotasapainon ja varimaailman osalta.

Vaikkakin kaytetyissa objektiiveissa oli hyvat kuvanvakaajat, ei kayttokelpoista materi-
aalia ole helppoa kuvata kasivaralta, varsinkaan siind vaiheessa, kun ei ole minkaan-
laista telinetta kaytdssa. Lopullinen video saattaa myds vaikuttaa huolimattomalta, jos
suurin osa kuvamateriaalista on jalustan avulla kuvattu ja valiin on laitettu kasivaralta

kuvattua materiaalia. Paaosin kaytettiin jalustaa kaikissa otoksissa.

Projektin loppuvaiheessa jarjestettiin lisdkuvaus, jonka tarkoituksena oli laajentaa mate-
riaalin syvyytta. Projektin edetessa saatiin tietdd, ettd Vantaan Rotaryklubin jasenista
tullaan tekemé&an niin sanottuja nostoja, joten yleison lahikuvia ja eri ihmisten kuvama-
teriaalia ei ollut tarpeeksi. Oheismateriaaliakaan ei oltu kuvattu paljoa, joten sita paatet-
tiin kuvata lisdd. Koko ajan yritettiin ennakoida mahdollisimman paljon tulevaa ja kuvata

mielelldéan lilkaa kuin liilan vahan. Asiakas oli myds niin sanotun ylikuvaamisen kannalla.

Kuvan sommittelussa saatiin neljan eri kuvaajan ansiosta paljon erilaisia lIahestymista-
poja. Kultainen leikkaus eli kuva-alan jakaminen vaaka- ja pystysuunnassa kolmeen
osaan 2:3-suhteella (18) on sommittelusaanndista yleisin, kaytetyin ja vanhin. Jo antiikin
aikainen matemaattinen leikkaus on todettu silmaa miellyttavaksi. Sen tarkoituksena on
asettaa haluttu kohde apudiagonaalien leikkauspisteisiin (18). Lahes yhtéa paljon, kuin
kultaista saantda kaytettiin, sitd myos rikottiin. Videokuvauksessa kultaisen saannén or-
jallinen kaytto ei ole mitenkdan pakollista. Sommittelusta puhuttaessa puhutaan myos
muun muassa kuvan tasapainosta, jannitteista, sijainnista, rytmista, tyhjan tilan kaytosta
ja rajauksesta. (18.) llman kuvakasikirjoitusta kaikki kuvaajat saivat tuotoksiinsa vapaat

kadet, mika tarkoitti, etta jalkituotannossa valittiin parhaiten onnistuneet videopatkat.

3.5 Aanitys

Aanitysolosuhteet olivat haastavat seké Palvelukeskus Foibessa etta varsinkin Pyhan
Laurin kirkossa. Pdanvaivaa ensimmaiselld kokouskuvauskerralla tuotti tilan oma mikro-
foni, joka oli liitetty paikan omiin &&nentoistovalineisiin. Ongelma saatiin kuitenkin rat-
kaistua aanentoistojarjestelman valiin liitetylla mikserilld, jonka avulla saatiin tallennettua

mikrofonin &éani suoraan nauhalle. Kokousten aikana puheenvuoroja jaettiin myés kuun-
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televalle yleisolle. Ne taltioitiin kayttden suuntamikrofonia eli haulikkoa. My6és mainosvi-
deota varten nauhoitetut kommentit klubista nauhoitettiin haulikolla. Yksi jasen hoiti puo-
min avulla tilanteen niin, etté ainakin yhdesta kamerasta saatiin kayttokelpoista kuvama-
teriaalia. Suuntamikrofoni on nimenomaan tarkoitettu kaytettavaksi, kun halutaan kor-
kealaatuista &anitysta mutta ei itse mikrofonia kuvaan (5, s. 145). Suuntamikrofonin toi-
mintaperiaate on kondensaattorimikrofoni, eli ulkoisen virran avulla synnytetty sahko-
kenttd mikrofonin sisalla toimii mikrofonikalvon likkkumisalustana ja mikrofonin etuvah-
vistin muuntaa mikrofonikapselin impedanssin ja kalvolta poistuvan jannitteen standardin
mukaiseksi (5, s. 142).

Haastatteluissa kaytettiin dynaamista haastattelumikrofonia. Dynaamisen mikrofonin
edut ovat sen toimintavarmuus ja runkovaimennus (5, s. 144). Kaikki aanitysten var-
muuskopiointi ja sailytys tehtiin samalla tavalla kuin kuvattujen videoiden. Historiikkia
varten aanitys tehtiin Metropolia Ammattikorkeakoulun Leppavaaran-toimipisteen

omassa studiossa.

3.6 Tallennus

Tiedonsiirto ja kaluston palautus piti tehda aina kuvausten jalkeen illalla tai viimeistaan
seuraavana paivana. Koska kuvausajankohta oli aina ilta ja oppilaitos meni kiinni liian
aikaisin, jai projektin materiaalin selked ja ymmarrettava kansiorakenteen luominen aina
valipaivien tehtavéaksi. Koska videoeditointiohjelma salli ohjelman sisalla olevassa tie-
dostokirjastossa nimen muutoksen, ilman ettd tiedoston oikea nimi muuttuu, kaytimme

tatd ominaisuutta hyvaksikaytettiin.

Kuten kuvasta 5 nékee, on Adobe Premiere Pro Creative Cloud 2014 -ohjelmassa erit-

tain hyva ja kaytanndllinen kirjasto projektiin tuoduista tiedostoista.
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Project: mainosvideo =

Kuva 5. Videoeditointiohjelman projektikohtainen tiedostokirjasto.

Esikatselukuva on tarpeeksi suuri, jotta tietdd, mika videopatkd on kyseessa. Kuvasta
my0Os nékee, miten se on nimetty, mikd auttaa myds navigointia. Kirjastossa voi myos
vaihtaa suoraan videopatkien paikkaa ja jarjestaa niitd omiin kansioihin, mika auttaa var-

sinkin isossa projektissa l6ytamaan haluamansa.

4 Jéalkituotanto

4.1 Materiaalin lapikaynti

Ensimmaisen kuvaus- ja danityskerran jalkeen tarkistettiin, ettd kaikki oli kunnossa tek-
niikan osalta. Taman jalkeen tarkkailtiin satunnaisesti kuvattua materiaalia, varsinkin sil-

loin, jos oli itselle jaanyt epavarma olo siita, miltd kuva nayttaa isolta ruudulta katsottuna.

Oma tehtavani oli kayda lapi kaikki kuvattu materiaali ja kirjata muistiin hyvia otoksia ja
hyvaa kuvamateriaalia. Toisin sanoen tassa vaiheessa Karsittiin kaikki epaonnistuneet

kuvaukset ja ylimaarainen materiaali, jotta niitd ei tulisi vahingossa kaytettyd. Kaytan-
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ndssa kuvausmateriaali koostui monesta eri filminpatkasta, joten sen enempéaa leikkaa-
mista ennen varsinaista leikkaamista ei ollut jarkevaa tehda. Videot, joissa oli kayttdma-
teriaalia, tuotiin videoeditointiohjelmaan, ja niissa olevat kayttokohdat leikattiin ohjelman
sisélla projektiin sopivaksi. Merkint& kayttokohtauksista tehtiin perinteiselld tyylilla kayt-
taen hyvaksi tietokoneen perustekstinkasittelyohjelmia. Koska mainosvideon ohella teh-
tiin kasi kadessa myos historiikkia, etsin samalla myés siihen kayttomateriaalia. Tasta
syysta ja sen takia, ettd vallitsevan tilanteen takia kuvattiin materiaalia alun perinkin jo
reilusti, oli sen lapikaynti suhteellisen pitkd vaihe. Materiaali katsottiin lapi kayttaen eri
kayttojarjestelmien ohjelmia. Windowsia kaytettdaessa ohjelmana toimi Windows Media

Player, MAC OS X-kayttojarjestelmassa QuickTime.

4.2 Videoeditointiohjelman kayttd

Adobe Premiere Pro Creative Cloud 2014-videoeditointiohjelmaan paadyttiin sen takia,
ettd kaikilla oli kokemusta sen kayttamisesta ja oppilaitoiksella on lisenssit kayttaa sita.
Ohjelma on muutenkin suosiossa ja voittanut muutamia ammattilaiskayttéon tarkoitettu-

jen ohjelmien vertailuja (kuva 6).

2015 Professional Video Editing Software Comparisons and Reviews
Rank # #2 # #4 #5 #5 o7 #8

10-8 Excellent Premiere Pro Final Cut Pro Media Composer Sony Vegas Pro  Magix Video Pro Edius Pro Lightworks HitFilm

B-6 Good
5-4 Average

- ’aﬁ;” - /
10 Bad i i q‘ ! E D * ! I
Print/Email = . Livrwans

Reviewer Comments lhﬂﬂ lhﬂﬂ m m m lhﬂﬂ Read Ih;ﬂﬂ
Review Review Review Review Review Review Review Review
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Kuva 6. TopTenREVIEW S-sivuston videoeditointiohjelmien vertailu vuonna 2015 (8).
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Kuvasta 6 nékyy, ettéd Adobe Premiere Pro Creative Cloud 2014 -ohjelmalla on vertailun
parhaimmat testitulokset, vaikka vastassa ovat media-alalla paljon kaytetyt ohjelmat Avid
Media Composer ja Apple Final Cut Pro X (8). Ohjelma on myds siita hyva, ettéa vaikka
nykyaan kayttaja sidotaan kuukausittaiseen maksuun saadakseen kayttéoikeuden, ovat

paivitykset ja tuki paremmin sidottuna palveluun.
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4.3 Leikkaus, editointi ja visuaalinen ilme

Mainosvideon leikkaus- ja editointivaihe osoittautui eniten aikaa vievaksi osa-alueeksi
jalkituotannossa. Adobe Premiere Pro Creative Cloud 2014 -videoeditointiohjelmassa ei
tarvitse huolehtia pakkauksenhallinnasta eli koodekeista, koska ohjelma pakkaa ja pur-
kaa automaattisesti tiedostot oikeaan muotoon.

Kaytannossa ohjelman kayttd aloitetaan (kuva 7) luomalla ja nimeamalla uusi projekti.
Samalla valitaan myds nayttéformaatit videoille, audio&anille ja kaappauskuville. Seu-

raavaksi paadytaan leikeptydalle, jonka parissa lahes koko jalkituotantovaihe sujui.

b Premierero fie Edn_Clo_Seawnce Morker Tile Wisdow iy IR X T+ wis0 QE

Kuva 7. Adobe Premiere Pro Creative Cloud 2014 -projektin aloitusnékyma.

Kuvasta 7 huomaa, kuinka leikepdyta on jaettu paaasiassa neljaan eri osaan. Tuotu ma-
teriaalikirjasto on selattavissa vasemmassa alakulmassa. Lahdemateriaalit sijoittuvat
yksi kerrallaan leikkauspoydalle (kuva 8) vasemmalle ylakulmaan, oikealla alakulmassa

on kaytettyjen videopatkien aikajana ja oikealla ylanurkassa nékyy esikatselu.
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Kuva 8. LeikepoOyta kaytossa.

Tyb6skentelyvaiheen suuri nayttémonitori ja Windows-ymparistossa kaksi nayttémonito-
ria tulivat tarpeeseen nimenomaan tdman vaiheen aikana. Leikepdydalla on niin paljon
materiaalia ja eri toimintoja, ettd mikali nayttd on pieni, menee suuri osa kaytettavasta
ajasta hukkaan ikkunoiden kokojen muuttamisessa. Kuvasta 8 ndhdaan, miltd vi-
deoeditointiohjelman kayttépaate kaytanndssa nayttaad tydoskenneltdessa. Ikkunat, joissa
konteksti sijaitsee, ovat sekd kokoaan muuttavia etta itse liikuteltavia. Kahden naytén
kanssa oli kdtevampaa esimerkiksi siirtdd esikatselukuva suoraan toiseen isoon nayt-

toon, jotta sita pystyi tarkastelemaan kunnolla.

Leikepoydalla sijaitseva projektin aikajana nakyy kuvassa 9.
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Kuva 9. Projektin aikajana.

Tassa tapauksessa aikajanan vaaleansiniset palkit tarkoittavat kuvattua videota ja tum-
mansiniset palkit sen videon aanitiedostoa. Palkkien varid voi muuttaa haluamakseen,
mik& auttaa ison projektin jasentelyn kanssa. Palkissa my6s lukee kaytetyn alkuperdis-
videopétkan nimi. Sininen viiva kuvastaa esikatselutilan kohtaa, ja ylh&alla on esivalin-
nassa valittu sekuntipohjainen aikajana. Videokerrokset menevét siten, ettd se palkki,
joka on korkeimmalla hierarkiassa, nakyy lopullisessa videossa. Aanikerroksissa taas
hierarkiaa ei ole, joten kaikki aanet soivat samanaikaisesti, mikali niitd on. Molempiin
pystyy lisddmaan kaytannossa rajattomasti lisda kerroksia, mikali haluaa. Syy, miksi pal-
kit on jarjestelty perékkain joka toisille riveille, on puhtaasti henkilékohtainen tottumus ja
mielipide jarkevasta kaytosta. Ristikuva tarkoittaa edellisen kuvan haipymista samalla,
kun uusi kuva tuodaan nakyviin (5, s. 70). Ristikuvaus voidaan toteuttaa vain, jos video-

kuvaa esittavat palkit ovat eri kerroksilla.

Alkunosto eli mustasta kuvasta vaaleneva oikein valotettu kuva on yleensa kaytetty te-
hoste silloin, kun kohtaus tai uusi asia alkaa. Loppuhimmennys taas tarkoittaa vastakoh-
taista tilannetta, jossa oikein valotettu kuva himmenee mustaan. Loppuhimmennys tar-

koittaa yleensa loppua jollekin asialle, esimerkiksi kohtaukselle. (5, s. 70.)

Mainosvideossa kokeiltiin ensimmaisessa versiossa muutamaa kuvatrikkid, kuten alku-
nostoja ja loppuhimmennyksia jaksottamaan eri tilanteita. Asiakkaan kanssa pidetyssa
palaverissa tultiin yhteisymmarrykseen niiden poisjattdmisestd. Ensimmaisen version
kokonaispituus lahenteli viiden minuutin luokkaa, joten myos sitd piti karsia. Historiikki
on kokonaisuudeltaan ja pituudeltaan laajempi, joten asiakas halusi siihen kuitenkin te-
hosteita jatettdvan. Puolen tunnin pituinen video on lahtokohtaisesti aivan liian pitka ol-

lakseen pelkastaan yhtdjaksoista toimintaa. Muoti vaikuttaa myos kuvakerrontaan, kasi-
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kirjoituksiin ja trikkikuvien kaytt6on. Nykyaan on muodissa kayttaa tehokeinoja saasteli-
aasti ja leikata kuva suoraan toiseen. (5, s. 70.) Tassa vaiheessa tullaan myos siihen
tosiasiaan, ettd lopullisen tuotteen ulkoasussa on kyse mielipiteista.

Tehtavanani oli tehda tyylikds video omasta ja potentiaalisen katsojan nakdkulmasta,
mutta samalla sen piti myds miellyttaa tilaajan silmaa. Naiden mielipide-erojen ja yhtei-
sen padmaaran loytamiseksi jarjestettiin jalkituotantovaiheessa asiakkaan kanssa useita
yhteisia katselukertoja, joissa sitten keskusteltiin yhdessa, mihin suuntaan videota kehi-
tetddn. Tarkastelundktkulman vaihtaminen neuvotteluissa on vahva merkki osaami-
sesta ja omistautumisesta seka yleensa vaikuttaa positiivisesti asiakkaaseen (7, s. 54).
Lopulliseen videoon haettiin lopullisen kasikirjoituksen selvittyd nopeita ja suoria kuva-
vaihtoja. Klaffivirheita eli kahden perékkaisen kuvan ristiriitoja (5, s. 69) ei mainosvide-
ossa paassyt edes syntymaan, koska suurin osa leikkauksista kuvasta toiseen oli pai-
koittain tahallaan kontekstin ulkopuolella. Tarinankerronta siis mahdollisti leikkausten
hyppimisen.

Aikajanalle pystyy lisaksi lisdamaan omia merkint6ja, siirtémaan ja muokkaamaan video-
patkia eli klippeja eri tarpeita varten ja tarkentamaan kuvan leikkaustyota varten. Ase-
tuksista pystyy viel&a maarittamaan mieleiset muut asetukset ja kaytettavat tyokalut. Koko
ohjelmassa on niin paljon eri sdatdmahdollisuuksia ja asetuksia muidenkin kuin pelkés-
taan tdman osion kanssa, etta tassa esitellaan ja kerrotaan vain valttamattémat ja pro-

jektissa kaytetyt tyokalut.
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Kuva 10. Otsikko-tytkalu.

Kun animoitu juontaja oli suunnitelmana hylatty, alettiin panostaa informatiivisen tekstin
esitystapaan. Kuvassa 10 on esitetty Adobe Premiere Pro Creative Cloud 2014-ohjel-
man otsikko-tydkalu. Taustalla ndkyy esikatselukuvan kuvaruutu, joten kirjoitettua tekstia
voi halutessaan katsoa suoraan niin sanotusti lopullisessa muodossa. Paadyin kirjain-

tyypin valinnassa Impact Regular -fonttiin.

Impact Regular on p&éatteeton eli sans-serif-kirjain. Nyrkkisdantona voidaan sanoa, etta
paatteettdmat Kirjaintyypit ovat www-sivuilla helpommin luettavissa. (11.) Videossa talla
seikalla ei kuitenkaan ollut juurikaan merkitysta, koska kaytetty fonttikoko oli niin suuri.
Suurin syy valinnassa oli se, etta se miellytti silmaa eniten. Iskevyytta haettiin myds silla,
etta kaikki infoteksti kirjoitettiin kayttaen suuraakkosia. Rivivdlit ja kirjainvalit pidettiin nor-
maalina luettavuuden takia. Itse tekstin sisalto yritettiin miettia asiakkaan ja katsojan na-
kokulmasta jarkevasti. Vantaan Rotaryklubi tekee paljon hyvantekevaisyystyota, joten
se, muiden tarkeiden tietojen ohella, haluttiin saada mainosvideoon nakyville. Tekstit li-
sattiin loppuvaiheessa, ja tilaaja oli niihin tyytyvainen. Tilan ja ajan saastamiseksi kaytet-
tiin seuraavia klubin hyvantekevaisyystytkohteiden logoja kertomaan hyvan tekemisen
laajuudesta: Yhteisvastuukerays, Itdmerihaaste, Uusi Lastensairaala 2017 ja End Polio

Now.
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Kuvassa 11 nékyy, kuinka infoteksti tulee esille videossa. Tasaus on tarkoituksella pi-
detty vasemmalla ja jokainen teksti on kuvakohtaisesti jaettu samalla silmid miellyttavalla
tavalla neljélle riville. TAssa kuvakaappauksessa tulevat esiin my6s videossa kaytetyn
kappaleen tiedot. Sama teema jatkuu siin&, eli kaikki kirjaimet ovat isoja ja reunan tasaus
on valittu puolen mukaisesti talla kertaa oikealle. Fonttina on Carlito Regular. Fonttikoko
on pieni ja tarkoituksella aika huomaamaton, mutta kuitenkin tarpeeksi suuri, etta siita

saa selvaa halutessa.

X

VANTAAN ROTARYKLUB
ON OSA KANSRINVALISTA
ROTARY INTERNATIONAL -JARIESTOA
JA SEN 1,2 MILIOONAR JASENTA

Kuva 11. Tekstien sommittelu.

Infotekstin valkoinen véri ja kappaleen tietojen musta vari ovat hyvin tavanomaisia ja
hillittyja valintoja. Nain kaytettynd ne eivat mielestani silti ole tylsia, vaan painvastoin
tuovat hieman nuorekkuutta Vantaan Rotaryklubin imagoon. Valkoinen teksti on myos
erittdin hyvin luettavissa tummasta taustasta, ja taustalla oleva kuva on jaksotettu siten,
ettd jokainen teksti on hieman hitaammallekin lukijalle helposti ymmarrettavissa. Vaa-
lean pohjan kanssa voidaan myos tehostekeinona kayttaa esimerkiksi tekstin varjos-
tusta, mutta tassa tehokeinoja ei tarvittu.

Tyodskentelytavassa korostui editointivaiheen téarkeyden merkitys. Lopullista késikirjoi-
tusta vietiin paiva paivalta eteenpéin, mutta vasta kuvausten jalkeen se oli kokonaan
tiedossa. Projektin loppuvaiheessa keksitty teema, jonka runko pohjautui kysymyksiin ja

niihin saatuihin improvisoituihin vastauksiin, lopulta asettui mainosvideon tarkeimmaksi
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kasikirjoitukselliseksi elementiksi. Mainosvideon pohja koostuu kolmesta klubin jasenille
esitetysta kysymyksesta:

e Mika on Rotary?
¢ Mita olet saanut Rotarytoiminnalta?

¢ Millainen henkil6 on Rotaryklubin jasen?

Liséksi yksi osio on lisatty kertomaan nuorisovaihdosta. Ajatus hiottiin toimivaksi Van-
taan Rotaryklubin presidentin Pertti Torméaléan kanssa sahkdpostitse ennen viimeisia ku-
vauksia. Naiden niin sanottujen hengéhdystaukojen sommittelu haluttiin pitaé tarpeeksi
yksinkertaisena ja hienostuneena. Kuvassa 12 on nakyvilld ruudunkaappaus yhdesta
valiotsikosta. Valkoinen (#FFFFFF), sininen (#043568) ja keltainen (#FDBD31) ovat
kaikki virallisia Rotary International -jarjeston vareja. Varit on Adobe Premiere Pro
Creative Cloud 2014 -ohjelman ty6kalun avulla mitattu suoraan jarjeston virallisilta inter-
netsivuilta. Kirjaintyyppin& on kaytetty Vantaan Rotaryklubin logotekstissakin kaytettya
fonttia Open Sans Regular. Logon ja tekstien muodostamiseen ja muokkaamiseen kay-
tettiin Adobe Photoshop Creative Cloud 2014- ja Adobe lllustrator Creative Cloud 2014

-ohjelmia.

Mita olet saanut Rotarytoiminnalta?

Kuva 12. Yksi klubin jasenille esitetyista kysymyksista valiotsikkona.
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Olipa kyseessa nopeatempoinen musiikkivideon tapainen nuorekas leikkaustyyli tai hi-
dastempoinen taideleikkaus, hyvan leikkauksen paamaara on onnistunut tarinankerronta
(20, s. 293). Valikysymykset tauottavat hyvin tarinan kulkua ja tuovat katsojalle selkeytta
katsomiskokemukseen. Mainosvideossa nékyy koko vuoden kuvauksista satunnaisia
otoksia, joten ilman selke&& juonta ja jaksotusta olisi video voinut jaada monelle liian

sekavan tuntuiseksi.

Sommittelussa kaytettiin Adoben eri ohjelmia. Yksi hyva ominaisuus piilee siina, etta jo-
kaisen ohjelman oma tallennusformaatti toimii saumattomasti muissa ohjelmissa. Ku-

vassa 13 nakyy mainosvideon lopussa kaytetty kuvakehys.

Vantaan Rotaryklubi ry

Vanda Rotaryklubb rf

Kuva 13. Mainosvideon lopun kuvakehys Adobe Illustrator Creative Cloud 2014 -ohjelmassa.

Koska tuotesijoittelu siirrettiin taysin naytettavaksi historiikkiin, riitti mainosvideossa yh-
teistyokumppaneiden logojen esitys. Lisaksi lisdsimme Vantaan Rotaryklubin internetsi-
vujen osoitteen nakyville, jotta asiasta enemman kiinnostuneet katsojat paasevat etsi-
maan lisatietoa. Sama osoite on nakyvilla myds YouTube-palvelun tekstikentassa. Som-
mittelussa kaytettiin samantyylista linjaa kuin valikysymyksissa: vahaeleista ja tyylikasta.
Vantaan Rotaryklubin logoteksti tehtiin kayttden hyvaksi Open Sans-kirjaintyyppia. Paal-
limmainen teksti on fontiltaan Open Sans Bold ja alempi fontti on Open Sans Regular.
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Alkuperaisen Vantaan Rotaryklubin logon kirjaintyyppi ei ollut tiedossa, mutta tdma kir-
jaintyyppi muistutti eniten oikeaa. Myos asiakas oli kirjaintyyppiin tyytyvainen, ja nyt silla
on tiedossa fontti, jota kayttaa, mikali sitd jossain tarvitaan.

Kasikirjoituksellisesti paastiin lopulta tilaajan kanssa hyvin yhteisymmarrykseen. Perin-
teinen elokuvan kolminaytoksisyys tarkoittaa sita, ettd jokaisella elokuvalla tulee olla
alku, keskiosa ja loppu (10, s. 293). Vaikka kyseessa ei olekaan perinteinen elokuva,
voidaan saantda hyvin soveltaa mainosvideoon. Mainosvideossa alku on kuvailtu pano-
roinnilla siitd, mita klubille tulija ndkee ensimmaisena, kun han saapuu kokoukseen. Al-
kuun voidaan viela tassa tapauksessa laskea siirtyminen kokoustilaan, mika on kuvattu
aikajarjestyksessa lineaarisesti oikein. Talla tavoin alku on katsojalle helposti sulateltava.
Valikysymykset muodostavat videon keskiosan rungon. Niiden paalle on leikattu yleis-
kuvaa klubin toiminnasta. Vantaan Rotaryklubin jdsenten kanssa kaydyissa keskuste-
luissa juuri ennen ensi-iltaa he halusivat viela enemmaén yleiskuvaa nékyviin. Samalla
haastateltavien klubilaisten osuutta itse kuvassa haluttin vahentdd. Lopputuloksena
saatiin hieman vauhdikkaampi kokonaisuus. Infotekstit tuovat lisdmausteen visuaaliseen
iimeeseen koko videossa ja antavat myos tarpeellista lisdinformaatiota. Loppu muodos-
tuu parhaaksi valitusta vastauksesta, siitd millainen henkild Rotaryklubin jasen on. Vas-
taus on aito ja sita kautta se tuo esiin hyvan tunnelman ja samalla tarkean viitteen jar-
jeston hyvantekevaisyyteen. Tasmallinen loppu ajoittuu siihen, kun logo, virallinen klubin

nimi, internetsivujen osoite ja yhteistyokumppanit ilmestyvat naytolle.

4.4 Varikorjaus ja maarittely

Valo on séhkdmagneettista sateilyd, jonka ihmissilma aistii ndkyvana valona. Vain pieni
osa koko spektristd on ndkyvaa valoa. (4, s. 74.) Itse varisdvy, jonka ihminen nakee,
riippuu valon aallonpituudesta (4, s. 75). Aallonpituus A voidaan laskea seuraavan kaa-

van mukaisesti:

|

Kaavassa v tarkoittaa valon nopeutta véliaineessa eli kaytannossa ilmassa ja f kuvaa
taajuutta. (12.)

Koska valon véri on ihmissilméan ja fysiikan lakien tuote, on kaytettavan tekniikan haaste

saada aikaiseksi sama lopputulos. Kaytanndssa kamerat ja nayttémonitorit yritetdan
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saataa mahdollisimman todenmukaiseksi varimaailmaltaan. Se on osaksi riippuvainen
kaytettavan kaluston ominaisuuksista, mutta toisaalta myds kayttdja voi vaikuttaa loppu-
tulokseen. Kuvaustilanteessa on mahdollista méaéarittda harmaakortin ja valkotasapainon
avulla mahdollisimman tarkka jaljitelméa oikeasta varilampdétilasta kaytettavalle kamera.
Perussaantond voidaan mainita, ettd ammattikuvaaja tekee perussaadét ennen ku-

vausta ja hienosaatt tehdaan jalkikasittelyvaiheessa. (5, s. 50.)

Lahes kaiken digitaalisen median, kuten tietokoneiden, kameroiden ja televisioiden, kuva
muodostuu lisdavalla varijarjestelmalla. Tata varijarjestelmaa kutsutaan RGB-vérijarjes-
telmaksi, eli se koostuu punaisen, vihrean ja sinisen valon eri kombinaatioista. Yhdessa
ne muodostavat ruudulle aina yhden erivarisen kuvapisteen eli pikselin. (4, s. 77.) Mikali
tama kuvapiste on kuvattaessa saanut vaaran arvon, sita voidaan muokata jalkikasitte-

lyvaiheessa varikorjauksella.

On olemassa monia erilaisia tyokaluja varikorjaukseen. Mainosvideossa kaytettiin eniten
hyvéaksi videoeditointiohjelman omia tydkaluja Fast Color Correction, Color Balance ja
Brightness & Contrast. Kuvassa 14 nakyvassa variympyrassa on kuvattuna Fast Color
Correction -tydkalu, joka on kateva, jos on monta eri muokattavaa klippid. Kaytanndssa
se toimii siten, ettd silmamaaraisesti katsotaan esikatselukuvasta, onko kuva hyvanna-
koinen. Esimerkiksi jos kuva on liian lammin eli keltaisen varittama, otetaan hiirell& kiinni
ympyran keskiosasta ja vedetadn kylméan eli sinisen suuntaan. Kyse ei ole teknisesta ja
tarkasta tydkalusta, vaan nopeasta ja omaan varientulkintakykyyn pohjautuvasta apuva-

lineesta.
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Kuva 14. Adobe Premiere Pro Creative Cloud 2014 -ohjelman Fast Color Correction -tydkalu.

Fast Color Correction -tyokalu antaa myds muita hyddyllisia lisdsaatomahdollisuuksia,
kuten valkotasapainomittarin, varikylldisyyden sd&don ja mustan seka valkoisen ta-
sosaadot. Kayttamalla valkotasapainomittaria voidaan etsia esikatselukuvasta mahdolli-
sesti valkoinen seina tai jotain muuta valkoista tai harmaata aluetta, josta saisi mitattua
olosuhteissa olevan aidon varilampdtilan. Nain tietokone laskee automatiikallaan vallit-
sevan varilampotilan kuvaushetkella ja muuntaa kuvan suoraan niin sanotusti oikeaksi.
TyoOkalu ei ole yhté luotettava kuin ihmissilméa, siksi on tarke&a katsoa ja vertailla myds

itse lopputulosta.

Monesti kun puhutaan digitaalisen kuvaamisen varimaailmasta, viitataan varilampoti-
laan. Yksinkertaisesti sanottuna varilampétila kertoo valon varin. Erilaisissa kuvausolo-
suhteissa on erilaiset varilampotilat. M&ariteltdessa varilampaotilaa kaytetaan hyvaksi kel-
vinasteikkoa ja maaretta kelvin, K. Muutamina esimerkkeina voidaan mainita, ettd 5600
K on sovittu paivanvalon variksi, sinertava pilvinen valo lahentelee 10 000 K:n arvoa ja
hehkuvan oranssi hiilipala on arvoltaan 3200 K. Usein puhekielessa kaytetdan termeja
liian kylma eli sinertava tai liilan lammin eli kellertava kuva. (5, s. 50.) Kun kuvausolosuh-
teet muuttuvat, pitéisi kameran valkotasapaino maarittdd uudestaan. Tdman takia on
hyva, ettd myos jalkikateen pystytdan vaikuttamaan lopputulokseen. Aina ei ole mahdol-
lista pysayttdad kuvausta eikd automaattinen valkotasapaino valttdmatta tuo parasta

mahdollista kuvausjalkea.
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Kuvassa 15 on esitetty varikorjauksen tulos. Kuten vasemmanpuoleisesta kuvasta na-
kee, se on todella keltainen ja hehkulamppuvalaistuksen véarjgdma. Oikeanpuoleinen
kuva on kasitelty, ja varilampotilaa on muutettu kylmemmaksi. Tassé vaiheessa tullaan

tarkeiden kysymysten aarelle eli siihen, mink&laisen lopullisen tunnelman haluaa katso-

jalle luoda. Tata vaihetta ja varikorjausta yhdessa kutsutaan varimaarittelyksi.

Kuva 15. Kuva ennen vdrikorjausta ja sen jalkeen.

Ennen varimaarittelya on suositeltavaa tarkastaa, onko kaytettava nayttdmonitori kalib-
roitu oikein. Jos on epdvarma asiasta, tulee nayttd kalibroida uudestaan. Kalibroiminen
on nayton saatamista siten, etta varit toistuvat ruudulla oikein (13). Naytotn kalibroinnissa
on tarkoitus saavuttaa mahdollisimman sama varimaailma, kuin vallitseva aito ihmissil-
man nakema varimaailma on. Erilaisten profiilien avulla pyritdaan pitdmaan samoja stan-
dardeja ylla, jotta laitteiden synkronointi keskendan olisi helpompaa ja sujuvampaa. Kay-
tdnndssa tarkoitus olisi siis jokaisella kaytettavalla laitteella pitédé ylla samaa varimaail-

maa ja variprofiilia.

Kalibrointiin voidaan kayttaa tietokoneen omia tydkaluja tai muita apuvalineita. Suosituin
tyovaline kalibrointiin taitaa olla kolorimetri, jota myds kaytettiin projektissa hyvaksi. Ko-
lorimetri mittaa ohjelmiston avulla ndytén pinnasta tiettyjen varien arvot kyseisessa va-
laistusolosuhteessa ja luo tdman avulla sopivan variprofiilin kaytettavaksi. Ideaalinen
ty6tila on neutraali harmaa ja valaistukseltaan stabiili. (14.) Kuitenkaan kun esimerkiksi
Metropolia Ammattikorkeakoulun Leppéavaaran-toimipisteessa ei ole kaytdnndssa mabh-
dollista tehda jokaisesta tyopisteesta ihanteellista, pitd& kalibrointiakin soveltaa. Kalib-

roitaessa laitetaan tydskentelytilaan yleisin valaistus paalle ja yritetdan pitdé olosuhteet
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samana koko kalibroinnin ajan. Kalibrointiin k&ytettiin Datacolorin Spyder3ELITE-kolori-
metrid. Kuvassa 16 nakyy iMacin nayttdprofiilin valintaikkuna. Oma uniikki nayttoprofiili
pitaa vieda mittauksen jalkeen nayttoprofiililistalle ja ottaa se taman jalkeen kayttoon.
Samalla voi silmamaaraisesti testata, onnistuiko profiili, vertailemalla sit& valmisprofiilei-
hin. Kaytetyimmat variprofiilit maailmassa ovat Microsoftin ja Hewlett-Packardin kehit-
tama suppeampi sSRGB ja hieman laajempi Adobe RGB 1998.

® 0o iMac
[« > ][ Nayta kaikki | (a

[ Nayreo L

Niyttoprofiili:

Adobe RGB (1998) [ Avaa profiili |
EFEp:GI;GB Poista profiili
ColorMatch RGB |
PAL/SECAM

ProPhoto RGB

SMPTE-C

sRCB IEC61966-2.1

sRCB IEC61966-2.1

Wide Gamut RGB

|| Ndytd vain tamidn ndyton profiilit

Kalibroi... |

AirPlay-ndyttd: | Laitteita ei hawvaittu

[E] Nayta peilausvalinnat valikkorivilld, kun ne ovat kaytettdvissa { ? |

Kuva 16. iMacin nayton varimaarittelyvalinnat.

Kun tehd&an internetvideota, on tarked, etta varinhallinta on kunnossa juuri tydskente-
lykoneen naytolla. Muut katsojat voivat nédhda videon liian kylmana tai [Ampimana, mikali
heidan nayttopaatteensa on vaarin saadetty, mutta lahtokohtaisesti kaikki tahtaavat oi-
keaan varintoistoon. Videoeditoinnissa kaytetyt naytot eivat ole ammattilaistason moni-

toreja, mutta silti suhteellisen laadukkaita videon tarpeisiin nahden.

Itse varimaarittely aloitetaan jo siin& vaiheessa, kun koko materiaali katsotaan |api. Va-
rimaarittelijan pitdd saada yhtenainen kasitys siitd, minkalainen lopputulos tulee ole-

maan. Tunnistettavat asiat pitda esittaa aidon varisend. Taman projektin osalta hankalin
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vaihe oli jalkikasittelyvaiheessa |0ytda oikea tunnelma kokoustilassa pidettyihin esityk-
siin. Lampimista kuvista ei saanut tehda liian kylmaa ja vaaleaa lopullista videota. Kont-
rasti pyrittiin elokuvamaisesti pitamaan maltillisena. On hyva muistaa myds, etta yleensa
katsoja kiinnittaa huomionsa vareihin, kuvanlaatuun ja muihin teknisiin asioihin vasta sil-
loin, kun kasikirjoitus on huono. Tietenkin perussaattjen pitaa olla kunnossa, ettei jokin
virhe niin sanotusti pomppaa silmaan ja sita kautta pilaa katsomiskokemusta. (15.)

4.5 Aanen jalkikasittely ja videon danimaailma

Esitysten ja haastattelujen jalkikasittelyyn kaytettiin Adobe Premiere Pro Creative Cloud
2014 -ohjelman liséksi pelkastaan aanenkasittelyyn tarkoitettua Adobe Audition Creative
Cloud 2014 -ohjelmaa. Aanenvoimakkuudet saadettiin molemmista videoista samalle ta-
solle. Kaytannossa videorakenteen takia mainosvideossa ei ollut &dnen saatdjen kanssa

paljoa tekemista, silla puhetta on kuuluvissa vain haastattelukysymysten kohdalla.

Suurin ongelma audiotallenteissa oli niiden kohina. Kohinaa vahennettiin ja poistettiin
Adobe Audition Creative Cloud 2014 -ohjelman avulla. Kuvassa 17 nakyy sen kayttoliit-
tymé&. Valittuna on niin sanottu yhden kappaleen muokkaustila, eli ylempi vihrea aalto-
viiva kuvastaa stereonauhoituksen vasenta dénikanavaa ja alempi vihre& aaltoviiva ku-
vastaa oikean puolen aanikanavaa. Oikealla niiden alapuolella on tasomittari, josta na-
kee danenvoimakkuuden muuttuvana palkkina. Vasemmalla on tiedostojen tarkemmat

tiedot ja muun muassa efekti- ja tuontikirjastot.
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Kuva 17. Adobe Audition Creative Cloud 2014 -ohjelman ty6poyta.

Kaytannossa kohinan poisto talla ohjelmalla, kuten muillakin ohjelmilla, yleisimmin toteu-
tetaan joko automaattisesti tai puoliautomaattisesti. Automaattinen kohinan poisto on
pelkastaan ohjelman oma tulkinta siitd, mitd kohina on, kun taas puoliautomaattisessa
tavassa kayttgja itse etsii danilahteesta kohinaa ja tAman valitsemalla maarittda ohjel-
malle kohinan. Taman jalkeen ohjelma tunnistaa valitun kohinan ja poistaa sen koko
aaniraidan ajalta. Projektissa kaytettiin suurimmaksi osaksi niin sanottua puoliautomaat-
tista tapaa. Historiikkiin tehdyssé selostustekstissa kaytettiin myts manuaalista virheen-
poistoa, eli leikattiin puheen tyhjat valit manuaalisesti pois raidalta. Naihin virheisiin kuu-

luivat sivuvaihdot, sanavirheet ja muut nauhoitukseen tallentuneet hairiddanet.

Aanien synkronointi kohdalleen oli tehty alun perin helpoksi, koska kameran omalla mik-
rofonilla oli tallennettu my6s kuvauspaikan &anet. Nain ollen nauhoitettu parempi &ani
saatiin aikajanalle kohdistettua nopeasti, kun vain etsi molempien nauhoitusten paallek-
kaiset lauseet. Videon aani on perinteisesti jaettu kolmeen osaan: puheeseen, tehostei-
siin ja musiikkiin (5, s. 154). Tehosteaania ei tarvittu videoissa niiden luonteen takia.
Suuri osa materiaalista &anitettiin myos niin sanotusti 100-prosenttisella aanitystavalla,

eli suoraan kuvaustilanteessa (5, s. 154).

Aanen tarkoitus on vahvistaa videokuvan tuottamaa katselukokemusta, kasikirjoitusta ja

tunnelmaa (5, s. 156). Ihmisen sanomien sanojen tietenkin pitdé olla synkronoituna tas-
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malleen puhujaan. Mikali puhuja puhuu taustalla, pitda ero katsojalle tehda selvaksi. Mai-
nosvideossa kaytettiin vahvasti hyvaksi sitd, ettd ensin tuodaan &anen puhuja kuvaan,
jotta katsoja tietad, kuka tilanteessa puhuu. Taméan jalkeen pystyttiin tuomaan ruudulle
muuta kuvaa, koska katsoja on jo siin& vaiheessa tietoinen siita, etté kyseessa on taus-
tapuhuja. Ensivaikutelmaa ei voi saada kuin yhden kerran, siksi on tarkeaa, etta video
on ensimmaisella kerralla selva kaikille katsojille. Asiakkaan kanssa kaytiin projektin vii-
meistelyvaiheessa monta kertaa mainosvideo lapi juuri tdman takia. Tahan kaytettiin
myds muita osapuolia, joille video naytettiin testimielessa kritiikin ja kommenttien takia.

Myds Vantaan Rotaryklubista oli monta eri henkil6d mukana esikatselemassa tuotosta.

Mainosvideon aanimaailmassa patevat samat saannét kuin muussakin videotuotan-
nossa. Mikali aaniin kiinnittaa liikkaa huomiota, on yleensa epaonnistuttu. Kuten valais-
tuksen tulee olla luonnollista ja leikkauksen sujuvaa, pitaa aanen olla kokonaisuudes-
saan hallittua. (5, s. 156). Kuten mainosvideoissa yleensa, myos tassa kaytettiin mainos-
musiikkiia. Pitkissa elokuvissa tasainen ddnimatto on epasuotavaa ja turruttavaa, mutta
mainosvideossa se on todettu toimivaksi vaihtoehdoksi. Muusikin tulee myds olla sopu-
soinnussa taustalla olevan kuvan kanssa. (5, s. 156.) Mainosvideossa kaytettiin Creative
Commons -tekijanoikeuslisenssin alla olevaa kappaletta Perspective, esittdjana Kevin
MacLeod. Tekijanoikeuksien takia halutun musiikin kaytté kaupallisessa videossa on ra-
jallista, siksi vapaaseen kayttoon tarkoitetut kappaleet ovat hyva mahdollisuus videotuo-
tannossa. Asiakkaan kanssa keskusteltiin kappalevalinnasta muutamaan otteeseen, ja
yhteisymmarryksessa paadyttiin samaan kappaleeseen. Kappaleen &animaailma on hil-
litty ja rauhallinen, mutta ei liian laimea. Se tuo hyvin esiin Vantaan Rotaryklubin aatetta
rauhanomaisena hyvantekijana maailmalla. Oikean musiikin I6ytaminen videoon toi sii-

hen sen tarvitseman lopullisen silauksen ja juuri sen tunnelman, jota etsittiin.

4.6 Tiedostomuodon valinta

Tarkein asia tiedostomuodon valinnassa on optimaalinen laatu, koska tiedoston koko on
nykyajan internetyhteyksien ansiosta kategorisoitavissa vain vahan kuormittavaksi. Tie-
doston suuruus on 775 megatavua. Mainosvideo tulee nékyville YouTubeen, ja se pol-
tetaan DVD-levyille historiikin kanssa. Jo ennen kuvauksia paatetty progressiivinen ku-

vaustapa edesauttaa sitd, etté lopullisen videon kuva on sulavaa ja hairi6tonta.

Kuvassa 18 nékyvat videoeditointiohjelman vienti-ikkunan asetukset. Katevan tarkaste-

lun lisdksi tassa pystytaan valitsemaan haluttu loppuformaatti.
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Kuva 18. Adobe Premiere Pro Creative Cloud 2014 -ohjelman vienti-ikkuna.

Tiedostomuoto alkuperaisen materiaalin vuoksi pakattiin videonpakkausstandardin
H.264 mukaan. H.264 eli MPEG-4 AVC on yksi eniten kaytetyista videonpakkausstan-
dardeista (16). Kuvakoko on kameran antama maksimi eli 1920 x 1080 pikselia, ja kuva-
suhteena on my0s nykyaan lahes joka paikassa kaytdssa oleva 16:9. Laadun tarkkuus
ylittaa taysteravapiirron rajan, joten kuvaformaatti 1080p on erittain hyva lopputuotteen
valinta. Videon sdiliomuoto MP4 eli MPEG-4 Part 14. Se on Applen kehittdma hyvin ylei-

nen tiedostomuoto.

Vientivaiheessa myos tehdaan videon viimeiset hienosaadot. Lopullisessa videossa kay-
tettiin parasta mahdollista renderdintilaatua ja niin sanottua kuvaruutujen sekoitusta,
jotta saatiin mahdollisimman jouheva videokuva. Vienti-ikkunassa pystyy myos teke-
maéan malliesimerkkeja valmiista videosta, mikali epailee, ovatko kaikki asetukset kun-
nossa. Aanen bittinopeus on 192 kilobittia sekunnissa, eli kaytanndssa toistuva aani tu-
lee ulos CD-laatuisena. Stereolaatu valittiin korkeaksi, ja tietokoneille suunniteltu haviol-
linen danenpakkausjarjestelmana AAC toimii hyvin tahan tarkoitukseen. Aanenlaatua

voidaan pitaa parempana kuin MP3-tiedostomuodon tallenteissa. (17.)
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4.7 Testaus

Lopputuote testattiin eri alustoilla toimivaksi kayttden omia yleisimpia eri laitteita: puhe-
linta, tablettia ja eri tietokoneita. Koska videota katsotaan YouTube-palvelun kautta, sen
pitaisi oletuksena toimia automaattisesti eri alustoilla. Kuitenkin on tarkeaa tarkistaa
muun muassa, onko esimerkiksi videontoisto sallittu mobiililaitteella tai aiheuttavatko eri-
kokoiset naytot luettavuusongelmia upotettujen tekstien kanssa. Kaikki ongelmat ratkot-
tiin yhdessa asiakkaan eli Vantaan Rotaryklubin jasenien kanssa. Videot ladattiin You-
Tubeen, ja samalla kanava sai pienen visuaalisen kohennuksen. Vantaan Rotaryklubin
ja Rotary Internationalin logot lisattiin kanavaan lisaamé&én tunnistettavuutta. YouTube-
palveluun kirjoitettiin myos tekstikenttiin jatkolinkkeja klubin virallisille kotisivuille ja
muuta tarpeellista informaatiota mahdolliselle uudelle katsojalle. DVD-tallenteeseen teh-
tiin helposti navigoitavan alkuvalikon, josta kayttaja voi helposti valita, mita han haluaa

katsoa.

DVD-tallenteeseen kuuluu myés projektiryhman suunnittelemat kannet, joissa tulee esiin
sisallon kuvaus ja tarvittavat tekniset tiedot. Kuvassa 19 on nahtavissa painovalmiit DVD-

kannet.
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Vantaan Rotaryklubi taytti rota-
rykaudella 2014-2015 50 vuotta.
Juhlavuotena tuotimme toimin-
nastamme 0

* nosvideon yhteistyoss
Ammattikorkeakoulun k

Metropolia Ammattikorkeakoulun
oppilaat kuvasivat toimintaamme
puolen vuoden ajan ja

siita puolen tunnin videon.

Vantaan Rotaryklubi
50 vuotta

Videon  toteutuk
myds yhteistyéta Vantaalaiste

v vien ty6nantajien, Vantaz
2 awﬁ an ja VW-auto Groupin kans:

'

Kesto: 32 min
Kieli: Suomi
Valmistusvuosi: 2015

£110NA G IgNPAILI0Y UBRIUBA

Vantaan Rotaryklubi ry

Vanda Rotaryklubb rf

Kuva 19. DVD-kannet.

Kansiin on merkitty tallenteen kokonaiskesto, kieli ja valmistusvuosi. Myds formaattilogo
ja yhteisty6kumppanien logot ovat esilla, samoin Metropolia Ammattikorkeakoulun logo.
Visuaalinen suunnittelu toteutettiin kayttden hyvéaksi Adobe Photoshop Creative Cloud
2014- ja Adobe InDesign Creative Cloud 2014 -ohjelmia. Kansikuvan sininen kuvio on

Vantaan Rotaryklubin virallisen vuonna 1998 suunnitellun viirin kuvio.
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Kuva 20. DVD:n alkuvalikko.

Kuvassa 20 nakyy DVD-julkaisun alkuvalikko. Valikko on yksinkertainen, kayttaja voi va-
lita joko historiikkina toimivan koosteen juhlavuodesta tai vaihtoehtoisesti mainosvideon.
Muutamat kuvaruutupoiminnat on lisatty kertomaan siséllostd Vantaan Rotaryklubin vii-
rin kuvion lisaksi. Kayttgjalle navigointivalinta nakyy kuvassakin nakyvalla tavalla, eli va-

linnan eteen ilmestyy logo ja valinta alleviivataan logosta tutulla keltaisella vérilla.

5 Lopputuote

5.1 Asiakkaan nakokulma

Mainosvideosta asiakkaalta saatu palaute oli pelkastaan myonteista. Metropolia Leppé-
vaarassa jarjestetyn ensi-illan jalkeen Vantaan Rotaryklubi kyseli viela muilta katsoijilta
kommentteja ja korjausehdotuksia, muun muassa omalta piirinkuvernodriltansa, mutta
mitdan korjausideoita ei tullut. Oletettavasti mainosvideo siis tyydytti tilaajaa. Kun mieti-
taan lopputuotetta asiakkaan nakokulmasta, on hyva tarkastella asiakastydskentelyn
suunnitteluun tarkoitettua kysymyspohjaa. (Taulukko 1.)
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Taulukko 1. Asiakastydskentelyn suunnittelu (7, s. 139).

Mika ja minkalainen on se prosessi, jolla asiakas tuottaa arvoa itselleen?

Mika on asiakkaalle arvokasta?

Mitk& ovat asiakkaan tavoitteet nyt ja tulevaisuudessa?

Miten voimme auttaa asiakasta paasemaan tavoitteisiinsa?

Mika on meidan roolimme asiakkaan arvotuotantoprosessissa ja toiminnassa

yleensa?

Miten voimme auttaa asiakasta kehittdmaan omia prosessejaan?

Miten voimme kehittdd omaa prosessiamme asiakkaan prosesseihin sopiviksi?

Taulukossa 1 nahdaan seitseman tarkeaa kysymysta suunniteltaessa asiakastydsken-
telyd. Nain jalkikateen tarkastelemalla paastaan vahan enemman perille sen suhteen,

onko asiakaslahtdisen mainosvideon tuottamisessa onnistuttu hyvin.

Arvoa tuottavaa prosessia ei padsty tassa projektissa paattamaan, vaan valittuna oli ly-
hyesti ja ytimekkaasti mainosvideo. Mainosvideon perimmaisend tarkoituksena on kas-
vattaa Vantaan Rotaryklubin tunnettuutta ja sitd kautta saada lisaa jasenia. Klubin jase-
net ovat keskiosséa Vantaan Rotaryklubin toiminnassa, joten he ovat arvokkainta, mita

asiakas voi haluta. Kasvattaako mainosvideo jasenmaaraa, on viela mahdotonta sanoa.
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Tulevaisuuden ja nykyhetken tavoitteet ovat myos kietoutuneina jasenmaaran kasvatta-

miseen.

Tavoitteisiin pdédseminen tarkoittaa projektin osalta sitd, ettd tehdddn mahdollisimman
laadukasta jalked. Suunnittelu, kuvaus, aanitys ja jalkikasittely tehtiin parhaalla mahdol-
lisella tietotaidolla ja intensiteetilld. Koska asiakas myds halusi huorentaa klubin ikékes-
kiarvoa, tarvittiin uusia nakokulmia siihen, minkalainen mainonta on kohderyhmélle so-
veltuvaa. Asiakkaan ja oman nékdkulman liséksi videon tarkeimpana kohdeyleisbna
Vantaan Rotaryklubin puolelta pidettiin 30—40-vuotiasta naista. Yksi monista tehtéavista
oli etsia ja luoda toimiva kokonaisuus esitettavalle mainosvideolle. Projektin aikana jaet-

tiin koko kaytettavissa oleva tietotaito saumattomasti asiakkaan kanssa.

Tarkeimpéna taulukon listasta valikoituu koko projektia ajattelen taulukon viimeinen
kohta. Omia prosesseja kehitettiin koko ajan sopiviksi asiakkaan prosesseihin. Asiak-
kaan muutoksiin mukauduttiin asiallisesti ja kaikki mahdollinen tehtiin parhaan lopputu-

loksen saamiseksi kummankin osapuolen kannalta.

5.2 Tuotantotekniikka

Laitteiden kayttokokemukset olivat jopa yllattavankin hyvia. Erityisesti valokuvaamiseen
tarkoitettu digijarjestelmakamera Canon EOS 5D Mark Il toimi moitteetta myds videoka-
merana. Lopullisen videon kuva- ja &&nimaailma olivat laadukkaita. Adoben ohjelmat toi-
mivat moitteetta, eik&d minkdan ohjelman suhteen tullut ongelmia. Ohjelmat toimivat

my0s erinomaisesti keskenédén. Myds muu kaytetty kalusto oli projektiin sopivaa.

Tasmallisen kasikirjoituksen puuttuminen oli aiheuttaa ongelmia kesken projektin, mutta
onneksi tilanteeseen ehdittiin reagoida ajoissa. llman lisékerran oheismateriaalin ku-
vauksia olisi tarvittava kayttdmateriaali voinut jaada lilan suppeaksi. Kun videossa on
siirtymia tai halutaan elavoéittaa kuvaa, tarvitaan muuta kuvamateriaalia kuin yhdesta ai-
heesta, tassa tapauksessa itse kokouksen puhujasta. Koska kuvan taytyy olla sujuvaa
ja katsojalle virheetdnta, on tarkeda, ettd on paljon yleiskuvaa yleison reaktioista ja
muusta ymparoivasta tilasta. Jos jokin video on kayttokelvoton, tulee varalla olla muuta
materiaalia, jota sitten mahdollisuuksien mukaan voi lisata tilalle. Projektin aikana opittiin

eniten kdytannon videotuotannosta ja tekniikoista.
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Jalkikateen ajateltuna olisi monta asiaa voinut tehd& paremmin. llman kunnon kasikirjoi-
tusta ja suunnitelmaa on vaikeaa saada aikaan hyvin ja jarkevasti toteutettu lopputulos.
Tassa tapauksessa se tarkoitti sitd, ettd materiaalia oli aivan liikaa. Se hidasti luultua
enemman jalkituotantovaihetta, silla loppujen lopuksi se vaikutti moneen asiaan. Materi-
aalin lapikaynti hidastui, materiaalin kasittely hidastui, materiaalin siirrot hidastuivat ja
projektinhallinta vaikeutui. Vaikka kyseessa oli tietoinen riski, ei varmasti uudestaan tule
lahdettya ilman tarkempaa rajausta toihin. Toinen merkittava haittatekija projektissa oli
lika asiakaskeskeisyys. Koska kyseessa ei ollut aito tilanne, ei koskaan asiakkaan vaa-
timuksia tai pyyntoja kyseenalaistettu, kuten ehka tydtilanteessa tulisi tehda. Vaikka ky-
seessa on asiakaslahtdinen tyo, pitda tulevaisuudessa ottaa huomioon sopimuksen ra-
jojen maarittaminen. Esimerkiksi jalkituotannossa tehtiin todella paljon ylimaaraista tyéta
viela muutama viikko ennen ensi-iltaa pelkastaan sen takia, etta asiakas ei tiennyt viela
siindkaan vaiheessa, mita halusi. Vaikka tie maaliin ei ollut taydellinen, lopputulokseen
oltiin tyytyvaisia. Lisaksi projektista oppi todella paljon asiakassuhteen hallinnasta ja sai

tulevaisuuden varalle paljon tarvittavia kokemuksia kaytannon tydnkulusta.

6 Yhteenveto

Mainosvideon tuottaminen ei ole enda vain harvoille ja valituille mahdollinen vaihtoehto.
Suurien ja kalliiden TV-mainosten produktioiden sijaan voidaan nykypaivana kohtuuhin-
taisilla valineilld ja pienella tuotantoryhmalla tuottaa téysin vertailukelpoista jalkea. Mita
tahansa videota tehdessa taytyy muistaa, etta kallis kalusto ei ole hyvéan lopputuloksen
tae. Laadukkaat tyGtavat ja tietoisuus prosessin tydvaiheista on tarkedmpaé. Suurten
yritysten monien tyontekijdiden ja tiukkojen aikataulujen sijasta pientuotanto mahdollis-

taa joustavamman asiakassuhteen hallinnan ja ketteramman tuotannon.

Insin6oritydta tehdessa kommunikoitiin suoraan tilaajan edustajan kanssa. Se helpotti
kumpaakin osapuolta. Molemmat tiesivat suoraan, mita toinen haluaa. Sahkopostitse
viestittdminen oli projektin aikana eniten kaytetty kommunikointitapa, ja se toimi ainakin
tassa erittdin hyvin. Kun asioihin saa miettia tarkkaan vastauksia ja ehdotuksia, sdastaa
sahkopostikeskustelu molempien osapuolien aikaa mahdollisten turhien palaverien si-
jasta. Kokouksia jarjestettiin, kun tiedettiin, ettd tarvitaan keskustelua ja suoraa pa-

lautetta.
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Asiakkaan rooli lopullisen videon suhteen oli erittain merkittdva. Koska selvaa sopimusta
tietysta videosta ja toteutuksesta ei ollut alun perin selvilla, mukauduttiin koko ajan tilan-
teen mukana. Videota muokattiin askel kerrallaan asiakkaan haluamaan suuntaan, siten
etta siita tuli molempien mielesta hyva. Yritysmaailmassa rajat maaritteleva sopimus en-
nen tyontekoa on varmasti jarkevin tapa, mutta tassa projektissa asiakaslahtoisyyden
maksimointi toimi hyvin. Asiakaslahtoisyys on myds nykypaivana kasvava trendi ja myoés
yritykset alkavat tajuta sen. Projekti antoi hyvaa kokemusta asiakkaan kanssa tydsken-

telysta ja siitd, mistd mainosvideon tuottamisessa on kyse.

Insin6oritydta tehdessa opin koko ajan lisdé siitd, miten kaytanndéssa on kannattavinta
toimia. Ennakkovalmistelut jokaisen asian suhteen ovat erittain tarkea palanen tuotan-
toa. Myos erilaisten tyttehtavien osuus on nykyaan helpommin hahmotettavissa. Ensim-
maisen kuvauskerran totuttelemisen jalkeen yritin koko ajan l6ytaa parempia toiminta-

malleja. Mielestani projektia varten Ioydettiinkin juuri sopiva tyonkulku.

Koska Vantaan Rotaryklubin jasenmaéara on suhteellisen pieni, on vaikeaa maaritella,
onnistuuko mainosvideolla haettu perimmdainen paamaara saada klubiin lisda jasenia.
Mikali jasenia liittyy, taytyisi tietdd, ovatko he edes ndhneet videota. Sosiaalisen median
kautta tapahtuva markkinointi on vahaista, silla Vantaan Rotaryklubilla on tykkaajia Fa-
cebookissa ja YouTubessa molemmissa alle sata. Kohderyhma ei ole ehk& paras mah-
dollinen sosiaalisen median markkinointiin, mutta kaikki ndkokulmat huomioon ottaen se
on kuitenkin paras kanava tamantapaiselle videolle. Vaikka tdsmallista tulosta projektin
toimivuudesta ei saada viela tietda, on varmaa, etta mainosvideo ainakin kasvattaa Van-

taan Rotaryklubin tunnettuutta.
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Alkuperainen suunnitelma

MEDIATUOTTEENLAATIMINEN/KASIKIRJOITUS*

*

VANTAAN ROTARYKLUBI
Rotaryvuosi 2014 - 2015

Kuvausten*jankohdat:*

23.7.-24.7.2014 Savonlinnassa

Viikkoesitelmat 11..9., 25.9., 2.10., 23.10., 13.11. ja 27.11.2014 Foibessa klo 17:00-18:30

18.12.2014 Joulujuhla (Ajankohdat tarkistettava lopullisesta viikko-ohjelmasta)

Yleistietoa®Rotarysta*

Paul Harris perusti kolmen ystdvansa kanssa lilkkemoraalin parantamiseksi 23.2.1905. Suomen
ensimmadinen klubi perustettiin Helsinkiin 1926. Nyt rotareita on 1,2 miljoonaa yli 200 maassa ja
klubeja on yli 34 000. Suomessa on kuusi rotarypiiria, joissa on yhteensa yli 300 klubia. Jarjestona
Rotary on tullut tunnetuksi ensisijaisesti tekojensa kautta. Nuorisovaihto, stipendit ja

maailmanlaajuiset humanitaariset hankkeet ovat muovanneet Rotaryn kuvaa. Tunnuslause on:
"Palvelu itsekkyyden edelle”. Spiikataan(tai(tekstind(kuvan(pddille(

1. Viikoittainen’kokoontuminen (pdavastuu Markku Puustinen komitealla)

a.

Kaikki 34000 klubia kokoontuvat viikoittain ennalta laaditun ohjelman mukaisesti.
Rotaryklubin jasen on aina tervetullut toisen klubin kokoukseen, olipa hdn missa pain
maailmaa hyvansa. Jokainen jasen on vuorollaan vetovastuusta vuoden ajan ja toimii
tuolloin klubin presidenttina. (Voidaan tarvittaessa laajentaa esim. vapauttaminen,
kunniajasenyys jne.)(

Spiikataan(tai(tekstind(kuvan(pddlle(

(

Klubin*hallintokomitea*huolehtii kaikista klubin hallinnollisista tehtéavistd kuten vaaditut raportoinnit ja maksut
Rl:lle ja SR:lle, Iasndolokirjanpito, klubin taloudenhoito, viikkoselosteet, toveruus, sisdinen tiedottaminen,
ohjelmat, luokitteet ja rotarytietous.

Vantaan Rotaryklubi on kokoontunut vuosittain ennalta laaditun viikko-ohjelman
mukaisesti viidenkymmenen vuoden ajan.
i. Jasenten esitelmat, (kuvataan(Raimo(Huvilaa(ensi(syksynd(9.10.2014(
ii. Kulttuuritapahtumat, Haastatellaan(Heikki(Sdildd(Olavinlinnassa(23.7.2014
iii. Harrastukset,(haastatellaan(Risto(Laitista(ja(Jorma(Haapamdked(KeriGolfissa(
24.7.2014(n. (klo(15:00
iv. Juhlat, kuvataan(joulujuhlat((18.12.2014(klo(18:00121:00
v. Jdsenten(huomioonottaminen,(eiferillistd(kuvausta
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vi. Miten klubikomitean tyo on kehittynyt ja miltd nayttaa tulevaisuus? Kuvataan(
Markku(Puustisen(vetdmd viikkoesitelmd(Foibessa(13.11.2014.((
(
2. Nuorisovaihto (pdavastuu Matti Jakonen)

a. Rotaryt jarjestavat vuoden kestavia perhe- ja opiskelijajaksoja n. 8000 nuorelle vuosittain.
Suomesta ldhtee vuosivaihtoon n. 150 nuorta ja vastaava maara ulkomaisia vaihto-
opiskelijoita saapuu Suomeen. Taman lisdksi jarjestetddn kesdvaihtoja ja kansainvalisia
leireja. Spiikataan(tai(tekstind(kuvan(pddille.

b. Miten nuorisovaihto on kehittynyt ja miltd ndyttaa tulevaisuus? Vantaan Rotaryklubin
vaihtoon osallistuneita kutsutaan syksylla klubikokoukseen. Kuvataan(Matti(Jakosen(
syksylld(vetdmd(viikkoesitelmd(25.9.2014

3. Rotarysaatié (paavastuu Visa Kiviharjun komitealla)
a. Rotarysaation koordinoi maailmanlaajuista palvelutoimintaa. Tarked tuloldhde on Paul
Harris Fellow — tunnuksen myéntaminen tuhannen dollarin lahjoitusta vastaan. Rotaryt
ovat kerdnneet vuoteen 2013 mennessa 28 vuoden aikana 1,2 miljardia dollaria polion
havittamiseksi maailmasta. Tdma tarkoittaa noin 1000 dollaria rotaria kohden. Spiikataan(
taiftekstind(kuvan(pddlle.

b. Miten rotarysaatio on kehittynyt ja miltd ndyttda tulevaisuus. Vantaan Rotaryklubin
toiminta, Kuvataan(Visa(Kiviharjun(vetdmd(viikkoesitelmd(27.11.2014.

4. Palveluprojektit (pddvastuu Minna Vatanen-Salmen komitealla)
a. Kerrotaan maailmanlaajuisista ja alueellisista projekteista. Spiikataan(tai(tekstind(kuvan(
pddlle.(
(

Palveluprojektikomitea®astaa siitd, ettd klubi suunnittelee ja toteuttaa koulutuksellisia, humanitaarisia ja
ammatillisia projekteja, jotka kohdentuvat oman paikkakunnan ja tai maailmanlaajuisiin tarpeisiin.

b. Miten palveluprojektikomitean tyo on kehittynyt ja miltd nayttaa tulevaisuus? Vantaan
Rotaryklubin palveluprojektit ja niiden tulokset., Kuvataan(Minna(VataneniSalmen(vetimd(
viikkoesitelmd(11.9.2014.(

5. Suhdetoiminta (pddvastuu Matti Tossavaisen komitealla)
a) Kerrottaan maailmanlaajuisesta, alueellisesta ja paikallisesta suhdetoiminnasta. Spiikataan(tai(

tekstind(kuvan(pddlle.

Suhdetoimintokomitea vastaa siitd, ettd laaditaan, yllapidetdan ja sovelletaan suunnitelmallinen ohjelma yleison
saattamiseksi tiedoksi Rotarysta ja klubin toiminnasta palveluprojektien ja muiden yhteiskunnallisten aktiviteettien
kautta.
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b) MitenlsuhdetoimintokomiteanltydlonlkehittynytljalmiltadIndyttdatulevaisuus?Vantaan!
Rotaryklubinlsuhdetoimintaljalsenltulokset. Kuvataan(Matti(Tossavaisen(vetdmdviikkoesitelmd(

23.10.2014.(
|

6. Wasenyys!(padvastuulukkal!Ahokkaanlkomitealla)!
a. Kerrotaanljasenyyteenljaljasenhankintaanlliittyvat!periaatteet.!Spiikataan(tai(tekstind(
kuvan(pddlle.(

(

Jasenyyskomitea¥astaalsiitd, lettd klubillalontoimivaljasenhuoltosuunnitelma, jonkatarkoituslon!sekaluusien!

jasenten'hankintalettdlentistenljasentenlsailyttaminen.!
!

b. Mitenljasenyyskomitean!tydlonlkehittynytlja!miltd Indyttaattulevaisuus? Vantaan!
Rotaryklubinljasenhankinta.(Kuvataan(Jukka(Ahokkaan(vetdmd({viikkoesitelmd(2.10.2014.(

Yhteistyokumppanit*

Vantaan!Rotaryklubillalonkaksilyhteistyokumppania, ljoidentoimintaa/tuotteitatuotesijoitellaan!
mediatuotteeseen.!

VVIKAuto’Group™Oy, Tikkurilantie!123,!PL!1140,01511 Vantaa!!
Markkinointipaallikkd !AnttilKallio;!Antti.Kallio@vvHauto.fi;Gsm.!0501386!11555!
Vantaan*nergia®Oy, IPeltolantie!27,101300Vantaa!

Viestintapaallikko,!MarilLehtinen,!Puh:1050!56112709, Imari.lehtinen@vantaanenergia.fi!

Yhteistyokumppaneiden'toiveenalon, lettalyrityksettulevatlesille!”hyvanaltyopaikkana”.!
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Synopsis

Synopsis!/Vantaan!Rotaryklubi!
15.12.2013!PT,!18.12.13UHT,!7.1.2014PT!

¢ IMiksi%ultimediatuote¥ehdaan?!

TuoteltehddanVantaan!Rotaryklubinltayttaessa!50vuottalklubinlelinvoimanljattulevaisuususkon!
osoittamiseksi.!!

e Mikda%n¥ultimediatuotteen¥avoite?%

Vaikuttaaljasentenlasenteisiinlsitoutumistaljalaktiivisuuttallisadvallatavalla.!Antaaluusille!
jasenehdokkaillelkuvalnykyaikaisestaljalhyvintoimivastalyhdistyksestd, jossalvoiltoteuttaalomia!
lahimmaisten!palvelemiseenljalympardivanlyhteiskunnanttukemiseenlliittyvialajatuksiaan.!!

leKuinka%uotetta%dytetaan¥kayttotarkoitus)?%

Tuotteenlavullalvoidaanlesittda!suomeksiljalvdhintdanlenglanniksilRotarytoimintaalkdytannontuloksina.!
Sitdlesitetadnklubin!50Lvuotisohjelmistonlyhteydessaltilanteisiinlsopivalla'tavalla.!Asetetaan verkkoon,!
jossalklubinljasenetvoivat!levittaalrotaryviestialperhepiirissa.'Hyodynnetdanljasenhankinnanlyhteydessa!
verkkoversiona'tai/ljalCD:na//

|

eXenelle%e%ehdain?%

Tuoteltehdaan klubinljdsenille Rotaryklubienljdsenhankinnasta, jjulkisuudestaljaltoiminnan!
uudistamisestalvastaavilletoimihenkiloillehelpottamaanheidanltyotaanlja.!

e Mikd%n%uotteen%isalto?%

Tuotteenlsisaltd!ImuodostuulCasalkuvauksista, ljoissalesitellddnVantaanRotaryklubin!50vuoden!
toiminnanlaikanalsyntyneitéd!tuloksia.Kuvaustenlyhteydessakerrotaan, Imitenne lliittyvat!
maailmanlaajuiseenlrotarytoimintaan.Tamanllisdksilesitetaannakemyksiarotarytoiminnan!
tulevaisuudesta.!

e Mika%n%isallon¥akenne?%
Casalkuvaukset!valitaan!rotarytoiminnanlpadperiaatteiden!mukaisestiljaoteltuna:!

"Palvelulitsekkyydenledelle”.!!

”Jasentenlyhteenkuuluvuuden, toveruudenljalviihtymisenledistaminen”.!

L viikkokokouksetlennen, Inytljaltulevaisuudessa!
"Korkealammatillinen!moraaliljaletikkaljalsenljakaminenlymparoivan lyhteiskunnanhyvaksi”. !l
L jasentenlammattienlesittelylennen, Inytljattulevaisuudessal(Tikkurilan!llukio)!



”Lahimmaisten eldméanlaadun ja viihtyvyyden parantaminen”.

- toimet ennen, nyt ja tulevaisuudessa (yhteisvastuukerays, Vantaanjoki)
”Maailmanlaajuinen humanitaarinen ja sivistyksellinen toiminta”

- polio ennen, nyt ja tulevaisuudessa

"Tarjotaan nuorisolle ja nuorille aikuisille mahdollisuuksia kehittaa itseaan”

- vaihto-ohjelmat ennen, nyt ja tulevaisuudessa

Juhlapuheiden sijasta esitellaan tekoja, esimerkkeja ja tuloksia, nykyaikaisella tyylilla multimedian
keinoja kayttaen. Tulevaisuusskenaarioissa valtetaan naiiveja kuvitelmia, enemman esitetaan
kehitysmahdollisuuksia

¢ Millainen tuote on? Milta se ndyttaa ja kuulostaa?

Tuote tukee klubien uudistumistarvetta, jonka mukaan sen pitda puhutella ja koskettaa, oman
klubin jasenistoda ja jasenhankinnassa tydelamdssa olevia aktiivisia 30-50 vuoden ikdisid miehia ja
erityisesti naisia. Kaytdnnossa tarvitaan kaksi erilaista tuotetta, joista toinen on lyhyt muutaman
minuutin mittainen ja toinen laajempi versio. Fyysisesti tuote on verkossa toimiva ohjelma, josta
on tehty myds CD-kopioita jaettavaksi mm. klubivieraille.

o Kuinka sisalto kerrotaan?

- valokuvat 1965-2014,
- liikkuvaa kuvaa ja danta 2000-2014,
- klubin jasenten mielikuvia/mielipiteitd rotarytoiminnan kehitysmahdollisuuksista 2015—

¢ alustava aikataulu

- aloitus kevat 2014
- valmis helmikuu 2015

e tuotteen jakelu loppukayttajille.

- YouTube?
- klubin verkkosivut, CD-kopiot
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Tuotesijoittelu
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LIGHT UP
“ROTARY

ROTARY!INAKYVAKS]|

TUOTESUOITTELU!

Hankkeen!kuvaus!

Vantaan!Rotaryklubiltilaa!MetropolialAmmattikorkeakoulun!mediatekniikanlopiskelijoiltalprojektityona!
rotarytoimintaalkuvaavan!mediatuotteen.!”Mediatuote” lonltdssalvaiheessaltyonimiljalse Imuuttuu!
lopulliseen'muotoonltyonledetessa.HankkeellaljuhlistetaanVantaan!Rotaryklubin viisikymmentalvuotta!
kestdnyttaltoimintaa.!Mediatuotteenltekemiseenlliittyvat!tallenteettehdaan!23.-24.7.2014Savonlinnassa!
jalsyksyllal2014Wantaalla.!Mediatuote lvalmistuuVantaan!Rotaryklubin50&uotisjuhlaanmennessa, joka!
pidetdan!5.2.2015.!

Yhteistyokumppanit!

Opiskelijoiden!tulevaantydnkuvaanlliittyyImyostuotesijoittelu. Tastalsyystd WantaanRotaryklubiltarvitsee!
kaksilyhteistyokumppania, jotkalantavatltuotteensaltuotesijoitettavaksi. IYhteistyokumppaneiksi'Vantaan!
Rotaryklubilovatllupautuneetlkaksilvantaalaistalyritysta:!!

VV'"Auto'Group'Oy'ja'Vantaan'Energia’Oy’

Edelld!mainittujenlyritystenltuotteet!poikkeavattoisistaanljalantavatindinlopiskelijoillelerilaisetIndkdkulmat!
tuotesijoittelunltoteuttamisesta.!

Missd lyhteisty6kumppanilndkyy?!

1 Yritysindkyy!mediatuotteen!pitkdssd, llyhyessa, lsuomenkielisessaljalenglanninkielisessé versiossa.!
MetropolialAmmattikorkeakoulullalon valmiustehda!mediatuote Imyos!muillalkielilla.!

2 Yritysinakyy!mediatekniikanlopiskelijoiden!seminaarissa, jossalopiskelijatlesittelevatlitydotadan!muille!
opiskelijoille.!

3 Yritysindkyy!Vantaan!Rotaryklubin!50Guotisjuhlassal5.2.2015, ljolloinlon!mediatuotteenlensiesitys.!
Tilaisuudessaljaetaan!stipendejaltyonltekemiseenlosallistuneillelopiskelijoille.!

4 YritysindkyyWVantaan!rotaryklubinlkolmessaltiedotustilaisuudessa:!
a) Savonlinnal23.7.2014Wantaan!Rotaryklubinlkesaretkenlyhteydessa!(ohjelmalliitteend)!
b) Vantaallokakuussal(ajankohtalmaarittyytarkemmin!myéhemmin)!
c) EspoonlLeppéavaara,MetropolialAmmattikorkeakoulu!5.2.2015.!
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Kuinka!monellelyhteisty6kumppani!mahdollisestilndkyy?!

1)
2)
3)

4)

5)

Vantaan Rotaryklubissa on 52 jasentd, joilla jokaisella on yhteensa n. 10 perheenjdsenta
Savonlinnan Rotaryklubissa on 48 jasents, joilla jokaisella on yhteensa n. 10 perheenjadsenta
Savonlinnan kesaretkelle osallistuu 60 Vantaan klubista. Yhteiskokoukseen Savonlinnan Casinolla
osallistuu n. 100 henkea.

Savonlinnan kesaretkelle osallistuvat myos Rotary piirien 1420 (Eteld-Suomi ja Viro) ja 1430 (lta-
Suomi) kuvernéorit. Eteld Suomen piiriin kuuluu 59 klubia Eteld-Suomesta ja 16 Viron klubia. N&issa
klubeissa on yhteensa n. 3300 rotaria. Itd-Suomen piirissa on yhteensa 47 klubia ja n. 2000 jasenta.
Kuvernddrien tehtavana on kdyda jokaisessa klubissa syksyn aikana.

Vantaan Rotaryklubin mediatuote osallistuu yhtena hankkeena koko Rotaryliikkeen teemaan LIHGT
UP ROTARY (ROTARY NAKYVAKSI). Rotaryjarjestdssd on jasenid 1.2 miljoonaa 200 eri maassa.

Vantaa 18.3.2014

Matti Tossavainen Pertti Tormala
Presidentti Tuleva presidentti



