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Opinnaytetyon tarkoituksena on avata audiovisuaalisen projektin sisaista
prosessia tuottajan nakokulmasta. Teoreettisessa osuudessa avataan aluksi
lineaarisen ja epéalineaarisen prosessin eroja. Toisessa 0sassa prosessi on esitetty
selkeana lineaarisena mallina, rajaten eri osa-alueiden sisaltdmét aiheet omien
otsikoidensa alle. Taman tavoittena on selkeyttaa prosessin muotoa ja selventaa
priorisoitavia asioita, jotka taytyy ottaa huomioon projektin onnistumiseksi.

Raporttiosuudessa esitelldadn Vaasan Kissatalolle tehdyn sosiaalisen median
videomainoksen tuotantoprosessia pohjaten teoreettisessa osuudessa esiteltyyn
malliin, mutta toimien kuitenkin projektin omilla ehdoilla osittain epélineaarisesti.

Yhteenvedossa kasitelladn epaélineaarisen ja lineaarisen mallin  kaytt6a ja
yhdistamista seka projektin yleistd onnistumista prosessikaavion mukaan.

Opinnaytetyotd ja sen sisaista prosessikaaviota voidaan kayttdd hyvaksi
esimerkiksi tuottajan ammattiin  haluaville opiskelijoille esittelemaan ja
jasentamaan audiovisuaalisen projektin sisdltamat osiot, joiden hallitseminen
kuuluu tuottajan rooliin.
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The purpose of this thesis is to open and explain the inner process in an audio-
visual project from the producer’s point of view. The theoretical part of the work
examines the differences between linear and nonlinear models. The process is
then presented as a clear linear model, defining its different stages under their
own headlines. The purpose of this is to clarify the form of the process and the
matters that need to be prioritized in order to have a successful project.

The report section presents the making process of a social media video commer-
cial made for Vaasa Cathouse. The process is based on the model introduced in
the theoretical section, but it is executed in the project’s own terms, making it part-
ly nonlinear.

The summary handles the use of the linear and nonlinear models and describes
where they should be utilized, as well as the overall success of the project based
on the process flowchart.

The present thesis and the process flowchart in it can be utilized, for example, in
the education of future producers as an introduction to the aspects and procedures
of an audio-visual project.
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Kaytetyt termit ja lyhenteet

Prosessi

Pullonkaula

Segmentti

Synopsis

Tapahtumasarja, kehityskulku. Prosessi on sarja
suoritettavia toimenpiteitdq, jotka tuottavat maéaaritellyn

lopputuloksen.

Prosessin kulkua hidastava tekija, toimintaa rajoittava

tekija
Asiakasryhma

Yleiskatsaus, tiivistelma



1 JOHDANTO

Tama opinnaytetyd on kaksiosainen: toinen osuus on Vaasan Kissatalolle
sosiaaliseen mediaan toteutettu videomainos, joka julkaistaan toukokuussa 2015
muun muassa Kissatalon Facebook-sivujen kautta. Mainos on toteutettu
kaytannossa niin sanotulla nollabudjetilla, kayttaen Seinajoen
Ammattikorkeakoulun valineistéd ja kahta opiskelijatoveria &aanitydskentelyssa
avuksi. Muuten mainos on kokonaan yksin tuotettu. Mainoksen tarkoituksena on
lisdtd huomiota kodittomien kissojen tarinoihin seka tuoda Vaasan kodittomien
kissojen ystavien vapaaehtoisvoimin yllapitdman Kissatalon toimintaa enemman
julkisuuteen. Tavoitteena on tatd kautta saada toiminnan piiriin lisda aktiivisia

toimijoita ja avustuksia toiminnalle.

Kirjallisessa osuudessa ké&sittelen taman mainoksen tekoa seka yleisesti
audiovisuaalisen projektin toteutusta tuottajan nakokulmasta. Tarkoituksena on
kirjoittaa sellainen tyd, jota voi kayttda esimerkiksi aloittelevan tuottajan apuna
eraanlaisena tydkaluna jonka avulla hallinnoida ja ymmartaa audiovisuaalisten
projektien sisaisid osa-alueita. Charlotte Worthingtonin (2009, 12) mukaan
tuottajan rooli, riippumatta miten han on tuottajan rooliin paatynytkaan, on pitaa
projekti kasassa alusta loppuun asti, toimittaen projekti paatokseensa ajallaan ja
budjetin sisalla. Han myo6s tahdentaa etta se on rankka ja vaativa rooli, joka vaatii
usein kykya tehda tarkeitd paatoksia usein haastavien tilanteiden keskella. Jotta
tuottaja voi tehda valistuneita paatoksid nopeasti ja kuitenkin pystya pitdmaan
kokonaiskuvan itsellaan selke&nda, on projektin sisédisen prosessin hyva tuntemus

erityisen tarkeaa.

Audiovisuaalista projektia toteutettaessa taytyy ottaa tdman lajityypin erityispiirteet
huomioon: koska tama mediatyyppi on erityisen tekniikkasidonnainen, vaatii
projektin  toteutus va&aamattd tietyntyyppistd lineaarisuutta. Esimerkiksi
jalkituotantoa ei voi kaytannodssa aloittaa ennen kuin ensimmaistdkaan kuvaa on
otettu. Projekti kannattaakin tdman takia vaiheistaa loogisiin osiin, joiden jokaisella
vaiheella on mietitty alku ja loppu. Naiden eri vaiheiden sisallon tarkka hahmotus
ja rajaaminen helpottavat esimerkiksi aikataulussa ja budjetissa pysymista, seka
helpottavat vastuualueiden jakoa ja tydn seurantaa.



Prosessin vaiheiden lisdksi projektin tehtavien siséinen priorisointi on tarked osa
tuottajan ammatissa. Vaikka kaikki projektin tuotantoon liittyvat asiat voivat olla
tarkeitd, eivat ne kuitenkaan ole projektin valmistumisen kannalta yhta tahdellisia.
Tasta syystd on hyva osata tietyntyyppinen analyyttinen tarkeysjarjestyksen

luominen, johon annetaan myos malli myohemmin tassa tydssa.

Vaikka valmis prosessikaavio onkin hyva tyokalu, sitd ei kannata seurata
kuitenkaan orjallisesti. Audiovisuaaliset projektitkin vaihtelevat laajuudeltaan,
budjetitaan ja kestoltaan erittain rajusti aina usean vuoden mittaisesta
produktiosta parin tunnin mittaiseen keikkaan. Nain ollen prosessikaavioon saattaa
olla tarvetta lisata tai vahentaa kohtia, riippuen taysin projektista itsestdan. Taman
takia tuottajan ammattitaitoinen tarpeiden tunnistus eli resurssien tarvekartoitus on

olennaisessa osassa jokaisen audiovisuaalisen projektin onnistumista.



2 LINEAARINEN JA EPALINEAARINEN TYOSKENTELY

Tassa luvussa kasitelladn projektin vaiheistusta yleisesti, seka perehdytaan
lineaariseen ja epélineaariseen prosessimalliin  tarkemmin. Tavoitteena on

selventaa molempien mallien tunnuspiirteitéa seka vahvuuksia ja heikkouksia.

2.1 Johdanto ja SWOT- analyysi lineaarisesta prosessimallista

Sami Kettunen (2009, 43) kirjoittaa projektin yleensa etenevan suoraviivaisesti
vaiheesta toiseen, mutta tahdentdd myos olevan mahdollista etta projektin aikana
palataan edelliseen projektin vaiheeseen, jos tulokset tai kehitysty6 sita vaativat.
Suoraviivaista vaiheesta vaiheeseen siirtyvdd tydskentelymallia kutsutaan
lineaariseksi malliksi: tama nimitys tulee projektin koko ajan eteenpdain
suuntaavasta liikkeestd. Vaiheen alusta edetaan vaiheen loppuun ennen kuin
aloitetaan uuden vaiheen tydstba. Esimerkkitapaukseksi olen ottanut seuraavaan

havainnollistavaan kuvaan perunoiden keittamisen kuorimisesta syomiseen asti.

Onko C Ovatko Loytyyko

perunat perunat lautanen ja

kuorittu? kypsia? aterimet?
erunat : -
esiin Kuori Keita Keita Syo
(projektin perunat | vesi ‘[ | perunat perunat
aloitus

Tarkistuspiste, josta tyo voi
palata edelliseen vaiheeseen

Kuvio 1. Lineaarinen prosessi. Voidaan esittda myds alaspain suuntaavana.
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SWOT- analyysi on yksinkertainen nelikenttdmenetelmd, jonka avulla voi arvioida
eri asioiden ja toiminnan vahvuuksia, heikkouksia ja kehitysmahdollisuuksia.
SWOT- nimi tulee sanoista Strengths (vahvuudet), Weaknesses (heikkoudet),
Opportunities (mahdollisuudet) ja Threats (uhat), joita analyysissa tarkastellaan.
Tama on hyva tydkalu tuomaan esiin lineaarisen ja epalineaarisen prosessimallin

eroavaisuudet myohempaa vertailua varten.

Lineaarinen prosessi

Vahvuudet Heikkoudet
-Selkeat alut ja loput -Kankea ‘ o
-Helppo seurata ja tarkistaa -Seuraavaa vaihetta ei voi
tilanne aloittaa ennen edellisen

paattymista

Mahdollisuudet Uhat
-Projektin tarkistuspisteiden -Yhden vaiheen jumiutuminen
selkea sijainti hidastaa/estaa etenemisen
-Myés isompi tydryhma pysyy kokonaan o
mukana missa kohdassa -Resurssien kayton mahdollinen
mennaan vahemmalla vajavaisuus

kommunikaatiolla

Kuvio 2. Lineaarisen prosessin SWOT- analyysi.

2.2 Johdanto ja SWOT- analyysi epalineaarisesta prosessimallista

Epélineaarisella prosessimallilla tarkoitetaan tydskentelymallia, missa eri vaiheita
ei toteuteta perakkain toistensa jalkeen, vaan ne voivat olla tyén alla ja valmistua
toistensa ohella. Projektitdissa ja erityisesti hankkeissa yleensa viitataan
nimenomaan epalineaariseen tyoskentelymalliin, joka onkin hyva tapa kehittda
jotain uutta jossa ei ole jo valmiiksi testattua ja kayttoon otettua tyomallia.
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Hammennysta termien valilla aiheuttaa nimenomaan projektitydon erilaiset
maaritelmat, jotka vaihtuvat kirjoittajan ja ammattialan mukaan. Esimerkiksi Paul
Silfverberg (2007, 21) luonnehtii projektia tavoitteiltaan selkeasti maaritellyksi ja
aikataulutetuksi tehtavakokonaisuudeksi jota varten on perustettu erillinen
organisaatio resurssirajoitteineen. Toisaalla taas Sami Kettunen (2009, 16)
painottaa projektin tarkeimmaksi maarittelevaksi seikaksi ainutlaatuisuuden ja
rinnastaa projektin kehityshankkeeseen, joka sisdltaa omat erityispiirteensa.
Tietyssa mielessa tallainen ajattelu sulkee pois ajatuksen valmiista
prosessimallista projektin sisalla, mutta kuten jo johdannossa mainitsin,
audiovisuaalisella tyolla on erikoispiirteensa jotka vaativat tietyntyyppista, aina

samankaltaista prosessia joka tuotantokerta tekniikkasidonnaisuutensa takia.

=Tarkistuspiste, josta tyo voi
palata edelliseen vaiheeseen

(P

Loytyykd
lautanen ja
aterimet?

Kuvio 3. Epélineaarinen prosessimalli perunoiden valmistuksessa.
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Epalineaarinen prosessi

Vahvuudet Heikkoudet
-Joustava, projekti ei -Mahdollinen epaselkeys
jumiudu niin herkasti tyOnjaossa ja jarjestyksessa
-Resurssien taysimittainen -Vaiheisiin eksyminen eli
hyvaksikaytto paamaaran hukkaaminen

helppoa

Mahdollisuudet Uhat

-Oikein kaytettyna saastaa -Tyovaiheiden “tippuminen”
aikaa (ja rahaa) valista -
-Mahdollisuus kommunikoida eri -Sisdisen kommunikaation
vaiheiden kesken ennen ongelmat

vaiheen paattymista

Kuvio 4. Epélineaarisen mallin SWOT-analyysi.

2.3 Analyysien vertailu ja johtopaatokset

Molempien prosessimallien SWOT-analyyseja tutkiessa huomaa, ettd molemmilla
tavoilla on vahvat hyvét ja huonot puolensa. Tassd mielessa taytyykin mallien
sijaan ehka hakea ratkaisua tuottajasta itsestaan: minkalainen malli sopii
kenellekin. Lineaarisen mallin suurin vahvuus piilee siing, ettéa se on koko projektin
siséllon yksinkertaistava tyyli, jonka hallinta ja seuraaminen on helppoa ja loogista.
Tallainen malli sopii erityisen hyvin siis aloittelevalle tuottajalle, jolla ei valttaméatta
ole tarvittavaa tieto-taitoa viel&a esimerkiksi muistaa tai tietda kaikkia vaiheita ja
niiden sisaan sijoittuvia hoidettavia ja seurattavia asioita ulkoa. Lisaksi
lineaarisessa mallissa yhtd aikaa organisoitavia asioita ja yllapidettavia
kommunikaatiokanavia on huomattavasti vahemman kuin epélineaarisessa
mallissa, joten vastuun kantaminen naista asioista ei kasva ylettoman raskaaksi.

Epdalineaarinen tydskentelymalli onkin siis ehk& suositeltavissa vain
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kokeneemmille tuottajille, jotka ovat jo sinut tuottajan ty6hon liittyvista vastuista ja
tehtavistd. Kun on saanut jo kehitettyd hieman vakiintuneita tapoja ja projektin
kaikki vaiheet ovat tuttuja ainakin odotetulta sisalléltdén, on niitd helpompi hoitaa
limittdin heikentamattd yhdenkaan vaiheen toteutukseen sisallytettya panostusta ja
laatua. Yhtend merkittavdnd asiana taytyy my0s muistaa aikataulutus:
epéalineaarisessa prosessissa on erityisen tarkedd osata arvioida oikeita aikoja eri
vaiheille, jotta vaiheista toiseen siirtyminen tapahtuu sujuvasti eika pullonkauloja

paase syntymaan.
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3 MEDIAPROJEKTIN SISAINEN PROSESSI

Tassa luvussa kasitelladn tarkemmin mediaprojektin sisdisen prosessin eri osa-
alueet alusta loppuun. Marita Liulia (2/2002) esittelee multimediaprojektin

vaiheistuksen olevan seuraavanlainen:

— kasikirjoitus

— ennakkovalmistelu
— demo

— tuotanto

— jalkituotanto

— levitys

— markkinointi, seuranta

Vaikka Liulian vaiheistus on kohdennettu nimenomaan multimediaprojekteihin,
patee suurin piirtein  samanlaiset vaiheet my6s puhtaasti pelkassa
videotuotannossa. Charlotte Worthington (2009, 18-19) esittelee samankaltaista
perusmallia nimenomaan videotuotantoihin, jattden Kkuitenkin nimenomaan
tuottajan roolin kannalta tarkeén vaiheistuksen idean ja tuotannon valissa hieman

ylimalkaiseksi.

Idea

™~~~

Julkaisu Kehitys

Tuotannon
avainkohdat

Levitys
Esituotanto

/

Jalkituotanto . Tuotanto

Kuvio 5. C. Worthingtonin (2009, 18-19) mallin pohjalta tehty suomennos

tu otantoprosessista.
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Tassa opinnaytetytssa esittelemani vaihekaavio on naiden kahden esimerkin
yhdistelmésta ja oman kokemuksen pohjalta kehitelty versio. Esittamallani tavalla
vaiheiden painopisteet tulevat selkeammin tuottajan nakoékulmasta esiin ja ovat
mielestani paremmin yleispatevia useammanlaiseen audiovisuaaliseen projektiin
sekd suomalaiseen yritys- ja kulttuurikentan kulttuuriin.  Todistelu talle

vaiheistukselle tulee mediatyOn raportissa ja onnistumisessa.

3.1 Prosessin kartoitus

Koska mediaprojekteja on useita erilaisia ja ne lahtevat eri tilanteista, ei
prosessikartta eli vaiheistusmallin kulku ole valttamatta aina samanlainen.
Alkutilanteena saattaa olla esimerkiksi se, ettd toteutettava projekti on tilaustyo
asiakkaalta, jolloin alkupaan myynti- ja ideakehitys saattavat jaada pois. Taméa
johtuu siita etta projektin toivottu lopputulos on jo valmiiksi maaritelty asiakkaan
mukaan; talléin varsinaisesta prosessista jd& vain tuotannollinen osuus

huolehdittavaksi.

3.2 Prosessin vaiheet

Tassa esimerkkikaaviossa olen lahtenyt niin sanotusta nolla-tilanteesta, jotta koko
mediaprojektin prosessikartta tulisi nakyviin. Naiden esiin nostettujen, niin
sanottujen avainkohtien esittelyn paapaino on nimenomaan tuottajan
nakokulmassa, jonka takia malli on yksityiskohtaisempi ennen tuotantoa
tapahtuvissa toimissa kuten ajan, budijetin ja projektin laajuuden suunnittelussa.
Naissé vaiheissa tehdyilla paatoksilla ja valinnoilla on kauaskantoiset seuraukset

projektin onnistumisessa.
J | tuotanto Yy uunnittel uotan tuotanto seuranta
.

* = mahdollisen asiakkaan kanssa
pidettavien tapaamisten ajoitus

Kuvio 6. Kirjoittajan malli audiovisuaalisen projektin vaiheistuksesta.
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3.21 Idea

Kaikki l&htee ideasta. Idea voi olla joko tarvelahtdinen tai taysin uusi, aiemmin
esittelematon ajatus. Tarveldhtoisyydella voidaan esimerkiksi tarkoittaa jollekin
tuotteelle tai palvelulle tarvittavaa nakyvyytta jota varten kehitellaan vaikkapa
videomainos. Tarvelahtoisyytta on myos esimerkiksi elokuvamaailmassa tarina tai
konsepti, joka on niin tarkea tai hyva, etta se pitdd kertoa. Mainittakoon
esimerkiksi vaikkapa Titanicin tarina ja siita kertova elokuva. Uudenlaista ajatusta
elokuvamaailmassa voisi edustaa esimerkiksi elokuva Memento sen

epakronologisen ajankuvauksen takia. (imdb 2015.)

Taman vaiheen tarkein tehtavéa on idean avaaminen, testaaminen ja jalostaminen
projektikelpoiseksi. Olennaisinta on suurten viivojen piirtdminen idean ymparille, ja

projektin kokonaisuuden hahmottaminen tata kautta.

Projektia (niin media- kuin mitd tahansa projektia) on helpompi kasitella ja
hahmottaa, kun ymmarretddn mita ollaan tekemasséa. ldean avaamisvaiheessa

pitaisi loytaa vastaukset ainakin seuraaviin kysymyksiin:

-Mita tehdaan?
-Miksi tehdaan?
-Miten tehdaan?
-Milloin tehdaan?
-Missa tehdaan?
-Kenelle tehd&an?
-Kuka tekee?

Projektin pitdisi olla niin hyvin mietitty, etta sen pystyy esittelemaan niin sanotussa
hissipuheessa, eli tiivistam&an ajatuksensa ja pdaadpointtinsa parin minuutin

mittaiseen puheeseen. Téahan voi kayttad hydodykseen SMART- kaavaa.

SMART-kaava on enemmankin liiketalous- ja markkinointiviestinnan puolella
kaytetty analyysimalli, jolla pyritdan selventamaan paamaarat ja rajoitteet. Kaava
sopii kuitenkin mihin tahansa projektin arviointiin ja analysointiin, silla naihin

samoihin asioihin pitda kiinnittdd huomiota, oli kyseessa vaikkapa tapahtuma tai
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talon rakennus. Nimi talle analyysimallille tulee jokaisen maarittelevan

englanninkielisen sanan alkukirjaimesta.

Spesific - tarkka selvitys mita, missa, (mihin) ja kenelle tehdaan.
Measurable - maaritellaan miten projektin onnistuminen mitataan
Assignable - hahmotetaan eri osa-alueet ja vastuunjako
Realistic - selvitetd&n resurssit ja niiden tarve

Time-related - annetaan aikarajat projektille

Esimerkki SMART- kaavan mukaan tehdysta esittelysta voisi siis olla esimerkiksi

seuraavanlainen:

Min& tein koulun kalustolla Vaasan Kissatalolla Vaasan kodittomien
kissojen ystavien yhdistykselle videomainoksen sosiaaliseen
mediaan, jonka avulla haetaan eldinrakkaita ihmisi&d tukemaan
Kissatalon toimintaa kesalla 2015.

Tassa kohta “mina” kertoo tekijan ja taten myods vastuunjaon. Kohta “koulun
kalustolla” esittelee resurssit. “Vaasan Kissatalolla” kertoo tekopaikan, ja
“sosiaaliseen mediaan” kertoo sijoituspaikan. Seka “Vaasan kodittomien kissojen
yhdistys” etta “elainrakkaita ihmisia” selventaa seka asiakkaan etta kohderyhman.
Aikarajat tulevat esiin kesalla 2015, ja projektin onnistuminen on mitattavissa

mahdollisen lisdéntyneen toiminnan tuen muodossa.

3.2.2 Esituotanto

Kun idea on saatu analysoitua ja johdettua toimivaksi projekti-ideaksi, on aika
siirtyd esituotannon pariin. Silfverberg (2007,15) kertoo, etta tyypillisimpia
suunnittelun puutteita ovat esiselvitysten laiminlyonti sek& suunnitelmien
maarittelyyn liittyvan logiikan ja systematiikan huono hallinta. Siksipd taman
vaiheen olennaisimpia asioita on tehda tarkempia suunnitelmia ja paatoksia, jotka
selventavat niitda keinoja joilla haluttuun lopputulokseen pyritaan paasemaan.
Tassé vaiheessa tehdyn esityon tarkoitus on myo6s auttaa tuottajaa tekemaan
realistisemmat arviot projektin kestosta ja budjetista, jotka méaarittavat tuloksen.
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Naita rajoitteita miettiessad kannattaa muistaa, ettd projektin on lahes mahdoton
olla samaan aikaan nopea tehd&, halpa toteuttaa ja olla tuloksiltaan hyva.
Tuottajan taitavuus tuleekin esille siind, kuinka lahelle han naita eroavia

paamaaria paasee ilman etté projektin alkuperéinen idea tai laajuus karsii.

TULOS TULOS
y \ y
AlKA RAHA AlKA RAHA
LAATUA KEVENNETTIIN VENY!| JA VANU
TULOS TULOS
AIKA RAHA AlKA

RAHASYOPPO PANNUKAKKI

Kuvio 7. Projektin ongelmat. Ongelmia kohdatessa projektilla on vaarana luistaa
tavoitteesta jollain kuvan esittamalla tavalla. (Pelin 2009, 40.)

Esituotantovaiheen aikana pitaisi tehda ainakin seuraavat asiat:

-taustatyo
-kasikirjoituksen teko, tai ainakin sen selked hahmotus
-alustava resurssitarve kartoitus ja aikataulu

-alustava kustannusarvio ja budjettisuunnitelma

Budjetoinnista on Kettusella (2009, 117) kerrottavana nyrkkisaanto, jonka mukaan
jokaiseen projektiin tulee varata vahintaan 5—-10 %:n ylitysvara. Tama mahdollistaa
hanen mukaansa sen, etta projektin kustannusarvio ei ylity tehtavien lisatdiden

johdosta.

Tasséd vaiheessa voi olla ihan perusteltua my6s miettia keitd tyéryhméaan ja
roolituksiin kaivataan seka tarkastella mahdollisia tarvittavia kuvauspaikkoja.
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Asioita on kaiken kaikkiaan hyva olla suunniteltuna varalle jo pitkalle, mutta
paatosten taytyy olla joustavia, silla muutoksia tulee viela paljon ja

asiakkaalla/rahoittajalla saattaa olla omat mielipiteet, jotka taytyy ottaa huomioon.

3.2.3 Myynti/rahoitus

Kun esituotantovaine on saatu paatepisteeseen, siirrytddn seuraavaan
vaiheeseen, joka voi olla koko projektin toteutumisen kannalta kaikkein Kkriittisin;
projektihahmotelman myyntiin tai rahoituksen etsintddn projektille. Tietyssa
mielessa nama ovat yksi ja sama asia, silla molemmissa tilanteissa yritetaan
vakuutta taho, jolla on rahaa, antamaan rahansa. Audiovisuaalisilla ja
mediaprojekteilla on mielenkiintoinen erikoistilanne ongelmanaan, silla projekti
pitdd myyda ennen kuin mitdan konkreettista esitettdvaa on valttamatta edes

valmiina.

Myynnissa ja rahoituksen haussa yhdeksi tarkeimmaksi tekijaksi nousee hyva ja
vahva myyntipuhe. Vahva myyntipuhe eli pitch voidaan rakentaa yleensa hyvéan
ennakkosuunnittelun avulla. C. Worthington (2009, 21) tahdentda, etta kirjoitetun
ja puhutun myyntipuheen taytyy selvasti kuvailla projekti muutamalla ytimekkaalla
ja kiehtovalla lauseella. Han muistuttaa, etta tuottajan taytyy innostaa mahdolliset
rahoittajat, usein lyhyessa ajassa ja erittain aggressiivisella seka kilpailuhenkisella
markkina-alueella. Tarkein asia on huomioida etta projektin taytyy olla
omaperainen, sen taytyy herattdd huomiota, Worthington paattdd. Taman takia
voikin olla hyva idea lahtea kehittelemaan myyntipuhetta ajatuksesta “miksi?”
kysymyksen “mita?” sijaan; perustelu sille, miksi joku projekti pitda toteuttaa

kiinnittdd huomion olennaiseen paremmin kuin pelkk& projektin esittely.

Toisinaan ja varsinkin isompiin, esimerkiksi televisiosarjaan rahoittajaa haettaessa
voi olla tarve tehda tietyn tyyppinen todistelu konseptin toimivuudesta. Talla
tarkoitetaan ennakkotuotantoa, esimerkiksi sarjan pilottijaksoa, jossa osoitetaan

idean toimivuus seka tuotannon tekijéiden kyvykkyys toteuttaa suunnitelmansa.

Rahoituksen hakemiseen erilaisilta s&éatidilta voi olla paljon tarkemmat
selvitystarpeet kuin asiakkaan hankkimisessa jostain yrityksestd; esimerkiksi
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Suomen elokuvasaatio (SES 2015) vaatii tuen hakijoilta sdhkodisen hakemuksen

lisdksi seuraavia asioita:

» elokuvan kasikirjoitus

» yksityiskohtaisesti eritelty kustannusarvio

* rahoitussuunnitelma

* tuotantosuunnitelma, joka sisaltdéd tuotantoaikataulun ja tiedot
taiteellisen ja taloudellisen vastuun kannalta keskeisista henkiloista

* saation vahvistaman mallin mukaan laadittu markkinointi- ja
levityssuunnitelma

* sahkdisessa hakujarjestelmassa taytettava elokuvatiedot —lomake

Taman mukaan ajatellen prosessin seuraava vaihe, tuotannonsuunnittelu, pitaisi
olla jo tehtynd myyntiin saavuttaessa. Taméan takia ennakkotutkimus ja
suunnitelma  ostajasta/rahoituksen antajasta on hyvd luoda jo idean

kehitysvaiheessa, tai viimeistaan esituotantovaiheessa.

3.2.4 Tuotantosuunnittelu

Kun rahoitus on varmistettu ja projekti saanut vihredn valon, alkaa yksi tuottajan
tarkeimmista vaiheista, eli tuotantosuunnittelu. Talle on annettu raamit jo ennen
myyntid tehtdvassa esituotannossa, ja mahdollisesti rahoituksen jarjestavalta
taholta on tullut myos lisd&d ohjeistuksia tai rajoitteita. Tuotantosuunnittelussa
realistisuus on kaiken avain; mitd tarkemmin etukateen pystyy arvioimaan
esimerkiksi ajat ja kulut oikein, sitd suuremmalla todennékdisyydella projekti tulee

onnistumaan.

Tassé vaiheessa projektia tuottajan tyonkuvan kannalta prioriteettien I6ytdminen
on erittdin olennaista. Koska asiat pitda saada mahdollisesti aika pikaisellakin
aikataululla lyotya lukkoon, on hyva osata sanoa onko esimerkiksi projektin
kannalta olennaisempaa, ettéd kaikki rekvisiitat ovat mahdollisimman aikaisin
kasassa vai se, etta kuvauspdaivat on sovittu ja lyoty lukkoon tuotantoryhman ja
kuvauspaikan kanssa. Liséksi tuottajan vastuulla on sisdisen kommunikaation

hoito, mika saattaa olla yllattavan tyodlas aspekti. Hoidettavien asioiden
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priorisointiin - voi kayttdad apuna nelikenttéd-pohjaista, tehtavien priorisointiin
kehitettya ajanhallintamatriisia. Tassa esimerkissa olen kayttanyt omaa tilannettani

koulusta valmistumisen ja opinnaytetyén suhteen.

Ajanhallintamatriisi
Kiireellinen ja tarkea Ei-kiireellinen ja tarkea
Opinnaytetyon Viimeisten opintopisteiden
valmistuminen anominen
Kiireellinen ja ei-tarkea Ei-kiireellinen ja ei-tarkea
Soiva puhelin Lehden lukeminen

Kuvio 8. Tehtavien priorisointiin kehitetty ajanhallintamatriisi.

Tata nelikenttamatriisia kaytetdan niin, etta jokaiseen omaan osa-alueeseensa
kerataan kaikki tehtavat asiat, ja maaritelladn niille painopiste: kuten
esimerkkimallissa esitellddn, on omalla kohdallani kiireellisin ja térkein asia
opinnadytetydn valmistuminen. Tama siis tarkoittaa sita, ettd minun pitda keskittaa
tarmoni ja keskittymiseni ensisijaisesti taman asian hoitamiseen, eika esimerkiksi
viimeistein opintopisteiden anomiseen joka ei ole niin kiireellinen tehtava.
Kiireellinen ja ei-tarked -kohdassa edustetut asiat ovat niin sanottuja aikasyoppoja:
vaikka ne vaativat huomiota juuri siind tilanteessa, ei niihin keskittyminen ole
valttaméatta kaikkein olennaisinta. Ei-kiireellinen ja ei-tarked -kohdassa sijaitsee
kaikki ne asiat, joihin ei tarvitse tai edes valttamatta kannata kiinnittda huomiota

juuri tassa kiireessa.

Koska tuottajan aika on kiireista juuri tdssa vaiheessa projektia, on oman ajan ja
prioriteettijarjestyksen hallitseminen erittéin tarkeda. Jarjestys on tarkead myos
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asioiden sopimisen sujuvuuden kannalta; on helpompaa ja jarkevampaa jarjestaa
ja varmistaa kuvauspaikka ja aika ennen kuin sopii kaikkien projektiin osallistuvien
ihmisten  kanssa tarkkoja osallistumisia ja kellonaikoja siksi, etta
ongelmatilanteissa, kuten aikataulujen sopimattomuudessa, on helpompi
neuvotella yhden tai kahden vastaavan ihmisen kanssa paikan tai ajan
muuttamisesta kuin neuvotella koko tuotantoryhmén kanssa uudesta, kaikille
sopivasta kuvausajasta. Edella esitellyn kaltaista loogista paattelya ja omaa
kokemusta kayttden oma ehdotukseni varmistettavien ja hoidettavien asioiden

prioriteettijarjestyksesta tassa vaiheessa on seuraavanlainen:

. kasikirjoitus + kuvakasikirjoitus valmiiksi (jollei ole)

. kuvauspaikat & ajat lukkoon (ndma kartoitettu jo esituotannossa)
. Ihmisten “varaaminen” (tuotanto- ja nayttelijat)

. Kaluston hankinta

. Tukitoiminnot (kuljetus, catering, maskeeraus, rekvisiitta jne.)

o 01 A WO N B

. Tarkemman, yksityiskohtaisen tuotanto- ja kuvausaikataulun
luominen

7. Sopimusten, vakuutusten ja turvallisuussuunnitelmien tarkistaminen

Myos Worthington (2009, 23) listaa ylla mainitut asiat kertoessaan tuottajan
tehtavista esituotannon aikana, mutta han ei anna naille asioille tarkeysjarjestysta.
Lisédksi han mainitsee sopivan musiikin ja siihen oikeuksien etsimisen taman

vaiheen tehtavaksi.

Vaikka tassa vaiheessa tehtavien aikataulujen laatiminen on pikkutarkempaa,
kannattaa muistaa ettd tasapaino on tassakin olennaista: muutoksia ja ongelmia
tulee aina. Ei saa olla niin pikkutarkka, ettd se johtaisi tayteen
joustamattomuuteen. Kettunen (2009, 114) ottaa esille tam&n saman asian: han
kirjoittaa, etta aikataulun pitdvyys on yksi seuratuimmista mittareista arvioitaessa
projektin onnistumista. Sen vuoksi aikataulun suunnitteluun kannattaa panostaa ja
siina tulee ottaa huomioon kaikki projektiin vaikuttavat ulkoisetkin tekijat. Lis&ksi
aikatauluun on aina varattava joustovara, hdn muistuttaa. Yllattavia kaanteita ja
tilanteita tulee kaytanndssa aina: niihin ei voi vaikuttaa etukdteen muuten kuin

varautumisella varmuuden vuoksi.
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3.2.5 Tuotanto

Kun tuotantosuunnittelu on tehty ja aikataulut ja muut sopimukset saatu hoidettua,
on aika siirtya itse tuotantoon. Vaikka tuottaja ei yleisesti itse osallistukaan
tuotannon luoviin osa-alueisiin  Worthingtoninkaan (2009, 25) mukaan, riittda
tuottajalla silti tyota kuvauspdivind. Koska tuottajan rooli on, kuten aiemmin
todettiin, pitdd huolta koko projektin onnistumisesta, saattaa tama hyvinkin
tarkoittaa sita etta tuottaja paatyy tekemaan vahan kaikkea mahdollista. Varsinkin
pienemman tyéryhmén tuotannoissa saattaa tulla vastaan tallaisia tilanteita.
Yleisesti voidaan ajatella kuitenkin, etta tuottajan paasaantdinen tydo kuvauksissa
on olla kontaktihenkilén&, organisoida, ratkoa ongelmia ja seurata, ettd kuvaukset
sujuvat ajallaan ja suunnitellusti. Worthington (mp.) kuitenkin muistuttaa, etta
vaikka tuotanto olisi kuinka hyvin suunniteltu ja organisoitu, kannattaa tuottajan

kuitenkin odottaa, etté asiat menevat pieleen.

3.2.6 Jalkituotanto

Kun projektin tuotanto-osuus on paattynyt, paastaan jalkituotannon pariin.

Jalkituotantoon eli jalkitéihin kuuluu elokuvantaju-oppimateriaalin (2015) mukaan:

-kuvaleikkaus
-aanileikkaus
-trikit ja efektit
-adnen miksaus ja

-elokuvan varimaarittely (nyk. savytys)

Jalkituotannossa tuottajan toimenkuva on hoitaa leikkaajat, varimaarittelijét,
leikkausvalineet ja mahdollinen aanistudio, tietenkin jo mieluummin etukateen.
Worthington (2009, 26—27) mainitsee my06s tassa vaiheessa kaytettavan musiikin
oikeuksien hankkimisen sekd mahdollisen julkaisumateriaalin hoitamisen. Tama
on myds tuottajan aika hoitaa laskut ja tarkistaa budjettinsa paikkansapitavyys,
yleisen ongelmienratkaisun ja mahdollisen asiakkaan sekd tyéryhman valisen
viestinndn huolehtimisen ohella. Kun leikkaus ja masterointi ovat lahes kokonaan

valmiit, on aika lahettda tuote asiakkaalle hyvaksyntaan, jos sellaista on.
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3.2.7 Levitys

Kun jalkityot on tehty, paastdaan materiaalin julkaisun ja levityksen pariin.
Suunnitelma julkaisusta ja levityksesta on hyva olla suunniteltuna jo idean
kehittamisen kohdalla. Jos kyseessa on asiakastyd, on asiakkaalla luultavasti tietyt
segmentit mietittyna joiden mukaan videotuotannon julkaisu- ja levitystapa on
suunniteltu. Julkaisutapa muokkautuu yleensa projektin mukaan; harvemmin
esimerkiksi musiikkivideota julkaistaan ja levitetddn elokuvateattereiden kautta,
mutta mikaan laki ei tatakaan kylla kiella. Audiovisuaalisen tydn julkaisu- ja
levityskanavia voivat olla oikeastaan mitkd tahansa keinot joka pystyvat
esittamaéan liikkuvaa kuvaa ja aanta, mutta yleisimpina jakelukanavina

mainittakoon

— Televisio (valtakunnalliset ja kaapelikanavat)

- Internet ja sen ilmaispalvelut (esim. YouTube, Vimeo)
— Néaiden kahden yhdistelma (Netflix, Ruutu.fi)

— Elokuvateatterit

— Elokuvafestivaalit

—DVD

Julkaisun ja levityksen suunnittelussa kannattaa my6s huomioida mainonnan,
markkinoinnin ja segmentoinnin tarkeys. Jos idean kehitysvaiheessa on
kohderyhma jo valmiiksi mietitty, on markkinoinnin suunnittelu huomattavasti
helpompaa. Esimerkiksi Isohookana (2007, 108) esittelee kontaktipisteajattelun
markkinointiviestintastrategian suunnittelun avuksi. Kontaktipisteilla h&n tarkoittaa
sellaisia paikkoja, pisteitd, jossa markkinointiviestinnan tulee olla lasna. Tallaisia
pisteitd voi kartoittaa miettimalla kohdehenkilon eldamaa, missa han liikkuu, mita

medioita han aktiivisesti kayttaa ja mitd medioita seuraa.

3.2.8 Jalkiseuranta

Vaikka tuotos on valmis ja jaossa, ei projekti viela ole ohi: koko lapikayty prosessi

kannattaa analysoida ainakin itsearviointina ja miettid, missd on mennyt hyvin,
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missa huonosti, missa ovat ns. pullonkaulat ja kuinka projekti onnistui keskimaarin
muuten. Silfverberg (2007, 44) kuitenkin muistuttaa, ettd itsearvointi edellyttaa
avointa ja itsekriittistd asennetta sekd rohkeutta tunnustaa myds kohdatut
ongelmat. Tama kannattaa kuitenkin tehda, silla huolellisella raportoinnilla ja
kriittisyydella omaa tyotdan kohtaan pystytaan kehittymaan tehokkaammiksi ja

paremmiksi tuottajiksi, ja valttyy tekemasta samoja virheitd uudestaan.

Jalkiseurantaan kuuluu myds suunniteltujen paamaarien saavuttamisen
seuraaminen; tayttyvatké ennalta annetut tavoitteet esimerkiksi katsojamaarissa,
onko toimintaan tai myyntiin tullut lisdtehoa tai onko elokuva tehnyt voittoa? Myo6s
asiakastytssa asiakkaan tyytyvaisyytta projektiin kannattaa tarkistaa ja varmistaa,

jotta asiakassuhde sailyy ja mahdollisesti poikii myo6s tulevia projekteja.
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4 CASE: VAASAN KISSATALO

Tassa kappaleessa esittelen opinnaytetyoni toista osuutta, eli Vaasan Kissatalolle
tuottamaani sosiaalisen median mainosta. Koska koko muukin osuus
opinnaytetyostani keskittyy tuottajan rooliin, on tdma raporttiosuuskin selostus
prosessin kulusta tuotannollisesta nakdkulmasta eika siksi keskity yksityiskohtiin.
Projektin  asiakkaasta kerrottakoon, ettd Vaasan kissataloa yllapitaa
vapaaehtoisvoimin yhdistys nimeltd Vaasan kodittomien kissojen ystavat ry.
Yhdistys perustettiin vuonna 1993 muutaman vaasalaisen kissaihmisen voimin
auttamaan héadanalaisia kissoja. Vuonna 1996 yhdistys sai vuokrattua Vaasan
kaupungilta vanhan puutalon Palosaarelta, noin 2 km keskustasta. Kissoilla on
talossa karanteenihuoneen lisaksi 7 huonetta, joissa ne asuvat kunnes uusi koti
l6ytyy. Yhdistyksen toimintaan kuuluu kissatalon lisdksi rahanhankinta
Kirpputorien, myyjaisten ja muiden tapahtumien kautta. Kissatalon kautta kulkee n.
200 kissaa vuodessa. Yhdistys toimii vapaaehtoisten kissaihmisten voimin, ainoa

palkka on tyytyvainen kehrays. (Vaasan kissatalo 2011.)

4.1 Projektin esittely

Mediaprojektini aihe on Vaasan kissatalon toimintaa tukemaan suunniteltu
mainosvideo. Videon tarkoituksena on herattda huomiota kissojen taméanhetkiseen
tilanteeseen, leikkaamattomien ja hoitamattomien kissojen kohtaloon seka
vapaaehtoistoimin pyoritettdvan kissatalon tilanteeseen. Paamaarana on etta
videon avulla toiminta saa nakyvyyttd, joka suoraan korreloisi avustuksina,
vapaaehtoisina avustajina seka mahdollisesti my6s kissojen omistajien

vastuullistumisena.

4.2 Projektin toteutus prosessikaaviopohjalla

Idea. Projektini lahti prosessikaavion mukaan ideasta eikd& valmiiksi tilatusta
tuotteesta. Ajatuksena oli tuottaa jokin kissatalon toimintaa auttava mediateos, ja
kaytyani lapi YouTubessa jo valmiina olevat videot aiheesta totesin heidan
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materiaalinsa kaipaavan enemman aktivoivaa ja markkinoivaa videota esittelevien

videoiden tueksi.

Hain muotoa ajatukselleni maarittelemalla itselleni vastaukset kysymyksiin mita,
miksi, miten, milloin, missa, kenelle ja kuka. N&aiden pohjalta tydstin itselleni

SMART- lauseen, joka kuuluu nain:

Mind teen koulun kalustolla Vaasan Kissatalolla Vaasan kodittomien kissojen
ystavien yhdistykselle videomainoksen sosiaaliseen mediaan, jonka avulla

haetaan eldinrakkaita ihmisia tukemaan Kissatalon toimintaa kesalla 2015.

Esituotanto. Idean selvityksen jalkeen siirryin suunnittelemaan tarkemmin
yksityiskohtia, joita liittyy projektin toteuttamiseen. Taustatyona selvitin, millaisia
videoita Vaasan Kissatalosta oli jo jaossa, ja maarittelin tata kautta millaiselle
videolle olisi tarvetta. Koska Kissatalosta oli jo joitain esittelevia videoita, paatin
|ahted enemman markkinoivalle linjalle pitden mielesséa lopullisen pdamaéaaran, eli
avustuksien ja avustajien lisddmisen. Kaydessani lapi Kissatalon blogiin
kirjoitettuja surullisia kissojen kohtaloita, kiteytyi ideakseni ottaa videoni

erityispiirteeksi tunteisiin vetoavuuden, jota ei muissa videoissa ollut edustettuna.

Tyo6stin nopean luonnoksen kasikirjoituksesta, jonka tekstuaalisen sisallon lainasin
Kissatalon verkkosivuilta. Luontevana ajatuksena oli laittaa nama tarinat paalle
puhuttuna, ja keskittya kuvamaailmassa kissoihin. Mietin alustavat kuvatarpeet
tunnelatauksen mukaan, jotta &anen ja kuvan synteesi olisi mahdollisimman
tehokas. Kuvauspaikaksi valikoitui loogisesti Kissatalo, josta l0ytyisi esiintyjat

videoon.

Alustavaksi aikatauluksi suunnittelin projektin esittelyda asiakkaalle torstaina
12.3.2015, jolloin Kissatalolla olisi jokaviikkoiset avoimet ovet ja he olisivat valmiita
ottamaan vieraita vastaan. Suunnitelmana on lainata koululta sopivaa kameraa,
jalustaa ja pientd kannettavaa valosettida mahdollisen lisdvalon tarpeen takia.
Johtuen projektin pienuudesta koin, etten tarvitse apukésia tdméan projektin
kuvauksiin, ja toisekseen Kissatalon asukkaat saattaisivat stressaantua ja pakoilla

isompaa ihmismaaraa.
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Myynti. 12.3.2015 menin Kissatalolle joka torstaiseen avoimien ovien paivaan
ideoideni kanssa, ja esittelin asiani paikalla olleen Vaasan kodittomien kissojen
yhdistyksen varapuheenjohtajan ja muiden paikalla olleiden jasenten kanssa. He
olivat mielissdan ideastani, ja sovimme yhteyshenkilon, jonka kanssa alkaisin
suunnitella kuvauksien jarjestelyd. Kavimme mainoksen siséltdoa hieman lapi, ja
ehdotin, ettd lahettdisin heille valmiin  kasikirjoituksen luettavaksi ja
kommentoitavaksi ennen kuvauksia. Sovimme, ettd mainoksen ensisijainen
tarkoitus on nimenomaan saattaa useampia ihmisia tietoiseksi Kissatalon

toiminnasta ja avuntarpeesta toiminnan konkreettisen esittelyn sijaan.

Tuotantosuunnittelu. Myyntitapahtuman jalkeen aloin tydstaa kasikirjoitusta.
Hain innoitusta ja mallia tutkimalla internetista l6ytyvia muita samaan aihepiiriin
liittyvia videoita, ja niitd analysoimalla paattelin, etta aanimaailmalla tulisi olemaan
suuri merkitys koko videon tunnetilaan. Niinpa hain sopivat, minimalistiset ja
lisenssivapaat musiikit itselleni niin sanotuksi rakennuspohjaksi. Kasikirjoitusta
laatiessani kuuntelin néitd kahta pianokappaletta ja perkasin lapi kissatalon
blogista 3 mielesténi pysayttavinta tarinaa. Paatin kertoa kaikki 3 tarinaa kahdessa
eri osassa: ensimmaisessa osuudessa kerrottaisiin tarinan surullinen osuus, jota
myds taustalla soiva musiikki tukisi. Toiseen osioon tulisi sitten lohdulliset
lopetukset Kissatalon osuus sisdén Kirjoitettuna, ja taustalla soisi toiveikkaampi
musiikki. Koko kasikirjoitus on esiteltyna liitteessa 1. Taman jalkeen hyvaksytin
kasikirjoituksen asiakkaalla lahettden sen tarkistukseen 15.3.2015, ja saaden
puoltavan paatbksen 21.3.2015.

Saatuani positiivisen palautteen kasikirjoituksesta otin yhteyttd minulle annettuun
yhteyshenkil6on, jonka kanssa sovimme kuvauspdaivdksi maanantain 30.3.2015
klo 8.30-11.30, jolloin han olisi siivous- ja ruokintavuorossa ja paikalla ei olisi liikaa

ihmisia.

Seuraavaksi tarkistin kahdelta koulutoveriltani, sopisiko naiden avustaa
spiikkausten muodossa. Heidan aikatauluihinsa sopi &anituotannon hoitaminen jo
ennen kuvauksia, mutta koska tassa tapauksessa aani ja kuva eivéat tulisi olemaan
synkronoituja, se sopi projektin toteutukseen. Arvioin aanitystilanteen keston, ja

sovin tassa vaiheessa jo puhujieni kanssa alustavaksi aikatauluksi 24.3.2015 klo
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17.00-21.00, jonka lupasin varmistaa saatuani &&nitysstudion kayttotilanteen

selvitettya ja varattua.

Taman jalkeen hoidin koulun av-varastolta varustelainaukset ja aanitysstudion
varaamisen ja sovin tarvikkeiden nouto- ja palautusajat varastomestarin kanssa.

[Imoitin my0os spiikkereille &anitysten ajankohdan olevan ly6ty lukkoon.

Koska projektin tuotanto-osuus on niin pieni, en tehnyt sen enempéaa tarkennettua
kuvausaikataulua itselleni. Kirjoitin ylés, kuinka monta kuvaa mahdollisesti
tarvitsisin, ja arvioin yhtenaisten otoksien vahimmaiskeston lukemalla &aneen

pisimman videolle tulevan puheen samalla ottaen aikaa.

Resurssikartoitukseen otin huomioon suunnitellun videon tarpeet ja sisatiloissa
tehdyn kuvauksen erikoistarpeet; tdman takia paadyin kayttamaan koulun
kalustosta hyvaa, valovoimaista jarjestelmékameraa laajalla linssilla. Talla tavalla
saisin lahempaa kuvaa kissoista ja niiden liikkeista ja ilmeistd. Kuvauskalustoon
lisdsin myos pienen valokaluston jalustalla, heijastimen, kamerajalustan ja
varmuuden vuoksi pidemman linssin. Kaikista tarvitsemistani laitteistoista, ajoista
ja yhteystiedoista kokosin itselleni erillisen listan, jota kaytin perinteisen

breakdownin, eli k&sikirjoituksen purkamisen, sijaan. Ks. Liite 2.

Tuotanto. T&ssa tuotannossa tein siis &Aanitykset ennen kuvauksia. Aanitys
tapahtui Seingjoen Ammattikorkeakoulun aanitysstudiossa 24.3.2015, koulun
koneella olevalla Pro Tools HD 8-ohjelmistolla. Itse danitystapahtumassa kavimme
aaninayttelijdiden kanssa heille jo aiemmin lahettamani kasikirjoituksen lavitse, ja
teimme siihen hieman muutoksia jotka helpottivat tekstin &&aneenlukua. Jokainen
meista &aninaytteli oman osuutensa, ja henkilot, jotka eivat olleet puhumassa,
hoitivat danitysta. Paatimme ottaa tekstin ensin kokonaisuudessaan, ja virheen
sattuessa kuunnella edellisen patkan aina virheeseen asti ja spiikata siita
eteenpain loppuun asti. Talla tavalla saimme sailytettyd puheen kerronnallisuuden
ja luonnolliset &anenpainot, jotka lause lauseelta dénittdessa saattavat muodostua
ongelmaksi. Lopuksi puheisiin lisattiin hieman efektid kaiun muodossa, jotta siihen

saatiin syvyytta.

Kuvaukset, jotka olivat 30.3.2015 Kissatalolla, sujuivat suunnitelmien mukaan

muuten, mutta koska kissat osoittautuivat aika hankaliksi kuvattaviksi kaluston
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vierastamisen takia, paadyin ottamaan paljon luonnollisen valon kuvaa kasivaralla.
Kameran kaytbn kokemattomuuden takia tdma osoittautui myohemmin videoita
katsellessa ongelmaksi. Koska yhtendisten otosten pituus oli tavallista pitempi kuin
esimerkiksi tavallista mainosta kuvatessa ja linssin teravyysalue lyhyt, tuli kuviin
kissan nopeista liikkeista johtunutta epétarkkuutta osissa otoksia, ja toisissa
otoksissa kameran k&sivarainen heilunta on héairitsevad. Taman ongelman olisi
voinut ratkaista yksinkertaisesti esimerkiksi kayttamalla monopodia, joka kokonsa
ja liikuteltavuutensa puolesta olisi varmasti sopinut kuvaustilanteeseen, ja
luultavasti ei olisi stressannut kissoja niin pahasti kuin perinteisen jalustan paikalle
raahaaminen ja kasaus. Toinen ratkaisu ongelmaan olisi ollut ottaa suoraan
kokeneempi kuvaaja hoitamaan asiaa. Koska tallainen ongelma kuitenkin syntyi,

paatin ratkaista sen jalkituotannossa.

Jalkituotanto. Toteutin editoinnin kotonani kayttden Adoben ohjelmistoista
Premieried kokonaisvideon tuotantoon, After Effectsia tekstianimaatioihin ja
Photoshopia kuvien kasittelyyn sekéa Kissatalon logon valmisteluun videokayttéon.
Ensimmaiseksi saatuani materiaalit koneelle, kokeilin tehda kasikirjoituksen
mukaista raakaleikkausta. Tassa vaiheessa esiin nousi tuotannossa tapahtunut
virhe kameran varusteiden ja kuvaajan valinnan suhteen, joten paatin aloittaa
ratkaisemalla sen ongelman ensimmaiseksi. Paadyin kayttamaan alkuosassa
videota mustavalkoisia still-kuvia jotka olin kaapannut videosta. Toiseen,
iloisempaan osaan siirryttdessa kuvat saivat varit ja lahtivat liikkeella. Naissa
kuvissa nakynyttd kameran heiluntaa pyrin  hillitsemaan kayttamalla

editointiohjelman sisaista tarindnpoisto-tydkalua seka hidastusta.

Saatuani kuvat jokseenkin hyvaksyttdvadn malliin siirryin &&nieditoinnin pariin.
Kavin spiikit 1api, siistin &&niraidan, lyhensin turhia pausseja ja leikkasin hieman
tekstien pituutta sopivissa kohdissa niin, ettd puheiden tempo vastasi paremmin
toisiaan. Sitten sovitin taustalle tulevat kaksi kappaletta mahdollisimman
saumattomasti yhteen. P&adyin valmistamaan tekstianimaatiot After effects -
ohjelmalla, koska halusin tietyn tyyppista efektiliketta teksteihin ja nahda
animaatioiden lopputuloksen aitoina ilman, etté taytyisi laskettaa koko videopatkaa
monta kertaa. Oltuani kohtuullisen tyytyvainen lopputulokseen latasin videon

muilta kayttdjilta piilotettuna YouTubeen ja lahetin linkin 23.4.2015 Kissatalon
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sahkopostiin kommenttipyyntdjen kera. Olin alun perin laskenut taysia tyotunteja
menevan jalkitoihin materiaalin sisdanajosta aina YouTubeen lataamiseen asti
noin 25-30 tuntia ottaen huomioon kokemattomuuteni videonkasittelyssa, mutta

johtuen tuotannosta tulleista ongelmista kokonaistuntiaika oli noin 32 tuntia.

Levitys. Videomainos julkaistiin 7.5.2015 YouTubessa, ja linkki tahan videoon
jaettin - minun omalla Facebook-sivulla ja Kissatalon Facebook-ryhméssa.
Onhjeistin ihmisia katsomaan ja jakamaan linkkia omilla sivuillaan, jotta tarkea
sanoma paasisi leviamaan mahdollisimman laajalle. Katsontamaarien perusteella

nain myaos tehtiin.

Tulosten seuranta. Olin asettanut videon tulosmittareiksi Vaasan Kissatalon
toiminnan tehostumista videon levityksen ajanjakson aikana ja videon
katselumaéarien seuraamista. Tulokset olivat rohkaisevia: ensimmaisen
vuorokauden aikana videota katsottiin yli tuhat kertaa, ja Kissatalon Facebook-
kommentteihin kirjoitettin  muun muassa, etta video sai eraankin katsojan
lahjoittamaan heti rahaa Kissatalon tilille. Muutenkin vastaanotto ja kommentit
olivat erittain positiivisia ja lopputulos myds asiakkaan mielesta juuri
toivotunlainen. (YouTube, Kissatalon mainos 2015 -videon kavijalaskuri,
Kissatalon Facebook-sivut, 2015.)

4.3 Projektin onnistuminen ja johtopaatokset

Projektin onnistui omasta ja asiakkaan mielesté erittain hyvin: asetetut aikarajat ja
paamaarat saavutettin hienosti. Katsojien kommenttien perusteella video
itsessaan tuotti toivotunlaisen tunnetilan ja reaktion; tama tarkoittaa, etta idean
tarkka suunnittelu ja videon segmentointi onnistuivat. Itse tuotantoa analysoidessa
koen projektin olevan kohtuullisen onnistunut: melkein kaikki ennalta
suunnittelemani aikataulut ja resurssien hankinnat seka projektin luotsaaminen
alusta loppuun on sujunut kuvauksia lukuun ottamatta mukavasti. Kuvaustenkin
arviointivirheen pystyin kuitenkin korjaamaan, ja tallaiset kokemukset lisaavat
tietoa jonka pohjalta voi tehda viela parempia ja tarkemmin perusteltuja paatoksia.
Jalkituotannon suunniteltu aikataulu venyi tietenkin aiemmin viitatun virheen takia,

mutta kohtuullisen nopealla paatoksen teolla tdmékin aikahukka pystyttiin
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minimoimaan aika pieneen. Kaikkiaan projektin toteutus taman esitellyn
prosessikaavion mukaan oli kannattavaa, ja lopputulos juuri toivotunlainen. N&in
ollen voinemme sanoa, etta esitelty prosessikaava on myoés toimiva ja hyodyllinen

tyokalu tuottajalle audiovisuaalista projektia tuotettaessa.
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YHTEENVETO

Tuottajan rooli on hyvin moninainen, ja se siséltaa tarpeen tietaa paljon eri asioita
ja taitoja. My0s tuottajan roolin moninaiset termitykset ja ndiden sisallaan tuomat
vastuualueet saattavat hammentaéa ja sekoittaa tuottajaa itsedénkin. Kuitenkin
tarkein asia, mita tuottajan taytyy tietdd, on se, ettd nimenomaan tuottaja on
vastuussa koko paketin kasassa pitdmisestda. Taman takia selked nakemys
audiovisuaalisen projektin sisaisestd prosessista on ensiarvoisen tarkeaa.
Opettelemalla tdm&n prosessin seka pari hyvaa analyysitybkalua tuottaja voi
varmemmalla mielella [Ahted suunnittelemaan ja toteuttamaan joko omia tai
muiden visioita. Paras tietotaito tulee kuitenkin kokemuksesta, jota ei kartu, jos ei
uskalla lahted tekemaan. Hyva pelisimd, mainiot kommunikaatiotaidot,
erinomainen ongelmanratkaisukyky, kestavéat hermot ja muuntautumiskyky vievat
pitkalle, mutta kunnollisella projektin vaiheiden ja prioriteettien hahmottamisella

paasee sinne helpommin.

Tassa tyossa esitelty prosessikaaviomalli toimi raportissa esitellyn projektin
perusteella hyvin ja moitteetta. Projekti seurasi ensisijaisesti lineaarista mallia,
poiketen sopivissa tilanteissa, kuten tuotannon teossa, epdlineaarisen puolelle.
Tama osoittaa, etta prosessikaava on joustava ja helposti tuottajan omiin tarpeisiin
muokattavissa tarpeen mukaan: olennaisinta on, etta kokonaisuus ja paamaara on
selkeasti tuottajan hallinnassa sek& vankka tieto siitd, mitd vaiheita taytyy

lapikayda lopputulokseen paéastakseen.
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Liite 1. Videomainoksen kasikirjoitus

VAASAN KISSATALO- MAINOS SOSTIAALISEEN MEDIAAN

Pia Murto
2015

Musta ruutu. Surullinen musiikki alkaa soida. Ruutuun
ilmestyy hitaasti teksti: “Tuhansia surullisia kohtaloita.”
Teksti tummuu pois. La&hikuvaa kissasta. Kertojan aani nousee
taustamusiikin tasalle, aloittaen kertoa tarinaa.

Kertoja 1:
Kaksi naista matkasi erdaana iltana autolla kohti

kotia. Tervajoen kohdalla on taival, jonka varrella
el ole taloja, vain peltoa ja metsaa. He
havaitsivat keskellad tietd tumman lumipaakun, jonka
ohi autot huristelivat lumi pdllyten. MyOs naiset
ajoivat moykyn ohi. Jokin sai heidat kuitenkin
kddntymédan. Lumimoykky olikin pieni tyttdkissa
kdpertyneena keskelle tieta. Kissa oli raahautunut
viimeisilla wvoimillaan tielle. O0Oliko se tullut
tielle kuolemaan, mene Jja tiedd. Naiset nostivat

kissan autoon ja toivat kissatalolle..

Kertojan &édni hiljenee pois. Siirrymme seuraamaan toista
kissaa, toinen kertojadani nousee musiikin tasalle:

Kertoja 2:
Kissatalolle tuotiin pahasti raakatty nuori

tyttokissa. Sita oli poltettu tupakalla niskaan,
sen hampaat oli potkittu poikki ja huumattuna

heitetty parvekkeelta alas. Tata pelokasta ja
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vapisevaa raukkaa omistaja kovasti uhaten wvaati

itselleen takaisin..

Kertojan adani hiljenee taustalle. Siirrymme seuraavaan

kissaan ja seuraavaan kertojaan:

Kertoja 3:
Pari huoltomiesta huomasi Vaasan keskustan
viheraluetta hoitaessaan pahvisen kannykkalaatikon
pensaiden Jjuurelta. Laatikko tuntui painavalta, ja
sen sisalta kuului rapinaa. Sisalle oli tukittu 6
viikon ik&inen kissanpentu. Veetin luut
torrottivat, niin laiha se 1l0ydettaessa oli.
Lisaksi se oli kuiva Jja nalkdinen. Kauaa se ei

olisi endédn laatikossa elanyt..

Kertoja vaihtuu takaisin ensimmdiseen, Jja (uusi? Sama kuin

ensimmainen?) kissa taustalla alkaa pikkuhiljaa
leikkia/ottamaan kontaktia. Taustamusiikki muuttuu
toiveekkaammaksi.

Kertoja 1:

Tielta loydetty kesy tyttokissa oli melkein
luuranko, 1kaa noin 7-8 kuukautta. Korvanlehdet
paleltuneet ja varmaan osittain putocaisivat pois.
Hannasta puolet oli tuhoutunut, luultavasti auto
oli ajanut hannan vyli. Kissatalon kautta Sirpa
padsi hyvaan kotihoitopaikkaan, jossa se raukka soi
kaiken mitd annettiin, ahmien. Hidas toipuminen oli
alkanut. Se 1lédhestyi ihmisia kehraten ja syliin
tukkien, ikaan kuin varmistaakseen, ettei enaa tule

hylatyksi.
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Siirtyminen seuraavaan kertojaan, ja uuteen kuvaan kissasta,

joka leikittelee/ottaa kontaktia:

Siirrymme

Kertoja 2:
Raakatty Ditte-kissa toipuu nyt psyykkisista ja
fyysisistd traumoistaan yksityiskodissa. On vaikea
katsoa sen silmiin tuntematta tuskaa. Kuinka paljon
se on pelannyt, karsinyt Jja mitad kaikkea se on
lyhyen elama@nsa aikana joutunut kokemaan? Sen pieni
sydan on sarjetty ja luottamus ihmisiin ei palaudu

kovin helpolla..

kolmanteen kertojaan, ja kolmanteen kissaan:

Kertoja 3:
Laatikosta 1loytynyt Veeti-pentu kuitenkin oli
padattanyt roikkua wviela elamédn syrjassa kiinni ja
niinpd se tuotiin kissataloon. Sinnikas taistelija
toipui Jja vahvistui kotihoidossa. Oli kai

tarkoitus, ettd se sai vielad mahdollisuuden.

Kertoja lopettaa tarinansa. Musiikki jatkuu. Ruutu pimenee,

ja siihen

ilmestyy teksti:

“Sinun apusi vol merkita eroa elaman ja kuoleman
valilla.”

Pieni paussi.

“Auta meitada auttamaan.”

Molemmat tekstit katoavat, seuraava teksti:

“Waasan Kissataloa yllapidetaan vapaaehtoisten
kissaihmisten voimin. Ainocana palkkana on kissojen
tyytyvainen kehrays.”

Pieni paussi.
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“Apua lahjoitusten, vapaaehtoisten tyodontekijdiden,
uusien yhdistysaktiivien ja kotihoitopaikkojen
muodossa tarvitaan kipeasti.”

Hetken paasta namé& héaipyvat ruudusta pois, ja tulee uusi
teksti:

“Sirpan, Diten ja Veetin koko tarinan seka
lisatietoa miten sinad voit auttaa Kissataloa
toiminnassa voit lukea osoitteesta
www.vaasankissatalo.org . Facebook-ryhma:
www . Facebook.com/kissatalo”

Kuva muuttuu valkoiseksi, johon ilmestyy Kissatalon logo, ja
hetken paasta slogan: “Kaikki kissat ansaitsevat kodin”.

FIN.


http://www.vaasankissatalo.org/
http://www.vaasankissatalo.org/
http://www.vaasankissatalo.org/
http://www.vaasankissatalo.org/
http://www.vaasankissatalo.org/
http://www.facebook.com/kissatalo
http://www.facebook.com/kissatalo
http://www.facebook.com/kissatalo
http://www.facebook.com/kissatalo
http://www.facebook.com/kissatalo
http://www.facebook.com/kissatalo
http://www.facebook.com/kissatalo

Liite 2. Resurssikartoitus

KISSATALO-VIDEOMAINOKSEN RESURSSIKARTOITUS
(BREAKDOWN)

Projektinkuvaus:

3-5 minuutin videomainos sosiaaliseen mediaan.
Liikkuva kuva kissoista ilman aania.
3 eri &aninayttelijaa.

KUVAUKSET

Kuvauspaikka:
Vaasan Kissatalo, Levoninkatu 35, 65200 Vaasa
Yhteyshenkild: Essi Hellgren, puh: xxXx-XXXXxxx

Kuvausaika:
30.3.2015 klo 8.30-11.30 (3h yhteensa)

Kuvatarve:

3 eri kissaa. 3 kuvaa jossa kissa rauhallinen, “suruisa”. 3 kuvaa jossa samat kissat
eloisampia.

Otosten pituudet: 30s-1min 20s

Tarvittava kalusto:

Kamera (Canon 5D Mark IlI)
Linssit (EF 16-35mm, EF 24-70mm)
Canon akku

Canon siirtojohto

Muistikortti x 2

Jalusta Manfrotto, kolmijalkainen
Lupo led-valo

Akku x 2 valolle
Kolmijalkajalusta valolle
Heijastin

Kaluston hankinta ja haenta:

SeAMK AV-varasto, haku pe 27.3.2015 klo 12.00, palautus ma 30.3.2015 klo 13.00
Yhteyshenkil: Mikko Parkkonen, XXX-XXXXXXX

HUOM! Muistikorttien tyhjennys, kayttamattémat akut erilleen!
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AANITYKSET

Aanityspaikka:
SeAMK aanitysstudio
Oven avaus: Mikko Parkkonen

Aika:
24.3.2015 klo 17.00-21.00 (4h)

Aaninayttelijat:
Anna-Pia Ahola, XXX-XXXXXXX
Toni Annala, XXX-XXXXXXX

Tarvittava kalusto:

Studiossa valmiiksi kone, kauttimet ja |Ahd6t + Protools HD 8-&&nenkasittelyohjelma,

naiden liséksi:
Xlr-johto x 2
Dynaaminen mikrofoni
(Mikrofonin pop-filtteri)
Mikkistandi
Kuulokkeet x 2

Omat muistettavat:
Muistitikku
Kasikirjoitukset printattuna

Kaluston hankinta ja haku:

SeAMK AV-varasto, Mikko Parkkonen

Toni Annala hoitaa noutamisen ja palautuksen

HUOM! Omien &@anitysten siirto tikulle & projektin poisto koulun koneelta!

JALKITYOSTO

Editointipaikka ja editoija:
Itse kotona omalla koneella

Editointiaika: 30.3.2015-24.4.2015 (25 paivaa)
Arvioitu tarvittava tuntimééara: 25-30h
Tarvittavat ohjelmistot:

Adobe premiere (kuva ja aani)

Adobe After Effects(tekstianimaatiot)

Adobe photoshop (kuvien ja logon kasittely)

Ohjelmistojen hankinta:
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Adobe ilmaiset kokeilujaksot, 30pv.

HUOM! Hyvaksytys asiakkaan ja ohjaavien opettajien kanssa, kun melkein v
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