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Tama opinnaytetyd on netnografinen tutkimus, jonka tavoitteena on selvittdd Los Angele-
sista k&sin toimivien kahden artistin (Skrillex ja Diplo) artistibrandin sosiaalisen median
preesens ja tutkia, miten se vaikuttaa kyseisten artistien menestymiseen. Tyon tilaaja on
toiminimi Nick King. Nick King tmi (artistinimeltaén Nick K) on Suomessa toimiva elektroni-
seen seka tummaan rytmimusiikkiin erikoistunut artisti, jonka tavoitteena on laajentaa toi-
mintaansa Suomen rajojen ulkopuolelle.

Teoreettisessa viitekehyksessa tarkastellaan musiikkituotteen brandaysta erityisesti sosi-
aalisesta ndkdkulmasta. Taman lisaksi mukana on opinnaytetyon tekijan omaa kaytannon
tietoa seka hiljaista tietoa ndiden musiikkityylien artisteista.

Aineistonkeruuvaiheessa tietyista netnografiseen tutkimukseen sopivista artistien Face-
book-sivujen julkaisuista otettujen kuvakaappausten perusteella arvioitiin ensin kummankin
artistin faniprofiili. Taman jalkeen kerattya dataa tarkasteltiin bréandin nakoékulmasta. Lo-
puksi analyyttisen luokittelun sekd hermeneuttisen tulkinnan kautta kuvakaappauksista
kerattiin tiettyja teemoja ja avattiin tarkemmin artistien Facebook-sivujen fanien komment-
tien merkityksia.

Tulosten perusteella musiikillisen seka visuaalisen puolen kombinaatio ja vahva seka jat-
kuva artistitarina ovat tarkeita artistin sosiaalisen median preesenssin menestyksen kan-
nalta. Fanit haluavat ruokkia ideaalimindansa seuraamalla fanittamaansa artistia. Artistilla
on eri keinoja tarjota tdhan faneille ruokittavaa muun muassa artistipersoonansa, shokee-
ravan sisallon tai samaistumisen kautta. Jos artistin musiikillinen anti ei ole laadukasta ja
kuluttajat eivat halua kuluttaa tarjottua musiikkia, on hyvin vaikea menestya, vaikka kaikki
muut osa-alueet olisivatkin kunnossa. Kummallakin tarkasteltavalla artistilla menestys on

syntynyt suurilta osin heidan julkaisemansa musiikin kautta.

Avainsanat Sosiaalisen median preesens, artistibrandi, elektroninen tanssimusiikki
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This Bachelor’s thesis aims to determine by netnographic methods how the Los Angeles
based artists (Skrillex & Diplo) artist brand’s social media presence affects the success of
these artists. The client is Nick King tmi. Nick King tmi (by artist name Nick K) is a Finnish-
based electronic and African-American music DJ/producer who aims to expand his busi-
ness outside of Finland.

The theoretical frame work of the research is in the branding of a musical product especial-
ly in a social context. In addition, the thesis is accompanied by the author's knowledge
through his own practice, as well as in tacit knowledge of artists in the electronic music
scene.

In the first phase of the research screenshots of certain netnographically suitable posts on
the Facebook pages of the chosen artists were taken to evaluate the artist fan profile. After
this, the content was examined in a brand-instantiation point of view. Finally, through ana-
lytical coding, as well as hermeneutic interpretation of the screenshots a number of themes
were gathered to further open in more detail the artists Facebook pages comments mean-
ings.

As an outcome of this thesis the combination of strong musical and visual presence and a
strong and continuing story of the artist in their social media presence are important factors
of success. Fans want to feed their ideal-selves by following and by being fans of certain
artists. Artist has different ways give something for fans to feed on, among other things,
the artist personality and shocking or identifying content. But even if these areas are well
managed it is very difficult for an artist to succeed if he/she does not provide quality music
and consumers do not want consume the music provided. The success of both chosen

artist has born to a large extent through their own musical releases.
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1 Johdanto

Perustin toiminimen toukokuussa 2009. Toiminimeni lilketoiminta perustuu paaosin DJ-
toiminnan ymparille. Soitan monilla eri klubeilla, jarjestan itse iltoja ja hallinnoin kaikkea
omaan artistibrandiini liittyvaa. Samalla, kun olen laajentanut toimintaa, olen huoman-
nut, ettd mahdollisuuksia 16ytyy myods globaalimmalla tasolla liiketoiminnan laajentami-
seksi. Silmiani tahan liittyen aukaisi viela entisestaan vaihto-opiskelujaksoni Alanko-
maissa syksylla 2014 ja tavoitteenani talla hetkella onkin laajentaa artistitoimintaani

Suomen rajojen ulkopuolelle.

Olen erityisen kiinnostunut sosiaalisen median tuomista mahdollisuuksista artistibran-
din lanseerauksessa, hallinnoimisessa ja laajentamisessa seka siité, kuinka isoa roolia
sosiaalinen medialla on artistin menestymisessa. Tasta johtuen pidan luonnollisena,
hyvin motivoivana, hyodyllisena liiketoiminnalleni ja muutenkin uralleni, etta teen opin-

naytetyoni kyseiseen alueeseen liittyen.

Oma musiikillinen erikoistumiseni on niisséa elektronisen musiikin tyylisuunnissa, jotka
ovat todella vahvasti edustettuina erityisesti Yhdysvaltain markkinoilla. Alueen suurim-
mat toimijat sijaitsevat Los Angelesissa, jossa sijaitsee lukuisia levy-yhti6ita, manageri-
toimistoja seka artisteja. Yhtena suurena alan artistina on Diplo seka suomalaisillekin

tuttu Skrillex. Opinnaytetydni tarkastelee heidan Facebook preesensia.

Harvan artistin menestys johtuu ainoastaan yhdesta seikasta. Kilpailu on kovaa, ja ko-
ko artistibrandipaketin on oltava tarkoin ajateltu. Tarkastaltaessa jo hyvin menestyneen
artistin Facebook preesensia, saatamme saada dataa, joka kertoo meille, miksi tietyt

toimenpiteet ja tyylit sosiaalisessa mediassa ovat hyodyllisia.

Opinnaytetyon tilaajana on toiminimeni Nick King tmi. Oman liiketoimintani lisaksi 10y-
doksista on hyottya varmasti myds monelle muulle. Kulttuurituottajat saavat uusia ty6-
kaluja ja ideoita mahdollisten omien seka hallinnoimiensa musiikkiartistiprofiilien mark-
kinointiin ja brandaykseen niin Facebookissa kuin muillakin sosiaalisen median alustoil-
la. Muutkin taidealat saattavat hyotya tuloksista, vaikka ne on saatu analysoimalla

elektronisen musiikin artistia, silla henkildbréandaykseen liittyy yhtenaisia piirteita.



Suomessa toimii lukuisia elektronisen musiikin artisteja, tuottajia sekd Dj:ita. Moni kui-
tenkin tuntuu toistavan samaa fraasia, ettd taaltd on vaikeampi ponnistaa maailmalle
kuin monesta muusta maasta. Omaan sosiaalisen median preesensiin paremmin kes-
kittymalla saattaisivat tuloksetkin samalla parantua. Sama koskee tietenkin myds mui-
den tyylisuuntien artisteja.

Suomessa alan jarjestoistd esimerkiksi Music Finland, jonka tavoitteena on parantaa
suomalaisen musiikin vientia ulkomaille, voisi olla kiinnostunut tuloksista. Artistin mark-
kinointi ja brandays ovat hyvin tarkeéssa roolissa menestyksen kannalta, ja siten myos
opinnaytetyoni saattaisi edesauttaa vientia. Sama koskee myo6s levy-yhtidilla ja heidan
artistejaan. Mitd enemman menestystd, sen parempi. Kaikki keinot seka tieto, joka sii-

na voisi auttaa, otetaan varmasti ilomielin vastaan.

Tarkasteltavien artistien, Diplon seka Skrillexin, musiikkityylit painottuvat paaosin trap-,
twerk-, futuristinen hip hop/rnb- sekd EDM-musiikkityylien alle. Nama tyylit muodosta-
vat ison osa Los Angelesin musiikkiskenesta. Kyseiset artistit on valittu tarkasteltavik-
si, silla heilla on jo selvid menestystarinoita sosiaalisen median markkinoinnissa seké

preesensissa. He ovat myds suurimpia artisteja tyyleissaan.

Teoreettiseen viitekehykseen valitut kirjat painottuvat paaosin brandaykseen seka mu-
siikkibisnekseen. Tutkimuksellisiin kehittamistydon menetelmiin liittyva Kirjallisuuden

etsiminen ja lapikayminen oli vaikeampaa.

Kerasin dataa Skrillexin sekd Diplon Facebook-sivuilta ja analysoin tutkimusaineiston
ennen matkaani Los Angelesiin, jossa tavoitteena oli saada artistihaastatteluja tuke-
maan tehtyd tutkimusta ja sen tuloksia. Haastatteluja ei saatu jarjestettya, silla alan

toimijat ovat hyvin vaikeasti tavoiteltavissa.

2 Musiikkituotteen sosiaalinen brandays

Opinndytetyoni teoreettinen viitekehys rakentuu musiikkituotteen sosiaalisen brandayk-
sen viitekehykseen. Valitsin tdman nakdkulman, silla se on myds omaa kaytannén
osaamistani. Minulla on kokemusta alalla tydskennelleena sosiaalisen median toimivista

keinoista musiikkituotteen brandayksessa. Olen fasilioinut perustamieni DJ-kollektiivien



sosiaalisen median toimintaa. Minulla on lisaksi hiljaista tietoa valittujen tarkasteltavien
musiikkityylien artisteista.

2.1 Musiikkituotteen brandays

Musiikkituotteiden brandaykseen liittyy monia haasteita, kun sita vertaa muiden alojen
tuotteisiin seka palveluihin. Kun brandaysta sovelletaan musiikkiin, on otettava huomi-
oon seka sovellettava niin auditiivisia, sosiaalisia kuin kulttuurisiakin aspekteja. Taman
lisaksi on huomioitava lukuisia prosessiin osallistuvia sidosryhmia, musiikintuotannon
jatkuvasti muuttuvaa ja monimutkaista luonnetta, musiikin markkinoinnin ja kulutuksen
kaytantdja seka ongelmia musiikillisen brandin diskurssiin liittyen. (O'Reilly, Larsen &
Kubacki 2013, 92.) Yleisesti bréandaykseen liittyen on tehty huomattava maara empiiris-
ta tydta, mutta toisin on musiikillisen brandin kanssa ja siihen liittyvien yksittaisten
teorioiden maara onkin hyvin pieni. (O'Reilly, Larsen & Kubacki 2013, 94, 106.)

Musiikillisen projektin takana olevien sidosryhmien maara voi vaihdella huomattavasti.
Taman takia saattaa olla helpompi ajatella musiikillisen brandeja musiikillisina projek-
teina. (Kubacki & O'Reilly 2009, 55-73) Mika tahansa henkilén rooli musiikillisen bran-
din takana onkaan, niin han saattaa olla tekemisissa taman markkinoinnin kanssa ja
ndin osa sen brandia. Toisin sanoin musiikillinen brandi on kaikki, mita sidosryhmat
tekevat yhteistyossa toistensa kanssa. Emme voi siis taysin ymmartaa musiikillista
brandia, ellemme analysoi kaikkien sen takana olevien osien tarkoitusta (asemointia,
hinnoittelua, mainosviesteja, tuotesuunnittelua, ihmisia, prosesseja seka organisaa-

tiokulttuuria) ja jotenkin laskea naiden summaa. (O'Reilly, Larsen & Kubacki 2013, 98.)

On monia asioita, joita on otettava huomioon, ja jotka voivat auttaa artisti-identiteetin
rakentamisessa: artistin osaaminen sanoittajana, instrumentalistina, vokalistisina ja/tai
showbisnes-persoonana. On myds muita seikkoja, joita yleensa tuotteistamiseen liitty-
en ei oteta esiin, mutta jotka ovat tassa tapauksessa erittdin relevantteja: rotu, uskon-
to, kotimaa, sukupuoli, seksuaalinen suuntautuminen, jokin kyky tai vammaisuus, kieli,
poliittinen vakaumus ja uskonto. Kaikki ndma seikat puolestaan riippuvat jalleen kult-
tuuriymparistosta. Artistit puhuvat myds usein heidan musiikillisista tai muista vaiku-
tuksista asemoiden itsensa ja rikastuttaen brandinsa identiteettid. (O'Reilly, Larsen &
Kubacki 2013, 99-100.)



Musiikkityyli on tarkea osa musiikillista brandi-identiteettia, sen markkinointia, vahit-
taiskauppaa seka promootiota. Se on tarkea osa sitd, kuinka artisti koetaan ja tyyli,
miten artisti my0s itsensa muille esittaad. "Tyyli” voidaan lukea myds merkking, johon
on strategisesti vedottu, jotta saavutettaisiin tiettyja tuloksia ja artistia asemoidessa.
(O'Reilly, Larsen & Kubacki 2013, 113.)

Brandin identiteetista puhuttaessa mainitaan usein myds sen elinkaari. Ainakin popu-
laarimusiikista puhuttaessa kyseessa saattaa olla villitys, muoti, hitaasti palava tai kas-
vava seka artistibrandi, jolla on todellista sitkeytta. Jotkut populaarimuusikot osaavat
my6s huomattavalla lahjakkuudella muuttaa tai jossain tapauksissa pitkittaa tuote-
merkkinsa identiteetin elamankaarta esimerkiksi Madonnan tai David Bowien tavoin.
Jotkut artistit kayttavat myos shokeeraamista kasvattaakseen ja ylldpitadkseen vaiku-
tustaan. Tasta hyvana esimerkkind on Marilyn Manson. Artisti-identiteetti alueena on
tarked, silla psykologisessa mielessa kuluttajien tapa havainnoida artisti-identiteetti
maadrittelee pitkalti menestyykd artisti vai ei. (O'Reilly, Larsen & Kubacki 2013, 99-100.)

Osana brandia pidetaan myos tuotekuvaa. Tuotekuvan tulisi olla yhtenevadinen kaikkien
musiikilliseen projektiin osallistuvien sidosryhmien kesken. (O'Reilly, Larsen & Kubacki
2013, 99, 106.) Ongelmia syntyy esimerkiksi eturistiriitojen kautta. Tuotekuvaan liittyy
tuotteen maine (Heding, Knudtzen & Bjerre 2009, 47-82). Yrityksiin ja niiden brandi-
identiteetteihin verrattuna musiikkiartistit voivat olla kulttuurisesti transgressiivisimpia
seka ottaa suurempia riskeja identiteettiensa kanssa (O'Reilly, Larsen & Kubacki 2013,
99, 106).

Brandin persoonallisuutta on vaikea luokitella tilastollisesti, silla se on kulttuurisesti
sidonnainen. Ajatus brandin persoonallisuudesta onkin ehka helpompi ymmartaa, jos
se liitetdan ihmiseen. Esimerkiksi artistin olemus lavalla saattaa olla eri kuin esiintymi-
sen jalkeen. Vahva, viehattdva seka ajankohtainen toimivat persoonina parhaiten. Tar-
kedaa on emotionaalinen yhteys brandin ja kuluttajan valilla. Kuluttajilla on tietty kuva
ideaalimindstd, ja he voivat pyrkia tdydentamaan sitd muun muassa omilla kulutustoi-
millaan. (Heding, Knudtzen & Bjerre 2009, 116-150.)



Populaarimuusikkoja pidetadn usein julkkiksina, koska yleisd kokee heidan omaavan
joitain erityisia taitoja tai koska heita pidetaan puoleensa vetdvina fanien tai yleisesti
kuluttajien keskuudessa. Tama antaa heidan identiteeteillensa seka persoonille luotet-
tavan vaikutelman ja ndin heidat voidaan liittaa tiettyihin tuotteisiin myynnin tydkaluk-
si. Usein julkkiksia pyydetaan myos keskustelemaan toimittajien kanssa tai he saattavat
osallistua hyvantekevaisyyteen. Kaikki nama voivat olla osa markkinoinnin suunnitel-
maa. (O'Reilly, Larsen & Kubacki 2013, 99.)

2.2 Brandin sosiaalinen malli

Kurion 2012 mukaan bréandin sosiaalisella mallilla tarkoitetaan "brandissa olevaa luon-
taista kykya esiintya ihmisten valisessa kanssakaymisessa tietyssa roolissa”. Sosiaali-
nen media mahdollistaa ndiden esiintymisten taltioinnin. Tamé& uusi potentiaali on mah-
dollista valjastaa, ja se voi hyddyntdd brandeja ja sen sidosryhmié tavalla, joka ei en-
nen ollut mahdollista. (Kurio 2012.)

Kurio (Kurio 2012) on luonut oman teoriakehikon, jotta brandia sosiaalista potentiaalia
pystyisi tarkastelemaan ja maarittamaan paremmin. Mallissa "brandit edustavat sosiaa-
lisessa mediassa seitsemaa eri roolia”. Jokainen rooli yhdistad sosiaalista mediaa hyo-
dyntéen bréandin ja fanit omalla tavallaan. Roolit ovat seremoniamestari, tietdja, muusa,

torikauppias, illan isanta, vapaaehtoinen seka idoli. (Kurio 2012.)



Brandin
sosiaalinen
potentiaali

Vapaa-
ehtoinen

lllan isanta Torikauppias

Kuva 1. Kurion seitseman eri brandi-roolia. (http://kurio.fi/kurio/wp-content/uploads/2012/09/Tutkimus-
Miten-menesty%C3%A4-somemarkkinoinnissa-Kurio-2012.pdf)

Seremoniamestari on brandi, jonka luo ihmiset tulevat yleensa viihdyttaakseen itsedan
sekad tappaakseen aikaa. Tietdja on brandi, joka tarjoaa relevanttia seka rajoitetusti
saatavilla olevaa tietoa. Faneja parhaimpaan suoritukseensa seka itsensa ylittdmiseen
sparravaat brandit ovat Muusia. Torikauppias on brandi, jonka faneja motivoi rahallisen
ja ei-rahallisen kompensaatio saaminen osallistumisen kautta. Ihmisten sosiaaliseen
kaipuuseen vastaa lllan isdntd—brandi. Vapaaehtoinen—brandi antaa ihmisille mahdolli-
suuden auttaa toista ihmista, brandia tai siihen liittyvaa tahoa. Idoli-brandin faneja mo-
tivoi itsensa brandaaminen. (Kurio 2012.)

Brandin tulisi maaritella naista seitsemasta tavasta itselleen luonnollisin tapa, joka yh-
distda ihmiset toisiin sosiaalisessa mediassa. Brandilla saattaa olla yhdesta kahteen



tukiroolia paaroolin liséksi. Vahvoilla brandeilla on yleensa tunnistettavissa yksi muita
luontevampi rooli. Jos brandi palvelee vahan jokaista roolia, saattavat tulokset karsia.
Valittu rooli ohjaa somesuunnittelua tiettyn suuntaan. (Kurio 2012.)

2.3 Artistibrandin 4T-malli

Anna-Tiina Timonen kuvailee vuonna 2011 julkaistussa opinndytetytssaan (Timonen,
19-21) artistibrandin 4T-mallia. Se on hyvaksi havaittu tydvaline konstruoida artisti-
brandi. Artistibandi koostuu Timosen (Timonen 2011, 19) mukaan neljasta ydinasiasta.

Ensimmadinen ydinasia on tuote. Tuotteella tarkoitetaan 4T-mallissa itse musiikkia.
Tuotteesta pyritaan tekemaan mahdollisimman hyva niin laadullisesti kuin milta se kuu-
lostaa. Ongelmana on kuitenkin se, ettd jos ajatellaan heti kuuntelijan eli kuluttajan
nakdkulmasta musiikkia luodessa niin siitd saattaa jaada puuttumaan tietty sielu. Usein
kuuntelijan eli kuluttajan ndkékulmaa aletaan tuomaan vasta pikkuhiljaa prosessin ede-
tessa mukaan tuotantoon. Toisaalta on pelkastaan ihmisten mielipiteista ja henkilokoh-
taisista mieltymyksista kiinni, mita pidetaan hyvana musiikkina ja mita taas ei. (Timo-
nen 2011, 19.)

Visuaalisuus on tarkedaa osana musiikkia ja sita kaytetaan artistin erottamiseksi muusta
kilpailusta. Visuaalisuuteen kuuluu esimerkiksi artistin ulkondké tai musiikkivideot. Ku-
villa ja videoilla voidaan kertoa my0s artistin tarinasta. Musiikin kuuntelijat osaavat
suhteuttaa kuuntelemaansa musiikkia, jos he nakevat sen artistin. Jos visuaalinen puoli
on heikko, se voi pilata hyvankin musiikkituotteen. Hyva musiikillinen seka visuaalinen

muodostavat toimivan kokonaisuuden. (Timonen 2011, 20.)

Artistibrandin rakentumiseen vaikuttaa myds artistin tahto. Artistin tahtotilan on oltava
hyvin vahva, jotta han pystyy menestymdaan. Musiikki ja esiintyminen saattavat olla
suorastaan artistin eldmantarkoitus. Monilla artisteilla on vahva visio urastaan. (Timo-
nen 2011, 20.)

Artistien on tarkea ymmartaa, ettd tyé on kokonaisvaltaista. Vapaa-aikaa ei oikeastaan
ole, ja jos levy-yhtid pistéa kymmenia tuhansia artistin kehittdmiseen, niin se on mak-

settava takaisiin tdytena panoksena. Jos tahtovoima ei ole kohdallaan, niin tdma saat-



taa olla vaikea toteuttaa niin henkisesti kuin muutenkin. Jos taustalla on rikastumisen
tai julkisuuden halu niin sen saattaa olla vaara syy. Kun oman tahtotilan tiedostaa, ar-
tisti pystyy keskittymaan paremmin tyéhonsa. (Timonen 2011, 20.)

Neljantena artistibrandin rakennuspalikkana on Timosen (2011, 21) mukaan tarina.
Artistin osalta tarina ei ole niinkaan kasikirjoitettu kaava, vaan silla tarkoitetaan ela-
manmittaista jatkumoa (Nieminen 2009). Kuluttajien on hyva tiedostaa, mika piilee ar-
tistin esittaméan musiikin takana. Jos tarina ei ole aito tai se ei lahde artistista itsestaan,
saattaa han kohdata ongelmia. (Timonen 2011, 21.)

Tarinan rehellinen kokonaisuus syntyy artistin tuomista oman elamansa vaikeista ko-
kemuksista seka "vammoista”. Kaikilla ei tallaisia kuitenkaan 16ydy, mutta naita kriiseja
pystyy myos kuvailemaan muiden ymparilla olevista kokemuksista totuudenmukaisesti

samaistumalla niihin. (Nieminen 2009.)

Tyylilla tarkoitetaan tassa paaosin artistin musiikillista tyylid. Toki pukeutumistyyli liittyy
vahvasti my6s visuaalisuuteen seka tyyliin. Erityisesti artistin alkutaipaleella on tarkea
maaritella talle tietty edustettu tyyli ja genre. Nama lahtevat artistista itsestaan, eika ole
jarkevaa tarjota kaikille vahan kaikkea. Parempi on tuoda esiin selkeédsti oma tyyli. Jos-
kus oudot ja sekavat tyylit ovat kaikista mielenkiintoisimpia. Ne saattavat myds menes-

tya uutuudenviehatyksellaan. (Nieminen 2009.)

3 Diplo ja Skrillex artisteina Facebookissa

Skrillex seka Diplo on valittu tarkasteltaviksi artisteiksi opinndytetyéhon, koska oletan
heilld olevan merkitystéd oman toiminimeni ndkdkulmasta. Valittujen artistien Facebook-
verkkoyhteistjen (Skrillex & Diplo, Facebook, luettu 15.4.) tulisi seurata myos etnogra-
fisen tutkimuksen edellyttamia kriteereja.

Yhteisdjen tulisi olla Bowlerin (2010) mukaan aktiivisia. Kummankin artistin Facebook-
julkaisut kerdavat huomattavan maaran reaktioita niin kommenttien, tykkdysten kuin
jakojenkin osalta. Lisaksi niiden tulisi olla vuorovaikutteisia, merkittavia ja heterogeeni-
sid. Artistiprofiiliin kautta julkaistu materiaali pyrkii nimenomaan herattémaan mahdolli-
simman paljon reaktioita. Keskusteluun osallistuvat saattavat linkittdd mukaan ystavi-



aan synnyttaen valillda jopa oman keskustelun mainitun keskustelun sisalla. Skrillexin
seka Diplon fanijoukko on niin laaja ja globaali, ettd se on vdistamatta heterogeeninen.
Lisdksi yhteistjen tuottaman sisallon tulisi olla data-rikasta. (Bowler 2010, 123.) Face-
book kommunikointivaylana vaistamatta usein lyhentaa ihmisten jattamien viestien
pituutta ja jattda samalla enemman tutkijan tulkinnan varaan, mutta valittujen artistien
sivuilla on niin paljon aktiivisuutta, etta uskon talld voivan korvata mahdollisen aiheu-

tuvan haitan.

Netnografisessa tutkimuksessa verkkoyhteisdjen datan poimimisessa voi kayttaa kol-
mea erilaista keinoa: 1) tutkija itse keraa tietoa suoraan 2) tutkija kayttaa dataa, joka
on tuotettu yhteisdn tapahtumista tai vorovaikutuksista kaappaamalla tai tallentamalla
3) tutkijan keradmien dataluonnosten kautta (Bowler 2010, 1273).

3.1 Skrillex

Sonny Moore (syntynyt 15.1.1988), taiteilijanimeltdan Skrillex, on Yhdysvaltalainen
elektronisen musiikin tuottaja, DJ, laulaja sekd sanoittaja. Kasvaessaan Los Angelesis-
sa hén toimi hardcore-bandin solistina, julkaisten kaksi aloumia ennekuin han Iahti soo-
loartistiuralle vuonna 2009. Samana vuonna han julkaisi EP:n My Name Is Skrillex.
Taman jalkeen julkaistut EP:t Scary Monsters and Nice Sprites (2010) seka More
Monsters and Sprites (2011) toivat hanet suuren yleistn tietoisuuteen kaupallisella
menestyksellddn. Vuonna 2011 han oli ehdolla lukuisissa palkintogaaloissa ja hanet
nimettiin MTV:n vuoden elektronisen musiikin artistiksi. Skrillex on tuttu naky maailman
suurimpien festivaalien seka yokerhojen lavoilta jokaista maankolkkaa myéten. Kesalla
2014 han vieraili mm. Flow Festivaleilla. Skrillex on myds perustanut nykydan elektro-
nisen musiikin saralla merkittavan levy-yhtion OWSLA:n. (Skrillex, Wikipedia, luettu
15.4)

3.2 Diplo

Diplo (syntynyt 10.11.1978), oikealta nimeltaédn Thomas Wesley Pentz, on yhdysvalta-
lainen DJ, tuottaja ja sanoittaja. Han on perustanut Mad Decent -levy-yhtién sek&a on

osa Major Lazer —kollektiivia. Suuremman yleison tietoisuuteen DIplo on noussut muun
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muassa M.I.A.:n kanssa tehtyjen kollaboraatioiden kautta. H&n on sittemmin tyosken-
nellyt muun muassa Britney Spearsin, Beyoncen, No Doubtin, Justin Bieberin seka
Snoop Dogin kanssa. Diplo alias on lyhennys Diplodocus nimest4, silla hanta ovat aina
kiehtoneet dinosaurukset. Vuonna 2015 Diplo tuotti lukuisia kappaleita Madonnan al-
bumille ReBel Heart (2015). (Diplo, Wikipedia, luettu 15.4.)

3.3 Jack U (Skrillex & Diplo)

Jack U on yhdysvaltalainen DJ-duo ja kollaboraatioprojekti, jossa ovat mukana Skrillex
sekd Diplo. Heidan musiikkinsa painottuu erityisesti tuotannollisesta nakokulmasta
trap-musiikkiin. Projekti on perustettu vuonna 2013. Kollaboraation debyytti tapahtui
Mad Decent Block Party —kiertueen yhteydessa ja vuonna 2014 he tayttivat Madison
Square Gardenin New Yorkissa. Jack U:n debyyttialoumi ’Skrillex and Diplo Present
Jack U’ néki paivanvalon helmikuussa 2015 ja on kerannyt paljon suosiota tihan men-
nessa. (Jack U, Wikipedia, luettu 15.4.)

4  Tutkimuskysymykset

Netnografisessa tutkimuksessa paatutkimuskysymyksia on oltava yhdesta kahteen
kappaletta ja niiden on oltava kytkoksissa tiettyyn valittuun laadulliseen tiedonkeruu-
strategiaan. Netnografisessa tutkimuksessa suositellaan yhteen ilmiéon tai konseptiin
keskittymista. Tutkimukseen osallistujat ja tutkittava verkon sivusto on eriteltava. Ra-

portoitaessa tuloksia on hyva kayttaa tutkivia verbeja, kuten ”"16ytaa”, "ymmartaa”, "tun-
nustella”, "kuvata” ja "raportoida”. (Bowler 2010, 1273.)

Paatutkimuskysymykseni on:

Kuinka Diplon ja Skrillexin artistibrandi iimenee Facebookissa?

Viisi alakysymystani ovat:

Mink&lainen on artistin ja fanin valinen vuorovaikutus Facebookissa - miten artistibrandi

siind ilmenee?

Mitd teemoja ja teemaryppaitd on loydettavissa?
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Mitk& ovat artistibrandin nakyvimmat elementit Facebookissa?

Minkéalainen on Diplon ja Skrillexin faniprofiili?

Nama tutkimuskysymykset valitsin perehdyttyani sosiaaliseen artistibrandaamiseen ja

netnografiaan menetelmana.

5 Netnografinen tutkimus

Ihmiset siirtyvat jatkuvasti yha enenevassa maariin kayttdamaan verkon tarjoamia pal-
veluja, kommunikointivaylia seka yhteistja. Samalla verkosta on tullut tarkea tutkimus-
kohde. Netnografiaksi kutsutaan etnografista tutkimusta verkossa. Etnografia tutkii
kulttuureja ja yhteis6ja. Netnografia on laadullista tukimusta. Etnografia voi koostua
monista eri tutkimusmetodeista, esimerkiksi luovista haastatteluista, diskurssianalyysis-
ta, visuaalisesta analyysista ja havainnoista. Joskus myos verkostoanalyysi yhdistetaan
etnografian kanssa, jolloin voidaan puhua verkostoetnografiasta. Harvemmin kuiten-
kaan kaksi etnografista tutkimusta jakavat tdysin samoja tutkimusmetodeja. (Bowler
2010, 1270.)

Netnografista tutkimusta on tehty kahdesta eri nakdkulmasta. Yhdessa tutkija osallis-
tuu verkon kulttuuriin tai yhteisddn havainnoijana ja toisessa aktiivisesti osallistujana.
Osallistuvassa roolissa tutkija on mukana yhteisossa kaydyissa keskusteluissa ja saat-
taa itse myOs synnyttad keskustelua yhteisén kesken. Opinndytetydssani keskityn ob-
servoivaan rooliin ja havainnoin artistitahon julkaisuja seka niihin saatujen reaktioiden
sisaltéa. (Bowler 2010, 1271.)

5.1 Verkon yhteisot

Verkon yhteisd, kuten myds fyysisen maailman yhteisokin (esim. kyld), on ryhma, joka
rakentuu jasenten yhteisen kiinnostuksen kohteen tai identiteetin ymparille. Yhteinen
foorumi auttaa jasenten valisen yhteyden rakentamisessa seka informaation jakamises-
sa. Samalla se mahdollistaa vaikuttamisen ymparilld olevaan yhteiskuntaan tai kulttuu-
riin. (Bowler 2010, 1271.)
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Verkon yhteis6t rakentuvat neljasta eri ryhmasta (Bowler 2010, 1271):

Newbie: roolilla ei ole vahvaa sosiaalista sidosta yhteis66n ja vain pinnallinen tai ohi-

meneva kiinnostus aiheeseen. (Bowler 2010, 1271.)

Mingler: roolilla on vahva sosiaalinen sidos yhteisé6n, mutta innoton asenne liittyen

osallistumiseen sen keskeiseen aihealueeseen. (Bowler 2010, 1271.)

Devote: roolilla on vahva kiinnostus aihealueeseen, mutta vain vahan sosiaalisia sidok-
sia yhteisdon. (Bowler 2010, 1271.)

Insider: roolilla on vahva sosiaalinen sidos seka itse ryhmaan ettd sen aihealueeseen
tai teemaan. (Bowler 2010, 1271.)

Devote- ja Insider-roolit ovat tarkeimmat tutkimuksen kannalta ja heidan toiminta on
tutkijalle paras tiedonldhde. (Bowler 2010, 1271.)

Lukuisia eri menetelmia voi kayttda verkon yhteisdjen tutkimisessa. Menetelmat tulisi
valita aina tutkimuskysymyksien mukaan ja keratyn tiedon tulisi vastata aina asetettui-
hin tutkimuskysymyksiin. Menetelmiin kuuluvat mm. kyselyt, haastattelut, journaalit,

fokusryhmat, rakenteelliset verkkoanalyysit seka etnografia. (Bowler 2010, 1272.)

Verkkoyhteistjen valinnassa tulisi seurata tiettyja kriteereja. Tulisi etsia yhteisdja, jotka
ovat aktiivisia, vuorovaikutteisia, merkittdvia, heterogeenisia seka yhteisdjen tuottama
sisalto tulisi olla data-rikasta. (Bowler 2010, 1273.)

5.2 Tutkimusprosessi

Netnografinen tutkimusprosessi on etnografisen tavoin kuusivaiheinen. Vaiheet ovat
tutkimussuunnittelu, entreé, keruu, tulkinta, eettisten standardien varmistaminen and
tutkimuksen esittely. Ennen tata tutkijan on kuitenkin tiedettava, milloin ja kuinka yh-
distaa etnografista seka netnografista tutkimusta. Tutkijan on myds tiedettava verkon
yhteisdjen eroista, jotta han voi asianmukaisesti ja johdonmukaisesti kayttaa tutkimuk-

sessaan etnografisia menetelmia. (Bowler 2010, 1272.)
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Tieto keratdaan ottamalla suoria kopioita (esimerkiksi kuvakaappaus) verkkoyhteisdn
jasenien keskusteluista ja havainnoimalla heidan toimintaansa, vuorovaikutustaan ja
merkityksid. Analyysissa ja tulkinnan teossa kaytetadn luokittelua, koodausanalyysia
seka kontekstivihjeita kommunikatiivisissa tilanteissa. Kaikki ndma tutkimusprosessin
vaiheet on tehtava eettisen tutkimusstandardien sisalla. (Bowler 2010, 1272.)

5.2.1 Datan analysointi

Kun data on keratty, voidaan aloittaa sen analysointi. Aineiston luokittelua kdytetdan
tilanteessa, jossa yksittdisisté havainnoista rakennetaan yleisempid lausuntoja tietyiksi
ilmidiksi. Netnografisessa tutkimuksessa aineiston luokittelu on analysointikeino, jolla
kasitelldan kaikki data, joka on keratty tutkimuksen aikana. (Kozinets 2010, 119). Seu-
raavat ovat laadullisen etnografisen tutkimuksen data-analyysi (Kozinets 2010) keskei-

simpia metodeja:

Coding: datan luokittelu tai kategorisointi niin etta tiettya kategoriaa yhdistaa tietty
yleisempi ilmi6. Usein induktio ilmenee tarkastelemalla tekstid, eikd niinkadn asettamal-

la alkuun valmiita maarattyja kategorioita. (Kozinets 2010, 119.)

Noting: datan herattamien ajatusten tai muiden huomautusten merkkaaminen datan

yhteyteen tai esimerkiksi kuvakaappauksissa sen reunaan. (Kozinets 2010, 119.)

Abstarcting and comparing: materiaali ryhmitellddn niin etta tietyt lausemuodot ja lau-
sekkeet, yhteiset sekvenssit, suhteet ja selvat erot lajitellaan omiin kategorioihinsa,
kasitteellisiin konstruktioihinsa, kuvioihinsa tai prosesseihinsa. Tama prosessi katsoo

similariteetteja ja eroja kaiken saadun datan kesken. (Kozinets 2010, 119.)

Checking and refinement. palataan datan pariin uudestaan, jotta saataisiin eristettya,
tarkistettua ja jalostettua ymmarrysta jo hahmotetuista paterneista, prosesseista, yh-
tenevaisyyksista seka eroista. (Kozinets 2010, 119.)

Generalizing. laaditaan pieni sarja yleistyksid, jotka kattavat tai selittdvat datassa ilme-
nevat yhtalaisyydet. (Kozinets 2010, 119.)
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Theorizing: datasta saatuja yleistyksia vertaillaan jo olevien teorioiden tai muusta kir-
jallisuudesta kerattyjen tietojen kesken ja nadité yhdistelemalld rakennetaan uusi teoria.
(Kozinets 2010, 119.)

Kaksi Straussin ja Corbinin esittelemaa operaatiota ovat hyddyksi integroitaessa codiin-
gia tutkijan maadrittelemia kategorioita seka rakenteita. Selective coding kasvavassa
maarin konstruoi saatuja rakennelmia ja kategorioita abstraktion tasoille, nostamalla
niitéd pikkuhiljaa yldspain ja sitten tasmentamalla kategorioiden sisdisia yhteyksia. Axial
coding integroi luokiteltua dataa teoriaksi havaitsemalla yhteen ryhmittyvat kontekstit,
strategiat ja tulokset. (Strauss & Corbin 1990, 123-162.)

On myds holistisempia tapoja tulkita saatua dataa. Miles ja Huberman esittavat, ettd on
ainakin kolme erilaista tapaa tehda laadullista tiedon analysointia ja he luokittelevat
interpretivismiksi, sosiaaliseksi antropologiaksi seka kollaboratiiviseksi sosiaaliseksi tut-
kimukseksi. (Miles & Huberman 1994, 8-9.)

Hermeneuttisen tulkinnan mukaan tulisi etsia merkityksia, jotka ovat yhteisia ja vapaita
ristiriitaisuuksista, ymmarrettavia valituille yleiséille, valittujen esimerkkien kautta tuet-
tuja, selvasti yhteydessa relevanttiin kirjallisuuteen, valaisevia seka hedelmallisia ava-
ten uusia ulottuvuuksia liittyen kasillé olevaan ongelmaan. Samalla tulisi saada uusia
oivalluksia, jotka nimenomaan verifioivat taman hetkisté ymmarrystamme. Oivallusten
tulisi olla kirjoitettu proosaan ollen samalla vakuuttavia, mukaansatempaavia, mielen-
kiintoisia, stimuloivia ja vetoavia. Oivalluksissa tulisi kayttaa viittauksia, metaforia, ver-
tauksia seka analogioita. (Kozinets 2010, 120.) Arnold ja Fischer muistuttavat myds,
ettd hyvan hermeneuttisen tulkinnan tulisi kaivautua datan sosiaalisiin ja historiallisiin
pirteisiin etsiessaan vastauksia, tarjoten hienovaraisen, spesifin ja vivahteikkaan yh-
teiskunnallisen tulkinnan. (Arnold & Fischer 1994, 63-64.

Netnografisessa tutkimuksessa kdytetyt kaksi analyyttista prosessia — analyyttinen luo-
kittelu ja hermeneuttinen tulkinta — menevat limittdin mielenkiintoisin tavoin. Kumpikin,
omalla tavallaan, rikkoo tekstin palasiksi ja jdlleenrakentaa sen taas uusiksi uudeksi
tulkinnaksi. Tietyt alat ja tieteelliset perinteet suosivat toista toisen sijaan, mutta kay-
tanndssa osaava netnografinen tutkija kdyttad kumpaakin nadista metodeista. Opinnay-



15

tetybGssani kaytan datan analysoimiseksi analyyttista luokittelua sekda hermeneuttista
tulkintaa, joista kumpikin on tapa havainnoida. (Kozinets 2010, 120-121.)

5.2.2 Verkko tutkimusymparistona

Verkko ympadristona tuo oman haasteensa etnografiseen tutkimukseen. Verkkoymparis-
tdssa kohtaamista saatetaan pitaa nykyaankin vield jossain maarin epdaitona. Toisaalta
verkkoymparistdjen ja niiden kasvun yleistyessa on yha enenevassa maarin hyva py-
sahtya miettimaan, onko siella kdydyssa kommunikoinnissa niin paljon eroa esimerkiksi
puhelinkeskusteluun tai esimerkiksi kirjailijaan, joka kirjoittaa luettavan kirjan tai jo-
honkin henkil6én, joka kirjoittaa meille kirjeen. On totta, etta kirjoitettuun tekstiin ei
saa sisallettya kasvotusten kohtaamisessa tapahtuvia tonaalimuutoksia, taukoja, haja-
naista aanta, silmien liikkeitd ja muita kehon kielen tapahtumia. Toisaalta esimerkiksi
verkossa kdydyssa kommunikoinnissa voi olla mukana taas aivan omia kommunikointi-
keinoja muun muassa symbolisessa muodossa, ja niita ei voi toistaa kehon avulla. (Ko-
zinets 2010, 130.)

Virtuaalisessa maailmassa emme aina voi olla varmoja kirjoittajan idstd, sukupuolesta
tai etnisyydesta. Saattaa olla vaikeata verrata eri kulttuurien jasenia tai ylipaatansa
reaali- ja verkkoympariston kommunikointia. Keinoja paadsta ndiden esteiden yli ovat
seuraavat: Onko tutkimusalueesi kannalta tai teoreettisesti ylipadtansa olennaista saa-
da selville tiettyja identiteetin osia tutkittavista? Paljastaako tutkittava verkkoyhteiso jo
itsestdan osia sen kayttdjien identiteeteista? Onko kyseessa verkkoyhteiso, jonka kayt-
tajat tavallisesti kertovat osia identiteetistdan? Naytamme liikkuvan suuntaan, jossa

ihmiset ovat yha vahenemassa maarin anonyymeja verkossa. (Kozinets 2010, 130.)

Tutkittavat voivat kuitenkin halutessaan jakaa vaaristynytta tietoa niin identiteeteistan-
sa kuin muustakin. Tama on otettava huomioon datan analyysissa. Netnografia tuntuu
yleisesti rajoittuneemmalta kuin etnografia, silld netnografia on rakennettu keinotekoi-
sesti sulautetun ymparille fyysisesti lausutun sijaan. (Kozinets 2010, 131-132.) Taylor
ja Carter kuitenkin huomauttavat verkkopersoona-tutkimuksensa tuloksiin liittyen, etta
ihmisen verkkopersoonien erot eri konteksteissa eivat ole ongelma. Erot ovat luonnolli-
nen seuraus sosiaalisesta elamastamme ja sen muutoksista kaikkialla eika vain oma-

leimainen suuntaus verkkoympadristdssa. Esimerkiksi verkon anonymiteetti saattaa tar-
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jota sellaisia puolia tutkittavista, joita emme saa kerattya muissa ymparistdissa ja sama
menee myos toisinpdin. (Taylor 1999, 436-449 & Carter 2005, 148-167.)

Netnografisessa tutkimuksessa on hyva myods ottaa huomioon, ettd verkkoymparistossa
kommunikointi ei aina tapahdu pelkan kirjoitetun kautta. Jokainen kuva, video, tagi ja
ehka jopa linkkiklikkaus, ovat tapahtumia, jotka kertovat jostain. Meidan taytyy tottua
maailmaan, jossa valinta pudotusvalikosta korvaa olankohautuksen ja kursorin liikutus
halauksen. Taman takia on siis tarkeda, ettd netnografinen tutkimus ottaa huomioon
myo6s jokaisen vivahteen visuaalisesta havainnoinnista niin liikkuvien gif-kuvien, emoti-
conien, varien, fonttien, graafisen ilmeen, layoutien ja kuvien osalta. (Kozinets 2010,
133.)

6 Tutkimuksen tulokset

Esittelen seuraavaksi saamiani tuloksia liittyen kerddmaani dataan. Aloitin tutkimukseni
ottamalla kuvakaappauksia tietyista Skrillexin seka Diplon julkaisuista ja niihin liittyvista
fanien vélisistd keskusteluista. Kerron tarkemmista valintaperusteista lisdd mydhem-
min. Kuvakaappauksien perusteella pystyn antamaan joitain suuntaa-antavia tietoja
fanien sukupuolista, iasta seka kielesta. Taman kautta paasen helpommin tarkastele-
maan itse artistien tuottamaa sisaltdéa ja sen merkityksia. Siitd siirryn kertomaan artisti-

en tuottaman sisallon synnyttadmista reaktioista Facebook-sivujen seuraajissa.

6.1 Faniprofiili

Faniprofiilin selvittdmiseen kaytin pohjana kuvakaappauksia (litteet 1 ja 2), jotka olin
ottanut ja analysoinut selvittdakseni artistien ja fanien valisen vuorovaikutuksen brandi-
ilmentymat. Faniprofiilin [&pikdyminen ensimmaisend antaa hyvan pohjan tata seka

sisdltdseurannan tuloksien brandi-ilmentyman tarkastelua varten.

Otin Skrillexin sek&a Diplon Facebook-sivuilta kummastakin 12 kuvakaappausta eli 24
kuvakaappausta yhteensa. Kavin lapi kummankin artistin osalta kyseiset 12 kuvakaap-
pausta ja selvitin, oliko niissé esiintyvilla kommentoijilla yhtélaisyyksia ian, sukupuolen
seka kielen perusteella. Kuvakaappausten valintaperusteet oli maaritelty artistien ja

fanien vélisen vuorovaikutuksen brandi-ilmentyman selvittdmisen mukaan (kts. kappale



17

6.2) ja kdyn ne lapi kohdassa 6.3. Tulokset ovat vain suuntaa antavia eikd niista voi
vetaa laajempia johtopaatoksia kyseisten artistien Facebook-sivujen faniprofiilista. Ky-
seiset informaatiot nakyvat suurella todennakdisyydella vain sivujen yllapitgjille.

Kayttdessani maaritelmaa “faniprofiili’, taytyy muistaa, ettd johtopééatdksia on tehty
kommentoivista faneista. Johtopaatoksen eivat siis koske koko fanipohjaa, silla vain
tietyt fanit kommentoivat artistien luomaa siséltda. Osa seuraajakunnasta saattaa olla
passiivisempia ja tyytyvat pikemminkin vain seuraamaan kaytya keskustelua. Kuten
mainitsin aiemmin myos koko fanipohjaa koskevia tarkkoja tietoja voivat saada kasiinsa

yleisesti vain sivujen yllapitajat.

Taulukko 1. Faniprofiilit (kuvat 19-39)

Ainesto 1 Faniprofiili
Skrillex Diplo
lka Suurimmaksi osaksi alle 22v Laidasta laitaan, suurempi osa alle 25v.
Sukupuoli Kumpaakin tasaisesti Kumpaakin tasaisesti
Kieli Paaosin englanti, hieman espanjaa | Pdaosin englanti, hieman espanjaa

Skrillexin fanit tuntuivat koostuvan hyvin nuorista. Taulukkoon on merkitty ‘'suurimmaksi
osaksi alle 22-vuotiaita’, mutta luku saattaa olla tatakin huomattavasti matalampi.
Huomasin joukossa olevan jopa 10-12 —vuotiaita, mutta taytyy muistaa, ettd nuorem-
mat fanit saattavat tosiaan olla herkempid kommentoimaan sisaltda. Skrillexin julkaisu-
ja kommentoivien sukupuolijakauma naytti analysoimani datan perusteella suhteellisen
tasaiselta. Kommentoijien kayttdma kieli oli padosin englanti, mutta joukossa oli myos
paljon espanjaa puhuvia. Englanti, kuten myds tietyin osin espanjakin, on hyvin yleises-

ti kaytetty kieli, ja siitd on vaikea paatella kommentoijien kansalaisuuksia.

Diplon siséaltéda kommentoivien ik naytti analysoimieni kuvakaappausten perusteella
korkeammalta kuin Skrillexin. Kun Skrillexin osalta faniprofiili naytti koostuvan alle 22-
vuotiaista, niin Diplon kohdalla faniprofiili oli 25 ikavuoden paikkeilla. Tahan voi olla
parikin syyta. Ensinnékin Diplo on yli kymmenen vuotta vanhempi kuin Skrillex. Tama
vaikuttaa siihen, kuka pystyy samaistumaan haneen ja kuka taas ei niin hyvin. Toisena
pidan Diplon pidempaa uraa. Kun Skrillex nousi suuremman yleison tietoisuuteen
vuonna 2011-2012. Diplo oli ehtinyt siihen mennessa toimia kiertelevana tahtené jo

jonkin aikaa. Diplolta I6ytyy siis faneja useammista ikaluokista ja he ovat alkaneet seu-
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rata Dipoa pikkuhiljaa vuosien varrella. Uutena ja mielestéani hyvin mielenkiintoisena
tutkittavana aiheena voisi olla, miten tdman kaltaiset eroavaisuudet fanipohjan raken-
teessa vaikuttavat artistin menestykseen seka sen kestoon ja kestavyyteen. Vaikutus

saattaa myods nakya fanien omistautumisen tasossa.

6.2 Sisaltdseurannan tulokset: brandi-ilmentymat

Seuraavaksi siirryn brandi-ilmentyméan analysoimiseen artistien luomasta sisallosta.
Kerasin kuvakaappauksina kummaltakin artistilta vilkon ajan yhden julkaisun per paiva
(kuva 1-14) ja analysoin niiden brandi-ilmentymia. Artistiprofiilien julkaisut eivat tieten-
k&an tule aina tasaisin valiajoin, ja jos jonain paivana artistilta jai julkaisu tekematta,

niin valitsin jarjestyksesséa seuraavan artistin Facebook-sivujen uutisvirrasta.

Kummaltakin artistila, Skrillexilta sek& Diplolta, kerdantyi seitseman kuvakaappausta eli
koko seurantajaksolta kerédantyi 14 kuvakaappausta. Analysointi perustuu paaosin
omiin kokemuksiini alalta sek& siihen, mitd olen oppinut muilta toimijoilta. Pohdinta-
kappaleessa tuon analyysiin mukaan opinnaytetyohdn valitun lahdekirjallisuuden ja
analysoin seka pohdin, kuinka oma toiminimeni voisi hydtya saaduista analyysin tulok-

sista.

Aineistoa kerattiin viikon verran. Sind aikana saataisiin tarvittava maara dataa, silla
artistit julkaisevat usein uutta sisaltdd. Seurantajakso myos aiheutti sen, etten itse voi-
nut paattaa valittavia tuloksia sattumanvaraisesti kiinnostukseni tai esimerkiksi kuvan
suosion mukaan. Kuvien sisalto ei siis kerro koko kuvaa siita, mité artistien sivuilla ylei-
sesti tapahtuu ja kuinka artistien seka yhteistydkumppaneiden brandi-ilmentyvét yleen-

sa esiintyvat.

Suurin osa sosiaalisen median alustoista liikkuu kovaa tempoa eteenpain sisallén suh-
teen. Vaikka siséllon joukossa olisi vihemman reaktioita kerdnnytta materiaalia, niin se
useimmiten peittyy nopeasti uuden sisallon alle. Pitemmalla tahtdimella kannattaa tie-
tenkin pyrkia laadukkaan sek& mielenkiintoiseen huomiota ja reaktioita herattavan si-

sallén luomiseen.

Tarkasteltavien Facebook-sivujen yllapitajat ovat voineet poistaa jonkin tietyn julkaisun
ennen kuin olen ehtinyt sitd huomata ja ottaa siitd kuvakaappauksen. Sisallén poista-

miseen saattaa olla monta syyta. Sita esiintyy niin pienien kuin isojenkin Facebook-
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sivujen kohdalla. Ilmid ei tietenkaan liity pelkastaan Facebookiin, vain oikeastaan kaik-

keen verkossa julkaistuun materiaaliin yleisemmin.

6.2.1 Skrillex

Kuva 2

Mobile Uploads

Back to Album - Skrillex's Photos - Skrillex's Page
Suomessa lumi on usein itsestaan SRS S S S

selvyys, mutta monessa maassa
lunta ei sada mihinkaan aikaan

vuodesta, jolloin kuva, jossa esiintyy
lunta seka siisti tausta saattaa herattal
normaalia enemman kiinnostusta.
Taman lisaksi kuvassa on porukka ja
joukossa on enemman voimaan, kuten
Skrillex kuvatekstissa mainitseekin.

Skrillexilla on Diploon verrattuna
ehka hieman enemman tapatumakuvia,
jossa han esittelee normaalempia
elamaan liittyvia tapahtumia. Tama toi-
mii valilla hyvinkin, silla ihmiset pystyvat
samaistumaan helpommin naihin tapah-
tumiin.

Klbum: Mobil

Shared with

Like - Comment - Share - 1 hr

Kuva on kerannyt aika vahan huomioﬂ\( : E Open Photo \
siihen naden, etta Skrillexilla on noin Luca Testa and 19.282 others like 'D Download

10 miljoonaa facebook fania. Syyna voi & 68 shares Embed Post
olla, etta kuva ei ole tarpeeksi kiinnostava

seka se, etti facebookin algoritmi ei ole ) View previous comments Report Photo
antanut sille niin paljon nakyvyytta fanien E Itzia Kimberly Moore Sonny ere muy guapo

keskuudessa. Emme myoskaan nae, onko See Translation

suositumpia postauksia buustattu, joten Like - Reply - 41 minutes ago

vertailu on vaikeampaa. =
P ENW Enriaue Anavaa Skrillex

Kuva 2. Skrillex ystaviensa kanssa lumilautailemassa.
(https:/lwww.facebook.com/skrillex/photos/a.769689266416624.1073741843.119702488081975/9068426
69367949/?type=1)

Skrillex esiintyy kuvakaappauksessa (kuva 2) ystaviensd kanssa laskettelurinteessa
lumilautailemassa. Julkaisusta ei oikeastaan saa kunnolla selvaa, kuka Skrillex henki-
[6ista on, mutta kuva ja teksti antavat ymmartaa, ettd han on mukana lumilautailemas-
sa. Suomessa lumi on usein itsestdanselvyys, mutta monessa maassa lunta ei sada

mihinkdan aikaan vuodesta. Monelle kyseinen ymparist6 ja lumilautailu itsesséaan ovat
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hyvin erityislaatuinen ja harvinainen juttu. Tama aiheuttaa Skrillexin Facebook-sivujen
seuraajien keskuudessa varmasti ihmetysta ja kiinnostusta sek& paljon reaktioita. Ku-
vassa (Kuva 2) nakyy porukka, ja ryhmassa on enemman voimaa, kuten Skrillex kuva-
tekstissa mainitseekin "squad”. Kuvatekstin edessa on lumihiutaleen kuva ja talla het-
kella erindisten emojien (kuvamerkki) kayton suosio on korkealla, joten pyrkimyksena
onkin varmasti yrittd& saada lisaa reaktioita julkaisuun liittyen.

Skrillexilla on Diploon verrattuna ehkd hieman enemman kuvia normaalimmista ela-
mantilanteista, kun taas Diplo julkaisee enemméan shokeeraavaan sisaltdon nojaten
varustettuja kuvia. Skrillex fanin on helpompi samaistua Skrillexin tilannekuviin ja ne

ovat osa Skrillexin artistipreesenssia Facebookissa.

Kuvakaappaushetkella Skrillexin kuva (Kuva 2) oli kerannyt noin 20 000 tykkaysta
(tunnin sisélla julkaisusta). Muutamaa tuntia mythemmin tykkaysmaara oli noussut yli
kaksinkertaiseksi tasta ja kuva on yleiseen tykkays —maaraan nahden hieman normaa-
lia pienempi. On kuitenkin hyva n&in heti alkuun mainita, ettd naméa eri reaktiomaarat
eivat kerro julkaistun materiaalin todellisesta suosiosta ja toimivuudesta, silla Faceboo-
kin algoritmit seka mahdollisesti julkaisujen buustaukset rahallisen markkinoinnin kaut-

ta vaaristavat vertailumahdollisuuksia.
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Kuva 3

search Faceboo

skrillexin ja hanen levy-yhtionsa
Fullflex -kiertue ei ole niin tunnettu,
mutta artistikattaus tuo paljon tunnetu
seka tutun artistikattauksen kautta.

Artistit on lisatty alkuperaiseen
tapahtuma flyeriin mukaan, jotta
ihmiset voisivat yhdistaan tapahtuman
helpommin tuttuihin artisteihin laskien
asiakkaan riskia ostoksen suhteen.

Tekstissa nakyy tyypillinen Skrillexin
kommunikointityyli, jossa kieliasuun e
ole kiinnitetty niin huomiota ja josta aina
heijastuu vahva innostus. Mukaan on

linkitetty kaikki kiertueessa mukana oleva Skrillex Album: Timeline Photos

artistit edelleen asiakkaan ¢ isriskin press tickets are up! www fullflexexpress.com Shared with- @ Public
laskemiseksi. ack U X ZEDS DEAD X ASAP Ferg X Tycho X Kiesza X Hundred Waters X Anna Lunoe )

Tama on ensimmainen kerta, kun olen nahnyt /2 :

3 2 S = & Open Photo Viewer
linkattujen artistien tykkayksia postaukses k e kace - Aniil 8

Like - Cof
vs. spammi tykkayksiin. Se todennakoisesti Download
lisad postauksen nakyvyydessa facebooklssa DS DEAD, Mt Eden Official, Jack U and 10,448 others like this_—=> Embed Post

myoskin siina tapauksessa jos sita bul

Like = Comment S8 N 2

Noans = =

Kuva 3. Skrillexin seka hanen levy-yhtionsa OWSLA:n tapahtumakiertue.
(https://www.facebook.com/skrillex/photos/a.135580806494143.42941.119702488081975/904687429583
473/?type=1&theater)

Kuvakaappauksessa (kuva 3) nakyy julkaisu, jossa mainostetaan Skrillexin ja hanen
levy-yhtionsa OWSLA:n kiertuetta nimeltd Fullflex Express Tour. Kiertue ei ole bréandi-
néa niin vahva ja yleisesti tunnettu, mutta sen artistikattaus on monelle ainakin Pohjois-
Amerikan fanille hyvinkin tuttu vahvistaen itse tapahtuman uskottavuutta.

Alkuperéaiseen tapahtuman julisteeseen on lisatty esiintyvien artistien nimet (kuva 3)
seké heidan henkilbhahmonsa animaatiomuodossa. Tata kautta ihmiset, joille tapah-
tumaa markkinoidaan, voisivat yhdistaa tapahtuman paremmin tuttuihin siin& esiintyviin
artisteihin, laskien mahdollista ostoriskid kuluttajan mielessa. Skrillex esiintyy itsekin
kiertueella, mutta Diplon kanssa Jack U yhteiskollaboraation alla. Jack U:n sekd mui-
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denkin esiintyjien artistinimet 16ytyvat kuvan ylalaidasta, ja jokaisella tAma artistiteksti

on samalla heidén logonsa.

Kuvatekstissa (kuva 3) nakyy tyypillinen Skrillexin tyyli kommunikoida: kieliasuun ei ole
kiinnitetty kieliopillisesti niin paljon huomiota, ja tekstistéa heijastuu vahva innostus ai-
hetta kohtaan. Kuvatekstiin on myos linkattu kaikkien esiintyvien artistien Facebook-
sivut. Talla varmasti pyritddn herattdmaan ihmisten huomiota ja laskemaan tapahtu-

maan osallistumiseen liittyvaa riskia.

Kuvan (kuva 3) julkaisussa naen ainakin itse ensimmaisen kerran taman kokoluokan
artistien kohdalla, etta kuvatekstiin linkatut artistit tykkaavat itse kuvasta. Tama saattaa
olla myds taysin suunniteltua, silld teko saattaa lisata julkaisun nakyvyytta ja tekee jul-
kaisun uskottavammaksi. Esiintyvien artistien julkaisun tykkaykset saattavat auttaa
myods siind tapauksessa jos julkaisua markkinoidaan rahallisesti Facebook-

markkinointitydkalun kautta.
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Kuva 4

Back to Album - Skrillex's Photos - Skrillex's Page Previ

Skrillexin paa eli henkilobrandi on niin
vahva i.tsessaan, etta artisti voi sekoittaa
sita erindisten asioiden kanssa.

Todennakoisesti viittaa vail 1 aamuun,
mutta yleisesti viesti on huumoripitoinen.
("mina juuri nyt" = me rn)

Like | Comment

m illex Alb Timeline Photc
@ Shared with- & Public

Like - Comment - Share - April 8

Juttu saa paljon likeja, silla se on
huumoripitoinen, jos se viittaa aamuvai-
keuteen niin ihmiset pystyvat samaistuma
siihen ja siina on Skrillexin hyvin vahva
henkilobrandi mukana.

Open Photo Viewer
Bestien, Luca Testa, DJ HOOD and 77,596 others like this. >

& 1,269 shares Embed Post

Download

] View previous comments
p Report Photo

EI¥ Elisa XD Gutierrez awesome (&3)

Kuva 4. Skrillex meemi.
(https:/iwww.facebook.com/skrillex/photos/a.135580806494143.42941.119702488081975/904634079588
808/?type=1)

Kuvakaappauksessa (kuva 4) nékyy Skrillexin naama. Naama virnistda ja on muokattu
auringon tilalle hiekkarannalta katsottuna horisonttiin. Todennékdisesti kuva viittaa vai-
keaan aamuun, mutta yleisesti kuvan avulla on haluttu huumorin kautta herattaa kiin-
nostusta ja saada mahdollisimman paljon reaktioita. Kuvatekstissa lukee "me rn” el

"mina juuri nyt”.

Skrillexin henkildbrandi on niin vahva, ettd kuvassa (kuva 4) Skrillexin pdd auringon
tilalla toimii todella hyvin reaktioilla (reaktioilla tarkoitetaan julkaisun tykkayksia, kom-
mentteja ja jakoja) mitattuna. Outo ilme tehostaa kuvan vaikutusta. Ihmiset pystyvat

myds samaistumaan kuvaan erityisesti, jos se tarkoittaa vaikeaa aamua, ja kuvan idea
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on uusi. Usein artistit nimittain kierrattavat samoja meemeja (meemi tarkoittaa hauskaa
kuvaa useimmiten tekstilla ehostettuna) ja niiden teho vahenee. Jotkut artistit keskitty-
vat tekem&éan paljon suosittuja meemeja, silla tietdvat sen nostavan heidan nakyvyyt-

taén, suosiota seka seuraajia.

Kuva 5

Timeline Photos

Back to Album - Skrillex's Photos - Skrillex's Page Previ

Skrillexin fani ottaa selfi.eta Skrillexin kanssa.
Moni pytstyy varmasti samaistumaan
tahan tilanteeseen ja haluaisi olla samassh
tilanteessa. Asento on hieman outo ja
'meta’ sanalla tarkoitetaan osaksi tata ja
kuvaustekniikkaa. Kuva on myos hyvin tu
Jjoka tuo mystisyytta siihen, mutta joka joski
saattaa olla myos haitaksi siina mielessa,
ettd siita ei valttamatta saa selvaa.

Selfie, johon helppo samaistua seka
se on ollut jo jonkin aikaa pinalla oleva
asia.

Skrillexin vahva henkilobrandi

Kuvassa nainen, joka varmasti herattaa
kummassakin sukupuolessa enemman
kiinnostusta kuin mita mies tekisi samassa
tilanteessa. Skrillexin kadet ovat myos naisen
olkapailla, jolloin yhteys on vahvempi ja
Skrillex tavallaan nayttaa kiinnostuneemmaita
seka laheisemmalta fanien nakokulmasta.

Kuva on herattanyt paljon mielenkiintoa.
En osaa oikein sanoa, miksi juuri tama k
silla en I0yda siita itse niin mielenkiintoist
nakokulmaa. Viesti "meta" on Skrillex tyylingn
jne, mutta muuten kommenteista saattaisi z
saadaa syvemman tajun huomion suuruuden’

syysta.
Timeline Photc

@ Public

Open Photo Viewer
@en Dj Gaby, Luca Testa and 104,578 others like tExs > Dowiload
wnloa

& 434 shares Embed Post

71 Viaw nraviane rammante

Kuva 5 Selfie Skrillexin kanssa.
(https:/iwww.facebook.com/skrillex/photos/a.135580806494143.42941.119702488081975/904279689624
247/?type=1)

Kuvakaappauksessa (kuva 5) tallennetussa julkaisussa nainen ottaa selfietd (kuvan
ottaminen itsestd) oudossa asennossa Skrillexin kanssa. Kuvatekstissa esiintyva "me-
ta’-sana kuvaa outoa asentoa ja kuvausmetodia seka mahdollisesti myos kuvan otta-
mista itse tasta selfie-tilanteesta. Kuva on hyvin tumma ja Skrillex poseeraa naisen

takana.
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Moni Skrillexin Facebook-sivun fani saattaa samaistua téahan tilanteeseen (kuva 5) ja
haluta ehka itsekin selfien Skrillexin kanssa. Selfiet ovat itsestaankin asia, johon mo-
nen, erityisesti nuoremman, on helppo samaistua ja ilmié on ollut jo muutaman vuoden

pinnalla oleva aihe.

Kuvassa (kuva 5) on nainen, joka heréttdd varmasti enemman kiinnostusta niin mies-
ten kuin naistenkin keskuudessa, kuin mitd samassa tilanteessa oleva mies tekisi.
Skrillexin kddet ovat naisen harteilla, jolloin heilla on vahvempi yhteys ja Skrillex taval-

laan viestittaa olevansa lahempéana seka kiinnostuneempi hanen seuraajiaan.

Kuva 6

[

Timeline Photos
Postauksella halutaan mainostaa

Skrillexin vaatekaupan uusia tuotteita.
Skrillexin brandin symboliikka tulee hyvin
tassa esille valkoisina ufo -kuvina, joka
oli myos Skrillexin viimesimman levyn
'Recessin’ albumikannessa. Tuotteet ovat
nykyisen suosion mukaan mustavalkoisia
ja kuva jatetaan mystiseksi ja tummaksi Skrillexin
normaaliin tyyliin.

Qack to Album - Skrillex's Photos - Skrillex's Page

Futusristisen tyyliin sopivat kengat
tuovat lisaa Skrillex tyylisia tuulahduksia
kuvaan.

Viestista Ioytyy Skrillexin terminologiaa
seka symboliikkaa, jotta faneille saadaan
linkitettya yhtymakohta muihin brandin
osiin. Samalla linkitetaan kaupan osoite
ja ilmeisesti suunnittelusta vastanneet
henkilot.

Timeline Photo
@ Public

Kuva ei ole saanut niin paljoa tykkayksia
varmasti padosin sen takia, etta se on
mainos. Kuva ei myoskaan itsessaan
herata niin paljoa tunteita, vaikka kuviot
siisteja ovatkin. Teksti on myos liian pitka.

VW WY at www skrillexmerch.com shoUTowing
@Montoya_blackmagic for their designs

Open Photo Viewer

Download
J Dj Gaby. Luca Testa. DJ HOOD and 39,265 others like this ik

Fmhad Pnct
Kuva 6. Skrillexin uudet fanituotteet.

(https:/lwww.facebook.com/skrillex/photos/a.135580806494143.42941.119702488081975/904117216307
161/?type=1)
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Tassa kuvakaappauksessa (kuva 6) mainostetaan Skrillexin verkkokaupan uusia tuot-
teita. Skrillexin brandin symboliikka tulee hyvin esille kuvassa valkoisten ufo—kuvioiden
kautta. Kuvio on Skrillexin viimeisimman albumin Recessin kannessa. Tuotteet ovat
Skrillexin edustamien musiikkityylien liittyvien vaatetrendien seka Skrillexin tyylisesti
tummia — talla kertaa taysin mustavalkoisia. Kuvassa nakyy myos futuristisempi kenka,
jonka kautta ilmenee Skrillexin bréandiin liittyva tulevaisuuden tyyli.

Kuvatekstissa (kuva 6) kaytetddn Skrillexin brandiin liittyvaa terminologiaa sekd symbo-
likkaa, jonka kautta Skrillexin Facebook-sivujen seuraajille pyritaan luomaan vahvem-
paa yhteytta tuotteiden ja Skrillexin artistibrandin valille. Kuvatekstista kerrotaan myds
verkkokaupan osoite seké annetaan kiitosta tuotteiden suunnittelusta vastanneille. Ku-
vatekstista ilmenee aikaisemminkin huomattu Skrillexille tyypillinen hieman kieliopilli-

sesti sekava, mutta innostunut ja maanlaheinen kommunikointityyli.

Julkaisu (kuva 6) ei saa niin paljon reaktioita, silla mainos on helppo tunnistaa, vaikka
se olisikin tehty normaalia ovelammin tai jotenkin tuoreemmin, kuten tassa tapaukses-

sa on kyse. Julkaisun mainostyyli on kuitenkin Skrillexille ominainen.
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Kuva 7

Timeline Photos

4 3 e E i Back to Album - Skrillex's Photos - Skrillex's Page Prev
Tama on hyvin erikoinen keikkapaikka
ja kuten aiemmin olen maininnut, lumi
ei ole itsestaan selvyys monissa paikoin
maapalloa. Kuva siis ratsastaa tietynlaisella
shokki-logiikalla ja se on muutenki hyvin
mielenkiintoinen niin tunnelmaltaan kuin
yleison innostuksen maarasta. Kuva
on myos hyvin selkea ja nakyy hyvin
selatessa mobiili- tai tietokoneselaimella
facebookia.

Skrillexin vahva henkilobrandi, ]OSSE
nakyy tietty hiustyyli, lasit ja
mustavalkoinen vaatetus. Skrillexilla
on myos mahdollisesti SPOI‘ISOI'i tai
omat nimikkokuulokkeet pa‘assa.

Skrillexin hajamielinen, mutta varmasti
tahalteen hieman oudosti kirjoitettu
teksti, jossa on mukana salama seka

selvennys itse tilanteesta., jotta
sivun seuraajat nakisivat viela paremmin,

mita siina tapahtuu nostaen samalla
varmasti reaktioita kuvaan.

Timeline Phott
Shared with: @ Publi

eriously tho | Djed in an igloo IAst night ==

Like - Comment - Share - April 7

Open Photo Viewer
J Filter, Dj Gaby, Ember and 132.695 others like this .
Download
@1 "

Embed Post

Kuva on saanut odotetusti hyvin suuren
maaran likeja.

Kuva 7. Skrillex erikoisessa keikkapaikassa.
(https:/iwww.facebook.com/skrillex/photos/a.135580806494143.42941.119702488081975/904161222969
427/?type=1)

Kuvakaappauksessa (kuva 7) Skrillex esiintyy lumilinnan sisalta juhlijoille. Kuten en-
simmaisessa Skrillexin kuvassa mainitsinkin, kaikki eivat ole paéasseet kokemaan lunta
niin hyvin kuin esimerkiksi suurin osa suomalaisista. Tama, keikkapaikan ainutlaatui-
suus seka yleison tarttuva innostus tekevat kuvasta todella mielenkiintoisen lisaten
silhen kohdistuvia reaktioita. Kuva on my6s hyvin selke&a ja nékyy todella hyvin niin

mobiili- kuin muillakin alustoilla.

Kuvasta (kuva 7) on vahvoja Skrillexiin liitettévia elementteja. Skrillexilla on ominainen
seka erottuva hiustyyli, jota han on kayttanyt uransa alusta saakka. Sama koskee hé-

nen mustia lasejaan, joita han kayttaa usein. Skrillex on useimmiten muutenkin taysin
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mustissa vaatteissa, ja talla hetkelld erityisesti hanen sek& Diplon edustamissa musiik-
kityyleissa on vahva mustavalkoinen vaatetrendi meneillaan. Skrillexilla on myos paalla

mahdolliset sponsorin tai oman tuotemerkin kuulokkeet.

Kuvassa (kuva 7) nakyy parin aikaisemman kuvan lailla Skrillexille ominainen kirjoitus-
tyyli, joka on tahallaan kieliopillisesti vaarin ja jossa vilisee sekaisin valilla isojakin Kir-
jaimia. Teksti selventdd kuvan tilanteen parantamalla julkaisun reaktioita ja tekstin lo-
pussa on salama-emoiji, jotka ovat nykyisin suosittuja, lisdten viela ennestaan julkai-

suun liittyvaa kiinnostusta.

Kuva 8

P Nihobs  Homa

Create Page

Borgore's The Buygore Show: Chapter 05

MUSIC: Borgore "Can't Squad VWith Us" off The Buygore I Recent
34| Album out now! http:/ismarturl it/TBA_j TICKETS far -
2015
YOUTUBE.COM
2014
Like - Reply - %2 - 20 hrs i
2013
n Whita a comment... 2012

201

2010 Tamankaltaiset linkitetyt kappaleet eivat yleensa
saa hirvean paljon reaktioita, kuten nyt kavi, silla
ne eivat vaan olla niin vangitsevia ja kiinnostavia,
vaikka sisalto olisikin hyva. Mainittu kappale
saattaa olla osa Skrillexin levymerkin OWSLA:n
Julkaisuja tai sitten sen takana on hyvia Skrillexin
ystavia. Skrillexin henkilobrandi antaa kuvan
Skrillexista hyvin mukavana, helposti lahestyttavana,
karismaattisena ja maanlaheisend, joten han vei
hyvaa hyvyyttakin jakaa kappaleen jos s on
hanen mielestaan hyva. Takana voi tietenkin olla
myos jotkin artistien tai niiden manageentin/levy-
yhtididen valiset diilit. Joka tapauksessa

jos haluaa pitda menestyksellista facebook
-preesenssia ylla niin taman kaltaiset postaukset
eivat valttamataa ole parhaimpia siilhen, mutta
toisaalta eivat myoskaan harvemmin tehtyna
hirvean negatiivisiakaan esim. vahentaen faneja.

Skrillex

April 6 at 10:58am

new What So Not making me feel some type of way

Gemini (feat. George Maple) -
Single by What So Not

Preview and download Gemini {feat. George Maple) -
Single on iTunes. See ratings and read custamer
reviews.

GEMIN ITUNES APPLE COM

Like mment - Share
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A 153 shares

[ View previous comments
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L See Translation
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See Translation
Like - Reply - 3 hrs

m ‘Wit a8 comment...

Kuva 8. What So Notin kappale -julkaisu. (https://www.facebook.com/skrillex/posts/903643666354516)

.

Viimeisend Skrillexin kuvakaappauksena (kuva 8) on hieman erilainen julkaisu verrat-

tuna aikaisempiin kuvapaivityksiin. TAssa on julkaistu toisen artistin kappale iTunes-
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kaupan linkin kautta. Kappale ei ole Skrillexin oma, mutta hanen levy-yhtionsa OWS-
LA:n kautta julkaistu kappale. Skrillex sivuilla julkaistaan usein my0s hanen levy-
yhtionsa julkaisuja, silla Skrillexin Facebook-sivulla on huomattava mééra seuraajia ja
nain uudet julkaisut saavat enemman nakyvyytta.

Julkaisun teksti (kuva 8) on jélleen Skrillexille ominaisella tyylilla tehty, ja siitd huokuu
hanen henkilébrandiinsa liitetty mukavuus, helposti lahestyttavyys, karismaattisuus

sekd maanlaheisyys.

Kuvajulkaisuja (kuva 8) kaytetaan usein eniten, silld ne saavat jostain syysta helpom-
min tykkayksid. Tama johtuu osin Facebookin algoritmista seka psykologiasta ja siita,
minkalaisia julkaisuja ihmiset pitivat mielenkiintoisina. Tasséa tapauksessa kappale on
tosiaan julkaistu syysta eika reaktioiden maaralla ole niin paljon valia, silla kyse on puh-
taasti promootiosta. Menestyksekkaan Facebook-preesenssin yllapitdmiseksi on hyva
julkaista jatkuvalla tahdilla hyvaa materiaalia. Valilla kuitenkin yllapitajat tekevat harkit-

tuja ja perusteltuja poikkeuksia, kuten tassa tapauksessa on toimittu.
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6.2.2 Diplo

Kuva 9

Osa brandia

Hiustyyli Timeline Photos

Back to Album - Diplo’s Photos - Diplo’s Page Previ

Lasit

Siisteja ja kauniita
naisia ymparilla

Koko tekstilla mainitaan, tosin hiempan
monimutkikkaasti jopa Diplon keind{n,
tanssiryhman, Diplon seka Madonnay
esiintymiseen Jimmy Fallonin ohjelmagsa.

Viittaa Ted Dibiasi painijaan ja
yungilla tarkoittaa, etta Diplo olisi
itse uusi versio kyseisesta tunnetusta
painijasta

Kaikilla on paalla Moschinon
vaatteita eli yritys on sponsoroinut
tapal‘ltumaal‘esiimymista

Vaatemerkin sivuille viitataan
suoraan

Ryhma viitaten kuvassa esiintyvaag
tekstissa linkattuun Madonnaan

Arvostuksen/"hype" merkki

Timeline Photc
@ Public

Tekstissa viitataan siis Madonnaa;
joka nahtavasti esiintyy ryhman mukana

Kyseessa nahtavasti on Jimmy Falf@nm x
ohjelma i MLKMN. Dj Gaby, Luca Testa and 12.746 others like this

T TG, .
'@ ROSCHINO - the official ong ted dibia
LIRS amment - Share p—

ent

Open Photo Viewer

Download

Kuva 9. Diplo esiintyméssé ryhméansa ja Madonnan kanssa SNL -ohjelmassa.
(https://www.facebook.com/diplo/photos/a.396614469336.167975.28071939336/10153173233599337/2ty

pe=1)

Kuvakaappauksessa (kuva 9) nakyy Diplo seka hdnen SNL—ohjelmassa esiintyva ryh-
mansd Madonnaa lukuun ottamatta. Kaikilla on p&alla Moschino—vaatemerkin vaatteita,
ja Diplo poseeraa hénelle ominaiseen tyyliin. Diplolla on usein paalla samat erottuvat
lasit, ja tastd kuvasta nakyy kohtuullisen hyvin myds h&neen yhdistetty sama hiustyyli.
Hanta ympardi neljd kaunista naista, joista yksi osoittaa takamustaan kameralle. Ta-
kamus nakyy usein Diplon materiaalissa, silla hanen kappaleeseensa ’Express Your-
self liitetd&n vahvasti twerk—tanssityylin, jossa liike perustuu paaosin takamuksen hei-
luttamiseen. Tietenkin itse takamukseen liittyva vahva seksuaalinen linkki on my6s osa
reaktioiden kalastelemista ja yleisestikin iso osa Diplon henkilébrandia seka sosiaalisen

median preesenssia.


https://www.facebook.com/diplo/photos/a.396614469336.167975.28071939336/10153173233599337/?type=1
https://www.facebook.com/diplo/photos/a.396614469336.167975.28071939336/10153173233599337/?type=1
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Kuvatekstissa (kuva 9) mainitaan kuvan ryhméa seka sponsoroitu vaatemerkki. Siiné on
mukana emaoji, jolla pyritaan liséamaan kuvan uskottavuutta. Linkattuna ovat myos Ma-
donna ja ohjelman isantd Jimmy Fallon, jolla haetaan lisaa yleison kiinnostusta kuvaa
kohtaan. Kuvatekstissa mainitaan myds "yung ted dibiasi”, jolla viitataan Diploon ja
uuteen versioon legendaarisesta painijasta Ted Dibiasista. Kokonaisuudessaan kuva-
teksti on lilan monimutkainen ja tama varmasti vahentdd sen kiinnostavuutta seka sii-

hen kohdistuvia reaktioita. Tama nakyy tykkaysten normaalia pienemmasta maarasta.

Kuva 10

Timeline Photos

Back to Album - Diplo's Photos - Diplo’s Page

Diplon nimikkohiukset

Mahdollinen sponsorointi ‘

Diplon imagoon kuuluu filrttailu —
seka tietty vahva seksuaalinen elementti.
Tassa kuvassa se ei ehka niinkaan ole lasna,
mutta kuva ratsastaa enemman kuvatulla
asialla/teemalla/tapahtumalla seka

Diplon henkilobrandilla.

"Naytetaan" paljon kehoa liittyen
ylla mainittuun seksuaaliseen puoleen.

Diplo seka Snoop Dogg olivat
vuonna 2013 Jamaikalla tuottamas®»

Snoop Doggin uutta levya. Tapahtuma
sai paljon nakyvyyttaa ja siita tehtiin myos
dokumentti.

Like = Comment

Diplo
@ amaica 2013 w Snoop Dogg

ent - Share

Open Photo '
] woogie, Dj Gaby. Luca Testa and 18.267 others like this s
Download

& 104 shares Embed Post

Like maara on keskimaarainen
ehka jopa hieman sen alle

(taytyy muistaa, etta tykkaysten maaraj
saatelee postausta kiinnostuksen ligh
facebookin algorytmit)

L] View previous comments Ao BRotG
ep

Tbt = Throwback Thursday eli vanhan kuvan ' Carlos DjFussion Diaz https://soundcloud.com/.. ffussion-low-to-the-flo
uudelleen julkaisu - .
W Fussion - Low To The Flo (Original Mix)
& Nrininal trark hu Fliccinan Q@a manus tracke | naad ta dran
Kuva 10. Vanha kuva Diplosta sutdiossa Snoop Doggin kanssa.

(https://lwww.facebook.com/diplo/photos/a.396614469336.167975.28071939336/10153170704009337/?ty
pe=1)
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Kuvakaappauksessa (kuva 10) taltioidussa julkaisussa nékyy kuva, joka on alun perin
otettu jo vuonna 2013 Jamaikalla, kun Diplo ja Snoop Dogg olivat yhdessa studiolla
tekemassa Snoop Doggin uutta levyd. Taman kaltaiset jo aikaisemmin kuvatut kuvat
ovat olleet jo jonkin aikaa suosiossa erityisesti julkaistuna hashtagilla "tbt” eli "throw-
back thrusday” tai "tb” eli "throwback”. Moni Diplon seuraajista varmasti kayttaa itsekin

taté hashtagia ja osaa samaistua sen kayttoon.

Itse kuvassa (kuva 10) Diplo istuu tuolissa kuulokkeet paalla ja nauraa. Diplon nimik-
kohiukset nakyvat selvasti ja mahdolliset sponsorikuulokkeet myos. Diplon kuvaan kuu-
luu flirttailu seka vahva seksuaalinen elementti. Vaikka se ei tule tassé kuvassa niin
selvasti esille hymyily ja hanen kehonsa ovat suuressa osassa kuvassa. Kuvassa rat-
sastetaan Diplon henkildbrandilld, kuvaan liittyvalla teemalla seka Snoop Doggin pree-

senssilla. Snoop Dogg on hyvin tunnettu ja pitkdan vaikuttanut rappari.
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Kuva 11

Timeline Photos

Tama on taysin mainostusta aina kuvasa
ja tekstia seka sen linkkeja myoten.
Tama vaikuttaa heti reaktiomaaraan, joka
nakyy seka tykkayksien, jakojen etta
kommenttien lukumaarassa.

Back to Album - Diplo's Photos - Diplo’s Page

Todenndkoisesti kuvan postaamisesta
on saatu hyva summa rahaa tai se on
kuulunut bookkausdiiliin ja sita kautta
saatuun esiintymispalkkioon. Joka
tapauksessa artistit tuntuvat muuten
karttavan kaikenlaista taman kaltaista
mainostusta, silla se ei vetoa erityisesti
taman kuvakaappauksen tyylisessa

muodossa artistin faneihin hieman riippuen | 3 ‘ A )
tyyleista. Jos artisti saa tapahtumasta

paremman palkkion tai tapahtuma tuo

artisti normaalia enemman nakyvyytta/ £

hyotya niin asia saattaa olla eri.

o (S
APRIL 18th, 2015
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fithens, Ohio
B .COM

Like = Comment
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gBEST
https:/fwww_ticketfly. com/purchase/event/708261?utm_source=FestSite
Open |

Like - Comment - Share - A
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' 304 people like this Embec
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Kuva 9. Diplon keikkamainos.
(https:/lwww.facebook.com/diplo/photos/a.396614469336.167975.28071939336/10153169256644337/?ty
pe=1)

Seuraavassa kuvakaappauksessa (kuva 11) nékyy julkaisu, jossa mainostetaan Ohi-
ossa jarjestettavdd The Fest -festivaalia. Kuva on ilmiselva mainos ja todennakoisesti
julkaistu sen takia, ettd se on kuulunut Diplon esiintymissopimukseen tai han saa rahaa
sen julkaisemisesta. Artistit nimittain harvemmin haluavat julkaista taméan kaltaista ma-
teriaalia vaylissaan, silla se ei toimi reaktioiden suhteen kovin hyvin eivatka fanit halua
nahda mainoksia ainakaan kovin usein. Ne mainokset, joita artistit julkaisevat, ovat
yleensa vahemman mainosmaisempia ja kiinnostavampia sisallén suhteen, osa artistin

tai hanen levymerkkinsd omaa tuotantoa tai jotenkin muuten hyodyllisia artistille.
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Kuvassa (kuva 11) nakyy Diplolle ominainen hiustyyli ja kuva, jota on kaytetty flyerin
taustalla, on Diplon useimmin kaytetty promootiokuva. Tama helpottaa hanen Face-
book-sivujensa fanien samaistumista kuvaan, mutta reaktiomaaréat ovat hyvin matalia,
viitaten siihen, ettd tAman kaltaiset mainokset eivat ole niin kiinnostavia eivatka yleises-

ti kosketa ihmisia niin paljon.

Kuva 12

Siplo - Express Yourself -kappale
ja siihen liitty "twerk" -tanssityyli.

Kuvassa nakyy monta elementtia,
jotka toistuvat erityisesti Diplon
viestinnassa. Ensinnakin kuvassa
nékyy tanssivia naisia. Tama on hyvin
tyypillista monille artisteille, mutta
osa naista elleivat kaikki tanssivat
tanssia nimelta "twerk", jonka jotkut
sanovat syntyneen osaksi Diplon kautta.
Moniin kappaleisiin on liitetty mukaan
jokin tietty tanssi, koska se tarttuu
ihmisiin helposti ja saattaa lisata kappaleen
suosiota, vaikka kappale itsessaan ei olisi
niin meneva/toimiva. Diplolla on yksi

inen Itse kappale oli toimiva
ja siihen liittyva tanssi "twerk" on ollut
suosiossa muutaman vuoden ja esim.
Miley Curys monien muiden artistien
lisaksi sita omissa kappaleissaan jne.
Twerk -tanssi liittyy vahvasti myos Diplon
keikkoihin, silld han pyytaa yleissa lavalle
tanssimaan sita.

Diplo viittaa keikkapaikkaan,yQ
han on juuri esiintynyt ja antaa
seka tanssijoille kiitosta emoticorNg

Like = Comment
muodossa.

Tykkiyksia on suhteellisen vahan. Syit3
voi olla monia, mutta mielestani kuva
ei ole erityisen hyva ainakaan verrattuna
Diplon muihin kuviin. Se ei oikein tuo mitaan
uutta ja vanhoihin samankaltaisiin kuviin y \
verrattuna se ei ole yhta rikas. Ideana on [ View previdys comments
saattanut Kuitenki olla tietylla keikalla F R A
s
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Kuva 12. Tanssijoita lavalla Diplon keikalla.
(https://lwww.facebook.com/diplo/photos/a.396614469336.167975.28071939336/10153167187084337/?ty
pe=1)

Kuvakaappauksessa (kuva 12) nékyy Diplon festivaali- tai yokerholava, jonka DJ-kopin
edessa nékyy lukuisia naisia tanssimassa. Diplo pyytaa naisia usein tanssimaan lavalla
esiintymisensa aikana. Kauniit naiset herattavat varmasti huomiota niin miehissa kuin
naisissakin, ja heitd esitelladn usein Facebook-sivujen julkaisuissa. Tassad kuvassa

heidan lasnéolollaan on toinenkin merkitys. Kuten aiemmin mainitsin, Diplo julkaisi
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kappaleen nimeltéd ’Express Yourself’, johon litetddn vahvasti "twerk” —tanssityyli ja
kuvan naiset tanssivat sitd. Jotkut sanovat jopa Diplon keksineen tdman kyseisen tans-
sityyliin ja tyylia kayttda omassa markkinoinnissaan myds esimerkiksi supertahti Miley
Curys. Taustalla ndkyy myo6s osia ’Express Yourself —kappaleen musiikkivideosta.
Kommenteista nakyy, ettd nama Diploon liitettavat henkilébrandin ilmentyvat ovat ha-
nen faneillensa tuttuja ja nakéjaan myaos sité kautta hyvin vastaanotettuja seka toimivia.

Kuvan (kuva 12) kuvatekstissd Diplon antaa arvostusta ja Kiitosta keikkakaupungille
seka -paikalle. Tata kautta pyritdan antamaan ihmisille kuva, ettéa keikat ovat menes-
tyksekkaita, niille kannattaa menna ja sita, etta artistibuukkaajien kannattaa tulevaisuu-

dessakin hankkia Diplo esiintymaan tapahtumiinsa.

Kuva 13

Diplolla on hyvin vahva henkilébrandi,
jolloin han ei tarvitse niin paljon
ulkoisia voimia brandin vahvistamiseksi.
Tassa riittaa pelkka Diplo ja hnean tekonsa,
ilmeet seka kaytos.

Mustavalkoisuuden sanotaan usein dfitavan
enemman anteeksi ja tuovan myos enemman
kuvaan. Sita on tahallaan saatettu kaytta, jotta
kuva saisi enemman reaktioita.

Diplon hiustyyli osana brandia

Sanki osana brandia

Diplo ikaankuin sopdoilee tassa kuvas€
yrittden saada naispuolisten fanien
seka mahdollisten uusien seuraajien
huomion flirttailullaan seka leikkisyydella:
Teksti seuraa samaa linjaa ja liittyy juuri
taman hetkisiin ilmidihin, joita nuoriso
erityisesti kayttaa talla hetkella.

Kuva on saanut normaalin maaran

tykkayksia. Kuva ei ole mikaan erityise! o i S

hyvakaan, mutta tarpeeksi kiinnostava 3 gl

faneille. Open Photo
uha-\atti Penttinen. Dj Gaby, Luca Testa and 20,507 others like thism»

Download

2> 151 shares Emhad Dact

Kuva 13. Diplo nayttaa rauhanmerkkia keikalla.
(https://lwww.facebook.com/diplo/photos/a.396614469336.167975.28071939336/10153167156089337/?ty
pe=1)

Tassa kuvakaappauksessa (kuva 13) Diplo poseeraa mahdollisesti keikkapaikalla néyt-
tden rauhanmerkkia, kallistaen paatddn seka katsomalla hieman ylospain. Kuvasta

nakyy Diplolle ominainen hiustyyli, séanki seka hieman flirttaileva olemus. Hanen henki-
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I6brandinsa on niin vahva, etta pelkastaan hyva kuva saattaa saada jo itsessaan paljon
suosiota sekd huomiota.

Kuten aiemmin mainitsinkin niin Diplon henkilobrandiin liittyy vahva seksuaalinen ele-
mentti, ja flirttailu on osa sitd. Kuvan (kuva 13), sen kuvatekstin "Yeh nah” (suomeksi
’kylla ei”) seka kuvatekstin rauhanmerkin avulla leikitdan yleison ja erityisesti naispuo-
listen seuraajien mielenkiinnon kanssa. Miespuoliset fanit seuraavat tata kaytosta
myds, silla heitd kiinnostaa muun muassa se, miten Diplo voi olla niin hyva naisten

seurassa musiikkinsa ja upeiden esiintymistensa liséksi.

Kuva 14

Cike - Reply

Hieman harvinai jak imil : i mahdollisesti sen takia,
etta MDBP -sivu saisi enemman nakyvyyna valkka yleisesti jakoja. pyritaan

ja omilla sivuilla.

Mad Decent Block Pany 2015 ja peraan on pistetty Diplolle ominaiseen tyyliin
hyvi maara emoticoneja, jotta saataisiin emotionaalisempi seka mielenkiintoi-

sempi postaus ja kosketettua nuorisoa, koska emojien kaytts on lisaantyny
eri yhteyksissa huomattavasti viime aikoina.

Postaus on hyvin yksi tainen yleisé -taustall.|

Ainoa, joka erottautuu on itse nimi Mad Decent ElockParty
jonka moni Diplon fanesta saattaa tunnistaa aiempaa.
Tapahtuman sp it ovat myos tu ja, kuten

iso olutmerkki Budweiser.

Kauoungit on valittu taktisesti niin, etta vakea
riittaa ja tapahtuman voi toteuttaa menestyksellaj
Samalla paa maarai
ihmisia. Sama patee myos some-maailmassa, silla
mita 153a 1a ja muita
niin sitd enemman saa reaktioita omiin postauksiiff.

Alkuperaisen postauksen teksti nakyy tassa. GROUP CONVERSATIONS
Mad Decent Block Party on Diplon Mad Decent

levymerkin tapahtumasarja, joten sen markkinoi-

minen Diplon sivuilla tissa muodossa on aivan

varmasti ihan harkittu teko.

We're back! Get on the email list for special presale code and a chance at $25 early
bird tickets - maddecentblockparty.com/tour #MDBP2015
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\ / 2 5 - x- Turn on chat t
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Kuva 14. Julkaisu Diplon Facebook -sivuilla littyen hanen Mad Decent levymerkin tapahtumasarjaan.
(https:/lwww.facebook.com/diplo/posts/10153164847354337)

Kuvakaappauksessa (kuva 14) nékyy Diplon Facebook-sivujen julkaisu, jossa jaetaan
sisaltvé Diplon levymerkin Mad Decentin tapahtumasarjan Mad Decent Block Partyn
Facebook-sivuilta. Useimmiten materiaalia ei jaeta muilta, silla se ei silloin nayta alku-

perdiselta artistin materiaalilta ja on n&in véhemman huomiota herattavaa. Tassa tapa-
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uksessa on kuitenkin kyse Diplon omista intresseista, jolloin reaktioiden maaralla ei ole

niin suurta merkitysta ja pikemminkin pyrité&dn saamaan vain mahdollisimman paljon

nakyvyytta.

Jaetun kuvan (kuva 14) ilme on tyypillinen liittyen Mad Decent Block Party -
tapahtumasarjaan kertoen samalla kiertueen tapahtumapaikat. Taustalla oleva yleiso
haluaa viestittaa, etta tapahtuma on suosittu ja ettd kannattaa liittyd mukaan eika jat-
taytya paitsi upeasta kokemuksesta. Tapahtuman nimi on monille Diplon faneille tuttu.
Myds tapahtuman sponsorit ovat hyvin isoja brandeja ja nain todennakdisemmin tuttu-

ja.

Kuva 15

Seksi myy, mutta kuvassa on myos
muita merkityksia. Diplon kappalee
'‘Express Yourself' edesauttoi twerk-
tanssityylin synnyttamisessa, jota Diplo
on kayttanyt merkittavissa maariin mark-
kinoinnissaan. Siina heilutetaan peppua
viilisti teittyyn tyyliin ja sita kautta taka-

puolesta on tullut tietty symboli Diplon
markkinoinnissa.

Takapuoliin tatuoidut Diplodocus
dinosaurukset ovat myos symboli
Diplon markkinoinnissa. Diplon nimi
juurtuu Diplodocus dinosauruksen
nimesta ja syntyi myos dinosaurus
-logo.

Kuten olen lukuisaan otteeseen
maininnut niin Diplon brandiin kuuluu
hyvin vahva seksuaalinen elementt.
Han on vahva naisten mies ja ei pelkaa
nayttaa tata markkinoinnissaan, mutta
tietyissa rajoissa ilman, etta se menisi )
aivan liian 6veriksi. Like, [ Comment
Tama symboli on "high five" lapaisy r
eli kunnioituksen nayttamista ja antamista JRJ
esimerkiksi hyvasta suorituksest.

Diplo antaa kuvallaan myos viestin, Like - Comment - Share - Apri 3

etta mita kaikkea naiset ovat vaimiita tekemain h e - Open Photo !
Postaus on saanut normaalia enemm Dj Gaby. Luca Testa, Rickyxsan and 29,529 others like ThiS- Dinicad
reaktoita eika syytta, silla siind on monta &> 174 shares Embed Post
elementtia, jotka lisadvat niin miesten kuin

nalsian kRRHostiste: ] View previous comments Report Photo
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b8 Translation

Kuva 15. Kaksi naista, joilla on Diplo tatuoinnit takapuolessaan.
(https://lwww.facebook.com/diplo/photos/a.396614469336.167975.28071939336/10153154948249337/?ty
pe=1)

Kuvakaappauksessa (kuva 15) tallennetussa julkaisussa nakyy kaksi naista ja eritoten

heidan takamuksensa. Takamuksissa on samanlaiset tatuoinnit.
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Seksi myy, mutta tdssa kuvassa (kuva 15) on haettu muutakin, kuin vain kauniiden
naisten saamaa huomiota. Naisten takapuolien tatuoinnit liittyvat Diploon. Diplon nimi
juontuu Diplodocus dinosauruksen nimesté. Diplo kayttaa dinosauruksen kuvaa omas-
sa markkinoinnissaan, ja kuvassa nakyvat tatuoinnit ovat tamé dinosaurus. Tarke&a on
my0s tatuointien sijainti. Ne ovat takamuksessa. Kuten aiemmin kerroin, takamuksella
on iso rooli Diplon markkinoinnissa. Syyné ei ole pelkkd seksuaalinen elementti, joka
on hyvin vahva osa Diplon henkilébrandia, vaan sen rooli Diplon kappaleessa 'Express

Yourself’, jonka suosittu tanssi "twerk” yhdistetaan takamukseen.

Kuvatekstissa (kuva 15) nakyva "high five” -emoji viestittaa kunnioituksen antamista ja
nayttamista esimerkiksi hyvastéa suorituksesta. Diplo antaa kuvallaan myds viestin: mita
kaikkea naiset ovat valmiita tekemaan hanen puolestaan? Samassa kuvakaappauk-
sessa hakyykin yhden naispuolisen kommentoijan ihmetys tilanteesta, ja taman kaltais-

ten reaktioiden saamiseen onkin varmasti osaksi pyrittykin.

Diplo haluaa antaa kuvan itsestddn suurena naistenmiehend, mutta se kuinka asia
esitetaan, halutaan kuitenkin pitada hyvan maun rajoissa. Joskus raja on kuitenkin ylitty-
nyt ja Diplo on saanut valilla lokaa niskaansa. Kokonaisuudessaan teema on ollut kui-

tenkin menestyksekas.

6.3 Artistien ja fanien valinen vuorovaikutus brandi-ilmentymana

Seuraavaksi tarkastelin artistien ja fanien valistda vuovaikutusta sekd sen brandi-
ilmentymia. Kavin luvussa 1 sekéa 3 lapi, miksi valitsin Skrillexin seka Diplon Facebook-
verkkoyhteisot tarkasteltaviksi kohteiksi. Taman jdalkeen minun oli paatettava, mita

kyseisten artistien Facebook-sivujen julkaisuja halusin tarkastella IdGhemmin.

Koska kyseessa ovat Facebook-sivut, niihin automaattisesti kuuluvat seka profiili- etta
kansikuva -mahdollisuudet. Kaikki eivat tietenkddn kadyta kyseisia toimintoja, mutta
artistisivuila, jolla on nain paljon seuraajia, ne ovat paaosin aina hyddynnettyna. Otin
mukaan tarkasteltaviksi kummankin artistin profiili- ja kansikuvan. Tama mahdollisti

my®&s naiden kuvien ja niiden saamien reaktioiden vertailun artistien kesken.
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Kumpikin artisti toimii my6s yhteisessa yhteistydprojektissa nimelta Jack U. Jack U jul-
kaisi EP:n noin kuukausi sitten. Artistit mainostivat kyseista julkaisua omilla sivuillaan
kdyttden samaa albumin kansikuvaa. Paatin ottaa kyseiset kummankin artistin omat
julkaisut tarkasteluun, silla niitakin on helppo vertailla keskenaan.

Taman vertailtavan aineiston lisdksi halusin saada artisteilta my®s yhdet uniikit julkai-
sut vertailtaviksi. Kaikista julkaisuista otettiin kolme kuvakaappausta eli kuvakaappauk-
sia keraantyi molemmilta artisteilta 12 kappaletta eli yhteensa 24 kuvakaappausta. Ku-
vakaappaukset ovat litteen& (kuvat 16-39).

6.3.1 Teemoittelu

Aion tarkastella artistien ja fanien valistéd vuorovaikutusta brandi-ilmentymana netno-
grafisin keinoin. Luvussa 5 kerroin netnografisesta tutkimuksen prosessista seka sen
menetelmistd. Kaytin aluksi analyyttista luokittelua (kts. luku 5), jolla hahmottelen sa-
nakohtaisesti tiettyja teemoja niin itse artistin Facebook-sivun julkaisusta kuin sen syn-
nyttémista fanien kommenteista. Taman jdlkeen siirryn hermeneuttiseen tulkintaan
(kts. luku 5), jonka kautta padsemme tarkastelemaan kommenttien suurempaa koko-
naisuutta seka merkitystd muun muassa yhdistaen aikaisemmin saamiamme teemasa-

noja.

Skrillexin ja Diplon kohdalla nousee esiin heille tyypillisia teemoja tarkastellessa aineis-
toa. Moni teemoista on kummallakin artistilla sama, mutta erityisesti poikkeavat teemat
ja erot teemojen valilla ovat kaikista kiinnostavimpia, silla ne antavat kuvaa siitd, min-
kalaista viestia artistit pyrkivat antamaan faneillensa, seka my6s sen, kuinka fanit tul-

kitsevat annetun sisallon.

6.3.2 Teemaryppaat

Kokosin samankaltaiset teemasanat teemaryppaiksi, silla tdma auttaa tulosten analy-
soimisessa seka niiden tulkinnassa. Teemasanat kuten ’idoli’, ‘fanius’ ja ’intohimo’ kuu-
luvat positiivisiin tunteisiin. Sanat kuten 'artymys’, ‘pettymys’ ja ’kritiikki’ ovat taas nega-
tiivisia tunteita. Muun muassa 'Tuki’ ja ’sisaltd- ja asiantuntevuus’ ovat asiantuntemuk-

seen liittyvia teemasanoja. '"Huumori’, ‘'muistot’ ja ’'spadmmi’ teemasanoilla on omat ryh-
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mansa. Teemasanat '’kokemuksen jakaminen’ seka ’'sosiaalinen yhteys’ kuuluvat sosi-
aalinen- seka kultuurinen yhteys -teemaryppaaseen. Brandin ilme -teemaryppaéseen

kuuluvat 'symboliikka’ seka 'terminologia’.

6.3.3 Tulokset

Kokosin 24 kuvakaappauksesta analyyttisella luokittelulla saadut teemasanat seka
niista kootut teemaryppaat taulukoiksi. Kummallakin artistilla on omat taulukkonsa.
Teemasanan jalkeen nékyva viiva tarkoittaa, etta kyseinen teema on esiintynyt kom-
mentissa tai kommenttia, jossa teema esiintyy, on tykatty. Tykkays tarkoittaa, etté joku
toinen on tukenut kyseista kommenttia ja han pitdd sen siséllosta. Yksi kommentti voi
siséltaa useita eri teemoja ja ne on kaikki merkitty erikseen taulukoihin. Taulukot eivat
ole mydskaan maarallisesti vertailukelpoisia keskenéan, eli kommenttien ja tykkaysten

maarat ovat eri tarkastelluista artisteista keratyssa datassa.

Kummallekin artistille yhteisia teemasanoja olivat muun muassa ‘fanius’, ‘intohimo’,
‘tuki’, ‘sisdlt6- ja asiantuntemus’, ‘yhteisoéllisyys’ ja 'symboliikka’. Skrillexille ominaisia
sanoja oli muutama muun muassa ‘'omistautuminen’ seka ’epatoivo’. Diplolla toisaalta
oli hyvin monta teemasanaa, joita taas ei Skrillexilld esiintynyt muun muassa 'hammas-

tys’, 'loukkaus’, "aliarvostus’ ja ’hengellisyys’.
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Taulukko 2. Skrillexin analyysin teemat ja tulkitut iimentymat.

Skrillex
Teema
Positiiviset llo/into [
tunteet Flirttailu Il
Fanius i
Arvostus [
Omistautuminen I
"Dialogi" artistin kanssa | Il
Kunnia 1]
Maaratietoinen I
Suunnitelmallisuus I
Intohimo CLLTEEEETTT TR
Negatiiviet Artymys I
tunteet Suuttumus i
Viha 11
Pettymys 1
Huomion hakuisuus Il
Epatoivo I
Kritiikki Il
Suru [l
Asiantuntemus Tuki TOCEEECEEEEEEER TR R R R R EEEER R T E T EEEERR e
Sisalto- ja asiantuntemus | TN
Kunnianosoitus Il
Huumori Huumori 1
Muistot Muistot I
Sosiaalinen ja Kokemuksen jakaminen |l
kulttuurinen yhteys Sosiaalinen yhteys [
Yhteisollisyys L
Avunpyynto I
Isdnmaallisuus I
Brandi ilme Terminologia [
Symboliikka [
Spammi Spammi T

Skrillexilla suurimpia teemoja ovat ’ilo/into’, ‘fanius’, ’arvostus’, "’dialogi” artistin kanssa’,

‘intohimo’, 'tuki’, 'sisalto- ja asiantuntemus’, 'sosiaalinen yhteys’, 'yhteisollisyys’, ter-

minologia’, 'symboliikka’ seka 'spammi’. Kuten aikaisemmin mainitsin, Skrillexilla ei tule

vahvasti esiin tiettyja teemasanoja toisin kuin Diplolla nahdaan.
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Skrillexilla on hyvin vahan negatiiviset tunteet —teemaryppaaseen kuuluvia mainintoja.
Sama kuva tulee Skrillexisté henkilon&a. Han ei ole provokatiivinen, negatiivinen, Kriitti-
nen tai muuten herétd oikeastaan yhtdan negatiivisia tunteita. Han on maanlaheinen
edustaen erityisesti sellaisia ihmisi&, jotka ovat valtavirrasta jotenkin poikkeavia. Han
on rento sekd hyvaksyva ja antaa kuvan, etta hén tukee kaikki pyrkimyksissaan pa-

remmiksi ihmisiksi.

Skrillex saa paljon tukea faineiltansa. Kommentit eivat valttamatta liity ollenkaan jul-
kaistuun sisaltéon, mutta niilla halutaan antaa tuki artistille ja hanen toimilleen. Skrille-
xin kommenteissa esiintyy hyvin vahan hanta varsinaisesti kritisoivia tai vihaavia kom-
mentoijia, mutta jos nain sattuu tapahtumaan niin Skrillexin fanit kdyvat aina vasta-
hyokkaykseen. Tama kertoo hyvin vahvasta tunnesiteesta Skrillexin ja monien hanen

seuraajien valilla.

Skrillexin tyyli on muuttunut muutamassa vuodessa, ja moni mainitseekin taman surui-
sena eri julkaisujen kommenteissa. Kommentit eivat niinkaan liity julkaistuun sisaltoon
vaan ovat yritys dialogiin artistin kanssa. Skrillex on tarked henkilé kommentoijille ja he
toivovat, etté tama palaisi takaisin aikaisempaan tyyliinsa.

Yhteen kuvakaappaukseen (Kuva 25) on tallentunut kommentteja Skrillexin syntyma-
paivalta. Jokainen siind nékyva kommentti on onnen toivotus kertoen, kuinka omistau-
tuneita tietty osa hanen faneistaan on. Kommentoijat saattavat jopa kilpailla keskenaan

siitd, kenella on koskettavin ja paras onnitteluteksti.

Kommenteissa esiintyy paljon Skrillexille ominaista terminologiaa seka symboliikkaa.
Skrillex kayttaa itsekin usein samoja symboleita seka termeja ja ne ovat selvasti tarttu-
neet myos hanen faniensa kayttbén. Kommentoivat saattavat tuntea olevansa lahem-
pana Skrillexi& seka uskollisimpia seuraajia lisdtessaan teksteihinsé naita tiettyja ter-

meja ja symboleja.

Fanit saattavat helposti purkaa pettymystaan jos Skrillex ei esiinny heidan kaupungis-
saan tai jos jokin julkaisu ei ole saatavilla. He eivat valttamétta ole vihaisia Skrillexille,
mutta kertovat vuolaasti, ettd haluisivat pddsta kuuntelemaan kappaleita mahdollisim-
man pian. Jossain kommenteissa on linkattuna useita ihmisia synnyttden jopa oman

keskustelun ystavysten kesken. Ystavykset saattavat suunnitella tulevaa keikkamat-
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kaansa, halyttda ystaviaan liittyen uuteen julkaisuun tai ohjata muita hauskan sisallén

luo.

Jotkut Skrillexin Facebook-sivujen seuraajat julkaisevat omaa fanimateriaaliansa osot-
taen huomattavaa kiinnostusta ja faniutta Skrillexia kohtaan. Monissa Skrillexin Face-
book-sivun kommenteissa ndkyy myds korkea asiantuntemus alan tapahtumia ja asioi-

ta kohtaan.
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Diplo

Positiiviset tunteet:

llo/into T
Idoli 11

Ihastus [

Flirttailu Il

Odotus (1l

Fanius I
Arvostus T

"Dialogi" artistin kanssa Il

Kunnia(osoitus) Il

Puolustus Il

Intohimo T

Arvostus 1

Hammastys 1]

Fiilistely I

Ihmetys Il

Loukkaus I

Negatiiviset tunteet:

Artymys 11}

Suuttumus T
Viha i

Pettymys T
Huomionhakuisuus il

Kritiikki TELTEECREETTE LT EE T E TR E R E TR TR TR T TR T E T T T T T T e
Inhotus THCLEEEEEERETTEeren
Aliarvostus Il

Loukkaaminen N
Asiantuntemus:

Tuki i

Sisalto- ja asiantuntemus i

Hengellisyys |

Huumori THLLEEEEEEREEEEEE e
Muistot 1

Sos. ja kult. yhteys

Kokemuksen jakaminen I

Sosiaalinen yhteys

Yhteisollisyys |
Isdanmaallisuus il
Brandi-ilme:

Terminologia Il
Symboliikka Il
Spammi T
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Diplolla suurimpia esiintyvia teemoja ovat ’ilo/into’, ’ihastus’, 'fanius’, ’arvostus’, ’intohi-
mo’, 'suuttumus’, ‘viha’, ‘pettymys’, ’huomionhakuisuus’, ’kritiikki’, ’inhotus’, 'loukkaami-
nen’, 'tuki’, ’huumori’, ’kokemuksen jakaminen’, 'sosiaalinen yhteys’ seka ’spammi’.
Verrattuna Skrillexiin Diplolla tulee esille muiden lisksi enemman negatiiviset tunteet -
teemaryppééaseen liittyid teemasanoja kuten 'suuttumus’, 'viha’, 'pettymys’, ’huomion-

hakuisuus’, ’kritiikki’, 'inhotus’ ja 'loukkaaminen’.

Diplo Facebook-sivujen julkaisut keraavat paljon naispuolisten seuraajien viesteja, jois-
sa ndma kertovat faniudestaan tai ihastuksestaan hantda kohtaan. Jotkut viestit ovat
myos hyvin flirttailevat ja tavallaan vastaavat takaisin Diplon antamaan hyvin seksuaa-
liseen ja flirttailevaan tyyliin. Kommentoijat saattavat jopa yrittdd aloittaa henkilékoh-
taista dialogia Diplon kanssa. Miespuoliset kommentoivat keskittyvat enemman Kkiitte-

lem&an hanté hienoista esiintymisista ja kertovat upeista kokemuksistaan keikoilla.

Moni Diplon julkaisuista tehty kuvakaappaus sijoittuu aikaan, jolloin Diplo k&vi kovaa
sanaharkkaa megatéhti Taylor Swiftin kanssa. Tama nakyy selvasti julkaisujen keskus-
teluissa, jossa vastakkain asettuvat Diplon ja Taylorin fanit. Sama heijastuu hyvin vah-
vasti myds teemasanoihin erityisesti negatiiviset tunteet -teemaryppaassa. Keskustelu
on ajoittain suhteellisen kuumaverista ja kertoo siitd, kuinka pitkélle mainittujen artistien
fanit saattavat menna puolustaessaan omaa idoliaan. Faniuden merkitys saattaa olla
yllattdvan vahva monelle. Diplon viestintd on yleisesti huomattavasti provokatiivisem-
paa ja enemman shokeeraamiseen pyrkivad kuin mita Skrillexin julkaisuissa ja tyylissa

ylipdatansa nakee.

Diplon seuraajien kommenteissa nakyy vihemman terminologiaa ja symboliikkaa ver-
rattuna Skrillexin fanien kommentteihin. Syyna saattaa olla se, ettd Skrillexin brandiin
litty enemman tiettyja symboleita ja termeja verrattuna Diploon ja sitd kautta myds ha-
nen kommentoivat faninsa ovat ottaneet niitd useammin kayttoon. Diplon Facebook-
sivujen julkaisujen yhteydessa on taas enemman huumoripitoisia kommentteja kuin
Skrillexilla. TAma saattaa johtua Diplon kayttamastd hdnen ominaislaatuisesta kommu-

nikointityylistd, joka on valilla hyvinkin humoristista.

Kun Skrillexin kommenttien joukossa on hyvin vahan kritiikki& itse artistia ja hanen jul-
kaisuja kohtaan, Diplon osalta sitd ndhdaan enemman. Kommentoivat saattavat kertoa

suoraan, ettd esimerkiksi jokin hanen julkaisuistaan on surkea.
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Skrillex ja Diplo ovat kuvakaappausten ottamisen aikaan olleet Eteld-Amerikan-
kiertueella. Tama on herattanyt ndiden maiden asukkaiden seka jo siella olleiden fani-
en kiinnostuksen, ja kommenteissa nakyykin huomattava maard mainintoja liittyen
esiintymismaihin. Jotkut kommenteista ovat espanjaksi, ja niissa saattaa esiintya hy-
vinkin isdnmaallisia mainintoja, jotka nayttdvat oman maan kunnioituksen seka sen,

ettd ollaan ylpeita, etta kyseinen artisti on ollut paikanpaalla esiintymassa.

Kummankin artistin kommenttien ja tykkaysten joukossa on huomattava maara roska-
postia. Koska Skrillexilla ja Diplolla on niin paljon seuraajia, on roskaposti keino pyrkia
saamaan ihmisia ohjattua omille sivuille lisaliikenteen toivossa. Jotkut myds haluavat
esitella uutta kappalettaan mahdollisen menestymisen valossa. Ongelmana on se, etta
taman kaltainen roskapostin lahettaminen nayttdd huonolta ja moni pitda kyseisia me-

todeja negatiivisina.

7 Pohdinta

Tiivistdn ensin tarkeimmat tulokset kummankin tarkasteltavan artistin osalta kolmen
yleisimman teemaryppéaéan kautta. Skrillexilla nousivat esille fanius, asiantuntemus seké
sosiaalinen ja kulttuurinen yhteys vahvimpina alueina. Skrillexin osalta fanius liittyi vah-
vasti Skrillexin seuraajien helppoon samaistumiseen seka Skrillexiin henkilébrandina
ettd itse hanen toimiinsa. Skrillex pyrkii olemaan lahella fanejansa, ja sitad kautta hanen
seuraajansa kokevat vahvempaa yhteyttd haneen. Hanen toimensa ja sisalto, jota ha-
nen Facebook-sivuillaan julkaistaan, on lahempana ihmisten todellista elamaa. Helpon
samaistumisen takia Skrillexin fanit kayttavat mahdollisesti Diplon faneihin verrattuna
enemman Skrillexin brandiin kuuluvaa symboliikkaa seka terminologiaa, koska he ko-
kevat olevansa henkilokohtaisemmassa yhteydessd tdhén - jopa kahden valisessa
dialogissa Skrillexin kanssa. Yleisesti katsottuna Skrillexin fanikunta nayttaa yhtenéai-
semmaltd kuin Diplon niin kayttaytymiseltdan ja omistautumiseltaan kuin my6s suku-

puoli-, ika- seka kulttuuritaustoiltaan.

Fanius nousi niin vahvana teemaryppdana esille Skrillexin seuraajien keskuudessa,
ettd se vahensi muiden ryppaiden esilletuloa. Asiantuntijuus-teemarypas paistoi kuiten-
kin toisena suurempana alueena Skrillexin seuraajien keskuudesta. Lukuisista kom-
menteista huomasi, etta tietyt Skrillexin Facebook-sivuilla kommentoineet olivat hyvin-

kin perilla alan seké erityisesti artistiin liittyvistd asioista. TAma asiantuntemus liittyi
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esimerkiksi Skrillexin viimeaikaisiin keikkoihin, tiettyihin julkaisuihin tai artistin henkil6-
kohtaiseen elamaan. Asiantuntijuus liittyy alueena hieman fanius-teemaryppééseen,
mutta pidan sita lopulta enemmankin omana alueenaan, silla kaikki fanit eivat aina ole
niin perilla itse taustalla piilevista tosiseikoista ja tapahtumista. Tosifaniutta ei mielesta-

ni siis voi maaritella asiantuntemuksen kautta.

Kolmantena ja my6s Diplon faneilla hyvin ominaisena teema-alueena pidan sosiaalinen
ja kulttuurinen yhteys -teemarypasta. Sosiaalinen puoli liittyy enemmaén fanien yhtenai-
seen kommunikointiin sekad kokemusten jakamiseen. Kulttuurinen yhteys taas on
enemmankin kansalaisuuden, kielen tai maanosan valinen yhteys fanien itsensa seka
fanien ja artistin valilla. Siind voidaan havaita valilla my6s vahva isanmaallisuuden esil-
le tuominen. Kumpikin artisti on niin suuri kokoluokaltaan, ettd he kokevat asioita, joita
kaikki eivat padse elamansa aikana kokemaan. Talloin fanien saamat elamykset seka
niiden jakaminen saattaa perustua yksindan vaan artistin Facebook-sivuilta saatuihin
kokemuksiin ja tietoon. Fanien innostuneisuuden ndkee kommenteissa erityisesti siina
tapauksessa, kun fani on paassyt jakamaan tai ollut artistin kanssa yhdessa tietyssa
tilanteessa.

Diplolla sosiaalinen ja kulttuurinen yhteys -teemaryppaan lisdksi tarkeimpina alueina
esiintyivat fanius- ja kritiikki-ryppaat. Diplon tapauksessa fanius esiintyi hieman eri
muodossa kuin Skrillexin kohdalla. Diplo pyrkii viestinndssaan enemman humoristiseen
seka shokeeraavaan sisaltoon. Shokeeraavaan sisaltoon kuuluu Diplon osalta vahva
seksuaalissavytteinen preesens seka viestinta. Erityisesti naispuoliset fanit reagoivat
tédhan takaisin ja saattavat flirttailla Diplolle kommenteissaan. Diplon Facebook-sivujen
julkaisuissa nakyy naisfaneja eri tilanteissa usein jopa vahapukeisena vahvistaen Dip-
lon asemaa naistenmiehené entisestdaédn. Samalla syntyy kierre ihmetyksen ja sisallén
kesken, joka on sisdltémetodina ainakin Diplon osalta toiminut tdman menestyksen

kannalta hyvin.

Kritiikki teema-alueena nousi Diploon liittyen esille erityisesti sen takia, koska Diplo
haukkui taysin pystyyn kuvakaapausten aikoihin muun muassa megatahti Taylor Swif-
tin. Taméa heratti suuren halyn kummankin fanien keskuudessa. Diplon Facebook-
julkaisujen yhteyteen alkoi ilmestya kommentteja, jotka olivat todella vihamielisid Diploa
kohtaan. Samalla syntyi myds vahva Diplon fanien puolustusreaktio. Diplo tai hanen
viestinnastaan ja markkinoinnistaan vastaavat tahot ovat hyvin suurella todennakoisyy-

della taysin tahallaan paattaneet toimia halventavasti mainittuja artisteja kohtaan. Syy-



48

na voi olla se, ettd artistien véliset kinastelut saavat usein huomattavan maaran naky-
vyyttd mediassa. Joka tapauksessa Diplon tyyliin kuuluu muutenkin tietty nokkava
asenne ja kyseiset tapahtuman tuskin jaéavat viimeisiksi.

Skrillexin tarina artistina on hyvin puoleensavetava sek& moni pystyy samaistumaan
siihen. Hanen osaltaan tama tietty tarina jatkuu vieldkin kaapaten jatkuvasti yha
enemman ja enemman faneja helposti samaistuvista teemoistaan johtuen. Samalla
hanen fanejaan motivoi itsensa brandaaminen Skrillexin faniheimoon kuuluviksi. (Nie-
minen 2009.) Kurion (2012) mallissa tama brandaaminen fanien kayttaytymisessa kuu-
lui Idolius -alueeseen ja jos sita esiintyi sosiaalisen median preesenssissa, myotavai-

kuttaa se selvasti myds menestymiseen.

Skrillexilla on todella hyva musiikin ja visuaalisuuden yhdistava tuotepaketti, joka hel-
pottaa sen seuraamista niin fanien kuin muidenkin ndkdkulmasta. Talla on iso merkitys
menestymisen kannalta. Jos paketti ei ole kunnolla kasassa artisti ei menesty yhta hy-

vin tai floppaa taysin. Kyse ei ole pelk&std musiikin laadusta. (Timonen 2011, 20.)

Skrillexin nousi globaaliin suosioon hyvin nopeasti vuosien 2011-2012 aikoihin. Vas-
taavanlaisia menestystarinoita ei I0ydy montaa elektronisen musiikin parista. Hanen
my6hempi menestyksensé ei ole ollut yhté suurta, mutta ensimmaisten vuosien suosio
oli niin suurta, ettéd héan on silti pysynyt elektronisen musiikin kirkkaimpien nimien jou-
kossa. Tietyt Skrillexin artistitarinan alussa tulleet fanit eivat ole taysin tyytyvaisia ny-
kyiseen suuntaan ja Skrillexia voi pitda ehka hitaasti menestystaan polttavana artistina.
(Nieminen 2009 & O’Reilly, Larsen & Kubacki 2013, 99-100.)

Artistin visuaaliseen iimeeseen voi myo6s lukea mukaan taman pukeutumistyylin. Esitte-
lin kuvakaapauksen kautta (Kuva 6) Skrillexin tuotevalikoimaa, joka liittyi vahvasti Skril-
lexin yleisilmeseen. Tietyn linjan valitseminen niin pukeutumisen kuin muidenkin vayli-
en kautta vahvistaa artistin tyylilajia. Tama tyyli tai tarkemmin brandi auttaa myos artis-
tin asemoinnissa. Valittuihin tyyleihin on vedottu yleensa taysin tietoisesti artistin mark-
kinointistrategian mukaan. (Nieminen 2009 & O’Reilly, Larsen & Kubacki 2013, 99-
100.)

Diplon artisti-identiteettiin ~ kuuluu vahvasti h&nen osaamisensa showbisnes-
persoonana. Hanta ndkee mediassa monien eri artistien seurassa. Tama tukee hanen

menestystdan. (O’Reilly, Larsen & Kubacki 2013, 99-100.) Kyseisen artistipersoonan
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seka Diplon vahvan seksuaalipitoisen viestinnan kautta Diplosta valitty kuva vahvana,
viehattdvana seka ajankohtaisena henkilond. Namé sekd myds hanen kayttdmansa
shokeeraavat piirteet toimivat parhaiten artistin menestyksen kannalta ainakin yllapita-
en ellei jopa kasvattaen sitd. (Heding, Knudtzen & Bjerre 2009, 116-150.)

Yrityksiin verrattuna artistit voivat olla hieman huolettomampia maineensa suhteen,
silla artisti-identiteettiin ja yleisesti taiteilijoihin on kautta aikojen leimattu tietty tottele-
mattomuus ja sita pidetdan heidéan osalta usein hyvaksyttavampana (O’Reilly, Larsen &
Kubacki 2013, 99, 106).

Skrillexin ja Dlplon kohdalla fanien kayttaytymiseen vaikuttaa vahvasti kyseisten artisti-
en kokoluokka. Kummatkin tekevat monille muille ulottumattomissa olevia asioita vah-
vistaen heidan persooniansa hyvin puoleensa vetaviksi. Faneilla on tietty ideaali tai
toive-mind, jota he pyrkivat taydentdmadn seuratessaan Skrillexia ja Diploa. Tama
muodostaa tarkean emotionaalisen yhteyden kyseisten artisti-brandien seka niita kulut-
tavien valille. (Heding, Knudtzen & Bjerre 2009, 116-150.)

Naemme tuloksista, etté tiettyja linjoja seuraten ja panostamalla tarkasti artistin mark-
kinointistrategiaan, voidaan saada huomattavia tuloksia aikaan. Kumpikaan tarkastel-
tavista artisteista ei varmasti ole tehnyt siséaltddan Facebookissa tai muissa viestinta-
kanavissa ilman tiettya valittua linjaa tai tarkkaa pohdintaa. Melkein kaikki on ollut har-
kittua. Naille valinnoille 16ytyy myds usein teoreettinen perusta, miksi ne on tehty ja
miksi ne ovat vaikuttaneet artistin menestykseen. Kaikkein tarkein on kuitenkin laadu-
kas musiikillinen anti. Musiikin on oltava hyvaa ja jotain, mita kuluttaja haluaa kuluttaa.
Artisti harvoin muuten parjad. Kumpikin tarkasteltavista artisteista on saanut suurim-

man avun menestymiseen julkaistun musiikkinsa kautta.

Pidan saatuja tuloksia suhteellisen odotettuina, silla olen seurannut Skrillexi& seka Dip-
loa tarkasti jo hyvin pitkdan. Olen myds huomannut samojen 16yddsten vaikuttavuuden
omassa toiminnassani niin artistina kuin tuottajanakin. Se, mikd ehka tuo uuden kul-
man aiheeseen ja tuloksiin omasta nakdkulmastani on se, etté niita siivittdéad vankempi
teoreettinen tausta. On mielenkiintoista huomata, etta se, mitd olen tekemalla oppinut
ja kerannyt hiljaisena tietona, on suurimmaksi osaksi pitdnyt pidemmalla aikavalilla

paikkansa.
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Néen, ettd toiminimeni tulee hyotyma&an saaduista tuloksista ja erityisesti sen takana
olevasta teoreettisesta taustasta. Se tulee vahvistamaan syita, miksi tiettyja metodeja
kannattaa kayttaa Nick King tmen markkinoinnissa, mutta myds avaa silmia, miksi ja
mita uusia keinoja voisi kokeilla ndiden liséksi. Naen myds, etta samoista aihealueista
kiinnostuneet ja niissa tyoskentelevat kulttuurituottajat saavat apua saaduista tuloksis-
ta.

Tehdessani tutkimusta netnografisin tutkimuskeinoin, huomasin vabhitellen, etta kysei-
nen metodi ei ollut ehké paras taméan kaltaista tutkimusta varten. Ensinnékin netnogra-
fisen tutkimuksen tekeminen on helpompaa jos aineisto on laajempi - ei valttamaéatta
siind mielessa, paljonko aineistoa on keratty, vaan siind mielessa, paljonko kayttaja
informaatiota jakaa. Jos tutkimus olisi liittynyt keskustelufoorumeihin ja niiden sisaltéon,
olisin saanut varmasti enemman informaatiota. Facebookissa kommentit saattavat ni-

mittain sisaltda pelkan yhden sanan tai emojin.

Aineiston osalta tutkimusta olisi saattanut hyoédyttdd kummankin artistin Facebook-
sivustojen statistiikkojen saaminen. Ongelmana tassa on kuitenkin se, ettd tarkempia
statistiikkoja ei usein saa haltuunsa muut kuin itse Facebook-sivujen yllapitajat.
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Skrillex kuvakaappaukset

Julkaisu 1

Kuva 16

VOLELE X

s comments  |nnostus
-
n Albin RocK i roil {g==Terminclogia

&l shivly Rateeque kyoto rockn ol ease
my mind breakin a sweat 3

[l Yura Holodnyak Tei e pyraeucs,
Toaps!

Kuva 16-18.
(https:/iwww.facebook.com/skrillex/photos/a.135580806494143.42941.119702488081975/896711150381
101/?type=1)
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Like - Rep|

SirScott Gentes No vancouver stop weirdddddd
Like - Reply - 11 hrs

Like - Reply - 52

Catalina Melchorcita XD C
Il
Like - Reply

Joseph Nguyen
B https://www youtube com/watch?v=gZky66RXalA

Skrillex in

Saskatoon
MotherShip Tour -

Cinema

Christos Mast https://www youtube com/watch?

Plz Listen thrs

Dj Master - Scary
(Official)
SoundCloud: https://soun

Like - Reply

uervo Kristin D'Emidio

Vanessa Badger () !l (&

Chris Boulanger
Like

Sam 'Pablo’ Shearwood Idk how much

tickets are thou or when they come on
sale
Like

Chris Boulanger Monitor it bruh, keep
informed on the situation. It's still months
away

Like - i3 1

Daniel Richardson It's on a Friday so
you guys will probably need that day off
Like

Chris Boulanger That shouldn't be a
problem for me
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Julkaisu 2

Kuva 19

ZERU! &

') f@g BASSKILER -..
Ry
{

Kuva 19-21.
(https:/iwww.facebook.com/skrillex/photos/a.135580806494143.42941.119702488081975/882553258463
557/?type=1)

Kuva 20

JackU-ToU
(Tyrian Bootleg)

@Skrillex @Diplo.
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Kuva 21

Rave on

Vibe de uma musica,o fruto
de muitas emocdes

lector Camacho Sanchez Dg uasgae-s
ollage pero sin &l justin

ee Translation

ke - Reply r

ourdes Dsm i love you skrilex

ke - Reply - 51

athlyn Bethancourt U

e Translation

ke - Reply - (2

acundo Agras @

ke - Reply

amson Jacob hi
ke - Reply

ike - Reply

FPELAL O@ B /S

Qavici
Like - Reply

Leo King jack u yay
Like - Reply - 31

drdo Lucas Uchiha i love ski

skrillex i love and rock

L)
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Julkaisu 3

Kuva 22

Skrillex promotol omaa levymerkkiaan kansikuvana
Levymerkki on nilemta OWSLA

Tyyli sopil myos hyvin Skriliexin omaa visuaaliseen
limeeseen, jossa on seka yntenevaisia piirteita, etta
vain tiettyja "outoutta” seka "kummallisuutta

symboliikka S

Herattaa kiinnostusta
ihmetysta jne

Tykkasmisen, Like Comment

kommentoimisen ja
Jakamisen merkitys?
kts. muistiinpanot

Skrillex Spammi (riippuen fanin tulkinnasta kts.

ensimmainen Fullfiexx kuval

ver

@ Public

— ©on saanut yllattavan paljon likeja ja jakoja. Kommentien
BETTot Viewer maaraa el mainita. Reaktioiden suuri maara saattaa johtua siita, etta
kyseinen kansikuva on ollut pitkaan kaytossa ja siita, etta sita on
sen tilalla on hetkittain ollut jotain muuta, joka on taas vaihdettu
takaisin kyselseks| kansikuvaksi, jolloin vaihto nakyy tietylle osalie
(tacebookin algoritmeista riippuen) Skrillexin sivujen faneista aina
uudelleen ja uudelleen saaden lisad reaktioita.

Embed Pos
Lukuisia postauksia Embed Post
Report Photo

Ystavia(?), yhteisollisyys
1a Jaettu kokemus

Like o5 1 Innostus
is satanic?
Yhteisollisyys tai vain postaajan kaverin liketys

Like 51

Brandi (levymerkki), asiantuntemus
Joadfiin Alonso and greetings from chile \
7 ! Like Kunnia fanittaa artistia tietysta maasta osottaen tama samalla muille faneille. Yhteisollisyys ja isanmaallisuus?

lyn Good chile

Latinalainen
Ameriikka

. Brunno Barreto Silva skrillex voce e foda

Kuva 22-24.

(https:/iwww.facebook.com/skrillex/photos/a.353535054698716.102731.119702488081975/63457761659
4457/?type=1)

Kuva 23

Brunno Barreto Silva skrillex voce e foda ) )
{ Skailex and fuck you Viha / huomion hakuisuus / Nuori (fani?)

Kaikki kommentit ovat
espanjaksi. Kemmentoijien
on vaikea sanoa, mutta
todennaksisesti moni
heista on Etela-Ameritkasta

Automatically Translated
February 28 at 12:40am - Like

arlos Alberto Flores Saldaia skrllex es satanico parece porque sale
astante de el y sus musicas hacen una bulla k hace doler la cabeza

Skrillex is satanico it seems because comes out quite a bit of the and their Symboliikka, brandit, tiettyjen asiakas seka maan osien vaikeus markkinoinnissa
| misicas make a noise k does hirtthe-head

tomatically Translated

March 1 at 4:06am - Like

Fanius (vastaus ylla olevalle kommentille). Kieli on myos yhteinen eli espanja ja
todennakoisesti vastaaja kokee myos tarkeammaksi vastata, silla vastattava pu-
huu myos espanjaa (isanmaallisuus, yhteisollisyys, kunnia).

Abtogfiatically Transiated

1 at 4:07am - Like - o5 1

enice Negrete Idiota Tuki, fanius, yhteisollisyys, huumori

Profiilikuvien perustee! /

Kkaikki kommentoijat ovat
alle 20 vuotiaita.

A

M

. Efic Watts Skrillex makes the bestm

listen to it 2417 3 isyys (“jakaa” taman muiden seka Skillexin kanssa), intohimo, innostus.

Wfrch 1 at 5:04am - Like - oy 1

talia Rodriguez Owslgy ™ O
wsla. ** Q)

AMtomatically Translated

tuki, fanius ja yhtei: ys.

h 1 at 4:46pm - Lik
reh 1at 4:46pm - Like Intohimo, kunnia, ystavyys (fanit tuntevat vahvan sidoksen fanittamansa artistiin ja hanen
toimiin liittyen.

Tuki, fanius, (huomion : saaminen?, muiden arvostus?)
Yllattavan moni kemmentoi takaisin Carlosille ja liittyen hanen kommentteiin kertoen, kuinka
tarkea asia heille on Skrillex (seka mahdollisesti myos OWSLA)-fanius. Kommentti tuntuu heista
melkein henkilokohtaiselta loukkaukselta.

March 2 at 4:31am - Like

Slgs who you COMGSE You do not have nor the least of &&iiSe of Good musi
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Kuva 24

Symbolitkka
Py Fanius, intohimo, tuki
Espanjan kielisia hyvin 1 ijo
todennakoisesti Etela-
Ameriikasta, jossa Skrillex on
ollut juuri samoihin aikoihin
esiintymassa monilia eri
testivaaleilla.

Asiantuntevuus. Dinnlon Francis on tunnettu artisti erityisesti Pohjois-Ameriikassa. Han on usein yhdessa
skrillexin ja erityisesti Diplon kanssa.

va skrilex men (22 Fanius, tuki

fanius
(‘paras ) 2, fanius
— Fanius
Diego Kramar -Magnatron (Original Mix)
r -Magnatron (Original Mix) by spammi

Nama fanit tuntuvat olevan / ucer #np on #Soun
lallisesti aika laidasta laitaan
elvatka pelkastaan hyvin nuoria

e /" Fanius, tuki

e Translation

- spammi

Cristian

grafitis

Julkaisu 4

Kuva 25

Skrillexin facebook -sivujen profiilikuva, Joka on ollut sama jo vuodesta 2012
eli Iogo on toimiva ja tunnistettava/tunnettu seka helposti brandiin yhidstettava
Brandi, symbolilkka, mystisyys, tunnettuvuus, selkeys

Valittu profiilikuva nakyy todelia toimivasti myos tassa muodossa.

Suhteellisen normaall tykkays -maara
verratessa profillikuvaa muiden
samankaltaisten artistien kanssa.

Kommunikointi, henkilokohtainen yhteys (kalkilia englanniksi kommentoivilia
faneilla ei varmasti ole aidinkieli englanti ja osasyyna tahan voi olla se, etta
fanit haluavat olla suoremmassa yhteydessa fanittamaansa artistiin, tavaliaan
kuin ettd he juttelisivat taman kanssa kahdestaan)

Jakojen maara on suhteellisen suuri
mutta toisaalta kuva on sen tyylinen.
etta fanit ja miksel muutkin jakavat
sita helpommin.

Asiantuntemus (Skrillexin cikea nimi)

¥y, tuki, fanius, intohimo

Intohimo, fanius, Into, tukl, yhteisoliisyys

Suurimmaksi osaksi todella nuona ja
eri taustaisia niin kulttuurillisesti kuin
kansalaisuudeltaan.

uirre happy birthday

Huumori (liittyen jasiihen, etta
sen sanco henkilolle, jota el edes tunne, mutta jota fanittaa ja jota
Kkunnioittaa.

Like 31
ma Happy Biday brah
o1

Intohimo, flirttailu?

eonard Cosofret

Kuva 25-27.
(https:/iwww.facebook.com/skrillex/photos/a.119702534748637.28857.119702488081975/450087715043
449/?type=1&source=11)
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Kuva 26

Skrillex Album: Profile Pictures. Jvtakuu tietokoneille
) wwaw verkkokauppa.com
Like - Comment - Share - October 12, 2012 Shared with. @ Puslic erkkokauppa comista saat 3 wuoden
takuun kaupan paalle!
w9 29,312 people like this. Open Photo Viewer
&7 3,196 shares Download
L View previous comments Embed Post
! Report Photo

Fanius, pYYy

Spammia

ol tambien varias personas que no les caige bien () con esta ap
pude ver, acAj te Ia dejo por si quieres ver quien visita tu perfil! suerte

http:ffmirarperfiles queplaneas.com’
 Ohh! Amazing i cannat believe it (&) my ex-boy friend @ visit my fo! Also
 several peaple thatthey do not like me well:0 with this app i gotto see
 acA, i leave it here for if you want to see who visit your profile! Luck)

irarperfiles.queplaneas.com/

laudio Andolina https:/www.youtube com/channellC2GIZ4-

Spammia tai fanin kommentti, jossa han saattaa haluta jakaa jotain hanelle tarkeaa asiaa muille
# OxkiapAawScohzDA isalli i i i P " .

tai
hakeminen?, innostus?

per y

xMinecraFT _HDx
Fanius, intohimo, tuki
YOUTUBE COM

bruary Like

; Daniel Motesg you take mYHEART like the 2 i 7, 7, fanius?

February 21 at 12 =

February 25 at 214pm - FONEE TIRE 05 T # Fanius, tuki

Geraldine Bien Kawa@e encanta tu musica : Fanius, tuki (

See Translation
b i e Tuki
Seba Moore Skaillex Forever \
February 25 at 11:33pm - Like

Seba Moore Te Espero En (ollapaioszaliraenting -) @

See Translation
gbruary 25 at 11:34pm - Like - ¥y 3

Pl PavloPerers

akastan musiikkiasi

“ Shreyas Kumi Iy and like if u think dubstep rules

Fanius,

Fanius, tuki,

Kuva 27

B Perez escrier lacron Ge o3
Escrfer thief of sangs. (Jos tulkitsen oikein) Suuttumus, viha (henkilo vaittaa Skrillexin varastavan kappaleita ja han
on kommentoinut kaksi kertaa eli asia on koskettaa hanta paljon)

ke gyt

&1 Pablo Perez lacron Tuki kritiikille tai henkilo itse tykkaa kommenteistaan

Suurin 0sa kommentoijista naytta
olevan alle 22v

Fanius, intohimo, flirttailu

anius, intohimo, tuki, yhteisollisyys (varmasti vaikutusta

Skrillex - Try it Out (ELIAS URSIC) Fanius, Intohimo, (kyseessa taitaa olla fanin tekema video tol kompilaatio

VideoFan Skrillexista. Fani on kayttanyt aikaa tassa tapauksessa tyostaakseen materiaalia littyen

New Videa De SKRILLEX1IN S| Yigee hanen idoliinsa mahdollisesti toivoen kommentteja tai huomiota muilta faneilta seka ehka
myos itse (dialogi?,

)

Spammia (Skrillexilla on niin paljon faneja, etta joku huomiaa taman ja kiikka linkkia luoden
kommentoijan linkkaamalle sivulle trafiikkia.

, fanius?, . (videolla on keikalta, jossa Skrillex jucksee
vahingossa lavan dekoraatiota pain kaatuen lampun palle ja jdaden maahan makaamaan
hetkeksi), videon voisi jossain tapauksessa luokitella myos spammikst
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Diplo kuvakaappaukset

Julkaisu 1

Kuva 28

W ctte Saarinen

2+ Add Friend
Ahméddas W' Sakni

2 Add Friend
Mustavalkoinen kuva toimii ja kuva on EBas Mekki
ollut niln pitkaan Dipion profillikuvana,
etta itsessaan jo kuva on symbolinen,
Diplo iiman paitaa (seksuaalisuus) ja
valkoiset pyyhkeet tuovat tietyniaisen
“siisteyden” kuvan. Diplo seisoo lavalla

2+ Add Friend

Anna Pesonen

ja taustalla nakyy suuri kauas vieva yleiss- S Add Friend
meri. Diplo tavallaan katsoo alaspain heihin PR
raunallisena nayttaen tiettya jontavaa asema

Tavallaan kuvasta tulee kylla sekin olo, etta

Diplo olisi muiden ylapuolella, mutta ehka artis- 14 AddFriend

tilta odotetaankin tiettya "statusta”

Friend Requests
tos Alkas Aatos Aikas
K& & contm erens
Profile Pictur
Diplon on tagatty hanen sivujen faneja seka heidan ystaviaan
@Puthc  yhreissliisyys, huomio, fanius, kokemusten jakaminen

Diplon profillikuva toimi erittain hyvin e e W
myos tassa kuvakoossa. o i

Tama ei ole niin korkea like-m3ara varsinkaan, kun profillikuva on ollut kaytossa vuodesta 2012

2 Share maara on aika matala, mutta vaikka henkilo olisikin Diplo fani niin harvemmin han
castaans kuitenkaan jakaisi taman kaltaista kuvaa ystavilleen facebookissa.

s | Aixaundrea PoGRG_ please stop being beaulful. s Kiling me - — Fanius, intohimo, kohde, idoli

W of Balieve ME

Max Twyman,

Believe What
L Wayne - Belleve e Feat Draxe vs. What So Not
ouched

Spammia (oman kappaleen mainostus)

Kuva 28-30.
(https:/lwww.facebook.com/diplo/photos/a.444460089336.235704.28071939336/10150945888089337/?ty
pe=1&source=11)
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Kuva 29

Sanjita Gain i am rea\ylm

pugust 18, 2014 at 6:19am - Like ‘

Ihastus, fanius, ideli, henkiléhtainen yhteys artistiin, intohimo (kommentoija
yrittas luoda keskusteluyhteytts artistin kanssa).
——b-{ommentoijat tuntuvat olevan laidasta laitaan eri ikdisia, miehid sekd naisia

(nakyy Diplon pitka ja varikys ura ja mukaan tarttuneet fanit talta ajalta.)
Gre or after you got booed out of burning ma Aliarvestus, loukkaaminen, viha, pettymys? (Diplo kuulemma buuattiin pois

plember 2, 2017 T - lavalta Burning Man -festivaaleilla, mutta meni on eri mielta tapahtuneesta.
Joka tapauksessa henkild kayttaa tatd syyna haukkua Diplea ja tedenn,
sesti hanela on jotain Diploa vastaan muutenkin). Kommentti voi olla myés
huumeorimielessa kirjeitettu.

anjita Gain hi wats up
ugust 18, 2014 at 6:20am - Lik

unick this picture is over 2 years old... Mo —
)

e Darick Michael nice boob N PR P, . e B B N
. siliember 3, 2014 at 5-39pm e Tuki. Tietyt ihmiset pitdvat kommenttia Diploa kritisoivana ja toiset hyvin

todennakdisesti myos humoristisena. Joka tapauksessa kommentti sai

& ' Ertka Murillo hot &) &) yllattavan monta tykkaysta.
=5 Tuki, fanius, intohimo, puolustus, loukkaus (yksi Diplon faneista vastaa
”ﬂ Shinae Leid] T aikaisempaan kemmenttiin ja puoustaa Diplea). Mielenkiintoista on se,
Sefftember 25, 20 ettd puolustaja on mies. Diplon brandiin kuuluu vahva seksuaalinen
ulottuvuus ja taman nakee mm. lukuisista naisten flirttailevista
i-_ ochoer 12, 2014 at 10:15pm - Like kommenteista. Ihastus, intohime, idoli, fanius.

Sosiaalinen ulottuvuus, samat kiinnostuksen kohteet, fanius, idoli, ihastus
Huumori, voi olla my&s kateus?

Huumori

symboliikka (joka ei tosin tuo mieleen mitdin erityisesti Diploon liittyvaa)
T sosiaalinen yhteys, samat kiinnostuksen kohteet ja idolit, ihastus

ed Translation
Octlber 19, 2014 at 1:19am - Like

H Joghna Gamez omg!! ¢ @9 7 que hermoso
8

Kritiikki, inhotus, suuttumus, pettymys, loukkaus, mielipide, arvot (Kemmen-
toija viittaa Diplon ja Taylor Swiftin valiseen sanaharkkaan, jonka aikana
Diplo on kemmentojan mukaan haukkunut Taylor Swiftin kehoa ja sanonut,
etta timan pitaisi kiyda plastiikkakirurgiassa). Diplon ja Taylor Swiftin valinen
keskustelu paatyi hyvin moneen alueen uutislahteeseen ja tapahtumia seu-
Bbag rattiin pidemman aikaa. Sanaharkka saattoi olla levy-yhtididen junailema ja
tietoisesti paatetty asia, mutt kommentoijan viestissa nakyy myds naisten
tasa-arvon tuominen esille.

E“A Luifa Gémez @)
Octpber 28, 2014 at 4:00am - Like

Eriga Shineriam not a fan of taylor swift but puh!idymnganywo
body and telling her to get plastic surgery is DISGUSTING. you shoulg
apdlegize but you probably wont be voure clearly anidiot and a douc]
MNogember 13, 2014 at 84000 ike gy

q Pagko CamachoICK YOU DIPLO-

el Nofember 13, 2014 st 1030pm - Like @ Tuki, arvot, pettymys. Kommentti saa yllattavan paljon tykkayksia. Toisaalta

viesti on Kirjoittettu selkeasti ja se tuo esille ajankohtaisen aihealueen,

joten se herittad monissa tunteita ja moni pystyy Samaistumaan siihen.

Kritiikki, viha, suuttumus, huemion hakuisuus? (Diplo saa yllattavan paljon
kritiikkia ja suuttumusta niskoilleen tassa kuvakaappauksessa. Taytyy muis-
taa, ettd kyseinen profiilikuva on ollut hdnella pitkaan kaytdssa ja etta
kommenttikenttd muistuttaa tavallaan aikajanaa. Naihin aikeihin on voinut
olla enemman Diploen liittyvad negatiivista uutisointia tai tapahtumia
(kuten Taylor Swiftiin liittyvt tapahtumat) ja siten kommenttikentissa

nékyy myés enemman negatiivisa kommentteja).

Fanius, tuki, intohimo (Diplo en saanut myés paljen tukea liittyen sanahark-
kaan Taylor Swiftin kanssa. Kommentoija ei valttamatts sindansi vihaa
Taylor Swiftia, mutta han saattaa ollaa niin iso Diplo fani, ettd han puolustaa
Diploa joka tapauksessa, vaikka mita tapahtuisi).

# Tuki, fanius, ymmarrys.

iset Ocampo@aylor swittis a gifch please jajajaj (&

November 17, 2014 alB™> DT e

Anahi.lnana Camnainli Sl



Kuva 30

g 5

Niky Rosgp.

Emerson Guimarie§ Eﬁm come a KEE >—
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See Translation
November 18, 2014 at 2:03am - Like

l'soundcloud.com/

Biggie Bounce (feat. Angger Dimas &
Travis Porter) [Niky Rosso Remix] 2
Follow me if you like this track ) Facebook: www face

ovembe

acarena Montgro OMG QUE SEX

=i Huumori, fanius ("Ala syo Katya", viitaten hyvin todenn3koi-
sesti Katy Peryn ja Diplon valiseen suhteeseen. Henkilo ei
valttamatta ole Diplon fani, mutta saattaa olla Katyn ja ndin
mustasukkanen Diplolle siita, etta han on ollut tekemisissa
Katyn kanssa.

Huumori, tuki

Fanius, tuki, puclustus, intohime (Taylor Swiftin fani puclustaa
Taloria Diplon facebook sivuilla, vaikkei valttamattd edes muu-
ten seuraa Diploa tai tdman sivua. Taylorilla ja Diplolla on ollut
sanaharkkaa meidassa juuri ndihin aikeihin).

ee Translation
ovember 20, 2014 at 2:16am - Like

Hothabo lzzway Nofe Tatlor Swiftis the best

ovember 20, 2014 at 1032 ITIES

M3ZUrTaPZek&feature=youtu.be

Iggy azeala ft Nicki minaj
Hary poter vs avatar

ex Cabreg Analia Mejia mirale el brazo
Ee Transatio

ovemnber 27, 2014 at 2:50am - Like -5
Mg Gutarr
e Tram™ayon

ovember 30, 2 Qoooc ke

RIBE. Thanks so
gFhilw

ra guys! This is

R track, ifyou like it S
ch and good lucklhttps: ;

~ Araiza - Posesion
L b possession)

i 4 Aq Derechos reservados [ All rights reser/
YOUTUBE.COM

Qescarga

Pecember 4, 2014 at 9:33pm - Like

Paul Smith Jr hitp./iww. mediafire.com/.../Dope+Sh*t+Vol +2+%28DatPifff.

#DOPESHITVOL2

Dope Shit Vol. 2 (DatPiff.com).zip

MediaFire is a simple to use free semvice for thaflets
you put all your photos, documents, musjgesnd

MEDIAFIRE COM

=iy Fanius, ihastus
Fanius, ihastus, sosiaalinen yhteys (Kommentoija linkkaa

ystivansi ja puhuu Diplon Kadests). Ystiva vastaa tykkayksel-
a.

Fanius, ihastus ("kaunis")

Spammia (yllattavan paljon yhdessd kuvakaappauksessa).
Ihmiset linkittavat omia kappaleitaan nakyvyyden saamisek-
si seka joukossa on myos yksi mainos).

Komentoijat nayttavit olevan enemmaén laidasta laitaan taus-
toiltaan, kuin Skrillexin fanit.
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Julkaisu 2

Kuva 31

Kokemus, ilo, juhlavuus, hyva fiilis,
sosiaalinen ulottuvuus, kokemus,
Karisma, arvostus, osaaminen,
luotettavuus

Aurinkomatkat
Lom x

5 Like Page

Brandi, symboliikka (Diplen oma paita,
jota myydaan hanen nettikaupassa. Pai-
dasta on tehty eri versi ja se on nous-
sut samalla viraali-ilmidksi terminologiansa
kautta ja Diplon fanien muckatessa paidan
viestia eri heille sopiviksi versioiksi).

Like Comment

[ Diplo
Photo: Danny Mahoney

Like - Comment - Share

Album: Cover Photos
Shared with: @ Public

©pen Photo Viewer
Embed Post

Spammia (Verifioitujen facebook -sivujen
tykkaykset nakyvat ensimmaisina tassa
Kaikkien tykkaysten joukosta. Nain esimer-
Kiksi muut artisti voivat yritaa hyotya muiden
artistien suosiosta ja saada nakyvyyttd muiden
artistien sivuilla. Yleisesti tatd pidetdin spam-
mina).

Report Photo

Tykkaysmaara ei ole kovin suuri, mutta kansikuvan vaihtaminen ei
ei yleensa nay hyvien sivun tykkaajille, joten moni ei varmasti
etta i on yli i

Jakoja on hyvin vahan, mutta tama johtuu reachin (nakyvyys)

i hyvin i ei mye ole
sellainen, etta se valttamatta synnyttaisi faneissa halua jakaa
e - Reply - Jan =17 17a kyseista kuvaa.

Fanius, arvostus
piego Alberto Andrade Bafe Diplo #1 "
€ Translation Fanius, arvostus, kunninanosoitus

ke - Reply iy 1 eee——denid

("This is fabolous") Innostus, elamys

Kommentoijien i4t aika laidasta laitaan Fanius, tuki

Fanius, idoli, intohimo, "dialogi" artistin kanssa

Fanius, huumori

Fanius, filrttailu (Diplon brandiin kuuluu vahvasti seksuaalisuus ja
" sita reflektoi myos tietyt kommentit komenttikentassa).

Denisse oniglas vegs Fanius, i (Dipiclia on klubi-residenssi Las Vegasissa, joten
Saairans o viesti liittyy todennikadisesti siihen iltaan.

Kuva 31-33.

(https:/lwww.facebook.com/diplo/photos/a.10150639979414337.408328.28071939336/101529701379093
37/?type=1)
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Kuva 32

Penny Grethe Morl iplo ¢
Sl Fanius, intohimo, arvostus, ihastus?

Like - Reply {5 2 = ——————oo

ictor Alejandro Salas Hernande:
ike - Reply - January 13 at 7:20am

2 amo Diplo te amo wachin!

Fanius, tuki (tykkaykkset voivat olla myés kommentoijan facebook
ystavilta rilppuen, miten facebockin algoritmit nayttavat kommentin).
eslie Selene Mon€s 0 s # Ei ndy, mika emoji kyseessa.

ke - Reply - January 13 at 7:22am

Fanius, kunnioitus, arvestus, kiitellisuus, muistot.
Kommenteijat ovat suhteellisen nueria (alle 25v?) ja eri taustoista.

Fanius, arvostus, ihastus? (Diplolla on Las Vegasissa oma klubi-ilta).

Fanius, kunnioitus, kokemukset, arvostus.

RomesLDC! seriously best diplo set of my life L
Life - Reply (g5 1 OEREE: S

i

L /

ﬁ Eimanuel Damoi€Cas Fuckin’ Vegas *o*
Lile - Reply - January 13 207"

N

Sosiaalinen yhteys, fanius?, kckemukset?, kunnicitus/arvostus?

Eﬂ ':0 CS;ES‘DSJBHHY.MHOHIE e (kuvaajaa kohtaan?). Kemmentissa nédyttaa olevan linkattuna
! eply - January 13 at r-34am kansikuvassa mainittu kuvaaja. Kommentoija taitaa tuntea hanet
ﬂ Stgphanie Jrz | need to see diplo again Jja haluaa jakaa kokemuksen/loytonsa taman kanssa.
Likg - Reply - January 13 at 7:37am =
<] PBranim Electric Daisy Camival (EDC) Las Vegas 2014] Gramumme Fanius, kokemus, sosiaalinen yhteys (kemmentoijat mainitsevat
7 e e T a0 ’.-’ EDC -festivaalin, josta kyseinen kuva on otettu. Festivaali nayt-
v - = - = 33 olleen juuri samoihin aikeihin, kuin tissa kuvankaappauksessa
Likd - Reply {5 30e=rmay 12 at (.5/am . Y )
nahdyt paivamaarat ja kavijdiden kokemukset kommentien perus-
ﬁ Paifje Theled[UINat for two decks andvirtual dj? haha jk no thank yol3 teella hanen keikastaan niyttavit olleenhyvin positiivisia).
Likd - Reply - 1 - January 13 at /.4 1am - Eaneq

Arvestelu, kritiikki (kommentoeija kritisei Diplon soittotekniikkaa (ja

[l Hannes Rudol@ dude he's using serato ... samalla koko olemusta), mutta han ei tunne alaa ja perustelee

Like - January 13 ata: kommentinsa perustuen vaaraan infoon).

o | Fanius?, kokemus? (mahdollinen Diplo fani korjaa Kritiikkia esitta-

neen artistin kommentia).
Chys Kenoy
/ T Fanius, ihastus, intohimo, sosiaalinen yhteys (kayttajs linkkaa

Liky - Reply - Jantl "
samalla ystivansi eli Diplo saattaa olla molemmille fanituksen/

al
E o TBIesEE ¢ ihastuksen kohde tai han esittelee Diplon ystavalleen).

Reply - January I

Spammia (joku promotoi omaa kappalettansa Diplon vaylissa,
jotta han saisi enemman nakyvyytta Diplon fanien kautta).

Kritiikkifarvostelu, viha? ("paina vain play"” Kritisoi Diplon soitto-
tekniikkaa (toinen samanlainen arvostelu tissa kuvakaappaukses-
sa) tarkoittaen, ettd hin ei tee muuta, Kuin painaa 'play’ -nappulaa
soittaessaan).

Tuki, kritiikki, huumori, viha? (joku tukee kommentia tykkayksella.

(SCARLET & GRAY PERFQMED BY JAY EM BEE).

L e s P A A Kommentin voi ehka myds ottaa humoristisena, silla termi "just
' omas Ston press play” on aika yleinen DJ-toiminnassa ja siind littyvassa
ke - Reply - {5 TETTar T2 at ghisam keskustelussa. Tykkaajaa voi olla Diplon fani, kommentoijan ys-
45 histine De Leon Bala@E EDC) tiva tai joku muu ulkopuolinen).
ike - Reply - January 13 at /-24am m—ppr-Terminologia, brandi, fanius?, intohimo? (sana tarkoittaa 'lasnacloa
Kaikkialla', joka liittyy Diplon kampanjaan "Random Whiter Dude Be

<r -' Zion Cochral{Ubiqui

BRUAY Like - Reply - Janmamy 13 al 7-55am Everywhere" viitateen Diplocn ja hanen lasnaoloon eri tilanteissa).
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Irene Rodriguez Zamol K!)L')L-/L

Like - Reply - January 13 at & === Fanius, ihastus

Gerardo Cruz Alvareﬁandom White Dude} Fanius, terminclogia, intohimo ("Random White Dude Be Everywhere"
iplalt on Diplon markkinointi- seka tuotekampanja, jolla viitataan uoraan

ike - Reply - g Diploon ja hanene clemukseen). Asiantuntemus, arvostus.

. whc_j\———-—-—-—___, Fanius, tuki, intohimo
T LR LB S @ iy e T S i T e e Huumori, asiantuntemus, fanius? (Seratolla viitataan Diplon kayttamaan

ke - Reply gfSRmaugyy 13 3T S=SopTT keikkasoitto-ohjelmistoon).
>siaalinen ulottuvuus, fanius? (Ko toija linkka f book-ystavansa).

1

Huumoeri, fanius, sesiaalinen yhteys (Kemmentoija oli paikanpailla)

Like - Reply ‘gh5 - Huumeori
Erjck Trej( EDC 20141 ',‘ Fanius, asiantuntemus, intohimo (Kommentoija mainitsee kuvassa esiin-
Lilge - Reply - Jantary 13 at 11:31pm tyvan festivaalin).

Sgmuel Ramof #DAMN Fanius, arvostus/kunnigitus, innostus

Li Reply - JanU=™="at 2:07pm

Fanius, innostus, ilo (Kemmentoija oli itse paikanp3illa).

3 H=il

T Dope !
Li FEe—— T e Kaikki k ntoijat ovat noin 25v tai alle ja eri kulttuurisista taustoista
. (todenndkoisesti suurimmaksi osaksi Etela- tai Pohjois-Ameriikasta).
hriélie Mambo Dol mi pic. Love that shi =
Reply - February 4 a

=
=
Gl
m
o
]
=
o
@
3
=3
13
a
g
a

!

i:

Reply

m
PrSTith wowwzerszz _thats \nWJpld crazy cmwd%
f - Reply FeEruaF, - cun
Eletons anu
i T 2

WUSIC WILL WAKE U RAW, by CRAZY
DJ x The Roots x Musiq Soulchild
from the album CRAZY DJ

Spammi (joku yrittda promotoida jonkun toisen musiikkia Diplon
facebook -sivuilla kalastaen tdman faneja)

e Reply

Maren
e Fanius, kekemus, elimys (Kommentoija linkkaa facebook-ystavinsa
onnor Rigniy Eden Rudling keskusteluun. Kumpikin on mahdollisesti ollut paikalla tai kommentoija
ike - Reply -igh 1-12pm haluaa jakaa eldamyksen ystavansa kanssa muuten).
den Rudlin Innostus, fanius? (linkatut ystavat todennakoisesti pitavat nakemas-
ike - Reply - March 7 pm

tadn tai clivat itse my6s paikanpaalla).
Connor Rig

Like - March 7 Bpm




Liite 2
7 (11)

Julkaisu 3

Kuva 34

Kuva 34-36.
(https:/iwww.facebook.com/diplo/photos/a.396614469336.167975.28071939336/10153071085359337/?ty
pe=1)

Kuva 35

SURPRISE!!! Skrillex and | are excited to present to i
the JACK U album! Out on iTunes now
hitp://smarturL itPresentingJackU

aifand 19.517 others like

SRS JackU-
¢- Mind (Ft....

3 co Luna Perfec f"; Where are U Now
3

S Hilary Brenda QU stop readmg d
A vou will die. My name is Tere®w{ldago if you

don' post this on 30 diferent postNg sleep

with you forever. This girl ignore me antMeg mum

died you look me up on Google 14

[,
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e previous comments
‘A Migueel Perale

Like - Reply

fakota Mossbrog BUSTED BY THE COPS xD
Lke  Reply

re WesterholCaust Fisnberg Surl Ry ff 2
rian Nahsonhe@ Bryant M. Nelson ’I ‘

fl

ll
;!

e - Reply

ipe Pag€ Brasil wants this album! Pleeeal "
Reply s U

e"STipremos Crew my machine gun 1n Ty
L

"~ DV & LM X KSHJH
X Deorro &J -...

"

\
ol <4['
L IR

andafatcher OKAY WUT Raj Ray
o - Reply

]
A Pablo Torrico GOD HEARD ME 1T .

= & it}
ADVISORY - R ‘

ke - Reply
EXPLICIT CONTENT
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Julkaisu 4

Kuva 37

Symbolismi, arvostus, asiantuntemus,
siisteys (kadet ristissa on monen artistin
kayttama poseeraus asento, joka nayttaa
olevan hyvin suosittu eri kuvien perus-
teella).

Terminologia, huumori, arvostus

Kunnioitus, arvokkuus, arvostus,
hengellisyys (Diplo poseeraa
Machu Picchussa, joka herattaa varmasti
monessa paljon ajatuksia ja tunteita).

Fanius, arvostus, innostus, sosiaalinen
yhteys (Kommentoija linkkaa ystavansa
keskusteluun ja mainitsee Machu Picchun)
joka on kyseisen paikan nimi).

Fanius, innostus, ihmetys, arvostus
(K 1toija on b istynyt Diplon
upeasta kuvasta).

n: Timeline Photos
plo TaTEBOOK-sivujen mittakaa-

vassa. Kuva on herattanyt fanien" th: @ Public
Lik S» March 20
Kritiikki, arvostelu (Kommentoija sanog e pe mielenkiinnon). O—
B 2 s 5 pen Photo Viewer
St Kivaon todiste St s64. Mw d 38010 thers like this.
buddhismi ei voi elaa timan paivan Download

maailmassa". On hyvin vaikea sanoa, mihin
kommentoija kommentillaan pyrkii, mutta
se saattaa hyvinkin olla kritiikkia kuvaa, kuva-
tekstia seka Diplon asentoa kohtaan. Vaikka
kuva ei hyvin todennakgdisesti ole pyrkinyt sen
kummempaan asioiden pohtimiseen tai heratta
miseen niin kommentoija on ottanut sen
mahdollisesti buddhismin suosion ratsastami-
sena).

Embed Post

[;] View revmus

Report Photo

Hyvin vaikea sanoa mitaan
——ppS€1N KUMMepaa nain pienesta
kommentoijajoukosta.
Jakoja aika vahan suhteessa

oldberg This is proof that Buddhism can't actually ex% tykkayksiin.

March 21 at 5:40am

Kuva 37-39.

(https:/lwww.facebook.com/diplo/photos/a.396614469336.167975.28071939336/10153126245054337/?ty
pe=1)



Kuva 38

Oriana Canales Cortijf Peru O
See Translation
Like - Reply (g2 9farch

Spammia (Kommentoija yrittda hyotya
Diplen suuresta fani-maarasta ja houku-
tella naita mahdollisille omille tai jonkun
muun sivuille).

ourg Fugh Dridi

ovat ihmeissdan kuvan kuvaustyylista
ja kysyvat, kuinka sellaisen pystyy teke-

Hammastys, innostus, fanius? (kommentoijat ‘
maan tai mika appi on kyseessa).

»
Fanius, asiantuntemus, innostus, kulttuur, “
yhteys (pari kommentoijaa mainitsee Peru.

He saattavat olla perulaisia ja sita kautta ylpeit3a
Siplon ottamasta kuvasta tai sitten he ovat
yleisesti innostuneita kuvats ja mahdollisesti
itse kdynytt paikanpaalla).

Innostus, tuki, sosiaalinen seka kulttuuri
yhteys, fanius? (Muutama muukin jakaa komme,
toijien innostuksen ja tykkaa kommenteista).

: machu picchu Ebif?if]db >

h at 9:01am

Fanius, sosiaalinen yhteys, innostus —
(Kommentoija linkkaa ystavansa ja on ihmeissa
kuvasta. On vaikea sanoa, onko heilla yhteinen
kokemus Machu Picchusta vai onko kyseessa

jotain muuta. Ystavan kommenttia on hyvin vaiiea
tulkita ja sen kdannos saattaa myos olla vaarin)

agslated by Bing

L%e - March 21 a

Fanius, innostus, sosiaalinen yhteys (Kommep-
toijilla nayttaa olevan joku yhteinen sisdinen
vitsi liittyen 'nirvana’ sanaan, joka ei tassa : A
taysin aukea. He kayvata tavallaan keskustelua
keskustelun sisalla).

fio a mply...

Sde Translation
ife - Reply - March 21 at 9:33am

~

e - Reply “ggily March 21 at 10:30am - Edited

Hammastys, hyvaksyntd, innostus, arvostus,

fanius (Kommentoija on halticissaan kuvasta). ag, But hey [l take it.

Wervé Fattah My bae referenced nirvana, Your welcome LO

|"._\ Fattah AHAH | think he means like the tranquility kind of

Like g 1 TTe—mied

Fanius, ihastus, flirttailu (Kommentoija ei -
kommentoi niinkain kuvaa vaan Diploon liittyen) ~ R VT

Melkein kaikki kommentoijat ovat naisia tassa e; Rohan Pttwgrd Sin
g |

kuvakaapuksessa. Ikd on suurimmaksi osaksi Like - Reply - Mz
alle 25v. "\

Angelika Btazejczylg Mrmrau !
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Kuva 39

as Uul LOL NIRVANA MY ASS
Like - Reply - March 21 at 12:02pm

(
- : "_ Jas Oui such a 20-year-old-frat-boy-spring-break look
: h 21 at 12:03pm

z ‘Wit a mply...

arrison Stratford Emma Henley
e - Reply -@@i% March 21 at 12:08pm

Kritiikki, arvostelu, huumori (Kommentoijat
kritisoivat kuvaa, kuvatekstia seka Diplon
asentoa ja vertaavat sita yliopistopojan
sekoiluksi).

Fanius, innostus, sosiaalinen yhteys (Komment
linkkaa facebook ystavinsa keskusteluun ja
linkattu ystava jakaa selvasti innostuksen, silla
han kommentoi, etta hanen suupielista valuu
vaahtoa). b Emma Henley | froth so hard
Kommenteoijat nayttavat clevan taas aika ike - March 21 at 2:21pm
IEidasta laitaan.

anius, innostus, arvostus, fiilistely (kommentgo B | i & mply. .
jat ovat innoissaan kuvasta). )
m M Thoma® This pic is legendary
Fanius, innostus, sosiaalinen yhteys - R\ Reply - March 2 e
(kommentoija linkkaa ystavansa mukaan kuva songHG
ja todenakoisesti haluaa jakaa kokemuksen Reply - NE====="2-30pm

taman kanssa tai heilld on jo jokin yhteinen
kokemus liittyen aiheeseen).

ljo Giulio Ime@Wow that's cool

Reply - March 21 a )

Akoo lonagTilakes me feel dizzylll

o

Fanius, ihmetys, innostus (kommentoijat
mainitsevat, ettd kuvaa sekoittaa heidat.
Kommentoivat kuitenkin jakavat kokemuksenga
positiivisella savylla ja haluvat jakaa sen

muillekin Diplon faneille = sosiaalinen yhteys

" Faocli Samy Hlili photo de groupe avec cette eff®
Reply - March 21 at 1:18pm

li On prend pas tous des produit, psykedéllikk

Fanius, innostus, yhteinen kokemus
(Kommenteijat puhuvat ranskaa ja nayttaa
siltd, etta he ovat matkustamassa kyseiseen
paikkaan ja haluavat ottaa samanlaisen
kuvan sielld. Suurin osa viesteista jaa kuiten
epaselviksi, silla niita ei saa kunnolla
kaannettya puhekielen takia. Keskustelu kay- |
dain Diplon kuvakommentien sisélld omana k
kustelunaan).

la photo les gens il kiff tous sa sa tape a l'eil jte le dit
h 21 at 1:26pm

Fanius, intohimo, kulttuurinen yhteys?
(Kommentoija mainitsee Perun sydan emojin
kera. Hin on mahdollisesti perulainen tai
Perusta tai hanelld on jokin toinen yhteys
Peruun jonkunlaisen kokemuksen tms kautta).

Fanius, innostus, sosiaalinen ja Kulttuurinen
yhteys? (Tykkasja jakaa jonkun mahdollisen

= Reynaldo S. PasigMwhg
1= Like - Reply - March 21 at
! - ernando David Huapaya Resurreccit
samanlaisen kokemuksen kommentoijan kanssa

e
E‘*" Se Weags/ation
Like - Reply @S March 21 at 2:23pm



