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Opinnaytetyossa keskitytddn Saana ja Ollin uuden paperituotemalliston mal-
listokuvauksen suunnitteluun. Mallistokuvat ovat osa Saana ja Olli -yrityk-
sen visuaalista markkinointia. Suunnittelussa keskitytdan erilaisiin visuaal-
1siin toimenpiteisiin. Valokuvauksen lisdksi kasitelladn stailausta, joka liittyy
valokuvauksen visuaalisen ilmeen suunnittelun toteuttamiseen.

Opinnaytetydssa otan huomioon visuaalisen markkinointi ja myos sen
minkéalainen osuus ihmisten mielikuvilla syntyy mallistokuvien kautta yri-
tyksestd. Lisdksi tutkin Saana ja Ollin toimintatapaa, saadakseni selville
minkadlainen on tyon toteutuksen oikeanlainen visuaalinen ilme. Mallistokuvia
tullaan kayttamaan Saana ja Ollin markkinoinnissa.

Tavoitteiden mukaisten mallistokuvien suunnitteluun on kaytetty avuksi tie-
donhankintamenetelmind dokumenttianalyysia, haastattelua, kuva-analyysia
sekd moodboardia

Suunnitteluprosessin tuloksena suunnittelin ja toteutin Saana ja Ollin uuden
paperituotemalliston tuotekuvat. Mallistokuvia tullaan kdayttamaan Saana ja
Ollin markkinoinnissa.

ASTASANAT:
Mallistokuva, visuaalinen markkinointi, markkinointi, brandi, visuaalinen ilme

COLLECTION PHOTOS FOR THE NEW PAPER
COLLECTION OF SAANA JA OLLI

The thesis focused on designing photos for the new paper collection of Saana ja
Olli.The collec-tion photos are part of Saana ja Olli company’s visual market-
ing. The design focused on a va-riety of visual measures; photography, the styl-
ing assoclated with photography, and visual iden-tity design implementation.
Visual merchandising was also discussed in the thesis as well as the kind of
perceptions people have of the company when seeing the company’s collection
photos.

The previous work of Saana ja Olli was also studied to determine the right kind
of visual expres-sion that should be created. The collection pictures will be
used in Saana ja Olli's marketing. Information was gathered with the help of
documentary material, interviews, image analysis as well as moodboards.

KEY WORDS:
Photo collecton, visual merchandising, marketing, branding, visual identity
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JOHDANTO

Ennen tekstiilisuunnitteluopintoja olen
opiskellut media-alaa, ja suoritin audio-
visuaalisen viestinndn perustutkinnon
Vaasan ammattiopistossa. Opinnot sisadlsi-
vat valokuvausta ja graafista suunnittelua,
joista olen edelleen erittdin kiinnostunut.

Olen voinut hyodyntdd media-alan osaa-
mista tekstiilialaan, kun p&aasin opiske-
lemaan tekstiilisuunnittelua Turun am-
mattikorkeakouluun.

Pohtiessani omaa tulevaisuuttani muo-
toilijana aloin kehittdmé&dan mahdollisuut-
ta yhdistda opinndytetydssd media-alan
osaamisen ja muotoilijan opinnot. Minulle
on vahvistunut ajatus siitd, ettéd stailaus ja
konseptisuunnittelu voisivat olla
tule-vaisuudessa ammattinani.

Saana ja Olli yrityksend on tullut minulle
tutuksi opiskeluideni aikana. Olen suo-
rittanut useamman tyoharjoittelun Saana
Sipilan ja Olli Sallisen yrityksessa. Olen
viithtynyt harjoitteluaikana Saanan ja Ollin
kanssa, ja heiddn yrityksessdaan on ol-

lut antoisaa tehda tyoharjoittelut. Pidan
heidan yrityskonseptiaan laheisen3, ja
nakemyksemme monista asioista menevat
hyvin yhteen. Tuntui luontevalta saada
heidan yrityksensa toimeksiantajaksi
opinndytetyohoni.

Keskustellessani Saanan ja Ollin kanssa
mahdollisesta tyon aiheesta he kertoi-

vat minulle suunnitelmistaan laajentaa
tekstiilituotevalikoimaansa myos paperi-
tuotteisiin.

N&in opinnédytetydn aiheeksi muotou-
tui Saana ja Ollin uudelle paperituote-
mallistolle visuaaliseen markkinointiin
tarkoitettujen mallistokuvien luominen.

Opinnéaytetyon keskeisend tehtdvana on
oikean tyyppisen visuaalisen ilmeen
luominen paperituotemalliston kuviin
Saana ja Olli -yritykselle. Mallistokuvasta
syntyvalld mielikuvalla on suuri merkitys
siihen, onnistunko opinndytetydssa seka
saanko luotua Saana ja Ollille sellaisen
visuaalisen vaikutelman, joka sopii heidan
yrityksensd henkeen.

Tutkin millainen visuaalinen markkinointi-
materiaali sopii Saana ja Ollin uudelle
paperituotemallistolle. Kuva-analyysien ja
kayttdmieni tutkimusten perusteella kar-
toitan Saana ja Ollille sopivaa visuaalista
maailmaa, ja selvitdn visuaalisen markki-
noinnin perusteita ja kuvien kayton
vaikutusta markkinoinnissa.
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SAANA JA OLLI

Saana ja Olli on turkulainen muotoiluyri- Saana ja Olli haluavat tarjota Painokuviot ovat eldin- ja kasviaiheisia, rikkaita I % "ngh_r"'i TgER %
tys, jonka on perustanut suunnittelijapa- asiakkailleen ensiluokkaisia, aikaa seka runsaita kuvioiltaan. Kankaat ovat musta- gl 1 F o i i 5 -'__i_:
riskunta Saana Sipild ja Olli Sallinen. kestavid ja toimivia tuotteita. Saana ja tai valkopohjaisia ja muita vareja kaytetaan i ;l"-"u'*:' - I3 !;'
Yritys on perustettu vuonna 2008. Saana Ollille tarkeintd suunnittelutyossa ovat vahan. TAméan hetken uusimmassa mallistossa = SAW T = =N S
ja Olli valmistaa myyntiin enimmaéakseen rehtiys, omaehtoisuus ja inhimillinen ote. "Myrskyn jalkeen” kdytetddn myos savun- o oluriae. .crcEiled R
tekstiilejd, jotka valmistetaan eurooppa- (Saana ja Olli 2015.) vihredd. Yleisesti varitys on minimalistinen ja 1:,|!,-~,-5Ir __ﬁ::— o : :ﬁ !_._l?
laisesta 100-prosenttisesta hamppu- muodot selkeita. 2 .ﬁé -'5'_:5 \::I_.- f.?';’l- =] _.-J-': 3
kankaasta. Painokuosit ja tuotteet ovat Markkinoilla he haluavat erottua ekolo- i s — i ] l i
Saanan ja Ollin suunnittelemia, ja ne gisilla tuotteillaan sekd yksinkertaisella B I - .i_—u_f f
valmistetaan lapindkyvésti Lansi-Suomen ja minimalistisella tyylilladn. He haluavat Kuva 3. Maailman synty -metrikangas /
lddnissd heidan ekologisten arvojensa mu-  tuotteiden olevan ajattomia, sekd kestdvén SEa m Ol 2012
kaisesti. hyvin aikaa niin muotoilultaan kuin
laadultaankin.
Tuotevalikoimiin kuuluu talld hetkelld (Haastattelu Sipild & Sallinen 27.1.2015.)
padasiassa sisustustekstiileitd, muun
muassa tyynyja ja keittiotekstiileja ja yha Saanan ja Ollin mukaan heidan kohde-
enemman tulevaisuudessa myos muita ryhmansa on sisustamisesta ja designista
sisustusalan tuotteita, kuten kiinnostuneet ihmiset.
paperituotteita. Haastattelun mukaan heididn kohderyh-
mansa on kuitenkin laaja, eikd niinkdan
mikdan varsinainen kohdistettu ryhma.
® © 6 06 0606 06 0 0 0 o Kokemuksesta tiedetddn, ettd laajin koh-
deryhmda on 20-40-vuotiaat naiset, jotka
ovat kiinnostuneita designista.
] (Haastattelu Sipild & Sallinen 27.1.2015.)

Kuva 2. Saana ja Olli Maailman synty -sisustustyyny /

. . . - Saana ja Olli 2012.
Saanan ja Ollin oma elamaéantyyli ja asenne
peilautuvat heidédn suunnittelutydssdan. k ﬂ
Tuotteista huokuu pohjoismaisuus ja L‘\

yksinkertaisuus. Kuva 4. Villi Pohjola -metrikangas /
Saana ja Olli 2013.
Saana ja Ollilla on talla hetkelld tuotannossa

kolme mallistoa, jotka ovat nimeltdan : o
Maailman synty, Villi Pohjola ja uusin mallisto Fe}
nimeltadn Myrskyn jalkeen. Vanhemmat

mallistot Kauppareissu ja Yo metsdssa eivat ole F
endd tuotannossa, mutta joitakin tuotannosta
lopetettujen mallistojen tuotteita 10ytyy vield
myynnista.

Mallistojen nimet ovat hyvin kuvaavia ja ne
viittaavat mielestdni kansanperinteisiin ja
suomalaisiin taruthin.

T T T

EITTET N b

T R

Kuva 1 Suunnittelijat Saana ja Olli / Saana ja Olli 2014. Kuva 5. Myrskyn jalkeen metnkangas /

6 7 Saana ja Olli 2014.
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Kankaat painetaan Aitoossa, ja niistd ommel- Saana ja Olli -tuotteet ovat paljon nakyvilla Opinndytetyon paatavoitteena on luoda visuaalinen markkinointimateriaali Saana ja Ollin

laan tuotteet Keikydlla. Tuotteiden prototyypit mediassa ja lehtijulkaisuissa seka koti- ettd uudelle paperituotemallistolle. Tulen ideoimaan, sommittelemaan ja toteuttamaan tuote- ja

suunnittelijat valmistavat ja ompelevat aina ulkomailla. Lehdistot ja toimittajat ovat lisgksi mallistokuvaukset Saana ja Ollin uudelle paperituotemallistolle, seka luomaan sille valokuvien

itse. kiinnostuneita heiddn elamastdédn ja eldméan- kautta visuaalisen kokonaisilmeen. Kuvamateriaalin tulisi olla Saana ja Ollin imagoon sopiva.
tyylistdan. Useat sisustuslehdet, my6s ulko-

Erilaisia tekstiilituotteita on tdlld hetkelld maiset, ovat kirjoittaneet ja valokuvanneet Saana ja Ollille on kehittynyt suunnittelijoina vahva imago ja bréandikuva, johon perehdyn opin-

toistakymmenta, ja tuotevalikoima on laajentu- Saanaa ja Ollia heidén kotonaan. naytetydssa. Materiaalin tulisi olla yhtendinen ja huomioida myds Saana ja Ollin olemassa olevat

nut paperista valmistettuihin tuotteisiin, joista mallistot.

tuotannossa on talla hetkelld julisteita. Julistei- Saana ja Olli -tuotteita myydaan heidan omassa

den kuvat painetaan Kaarinassa. nettikaupassaan, sekd jalleenmyyjien kautta Tutkimukseeni liittyy keskeisesti kisitteet markkinointi, brandi ja visuaalinen markkinointi.

(Saana ja Olli 2015.) Suomessa ja ulkomailla (Saana ja Olli 2015). Kerdan opinndytetyohon ldhdeaineistoa néistd aiheista. Kerdtyn aineiston pohjalta tavoitteena

on saada vastaus seuraavaan tutkimuskysymykseen:

Saana ja Olli on tehnyt omien mallistojensa Olli ja Saana ovat itse mukana erilaisissa myyn- Millainen visuaalinen markkinointimateriaali sopii Saana ja Ollin uudelle

liséksi suunnitteluprojekteja ja yhteistyota ti- , messu- ja designtapahtumissa. paperituotemallistolle?

useiden suomalaisten sekd my6s kansainvalis- Harjoittelujen kautta olen paassyt itsekin

ten yritysten kanssa (Saana ja Olli 2015). mukaan erilaisiin messu- ja myyntitapahtumiin Opinndytteen viitekehyksesta kay ilmi visuaalisen markkinointimateriaalin luomiseen keskeisesti
sekd seuraamaan heidén erilaisia myyntiti- vaikuttavat nakokulmat.

lanteitaan ja asiakaskontaktejaan.

e 6 6 6 6 6 6 & o & ¢ o & o o o o o o o o o ©° O o o o o HIFEFER[TUQTE-

i SAANA JA OLLIN #' MALLISTON @&

Ny :
©  AIKAISEMPI i i OMA NAKEMYS :
: I il =
. VISUAALINEN 1 VISUAALINEN il :
% MARKKINOINTI ¥ MARKKINOINTI ¥ ]
[} "\. J'.'f_ _'-I

i #'). MATERIAALI % %
"r. 3 oA amamems. ."_,-r 'I'. i
‘-'.'--,._ ,-""-':. I:-;-‘:- g -'1 }-:-..-‘ -':'11" - .r*'.‘---

Saana ja Ollin Uusi paperituote Markkinointi,

: mellisto x visuaalinen :
. -toiveet- = = markkinolnt] ja
q tarpeet- x brandi 3
‘.._I -AFVaL- ..': '.._- -_..' ‘.._ I._..'

Kuvio 1. Viitekehys.




AINEISTON

HANKINTA MENETELMAT

Saadakseni vastauksen tutkimuskysymykseeni kaytan tiedonhankintatapoina
haastattelua, dokumenttiaineistoa, kuva-analyysid, benchmarkingia ja moodboardia.
Tutkimuksessa laadulliset tiedonhankintamenetelmat tukevat toisiaan, silld kdyttden
useaa tutkimusmenetelm&s pystyn luomaan toimivan visuaalisen kokonaisuuden.

Laadullisen eli kvalitatiivisen tutkimuksen avulla perehdytdan jonkin tietyn ilmidn
tulkitsemiseen ja ymmartadmiseen sekd sen ilmidon oivaltamiseen. Laadullisen tutkimuk-
sen paamaarani on lisdtiedon saaminen ilmiostd tai asiasta, ja ymmartas sitd kautta

paremmin aslaa. (Soininen 1995, 34-35.)

HAASTATTELU

Silloin, kun on pyrkimys saada tietoa, joka
koskee ihmisten asenteita, mielipiteitd ja koke-
muksia, tutkimusvéalineeksi sopii haastattelu
(Anttila 2006,195).

Haastattelu on tutkimusmenetelméana laadul-
linen eli se kuvaa tutkittavaa ilmiota. Tutkimuk-
sessa lahdetddn litkkeelle havainnoista ja esi-
ymmarryksestd. Sen jalkeen asetetaan ongelma,
keratdan tutkittava aineisto ja tehdaan siita
analyysi. Haastattelun aikana aiheeseen liittyen
saattaa tulla esille usein myd6s uusia ja yllat-
tavia nakokulmia, joita ei ole osannut ennalta
suunnitella. (Hirsijarvi & Hur-me 1995, 7-8.)
Haastattelun avulla pyritdan kerddmaéan ai-
neistoa, jonka pohjalta voi tehda luotettavasti
paatelmié tutkittavasta asiasta

(Hirsjjarvi & Hurme 1995, 39-40).
Haastateltaessa on tarkedd muistaa olla tuo-
matta esille omia ndkemyksidan ja mieli-
piteitddn, jotta vastauksina saadaan aidosti
haastateltavan omat mielipiteet

(Tilastokeskus 2014).

Haastattelua tehtdessd vastauksia voi arvioida
havainnoinnin avulla, silld haastattelussa
voidaan ottaa huomioon haastateltavan hen-
kilon ilmeet, eleet ja d8nenpainot. Tarvittaessa
haastattelussa voidaan esittdd myos tarkentavia
lisakysymyksia (Hirsijarvi & Hurme 1995, 7-8).

Haastattelu on monella tavalla keskustelun
kaltainen, molempiin sisaltyy kielellinen ja ei-
kielellinen kommunikointi, jonka avulla ilme-
nevat ajatukset, asenteet, mielipiteet, tiedot ja
tunteet. (Anttila 2006,195).

Haastattelun avulla on mahdollista saada tark-
kaa ja inspiroivaa tietoa siitd, millainen visuaa-
linen ilme sopii tulevan uuden paperituotemall-
iston markkinointimateriaalin tuotekuviin.
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TAVOITTEET & TOTEUTUS

Selvittddkseni millaisia ominaisuuksia Saana ja
Ollin uuden paperituotemalliston visuaalisen
markkinointimateriaalin tulisi pitda sisallaan,
haastattelin suunnittelijoita Saana Sipilda ja
Olli Sallista.

Tutkin millainen visuaalinen ilme voisi sopia
Saana ja Ollin uudelle paperituotemallistolle.
Tarkoitukseni oli lahestya aihetta kuuntele-
malla mahdollisimman hyvin toimeksiantajan
toiveita ja nakemyksia heidan markkinointima-
teriaalistaan.

Haastattelin Saana Sipilaa ja Olli Sallista heidan
yritysmarkkinoinnistaan, ajatuksistaan ja
toiveistaan. Halusin tietoa sithen, mink&alaista
markkinointimateriaalia he kayttavat talla
hetkelld, ja mitéd he haluavat minun suunnit-
televan opinndytetydssa paperimallistoa varten.
Haastattelun avulla selvitin heiddn nakemyk-
sidan ja mielipiteitddn visuaalisesta
markkinoinnista.

Halusin selvittda myos millaista mielikuvaa ja
arvomaailmaa he haluavat viestittda visuaali-
sella markkinointimateriaalillaan, sekad millai-
sista osista heidan nykyiset mallistokuvansa
rakentuvat. Pyrin saamaan selville heiddn omat
toiveensa ja tarpeensa uuden malliston kuville.

Kerasin haastattelun avulla tietoa ja sitd kautta
analysoin millaisia mielikuvia Saana ja Ollin
visuaalisella markkinointimateriaalilla halutaan
herattaa.

Mielikuvat usein johdattavat ostotilanteisiin, jo-
hon voidaan vaikuttaa tuote- ja mallistokuvien
eli visuaalisen markkinointimateriaalin kautta
(Hirsijarvi & Hurme 2004, 11).

DOKUMENTTIAINEISTO

Dokumenttiaineistolla tarkoitetaan laajasti
hankittua dokumentoivaa aineistoa. Se voi olla
julkaistuja, teksteja, kertomuksia, elaméanker-
toja, kirjeenvaihtoa, valokuvia, elokuvia,
videonauhoitteita, jopa esineistoa.

(Metodix 2015.)

KUVA-ANAYYSI

Kuva-analyysilla tarkoitetaan kuvan tarkkaa
havainnointia, kokonaisuuden hahmottamista
ja sen pilkkomista osiin. Kun kuvissa on hahmo-
tettu kokonaisuus ja pilkottu se osiin voidaan
paatya johonkin tulkintaan ja analysoida sen
aihepiiri ja rakenne. Analysoimalla tietoisesti
kuvia voidaan loytaa merkityksia, jotka usein
voisivat jadda huomioimatta.

(Otavanopisto 2014.)

Kuvaa analysoitaessa tulee kuvan sisdllon lisak-
si tarkastella kuvan vareja, muotoja, syvyytta,
sommittelua sekd tunnelmaa. Analysoidessa
kuvaa, katsoja lahtee liikkeelle omasta maail-
mankatsomuksestaan, aikaisemmista kokemuk-
sistaan ja esiymmarryksestd, joka hanelld on
tutkittavasta asiasta. (Anttila 2005, 366-367.)

Vastaanottajakeskeiselld kuva-analyysilla
otetaan ensisijaisesti huomioon kuvan katsojan
nakokulma. Tama ndkokulma korostaa sité,
ettd jokainen katsoja kokee kuvan erilaisena.
Vastaanottajakeskeinen analyysi merkitsee
reflektoivaa keskustelua eli vuorovaikutusta
tarkasteltavan kuvan kanssa. Tassad analyysi-
metodissa katsojan mind on olennaisesti lasna
ja han luo kuvalle sis&ltoa.
Vastaanottajakeskeinen analyysi aloitetaan
problematisoimalla 1ahtokohta eli miké on
kuvan katsojan kuvan tarkastelun ja tulkin-
nan tarkoitus. Taman jalkeen kuvaillaan, miten
kuvan aihe ymmarretdan, jonka jalkeen tdma
kuvailu johtaa yleensd analyyttiseen ilmaisuun
siitd kuinka kuva vaikuttaa katsojaan. Lopuksi
yhteenvedossa kuvaillaan kuvan antamaa vai-
kutusta, elamysta tai muuta analysointiin
haettua seikkaa. (Anttila 2005, 375.)
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KAYTTO & TAVOITE

Kaytin dokumenttiaineistoa faktapohjaisen
tiedon hankintaan. Tutkimukseeni liittyy kes-
keisesti kasitteet markkinointi, brandi ja visuaa-
linen markkinointi, joista kerdsin
dokumenttiaineistoa.

Dokumenttiaineistoihin tutustumalla sain
kokonaisvaltaisesti tietoa brandista, markki-
noinnista sekd visuaalisen materiaalin kaytosta
yritysmarkkinoinnissa. Pyrin loytamaan myos
huomioon otettavia seikkoja onnistuneen mark-
kinointimateriaalin luomisessa.

TAVOITTEET & TOTEUTUS

Tarkoituksena oli tehda tutkimuksen pohjaksi
vastaanottajakeskeinen kuva-analyysi.
Kuva-analyysi menetelmalld analysoin Saana

ja Ollin aiempien mallistokuvien visuaalista
maailmaa.

Tutkimuksen avulla halusin saada tietoa, millai-
nen on Saana ja Ollin aiempien mallistokuvien
visuaalinen tyylisuunta. Tavoitteena oli saada
selville ailempien mallistokuvien tunnelma ja
tyyli, ja miten ne ovat toteutettu.

Analysoin mallistokuvissa esiintyvia element-
tejd, kuten ymparistod, rekvisiittaa ja sommitte-
lua. Valokuvauksellisissa seikoissa taytyy kiin-
nittdd huomio kuvauskulmiin, valonkayttoon ja
valaistukseen. Kuvia purkamalla tarkoitus oli
16ytaa valokuvista paaseikat, jotka muodosta-
vat Saana ja Olli mallistokuvien visuaalisen
yleisilmeen.

Analysoitavat aiheet olivat kuvausymparisto,
kaytetty rekvisiitta, sommittelu, valo, varjo, vari
seka kuvarajaus.

Analysoimalla Saana ja Ollin ailempia mal-
listokuvia hahmotin mitka ominaisuudet ovat
niitd, jotka muodostavat ominaisen Saana ja
Olli -tyylin.

Kun kuva-analyysi oli tehty, tiesin milla keinoin
pystyn muodostamaan ja luomaan Saana ja
Ollin aiempiin mallistoihin yhtené&isen ja jatku-
van visuaalisen markkinointima-teriaalin.

Kaytin myds kuva-analyysid Saana ja Ollin
tekstiilimallistojen ja paperimalliston painoku-
osien ja kuvitusten analysoinnissa.




BENCHMARKING

Benchmarking on tutkimusmenetelmana hyva
apukeino oman tyylisuunnan hakemisessa ja
loytamisessa. Benchmarking on menetelma3,
missa omia tuotoksia verrataan alan mark-
kinoilla oleviin samankaltaisiin tuotteisiin ja
palveluihin.

Benchmarkingilla etsitdan parasta toimintata-
paa, josta voidaan ottaa oppia tuotteen ja yri-
tyksen kehityksessa. Vertailu on hyva tapa oppia
ja saada vinkkeja toisilta alalla toimivilta teki-
joilta. Kun ndhdaan muiden vertailussa olevien
yritysten parhaita tuotoksia, on niista helppo
omaksua piirteitd omaan tulevaan tychon. (Lah-
den ammattikorkeakoulu 2015).

Benchmarkingilla on mahdollisuus verrata
omaa toimintaansa muiden toimintaan.
Vertauskohteena voidaan kayttaa kilpailijoita,
tal verrata markkinoeilla olevia samankaltaisia
yrityksid, tuotteita ja toimijoita.

(Karlof ym. 2003, 111.)

Benchmarking-prosessin mielenkiintoisin
vaihe on analyysi. Prosessi el kuitenkaan tassa
vaiheessa ole vield lopussa, silld saaduista
benchmarking-prosessin ideoista tarkein tyo eli
oman toiminnan kehittdminen, on viela edessa.
(Karlof, Ostblom 1993, 42.)

MOODBOARD

Moodboard on visuaalisen ilmeen suunnit-
teluun ja kehittdmiseen kaytettava apuvaline.
Moodboardiin kerdatdan ideakuvia inspiroimaan
tulevaa suunnittelutyota. Sithen kerataan
materiaalia, jonka avulla voidaan havainnol-
listaa tyylisuuntaa tulevasta tyosta.

(Creative blog 2015.)

Koska visuaalisista asioista on usein haastavaa
kertoa sanoin, moodboard on myds hyva kom-
munikoinnin apukeino. Moodboardin avulla

on helppo hahmottaa suunniteltu tunnelma ja
tyylisuunta, johon esimerkiksi toimeksiantajan
on sen jalkeen helppo antaa mielipiteensa.
(Creative blog 2015.)
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TAVOITTEET & TOTEUTUS

Benchmarking tavoitteet ja totetutus
Suunnitellessani ja ideoidessani Saana ja Ollin
tulevien mallistokuvien tyylisuuntaa tutustuin
myos esikuvaksi valittujen muiden yritysten
vertailukelpoisiin kuvasommitelmiin.

Tavoitteena oli benchmarkingilla huomi-

oida vertailtavien valokuvien sommitelmia ja
minkalaisessa ymparistossa tuotteet olivat
esiteltyind. Tarkoitus oli lisdksi kiinnittda huo-
miota kuvissa kaytettyyn valaistukseen.

Kun sain ndakokulmaa markkinoilla olevista
samankaltaisista tuotteista, oli helpompaa
madritelld mihin tyylisuuntaan suunnittelu-
projektin kanssa halusin 18hted.

Oli tarkeda muistaa, ettei benchmarkingin
tarkoituksena ollut pelkastaan vertailla omaa
toimintaa muihin vaan myos siirtaa ideoita
omaan tyohon (Karlof ym. 2003, 179).

Analysoinnin jalkeen olikin aika soveltaa tietoja
ja opittuja asioita omaan suunnittelutyohon.

TAVOITTEET & TOTEUTUS

Jo suunnittelun alkuvaiheessa, kaytin
opinnédytetydssa apuna moodboardia.

Kokosin erilaisia lifestylekuvia, ja niiden kautta
hahmotin vahitellen tyéhoén haluamani tyylisu-
unnan seka sommitelmalliset elementit.
Halusin moodboardissa myds nakyvan
valokuvauksellisia seikkoja kuten esimerkiksi
teravyyden, valon muodostamisen, kohdistuk-
sen seka rekvisiitan.

Ideaalitilanne on, ettd tehdystd moodboardista
saa aikaiseksi tyokalun, jonka avulla inspiroituu
paperituotekuvien visuaalisen ilmeen
luomiseen.

PAPERITUOTEMALLISTO

Saana ja Ollin ensimmainen paperituotteista tehty mallisto koostuu neljasta julisteesta.
Julisteiden kuva-aiheet pohjautuvat Saana ja Ollin suunnittelemiin painokuoseihin.
Paperimalliston julisteet ovat : Maailman synty, Myrskyn jalkeen, Ohutvartiset ja Kolme tikkua.
Julisteet ovat vahvaa 120g paperia ja koko on 50x70 cm, ja ne ovat digitaalisesti tulostettu

Kaarinassa

Kuvituksen aihemaailma julisteissa on luontoaiheinen, ja niissa on kaytetty samaa kuvamaailmaa
kuin Saana ja Ollin muissa mallistoissa. Paperituotteet ovat helposti tunnistettavissa
yhteenkuuluviksi heidan muihin tekstiilituotteisiinsa.

Paperimalliston julisteet ovat sisustukseen tarkoitettuja printtit6itd, joihin el ole mietitty erityista
asiakaskohderyhmaa. Julisteet ovat sisustustauluiksi sopivia ja niiden kanssa sopii yhdistettavaksi
niin yksinkertaiset kuin massiivisemmatkin kehykset. Julisteet sopivat hyvin erilaisiin ymparistoihin
ja sisustuksiin, silld julisteita on helppo yhdistda muiden sisustustaulujen kanssa.

Saana ja Ollin paperimalliston julisteet henkivat vanhojen kasvi- ja koulutaulujen tyylia.

Kuva 6. Myrskyn jalkeen -juliste.

Myrskyn jalkeen (kuva 6) -kuvio pohjautuu
Saana ja Ollin samannimiseen tekstiilimal-
listoon. Juliste on siksi hyvin yhdisteltavissa
Myrskyn jalkeen -malliston tekstiileithin. Kuosin
kuva-aiheet ovat metsista loydettavia element-
teja, kuten kasveja, keppeja ja kivid. Elementit
on sommiteltu niin, ettd ne muodostavat
ruudukon. Juliste on graafinen sen vahvan
mustavalkoisen varikontrastin vuoksi. Kuviot
ovat kuitenkin ohutviivaista herkkaa kaden-

jalked.

Kuva 7. Myrskyn jalkeen -juliste.

Maailman synty (kuva 7) julisteen kuvio pohjau-
tuu Saana ja Ollin Maailman synty -tekstiili-
mallistoon. Kuvamaailma on runsaita paperin
tayttavia kuvioita, jossa keskeisend osana on
muutama joutsen. Kadenjalki nakyy viivapiir-
roksessa ja kuosi on osa markkinoilla olevasta
painokankaasta. Julisteen pohja on vesivarilla
maalattu ja muistuttaa batiikkivarjaystekniik-
kaa. Varitys julisteessa on tumman vihredaan
taittuva harmaa.




Kuva 8. Myrskyn jalkeen -juliste.

Ohutvartiset-juliste (kuva 8) on minimalistinen
sen yksinkertaisen sommittelun vuoksi.
Mustavalkoinen kasviaiheinen kuvio on
sommiteltu niin, ettd kasvit kulkevat vaaka-
suoraan julisteen keskiosassa.
Ohutvartiset-juliste sopii yhdistettavaksi monen
tyyliseen sisustukseen. Kuviossa on viitteita
vanhan koulukunnan opetuksessa kaytettyihin
kasvitauluihin.

Kuva 9. Myrskyn jalkeen -juliste.

Kolme keppid -juliste (kuva 9) on sommitte-
lultaan selked ja hyvin yksinkertainen.
Julisteen kuviossa on piirrettyna mustalla
valkoiselle pohjalle luonnosta kerattyja puu-
keppeja. Minimalistinen kuva-aihe sopii yhdi-
stettdvaksi muiden graafisten tai varikkaasti
maalattujen sisustustaulujen kanssa.
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TUTKIMUSAINEISTO
JA TULOSTEN ANALYYSI

Pystydkseni suunnittelemaan ja luomaan onnistuneet mallistokuvat Saana ja Ollin paperituote-
mallistolle tutkin ja analysoin Saana ja Ollin brandia sekd heidan visuaalista markkinointiaan.
Tulevissa kappaleissa kasittelen, mika merkitys markkinoinnilla sekd mielikuva- ja visuaalisella

markkinoinnilla on yritysmarkkinoinnissa.

SAANA JA OLLIN VISUAALINEN

MARKKINOINTI

Saana ja Olli -tuotteet ja -mallistokuvat ovat
saaneet hyvin nakyvyytta sekd kotimaisissa etta
ulkomaalaisissa lehdissa ja julkaisuissa. Taméan
hetkisissd media- ja painojulkaisuissa Saana

ja Ollin tuotteet ovat usein mukana vahvasti
pohjoismaisuutta kertovissa julkaisuissa.
Esimerkiksi talla hetkelld mediassa
inspiroidutaan suomalaisesta kansanperin-
teestd ja karjalaisuudesta (kuva 10).

Yritykselld on hyvat ja vahvat suhteet leh-dis-
toon, koska Saana ja Olli ovat kiinnostavia myds
suunnittelijoina.

Rarjula tadisin

—— =

Kuva 10. Divaani- lehti / julkaisu 2/15.

Saana ja Olli haluavat yritykselldan viestittaa
modernia ja selkedd pohjoismaista designia.

Tarkeimpid arvoja, joita he haluavat viestittaa
katsojalle markkinointikuvissa, on kestavyys,
ajaton estetiikka seka se, ettd kuvien tulisi
tukea pohjolsmaista visuaalisuutta.
(Haastattelu Sipild & Sallinen 27.1.2015.)

15

Saana ja Olli kayttavat markkinoinnissaan
paaasiassa verkkomainontaa. Internetin kaytto
on kasvanut rdjahdysmaisesti, ja
verkkomainonta on olennainen osa nykypaivan
markkinointiviestintaa.

Yleisesti ottaen verkkomainonnan hyvina puo-
lina voidaan pitad hyvaa kohdennettavuutta,
vuorovaikutusta, monipuolisuutta, nayttavyytta
ja mitattavuutta (Karjaluoto, 2010, 128).

Kuva 11. Maailman synty -mallistokuva/
Saana ja Olli 2014.

Saana ja Olli on mielestani onnistunut
tekeméaan yritykselleen yhtenéisen yritys-
ilmeen, joka nakyy heidan omassa
markkinointimateriaalissaan (kuva 11).

Se viestittyy hyvin myo6s aikakauslehtien ja
lahinna sisustuslehtien julkaisuissa. Lehdet
kokoavat julkaisuissa tarinoita eri teemoilla
kayttden Saana ja Ollin tuotteita, jolloin leh-
timediat luovat lukijoille samalla mielikuvan
Saana ja Ollin yrityksesta ja sen tuotteista.
Syntyneiden mielikuvien avulla Saana ja Olli
saa nakyvyytta, jota yritys ei ole itse taysin
suunnitellut, ja johon se ei pysty itse tdysin
valkuttamaan.

Lehdet markkinoivat julkaisujaan, tekemalla
mielenkiintoisia artikkeleita ja juttuja
yrityksista ja tuotteista.




MARKKINOINTI

Markkinointi on keskeinen osa yrityksen liike-
toiminnassa ja sen avulla mahdollisille ostajille
viestitetdadn tuotteista ja erotutaan kilpailijoista.
Markkinointiosaamisessa tulee tuntea asiak-
kaiden ostokayttaytyminen ja heidan ostotarpe-
idensa tyydyttdminen.

(Begstrom & Leppéanen, 2005, 9.)

Markkinointi-termi on jalostunut funktiona-
alisesti prosessiajattelusta kohti koko-naisval-
taisempaa nakemystd ja ajattelua. Markkinointi
voidaan nykyisin maaritellad aktiviteetiksi,
jonka avulla asiakkaalle luodaan arvoa, ja ndin
aloitetaan ja kehitetdan asiakassuhteita pysy-
viksi sekd kannattaviksi. (Karjaluoto, 2010, 15.)

Markkinoinnissa on useita erilaisia tapoja ja
tekniikoita, joilla asetettuihin tavoitteisiin
yritetddn padstd. Viestinnadssa vastaanottajaan
voidaan vaikuttaa joko rationaalisin eli jarkiper-
aisin tai emotionaalisin eli tunteellisin keinoin.
Useimmiten mainonnassa yhdistetdan molem-
pia tapoja. (Karjaluoto, 2010, 42.)

VISUAALINEN MARKKINOINTI

Saana ja Ollin mainonnalla eli tuotekuvilla
herdtetddn ostohalu asiakkaaseen tunneperéis-
esti, tunnelmallisilla luontoaiheisilla malli-
stokuvilla. Visuaalisen markkinoinnin tavoit-
teiden saavuttaminen kulkee linjassa yrityksen
imagon ja litkeidean sekd markkinoinnin
paamadarien kanssa (Nieminen, 2003, 161).

Tuotekuvien mielikuvat ohjaavat ihmisten val-
intoja ja niihin yritys voi vaikuttaa hyvin mo-
nilla eri tavoilla: teoilla, sanoilla ja visuaalisesti
(Aberg 1997, 7).

Opinnédytetyon yhtend konkreettisena tavoittee-
na olikin 16ytaa mallistokuville sopivia ratkai-
suja ja keinoja asiakkaiden mielikuvien vaikut-
tamiseen. Kuvieni tuli viestid yrityksen imagoa.
Saana ja Ollin imago vaikuttaa kuluttajien
mielikuviin ja ne taas vaikuttavat valintoihin

ja ostoprosessiin. Mallistokuvat ovat tarkedssa
roolissa yrityksen nakyvyydelle ja menes-
tymiselle. Mielikuviin voi vaikuttaa erilaisilla
visuaalisilla viestinnalla.
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Valokuvan yksi tehtdva on tunteiden herat-
taminen. Kuvan vastaanottaja usein taydentaa
nakemaéansa tiedoilla, joita kuvassa ei ole
suoraan nahtivissa. Valokuvia on erilaisia,
muun muassa tuotekuvia ja mainoskuvia.
Esimerkiksi tuotekuvassa esitetdan tuotteen
ominaisuuksia tai kayttétarkoitusta havainnol-
listaen. (Raninen & Rautio 2003, 200-201.)

Yrityksen markkinoinnissa kaytettavilla
mallisto- ja tuotekuvilla synnytetaan ostohalu
asiakkaille, ja niinpa visuaalinen markkinointi
on tarked véaline yrityksen menestymiselle.
Tuula Nieminen sanoo:

"Visuaalinen markkinointi on osa yri-tyksen
markkinointiviestintai, ja se lukeutuu selkeim-
min mainonnan ja myynninedistamisen kat-
egoriaan. Silla naytetdan ja esitelladn tuote
havainnollisesti, ohjataan niiden hankintaan
sekd samalla esitelldan yrityksen palvelutyylin
ja kulttuurin ja niihin sisaltyvat arvot erilaisissa
toimintaymparistoissa erilaisin vi-suaalisin kei-
noin”. (Tuula Nieminen 2003, 161.)

Niemisen mukaan asiakas saa visuaalisen
markkinoinnin kautta kosketuksen yrityksen
tuotteisiin ja niitd ymparoivaan tilaan, katsojan
alitajunta rekisterdi ja reagoi niiden laatuun
luoden kokemuksesta tunteen, jota voidaan
nimittad ostotapahtuman kokonaiseldmykseksi.
(Nieminen, 2003, 9.)

Tulevan paperituotemalliston visuaalisen
markkinointimateriaalin tuli olla yhtenaista,
selkedlinjaista ja samantyylistd Saana ja Ollin
aiempien mallistojen visuaalisen markkinoinnin
kanssa. Vaikka kyseessd on heidan aiemmista
tekstiili-mallistoista poiketen uusi materiaali ja
tuoteryhma, visuaalisen markkinoinnin taytyy
olla saman tyylistad kuin heiltd on aikaisemmin
totuttu nadkeméaan. Mallistokuviini tulen
hakemaan samankaltaista visuaalisuutta
luonnonlaheiselld varimaailmalla.

BRANDI

Saana ja Olliin voi liittad inhimillisyyden, ajat-
tomuuden ja luonnonliheisyyden. Opinnayte-
tyossa mallistovalokuvauksen merkitys kasvoi,
silla minun taytyi luoda oikea mielikuva Saana
ja Olli -yrityksestd katsojalle, sekd kuvien taytyi
viestittdd myos heidin tuotebrandidan.

Erdan maaritelmédn mukaan brindi on mieliku-
va vastaanottajan mielessé ja siten aina oikein,
on se sitten tavoitemielikuvan mukainen tai ei.
Tassd madritelmassa vastaanottaja saa maari-
telld brandin juuri niin kuin kukin itse haluaa -
hyvéaksi tai huonoksi. (Makinen ym. 2010, 164.)
Brandi on kaikkien niiden mielikuvien ja
tietojen summa, joita ihmiselld on jostain
asiasta. Asia voi olla esim. tuote, palvelu, yritys,
ihminen tai tapahtuma. (Méakinen ym. 2010, 16.)

Brandi tarjoaa asiakkaille etuja, jotka ovat joko
aineellisia tai aineettomia. Aineettomat edut
ovat tunteisiin ja arvoihin perustuvat edut.
Aineelliset edut eli konkreettiset, rationaaliset
edut asiakas saa brandin kdyttdmisesta.
(Makinen ym. 2010, 184.)

Saana ja Ollin konkreettiset brandiin liittyvat
edut ovat esimerkiksi ekologinen hamppukan-
gas ja Suomessa suunnitellut, painetut ja
valmistetut tuotteet.

Aineellisena etuna on tuotteet, joilla on pitkd
kayttoika, ja jotka on valmistettu luonnonma-
teriaaleista. Samoin etuna on kestavyys, koska
Saana ja Olli tuotteiden laatu on erinomaista.
Aineettomana etuna Saana ja Olli -tuotteissa on
trendikkyys ja ajan hermoilla olevat tuotteet.

Yrityksessa nakyy vahvasti heidan omat
persoonansa, mikd saattaa aiheuttaa sen, etta
asiakas haluaa samaistua heidan elamantyyli-
insd. Myyntitilanteessa ei myyda pelkdstian
heidan tuotetteitaan vaan myods elaméantapaa,
ja juuri siind Saana ja Olli ovat onnistuneet.
(kuva 12.)
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Kuva 12. Japanilainen lifestyle-lehti Giorni kavi
tutustumassa kahden turkulai-sen muotoilijan
elamantyyliin / Giorn magazine 2014.

Saana ja Olli -brandisanomalla viestitetdan
mielestani sitd, ettd thminen on yksilol-
linen, ja han voi vaikuttaa omilla ostoillaan
ymparistdystavallisempiin hankintoihin.
Ostetaan vahemman, mutta laadukasta
designia, ja ndin laatu korvaa maaran.

Media on kiinnostunut Saana ja Ollin eldméan-
tyylistd, joka herattaa lukijoissa kiinnostusta ja
samaistumista, koska Saana ja Ollin arvomaail-
ma kuvaa vahvasti tdméanhetkistd harkittua
elaméantyylia.

Brandin merkitys on kasvanut jokaisessa pie-
nessakin yrityksessa, ja sen rakentaminen ja
mielikuva ovat vahvasti liitoksessa visuaaliseen
markkinointimateriaaliin. Eri yhteyksissa bran-
deihin liittyvid termeja kaytetaan kuitenkin

eri tavoin.




Brandi on aina totta, vaikka se el olisikaan
yrityksen tahtotilan mukainen. Tavoitemieli-
kuva tarkoittaa kuvausta niistd asioista, joilla
yritys haluaa erottautua kilpailijoistaan valitse-
malleen kohderyhmalle. Silloin se kuvaa yrityk-
sen tavoitetilan oman brandinséa sisalloksi.

Brandin rakentaminen on tarkea tyo, jota te-
hdaan yrityksen kaikissa osissa, jotta valitun
kohderyhman mielessa brandi vastaisi mah-
dollisimman paljon yrityksen oikeaa valitsemaa
mielikuvaa. (Makinen ym. 2010, 16.)

Saana ja Olli on vield pieni muotoilualan yritys,
jolle on kuitenkin kehittynyt jo vahva brandi-
kuva. Saana ja Olli koetaan skandinaavisena
yrityksena, jonka tuotteet edustavat vahvasti
suomalaista designia.

/

Kuva 13. Villi pohjola -mallistokuv
Saana ja Olli 2013.

QO

Haastattelun mukaan Saana ja Olli haluavat
viestittaa yrityksen brandikuvalla ajattomuutta
ja inhimillista lampoa.

Heidan mielestidan tarkeinti on, ettd yrityksessa
nakyy pohjoismainen tyyli ja ymparisto, eli se
missd Saana ja Olli elavat. (kuva 13)
(Haastattelu Sipila & Sallinen 27.1.2015.)
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KUVA-ANALYYSI & T

ULOKSET

Tein kuva-analyysin Saana ja Ollin aiempien mallistojen mallistokuvista: Matkaaja (kuva 14), Kaup-
pareissu (kuva 15), Y0 metsassa (kuvat 16-18), Maailman synty (kuvat 19-21), Villi Pohjola (kuvat
22-24) seké uusin tekstiilimallisto Myrskyn jalkeen (kuvat 25-27). Analysoimalla ja tutkimalla

valokuvia sain tietoa siitd, minkéalaisista elementei

" :

Kuva 15. Kauppareissu -mallistokuva /
Saana ja Olli 2010.

Kauppareissu-mallistokuvassa (kuva 15)
esiteltavat tuotteet ovat Kauppareissu- sisus-
tustyynyt. Tyynyt on aseteltu pehmusteeksi
istuvalle mallille, seka yksi tyyny on hanen
sylissaan. Kuvassa taustalla on maalaislato,
jonka ovensuussa malli istuu. Asento seka ote
on vahva. Mallin kédsiasennosta ja otteesta voisi
ajatella tyynyn tuovan turvaa taustalla nakyvan
pimedn arvaamattoman ladon tueksi.

Kuvassa nakyy villiruohoa, joka tuo vehreytta ja
elavyytta hylatyn ladon vasta-painoksi. Kuva on
vaakakuva, jossa on tasapainoteltu hienosti syn-
kan ladosta tulevan pimeyden seka valoisuuden
kanssa. Valkoinen, hieman kylméansavyi-nen,
valo nakyy mallin kehossa ja ruohikossa.
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std koostuu Saana ja Ollin mallistokuvien sisalto.

Kuvassa 14 Matkaaja-malliston Matkaaja-kassi
on esitelty hyvin raikkaalla ja ilmavalla tavalla
kuvassa esiintyvan mallin olkapadlle asetet-
tuna. Malli ja kassi ovat sijoiteltuna kultaisen
leikkauksen mukaisesti.

Kultainen leikkaus on sommittelu, joka pe-
rustuu matemaattisiin suhteisiin kuvan esi-
neiden asettelussa. Kultaisella leikkauksella
tarkoitetaan kuvaalan jakamista vaakasuunnas-
sa kolmeen osaan ja pystysuunnassa kolmeen
osaan, siten etta osien suhde on 2:3. Kultaisessa
leikkauksessa pyritaan sijoittamaan kuvan
padelementit tai kohteet naihin diagonaalien

leikkauspisteisiin. (Digikuvaus 2014.)

Mallin asento on rento, ja malli on kuvattu ta-
kaapain kasvot menosuuntaan pain. Esiteltdavan
tuotteen tuotenimi on hyvin kerronnallis-

esti mukana kuvan tapahtumassa: malli on
kavelema&sséa eteenpain kohti uusia matkoja.

Valokuvassa esiintyy suhteellisen vahéan eri
elementteja. Mallistossa esiteltavan tuotteen
lisaksi kuvassa nakyy malli, jonka vaatetus on
luonnonvarinen ja yksinkertainen. Malli on
sijoitettu hyvin suomalaishenkiseen maalais-
maisemaan kukkapellolle ja taustalla nakyy
metsd. Kuva on vaakakuva, ja kuvakulma on
hieman alaviistosta kuvattu.

Valokuva on hyvin valoisa ja keséinen, ja siina
auringonsateet heijastuvat kukkaniityn pinnalta
kauniisti kohti kameran linssia. Varisavyltaan
kuva el ole kuitenkaan auringosta huolimatta
kovin lamminsavyinen vaan kuvassa on enem-
man kylmia varisavyja.




Kuva 16.Y0 metsassd -mallistokuva /
Saana ja Olli 2011.

Kuvat 16, 17 ja 18 ovat YO metsdssa -malli-
stokuvia. Yo metsdssa -mallistokuvat sijoittuvat
metsamaisemaan.

Malliston kuvat henkivat suomalaista metsa-
tunnelmaa. Valaistus on hyvin vaaleansavyin-
en ja raikas luonnonvalo. Vaikka kuvat ovat
runsassavyisia, tuotteet tulevat hyvin esille
kuvissa. Mallilla on vaatteissa luonnonlaheiset
varit. Tunnelma on luotu kuviin pdéosin valolla
ja rehevalla metsamaisemalla.

Kuva 18.Y0 metsassa -mallistokuva /
Saana ja Olli 2011.

Kuvissa 16 ja 18 malli on selk&d kameraan péin,
ja katseen suunta on oikealle kohti tulevaisuut-
ta ja valoa. Suunta vasemmalta oikealle ku-
vataan usein edistyksen ja tulevaisuuden suun-
naksi. Katseen suunta ja mallin litke kamerasta
poispdin saa kuviin myos tarinallisuutta.

Kuva 17.Y0 metsasséd -mallistokuva /
Saana ja Olli 2011.

Kuva 17 on selkedsti enemman tuotekuva ver-
rattuna kuvien 16 ja 18 tunnelmakuviin. Kuva
17 on pystysuuntainen, ja kuvan tuotteet ovat
esiteltyind roikkumassa mokin seinan
naulakossa.
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Kuva 19. Maailman synty -mallistokuva /
Saana ja Olli 2012.

Kuva 20. Maailman synty -mallistokuva /
Saana ja Olli 2012.

Kuva 21. Maailman synty -mallistokuva /
Saana ja Olli 2012.
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Kuvat 19-21 ovat Maailman synty -malliston
kuvia.

Kuvat ovat kirkkaita ja vaalean savyisié, ja ne
ovat kuvattuna luonnonvalossa. Jokaisessa
kuvassa toistuu puulankkuelementti. Puupinta
yhdistda ndiden mallistokuvien eri

tuotteet ja tuoteasetelmat mielenkiintoiseksi
kokonaisuudeksi.

Jokaisessa kuvassa 19-21 esiteltavat tuotteet on
aseteltu ja sommiteltu kuvan keskiosaan.

Kuvan 19 sommittelussa kaytetyt juurekset ja
kasvikset luovat kuvaan luonnonmukaisuutta ja
elavyyttd. Valokuva henkii raikkautta ja kertoo
tuotteen kayttoominaisuuksista.

Kaikki kuvat 19-21 on valokuvattu vaakatasos-
sa. Valotuksena on kéytetty luonnonvaloa ja ne
on valokuvattu ulkona.

Kuvassa 20 on valokuvattu malli istumassa
keskelld ladon ovensuuta malliston tyynyjen
paalld. Kuva on rajattu niin, ettd malli on vain
osittain kuvassa mukana. Lato kuvaa pohjo-
ismaista yksinkertaisuutta ja henkii vanhasta
ajasta.




Kuva 22. Villi Pohjola -mallistokuva /
Saana ja Olli 2013.

Kuva 23. Villi Pohjola -mallistokuva /
Saana ja Olli 2013.

Kuva 24. Villi Pohjola -mallistokuva /
Saana ja Olli 2013.
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Kuvat 22-24 ovat Villi Pohjola -malliston kuvia.

Kuvissa on leikitelty valolla ja varjoilla. Kuvat
kertovat tarinaa kesdisestd saaristomokkeilysta.
Valokuvissa 22 ja 23 mallilla on keskeinen rooli
kuvan tunnelmassa.

Kuvassa 22 ldhelld oleva puusto luo vahvat
varjot ja saa kuvaan aikaan salaperiisen
tunnelman. Kuvatessa on kaytetty hyodyksi
kameran linssin tarkkuuspisteita. Tarkennus on
kuvassa takana olevassa mallissa sekd tuot-
teissa, ja etuosan puunlehdet sen sijaan ovat
epatarkkoja.

Kuva 23 on kuvattu sisétiloissa. Malli katsoo
ikkunasta ulospéin, mika samalla synnyttaa
kuvaan tarinaa. Kontrasti valokuvassa on suuri;
sisdkuva on kuvattu tummasavyiseksi ja ikku-
nasta tulvil valoa mallin kasvoille sekd malli-
ston tyynyyn.

Kuva 24 kuvaa ulos sommiteltua kattausta ja se
on valokuvattu suoraan ylhaaltapain. Valoku-
vassa on kaytetty juures- ja kasvielementteja,
ja vain osa kuvan mallista on kuvassa mukana.
Valot ja varjot leikittelevit pdydan pinnalla.
Kaikki valokuvat 22- 24 ovat vaakakuvia.

Kuva 25. Myrskyn jalkeen -mallistokuva /
Saana ja Olli 2014.

Kuvat 25-27 ovat Myrskyn jalkeen -malliston
kuvia. Kuvissa valon maara on vihaistd, joka
tuo mystisen tunnelman kuviin.

Kuvassa 25 puun lehtien vilistad tarkentuu ulko-
poytd, joka on katettu malliston pdytaliinalla.
Kuva on tunnelmakuva, jossa myytava tuote
tulee kuitenkin hyvin esille ja kertoo tuotteen
kaytto-tarkoituksesta. Kuvan malli ja puun
lehdet ovat epatarkkoja. Malli on takaapain
kuvattu, katse viistosti poytdan pain, suun-
tana vasemmalta oikealle. Kuvakulma antaa
kurkistavan vaikutelman ja valokuva on kuvat-
tu pystysuorana.

Kuvissa 26 ja 27 malliston tuotteet ovat padroo-
lissa sommittelussa. Molempien kuvien tausta-
na on vanha rapistunut puu, joka viestii ajan
kulkua.

Kuvaan 26 on tuotu luonnon elementteja,
keppeja ja kiapyja. Kuvan valaistuksena on
kaytetty hamaraa luonnonvaloa.

Kuvassa 27 mallin kasi on liikkeessa. Kuvat 26 ja
27 ovat kuvattu vaakakuvana.
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Kuva 26. Myrskyn jalkeen -mallistokuva /
Saana ja Olli 2014.

Kuva 27. Myrskyn jalkeen -mallistokuva /
Saana ja Olli 2014.




YHTEENVETO

Saana ja Ollin ensimmaéisistd mallistokuvista alkaen luonto on ollut vahvasti 14s-n& kuvissa.
Mallistokuvat sijoittuvat maalais- ja luontomaisemiin, mika osoittaa sen, ettd Saana ja Olli -mieliku-
vatarinoiden halutaan kuuluvan osaksi luontoa. Myds Saana ja Olli -tekstiileissa kdytettava hamp-
pukuitu on luonnonmateriaali, joka valmistetaan luonnossa rehevéasti kasvavasta hamppukasvista.

Yrityksen ymparistoystavallinen sanoma néakyy jo pelkdstaan kuvaa vilkaisemalla.

Kuvat ovat tunnelmaltaan raikkaita ja moderneja. Luonto ymparistona tuo raikkaan vaikutelman ja
luo kuviin tunnelman yhdessa Saana ja Ollin tyylikkaiden tuotteiden kanssa.

Valokuvat henkivat pohjoismaisuutta ja kotoisuutta.

Kaikkien mallistokuvien kuvauksissa on valaistuksena pelkdstdan luonnonvalo. Heijastuksiakin on
kaytetty niin, ettd kuvauskohteet ja tuotteet saavat tarvitsemansa valoméaaran. Valoilla ja varjoilla
on saatu kuviin tunnelmaa ja syvyytta.

Rekvisiitta mallistokuvissa on vahaista, esiteltdvien mallistotuotteiden lisaksi kuvissa on kaytetty
vain muutamia vanhoja esineita ja koristeita. Kuvauskohteena olevan tuotteen ymparistolla on
tarked merkitys aidon ja rauhallisen tunnelman saamiseksi.

Varimaailmaltaan kuvat ovat luonnonvarisia.
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BENCHMARKINGIN ANALYYSI & TULOKSET

Benchmarkingin analyysin tein konseptisuunnittelu- ja tuotekuvausalalla toimiville yrittdjille ja
heidan toillenséa. Valitsin analyysiin kolme alalla tyoskentelevad freelancer-suunnittelijaa, jotka
olivat mielestani kiinnostavia: Konseptisuunnittelija, stailaaja ja valokuvaaja Anna Pirkola, Tila- ja
sisustussuunnittelija Minna Jones seka sisustussuunnittelija Susanna Vento.

Heilld on keskendan melko samankaltainen tyyli valokuva- ja somistustoissaan.

Anna Pirkola on suomalainen stylisti ja kon-
septisuunnittelija. Hanen stailauksissaan néaen
jotain samaa henked, kuin Saana ja Ollin
kuvissa.

Kuvat ovat pelkistettyja, mutta silti niissa on
useilta erl elementtejd. Kuvissa on kaytetty
malleja, tekstiilipintaa, huonekaluja ja kasveja.
Mielestani kuvissa 1oytyy leikkisyytta ja kodi-
nomaisuutta. Vareja on kaytetty jonkin verran
muun muassa tehostevareina seindssa. Kuvat
ovat vaaleasavyisia studiokuvia. Kuvista el
kuitenkaan tule selkedsti ilmi esiteltava tuote
tal mihin tarkoitukseen kuvat on tehty Kuvissa
on kuitenkin tarinallisuutta, josta pidan.

Naista kuvista voisin ottaa ideaa niiden yk-
sinkertaisuudesta varsinkin kokoval-koisesta
kuvasta pidan paljon. Voisin kayttaa myos

Kuva 28. Benchmarking kollaasi / Kasveia kuvauksiosa
Anna Pirkola 2015. ) ’

Minna Jones on suomalainen stylisti, kuva- ja
sisustussuunnittelija. Minna Jonesin tyylissa
minua kiehtoo erilaisilla pintamateriaaleilla
leikittely. Kuvien myytavat ja esiteltavat tuotteet
ovat tuotuna hyvin esille . Sommitelmat ovat
mielenkiintoisia ja harkittuja. Vaaleiden kuvien
ja rekvisiitan lisdksi sommitelmissa 16ytyy aina
jokin varikontrasti, joka tuo kuviin syvyytta.

Minna Jonesin toistd halusin ottaa mallia som-
mitelmallisista ideoista rekvisiitan kaytossa.
Pidan kuvien systemaattisesta asettelutyylista
ja rytmista.

Kuva 29. Benchmarking kollaasi /
Minna Jones 2015.



MALLISTOKUVIEN

SUUNNITTELUPROSESSI

Haastatellessa Saanaa ja Ollia liittyen heiddn markkinointiinsa, ajatuksiinsa seka toiveisiinsa, sain
tietoa sithen, minkéalaista markkinointimateriaalia he kayttavat talla hetkelld ja mitd he halusivat
suunnittelevani opinnéytetyossa uutta paperimallistoaan varten.

Dokumentti- ja haastatteluaineiston, kuva-analyysien sekd benchmarkingin pohjalta alkoi

Kuva 30. Benchmarking kollaasi / Susanna Vento 2015.

Susanna Vento on suomalainen stylisti.
Susannan tyyli on helposti tunnistettavissa
yksinkertaisen, mutta leikkisdn sommitelmal-
lisuuden vuoksi.

Kuvat ovat raikkaita ja vaaleita niin pintamate-
riaaleilta kuin valaistukseltaan. Valo on
kohdistettu koko kuvan pinnalle, eikd kuvissa
ole kaytetty hyoddyksi varjoja. Kuvat ovat stu-
diossa kuvattuja tunnelmakuvia.

Ehka omissa kuvissani en valitsisi néin sileitd
pintoja ja asetelmat kuvissa ovat mielestdni li-
ian teennéisen harkittuja. Kuvissa asetelmat on
kuvattu suoraan edestdpéin ja kuvista puuttuu
syvyys ja perspektiivilla leikittely.

Tulevissa mallistokuvissa en halunnut néain
steriilid tunnelmaa.

suunnitteluprosessi.

SUUNNITTELUN LAHTKOHDAT &
TAVOITTEET

Opinnaytetyon keskeisimpana tehtdvana oli
oikean tyyppisen visuaalisen ilmeen luominen
Saana ja Ollin paperituotemallistolle.

Tarkoitus oli luoda Saana ja Ollin paperituote-
mallistolle sellainen visuaalisen vaikutelma,
joka sopii yrityksen henkeen. Mallistokuvat ovat
tarkedssa roolissa yrityksen nakyvyydelle ja
menestymiselle.

Haastattelussa ilmitulleet keskeiset sanat
olivat design, pohjoismaisuus, ajattomuus,
skandinaavisuus, aitous, inhimillinen ote ja
luotettavuus. Edellamainittujen aiheiden, kuva-
analyysitulosten sekd Saana ja Ollin toiveiden
ymparille ryhdyin suunnittelemaan Saana ja
Olli paperituotemallistolle visuaalista
markkinointimateriaalia eli mallistokuvia.

Malliston tuotteet eli julisteet voidaan yhdistaa
moniin erl ymparistoihin, tiloihin ja tunnelmi-
in. Suunnittelutydssani joudun miettimaan
miten 16ydan malliston tuotteille ja kuvauksille
oikeanlaisen ympariston ja tunnelman.
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MOODBOARD

Ideoinnin 1dhtokohtana kerdsin idea- ja inspiraatiokuvia, jotka kokosin kolmeksi eri moodboardiksi.

Kerasin ideakuvia, jotka henkivat tutkimusten perusteella Saana ja Ollin tulevan mallistokuvien
tyylid. Kuvat ovat lifestylekuvia, joiden kautta hahmottuu valokuviin haluttu tyylisuunta seka
kuvissa kaytettavat eri elementit.

Naissa kolmessa erilaisessa moodboardeissa tulee esille toisistaan hieman erilainen tunnelma.

=

iy |
Kuva 31. Moodboard kollaasi 1.

Kuva 32. Moodboard kollaasi 2.

Moodboard 1 on tyyliltdan hyvin pelkistetty ja

variltdan padosin neutraali. Yksityiskohtia on Moodboard 2 on tyyliltddn rouhea, kuvissa on
vahéan. Kuvat ovat ilmavia, valoisia ja minimal-  k&ytetty tummia savyja. Kasvit tuovat kuviin
istisia. Varimaailma on suppea, 1dhinna kuvissa  luonnonldheisyyttd. Kuvista tulee mokkiméinen
on kaytetty valkoista, eikd suuria kontrasteja tunnelma, varsinkin alimman kuvan ympéristo
synny kuvapinnalla. Musta on tehostevarina sijoittuu vanhan talon ympérille. Kuvissa
mukana. on varjoja ja niissa on hyédynnetty erilaisia
Kasvielementeilld luodaan luonnonldheisyyttd,  valokontrasteja. Kuvissa on myos hyddynnetty
mutta kasvikuvassa kuitenkin ruukutkin ovat syvyysvaikutelmaa eri elementtien kesken.

valkoisia valkoista seindé vasten. Kuvien rajaus  Kuvarajaukset ovat yksinkertaisuudellaan
ja perspektilvi on epasymmetrinen. Kuvissa on mielenkiintoisia.
pysahtynyt tunnelma.
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MOODBOARD
ANALYYSI &
TULOKSET

Esiteltyani toimeksiantajalle Saana Sipilélle ja
Olli Salliselle moodboardit, pohdimme yhdessa
mitkd elementit ja tunnelmakuvat henkivat
heille ominaista ja haluttua tunnelmaa. Minulla
on hyvin samankaltainen ndkemys Saanan ja
Ollin kanssa monista tyylillisistd seikoista, joten
meidan kaikkien ideat sopivat yh-teen.

Moodboard 1 (kuva 31) oli Saanan ja Ollin
mielesta liian jarjestelmallisesti tehty ja ku-
vista puuttui aito tunnelma. Moodboard kaipasi
rosoisuutta ja luonnonldhei-sempéaa tunnelmaa.

Kuva 33. Moodboard kollaasi 3.

Moodboard 3 (kuva 33) tunnelmakuvat kiin-
nostivat Saanaa ja Ollia kuvien rosoisuudellaan.

Moodboard 3 on tyyliltdan tummanpuhava ja Kuvissa on tiettya yksinkertaisuutta ja rehevyyt-
mystinen. Voimakkaat savyt rikkovat kuvien td, josta Saana Ja Olli pitivat. Tunnelmakuvat
rauhallisen véaripaletin. Kuvissa on rouheaa voivat olla kuitenkin liian tummia

seindpintaa, joissa rekvisiitta on vahaista. markkinointiin tarkoitetuiksi tuotekuviksi.
Kuvista valittyy vanha tunnelma. Kuvissa on

kaytetty hyviaksi valQasu-TsRSS GASED Tulimme siihen tulokseen, ettd moodboard 2

OESEELGWERPT U tta yhdessd kuvassa ikkuna (kuva 32) on tyyliltdan sitd tunnelmaa mita
JEBlaEREle)' ulkotila tuo moodboardiin luon- aemme tulevaan mallistokuvaukseen. Kuvissa
ONELSEY 13 . Kuvarajaukset ovat tarkkaan ellytti eletyn elaman tunnelma, minimalis-
JsEVelanb¥2 ja jokalsen kuvan rajauksessa on ja luonnonvalon ja varjojen kaytto. Kuviin
jotain JelnjpkjeR SWEW t3 liikaa rekvisiittaa eika yleisesti

[ilabellmn. j2 huonekaluja.

SEERWERERD |1 toivoivat, ettd kaytan myos jonkin
VSeehleRveja ja luonnonelementteja kuvissa.
EETaAghastask: vhdessd sithen tulokseen, ettd ku-
VEPLSEER: Sytetaan valaistuksena pelkdstdan
Jiblelabale}elil 02, jos se on mahdollista. Naista
Bl elalelista aloin suunnittelemaan tulevalle
vaukselle kuvauspaikkaa.
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KUVAUSYMPARISTO

Saana ja Ollin mallistokuvissa on aina nakynyt
kesdinen vuodenaika. Taman hetkinen vuoden
aika eli talvi loi erilaiset olosuhteet mallistoku-
ville.Koska malliston tuotteet ovat paperituot-
teita, sopivat ne luonnollisesti kuvattavaksi
sisatiloissa.

Naistd lahtokohdista etsin mallistontuotteille ja
kuvauksille sopivaa sisatilaa.

Ennen kuin loin moodboardin, mielessani kavi
vanhempieni luona sijaitseva venevaja, joka
muistuttaa moodboardin 2 (kuva 32) yhden
kuvan tunnelmaa. Tassa kuvassa nakyy vanhan
talon tunnelma ja viimeistelemattomia pintoja.
Olin tyytyvainen koska 18ysin moodboardiin ku-
van, jossa oli samaa etsiméani tunnelmaa kuin
venevajassa.

B o

Kuva 34. Kuvia venevajasta.
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Saana ja Olli olivat samaa mielta siitd, etta
kuvaus voidaan tehda venevaja- ymparistossa.
Ainoa ongelma voisi olla talvinen ilmasto, mutta
onnekseni tdman talven lauha ilma ja lumeton
maa mahdollisti venevajaan padsyn ja sielld
tyoskentelyn.

Venevaja (kuva 34) on idkas noin 200- nelidinen
korkea tila, jossa on myds kolme pientd huonet-
ta. Vajan seindpinnat ovat viimeistelem&ttomia
ja elamaéaa nahneitd puupintoja. Yksi huone on
maalattu valkeaksi lattiasta kattoon. Vaja on
varastokdytossd, mutta sinne oli helppo luoda
erilaisia interiddreja ja kuvaustilanteita

TILAN & SOMISTUKSEN SUUNNITTELU

Kun olin paattanyt kuvausympariston ja
kuvausajankohdan aloin suunnittella kuvatta-
vien julisteiden kanssa yhdistettivaksi
sommiteltavia kuvausrekvisiittoja.

Valitsemassani kuvaustilassa on useita erilaisia
seinapintoja, joita voin hyodyntda. Vajan lat-
tiat ja seinét ovat huonossa kunnossa, mutta
mielestani ne tuovat hyvan vastapainon yk-
sinkertaisille, pelkistetylle julsiteaiheille.

Kaikki julisteet ovat valkopohjaisia, joten ku-
vaustilan tummat seindpinnat tuovat tuotteet
hyvin esille. Ikkunoita on tilassa jonkun verran,
jolloin voin kayttaa pelkastdan luonnonvaloa ja
saan sen avulla tuotteet esille.

TyOssa suunnittelin kuvaustilanteeseen sopivat
rekvisiitat ja niiden esillepanon. Valokuvissa py-
rin minimalistisuuteen ja tein kuvaan selkeitd
sommitteluja. Vahaiselld rekvisiitalla nostin
esille julisteen ja tilan vastakohtaisuuden.
Huonekaluja kdytin maltillisesti, koska haastat-
telussa tuli esille, ettd Saana ja Olli eivat ha-
lua kalusteiden olevan tunnistettavia. Eivatka
mielestdni trendihuonekalut sovellu Saana ja
Ollin mallistokuviin.

Kaytin vanhempaa esineist6d ja huonekaluja,
joita olen hankkinut kirpputoreilta. Loysin
vajasta harmaita vanhoja lautoja, joita kaytin
osana rekvisiittaa, rakentamalla niistd poydan.

Somistaja eli visuaalinen markkinoija ja visual-
isti tuntee yrityksen paamaarat ja pyrkii visuaa-
lisella ndkemykselldan ja sommittelutaidollaan
luomaan ja kehittdmaan yrityksen visuaalista
linjaa sekd lisidmé&an asiakkaiden
ostohalukkuutta. (Nieminen, 2003, 161.)

Haastattelua tehdessé tuli ilmi, ettd Saana ja
Ollin toiveissa on saada sellaisia mallistokuvia,
jotka ovat tunnelmaltaan mahdollisimman
luonnollisia. Kuvat eivdt heidan mielestdan saisi
olla liian studio- tai lavastehenkisii. Mielestdni
valitsemani kuvauspaikka, venevaja, karsi ku-
vista pois studiohenkisyyden, koska venevaja
tilana on jo niin erilainen, kuin normaalisti
uusein talojen sisatilat.

(Haastattelu Sipild & Sallinen 27.1.2015.)

Esillepanolla eli somistuksella oli tarked osa
opinndytetydssa. Pystyin luomaan ehdot ku-
vauksille ja suunittelemaan minkalaista es-
illepanoa kayttaisin kuvissani. Tiesin omasta
kokemuksestani, ettd nden parhaiten kuvaus-
tilanteessa linssin 1&pi katsottuna sen, miten
esillepanot vaikuttavat kuvattavaan tuotteeseen
sommittelullisesti.

Suunnittellessani kuvauksien rekvisiittaa piirsin
luonnoksia esillepanoista ja somistuksista.
(kuvat 35-36).
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ommittelusta.

Tulisin kdyttdmaan somistukseen muutamaa
vanhaa huonekalua, mahdollisesti tuolia,
poytaa ja hyllykkoa. Tarkoitus oli lisaksi kayttaa
kasveja ja koriste-esineitd osana somistusta.

Mukaan kuvauksiin ottaisin my6s Saana ja
Olli tuotteita ja tekstiileitd, joita aioin kayttaa
somistuksessa.




JULISTEIDEN
ESILLEPANO

Julisteiden esillepanossa halusin kokeilla monia
erilaisia ripustustapoja. Tavoitteena oli ku-

vata julisteet perinteisesti kehyksissa, lattailla
nojaten tai ripustettuna nipsuilla ja teipilla.
Harkitsin kuvausten tekemistd julisteet narulle
pyykkipojilla ripustettuna.

Luonnostelin paperille (kuva 37) erilaisia ripus-
tustekniikoita ja pdatin, ettd kuvaustilanteessa
teen lopullisen valinnan ripustustavoista.

Kuva 37. Erilaisia ripustussuunnitelmia
julisteelle.
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TARINA

Suunnittelussa pyrin luomaan kuville tarina-
maista tunnelmaa, joka sopisi muihinkin kuvat-
tuihin Saana ja Ollin mallistokuviin.

Saana ja Ollin alemmissa mallistokuvissa tari-
nallisuus on mielestdni keskeissessa asemassa.
Vaikka heidan kuviinsa ei ole vakisin haettu tai
keksitty tarinaa, katsoja luo tarinan omilla mie-
lukuvillaan. Heidan kuvissaan esiintyvan mal-
lin katse ja kuvan sisalto luovat tarinallisuutta
kuviin.

Venevaja kuvaustilana toisi mallistokuviin van-
han eldmaén tuntua, joka yleensé luo jo tarinaa
itsessadn. Kuvaustilan hamaralla valaistuksella
ja luonnonvalosta syntyvilla varjoilla pyrin saa-
maan kuvaan tunnelmaa, josta syntyy tarinaa.
Suunnitelmissa aloin myos kayttaa mallistoku-
vissa mukana mallia. Mallin liikkeell3, katseella
ja ilmeilld suunnittelin heratettavan mielenkiin-
toa kuvan katsojaan.

Kuvilla haluaisin tuoda Saana ja Ollin paperi-
tuotemallistoon sisustusjulisteiden kayttoon
uudenlaista nakokulmaa. Koska julisteet ovat
aseteltuna karkeaan ja vanhaan ymparistoon
katsoja osaa ehka kuvitella julisteen hyvinkin
erilaisiin ymparistoihin.

KUVAUS & VALAISTUSSUUNNITELU

Onnistuneet kuvat vaativat ja tarvitsevat suun-
nitelman. Tutkin Saana ja Ollin aiempia malli-
stokuvia, moodboard inspiraatiokuvia seki tein
benchmarking vertailun. Ndiden tutkimusten
avulla saadun tiedon ja analyysien pohjalta
minulla oli hyvin tarkka nakemys siitd milta
kuvat tulevat nayttamaan.

Kuva on tarked viestin valittdja. Sanotaan,
ettd kuva kertoo enemman kuin tuhat sanaa.
Mielestani tastd syystad on tarkedd panostaa
laadukkaisiin ja oikeanlaisiin kuviin. Kuvien
tulee viestittaa yrityksen toimintaperiaatteita,
ajatusmaailmaa seké yksilollisia tunnuspi-
irteitd. Halusin, ettd ottamani kuvat henkivat
oma-leimaisuutta ja persoonallisuutta.

Koska opinnéaytetyon valokuvat tulisivat suu-
rimmaksi osaksi verkko- ja sosiaalisen

median markkinointi kayttoon, suunnittelin
kuvista monikayttoisia ja sellaisia, jotka sopivat
kaytettavaksi monissa eri yhteyksissa ja julkai-
suissa. Onnistuneet ja mielenkiintoiset markki-
nointikuvat levidvat herkasti sosiaalisenmedian
kanavissa, jolloin mallistokuvat ja Saana ja Olli
yrityksena saavat nakyvyytta.

Vaikka kuvat olisivat niin sanottuja tunnel-
makuvia, tarkoitukseni oli kuitenkin saada
myytava mallistontuote hyvin esille eli kayt-
taisin kameran tarkennuspistetta julisteeseen
kohdistettuna. Talléin valokuvassa juliste on
tarkkapiirtoisin.

Toteutin kuvauksen rakentamalla somistuksia
etukiteen. Mietin kuvaustilanteiden jarjest-
elyja niin, ettd ne tulisivat tapahtumaan paivas
aikaan jolloin olisi tarpeeksi luonnonvaloa
kaytettavissa. Venevajaa ei ole sihkoistetty.

Sain sovittua kuvauksiin mallin muutamaksi
paivaksi, joten silloin valokuvaisin ne otokset
mihin suunnittelin kayttavani mallia. Malli
tulisi esiintymaan luonnollisessa tilanteissa,
koska malli el olisi kuvien paahenkild. Yksi
suunnitelmistani oli ottaa lahikuva, missa malli
pitda kainalossaan julistetta. Toinen ajatus oli
ottaa tilannekuva, missa malli olisi takaosassa
kuvaa, lukemassa esimerkiksi kirjaa.

Vajan valkoisessa huoneessa aloin kuvata yksit-
taisia julisteita nettikauppaan tulevia tuoteku-
via varten (kuvat 6-9). Valkoinen huone myo6s
inspirol kuvaamaan interidorimaisen malli-
stokuvan. Aioin kayttaa vanhoja lautoja poytana
luomaan kuvaan keittidmaisen tunnelman.
Tulisin kdyttamaan kuvauksessa vajan erilaisia
seindpintoja ja tilan pylvaita hyodyksi.
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Kuva 38. Kuvaussuunnitteluluonnoksia.

Suunnitelmissa oli kuvata vaaka- ja pystykuvia
ja ottaa seka lahi- ettd laajakulmakuvia. Ha-
lusin kuvakulmien olevan selkeitd joko suoraan
edestipdin tai hieman viistosta kuvattuna
(kuva 38).

Pidan kuvista, jotka eivat ole tiukasti rajattuja
tarkoittaen, etta esiteltavan tuotteen tai mallin
ymparilld on tilaa. Nain kuvista tulee tietylla
tavalla minimalistisen kiinnostavia ja kuvissa
on avaruutta.

Kuvissa vahvimpana tunnelman luojana tuli
olemaan luonnonvalo. Ajattelin ajoittaa kuvauk-
set niin, ettd kuvattavat kohteet saavat tarpeek-
si valoa ikkunoista tulevasta luonnonvalosta.
Kuvauksissa tulisin kayttamaan heijastesa-
teenvarjoa ja muita heijastepintoja, joilla saisin
tuotua valoa kohteeseen. Toivoin ettd kuvaus-
paivat olisivat aurinkoisia, jolloin luonnonvalo
on sisatiloissa parhaimmillaan.
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Haastattelussa Olli kertol he yhdeksi kuvien
kriteeriksi sen, ettd kuvien taytyy olla hamaéarah-
kosta luonnonvalo tunnelmasta huolimatta
tarpeeksi valoisia. Saana ja Ollin Myrskyn
jalkeen -malliston kuvat olivat lilan pimeitd
markkinointikdyttéon. Saana ja Ollin muiden
mallisto- ja tuotekuvien valaistus seka varisavyt
ovat vaaleita ja luonnonvalon savysia.
(Haastattelu Sipila & Sallinen 27.1.2015.)

Kaytossa oleva kamera, jolla kuvaisin mal-
listokuvat oli Nikon 70D jarjestelméa-kamera.
Kameran ominaisuudet riittavat tarpeeksi hyvin
laadukkaisiin tuotekuviin. Koska sisatila olisi
hamara ja kaytossa oli pelkka luonnonvalo.
Kameran aukkoluku taytyi olla suuri,

jolloin kuvan valotusaika on pitka. Aukkoluvulla
tarkoitan kameran objektiivin takana olevaa
aukkoa, jonka lapi valo kulkee kennolle. Aukko
siis suurentaa tai pienentdd kameran kennolle
kulkeutuvan valonsiteen paksuutta. Kohinan
valttdmiseksi pitdisin ISO-arvon mahdollisim-
man pienend, jolloin kohinaa syntyisi vahem-
man.

Suunnittelin kdyttavani kamerajalustaa saadak-
seni vakauden kuviin. Sain hyvia vinkkeja
valokuvaamiseen koulumme valokuvausopetta-
jalta Maarit Mikkoselta.

KOEKUVAUS

Ennen virallisia valokuvaussessioita, otin paljon koekuvia erilaisista somistuksista, rekvisiitoista ja
kuvakulmista. Testasin valonkayton ja kameran saadot. Kokeilin paljon erilaisia ripustustapoja.
Luonnon valossa kuvatessa folioheijastus osoittautul tarkedksi valon tuojaksi, joten palkkasin yhden
lisdhenkildn auttamaan heijastaa valoa kohteisiin.

Koekuvien kautta huomasin mitka elementit toimivat kuvissa ja mitka eivat. Koekuvia kuvatessa
esiin tulleet ongelmat helpottivat virallista valokuvaus tilannetta. Varsinkin Mallin kanssa kuvat-
taessa oli tarkedd, ettd kuvaus oli sujuvaa ja luontevaa.

Kuva 39. Koekuvauksia 1.

34

Valaistus ja rekvisiitan sommitelma
toimii tdssa kuvassa (kuva 39). Kuva on
kokokuva, rajaus olisi voinut olla hieman
tiukempi, silla kuvan reunoilla saattaa
olla liian paljon tyhjaa tilaa. Testikuvaa
kuvatessa huomasin my0os, ettd paperi-
julisteiden kehyksien muovipinta heijasti
pintaansa vastapaisen ikkunan valon.
Taman testioton jalkeen poistin kehyk-
sista muovit, jolloin heijastusefektilta
valtyttiin jatkossa.

Kuva 40. Koekuvauksia 2.

Ylivalottuneet ja vahvat varjot, tuovat haastetta
malliston tuotteen esiteltavyydessa. Varjot tuo-
vat tunnelmaa, mutta ne eivat saa kuitenkaan
vieda esiteltdvan tuotteen huomiota

(kuva 40).

Vasemmanpuolen ylakuvassa kehyksen vierelld
ollut kasvi teki "haamu”- varjon kuvan reunaan.
Jos kasvi olisi ollut edes hiukan

kuvassa nakyvissa, varjo olisi toiminut. Oikeassa
kuvassa taas julisteen halki kulkee varjo, jol-
loin julistetta ostava henkild ei saisi valttamatta
oikeaa késitysta tuotteesta. Kuvakollaasin 40
kuvat toimivat kuitenkin yhdessa hauskasti ja
olevat mielesténi mielenkiintoisia.
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Kuva 41. Koekuvauksia 3.

Kuvassa 41. rekvisiitta ei ole toimiva. Rekvisiit-
taelementtejd on lilan monta ja ne eivat sovi
tyylillisesti yhteen. Kuvassa ei ole myoskaan
toimivaa sommitelmaa ja kuvakulma ei toimi.
Poydan pintaa on liian paljon kuvan etuosassa
ja vasemmalla nakyva lattia tulee rumasti esille.
Rekvisiittaa tdaytyl minimalisoida ja kuvauskul-
mia hakea.

Kuva 42. Koekuvauksia 4.

Kuvien 42. rekvisiitan sommittelut eivat ole
tasapainoissa. Molemmissa kuvissa kaikki
reksiviitta on sijoitettu seindn viereen. Kuvasta
puuttuu perspektiivinen esittely, joka toisi
mielenkiintoa katsojalle. Molemmat kuvat (kuva
42) on valokuvattu kuvakulmana hiukan al-
haalta péin ja viistosti. Naissa kuvissa kuvakul-
ma el toimi rekvisiitan asettelun vuoksi.




YHTEENVETO KOEKUVAUKSISTA

Koekuvaukset oli toimiva tapa vihentda ongelmatilanteita. Kaikista naista ilmitulleista ongelmista
otti oppia ja kehitti tilannetta parempaan suuntaan.

Koekuvia kuvatessa sain paljon hyvia otoksia. Mielipiteen ja varmistuksen saamiseksi lahetin
koekuvia toimeksiantajalleni sahkdpostitse. Sain hyvaksynnéan ja positiivista palautetta valokuvien
tyylisuunnasta. Lisaksi sain rakentavaa kommenttia esimerkiksi siitd, ettd mallin on hyva olla
"liilkkeessd” valokuvassa. Eli mallin on luontevin koskea tuotteeseen tai olla "tekema&ssa” jotain, jotta
kuvasta valittyy aito tunnelma. He kertoivat my0ds toiveistaan, muun muassa haluavansa julistee-
seen isot mustat kehykset, tuomaan kontrastia ja kovuutta valokuviin.

Kun koekuvia oli kertynyt jo paljon eri sommitteluilla ja rekvisiitalla, aloin valikoida parhaimpia
otoksia. Jatkokehittelin koekuvia ja paransin kuvauskulmia ja rekvisiitan sommittelua. Koekuvien
kuvaus jatkui, kunnes paadyin sopiviin interiooreihin, joiden pohjalta rupesin kehittelemaan
lopullista kokonaisuutta.
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SAANA JA OLLIN

PAPERITUOTEMALLISTON
MALLISTOKUVAT

Valitsin lopulliseen mallistokokonaisuuteen
yhteensd kymmenen lopullista paperituote-
mallistokuvaa (liite 1). Ottamistani noin
viidestdsadasta valokuvasta paadyin paperi-
tuotemallistossa kuvasarjaan, jossa on kymme-
nen valokuvaa.

Paperimallistossa on nelja erilaista julistetta,
joten valitut (10) valokuvaa tuntui sopivalta
madraltd malliston tunnelmakuvia esiteltdessa.
Kuvakokonaisuudessa kuvia on hyva olla
mielestdni maltillisesti niin, ettd mielenkiinto
sailyy jokaista kuvaa katsoessa. Yli kymmenen
saman henkistd tunnelmakuvaa alkaisi toista-
maan itsedan.

Lopullisiin paperimallistokuviin valitsin valoku-
vat, jotka toimivat parhaiten erikseen sekd
yhdessa esiteltynd mallistokokonaisuutena.
Tata kuvamateriaalia voidaan kayttaa sellaise-
naan Saana ja Ollin markkinoinnissa. Paperi-
malliston valokuvat sopivat yhdistettavaksi
myo6s muihin tuotejulkaisuihin, esimerkiksi
yhdistettynd muiden Saana ja Olli tuotekuvien
tai tekstin kanssa.
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Mallistokuvissa nakyy mielestdni moderni
selkeys ja pohjoismainen tyyli, joita Saana ja
Olli kertoivat haluavansa viestittaa yrityksell-
aan. Nama asiat nakyvat tuotekuvien kuvau-
symparistossé ja rekvisiittaelementeissa, jotka
ovat raikkaita ja yksinkertaisesti sommiteltuja.

Kuvat ovat keskendan yhteensopivia vari, rak-
enne, sisdlto ja tunnelma tukevat toisiaan. Ku-
vat ovat varimaailmaltaan ja sommittelultaan
toisistaan kuitenkin mielenkiintoisella tavalla
poikkeavia. Kuvissa on kaytetty tummia- sekad
vaaleita seindpintoja, joka luo kuviin
vaihtelevuutta.

Kuvien taytyy olla mahdollisimman mon-
ikayttoisia ja siksi valitut mallistokuvat ovat
lahi- puoli- ja kokokuvia. Kuvat ovat vaaka- ja
pystykuvia. Kuvissa nakyy kultaisenleikkauksen
mukainen sommittelu.

Mallistokokonaisuudessa on tunnelmakuvia,
joka nakyy esimerkiksi valon ja varjon leikitte-
lylla. Valitsin kokonaisuuteen muutamat kuvat,
jossa malli esiintyy suuressa osassa kuvaa.
Kuvien monikayttdisyyden vuoksi mallistossa
on mukana lisaksi selkedsti tuotekuva- henkisia
kuvia.




Lopullisiin mallistokuviin valikoitui kuvasom-
mitelmat, joissa oli vahainen rekvisiitta. Tulin
sithen tulokseen etté julisteet toimivat kuvissa
parhaiten minimalistisella somistuksella. Juliste
nousi kuvissa parhaiten esille vahéiselld
rekvisiittalla. Seinapinnat sekd kuvasympariston
yleinen tunnelma nousivat tarkeimmiksi
elementeiksi kuvissa mallistontuotteiden
lisaksi.

Tutkimustuloksista poiketen mallin katseen su-
unta on useasti kuvissa kohti vasempaan. Tama
johtui kuvaustilanteessa tulevan valon suun-
nasta. Vastavaloon kuvattuna mallin katse olisi
ollut oikealle, mutta vastavalo kuvissa ei ollut
toimiva ratkaisu.

Saanan ja Ollin toiveiden mukaan kuvat ovat
mahdollisimman luonnollisessa alkuperdaismuo-
dossaan, tarkoittaen vahaista kuvankasittelya.
Tarkistin kuitenkin jokaisen valokuvan valo- ja
varisaadot Adobe photoshop kuvankasittely-
ohjelmalla. Muutamiin kuviin lisdsin hieman
kontrastia seka kirkkautta.

Valokuvaus onnistui tavoitteiden mukaisesti ja
lauha ja aurinkoinen saa mahdollisti hyvat ku-
vausolosuhteet. Haastetta kuvauksiin to1 kuvau-
sympariston vinot seinat seka lattiat, kuvista

oli lahes mahdoton saada tasapainoisen oloisia.
Toisaalta epataydellisyys sopiikin mallistonku-
viin.
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Tutkimuksessani k&vi ilmi, ettd viestinndssa
vastaanottajaan voidaan vaikuttaa joko jarkip-
erdisin tai emotionaalisin tunnekeinoin. Tavoit-
telin kuvissa hyvaa tunnelmaa. Tunneperaisyys
tulee ilmi kuvissa luonnonlaheisend henkeni ja
luonnonvalon kaytossa. Varjot ja valoheijastuk-
set luovat tunnelmaa kuviin.

Saana ja Ollin tekstiilimallistoista poiketen
kyseessa oli uuden materiaalin eli paperituote-
malliston valokuvaus. Olen perehtynyt toimek-
siantajayritykseen ja Saana ja Ollin arvot ovat
tulleet tutuiksi. Haastattelussa ilmitulleista
asioista tieddn mitd he ajattelevat heidan tuot-
teistaan ja mitd he haluavat herattda markki-
nointikuvillaan. Valmiilla mallistokuvilla esitdn
tuotteet havainnollisesti, tarkoitus on ohjata
asiakas tuotteiden hankintaan sekd samalla
kiinnostumaan Saana ja Olli yrityksesta.

Markkinointi kdytt6on soveltuvia ja mielenkiin-
toisia valokuvia tuli yhteensa noin 20-
kappaletta, joita Saana ja Olli voi kdyttaa mie-
lensd mukaan markkinoinnissaan. Markki-
nointiin tarkoitetut valokuvat jatkavat mielesta-
ni totuttua yrityksen palvelutyylid ja kulttuuria.

Kuvasisalto kertoo tuotteen tarinaa ja edustaa
Saana ja Ollin arvomaailmaa. Paperimalliston
mallistokuvien kuvasisallossa nakyy arjen ilo,
vaatimattomuus ja luonnonlaheinen
elamantyyli.

LOPUKSI

Valitsin opinnéaytetydlle atheen, joka aidosti kiinnosti ja innosti minua. Minulle tarkeita asiolita on
visuaalisuus, havainnointi ja nakeminen, joita tassa tyossa paasin toteuttamaan.

Opinnaytetyon keskeisin tehtdva oli suunnitella ja toteuttaa Saana ja Ollin paperituotemallistolle
mallistokuvat. Tyon alkuvaiheessa huomasin, ettd aihe oli liian laaja, jonka takia taytyi rajata aihet-
ta suppeammaksi. Aiheen rajaus osoittautui haasteelliseksi tehtavaksi, mutta mielestani lopulta
onnistuin siind hyvin. Halusin tehda jotain mista on hyotya Saana ja Ollille ja milla olisi lisaksi
merkitystda oman ammatti-identiteettini kehittamiselle ja tulevaisuudessa tyollistymiselle.
Aslakaslahtoinen tyo asettl omia paineita “mitd jos Saana ja Olli eivat ole tyytyvaisia kuviini” ja
"mitd jos kuvat eivat ole toimivia”. Pieni epavarmuus johtui ammattilaisen nakemyksen puuttumi-
sesta ja koska en ole ammattivalokuvaaja kaytin niitd taitoja, joita olen muotoilualan opinnoissa
oppinut.

Varisommittelu ja stailaus ovat vahvuuksiani ja sain toteuttaa taitojani suunnittelutydssani.
Suunnitteluosuus oli aivan erilainen normaaliin totuttuun suunnitteluprosessiin, koska tyoni oli
valokuvaustyo. Suunnitteluosuus jaa haluamattakin pienempaan osaan. Alkututkimuksiin ja kuva-
analyyseihin paneutuminen oli todella laajaa ja hyodyllistd opinnaytetyon suunnittelussa.

Yrityksen suunnittelijat Saana Sipila ja Olli Sallinen antoivat positiivista palautetta tyostani. He
pitivat kuvaustyylistani, kuvarajauksista ja kuvien kokonaisuuden raikkaasta ilmeesta.

Mielestani onnistuin hyvin tavoitteessa ja sain luotua sellaisen visuaalisen kuvakokonaisuuden, joka
sopii yrityksen henkeen.

Olen tyytyvainen valittujen valokuvien tunnelmaan, varimaailmaan ja sithen miltd ne nayttavat
yhdessa visuaalisena kokonaisuutena. Padsin myods tavoitteeseeni suunnitella Saana ja Olli - brandin
uudelle paperituotemallistolle mallistokuvat, jotka ovat visuaalisesti yh-teenkuuluvat vanhempien
mallistojen kanssa.

Olen tyytyvainen valintaani tehda tyoni yritysyhteistyona. Kun tyossa oli toimeksiantaja, antoi

se enemman perspektiivid ja haastetta. Prosessi oli minulle antoisa ja avartava. Tyo on opettanut
minulle paljon ja oma tyoskentelytuntemukseni on parantunut. Olen tutustunut Saana ja Ollin
yritykseen entista syvemmin sekd saanut hurjasti uutta tietoa markkinoinnista seka visuaalisesta
markkinoinnista.

Rakentava palaute toimeksiantajalta sekd oma intohimoni projektia kohtaan auttoivat jaksamaan
lapi opinnaytety6 prosessin. Minulla pysyl koko prosessin ajan innostus seka positilvinen vire ylla
projektia kohtaan.

Tama oli asiakasldhtdinen tyo ja tastd on hyva jatkaa oman toiminimen alkuun panemisessa
stailaajana ja konseptisuunnittelijana.

Ajanhallinta onnistul yllattavan hyvin ja pysyin maaritelmassani aikataulussa. Paperituotemalliston
mallistokuvat paasevat taman kevaan aikana jo lanseerattaviksi.
Tulevaisuus nayttaa jannittavalta ja innostavalta.
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HAASTATTELURUNKO
Haastattelu Sipila & Sallinen

27.1.2015.

Mika kohderyhmaé on Saana ja Ollin visuaalista materiaalia markkinoidessa?
Mitd arvoja haluatte tuoda esille tuotekuvillanne?
Miten tarkeind pidatte tuotekuvia markkinoinnissanne?

Onko Saana ja Olli visuaalisella markkinointimateriaalilla pyrkimys tuoda itse tuotetta esille vai
tunnelmaa tuotteen ymparilla?

Milla sanoilla kuvailisitte tunnelmaa, jota aiemmat mallistokuvat henkii, milld ndmé tuodaan esille?
Mitd elementtejd haluatte tuotekuvissa olevan?

Aiemmat tuotekuvat ovat luonnossa kuvattuja, haluatteko luonnon olevan osana paperimalliston
tuotekuvia?

Mitkd ominaisuudet ovat mielestinne tarkeimpid Saana ja Olli markkinointi kuvissa?
Millaisen mielikuvan haluatte luoda tuotekuvilla?

Millaisilla sanoilla kuvailisitte hyvaa visuaalisen markkinoinnin kuvamateriaalia?
Millainen varimaailma olisi mieleinen tuotteiden ymparilla?

Millaisia tarpeita/rajoituksia kuvilla on markkinointi kdyton kannalta?
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