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Opinndytetyon tavoitteena oli
suunnitella ja toteuttaa mainosjul-
kaisu eettisen designin yrityksel-
le Mum’sille. Julkaisun oli maara
keskittyd yrityksen uusiin tuot-
teisiin, joten toteutus vaati myos
uusien  tuotekuvien  ottamista.
Julkaisusta ei kuitenkaan haluttu
katalogia vaan enemmankin siind
haluttiin ~ keskittyd  mielikuvilla
markkinoimiseen, joten tuotekuvi-
en ei tarvinnut olla katalogimaisen
selkeita.

Tutkimuksella pyrittiin kartut-
tamaan kattava tietopohja suun-
nittelun lahtokohdaksi ja tueksi. Jo
julkaistuun, samantyyppiseen mate-
riaaliin tutustuttiin dokumenttiai-
neiston avulla, ja sitd analysoitiin
yhteisten tekijoiden loytamiseksi
mahdollisen trendin madrittamista
varten. My®6s ulkoasun eri piirteitd
eriteltiin. Tuotekuvia analysoimalla
kerattiin tietoa siita, mitka seikat
vaikuttavat erilaisten tunnelmi-
en syntymiseen kuvissa. Lisaksi

kerattiin ja analysoitiin dokument-
tiaineistoa myos sanomalehtien
ominaispiirteiden maérittamiseksi.

Toimeksiantajayritykseen  ja
sen visuaaliseen ilmeeseen pereh-
dyttiin  tuoteanalyysin  avulla.
Yrityksen perustajaa haastateltiin
taustatiedon saamiseksi. Prototy-
pointivaiheessa kehitettiin  sekéd
konsepti julkaisuun tuleville tunnel-
mallisille tuotekuville etta julkai-
sun muodolle tutkimustuloksiin
pohjautuen. Viimeisestd kehitys-
versiosta saadun palautteen pohjal-
ta muodostettiin lopullinen tuote.
Tuote toimii tulevaisuudessa osana
toimeksiantajayrityksen ~ markki-
nointia.

ASIASANAT:
Julkaisu, esite, markkinointi, valoku-
vaus, tuotekuvaus, taitto

The aim of this thesis was to
design and execute an advertising
publication for a company focu-
sed on ethical design, Mum’s. The
publication focused on the new
products of the company which
means that also new product
photos had to be taken. The client
did not want the publication to be
a catalogue but concentrated on
advertising with mental images.
Therefore, also the product photos
did not follow the catalogue style.

A study was carried out in
order to gain deeper knowledge on
the topic to start and support the
design process. Similar, published
material was studied and analyzed
to find common factors and to
determine the trend in this field of
marketing. Features of the layouts
were analyzed. Product photos
were analyzed to gain information
on the circumstances that affect the
formation of different atmospheres
in the photos. In addition document

material was collected and analyzed
to determine the characteristic
features of a newspaper.

The client company and it’s
visual look was studied via product
analysis. The founder of the compa-
ny was interviewed to gain deeper
knowledge of the company. During
the prototype phase a concept was
built for both atmospheric product
photos as well as the layout of the
publication based on the results of
the study. Based on the feedback of
the final development version of the
publication a final end product was
developed. The product will work
as a part of the company’s future
marketing strategy.

KEYWORDS:
Publication, marketing, photography,
product photography, layout
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Téaman opinndytetyon tavoittee-
na on suunnitella mainosjulkaisukon-
septi turkulaiselle designyritykselle
Mum’sille. Suunnitelmaa hyddyn-
netdin yrityksen uusien tuotteiden
markkinoinnissa kevailla 2015 ja
mahdollisesti mydhemminkin. Tyos-
si pohditaan sekd painetun etta digi-
taalisen julkaisun nakokulmia.

Tyoén tutkimusosassa pyritdan
erilaisten analyysien avulla muodos-
tamaan muotoilua tukeva kasitys
yrityksen visuaalisesta ilmeesta sekd

siitd, miltd nykyaikainen design-
markkinointi ndyttda. Sopiiko tren-
dityyli juuri Mum’sin tuotteiden
markkinointiin? Nama asiat yhdis-
tamalla luodaan toimiva, houkutte-
leva ja kayttokelpoinen mainosleh-
tikonsepti, joka ilmentdd yrityksen
olemusta ja aatteita.

Julkaisun muotoilun ja taiton
lisiksi oleellisena osana tyohon
kuuluu  tuotekuvien  tarkempi
tarkastelu ja ehdotus siitd, millaisia
julkaisun kuvituskuvat voisivat olla.
Tuotteiden persoonan ja hengen
valittymistd asiakkaalle tutkitaan
valokuvauksen avulla, ja lopulliset,
julkaisun tunnelmaa vahvistavat
tuotekuvat otetaan.

Opinnaytetyoprosessin ~ aikana
tutustutaan julkaisun muotoilun ja
taiton, graafisen suunnittelun seka
valokuvauksen sellaisiin toiminta-
tapoihin, perinteisiin ja tyévaihei-
siin jotka tdmin tyon kannalta ovat
oleellisia.

Turun ammattikorkea-
koulu suosittaa opinnaytetyoksi
mieluummin tehtdvin projektin
toimeksiantajalle kuin opiskelijan
henkildkohtaisen — projektin  (U.
Seppéla-Kavén, henkilokohtainen
tiedonanto 9.9.2014). Siispd myods
tdhin projektiin haluttiin toimek-
siantaja  silla  tydelimildhtodisen
tyon ajateltiin motivoivan projektin
toteuttamista, estivin tyén pysah-
tymistd haastavissa tilanteissa ja
ajavan projektia eteenpdin. Taman
tyyppinen tyo toisi myds arvokasta
harjoitusta asiakkaan kanssa toimi-
misesta, kompromissien tekemisesta
ja muotoilutaitojen soveltamisesta
my6s muuhun kuin oman tyylin
ilmentamiseen.

2.1 Mum’sin perustiedot, arvot
ja ideologia

Mum’s on turkulainen yritys.
Se on alkanut taiteilija Outi Puron
taideprojektina vuonna 2006 ja
kehittynyt siitd eettiseksi desig-

Kuva 1. Eteli-afrikka-
lainen aiti tyoskentele-
massda Mum’sin tuotteen
parissa.

nyritykseksi jota Puro johtaa.
Mum’s  yhdistid  suomalaisen
muotoilun perinteisiin ulkomaisiin
kasityotekniikoihin.  Huonekalu-
ja, sisustustuotteita ja asusteita
valmistetaan muun muassa Afri-
kassa ja Boliviassa, jossa suurin osa
tyontekijoistd on naisia (kuva 1).
Tavoitteena on, etta naiset voivat
tyoskennelld kotona ja ndin sdds-
tia lastenhoito- ja tyématkakuluis-
sa. Yritys tyollistdd myds ryhméin
miehid Intiassa. Valtaosa tuottei-
den materiaaleista on paikallisia
luonnonmateriaaleja, tehtaiden
ylijadm3aa tai kierrdtys- materiaa-
lia. Kaupallisen toiminnan lisdksi
yritys jirjestad Flowerdrops-hy-
vantekeviisyystyopajoja jotka
tahtddvit yhteisollisyyden
voimistamiseen taiteen avulla.
Tyopajojen lopputuloksista saatu
mahdollinen taloudellinen hyoéty
lahjoitetaan hyvantekeviisyyteen.
Tulevaisuuden suunnitelmana
yritykselli on laajentaa toimintaa
my6s Aasiaan. (Mum’s 2014.)
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Puro vastaa itse mallistosuun-
nittelusta. Han seuraa jonkin verran
trendeja, mutta padasiassa tuotteen
tarpeen Puro arvioi kuullen etenkin
jalleenmyyjien kokemuksia kysyn-
nastd sekd asiakkaiden tarpeista.
Kun tarve tuotteelle tai tuoteryh-
mélle syntyy, Puro suunnittelee
tuotteelle perusidean ja raamit sekd
varmistaa valmistustavan ja materi-
aalin saatavuuden. Taman jilkeen
mukaan pyydetdan suunnittelija,
joka tuo tuotteeseen oman kéaden-
jalkensd. Suunnittelijoina toimivat
arvostetut muotoilijat ja taiteilijat.
(O. Puro, henkilékohtainen tiedo-
nanto 26.1.2015.)

Yritykselle ei ole tehty asia-
kasanalyysid, eikd Puro toivo
sellaista tehtavankdan. Joitakin
vakiasiakkaita on, mutta laajem-
paan tyypillisten asiakkaiden
ryhmiin kuuluvat ihmiset, joita
kiinnostaa sisustaminen ja oma
koti. Kohderyhméin rajaamista
ei haluta tehdi timan enempid.




Puron mukaan eettisyyttd ja
reilun kaupan periaatetta tuot-
teen taustalla pidetdan lisiarvona
tuotteelle, ja se on jopa myynti-
valtti. Jatkossa yrityksen brindii
pyritddn vahvistamaan entises-
taan. (O. Puro, henkildkohtainen
tiedonanto 26.1.2015.)

Tuotteita myyddédn  seka
yrityksen verkkokaupan kautta
ettd designliikkeissd Suomessa ja
maailmalla. Tuotteet valmiste-
taan tilauksesta, joten varastoa
ei juuri ole, ja ne toimitetaan
merirahdilla. Yritys toimii reilul-
la periaatteella, jonka mukaan
puolet  tuotteen  valmistush-
innasta menee valmistamisen
organisoivalle taholle ja puolet
kasityoliiselle.  Tulevaisuudessa
tybpajatoimintaa pyritdan laajen-
tamaan Aasiaan ja kartuttamaan
jalleenmyyntiverkostoa niin
Suomessa kuin ulkomaillakin. (O.
Puro, henkilokohtainen tiedonan-
to 22.1.2015 ja 26.1.2015.)

2.2 Toimeksianto

Mum’s painottaa toiminnas-
saan ekologisia arvoja ja siksi muun
muassa paperisten painotuottei-
den ja -mainosten tuottaminen on
ollut vahaista (O. Puro, henkild-
kohtainen tiedonanto 23.10.2014).
Kevaélld 2015 yritys tuo uusia sisus-
tustuotteita kansainvaliseen jalleen-
myyntiin ja niiden markkinointiin
toivottiin markkinointimateriaalia,
joka toimisi messutilanteissa asiak-
kaille jaettavana painotuotteena
sekd myos elektronisena versiona,
silld padjakelukanava tulisi olemaan
internet paperin kiytén pitdmi-
seksi mahdollisimman vahaisena.
Toimeksiantaja rajasi painotuot-
teen tabloidikokoiseksi, sanomaleh-
timéiseksi mainoslehtiseksi, joka
olisi kuvapainotteinen ja keskittyisi
uusiin tuotteisiin. Yritykselld on
jo kaytdssdan perinteinen tuoteka-
talogi, joten uudesta julkaisusta ei
haluta tehda sellaista. Esite toimisi
ennemminkin  lookbook-tyylisena

kokoelmana kuvia, joka tarjoaa
katsojalleen houkuttelevia sisustu-
sideoita ja viehattavii tunnelmia.
Myés yrityksen tarinaa on hyva
tuoda julkaisussa ilmi. Mainosleh-
den kuvittamiseen tarvitaan uutta,
tilanteeseen sopivaa kuvamateri-
aalia. Toimeksiantoon sisiltyi siis
julkaisun muotoilua, graafista suun-
nittelua sekd tunnelmakuvien otta-
minen. Myoéhemmin ty6éhon liitet-
tiin lisaksi pieni logokehityskokeilu.

Toimeksiantaja lupasi toimittaa
julkaisuun tulevan tekstimateriaa-
lin. Tekstin tuottamisessa mukana
oli ryhmd Projektidssit- ammatti-
korkeakoulun projektihallintaosaa-
misen valmennuskurssin opiskeli-
joita.

2.3 Tavoitteet

Opinnaytetyon lopputuote
on ehdotelma tabloidiesiteestd

Mum’sille. Tavoitteena on esitelld
julkaisussa yrityksen uudet tuot-

teet. Julkaisun tulee toimia sekd
sanomalehdeksi painettuna ettd
digitaalisena julkaisuna. Olemas-
sa olevia tuotekuvia hyddynne-
tdan mahdollisuuksien mukaan.
Lisaksi uusista tuotteista tulee
ottaa tuotekuvia. Tyohoén kuuluu
tunnelmavalokuvien suunnittelu ja
kuvauksen toteutus, seka esitteen
ulkoasun suunnittelu ja toteutus.
Naiden tavoitteiden saavuttami-
seksi tarvitaan pohjatutkimusta,
joka kartoittaa sekd  yritykseen
liittyvid visuaalisen ilmeen seik-
koja ettd nykyaikaisen painetun
mainosmateriaalin ominaispiirteita.
Tutkimuksen perusteella paidy-
tdan ajankohtaiseen, tyylikkadseen
ja tarkoituksenmukaiseen mainos-
julkaisuun. Julkaisussa tulisi ilmeta
yrityksen arvomaailma.

Kokonaisvaltaista yrityksen
visuaalisen ilmeen analysointia ei
tehda, silla visuaalista ilmetta ei
toistaiseksi ole suunniteltu kokonai-
suutena, vaan se on muotoutunut

eri projektien ja tuotelanseerauksien
sulautuessa yhteen. Artefaktiana-
lyysiin valitaankin siis muutamia
artefakteja, joiden kanssa asiakas
on tekemisissi ja joiden perusteella
hén muodostaa kasityksensi wvisu-
aalisesta ilmeestd. Tavoitteena on
kuitenkin myds tehdd hieman tdman
ilmeen  kehitystd  ehdotelmalla
logoista ja symboleista, jotka tuke-
vat my®s julkaisun ilmetta.

Tavoitteiden  mukaista  on
tehda julkaisusta sellainen, ettd
siti voidaan hyddyntdd pohjana
myO©hemmin uudestaan uusien tuot-
teiden markkinoinnissa. Tamé edel-
lyttdd esimerkiksi taitto-ohjelman
kayttéon syventymistd niin hyvin,
ettd silld pystytain luomaan helppo-
kiyttdinen taittopohja visuaalisesta
laadusta tinkimitta.

Henkilékohtaisena tavoitteena
tekijalld on kehittdd valokuvaustai-
tojaan sekd graafisen suunnittelun
osaamistaan.
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3.1 Tutkimuskysymykset ja vi-
itekehys

Tavoitteiden  saavuttamiseksi
on asetettu seuraavat tutkimusky-
symykset:

I. Millainen visuaalinen
ilme sopii Mum’sin tuotteiden
markkinointiin?

2. Millaisia elementteja on
lifestyle-tyylisissd  sisustustuottei-
den painetuissa mainosmateriaaleis-
sa?

Prosessin hahmottamiseksi on
luotu viitekehys, jonka keskidssd on
projektin lopputulos ja sen ympi-
rilld kuvattuna projektin kulkuun
vaikuttavat seikat ja tahot (kuvio
1).  Julkaisu syntyy yrityksen
visuaalisen ilmeen sisille ja tukee
sitd. Sekd visuaaliseen ilmeeseen
ettd julkaisuun vaikuttavat yhta
voimakkaasti niin toimeksianta-
jan nikemys kuin muotoilijankin
nakemys, muotoilijan taidot toteut-
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taa naitd nakemyksii, tuotteiden
olemus ja niiden vaikutus ilmeeseen
sekd tuotekuvausten ymparistot ja
tuotekuvat kokonaisuudessaan. Jos
jonkin naiden viiden asian vaiku-
tus olisi selkedsti suurempi tai
merkityksettomampi kuin muiden,
ei lopputulos olisi tasapainoinen ja
tarkoituksenmukainen.  Taustalla
vaikuttaa myds Projektidssat-ryh-
mén tuottama tekstisisiltd.

3.2 Tutkimusmenetelmat

Opinnidytetyon tutkimus on
kvalitatiivinen. Tutkimusmenetel-
mind hyédynnetdan prototypointia,
kokeellista tutkimusta sekd doku-
mentti- ja esineanalyysia. Lisaksi
haastatellaan toimeksiantajaa. Nail-
14 menetelmilld saadaan kattava
vastaus tutkimuskysymyksiin.

Tutkija Pirkko Anttila suosit-
taa teoksessaan Ilmaisu, teos, teke-
minen ja tutkiva toiminta, ettd
kvalitatiivista tutkimusta tekemain
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Kuviol. Tutkimuksen viitekehys.

lahdettaessa olisi hyva, jos tutki-
ja on jo hieman sisalla aiheessaan,
jotta tutkimusta tehdessi huomio
keskitetdan aiheen kannalta oleelli-
siin asioihin ja muuttujiin. Toisaal-
ta olisi myos hyvi, ettei tutkija ole
lilan kokenut, jottei ennakko-ole-
tukset estd monipuolista, avara-
katseista havainnointia. (Anttila
2005, 276—2177.) Tama sopii tyéhén
hyvin, silla tekija on jonkin verran
jo perehtynyt seka taittamiseen ettd
valokuvaamiseen, ja visuaalisen
ilmeen toimivuuteen ja tarkoituk-
senmukaisuuteen ylipadtdan, joten
tutkimuksen kannalta merkityk-
selliset seikat on helpompi poimia
suuresta informaatiomaérasta.
Niin kokenut tekija ei kuitenkaan
ole, etteikd prosessi opettaisi lisad
tarkeitd taitoja naissi aihepiireissa.

Tuotteen artefaktianalyysi ja
semioottinen analyysi

Tuoteanalyysii tehdain projek-
tissa kahdella eri nakokulmalla.

Artefaktianalyysissa tutkitaan
kohteen fyysisid ominaisuuksia
(Anttila  1998). Semioottisessa
analyysissd taas keskitytadn tuot-
teessa esiintyviin merkkeihin ja
viittauksiin, naiden tulkintaan
ja merkitykseen (Anttila 2005,
356). Tassda tapauksessa tutkimalla
Mum’sin tuotteita voidaan saada
sovellettavia ideoita my®&s julkaisun
visuaalisen ilmeen suunnitteluun.
Nain ilme mainosmateriaalin seka
fyysisten tuotteiden vililld saadaan
yhtenevaiseksi ja toisiinsa viittaa-
vaksi.

Dokumenttianalyysi

Dokumenttianalyysiin kerataan
viimeaikaisia julkaisuja, jotka esitte
levit sisustustuotteita ja huoneka-
luja lifestyle-tyyppisin kuvin ja vain
vahan tekstia hyodyntden. Naitd
analysoimalla saadaan kisitys siitd,
millaiselta sisustustuotteiden mark-
kinointi nayttdd nykyain ja voidaan
edetd pohtimaan sité, sopiiko tallai-

nen tyyli ja tavat Mum’sille. Doku-
menttianalyysi on jirkevd menetel
mavaihtoehto esimerkiksi aineiston
keraamiselle haastatteluin silloin,
kun aineistoa on helposti saatavis-
sa (Anttila 2005, 203). Nykyain
internetista voikin 16ytad valtavasti
aihepiiriin liittyvéad julkaisuaineistoa.
Tarpeellista on kuitenkin 16ytad myos
fyysisid painotuotteita, jotta voidaan
tarkastella digitaalisen suunnittelun
toistumista fyysisessi objektissa.

Kokeellinen tutkimus

Maarillisen tutkimuksen mene-
telmistd kokeellinen tutkimus sopii
oikein hyvin ty6n valokuvausosioon.
Kokeellinen tutkimusmenetelma
pyrkii saamaan selville, miten jokin
muuttuja vaikuttaa toiseen. Muut-
tujaa varioimalla pystytadn syste
maattisesti analysoimaan sen aiheut-
tamaa reaktiota. (Anttila 269—270.)
Olisi hyvéd tutkia, miten erilaisissa
ymparistoissd kuvattu tietty ryhmai
tuotteita nayttaytyy katsojalle, ja

miten kuvausymparistd vaikuttaa
tuotteiden vahvoihin luonteisiin ja
niin sanottuihin persoonallisuuksiin.
Toisaalta tutkimuksen aineisto voi
olla osa lopullista tuotetta: voidaan
valittad katsojalle tietoa siitd, millai-
siin erilaisiin tiloihin ja ymparistéihin
tuotteet sopivat, ja millaisia erilaisia
tunnelmia niilli voidaan luoda.

Prototypointi

Tarkeimpana tutkimusmene-
telmind tdssd tyossi on pidettavd
kuitenkin  prototypointia.  Taitto
kokoaa yhteen julkaisun tekstin ja
visuaalisen aineiston viestin valitta-
mistd varten. Se herattai kiinnostuk-
sen ja ohjaa katsojan keskittymista.
Taiton ja graafisen ilmeen avulla
julkaisut erotetaan toisista. (Pesonen
2007, 9.) Parhaiten niissi asioissa
toimiva eri visuaalisten ja informatii-
visten palasten kokonaisuus 16ytynee
vain kokeilemalla eli muodostamalla
varhainen arvio lopullisesta tuot-
teesta ja analysoida sen toimivuut-
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ta. Lisdksi huomioon taytyy ottaa
myds toimeksiantajan mieltymyk-
set ja toiveet.

Haastattelu

Erilaiset  haastattelut ovat
sopivia tutkimusmetodeja silloin,
kun tarvitaan tietoa asenteista,
mielipiteisti ja  kokemuksista.
Téssa tydssa hyddynnetdan asian-
tuntijahaastattelua, jonka tavoit-
teena on keratd asiantuntijan alal-
taan kartuttama erikoistietamys.
(Anttila 2005, 197-199.) Haasta-
teltavana on Mum’sin perustaja
Outi Puro. Haastattelun runko
laadittiin siten, etta haastattelu
tuottaisi mahdollisimman tarkkaa
taustatietoa yrityksen toiminnasta
ja tyylistd suunnittelun ja muun
tutkimuksen tueksi ja tutkimuksen
tarpeen madrittelyn avuksi (liite
1). Haastattelu taydentda henkild-
kohtaisin tiedonannoin kerrytettyd
tietopohjaa.
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Kuvakollaasi 1. Kielo-valaisimen pakkaus.

Iso osa tiedonhankinnasta
on toteutettu eri sisallénanalyy-
sin menetelmin. Sisallénanalyysin
tavoitteena on madritelld ilmiotd
yleistden, jota ainoastaan sisillon
kuvauksella ei saada aikaan (Antti-
la 1998). Analyysilla pyritdan
hahmottamaan toistuvia piirteitd
joita voidaan soveltaa suunnittelu-
tyOssa.

4.1 Artefaktianalyysi tuotteista
Pakkaus: Kielo-lampunvarjostin

Pakkaus on suorakulmainen
sarmid, jonka korkeus on suurempi
kuin leveys ja syvyys (kuvakollaasi
1). Se on tehty Mum’sin Kielo-lam-
punvarjostimen myyntipakkauksek-
si, sekd postittamista varten. Pakka-
us avautuu paaltd, etuseindmiin
on tehty lovi kannen aukaisemisen
helpottamiseksi. Pakkauksen julki-
sivuun on tehty valaisimenmuotoi-
nen. mutta tatd pienempi ikkuna,
josta nakee sisilld olevan tuotteen.

Materiaali on ohuehkoa kartonkia.
Pakkaus on muodoltaan ja valmis-
tustavaltaan tavanomainen.

Pakkauksen piavari on valkoi-
nen, johon kaikki tekstit ja kuvat
on painettu mustalla. Useissa kult-
tuureissa valkoinen viittaa puhtau-
teen ja viattomuuteen. Musta taas
symboloi tuntematonta, mutta myos
arvokkuutta ja vaatimattomuutta.
(Hintsanen 2000.) Yhdistettyna ne
luovat tasapainoisen, tyylikkadn ja
raikkaan kokonaisuuden. Toisaalta
mieleen tulee voimakas mielikuva
Tkean paikkauksista. Viri on jossain
miarin yllattdva valinta yritykselle,
joka on ekologisten arvojen puoles-
tapuhuja. Téllaisiin arvoihin liite-
taan usein kasittelematon, valkaise-
maton paperitavara.

Pakkauksen ulkoasussa on
kiytetty paljon ikoneja ja symbole-
ja. Ensiksi huomio kiinnittyy pakka-
uksen paalle asetettuun suureen
Mum’s-logoon. Logo on musta

TA

ellipsi, jonka sisille on valkoisella
script-kirjasintyypilld  kirjoitettu
"Mum’s”, heittomerkki on korvattu
sydimen symbolilla. Taman jilkeen
katse ohjautuu pakkauksen julki-
sivulle yrityksen logosta tehtyyn
muunnokseen, jossa  yrityksen
nimen tilalla lukee tuotteen nimi
"Kielo”. Kielo-logon alapuolella on
symbolinen teksti “reilua valoa”.
Teksti viittaa siithen, etta valai-
sin on valmistettu reilun kaupan
periaatteiden mukaan. Julkisivun
alalaitaan on sijoitettu kekselids
kuvasarja, joka koostuu valmiiden
graafisten kuvitusikonien tyylisista
kuvista (kuvakollaasi 1). Kuvasar-
jassa on laskettu yhteen plusmer-
kein tyylitelty puhelin, kadet, kuva
maapallosta sekd symboli kierratta-
miselle ja saatu tulokseksi Mum’s
(logo). Sarjalla tuodaan esiin tuot-
teen tuotantoketjua. Symboleihin
ja kuviin on piadytty siksi, ettd ne
viestivat paljon tehokkaammin kuin
sanat (Outi Puro, henkildékohtainen
tiedonanto 14.11.2014.) Julkisivun
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ikkuna on ikoni pakkauksen sisalta-
man tuotteen muodolle.

Pakkauksen taka- ja vasen seina
ovat grafifkaltaan  samanlaiset,
mutta sijoitettu pahville eri pain.
Takaseinille on painettu korttipoh-
ja, jossa nakyy rivit vastaanottajan
nimen ja osoitteen kirjoittamista
varten, seki muutamia teksteja,
kuten yrityksen nettisivujen osoite.
Korttipohjaa ympardi katkoviiva,
jonka yhteen kulmaan on sijoitettu
saksien tyylitelty ikoni osoittamaan,
ettd kortin voi leikata pakkaukses
ta irti. Toisella puolen korttia, eli
pakkauksen sisipuolella on kuva
pakkauksessa olevasta varjostimes-
ta. Néin kortti toimii my&s ollessaan
kiinni pakkauksessa: Pakkauksen
voi lahettda sellaisenaan vastaan-
ottajalle. Toinen kortti pakkauksen
vasemmalla seinlld toimii samalla
tuotekuvana. Talla puolen kortti-
pohja on pakkauksen sisipuolella
ja tuotekuva ulkosivulla. Oikealle
sivulle on sijoitettu lyhyt infoteks

14

ti suomeksi ja englanniksi tuotteen
valmistamisesta ja  pakkauksen
sisallgstd. Oikealta sivulta 16ytyy
myo6s vield yksi symboli: tyylitelty
kuva leimasimen jiljestd, jossa lukee
"HAND MADE"” ja "100%” vies-
tien edelleen tuotteen valmistusta-
vasta.

Myés  kansilipan  sisdpinta
on kaytetty hyodyksi. Kanteen
on painettu sanoin ja symbolein
viela kertaalleen valmistustiedot,
esimerkiksi suunnittelusta kertovat
"Design?” ja viereen liitetyt sana
"Scandinavian” ja Mum’sin logo;
materiaalista "Material?” ja sen
vieressi vektorikuva puhelimesta
ja nuolesta, joka osoittaa puhelimen
johtoon.

Visuaalisesti tista kokonaisuu-
desta muodostuu hieman sekava.
Kaytossa on kuutta eri fonttia eri
pistekoissa, ja kolmen samantyyp-
pisen logokuvan kdyttd melko
isokokoisina saattaa hdmmentaa

asiakasta. Vektorisymbolit ovat
erityylisid keskenddn ja eroavat
kieleltian voimakkaasti pehmea-
muotoisesta  yrityksen  logosta.
Teksteissd esiintyy pienid kirjoitus-
virheitd ("KIELO is fair lampsha-
de - -”) sekd eroavaisuuksia sano-
jen kirjoitusasuissa (hand made/
handmade). Nama seikat saatta-
vat aiheuttaa joillekin asiakkaille
aiheuttaa tietynlaista epidvarmuut-
ta ja kenties jopa heikentda mieliku-
vaa ammattimaisuudesta ja pahim-
massa tapauksessa myos yrityksen
tarjoamasta laadusta. Toisaalta
tallaiset seikat voivat nayttaytyd
herttaisina, ja viestid myos valittd-
myydesta, aitoudesta seki siita, ettd
ylimadraistd yrityskuvan kiillotusta
ja laskelmointia halutaan valttia.
Tarkeda tillaisessa tilanteessa on
pystya havaitsemaan, milloin tyyli
valittad asiakkaalle kuvaa spon-
taanisuudesta ja teeskentelemat-
tomyydestd, ja milloin tehokeino
kdantyykin ominaisuudeksi, jolla on
negatiivinen vaikutus. Asiakastun-

™

ng o ing. home

Kuva 2. Mum’sin internetsivujen etusivu.

temus on avainasemassa tassakin:
kun asiakkaiden kiyttaytymisestd
on mielikuva, voi arvioida miten he
reagoivat tiettyihin asioihin.

Internetsivut

Internetsivujen  teema  on
padosin  mustavalkoinen. Tama
nakyy hyvin etusivulla, jonka pohja
on lahes tdysin valkoinen lukuun
ottamatta ylireunassa sijaitsevaa
mustaa navigointipalkkia. Etusivua
hallitsevat symbolit ja ikonit, jotka
johtavat eri sivuille, kuten tuot-
teet ("Collection™), jilleenmyyjit
("Resellers™) ja lahjat ("Gifts”).
Jokaista sivua varten on wvalittu
oma symboli (kuva 2). Kun kurso-
rin siirtda jonkin symbolin kohdalle,
symbolien ylépuolella oleva teksti
muuttuu kertomaan selaajalle, mita
juuri sen symbolin linkin takaa

loytyy. Kun kursori ei ole minkdan
linkin pailla, nakyy tekstissd yrityk-
sen slogan, "Making good with
goods” (kuva 3). Kuvat tuovat
yrityksen tuotteillekin ominaista
varikkyyttd ja lystikkyyttd etusi-
vulle.

Yrityksen logo nakyy kahdessa
paikassa etusivulla. Lisaksi sivulla
nakyy muutamia yleisesti yrityksien
internetsivuilla esiintyvid muita
symboleita: facebook-tykkayslo-
go ja RSS-sydtteen logo, jotka on
sijoitettu sivun alareunaan muun
infotekstin kanssa, eivatka nain vie
huomiota liiaksi. Sivuilla kiytetyt
fontit ovat tavanomaisia.

Etusivu on selked ja siita 16ytaa
helposti tarvitsemansa. Tyyliltdan
se on hyvin yksinkertainen ja antaa
vaikutelman valmiin sivupohjan
kiytostd. Valmiin kuvitusgrafiikan

Kuva 3. Mum’sin slogan (Mum’sin kuva-arkisto).

naking good with goods

tyyliset symbolit ja ikonit luovat
sivulle hauskan ja rennon ilmeen
mutteivat  edustavat  tyyliltdan
aivan tuotteiden laadukasta tasoa.
Myéds tassa tapauksessa symbolit
ovat hieman eri tyylilla toteutettuja
ja niiden esittimat asiat on kuvattu
eri mittakaavassa, mika taas aiheut-
taa muun muassa sen ettd ikonien
valitykset ovat erikokoisia ja saa
aikaan  pientd rauhattomuutta
nakymassa. Toisaalta tdmi edustaa
Mum’sin valiténta tyylid, muttei
aivan sovi yhteen sivun alaosan
kaavamaiseen tieto-osioon. Muuta-
man kuvan symbolinen merkitys on
epaselva: Kunniamitali symboloi-
massa tuotesivua ("Collection”™) tai
talo, koti symboloi “Store”sivua,
joka ei oletuksen mukaan olekaan
nettikauppa, vaan kertoo Mum’sin
kodista, showroomista Logomolla,
Turussa.
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Kuva 4. Kielo-valaisin kuvioituna
siksak-kuviolla.

Tuote: Kielo-lampunvarjostin

Tuotetta on saatavilla useaa eri
variyhdistelmad, tassdé on kasitel-
ty yhdistelmia varikds/valkoinen
(kuva 4). Valaisin on melko pieni
ja kevyt. Muodoltaan se muistut-
taa kuin suurta sormustinta: se on
pehmed mutta jimikki. Muoto
ei ole kuitenkaan kovin erikoinen,
joten huomio kiinnittyy heti vérei-
hin ja kuviointiin: Varikis poikit-
tainen, epatasainen siksak-kuviointi
kapein viriraidoin toteutettuna
valkoiselle pohjalle. Kuviointi tuo
ulkonadltidn mieleen yksinker-
taisen, itamaista tulevan ikat- eli
suomalaisittain flammuvarjayksen,
joka on perinteinen tapa kuvioi-
da kudonnaisia (Hintsanen 2000).
Vireina valkoisen joukossa on
kaytetty kapeina raitoina punaista,
keltaista, turkoosinsinista, vaale-
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anpunaista ja mustaa. Varit ovat
pirteitd ja rakkaita, sekd keske-
naan tasapainossa. Riittdva maard
valkoista hillitsee ja rauhoittaa
miellyttavisti voimakkaita vareji,
joille jaa kuitenkin hyvin tilaa "pirs-
kahdella™.

Vaikka késiteltdessi wvarjos-
timen materiaali tuntuu muovi-
selta, ulkonaoltaan materiaali
vaikuttaa arvokkaammalta. Se on
tyostetty tukevan rungon ympa-
ri laadukkaasti ja niin tasaisesti,
ettei valttamitta ajattelisi sen
olevan kisintehty kierritysmate-
riaalista.

Tuote: Rauha-villamatto
Analysoitavaksi valikoitui vari-

kas villamatto (kuva 5). Matto on
kuvioitu koko leveyden halkaisevil-

Kuva 5. Rauha-villamatto.

la suorakulmaisilla kolmioilla, jotka
perakkdin asettuessaan muodosta-
vat raidallisen kuvioinnin. Tami
voimakas graafinen kuviointi antaa
selkeita viitteitd pohjoismaalaisesta
suunnittelusta. Mustan ja valkoi-
sen lisaksi vérejd on nelja: murrettu
vihrea, terrakotta, seka kaksi erilais-
ta harmaata, siniseen sekd punai-
seen taittavat. Varit muodostavat
harmonisen, maanlaheisen kokonai-
suuden johon musta ja valkoinen
tuovat kontrastia ja eloisuutta.
Mustan ja valkoisen kayttd seka
kolmiokuviointi  tuovat mieleen
jotain sirkusmaista ja leikkis3a,
mutta rauhallinen varipaletti hillit-
see tatd mielikuvaa. Virit voisivat
viitata my0s 7o-luvulle.

Kauempaa tarkasteltaessa
maton pinta ndyttdd tasaiselta ja
maton reunat suorilta. Léhem-

paa katsottaessa pinnan eloisuus
paljastuu. Matto on valmistettu
100%:sta villasta, jonka ominai-
suuksiin kuuluu esimerkiksi se, ettei
se ole paksuudeltaan aivan tasa-
laatuista, jolloin maton pintaankin
muodostuu vaihtelua. Materiaali-
paksuuden erot ovat kuitenkin niin
pienid, ettei se vaikuta itse maton
paksuuteen. Yleisesti villamattoi-
hin verrattuna tima matto on ohut,
mutta tuntuu tukevalta ja tiiviisti
kudotulta. Villan tuntu on miel-
lyttdvé, hieman karhea ja varmasti
luonnollinen. Kuviointi on tasaista.
Mielikuva on laadukas.

4.2 Dokumenttianalyysi
sanomalehdistd

Koska suunniteltavan mainos-
materiaalin formaatti ja tyyli on
toimeksiantajan toimesta madritel-
ty sanomalehtimiiseksi, analysoi-
daan myds muutamien perinteis-
ten sanomalehtien etusivuja jotta
ldydettaisiin ne eteenkin visuaaliset

elementit jotka erottavat sanoma-
lehdet muista painetuista lehdis-
td. Analyysiin valittiin viiden eri
perinteisen sanomalehden etusivua.
Analyysi toteutettiin mind map
tyylilld asettaen etusivut keskiéon.
Naistd poimittiin etusivuille yhtei-
sia tekijoita (liite 2).

4.3 Dokumenttianalyysi life-
style-esitteistd

Tamanhetkisen printtimainos-
maailman kartoittamiseksi kerattiin
kymmenen eri huonekalu- ja sisus-
tusesineyrityksen esitettd doku-
menttianalyysin  suorittamiseksi.
Esitteet ovat viimeisen vuoden
sisdén julkaistuja mainoksia yrityk-
siltd, jotka valmistavat ja myyvit
huonekaluja tai sisustustuotteita.
Katalogeja ei sisillytetty analyysiin,
silli ne eivit kuuluneet toimek-
siantoon. Esitteistd analysoitiin
muoto ja koko, kaytetyn typografi
an piirteitd, kuvien kaytto ja tyyli,
varimaailma, kirjoitutetun tiedon

méard. Tuotekuvia on tarkasteltu
tarkemmin esitekohtaisesti, mutta
muista seikoista on pyritty sisal-
lénanalyysin tavoitteen mukaisesti
loytamain yhdistavid tekijoitd, ja
nain tekemaan paitelmia timanhet-
kisista trendeista.

4.3.1 Kansi

Kannen perusteella esitteet
voidaan jakaa kolmeen eri ryhmaan.
Taysin yksivaristd kantta kayttda
yksi esite, BEdesign, tdmin lisaksi
on kaksi muuta yksivarista kansi-
lehted, johon on painettu yrityksen
nimi ja julkaisun nimi eri varilld (by
Lassen ja &Tradition).

Nelja esitetta kayttdad kannes-
saan koko kannen kokoista kuvaa
omasta tuotteestaan (A2, Bolon:
Projects We Love, Bsweden, Kons-
thantverk).

Yksi esite, Muuto, lukeutuu
molempiin ryhmiin. Esite on noin
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As-kokoinen, mutta uloimmaksi
lehteen on niitattu noin ba-kokoi-
nen, yksivarinen lehti, jossa lukee
yrityksen nimi. Tamin alla on
ensimmainen iso sivu, jota peit-
taa suuri, kansimainen valokuva
somistuksesta, jossa on kiytetty
yrityksen tuotteita.

Omaan ryhmiinsd kannen
ja muodon perusteella jaoteltiin
sanomalehtityyppiset,  tabloidi-
kokoiset esitteet (MENU, Mari-
mekko). Esitteiden kannet ovat
hyvin samanlaiset. Marimekon
esitteessd on sivunkokoinen kuva
levein marginaalein  yrityksen
pienesienistd sekd yrityksen logo.
Myés MENUn esite hyodyntda
samaan kaavaan suurta kuvaa
esitteen kannessa, tosin kuvassa ei
ole tuotteita vaan lahikuva kivi-
materiaalista. Myos tasta kannes-
ta 18ytyy logo.

Visuaaliselta ilmeeltaan
kannet, myds kuvalliset, ovat
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rauhallisia ja useat hyvin pelkis-
tettyja. Kolmea esimerkkia
lukuun ottamatta yleissivy esit-
teiden julkisivussa on vaalea.

4.3.2 Teksti ja typografia

Kaikissa esitteissd on kaytetty
kuvien lisaksi tekstia. Kahdek-
sassa esitteessd kerrotaan tuot-
teista ja yrityksestd selventavissi
teksteissa, kun taas Marimekon
esitteessd tekstit eivit liity tuot-
teisiin suoranaisesti: Kuvan, jossa
on leipa kairittyna yrityksen keit-
tidpyyhkeeseen vieressi on ohje
leivin leipomiseksi. Vaikka itse
tuotteista ei halutakaan kertoa
sen syvillisemmin, on tunnelmaa
haluttu luoda muulla tekstilla.
Tekstin maira ja sijoittelu vaihte-
lee hyvin laajasti: toisissa esitteis-
sa teksti on ilmavasti, kuin sivu-
huomautuksena kun taas toisissa
teksti tuntuu olevan yhté tirkedd
kuvan kanssa ja vie ison osan
sivun alasta.

Typografian osalta lahes kaikki
esitteet jatkavat pelkistettya linjaa.
Kaikissa esitteissa kaytetadn ainoas
taan yhtd tai maksimissaan kahta
eri kirjasintyyppid, joka onkin
enemman taiton perusperiaatteita
kuin trendin maaraama asia, lukuun
ottamatta Bolonin esitettd. Visu-
aaliselta ilmeeltddn ja taitoltaan
tdma julkaisu muistuttaakin eniten
aikakauslehted. Bolonin ja Kons-
thantverkin esitteen ovat ainoat,
jotka kayttavat serif-kirjasintyyppia
jonka on todettu sopivan sans serif
-tyyppeja paremmin printtituottei-
siin (Huovila, ym. 1998, 20). Sans
serif -tyypit ovat viime vuosina
olleet erittdin suosittuja, kenties
juuri  verkkojulkaisujen  suosion
takia. Useimmat ihmiset oletetta-
vasti lukevat niitdkin esitteitd juuri
internetissd ja harvemmat saavat
kisiinsd painetun version.

Viisi esitettd sisaltda katalo-
gimaisen osion julkaisun lopussa,
jossa kaikki tuotteet ja tuotetiedot

on listattu selkedsti. Kolme julkai-
sua listaa tuotteet katalogityyliin
yksitellen tekstin ja kuvituskuvien
lomassa. Kaksi julkaisua ei anna
eriteltyji tuotetietoja ollenkaan.
Marimekon esite on ainoa, jossa
ilmoitetaan tuotteiden hinnat.

4.3.3 Digitaaliset versiot

Kahdeksasta  esitteestd  oli
saatavilla myo6s digitaaliset versiot.
Digitaalinen esite ja fyysisen esite
ovat muotoilultaan identtiset eli
optimointia eri julkaisualustoihin
sovittamiseksi ei ole tehty. Léihes
kaikkien esitteiden tapauksissa se
olisikin tarpeetonta: oletettavasti
julkaisujen  suunnitteluvaiheessa
on otettu huomioon molempien
julkaisualustojen vaatimukset ja
lopputulokseksi on saatu tuote,
joka toimii vaatimusten mukai-
sesti. Kuitenkin erityisesti kuviin
julkaisutavalla voi olla vaikutus,
silla muun muassa painoteknii-
kasta ja viarien eroista johtuu se

ettd virit toistuvat eri papereilla
eri tavoin. Tietokoneen naytol
13 vareilld taas on omat lainalai-
suutensa. Marimekon ja Menun
julkaisuissa tdma tulee esille
voimakkaasti, silla huokoinen sano-
malehtipaperi vaikuttaa kuvien
toistumiseen huomattavasti. Digi-
taalisten julkaisujen kuvat ovat
paljon kirkkaammat, ja toisaalta
tyhjé, painamaton tila on ruudulla
valkoinen kun taas painotuotteessa
se on sanomalehtipaperin sivyi-
nen. Virien toistuvuuden eroihin
voi halutessaan pyrkia wvaikutta-
maan kuvankisittelyn aikana ja
yrittdd ennakoida ja kompensoida
painontekniikoiden  ajheuttamia
muutoksia kuvassa (Sanomalehtien
liitto, 6).

Menun digitaaliesite erottuu
joukosta myds siind suhteessa,
ettei kaikki sen sisaltdmi teksti ole
luettavissa ensi nakemalta, ilman
ruudun zoomaamista. Ongelma
johtuu siitd, ettd fyysinen paino-

tuote on kooltaan melko iso ja kun
se sovitetaan nakymaan tietoko-
neen ruudulla kokonaan, jad pienin
tekstikoko lifan pieneksi. Valtaosa
tekstistd on reilunkokoista, jota
pystyy hyvin lukemaan myos tassi
tapauksessa ja vain tuotteiden
lisitiedot jaavat ensisilmiykseltd
nédkymattémiin, mutta timd on
hyva huomio myds Mum’s: esitet-
td suunniteltaessa.

Eras merkittivi ero digitaalisis-
sa julkaisuissa painettuihin verrat-
tuna on haptisen kokemuksen
puuttuminen. Fyysiselld tuotteella
voidaan viestid my6s materiaalin
ja olemuksen kautta: perinteinen,
pehmed, taipuisa, jimakka, laadu-
kas, kestiavd, ympéristoystaval-
linen ja niin edelleen. Tami tuo
myos julkaisijalle vastuun laadus-
ta: huonosti toteutettu painotyd
latistaa hyvéinkin julkaisumuotoi-
lun arvoa (Pesonen 2007, 5). Fyysi-
syys avaa myo6s aivan uudenlaisen
maailman: millaisia tunnetiloja ja
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Kuvakollaasi 2. Esite: & Tradition,
kansi ja esimerkkeja kuvituksesta.

Kuvakollaasi 3. Esite: A2, kansi ja
esimerkkeji kuvituksesta.

muistoja voi herdttdd vastapai-
netun sanomalehden tuoksu tai
sivujen selailusta syntyva aini?
Lukukokemukseen kuuluu myds
se, missd ja milloin lukemista
tehdadn. Nimakin seikat voivat
eri formaattien vélilldi vaihdella
suuresti.

4.3.4 Kuvat

Esitteiden kuvamateriaalin
analyysissa on keskitytty tuoteku-
vien ominaisuuksiin. Koska jois-
sain esitteissd on tuotekuva myds
kannessa, on kannen ulkoasu myds
tuotu esille. Myés muun kuva-
materiaalin kayttd esitteessd on
mainittu, vaikkei sitd ole tarkem-
min analysoitu.
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& Tradition

Kansi on yksivirinen lukuun
ottamatta foliopainettua tekstid
(kuvakollaasi 2, vasen). Tuotekuvi-
en lisiksi esitteessd on kuvia suun-
nittelijoista sekd kasin piirrettyji
luonnoksia tuotteista. Tuotekuvat
ovat airimmaisen pelkistettyji,
yksinkertaisesti somistettuja (kuva-
kollaasi 2, keskelld), ja suuressa
osassa somistus on jatetty kokonaan
pois (kuvakollaasi 2, oikea). Kuvis-
sa, joissa somistusta on hyédyn-
netty, on usein mielenkiintoisia
rajauksia. Valon ja varjon vaihtelu
on voimakasta, mutta kontrasti on
kasitelty pehmedksi. Virit ovat
harmonisia harmaan ja sinisen
savyja, usein enemman tummia

kuin vaaleita. Valkoista kuvissa on
kaytetty vain harvoin. Jopa hieman
steriileihin sommitteluihin on tuotu
eloa kasvien ja kukkien avulla.
Kuvat, joissa on ainoastaan tuote,
ovat tilt-shift-tyylisid. Syvatera-
vyysalue on hyvin lyhyt, miki saa
aikaan vaikutelman miniatyyrista
tai pienoismallista (kuvakollaasi 2,
oikea). Nami kuvat ovat selvisti
studiokuvia. Suurin osa kiytetyistd
kuvista on koko sivun kokoisia.

A2z

Kansi on ilmeeltddn raikas
ja siind esiintyy yrityksen tuote.
Raikas linja jatkuu esitteen kuvis-
sa erityisesti runsaalla valkoisen

Lume cratrack

varin kiytolla. Tuotekuvien lisaksi
esitteessd on kuvituksena kiytet-
ty muun muassa yksityiskohtaku-
via tyokaluista (kuvakollaasi 3,
keskelld). Kaikki tuotekuvat on
somistettuja, ja tuotteet on sijoi-
tettu kodinomaiseen ymparistoon.
Somisteet ovat kodista loytyvid
esineitd: kaulahuivi, laukut, kirjat,
kynét, kasvit ja astiat. Joissain
kuvissa somistus tuntuu jopa liian
arkipaivaiseltd, palastetulta eika
aivan loppuun asti mietityltd. Kun
kuvan sommittelu on hieman leval-
1aan, ei kuvassa ole selkeaa kiinto-
pistettd, joka tietysti tulisi olla itse
mainostettava tuote (kuvakollaasi
3, vasen). Useimmiten padosassa
ovat kuitenkin yrityksen isoh-
kot tuotteet kuten senkit, hyllyt,
pdydit ja tuolit. Kuvien sommit-
telussa on usein hyoédynnetty tuot-
teen tason kohtisuoraa kuvakul
maa. Kuvat on otettu tilassa, jossa
on betonilattiat, joita ei ole haluttu
peittad matoin. Suurista ikkunoista
voi erottaa rakennusta ympéaréivan

maiseman, joka luo vahvaa tunnet-
ta siita, ettei tuotteita ole kuvat-
tu studiossa. Useimmissa esitteen
kuvissa valo on verrattain tasaista.
Kuvien kayttd taitossa on jarjestel-
mallistd ja niin sdadnnollistd, ettd
se antaa hieman katalogimaisen
tunnelman.

BEdesign

Esitteen kansi on yksivérinen.
Yrityksen logo on painettu siihen
kohopainotekniikalla. Myés tassa
esitteessd on sekd yrityksen kahden
suunnittelijan kuvat sekd luon-
noksia ja muistiinpanoja tuotteis-
ta luonnosvihkomaiseen tyyliin.
Tuotekuvat  ovat voimakkaan
kontrastisia niin ymparistoltaan
kuin sivyiltddn. Rouheat beto-
nielementtiseindit ~ pehmentyvit
limpiman puulattian ja ikkunoista
nakyvan rehevan luonnon vaiku-
tuksesta. Tuotteet ovat padasias-
sa metallia, muovia tai maalattua
puuta. Vastapainoksi kuviin on

Kuvakollaasi 4. Esite: BEdesign,
kansi ja esimerkkeja kuvituksesta.

tuotu muutamia somisteita kuten
limpiman ruskeat nahkakengit ja
laukku (kuvakollaasi 4, keskelld),
royhelémekko tai kukkia. Vaik-
ka kuvausympiéristd onkin melko
raskas, on tuotteilla riittavasti
tilaa “hengittda” ja kuvat vaikutta-
vat tasapainoisilta. Kevyemméssa
ymparistéssd ndin vihan somiste-
tut kuvat voisivat nayttaa valjuilta
ja tyhjiltd. Pienelle, eleettdmalle
tuotesarjalle on saatu yhtendinen
ilme kuvaamalla se tunnistettavas-
sa ja persoonallisessa tilassa. Kuvia
on kiytetty layoutissa vaihtele-
vasti. Esitteen keskiaukeamalle on
keritty koko aukeaman kokoinen
vaakasuuntainen kollaasi tuote-
kuvista ja yksityiskohtakuvista
(kuvakollaasi 4, oikea).

Bolon
Bolonin esite on aikakauslehti-
miinen "Projects we love” -kokoel-

ma yrityksen projekteista. Kannes-
sa on somistettu kuva, jossa nikyy
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Kuvakollaasi 5. Esite: Bolon, kansi
ja esimerkkeja kuvituksesta.

Kuvakollaasi 6. Esite: Bsweden,
kansi ja esimerkkeja kuvituksesta.

yrityksen tuote, lattianpaallystys-
materiaali (kuvakollaasi 5, vasen).
Useita artikkeleita kuvittamaan
on valittu kuvia, joissa tuote on
selkedsti nahtévilli. Tunnelma-
kuvia, muotikuvia ja inspiraatio-
kollaaseja on hyddynnetty ilmeen
luomisessa. Osassa kuvista on
jopa taiteellinen ote (kuvakollaasi
5, oikea). Kuvat on otettu erilai-
sissa ymparistdissa, osa tuotteiden
lopullisissa sijoituspaikoissa, osa
studiomaisemmassa  ympiristos-
sa. Yhteenkuuluvuuden tunne
on saatu tuotua kuitenkin kuviin
pehmedn wvalon ja rauhallisen
tunnelman myd6ti. Valo vaikut-
taa luonnonvalolta sisitiloissakin.
Joukkoon mahtuu myds muutamia
esimerkiksi toimistoissa otettu-
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Projects

2015

W¢ love

bswodon_

ja kuvia, joissa valo-olosuhteet
eivit ole olleet otollisimpia ja niin
kuvat erottuvat joukosta, mutta
péadasiassa kuvat vélittavat laadun
ja arvokkuuden tuntua. Somistus
on hillittya ja vihaeleistd, mutta
valilla yllattdvai (kuvakollaasi j,
oikea).

Julkaisussa on paljon tekstid,
mutta my6s kuvilla ilmaisuun
varattu paljon tilaa. Paljon suuria
koko sivun kuvia on kiytetty.

Bsweden

Esitteen kannessa on kaksi
yrityksen tuotetta. Esite onkin
tehty pidasiassa niiden kahden
tuotteen (valaisimen) ja niiden

variointien esittelyyn. Tuote-
kuvien lisdksi esitteestd ldytyy
suunnittelijan kuva ja kuvia
valmistusprosessista.

Lahes jokaisen kuvan keskids-
sd on itse tuote, joko paikalleen
asennettuna tai studiossa kuvat-
tuna. Useissa kuvissa esitelty
valaisin on joko wvalmistettu
kirkkaasta lasista ja se on sijoi-
tettu  vaaleaan  ymparistéon
(kuvakollaasi 6, keskelld) tai
varillisestd lasista valmistettu
ja sijoitettu tummaan ymparis-
téon (kuvakollaasi 6, oikea).
Tama yhdistettyna siihen, ettd,
kannen kuvaa, sekd viimeisten
sivujen kuvia lukuun ottamat-
ta, kuvat nayttavit vanhoilta ja

catalogue

kasittelemattomiltd, saa aikaan
mitddnsanomatoman, eikd aina-
kaan ammattimaista lopputulos-
ta. Vaikuttaa siltd, ettd kuvat
on otettu pimeahkdissd sisdti-
loissa wvallitsevassa valossa eika
valkotasapainoon ole kiinnitetty
tarvittavaa huomiota. Loisteliaat
tuotteet ja sijoitusymparistot
eivit pidse oikeuksiinsa kuvis-
sa. Muutamat studiossa mustaa
taustaa vasten otetut, suunni-
telmallisemmin wvalaistut kuvat
ovat mielenkiintoisia, mutta
enemmankin  taidekuvamaisia,
eikd niistd tdysin saa késitystd
siitd, miltd tuote nayttiid. Esit-
teen joka aukeamalla on lidhes
koko sivun kokoinen kuva seka
lisaksi pienempid kuvia.

by Lassen

Pienen harmaan tekstin ja
mustan tekstilogon lisaksi kansi on
yksivarinen. Yli 1oo-sivuinen esite
sisaltdd runsaasti studiotuoteku-
via ja somistettuja tunnelmakuvia,
yksityiskohtakuvia, tyylid tukevia
vari- ja kuviondytteitd, mittapiirus-
tuksia, historiikki- ja prosessikuvia.
Myés suunnittelijoita on esitelty
pienin kuvin.

Kuvien virimaailma on
paasaintoisesti vaalean harmo-
ninen, usein pastellinen. Harkit-
tuina poikkeuksina on muutamia
taysin tummia kuvia (kuvakollaasi
7, oikea). Tuotekuvissa valo on
pehmedd. Niissi on hyddynnetty

Kuvakollaasi 7. Esite: by Lassen,
kansi ja esimerkkeja kuvituksesta.

Kuvakollaasi 8.
Esite: Konsthantverk, kansi ja
esimerkkeji kuvituksesta.

vallitsevaa valoa, jolla on selked
suunta, kuten esimerkiksi sivuik-
kunasta sisélle huoneeseen. Tamé
luo kuviin pehmedd kontrastia ja
kodikasta himyéd. Kuvat on somis-
tettu melko hillitysti ja somistei-
na on kiytetty lahes pelkistaan
yrityksen omia tuotteita seka lisi-
né kasveja. Esitteessd on runsaasti
pienten kuvien ja variesimerkkien
kollaaseja (kuvakollaasi 7, keskel-
13). Téassa julkaisussa on hyoédyn-
netty huomattavan paljon tapaa
kuvata tuote kohtisuoraan edestd
tai ylhaalta.

Konsthantverk

Esitteen kanteen on sijoitettu
suuri tuotekuva. Esitteestd 16ytyy
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Kuvakollaasi 9. Esite: Marimekko,
kansi ja esimerkkejd kuvituksesta.

my6s suunnittelijan kuva, proses-
sikuvia sekd artikkeleihin liittyvid
muita kuvituskuvia.

Yleisilmeeltdan tuotekuvat
ovat tummia, himyisid ja lampi-
mid (kuvakollaasi 8, keskelld).
Kuvausymparistona toimii vanha,
koristeellinen rakennus, joka on
luontevanoloinen vastapaino pelkis-
tetyille tuotteille, joissa on voima-
kas teollisuuden tuntu. Ymparistd
tuo kodin tai studion sijaan mieleen
arvokkaan hotellin tai jopa muse-
on. Tuotteiden materiaalit harjattu
messinki, mattamusta maali ja lasi
esittaytyvat persoonallisesti tallai-
sessa valossa. Vaikuttaa silta, etta
kuvat on otettu vallitsevassa valos-
sa, mutta tarkasti katsoessa huomaa
ettd myds pientd lisivaloa on
kiytetty tuomaan esiin yksityiskoh-
tia. Somistusta ei tuotteen ymparis-
to6n asettamisen lisdksi juurikaan
ole, vaan kuvat on sommiteltu niin,
ettd tuote itsessdan tayttda kuvan
lihes kokonaan. Esitteessd kiyte-
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taan paljon koko sivun kuvia, mutta
myos pienempien kuvien kollaaseja
on muutamia (kuvakollaasi, oikea).

Marimekko

Kansi on leveiden marginaalien
ja suuren tuotekuvan dynaaminen
yhdistelmd Somistettujen tuoteku-
vien ja tunnelmakuvien lisiksi esit-
teessa on tapahtumakuvia. Kuvat
jakaantuvat kahteen ryhmaian:
suunnitelmallisiin, somistettuihin
tuotekuviin, ja vapaampiin tunnel-
makuviin. Tuotekuvien sommit-
telussa on hydédynnetty séantillistd
geometrisuutta, ja ne on otettu
suoraan kohteen ylapuolelta (kuva-
kollaasi 9, vasen). Sivuvalo tuo
esineiden muodon vaihtelut esille.
Tunnelmakuvat ovat vaivattomia,
kuin kuvausten vilissa tallennet-
tuja hetkid. Kuville on ominaista
tiukat rajaukset tai todella vélja
sommittelu (kuvakollaasi g, keskel-
14, oikea). Luonnonvalolla ja lyhyel-
14 syvateravyydella on kuviin saatu

intiimiyttd. Vaalea, kodinomainen
kuvausymparisté tuo tuotteet ldhel-
le katsojaa ja antaa villinnakéisille-
kin tuotteille tilaa. Somisteina on
kaytetty lihes ainoastaan yrityksen
omia tuotteita, seka kasveja.

Esitteessi on kaytetty sekéd
todella isoja, jopa aukeaman kokoi-
sia, ettd melko pienid kuvia. Pienet
kuvat on sommiteltu sivuille aina
niin, ettd myos tyhjda tilaa niiden
ymparille jai paljon.

Menu

Myés timan esitteen kannessa
on huomattavan isot marginaalit,
jotka kehystivit kuvaa kiviainek-
sesta. Tuotekuvien lisiksi esitteestd
l16ytyy luonnoksia, viivapiirroksia,
muita kuvituskuvia sekd kuvia
suunnittelijoista.

Esitteen  tuotekuvat  ovat
voimakkaita. Ne on somistettu
harkiten ja tyylitellysti (kuvakol-

—

laasi 10, keskelld). Kuvausympa-
ristd voisi olla vaikka koti, mutta
somistuksella ja valolla kuviin on
tuotu studiomaista steriilia ilma-
piirid. Valon voimakkaallakin vaih-
telulla on tavoiteltu luonnonvalon
tunnelmaa ja hamyi. Sivuvalo tuo
pehmeiden materiaalien rakenteet
hyvin esille. Virit ovat rauhalli-
sia, yleisilme on mattapintainen,
pehmed. Myoés néissi kuvissa on
geometrisuus usein lasnd, tausta
tai tuotteet muodostavat vahvoja
pysty- ja vaakalinjoja.

Esitteessd on kaytetty rohkeasti
suuria kuvia, joissa on paljon tyhjaa
tilaa ja ilmaa. Pienemmat kuvat on
sijoitettu kollaaseihin (kuvakollaasi
10, oikea).

Phold—

Muuto

Muuton esitteen kansi on oike-
astaan kaksiosainen: paallimmai-
send on yksivarinen, noin Asko-
koinen, yksivirinen lehti, johon
on mustalla painettu yrityksen
logo ja esitteen julkaisuajankohta.
Esite on muuten hieman Asko-
koa pienempi, ja ensimmiiselld
taméinkokoisella sivulla on koko
sivun tayttava tuotekuva (kuva-
kollaasi 11, vasen). Tassi esittees-
sd on ainoastaan tuotekuvia. Laaja
mallisto onkin kuvattu useassa eri
ympéristdssd mutta aina kuiten-
kin sisatiloissa. Tilat wvaihtuvat
puulattiaisesta,  koristelistaisesta
kodikkaasta huoneesta tehdasmai-
sen tilan kautta betoni-lasiyhdistel-

Kuvakollaasi 10, Esite: Menu,
kansi ja esimerkkejd kuvituksesta.

Kuvakollaasi 11. Esite: Muuto,
kansi ja esimerkkeja kuvituksesta.

méan. Tilasta riippumatta useim-
missa kuvissa tunnelma on raikas ja
rauhallinen ja yhteneva samanlaisen
valaistuksen ansiosta (kuvakollaasi
11, keskelld ja oikea). Kuvat ovat
valoltaan ja sommittelultaan hyvin
samantyyppisia kuin by Lassenin
kayttamét kuvat. Téssékin esittees
s kiytetdan tuotteiden kolmiulot-
tuvuutta hiivyttavad tapaa kuvata
tuotteet suoraan edestd. Muuto
kayttad kuvissaan selvasti enemman
somistusta. Tamankain esitteen
kuvissa ei paljoa nie mattoja, vaik-
ka kodinomaisuutta niissd selkedsti
on pyritty tavoittelemaan.

Yhteenveto tuotekuvista

Odotetusti jokaisessa esittees-
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s& hyddynnettiin paljon kuvallista
ilmaisua. Lahes kaikissa tapauksis-
sa esiteltivit tuotteet oli sijoitettu
kodinomaiseen ymparistd6n. Toisia
oli somistettu paljon tai tyylitellysti,
jolloin kodinomaisuus saavutetaan
tuttujen esineiden kautta, toisissa
somistusta oli kiytetty vihemman,
mutta silti kotoisa tunnelma oli
onnistuttu luomaan muin keinoin.
Yhden esitteen kuvat oli selkeésti
otettu julkisissa tiloissa, ja ainoas-
taan yhdessd esitteessd kaytettiin
padosin selkedsti studiossa otettuja
kuvituskuvia, joissa ei ollut somis-
tusta.

Kahdeksan esitetta oli pdatynyt
esittelemian muiden kuin tuoteku-
vien avulla joko yritystd, suunnitte
lijoita tai muotoiluprosessia jossain
maarin.

Tuotekuvissa saattoi havai-
ta muutamia toistuvia piirteitd
eri esitteiden wvalilla. Trendiksi
voidaan sanoa muodostuneen kuva-
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ta tuotetta melko epdinformatiivi-
sestikin: joko kohtisuoraa ylhaalta
tai tuotteen edestd. Kuvakulma
kertoo tuotteen muodosta lahinni
kaksiulotteisesti, eika useinkaan
ole paras valinta, kun katsojalle
halutaan kertoa tuotteesta mahdol-
lisimman paljon. Tama yhdistetdan
usein geometriseen sommitteluun,
joka tekee kuvasta tasapainoisen ja
miellyttavin katsoa (kuvakollaasi
9, vasen). Kuvan arvo tunnelman
luojana on selvasti suurempi kuin
tiedon wvilittdjand, sen olematta
kuitenkaan pelkka koriste. Etenkin
By Lassenin esitteessd tatd tapaa
oli hyédynnetty paljon ja yhdistet-
ty se taitossakin geometrisuuteen:
useilla aukeamilla oli muodostettu
pienid, harmonisia kuvakollaaseja
yksinkertaisesti somistetuista tuote-
kuvista, tuotteiden yksityiskohdista
ja vériblokeista.

Niin ikdan useissa esitteissd
esiteltiin tuotteiden yksityiskoh-
tia hyvin tiukasti rajatuin kuvin,

joiden ottamiseen on kiytetty
lyhyttd syvéterivyytta. Tarken-
nuksella ja terdvyysalueella viesti-
taan katsojalle kuvan tarkeimmasta
kohteesta ja ne ovat tirkeitd teki-
j6ita kuvan visuaalisten element-
tien hierarkian muodostumisessa.
Katsojan katse kohdistuu kuvan
tarkimpaan kohteeseen ensimmai-
seksi. Lyhyt syviterivyys my0s
voimistaa kolmiulotteisuuden
vaikutelmaa. (Ensenberger 2or1,
56). Tama tekee kuvista tunnel-
mallisempia, kuin koko alalta
tarkoista tuotekuvista, jotka voivat
joskus olla elottoman tuntuisia.
Muutamien esitteiden kuvissa oli
kaytetty mielenkiintoisia rajauksia,
jotka loivat tuotekuviin jopa taide-
kuvien tuntua.

Yleisilmeeltdan kuvista muodos-
tuneet kokonaisuudet olivat usein
harmonisia, joko selkedsti vaaleita
tai tummia. Aistittavia tunnelmia
olivat rauhallisuus, pysihtyneisyys
ja levollisuus. Tuotteiden tren-
dikkaat piirteet kuten pehmeys ja

mattamaisuus tuntuivat siirtyvan
tuotteista kuviin ja esitteiden ilmei-
siin asti.

4.4  Kokeellinen  tutkimus
valokuvauksen kautta

Koska julkaisuun tuli saada
kuvien awvulla leikkisaa, iloista
tunnelmaa, haluttiin studiokuvia
valttaa, silla niista, etenkin studi-
okuvauskokemuksen  puuttuessa,
ajateltiin  helposti tulevan lijan
teenndisid ja steriileitd. Sopivaa
ilmettd valokuviin lahdettiin hake-
maan muuten hyvin kontrolloidus-
ta ymparistosta. Tuotteiksi valittiin
vain muutama tuote, ja ymparistok-
si vaaleaseiniinen huone. Salamava-
loa kiytettiin vain valttdmittomis-
si tilanteissa kirkastamaan aivan
tummimpia varjoalueita, mutta
luonnollisuuden tavoittamiseksi
padosin kéytettiin vain vallitsevaa
helmikuista paivanvaloa. Rekvi-
siitaksi kuviin wvalittiin tavallisia
kodin esineitd, jotka eivat pistaisi

silméan kuvista. Pienen tilan rajoi-
tukset tulivat pian vastaan, ja laajaa
tuotekuvaa, johon mahtuisi monta
tuotetta, oli vaikea saada. Lahiku-
via ja yksityiskohtakuvia otettaessa
huomattiin, ettd syvateravyysalu-
een pitdminen melko lyhyend (enin-
taan f4) tuo tuotteisiin lisaa intii-
miytta ja hetkellisyytta. Kun kuviin
tuotiin edes wviittaus ihmisestd,
esimerkiksi jalat tai kidet, muuttui
tunnelma valittdomammaksi. Seuraa-
vaksi paitettiin kuvata tuotteita
mallien kanssa.

Seuraava kuvauspaikka oli niin
ikdan hyvin yksinkertainen, vaalea-
seindinen tila, johon ilmettd toivat
kuitenkin suuret ikkunat yhdelld
seinalla, seka kaksi suurta viher-
kasvia. Laajoja tuotekuvia ei taalla-
kdan pystytty rakentamaan, mutta
tavoitteena oli saada tunnelma-
kuvia mallien kanssa. Mukana oli
amatéorimalleja ja luonnollisuuden
ja rentouden takaamiseksi ja janni-
tyksen poistamiseksi sovittiin, ettd

kasvot eivét tule nikymain kuvis-
sa. Tami sopi hyvin myods loppu-
tuloksen kannalta, silla tuotteiden
tulisi joka tapauksessa olla kuvissa
paaosassa. Tassa kuvauksessa keski-
tyttiin muun muassa valaisimien
materiaalin, puhelinvaijerin kuvaa-
misen haasteisiin. Voimakkaasti
tiheda raitaa muodostava materiaali
yhdistettynd tuotteen raidalliseen
kuvioon oli vaikeaa kuvata, silld
lyhyttd syvéteravyysaluetta tavoi
tellessa pienikin litke sai tuotteen
vaikuttamaan epaselvalta kauttaal-
taan (kuva 6).

Viimeiset kuvauspaikat olivat
toimeksiantajan valitsemia. Ulkoil-
makuvia haluttiin kokeilla sisilld
otettujen lisaksi. Koska skandinaa-
visuus on yksi tuotemerkin ominais-
piirteistd, haluttiin sitd tuoda
kuviin luonnon avulla. Todella
luonnon keskelle pdastiin Ruissa-
lossa rannalla sekd metsassa. Lisaksi
eradn aitan ulkoseindi ja ympéris-
té4d hyddynnettiin ja ndin kuviin
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Kuva 6. Ongelmia materiaalin

kuvaamisessa.
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Kuva 7. Liian monta voimakasta

elementtid samassa kuvassa.

saatiin hieman rouheaa maalaisro-
manttisuutta. T4td ajatusta jatket-
tiin viela yksilla sisakuvauksilla:
valaisimia kuvattiin pimedssa aitas-
sa, jossa valaisulla saatiin aikaan
pehmeyttd lampimien hirsiseinien
darelle. Rentoutta ja leikkisyytta

tuotiin kuviin somistein.

Yhteenvetona  koekuvauksis-
ta voisi sanoa etta tuotteista on
mahdollista saada hyvin erilaisia
toimiva tuotekuvia: Niistd on help-
po rakentaa todella tyylikkaita,
minimalistisia somistuksia siihen
sopivassa  ymparistossa,  mutta
toisaalta luonteiltaan ne sopivat
myds rennompiin, ronsydvampiinkin
ympéristéihin. Oli hyva huomata,
ettd tuotteiden liséksi muuta somis-
tusta kuvassa tarvittiin suhteelli-
sen vahéin: kun voimakasvariset ja
kuvioiset tuotteiden lisiksi kuvaan
sijoitettiin paljon muutakin, eivit
tuotteet paisseet aivan oikeuksiinsa
ja lopputulos oli levoton (kuva 7).

Kuvakollaasi 12. Esimerkkejia Mum’sin aikaisemmista tuotekuvista..

Kuva aiheuttaa  katsojassa
nopean tunnereaktion, ja hin
huomioikin kuvan lehden sivulla
ensimmaisena. Téten silli on vahva
vaikutus kuvan sisillén myyntiin.
(Rantanen 2007, 135, 141.) Valoku-
vaajan vastuulla on hallita kuvan
valittimaa viestia. Sommittelun
avulla kuvaaja luo kuvalle konteks-
tin ja visuaaliseen ilmeeseen vaikut-
tavilla valinnoillaan voi muokata
todellisuutta haluamallaan tavalla.
(Ensenberger 2012, 38.) Kuvaaja
voi sisallyttdd kuvaan sivumerki-
tyksid ja viestejd, jotka vetoavat
juuri ennalta madriteltyyn kohde-
ryhméan. Viesti voi valittyd vaik-
kei katsoja aina olisikaan tietoinen
kaikista kuvassa vaikuttavista teki-
joista. (Pesonen 2007, 52.)

Sekd tuotekuvilla ettd sano-
malehdissd esiintyvilla uutisku-
villa on dokumentoiva luonne: ne
pyrkivit  valittdmian katsojalle
faktista tietoa. Tuotekuva pyrkii
esittdmian tuotteen realistisesti ja

tuomaan sen koko potentiaalin esiin
katsojalle. Taten Mum'’sille suunni-
teltavassa mainosjulkaisussakaan ei
ole tavoitteen mukaista esittad luki-
jalle esimerkiksi virheellistd tietoa
valittdvid kuvia. Sen sijaan kuvien
tunnelman vaihtelulla voi tarjota
lukijalle ideoita, ajatuksia ja uutta
tietoa tuotteen kaytosta.

Painojulkaisuun on suotavaa
valita aina laadukas kuva, eika
kuvien laadusta kannata yleensd
tinkia, mikali ei tavoitella tarkoi-
tuksella jotain muuta. Kuvaan ei
tule turvautua kuvan kiyttimisen
vuoksi: huonosti kuvitettu julkai-
su ei ole automaattisesti parempi
kuin kuvaton julkaisu eiki hyvi-
kdan kuva korvaa ulkoasun muiden
elementtien mahdollisia heikkouk-
sia. (Pesonen 2007, 48-49.)

5.1 Mum’sin kuvat

Aikaisemmin Mum’sille tuote-
kuvia ovat ottaneet useat eri
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kuvaajat. Yrityksen internetsivuilla
tuotevalikoimaa esitellddn laajah-
kolla kuvakokoelmalla, joka kattaa
erityyppisia ja -laatuisia kuvia.
Miljédssd otetut tuotekuvat on
usein somistettu maltillisesti, jos
ollenkaan, ja enemméin on pelat
tu valon, vérien, sommittelun ja
erityyppisten ympdéristdjen kanssa
(kuvakollaasi 12). Valokuvauksen
ilmeen yhdenmukaistaminen voisi
vahvistaa katsojalle vélittyvai mieli-
kuvaa tuoteperheestd, ja toisaalta
erottaa Mum’sin myymait uniikit
kisityotaideteokset tuotteista, joita
valmistetaan useampia.

Laadukkaat kuvat tuovat lisi-
arvoa tuotteelle markkinoinnissa.
Esimerkkinda Mum’sin tapauksessa
voidaan kayttda yrityksen eras
td padperiaatetta, kierrattamista:
Vaikka nykyadn asiakas osaakin
yhd useammin arvostaa kierra-
tysmateriaalin  kayttéd muiden,
kuin sen edustamien taloudellisten
arvojen tdhden, on laadukkaalta
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Kuvakollaasi 13. Mum’sin tuot- Kuva 8. Ruissalossa otettu tuotekuva.
teita Suvi Kesildisen kuvaamana

(Mum’sin kuva-arkisto).

ja arvokkaalta nayttivad materiaali
myyntivaltti. Erityisesti se on sitd
juuri siind tapauksessa, kun kierra-
tysnakokulmalla ei ole asiakkaalle
erityisti merkitystd ostopadtostd
tehdessa. Ainoastaan tekstia hyodyn-
tden materiaalin tdyden potentiaalin
valittaminen asiakkaalle voi olla haas-
tavaa, esimerkiksi eraan Mum’sin
paljon kiyttaman kierratysmateri-
aalin, puhelinjohdon, kohdalla. Kun
otetaan huomioon viela Mum’sin
kuluttajahinnat, jotka ovat samalla
tasolla muun laadukkaan suomalaisen
muotoilun kanssa, on markkinointi-
materiaalin ja kuvien laatu erityisen
tarkedssd asemassa tuomassa tietyn-
laista oikeutusta hinnalle. Valitet-
tavan usein nykydinkin mielikuva
tuntuu olevan se, ettid kierritetystid
tai ylijidmimateriaaleista valmiste-
tut tuotteet ovat edullisempia uusis-
ta materiaaleista valmistettuihin
vastaaviin tuotteisiin verrattuna.

Toki sitd on hyva pohtia, miten
pitkédlle materiaalin alkuperda halu-
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taan hiivyttad vai halutaanko asiak-
kaan tietavan, etta han osallistuu
kierrattimiseen ostaessaan juuri
taman yrityksen tuotteen, kuten
Mum’sin tapauksessa halutaan.

Olemassa olevista kuvista erityi-
sesti Suvi Kesalaisen valokuvat
yrityksen villamatoista vetoavat teki-
jaan. Ne antavat arvokkaan ja rauhal-
lisen vaikutelman (kuvakollaasi 13).
Tassi tapauksessa vakavanoloiset
kuvausympiristdt toimivat, mutta
voivat olla haastavia paikkoja muil
le, selvasti leikkisammille tuotteille.
Tama herattad kysymyksen, voiko ja
kannattaako kaikkia tuotteitta edes
kuvata samassa ymparistossa? Milld
muilla keinoilla yhteenkuuluvuutta
voi tuoda kuviin?

5.2 Lopulliset tuotekuvat

Tutkimuksen perusteella
voidaan sanoa, etta kotiin tarkoitet-
tujen tuotteiden tuotekuvissa olisi
hyvi olla nimenomaan koteja sisusta-

via henkil6itd miellyttdvid piirteita.
On otettava huomioon myos kuvis-
sa esiintyvien tuotteiden vahvat
persoonat. Julkaisussa kaytettaville
tunnelmakuville kehiteltiin konsepti.
Se mukailee dokumenttiaineistossa-
kin paljon kaytettya tyylid: tuotteet
kuvataan kodinomaisessa tilassa tai
jopa jonkun kodissa. Koska tiukasti
rajattua kohderyhmad mainonnalle
ei ole, ei kuvausympiristolle aseteta
erityisid vaatimuksia tyylin suhteen.
Kuvat somistetaan Mum’sin tyyliin
maltillisesti sellaisiksi kokonaisuuk-
siksi, ettd ne kuvastavat aikaansa ja
ovat siis jossain méarin trendikkéi-
ta, varoen kuitenkin trendikkyyden
liimaamista keinotekoisesti kuviin.
Somistuksessa  voidaan  kdyttad
veikeitd yksityiskohtia. Tuotteille
annetaan toisaalta riittdvasti tilaa
nostamatta niitd kuitenkaan ilmisel-
viksi kuvien keskidksi. Villeimmatkin
tuotteet pyritdan sulauttamaan osak-
si hallittua sisustuksen kokonaisuut-
ta. Tama vaatii etenkin varien hallin-
nan huomioimista. Kuvissa kdytetain

malleja, mutta he esiintyvit selkedssd
sivuroolissa, kuin olisivat somisteina
itsekin.

Lisiksi konseptissa tavoitellaan
kotoisaa tunnelmaa, mutta jossain
taysin erilaisessa, kenties jopa
surrealistiselta vaikuttavassa tilassa.
Esimerkiksi suureen, kallioseinai-
seen maanalaiseen tilaan tai metsin
siimekseen somistetaan tuttu aamu-
palakattaus keittién poydalle. Yhdis-
tetddn erittdin tuttu asia “vaardan”
ymparistodn. Tama toimii metafora-
na tuotteille itsessdan: Vaikka tuot-
teet ovat tuttuja, ovat ne usein jollain
tapaa, materiaalin tai kuvion osalta
esimerkiksi, erilaisia ja poikkeavia
valtaosasta muita samanlaisia tuot-
teita. Lahikuvien hy6dyntaminen
haivyttdia kuvausympariston roolin
merkittavyytta lopputulokseen.

Kuvia  toteuttaessa  taytyy
kiinnittdd huomio miellyttavéin,
tuotteiden kuvaamiseen sopivaan
valaistuun ja pehmedd luonnonvaloa
kéytetdan mahdollisuuksien mukaan.
Kuvakulmilla ja rajauksilla voidaan
hakea erikoisiakin ratkaisuja. Tarkea-
nd pidetddn erilaisten tunnelmien
valittymista.

Toimeksiantajan ajatusta ulkona
ja pimedssd sisitilassa kuvaamises-
ta hyodynnettiin. Vaikuttavimmat
kuvat saatiin Ruissalossa meren
aarelld. Kuvissa Puro toimi itse malli-

na ja kadriytyi isoon mattoon kuin se
olisi ollut huopa. Muutamia muita
mattoja leviteltiin rantakivikkoon
nahtavaksi. Malli seisoo veden ja
rannan rajalla, kasvot aurinkoon ja
merelle kadnnettyna. Skandinaavinen
luonto ja karukin maisema nayttay-
tyy kuvassa levollisena ja rauhallise-
na. Meren yli pitkin matkan tulleet,
villisti tanssivat matot on kuin
kuorittu mallin ylta, viimeisen vield
pitdessd myohdisen kevdin viiledd
viimaa loitolla. Kuvassa on odotuk-
sen tuntua. Tuotteet eivat esiinny
tuotekuvamaisen selkedsti, mutta
ne ovat tunnistettavissa ja kuvan
vahvuus on ehdottomasti siind ettd
se herattdd katsojan kiinnostuksen
(kuva 8).

Muutamia kuvia otettiin myds
metsdisessd maisemassa. Valo-olo-
suhteiden takia kuvista ei tullut
oikein onnistuneita, ja ajatus metsds-
s& kuvaamisesta koettiin huonolla
tavalla stereotyyppiseksi. Muutamia
kiyttokelpoisia lahikuvia saatiin.

Aitassa kuvattuja kuvia somis-
tettiin huomattavasti jarjestelmal-
lisemmin kuin ulkona otettuja.
Lopputuloksena saatiin melko staat-
tisia kuvia, joita eldvoittdd muhkea
hirsiseina. Kontrastit pehmeiden
materiaalien ja puun valilld ovat
mielenkiintoista katsottavaa. Valai-
simia tuotiin valaisinkuvaan useita,
vaikkei niitd silld tavoin kaytettéis
sikdan. Aitta tuntuu suomalaiselta
vastineelta mattosarjan inspiraatio-
na toimineille afrikkalaisille savima-
joille.
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Kuva 9. The Mum’s York Times -logo.

Che Mum’s York Times

Copyright © 2015 Mum’s
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Ennen taittoprosessin aloitta-
mista taytyy lehdelle maaritella
tunnistettavat visuaaliset piirteet
kuten rakenne, kaytettavit vérit ja
typografia. Ndmi elementit toistu-
vat lehdesta toiseen, erottaa julkai-
sun kilpailijoista ja opastaa lukijaa
lehden lipi. Kaikkea tata kutsu-
taan lehden muotoiluksi ja se on
perussuunnittelua johon perustuu
lehden hyvé luettavuus. Muotoilu
tukee myos lehden muita tekij6ita
antamalla selkedt raamit sisillon
muodolle ja muille vaatimuksil
le. (Rantanen 2007, 155-156.)
Muotoilun lopputuloksena on visu-
aalinen linja, talotyyli, joka kestad
aikaa ja kiteyttda yrityksen todel-
lisen olemuksen. Graafinen ohjeis-
to kertoo, miten visuaalista linjaa
ja yrityksen ilmettd sovelletaan
kaytannossd. (Pesonen 2007, 6—7.)

Taitolla tarkoitetaan julkaisun
numerokohtaista suunnittelua eli
tekstin ja kuvamateriaalin sovitta-
mista yhteen siten, ettd lukijan on
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helppo ymmartaa ja omaksua luke-
mansa. Siind missi muotoilu luo
identiteetin koko julkaisulle, taitto
keskittyy artikkelien olemukseen
ja esimerkiksi toistuvien palstojen
kohdalla tunnistettavan ulkoasun
luomiseen. Kattava muotoilun saén-
nostd antaa puitteet taittaa artik-
kelit niin etti ne erottuvat toisis-
taan, mutta kuuluvat kuitenkin
samaan kokonaisuuteen. Taitto luo
odotuksen tulevista sivuista, jasen-
taa lukijan saamaa tietoa ja arvot-
taa sisaltod luomalla kontrasteja tai
rinnastamalla asioita. Kaikki tdmé
houkuttelee lukemaan ja pitad ylla
lukijan mielenkiintoa valitettavaa
viestia kohtaan. (Rantanen 2007,
160161, 167.)

Téssd tydssd muotoilua ja tait-
toa on tehty yhtd aikaa. Koska
julkaisun muoto oli miaraytynyt jo
toimeksiannossa tabloidikokoiseksi
lehdeksi, oli InDesign-taitto-oh-
jelmalla luotuun julkaisupohjaan
helppo lahted heti sommittelemaan

esimerkiksi erilaisia fontteja tai
visuaalisia elementteji ja vertailla,
mikd sopii lehden kokonaisilmee-
seen ja miten nama sijoittuvat eri
lehden osien valilla.

6.1 Ideointi

Lehden muodon lisaksi yksi
muotoiluun vaikuttava element-
ti oli piatetty toimeksiantajan
taholta: lehden logo ja nimi, jotka
tulisivat olemaan mukaelma The
New York Times -lehden nimes-
ta ja logosta (kuva 9). Tata logoa
on kaytetty yrityksen nettisivuilla
uutisosiossa ja siten se sopii hyvin
my6s nimeksi julkaisulle, jossa
kerrotaan yrityksen uusista kuulu-
mista. Rantasen (2007) mukaan
lehden nimi on julkaisun tarkein
yksittdinen kisite, joka on symbo-
li kaikelle sille, mita lehti edustaa.
Nimeen liitetty persoonallisesti
muotoiltu logo synnyttdd tunnis-
tettavuutta (s. 98). Koska logon
alkupera on tdssa tapauksessa

Kuvakollaasi 14. Hahmomalleja ja koevedoksia.

ennalta tuttu, viestii se lukijalle
lehden uutishenkisesta sisallosta,
ja antaa vinkin leikkisyydesta jota
loytyy yrityksen tuotteista. Logo
toimii vahvana pohjana koko suun-
niteltavan julkaisun muotoilulle ja
tavoitteelle saada ilmeestd sanoma-
lehtimainen.

Ideointi aloitettiin kerdamalla
inspiraatiokuvia  tabloidityylistd
julkaisua varten. Naiden avulla
haarukoitiin toimeksiantajan miel-
tymystéd sanomalehden, sen muotoi-
lun ja valokuvien tyylin suhteen.
Perinteisen tyylinen sanomalehti
viehdtti toimeksiantajaa selkeds-
ti eniten ja toistuvuus eri sivujen
muotoilussa tuntui sopivan sano-
malehteen hyvin (liitte 3). Valo-
kuvien tyylistd keskusteltiin myds
tassd vaiheessa toimeksiantajan
kanssa (liite 6). Mahdollisena ja
mielenkiintoisena elementtind visu-
aaliseen ilmeeseen néhtiin luon-
nosmaisuus, kasintehdyn tuntu ja
luonnokset (liite 4).

6.2 Prototypointi ja
logokokeilut

Prototypointi tuntui helpol-
ta aloittaa yhdesta selkedstd
kokonaisuudesta: typografiasta
ja kaytettavien kirjasintyyppien
valinnasta. Projektiin ei ollut varsi-
naista budjettia, joten sopiva fontti
tuli 16ytad  tekijinoikeusvapais-
ta fonteista. Etsintd keskitettiin
www.dafont.com-sivustolle,  joka
listaa yli 27 0oo kirjasintyyppid jois-
ta iso osa on tekijanoikeusvapaata
materiaalia.

Typografia luo julkaisulle sivyn
ja tyylin sekd tukee ja sivyttda
tekstin sanomaa (Pesonen 2007,
13). Fontin valintaan vaikutta-
via seikkoja ovat kayttdtarkoitus,
luettavuus sekd fontin herattimit
mielikuvat. Tasapainoinen koko-
naisuus voi syntyi ainoastaan yhtd
kirjasintyyppid ja sen eri leikkauk-
sia hydédyntamilli. Kovin monen
eri fontin kayttiminen samassa

julkaisussa ei ole suositeltavaa, silla
lopputulos on yleensi kaaosmainen.
(Pesonen 2007, 29). Koska paitteel-
linen antiikva on yleisin leipateksti-
fontti sanomalehdissa, haluttiin se
myos tihin julkaisuun leipatekstin
fontiksi. Kontrastin  luomiseksi
antiikvaan yhdistetdan usein paat-
teeton sans serif -fontti, joten myds
naitd vaihtoehtoja tarkasteltiin
(Juselius 2013). Loydettyja vaihto-
ehtoja vertailtiin ja sommiteltiin
keskenain (liite 6).

Julkaisun kahden padelementin,

artikkeleiden ja tekstin sekd kuva-
materiaalin, sovittamista yhteen
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Kuva 10. Luonnosmaisten kuvitusten kokeilua. g"’

“BOTH LAMPSHADLS COML WITH A
HOME OF THEIR OWN - A BOXSUITA-
BLE EVEN FOR POSTING!- THE BIRD

ja sommittelun palapelia kokeiltiin
niin digitaalisesti, kuin fyysisestikin
(kuvakollaasi 14). Fyysisen mock
up -lehden avulla saatiin kasitystd
elementtien todellisesta koosta ja
luonteesta. Julkaisu jaettiin osiin:
Artikkelit tulisivat sijoittumaan
vain muutamalle aukeamalle, ja
tuoteaukeamat tulisivat olemaan
oma kokonaisuutensa, joten nail
le haluttiin luoda selkeasti toisis-
taan eroavat ilmeet. Kansi on oma
elementtinsa, niin kuin on takasivu-
kin.  Artikkelisivuille tavoiteltiin
selkedd sanomalehtityylid. Sanoma-
lehtimaisyyden havaittiin syntyvan
eteenkin kiyttimalla leipatekstissd
pientd pistekokoa ja rajaamalla pals-
tan leveys melko kapeaksi. Erilaiset
palstajakajat sopivat myos henkeen.
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Kuva 11. Esimerkki luonnosmaisten
piirustusten kaytostd lehden sivuilla.

Tuotesivuilla katalogimaisuus
tulee ilmi enemmin muun muassa
tekstin vahyyden ja tarpeellisten
tuotetietojen  luettelomaisuuden
takia, mutta tatd pehmennettiin
vasemmalle  sijoitettavan  koko
sivun  kokoisen tunnelmakuvan
avulla. Jotta ilmeettémadn ja usein
jaykkainkin katalogityyliin saatiin
luotua vield suurempaa eroa, sijoi-
tettiin tuotesivuille myos lainauksia
suunnittelijoilta sekd tietoiskuja
materiaaleista uutistentuojien, pien-
ten lintujen kertomana. T4t tapaa
on kaytetty yrityksen mainonnassa
alemminkin ja se tuntui sopival
ta. Koska ideointivaiheessa herasi
kiinnostus luonnosmaisten tai piir-
roskuvien kayttd6n, tehtiin pieni
kuvituskokeilu, jossa  olemassa

oleviin tuotekuviin liitettiin piirro-
selementteja (kuva 10).

Tama suunta ei vakuuttanut
toimeksiantajaa sellaisenaan. Myds
Projektidssit-tyoryhmassi  tehtiin
piirustuskokeiluita ja kun niis-
td loytyi sopiva tyyli, paatettiin
muutamien piirrettyjen kuvitusele-
menttien lisaksi myos pienet linnut
toteuttaa samalla tyylilld (kuva 11).
Kuvitukset toteutti Pauliina Sassa-
li.

Sisillysluetteloa  lehteen ei
haluttu, mutta jonkinnikéinen
navigointielementti tuntui tarpeel-
liselta sivumairan kasvaessa. Kokei-
lun jilkeen paadyttiin oikean sivun
ylilaitaan sijoitettuun otsikkopalk-
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Kuva 12. Oikean sivun navigointielementti..

kiin, jonka korostuksista lukija voi
paatelld, missa kohtaa on menossa
ja mitd on vield tulossa (kuva 12).

Toimeksiantaja koki tarkedksi,
ettd myos julkaisussa hyodynnetdan
erilaisia symboleita ja logoja kuten
esimerkiksi tuotteiden pakkauksis-
sa kaytetdan tuomassa asiakkaalle
nopeasti tietoa. Kaytettyjen logo-
jen aiemmin ilmenneiden visuaalis-
ten ongelmien innoittamana logo-
ja haluttiin piivittadd. Koska niin
sanotut informaatiologot esiintyvit
usein yrityksen logon kanssa tuntui
jarkevaltd viedi niiden graafista
ilmetta sen suuntaan. Lopulta paivi-
tys oikeastaan muuttui kokeiluksi
siitd, miltd logot voisivat nayttda
jos ne puhuisivatkin hyvin saman-
laista kieltd yrityksen logon kanssa
(liitteet 7,8).

Julkaisun  ilme  suuntautui
pian prototypoinnin aloittamisen
jalkeen melko pelkistetylle linjal-
le. Tiedettiin, ettd julkaisu tulee

olemaan kuvapainotteinen ja ettd
muutamia koristeellisia elementteji
tullaan kayttimain toimeksianta-
jan toiveesta, joten muita koris-
teita ei kokonaisuuteen olisi juuri
sopinutkaan.  Oikeaa, Mum’sin
tyyliin sopivaa leikkisdd ilmettd
haettiin valttimattdmien element-
tien kuten kirjasintyypin kautta.
Tuntui tarpeelliselta pitda sivu-
pohjat rauhallisena jotta varikkait
ja eloisat tuotteet saavat riittavasti
tilaa, eika kokonaisuudesta muodos-
tu sekava. Seka kokonaisuuden ettid
yksittaisten elementtien toimivuus
varmistettiin tulostamalla luonnok-
sista todellisen kokoisia tulosteita.
Nima auttoivat valtavasti yksityis-
kohtien hiomisessa ja toivat usein
ratkaisun tilanteeseen, jossa parem-
man vaihtoehdon wvalinta tuntui
vaikealta tietokoneen ruudun anta-
man tiedon puitteissa.

Lehden  todellinen  sisiltd
varmistui vasta aivan projektin
loppuvaiheessa.  Uusia  ideoita

tuli paljon niin toimeksiantajan
kuin tekijinkin puolelta ja esittee-
seen sisdllytettdvien tuotteiden
kokonaisuus muuttui muutamaan
otteeseen. Niin sisallon madrittely
viivastyi turhan my6héaan viivistyt-
taen myos prototypointia.

6.3 Valinta ja toteutus

Fonttiyhdistelmid vertaile-
malla 18ydettiin parhaiten julkai-
suun tunnelmaa tukevat kirja-
sintyypit. Leipatekstin  fontiksi
valittiin Goudy Bookletter 1911,
jonka tunnelma on perinteinen ja
sen luettavuus on hyvi. Pistekoko
11 todettiin kokeilujen jalkeen sopi-
vaksi. Otsikkofontiksi valikoitunut
Phosphorus on kuin moderni versio
eloisin yksityiskohdin perinteisesta
antiikvasta. Tama kirjasintyyppi
tuo ilmeeseen pehmeyttd ja naisel-
lisuutta. Otsikot ovat pistekokoa
34. Kontrastiksi naille wvalittiin
alaotsikoita, kuvatekstejd ja muita
pienempid tekstielementtejd varten
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selked, mutta myos ilmeikds sans
serif -tyyppi Balham. Niiden koko-
naisuus tuo julkaisuun sopivissa
suhteissa luettavuutta, perinnettd,
trendikkyytta ja persoonallisuutta.

Julkaisun artikkeleista muodos-
tettiin mielekkiitd kokonaisuuksia.
Yrityksen tarina sijoitettiin heti
ensimmiiselle aukeamalle. Kaikki
yritystd koskeva vyleistieto, sekd
toimintaa kuvaava aikajana sijoi-
tettiin tdhin. Seuraava aukeama
kasitteli yrityksestd muodostuvan
oikean mielikuvan kannalta tarkei-
td asioita: tuotteiden valmistusta-
poja ja valmistajia sekd valmistus-
materiaaleja. Kartan avulla voitiin
helposti esittdd, mistd kaikkialta
tuotteet ja niiden raaka-aineet tule-
vat. Niin lukijalle valitetadn tieto
usein niin koneellisen ja anonyymin
valmistusprosessin inhimillisyydes-
td ja tuodaan tuotteen lahtokohta
lahemmas asiakasta.

Tunnelmakuvien maira vaheni
lopulliseen tuoteideaan suunnitel-
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lusta. Tuoteaukeamilla paitettiin
panostaa isoon, koko vasemman
sivun tayttdvaan tunnelmakuvaan.
Lisaksi selkeyden vuoksi tuotteista
haluttiin myés syvatyt tuoteku-
vat, silla useista tuotteista kuten
esimerkiksi  elainkoukuista  on
tarjolla niin monia eri vaihtoehto-
ja, ettd ainoastaan tunnelmakuvin
kaikkien vaihtoehtojen esiin tuomi-
nen olisi ollut haastavaa. Toimek-
siantaja teki lopulliset padtokset
kaytettavistd kuvista ehdotusten
perusteella ja pieneksi yllatyk-
seksi tekijille itselleenkin kuviksi
valikoitui useita samantyyppisid
kuvia. Toisaalta tihan voi olettaa
vaikuttaneen my6s mahdollisten
kaytettivien kuvien melko rajalli-
nen maara.

Projektin loppupuolella
toimeksiantaja pohti painotuot-
teen tarvetta ja kiyttod uudelleen.
Tekijan kannalta julkaisukonsep-
tin muuttaminen taysin ei ollut
tdssi vaiheessa endd mahdollista,

joten tabloidikonsepti pidettiin
vield mukana. Siitd vaikutti olevan
tulossa esite, joka toimii myos digi-
taalisena julkaisuna, joten tuntui
jarkevaltd jatkaa tilla linjalla.

Toimeksiantajalle ja Projek-
tidssat-tyéryhmalle esiteltiin melko
valmis  kokonaisuus kokoukses-
sa 13.3.2015. Muotoilun ja taiton
valinnoista keskusteltiin ja kehitys-
ehdotuksia punnittiin. Muotoilun
runkoidea todettiin toimivaksi.
Osa sisallésta oli tdssd vaiheessa
vield tydén alla joten lopullinen
ilme tarkentuisi vasta maaliskuun
kuluessa. Muutamien  sivujen
syvattyja tuotekuvia paitettiin
uudistaa yhtenéisen ilmeen saavut-
tamiseksi. Informaatiologoihin
huomattiin  tarvittavan  vield
tiydennystd muun muassa materi-
aalien osalta ja niiden paikka esit-
teessd siirrettiin tuotteen vieres-
ti oikean sivun ylilaitaan. Nain
vasemman ja oikean sivun ylilai-
taan muodostuu lukijaa opastava

informaatiopalkki.  Sivunumerot
paatettiin lisdtd ja ne sijoitettiin
sivun alalaitaan tasapainottamaan,
joka sivulla toistuvan informaation
sijoittumista sekd lehden yla- ettd
alalaitaan.

Lopullinen  lehti  koottiin
viimeisimman palautteen ja kehi-
tysehdotusten mukaisesti vanhaa
lehtipohjaa hyédyntaen. Muutok-
set kehitysversiosta olivat lahin-
na yksityiskohtien hiomista, ja ne
onnistuttiin tekemdan niin, ettd
lopputuloksena on toimiva koko-
naisuus. Lisaksi kehitysversiovai-
heessa puuttuneet asiat, kuten
jotkin kuvat ja tiedot lisdttiin
tyylin  mukaisesti. Toimeksian-
tajalla oli tdssi vaiheessa vahva
rooli "péaatoimittajana”, joka piti
huolen, ettd riittavasti yrityksen
luonnetta valittavid seikkoja sisal-
lytetdan lehden sivuille ja ettd
esimerkiksi kuvatekstit ovat tyylil-
tdan sopivia, eivatki liian vakavia.
Valmiin lehden verkkojulkaisuun

voi tutustua tarkemmin osoittees
sa  https://www.yumpu.com/s/
NbK8FdOL4hEBHWYn/.

Kuvia valmiista tuotteesta.
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Tasapainoilu toimivan paino-
ja digitaalisen version valilld antoi
haastetta suunnitteluun. Toteu-
tuksen aikana havaittiin, etta
julkaisussa, jonka tulisi toimia
molemmilla alustoilla ja jossa on
nainkin paljon kirjoitettua tietoa,
kannattaisi mahdollisesti kasvattaa
ennemmin sivumaarda kuin sivun
kokoa. Suurehko painotuote sopii
paremmin padasiassa kuvin viesti-
miseen, jos kuvat voi my®s sijoittaa
taittoon suurikokoisina. Ongelmia
ei synny nakyvyyden suhteen, kun
tuote sovitetaan joskus pieneenkin
nayttéon. Kun taas hyédynnetdan
pientd sivukokoa painotuotteessa,
ei tekstin luettavuus kirsi naytél-
le sovitettaessa. Tassd tuotteessa
on padsty melko onnistuneeseen
lopputulokseen. Térkeat tekstit
nakyvit riittavan selkedsti naytol
14. Painotuotteessa fontti vaikuttaa
hieman liian isolta, etenkin sanoma-
lehti-ilmetta tavoiteltaessa, ja tuo
ndin enemman aikakauslehtimiistd
tunnelmaa, mutta silti valittu yhdis-

18

telma todettiin toimivimmaksi.

Valitettavasti mainostettavien
tuotteiden saapuminen maahan
siirtyi pitkalle kevdaseen, jonka
seurauksena esimerkiksi valokuvaa-
misen kautta tutkimiselle ei jianyt
riittavasti aikaa sen toteuttamiseen
halutussa mittakaavassa. Jonkin
verran tutkimusta ehdittiin kuiten-
kin tekemdan ja siita saadut tulokset
tukivat lopullisen tuotteen suun-
nittelua. My0s lehteen sijoitetut
tuotekuvat otettiin nopealla aika-
taululla, ja niin kuvien valikoima
oli melko suppea. Mikili kuvausta
olisi ollut mahdollista tehda perus-
teellisemmin, olisi tuotteista otettu
vielakin monipuolisemmin kuvia
ja lehteen olisi voinut sijoittaa
tuoteaukeamien valille kokonaisia
“tunnelma-aukeamia”, joissa olisi
kiytetty ainoastaan kuvia. Nyt
suuremmat somistuskokonaisuudet
jaivat lehdestd puuttumaan ja osa
kiytetyistd kuvista voi vaikuttaa
hieman tarkoituksenhakuisilta.

Kuvat kaipaisivat vield enemman
Mum’sille ominaista rentoutta.

Kun tuotteiden saapumisaika-
taulun muutos alkoi kidyda todel-
liseksi, lisattiin tyohén viela logo-
kokeilun osuus, jossa tavoitteena
oli kehittda yrityksen kayttamid
informaatiota valittdvia symbolei-
ta. Tama osuus jai kuitenkin hyvin
pinnalliseksi vaikkakin lopputulok-
sena oli toimeksiantajan mukaan
kayttokelpoista materiaalia. Kehi-
tyksen tuloksena saadut informaati-
oleimat hyédynnettiin lehdessa.

Lehden muotoilu ja taitto
ilmentivit monipuolisesti tavoitel-
tuja asioita: Perinteistd, sanomaleh-
timiistd tunnelmaa saatiin tuotua
ilmeeseen pitden se samalla raikkaa-
na ja trendikkaanakin. Trendikkyys
tulee ilmi jo itse julkaisuformaatissa,
mutta myos esimerkiksi tuotekuvien
kompositioissa ja fonttivalinnoissa.
Dokumenttiaineistossa paljon esiin-
tyvda vakavuutta ja jopa jaykkyyt-

td valtettiin tuomasta julkaisuun
lifkaa. Kuvissa olevat vahvaluontei-
set tuotteet tuovat julkaisuun toki
itsessadn Mum’sin henked, ja lisak-
si leikkisat kuvituskuvat tukevat
mielikuvan muodostumista. Kuvat
niin  hyvéntekeviisyystyopajoista
Suomessa kuin materiaalin keruusta
ja tyoskentelystd Afrikassa kerto-
vat aidosti yrityksen toimintata-
voista ja tuovat tuotantoprosessin
ldhemmas asiakasta. Ekologisuutta
pyrittiin tuomaan esiin sekd tekstis-
s, ettd informaatioleimojen avulla.

Olosuhteet huomioon ottaen
lopputuote on toimiva, ja se tulee
olemaan osana Projektidssit-tyd-
ryhman yritykselle suunnittelemaa
markkinointistrategiaa. Toimeksi-
antaja oli tyytyvéinen sekd proses-
siin ettd sen tuottamaan lopputu-
lokseen. Toimeksiantaja  katsoi,
ettd prosessin aikanayritykselle
esitelty monipuolisesti ideoita ja
otettu yrityksen nakemykset hyvin
huomioon tekijan kuitenkin pitiden

kiinni omasta tyylistidn ja nain
vieden projektia eteenpiin.

Tekija on oppinut prosessin
aikana paljon niin kisitellyis-
td aihepiireistd kuin itsestdan
ja toimintatavoistaan. Valoku-
vaustaidot kehittyivit etenkin jo
opitun tiedon syventamisen kautta
ja rutiinia tekemiseen tuli enem-
min. Sama patee taittoon. Lahtd-
kohtaisesti tavoitteena oli tehda
omien mieltymysten mukaan ehka
lifankin trendikds julkaisu, mutta
suunnittelu saatiin  suunnattua
kohti oikeaa suuntaa yritykseen
tutustumisen avulla. Jalkikdteen
arvioituna olisi ollut jarkevai
rajata aihe vield tiukemmin: kasit-
telemain esimerkiksi ainoastaan
taittoa tai valokuvausta. Nain
aiheeseen olisi péaasty tutustu-
maan vielakin syvemmin. Tdman
tuotekehitysprosessin  lapikaynti
jatti vahvan halun osata ja ymmar-
tdd késiteltyji aihepiireji entistd
paremmin.
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Taman opinnaytetyon tavoit
teena oli tuottaa mainosjulkaisu
designyritys Mum’sille. Julkaisun
tuli mainostaa yrityksen uusia tuot-
teita ja tukea yrityksen ilmetta.
Tavoitteeseen paastiin onnistunees-
ti tutkimuskysymysten avulla.

Tutkimusmenetelmind kiytet-
tiin tuotteen artefakti- ja semioot-
tista analyysid, dokumenttiana-
lyysia, kokeellista tutkimusta ja
prototypointia. Tutkimuksessa
perehdyttiin timan paivan sisus-
tustuotteiden markkinointiin analy-
soimalla esitteitd, jotka palvelevat
samaa tarkoitusta kuin tassd tyossd
suunniteltu julkaisu. Naistd julkai-
suista etsittiin niin trendeja kuin
inspiraatiotakin suunnittelun taus-
tatueksi. Syvempi analyysi tehtiin
julkaisujen kuvamateriaalista.
Selkedsti toistuvia piirteitd pystyt-
tiin havaitsemaan.

Tiettyja yrityksen visuaalis-
ta ilmettd muodostavia seikkoja

analysoitiin, jotta saataisiin késitys
mielikuvasta, joka toimeksianta-
jayrityksesta valittyy asiakkaalle.
Havaittiin, ettd yrityksen tyyli on
omaperiinen, leikkisd ja laadukas,
ja ettd yritys voisi myds hydtya
pienestd ilmeen piivittamisestd
tai yhdenmukaistamisesta kunhan
varottaisiin liiallista kiillotusta”.
Erityisesti tehty logokokeilu tarjoaa
houkuttelevan lahtékohdan kehit-
tamisen jatkamiselle.

Taustatutkimus antoi hyvan
lahtokohdan sekd valokuvauksen
etta varsinaisen tuotteen proto-
typoinnille.  Kokeiluihin  saatiin
taustatutkimuksen perusteella heti
alusta selked suunta ja vaihtoeh-
toja pystyttiin rajaamaan ulos jo
ennen prototypoinnin aloittamista.
Toimeksiantaja on tukenut tutki-
musvaiheen prototypointia palaut-
tein ja kehitysehdotuksin.

Tyén laajuus, aikataulun
muutokset, ja esitteen sisillon

méarittelyn viivistyminen aiheutti-
vat haasteita ajanhallinnassa. Vaik-
ka ongelmat eivat valttdmétta vali-
tykdan asiakkaalle lehden kautta,
olisi lopputuote voinut olla vaikut-
tavampi, omaperaisempi ja siten
toimivampi mikili kaikki tutkimus-
suunnitelman tavoitteet olisi saavu-
tettu ja tutkimusta olisi ehditty
tehdd vielakin perinpohjaisemmin.
Julkaisun todellinen tarve kannusti
kuitenkin tydstimain lopputulosta
mahdollisimman toimivaksi koko-
naisuudeksi saatavilla olevan aineis-
ton pohjalta.

Tuote hyoddyttada toimeksian-
tajaa talla hetkelld, ja kehityspro-
sessin aikana ilmi tulleita asioita
ja sen tuloksena syntynyttd julkai-
suformaattia voidaan mukauttaa
jatkossa uusien tuotteiden mainos-
tamiseen. Muotoilun  piirteitd
hyodyntéen voitaisiin myds luoda
esimerkiksi vain digitaaliseen julkai-
suun tarkoitettu formaatti, ja mikali
toimeksiantaja paittda olla kaytta-

matta painettua tuotetta, saa tyosta
pienin muutoksin tehtya tietoko-
neen ja kinnykan ruudulle sopivam-
man version. Tuotekuvat toimivat
myos erillian julkaisusta, joten niitd
voi kiyttdda myds muussa markki-
noinnissa. Tutkimuksen tuloksia
hyodyntéen saatiin siis asetettujen
tavoitteiden mukainen lopputuote.
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Liite 1

Outi Puron haastattelun
runko

1. Miten kuvailisit Mum’sin
tyylia?

2. Miten yrityksen/tuotemerkin
visuaalinen ilme on syntynyt (Logon,
tuotepakkausten, nettisivujen koko-
naisuus)?

3. Millainen on Mum’sin asiakas?
Onko merkilld jonkinlaista tyypillis-
ta asiakasta? Onko asiakasanalyysii
tehty?

4. Miten tuotteiden ideat tai
tarve uusille tuotteille syntyy?
Vaikuttaako esimerkiksi saatavissa
oleva valmistusmateriaali tai -metodi?

5. Mum’sin tuotteilla on useita
eri suunnittelijoita. Miten varmis-
tetaan etta tuotteet sopivat samaan
“perheeseen” tai onko silld valid? Jos
yhdistavia seikkoja on, mitd ne ovat?

6. Millaisia tulevaisuuden suun-
nitelmia ja tavoitteita Mum’s:lla on?
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Useita eri elementteja

Selked paajutun
otsikko

Viliotsikot- . _

Paivamaara

Leipatekstid etusivulla *\ =

Palstajakajat

Vain vahén tyhjaa tilaa,

mutta sitikin on

Marginaalit

1

I
1
1
\
|
1
1
|
1
1
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o
\

N

~Vpensioners’,

benefit cashy

o
. POHJOLAN SANOMRT

Nato-koneet Lapin taivaalle |
7

Liite 2

Sanomalehtien etusivujen
ominaispiirteitd

vaaka”liike” yldosassa

----=> vaikka muuten pysty

Serif-fontti seka
otsikoissa ettd leipateksteissa
6-8 palstaa

Myés kuvat sijoitettu
palstajaon mukaan

S, Yksi selked paikuva,

———— mahdollisesti muutamia
________ : pienempié

Cri elementit selkeita
. omia kokonaisuuksiaan

< Arvojirjestysti tuotu esiin eri
leikkausten kaytslla

Vireja mukana layoutissa,
mutta hillitysti

“~ Mainokset vaikuttavat
kokonaisuuteen
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Liite 3

Inspiraatiokollaasi 1
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. . . Liite 4
Inspiraatiokollaasi 3

Folio.

Angelos Frentzos

Inspiraatiokollaasi 4
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Limpévahatulostimet kiyttavit
kiinteiti vahamaisia vireja, jotka su-
latetaan ennen tulostausta. Lampo-
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Logokokeilut Valmiit leimat
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