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Opinnaytety0 liittyy suomalaisen sisustuslehden digitalisoitumiseen ja blogin merkitykseen
digitalisoitumisessa. Opinnaytetyon tavoitteena on ollut suunnitella ja perustaa blogi A-
lehtien 2016 alkuvuodesta avattavaan asumisen nettiportaaliin osana Avotakka-

sisustuslehtea. Tydssa kartoitetaan lehden tyylia seka yleisesti brandaysta ja blogeja.

Sisustuslehtien digitalisoituminen on ajankohtainen aihe, silld suuri osa sisustuslehdista on
ainakin osittain siirtymassa painetusta lehdesta digitaaliseen muotoon, jossa blogit ovat

osa verkkolehtien rakennetta.

Tyo6 on toiminnallinen opinnaytetyd, jossa on seka suunnittelu, etta perehtymisosuus.
Suunnitteluty® koostuu blogin perustamiseen tarvittavista suunnitteluvaiheista, joiden to-
teuttamista varten muun muassa perehdytaan ko. sisustuslehteen, blogeihin, trendeihin ja

brandaykseen.

Lopputuloksena on suomalainen Lempi-lifestyle-blogi, jonka paapaino on sisustamisessa.
Blogin aihealueet vaihtelevat sisustusinspiraatioista matkustamiseen. Blogiin paasee tutus-

tumaan alkuvuodesta 2016.

Teoreettinen viitekehys on digitalisoituminen ja opinnaytetyon avainkasitteet ovat sisustus-

lehdet, blogit ja digitalisoituminen.
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This thesis is focused on the process of digitalisation of a Finnish Interior Design Maga-
zine, Avotakka. The most important aim of the thesis was to discover how the blogs have

developed themselves as being part of professional media.

The main target was to design a lifestyle blog for Avotakka Interior Design

Magazine (A-lehdet Media) as the media house is opening a new Home living website in
January 2016. Digitalization in Interior Design journalism is a very important and topical
matter these days since almost every magazine has started to develop themselves by
creating a web based Interior Design site. Further central subjects to cover were market-

ing, branding and trend scouting.

This thesis is a functional thesis. It has two parts in it: Theoretical and functional part.
The theoretical part includes research about Avotakka Interior Design Magazine, blogging,
marketing, branding and trend scouting. The functional part is about designing and

creating the layout and identity for the lifestyle blog.

The outcome of the thesis is a Finnish lifestyle blog.

The theoretical frame of reference is digitalization and the key concept is in Interior Design
Magazine, blogs and digitalization.

Keywords Finnish Interior Design Magazine, blogs, digitalism, trend
scouting, branding

A
e —

@

Metropolia



Siséllys

1 Johdanto
2 Aiheen valinta ja esittely

2.1 Viitekehys
2.2 Median digitalisoituminen
2.3 Yhteistyoyrityksen esittely

3 Avotakka-sisustuslehti
4 Blogit ja bloggaaminen

4.1 Mita ovat blogit ja minkalainen on hyva blogi?
4.2 Harrastelijablogista ammattimaiseksi blogiksi
4.3 Markkinointi, kaupallisuus ja yritysblogit

4.4 Blogi-identiteetti

5 Blogin suunnittelu ja perustaminen
5.1 Lahtékohtana Avotakka
5.2 Mahdolliset haasteet
5.3 Inspiroivia blogeja ja sivustoja

5.4 Blogin perustamisen ensiaskeleita
5.5 Blogin visuaalinen ilme ja valmis ulkoasu

6 Pohdinta ja palaute
Lahteet

Liitteet

Liite 1. Paatoimittajan haastattelu

23

23
24
25
28

30

30
32
32
36
41

45

47

K/Iz;opolia



1 Johdanto

Opinnaytetytssani kasittelen Avotakka-sisustuslehden digitalisoitumista ja blogin mer-
kitysta siind. Avotakka perustaa suunnitelmieni pohjalta lifestyle-blogin A-lehtien tule-
vaan asumisen verkkoyhteis6dn. Lifestyle-blogissa kasitelladn kokonaisvaltaisesti kir-
joittajan elamantyylia. Keskeisia teemoja voivat olla esimerkiksi muoti, musiikki, matkai-
lu ja sisustaminen. Tyyliltdan lifestyle-blogi on paivakirjamainen ja monesti myds henki-

I6kohtainen. Avotakan lifestyle-blogin paapaino tulee olemaan sisustamisessa.

Luvussa kolme selvitan Avotakan sisallon ja tyylin perusteita selvittddkseni, mistd Avo-
takassa kiteytettyna on kyse. Luvussa nelja kayn lyhyesti [api, mita blogit yleisesti ovat

ja luvussa 5.3 esittelen kolme itseani eniten inspiroivaa blogia/sivustoa.

Opinnaytetyoni on toiminnallinen opinndytetyd, jossa kayn lapi lifestyle-blogin perusta-
misen eri vaiheita suunnittelutydsta konseptitason toteutukseen luvussa viisi. Blogin
perustaminen Avotakalle on mielenkiintoinen suunnittelutyd, silla useimmiten blogit
syntyvat jonkin yksityisen henkildn omasta halusta ja tarpeesta. Mikali blogit menesty-
vat, kirjoittajat saattavat saada tyo6tarjouksia muun muassa lehdilta. Tyossani joudun
siis osin huomioimaan Avotakan tyylin ja rakentamaan sen pohjalta omaleimaisen
lifestyle-blogin. Toiminnallisessa osuudessa taustatydni perustuu itselleni esikuvallisten
lehtien, blogien ja brandien analysointiin seka Avotakalle tekemani blogin identiteetin ja

sisallén suunnitteluun seka perustamiseen.

Olen rajannut opinndytetyon aiheen blogin konseptin suunnitteluun, silld blogi avautuu

lehtitalon aikataulujen vuoksi vasta valmistumiseni jalkeen tammikuussa 2016.

2 Aiheen valinta ja esittely

Opinnaytetyon aiheen valintaan vaikutti tydharjoitteluni Glorian Koti -sisustuslehdessa
kesalla 2013, jonka jalkeen jatkoin freelance-sisustustoimittajan t6ita opintojeni ohella.
Aluksi tein tuotekuvien toimitusta seka sisustusstailauksia lehteen, mutta tammikuussa
2014 tyoni keskittyi digitaaliseen toteutukseen. Glorian Koti perusti Kotiguru-
nettisisustusportaalin, johon minua pyydettiin tekemaan inspiraatiokuvasarjoja seka

sisustusvideoita. Opinnaytetyétani paadyin tekemaan Avotakalle, silla Glorian Kodin



silloinen paatoimittaja Kari-Otso Nevaluoma siirtyi Avotakalle syksylla 2014 ja mina

opinnaytetyoni kanssa hanen mukanaan.

Opinnaytetydn tekeminen sisustuslehdelle oli siis erittain luonteva tapa paattaa opinto-
ni. Halusin keskittya digitaalisuuteen, silla sisustustoimittajan tyosta on jo tehty useam-
pi opinndytetyd perinteisiin printtilehtiin (esim. Niskala, 2009). Digitaalinen ndkékulma
opinnaytetydssani on seka tata paivaa ettd myds tulevaisuutta — nettiin tuotettu sisaltd
tulee aina sailymaan verkossa ja sinne on helppo palata uudestaan pitkankin ajan ku-

luttua.

Opinnaytetyoni kannalta oli ensiarvoisen tarkeaa, ettd Avotakalla oli selked nakemys ja
tarve opinnaytetyon tekemiselle; A-lehdet ovat avaamassa tammikuussa 2016 uuden
asumisen yhteisdn, johon osallistuvat kaikki A-lehtien asumiseen liittyvat toimitukset.
Asumisen yhteisdsta tulee monipuolinen ja kattava portaali, joka kasittelee aiheita ra-
kennusprojektista sisustamiseen. A-lehdet ovat valinneet omien toimittajiensa lisaksi
myds bloggareita. Mukana tulee olemaan jo entuudestaan tuttuja blogeja, mutta myos
uusia tulokkaita, kuten mina. Tehtavanani on suunnitella ja toteuttaa Avotakan asumi-
sen yhteisd6on ajankohtainen lifestyle-blogi, joka henkii Avotakan tyylid mutta kirjoittajan

omaleimaisella persoonalla.



2.1 Viitekehys

avotakan tyylin &
palstojen kartoittaminen

avotakka sisustuslehti

SISUSTUSLEHDEN DIGITALISOITUMINEN,
NAKOKULMANA BLOGIN PERUSTAMINEN

.

taustatutkimus;

blogit & brdnddys

blogin suunnittelu

& perustaminen

Kuvio 1. Viitekehys

Viitekehyksen keskidossa on "sisustuslehden digitalisoituminen, ndkékulmana blogin
perustaminen”, koska tyoni paatavoitteena on perustaa sisustamiseen painottunut
lifestyle-blogi suomalaiselle Avotakka-sisustuslehdelle. Keskidta tukevat tyoni muut
aihealueet: Avotakka-lehti ja sen tyylit ja palstat seka muita huomioon otettavia asioita
blogin perustamisessa, joista tarkeimpia ovat taustatutkimus blogeista ja brandaykses-

ta seka itse blogin suunnittelu ja perustaminen.

2.2 Median digitalisoituminen

Media-ala on vahvassa murroksessa, kun palveluita ja informaatiota eivat enaa tarjoa
ainoastaan perinteiset printtilehdet, vaan rinnalle ovat nousseet internetin kautta tulleet
uudet mahdollisuudet. Tassa luvussa kasittelen tiivistetysti muutamasta eri nakokul-

masta median muutosta digitaaliseen muotoon.



Sisustuslehdet, kuten monet muutkin printtilehdet ovat digitalisoitumisen my®6ta siirty-
neet tai ainakin siirtymassa verkkoon. Suurin osa sisustuslehdista on vahintaankin pe-
rustanut oman blogin nettisivulleen. Uskon, ettad yksi suurimmista tekijoista, joka on
johtanut sisustuslehtien digitalisoitumiseen ja esimerkiksi blogin perustamiseen on niin
kutsutun vapaan journalismin synty. Tahan vapaaseen journalismiin kuuluvat muun
muassa blogit, Pinterest seka Instagram, jotka tarjoavat inspiraatiota aina kun lukija
sitéd haluaa ja tarvitsee. Sisustuslehdet ilmestyvat harvemmin, noin kerran kuukaudes-
sa, kun taas hyvat ja aktiiviset bloggaajat paivittavat sivustoaan jopa useamman kerran
viikossa. Mielestani ei ole yllattavaa, etta inmiset ovat siirtyneet internetiin etsimaan
inspiraatiota, silla kysyntaa on paljon ja internetin kautta saa tarjontaa my6s huomatta-
vasti enemman, useammin seka nopeammin kuin esimerkiksi lehdilta. Monet sivustot
ovat myds ilmaisia. Sisustuslehdille ja yleensakin lehtialalle merkittdva haaste on se,
kuinka tulevaisuudessa kehittda toimintaansa eteenpain ajan ja lukijoiden vaatimalla
tavalla. Sanomalehti Pohjalaisen paatoimittaja Toni Viljamaa kommentoi Yle-uutisille
antamassaan haastattelussa vuonna 2014 seuraavasti: "Meista taytyy tulla entista ha-
lutumpia. Sisallon taytyy vastata entistd enemman siihen, mita lukijat haluavat” (Yle-
uutiset, 2014). Markkinointiviestintd murroksessa —teoksessa (Argillander ja Muikku,
2013, s. 15) myds muistutetaan, ettd ainoana tekijana ei kuitenkaan ole sisallon siirta-
minen uudenlaiseen muotoon, vaan yhtena merkittavana tekijana on myos se, miten
tunnetun median tuotteet muuttuvat palveluiksi, joiden kautta kayttdkokemuksesta voi

tulla jopa tarkeampi valintakriteeri kuluttajalle kuin itse tuotteen sisallosta.

Sanomalehtien liiton vuoden 2014 vuosikertomuksesta selviaa, ettd median kaytén
digitalisoituminen on ollut vuonna 2014 hallitsevin ilmentyma — sisallén lukeminen mo-
biililaitteilla on yleistynyt nopeasti, vaikka toistaiseksi suurin osa tuloista tuleekin paine-
tuista lehdista. Media-alan digitalisoitumista on jossain maarin kuitenkin jarruttanut digi-
lehtien korkeampi arvonlisavero, joka on digilehdissa 24 prosenttia ja printtilehdissa
vain 10 prosenttia. Liikenne- ja viestintaministerio teki vuonna 2014 esityksen digiveron
laskemisesta, mutta ei saanut sille hyvaksyntaa valtiovarainministeriolta, silla paatos
vaatisi ensin EU:n luvan kaikille jasenmailleen (Sanomalehtien liitto, 2014). Uusi liiken-
ne- ja viestintdministeri Anne Berner (kesk.) kannattaa paperilehtien ja digiversioiden
valisten veroerojen pienentamista ja tata kautta median digitalisoitumista hidastavien
tekijoiden vahentamista. Myos uusi hallitus haluaa edistaa digitalisoitumista, joten nah-

tavaksi jad muuttuuko tilanne vuoden 2015-2016 aikana. (Satakunnan kansa, 2015.)



2.3 Yhteistyoyrityksen esittely

A-lehdet

A-lehdet saivat alkunsa vuonna 1933, kun Aune ja Yrjo Lyytikdinen perustivat Apu-
lehden laman vallitessa tyottomien tueksi. Pienesta perhelehdesta on kasvanut vajaas-
sa sadassa vuodessa Suomen kolmanneksi suurin aikakauslehtitalo. Tana paivana A-
lehdet-konserni on mediatalo, jonka muodostavat A-lehdet Oy, A-lehdet Dialogi Oy,
Improve Media Oy ja Finnish Design Shop. A-lehdet-konsernin kokonaisliikkevaihto on
noin 100 miljoonaa euroa. A-lehdet Oy on edelleen perheyritys kolmannessa sukupol-
vessa. (Jarvinen 2009; A-lehdet 2015.)

Avotakka

Avotakka on Suomen vanhin sisustuslehti — ajaton klassikko, joka perustettiin vuonna
1967. Avotakka elda vahvasti ajassa ja pitaa sijaansa yhtena Suomen suosituimmista
sisustuslehdista. Avotakka ilmestyy kerran kuukaudessa, ja lehden tyylia kantaa lam-
min modernismi. Lehden vakiosisaltoon kuuluvat koti, ostos, inspiraatio, ruoka ja viher-
jutut seka antiikki ja muotoilu. Avotakka panostaa asiantuntijuuteen, haluaa tarjota si-
sustamisesta ja asumisen ilmidista kiinnostuneille tietoa pintaa syvemmalta seka nain
mahdollistaa olevan lukijoidensa ensisijainen inspiraation lahde. (Jarvinen 2009; Avo-
takka 2015; A-lehdet 2015.)



3 Avotakka-sisustuslehti
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Kuva 1. Avotakan kansilehti, tammikuu 2015.

Tassa luvussa esittelen Avotakan palstat seka tutustun ja analysoin Avotakan tyylia ja
sisaltéa. Lahteena olen kayttanyt Avotakalta saamaani luottamuksellista sisaltdlahdetta

seka analysoimalla Avotakan palstoja vuoden 2015 numeroista.

Avotakan kuukausittaiseen sisaltodn kuuluvat lahes poikkeuksetta palstat
TASSA KUUSSA, KODIT, PINTAA SYVEMMALLE, IDEAT & INSPIRAATIO seki
KEITTIO & PUUTARHA.



TASSA KUUSSA

Tassa kuussa palsta sisaltda kolme teemaa; Tapetilla, Parasta nyt sekd Muodon vuok-

Si.

tapctilla

LOPPUKESAN ILMIOT, UUTUUDET & IHMISET

Kaunis, puhdas,
onnellinen ..

Lammitd kylpyaneesi
maanléheisinsdyin. Nﬁlj&-
on hyvd, rauhot ava vaikutus. —

- -
3
%
H
B
H
5
3 " N ) i
E Yils: saippuat ja pesuharj il
é ovat isen Lene Bjerren sheisesti \l
£ sivytetysts syyskokoelmasta.
H Puuterisivyt kohtaavat graafiset kuviot i \/
) saippuapullossa ja hammasmukissa, i i
H 31€ ja 26 €, Bloomingville. y \/ AN
K hpeglt |
g 22,50 €, Cilla’s. Hayldyskuppi ja saippua 59 € {“\ {" 3 ‘I
2 seki partasuti 39 €, Scandinavian Design Center. { Yy
WYY

AVOTAKKA ELOKUU 2015 25

Kuva 2. Avotakka, elokuu 2015.

Tapetilla-osiossa esitellaan toimituksen ajankohtaisia poimintoja tuotteista, kirjoista,
ihmisista, sisustusvinkeista, kahviloista, ravintoloista, elamasta ja kokemuksista seka
antiikista. Palsta on runsas mutta ei sekava, ja se tarjoaa myds syvemman katsauksen
esiteltyjen juttujen taustoihin. Sivujen ulkoasu koostuu seka syvatyista etta interi6ériku-

vista, ja jutun kirjoittaa Avotakan toimittaja.
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Kevytté' lomaseuraa

parasta nyt

Oletko jo tavannut uudet kesdkaverit mokille, rannalle ja piknikille?

1. Surffaa diniaalloilla

Nettiradiolla kuuntelet kanavia kaik-
kialta maailmasta. Kolme virid. Geneva
‘World Radio 299 €, Finnish Design Shop.
2. Vapaa liikkuvuus

Bluetoothin ansiosta voit nukahtaa
aurinkotuoliin ilman pelkoa rusketus-
raidoista. Kuusi virid. Johdottomat
Ahead-kuulokkeet 109 €, Kreafunk.

3. Ufo ddnessi

Vesitiivis, kolhuja kestivi Roll kaiuttaa
musiikin rantapeleihin, mutta ild luule
siti frisbeeksi, 149 €, Ultimate Ears.

4. Digiajan esi-isi
Tanreikil

7. Keraaminen kuusikulmio

Pahvisen tee itse 3 an
uskaltaa ottaa mukaan myés rannalle.
Neljd viirid. Viddy DIY Pinhole -kamera
65 €, Lomography Shop.

5. Valovoimaa ja varavirtaa
Unohditko laturin kotiin? Hanki mokille
poytivalaisin, joka myds lataa dlypuhe-
limen. Riggad-tyévalaisin 59 €, Ikea.

6. Eroon ongelmavyyhdisti
Urbanearsin Kransen-kuulokkeet eiviit
sotkeudu, silli korvanapit voi kiinnittid
toisiinsa, 39 €, Verkkokauppa.com.

L kaiuttimen &

tapaa voi siitid kidntelemalld laitetta
eri asentoihin. 4.3-kaiutin (kork. 21 cm)
699 €, mintunvihrei kaiutinritild

35 € ja nahkainen suojalaukku 295 €,
Unmonday.

8. Kehitysti ilmassa

Yhdisti taskuprintteri langattomasti
ilypuhelimeen ja tulosta kesimuistot
talteen saman tien. Polaroid Zip -mobii-
litulostin (12 x 7 cm) 169 €, Gigantti.
ENNI TOLKKI
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Kuva 3. Avotakka, elokuu 2015.

Parasta nyt -palstalla esitelladn parhaat ja ajankohtaisimmat tuotteet teemoittain. Tuot-
teet voivat olla netti- tai huutokaupasta tai mahdollisesti my6s vintage-l6ytdja. Esimer-
kiksi maaliskuun 2015 numerossa esiintyi sisustamisen ohjenuorana "viidakon laki”,
joka esittelee, miten vihrean eri savyt, kasvit ja luonnon luomat muodot nakyvat sisus-

tuksessa erilaisin tuottein ja kuosein (Avotakka 3/2015).
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KAJ KALIN
Muotoilun asiantuntija
Jja kriitikko palastelee

muodon vuoksi

Turhakkeet, elaman suola

Laatukalusteet ovat kodin peruskauraa, mutta vdlilld
pitdd herkutella hompatyksilld, kirjoittaa Kaj Kalin.

TURHAKE VAI VIIHDYKE?

on heritystoiminto. On myds valokelloja,

designmaailman Pidin hauskoista esineistd, kunhan niitdei  joista kuuluu keséimetsin #éni. Ehki joku @
ilmigitd. *Tarvitsen ole liikaa. Sama piitee ravintoon. Hyvi perus-  kutsuisi niitéikin turhakkeiksi. Mutta parem-
eri asioita kuin muona pitdi perheen vauhdissa, mutta joskus  pia nekin kuin viimeisimmit uutiset, joista
h“"‘“"-Jd”‘i”f” pitdd herkutella. Hottd piristid kummasti, ehtii vield masentua aamiaispoydéssi.
kutsutaan designik jaarjen irtiotot ovat kuin pienid matkoja.
Viimeisin hassutukseni on eteisen Bambi- ") KAHVIA KELLOSTA
jakkara. ) Jokapiiviisen elimén suurimpia nau-
Alvar Aallon tuolit ovat niin hyvii, etti tintoja on saada nukkua pitkiin ja herdilld
ne ovat kestiineet vuosikymmenii. Ne ovat rauhassa, mieluiten kahvin tuoksuun.
perintétavaraa parhaimmillaan. Niilld ei edes  Leikkisédin kotiin voi hankkia vaikka Josh
huomaa istuvansa ja hyvé niin. Ne ovat kuin Renoufin suunnitteleman kahvikellon.
hyvit arkikengit tai talvikeleilld luotettava Kapine on ilmiselvi turhake mutta niin
auto. leikkisi ja hupsu, ettd siti piti heti kokeilla.
Bambi puolestaan on ilmiselvisti huono Hirveli ei helpota elimid mutta tekee sen
ja kamala tuoli ja silti tdydellinen esine. Se vihin hauskemmaksi, kunhan muistaa olla
on puoliksi lelu, puoliksi nykytaidetta. Se unissaan liikoja huitomatta. b

Bambi-tuoli on puoliksi lelu,
puoliksi nykytaidetta. Se on
olemassa enemman silmia
kuin takapuolta varten.

on olemassa enem-
mén silmid kuin
takapuolta varten.
Moni sanoo, etti se
on turhake. Mutta
mind sanon, ettd
se on viihdyke.

Pablo Picasso
totesi, etté kului
puoli elimi,
ennen kuin hin
taas osasi olla lapsi. Lapsellisuus, jos miki,
on tunneilyn kantava voima. Pitéd uskal-
taa olla avoin ja treenata kykyd nihdi kuin
ensimmiisti kertaa. Luovuuden kaksi téir-
keinti sanaa ovat aah ja ooh. Silloin jakka-
rasta tulee Bambi ja ainakin yksi kotinurkka
on pala Satumaata.

') AAMUN JARJESTYS
= Jos kodille tehtiisiin stressitesti, se
tapahtuisi aamukuuden ja -kahdeksan
vililld. Kun on uninen ja kiire, kaiken on
sujuttava - sitd paremmin, mitd enemman
perheessi on viiked, lemmikkeji unohta-
matta. Mitd parempi jérjestys, siti nopeam-
min vaatteet ja kupit 16ytyviit.
Ainakin talviaikaan on mukavaa heriti
valoon. Onneksi markkinoilla on hyvii
sarastusvaloja eli kirkasvalolamppuja, joissa

HYVASTIT HYVALLE MAULLE

Vuodenvaihteessa mietitiiin tulevaa.
Viime vuonna suomalaiselle muotoilulle
ei kuulunut mitidn sen kummempaa. Sin-
nittelyn aika jatkuu. Tuleeko kaupassa edes
ajatelleeksi, missi tavarat on valmistettu?
Useimmiten huomaa ostaneensa halpaa
hintaa. Niin se vain on.

Ne, joiden lompakoissa on ollut yliméi-
riistd, ovat suosineet laadukasta vintagea.
Vallitseva kuva hyviisti designista liittyy
yhi vain entiseen.

Vai onko niin, etti kovassa kilpailussa
Tkea on sittenkin perinyt voiton? 80 vuotta
sitten suunnittelijat haaveilivat edullisista
ja kaikkien saavutettavissa olevista kodin
kapineista. Unelma toteutui. Kodin perus-
tarvikkeet voi hankkia myés pikkurahalla,
vaikka kirpputoreilta ja kierrityskeskuk-
sista. Aina voi my6s tuunata.

Muoti on sité, mitd kaupasta saa. Tyylid
on se, miti ostoksillaan tekee. Olemme siir-
tyneet muodista tyyleihin ja niitd riittia.
Tuskin koskaan aikaisemmin kodit ovat
néyttineet yhti erilaisilta kuin nyt.

Laatu pitiid pintansa, mutta hyville
maulle voimme sanoa: kiitos seurasta! Tai-
dankin hankkia vield toisen Bambi-jakkaran.
Huvin vuoksi.

a) Bambijakkara on ihana turhake. Takeshi Sawadan suunnittelemaa istuinta myy Formverk. b) Philipsin Wake-up Lightin valo ;aljlt!elee aurmgonnousua

) Josh Renoufin Barisieur heritt:

tuoreen kahvin tuoksuun. d) Retrotrendin ytimessé on lkean

ottama Arjeplog
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Kuva 4. Avotakka, tammikuu 2015.

Muodon vuoksi-osiosta vastaa muotoilun asiantuntija ja kriitikko Kaj Kalin. Palstalla

kasitelldaan kriittisesti ja analyyttisesti muotoilun ajankohtaisia ilmidita ja tekijoita len-

nokkain mutta [ampimin ottein valilla myds haastaen lukijan pohtimaan osaansa de-

signmaailman menossa. Palsta on suunnattu kaikenlaisille lukijoille.
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KODIT

Lapsiperhe ja vaalea koti
&i ole mahdoton yhdistelma
- se vain vaatii muutamia

kaytannollisia ratkaisujaja I, ; oo oo
ks jo vt WEIKKI RAUTI / /

Kuva 5. Avotakka, tammikuu 2015.

Kotijutut ovat Avotakan sydan, jossa esitellaan kauniita ja mielenkiintoisia koteja.

Avotakassa esitellyt kodit edustavat lammintd modernismia, eivatka niiden sisustukset
vanhene muutamassa kuukaudessa. Kotien sisustukset ovat kerroksellisia ja ovat syn-
tyneet ajan myo6ta. Lehdessa ei kuitenkaan kangistuta kaavoihin, vaan uskalletaan
myds heittaytya ja esitella Avotakalle tyypillisesta tyylistakin poikkeavia koteja ja ratkai-
suja.

Kotijutuissa on ensiarvoisen tarkeaa, ettd asukas ja kodin tunnelma valittyvat lukijoille.
Asukkaat voidaan kuvata, mutta se ei ole onnistuneen kotijutun edellytys. Lemmik-
kielaimet kuvataan kotijutussa aina, jos siihen on mahdollisuus, silla ne tuovat lampo6a

ja syvyytta jokaiseen juttuun.
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Kotijuttujen taitot ovat selkeita ja levollisia, ja niissa suositaan isoa kuvakokoa, mielel-
I1dan pystykuvia. Tarkeda on esitella koti kuvasarjana, jossa lukija paasee tutustumaan
kotiin monesta nakdkulmasta seka tarkastelemaan mielenkiintoisimpia yksityiskohtia
l&hikuvista. Kotijutut ovat noin 8-12 sivun mittaisia ja jokaisen jutun liitteeksi lisataan
niin sanottu infoboksi, jossa ilmoitetaan asukkaan nimi, ikd ja ammatti sekad asunnon

tiedot (nelidt, talo, rakennuksen tyyli, ika, sijainti, mahdollinen arkkitehti).

Kotijuttutyyppeja on monesti useampi, ja tyypillisimpia ovat 1. Ideajuttu, 2. Faktaosio ja

3. Tarinajuttu

1. Ideajuttu muodostuu kotijutun juttutyypiksi, kun kodin asukas tai kodin suunnittelija
omaa useamman ajankohtaisen ajatuksen sisustamisesta. Asukas on myds valmis
esiintymaan omilla kasvoillaan ja nimelldan seka jakamaan omia oppejaan esimerkiksi
sisustamisesta ja remontoinnista. Oivalluksia tulisi olla noin 7-12, joissa asukas perus-

telee oivalluksensa omien kokemustensa kautta.

2. Faktaosio-kotijutun juttutyyppi mietitaan aina tapauskohtaisesti. Jutun perusidea on
niin sanotusti lihottaa kotijuttua luontevasti istuvasta asiasta, joka poimitaan jostakin
kotijutussa ilmenevasta erityispiirteesta. Haastateltava henkild saattaa vaikkapa olla
asiantuntija, jonka tietotaitoa kannattaa kotijutussa hyddyntaa. Esimerkiksi oikean tape-
tin valinta Maijan tyyliin — Maija omistaa tapettilikkeen ja on vastikaan tapetoinut olo-

huoneensa.

3. Tarinajuttu on vahvasti tarinallinen kotijuttutyyppi, jossa keskitytdan sisustusideoiden
sijasta mielenkiintoisen talon, paikan, kodin ja asukkaiden tarinaan. Jutun voi toimittaa

joko freelancer tai lehden oma toimittaja.
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PINTAA SYVEMMALLE

Pintaa syvemmdélle-palstalla ovat kuukausittain luettavissa teema- nostalgia- ja persoo-

na- osiot, joissa kasitelldan vaihtelevia aiheita astetta syvallisemmin.

Vieruskaverit

Tulisija tarvitsee ehdottomasti myds
samaan tyyliin sopivat vilineet.
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1. Tyylikésté tulta. Hayn tulitikut 4 €/kpl, Viale. 5. Turvallinen tuhka-astia voi olla kaunis, 81 €, Roltrade. %

2. Kdsin punotussa parekorissa puita on helppo kuljettaa 6. Kipina (70 x40 cm) on 69,90 €, %

(42 %28 cm, kork. 20 cm) 49 €, Weranna’s Warehouse. Saunapuoti. 3

3. Kotimaiset Jaur-takkavilineet ovat siististi suojassa, 7. Makoisia hetkis. Vartaat 3,90 €, K-rauta ja Rautia. £

469 €, Nikamadesign. 8. Kauniin rikkasetin voi hyvin jittia esille, 29,95 €, 3

4. Seingkiinnitteinen puuteline (halk. 60 cm, syv. 33 cm) Kodin ykkénen. z

ei vie lattiatilaa. Teline soveltuu myds ulkokéyttsdn, 9. Varaa sammutuspeite takan léhelle. Ivana Helsingin E

349 €, Olkkari. Dear 29,90 €, Arkidesign. ELSA SAVALOJA 2
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Kuva 6. Avotakka, tammikuu 2015.

Teema-osio pureutuu aina johonkin laajempaan asumiseen ja sisustamiseen liittyvaan
seikkaan, johon lukijat voisivat kaivata tietoa, vinkkeja tai inspiraatiota. Jutuissa voi-
daan tarkastella esimerkiksi yksityiskohtia tulisijoista ja niiden tarvikkeista aina loft-
asumiseen ja suurien seka avarien tilojen sisustamiseen saakka. Juttuaiheita voi siis

olla monia. Avotakka ottaa huomioon kaikenlaiset ja -kokoiset kodit.



Kiinnitettyja lankoja.

Jan Anthonisz van
Ravesteynin vuonna 1628
maalaamassa Maria Odilia
Buys'n muotokuvassa
nakyy perheen vauraus.
Pukua koristaa kolme
paillekkaists pitsikaulusta.
Maalaus on Sinebrychoffin
taidemuseossa.

nostalgi

Vain koreilun tahden

Pitsid on rakennettu langasta ja puusta. Sen ainoa tarkoitus on koristaa
- yleensd vaatteita, tekstiilejd ja kalusteita mutta myds kokonaisia rakennuksia.

lussa oli pellava. Se kasvoi muinaisen
A Egyptin suotui; oloissa pitkiiksi
ja vahvaksi, vaikka sen varsi oli
ohuen ohutta. Siiti tehtiin lankaa. Langasta
kudottiin kangasta, jota kiedottiin vaatteiksi
jakiytettiin sisustuksiin.
Sitten keksittiin uusi villitys. Kenties
idea kantautui kaukomaita kiertivien kaup-
piaiden, paimentolaisten tai merimiesten
matkassa: pellavalangasta alettiin rakentaa

malla.

Pitsilld ei ole koskaan ollut muuta tarkoi-
tusta kuin koristaa. Se ei limmiti eiki
suojaa. Kauneuden tarve on ikiaikainen,
ihmisen perimdin kirjoitettu.

PITSI ON OMMELLEN, nypliten, virkaten,
solmien, neuloen tai nykyiin tavallisesti
koneellisesti valmistettu materiaali, jonka
pitki historia tekee kunniaa liian usein
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Kuva 7. Avotakka, elokuu 2015.

unohdetulle naisten kisitydtaiteelle.
Vanhojen mestarien maalaukset todistavat,
etté pitsi on ollut arvossaan. Silli ovat koris-
tautuneet entisaikojen kirkkoruhtinaat ja
kuninkaalliset, silli on somistettu alttareita
ja palatseja.

1500-luvun Euroopassa pitsi oli ylelli-
syystuote, jonka markkinoista kilpailivat
Venetsia ja Alankomaiden Flanderi.
Rikkaassa Ranskassa pitsii kului paljon.
Sielld haluttiin aloittaa oma tuotanto ja

Pitsilla ovat koristau-

tuneet kirkkoruhtinaat
ja kuninkaalliset, ja silla
on somistettu palatseja.

13

Kirsi Enkovaaran
suunnittelema
Aamu-valaisin
on alumiinia.

maahan houkuteltiin salaa venetsialaisia

stimddn. Venetsia
in kuol

rangais-
en uhalla. Turhaan, pitsiteollisuus oli
jo piidssyt vauhtiin myés Ranskassa.

Tyylit, ideat ja villitykset ovat aikojen
alusta kulkeutuneet maasta toiseen joko
sodan tai rauhan téiden vanavedessi. Pitsin-
nypliyksen taito tuli tiettiviisti Suomeen
rauhanom: sa merke; vaikka jo
30-vuotisen sodan piii Kustaa IT
Adolfin johdolla pynttiytyivit ylenpalttisesti
pitsiin 1600-luvulla. Eturintaman suoma-
laiset sotapojat tuskin olisivat ehtineet
nypliystaitoja ihmettelemén...

Merimichet toivat pitsin 1700-luvulla
Raumalle, josta oli suora kauppalaivayhteys
Flanderiin. Vuosisadan lopulla Eurooppaa
villitsi pitsisomisteisten tykkimyssyjen
muoti, mik tyé uuren osan rauma-
laisia, myds miehid. Jokaisella pitsimallilla

Nostalgia-palstalla luodaan katsaus menneiden vuosikymmenten sisustusalan helmiin.

Jutussa avataan lyhyesti ja hauskasti kuvatun ajan tyylia ja henkea seka kenties muita-

kin ilmidita. Kuvat ovat jutuissa pitkalti arkistokuvia, mutta hyvalla taitolla myos vanhois-

ta kuvista saa loihdittua moderneja. Juttu on tyyliltdan rento ja asiapitoinen ja sen toi-

mittaa freelancer.
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persoona

MEI§<.EIN
TOTTA

Monta rakastettua suomalaiselokuvaa
lavastanut Minna Santakanittekees: w0
kuvitteellista arkkitehtuuria. Han luo
mielikuvia ja vaikuttaa katsojan tunteisiin.

EMMI NISSI kuvat SATU NYSTROM

90 AVOTAKKA ELOKUU

Kuva 8. Avotakka, elokuu 2015.

Persoona-palstalla paasee tutustumaan mielenkiintoisiin henkildihin, jotka ovat urallan-
sa edenneitd alansa ammattilaisia esimerkiksi muotoilussa tai kuvataiteessa. Palstalla
kurkistetaan vierailevan henkilén persoonaan seka uraan. Jokaista haastattelua mietit-
tdessa on valmiiksi pohdittu ndkdkulma, ja haastattelussa tulee olla jokin selked aihe-
piiri, joka tuo jotain uutta tietoa lukijoilleen. Pelkka ansioluettelon esittely ei ole tarpeek-
si mielenkiintoista. Jutun rakenne muodostuu lyhykaisyydessaan henkilén uratiedoista

seka viidesta nopeasta kysymyksesta ettd vastauksesta.
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IDEAT & INSPIRAATIO

Ideat & inspiraatio-palstalla ovat kuukausittain luettavissa I6ydét, néin onnistut ja muo-
donmuutos —palstat, joiden rinnalle tulee lehden numerosta riippuen teemaltaan vaihte-
levia palstoja. Tallaisia voivat olla esimerkiksi vuodenaikaan sidonnaiset inspiraatioide-
at kuten "kevaan resepti — Viherkasvit villitsevat nyt kaikkialla”. Jutun toimittaja voi olla

joko oma toimittaja tai freelancer.

Kesa houkuttelee §sustamaan ulkotilat
yhta kauniiksi kuin fnuunkin kodin.
Kokosimme avuksdsi ideoita pihalle,
parvekkeelle ja mokille. virer kanto

Helppo reseptlT oma?(um

ympérille ryketms vehreit ruukkuistutuksis |
~_jajotai i 5 G
Sambito-riippumatto 139 €, Room21.

Kuva 9. Avotakka, kesakuu 2015.

Léydot-palstalla esitelldadn uusia ja mielenkiintoisia tuotekokonaisuuksia ja tavaroita
tarkoin rajatusta nakokulmasta. Aiheena voivat olla esimerkiksi sohvapdydan uudet
muodot tai lasten huoneen varivaihtoehdot. Palsta koostuu seka interioori- etta syva-

tyista kuvista. Juttutyypin tekee Avotakan oma toimittaja.



onnistut

6 askelta riisuttuun ikkunaan

Miltd kotisi ndyttdisi ilman perinteisid verhoja? Téissd ideoita,
joilla peitdt ja suojaat ikkunat tyylikkddsti vain osittain.

m%'(

KUVAT TIA BORGSMITH / IDECOR JA VALMISTAJA. TIEDUSTELUT SIVULLA 115.

Kuva 10. Avotakka, elokuu 2015.

| Selettin metalli-
nen Woodland-
sermi 790 €,
Out of the Dark.

Kyseenalaista perinne kiyttii verhoja.
Ne eivit ole vilttimiton osa sisustusta.
Silti ikkunan ei tarvitse néyttid alastomalta.
Vaikka et vilittiisi verhoista, todennikai-

sesti ainakin joihinkin ikkunoihin kaipaa
nikésuojaa. Onneksi on muitakin vaihto-
ehtoja kuin kapat ja laineilevat sivuverhot.

T) Mieti, miti haluat. Onko ikkuna pakko
4= peittiid kokonaan, varsinkaan jos ei

ole tarvetta pimennykseen? Tiytyyko
pehment: ai vain suojata katseilta?
Onko tirkedmpii toimivuus vai ulkonikd?

) Jos peitit ikkunan vain osittain, keskity
) kriittisiin kohtiin. Katutasossa asuva
haluaa es ikyvyyden sisille valosta
tinkimétti. Tima onnistuu vaikkapa ikkuna-
kalvolla, jonka voi kiinnittid vain alaosaan.

Ajattele tuoreesti. Osittaisen kiinteéin
kosuojan saat kuvioidulla metalli-

rit tai pingottamalla puukehykseen
kangasta. Rento ripustus syntyy nostamalla
tekstiili kulmistaan ikkunaan. Tarvitset vain
pari lenkkii tai purjerengasta ja koukut.

= Tiesitko, etti eriiit vekkikaihtimet voi

+ ) asentaa puolitichen ja avata seki ylos-
ettii alaspiin? Materiaalissa voi olla kaksois-
rakenne, joka eristiid valoa ja limpdi. Pape-
rinen ndyttiid metallista pehmedmmalti.

Y Tiysin verhoton ikkuna ei niiyti kolkolta,
kun teet ikkunalaudalle asetelman
vaikka lasipulloista, nostat ison taulun nojaa-
maan ikkunaa vasten tai ripustat rykelmin
amppeleita. Nippiiri tekee hyllyt ikkunasy-
vennykseen. Koristele myds viereiset seinit
tauluilla ja pienesineilli. LAURA BROTHERUS

OLEELLISET OPIT

» Verhotonta ratkaisua huutaa
varsinkin ikkuna, josta on luonnon-
kaunis nakyma. My®os arkkitehtoni-
sesti erityinen ikkuna kuten erkkeri
on ehkd parhaimmillaan paljaana.
Muista my6s muovikalvot, metalli
ritilat ja puiset ikkunaluukut. N
suojan saa helposti my&s sermista.
Tutki nékoesteen kannalta ratkai-
sevat kohdat: mieti, miten téydel-
listd suojaa tarvitset ja miltd korkeu-
delta - ja mité et halua néhda ulkoa.

¥

®
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Néin onnistut -palstalla annetaan vinkkeja ja ratkaisuja johonkin ajankohtaiseen sisus-

tuspulmaan. Toimittaja esittelee palstalla sisustusratkaisun ja toteutustavan. Jutussa

olevat kuvat ovat ostokuvia tai pr-kuvia.



Né\'yttiivﬁ sisaantulo

marmorilevylls.

Mittatilaus ja rddtdléinti ratkaisivat moniongelmaisen eteisen sudenkuopat.
Sekd sdilytystilaa ettd avaruutta lisdttiin monin kekselidin keinoin.

alkoivat korostua ja hiertdd péivittiisid rutiineja.

Kulman taakse eteiskaapistolle kiidntyvi ja myds
ruokailutilaan avoin tila ei oikein pysynyt siistini.
Esikoisen koulun aloituksen kunniaksi perhe péitti
uudistaa sisddntulon mahdollisimman toimivaksi ja
avaraksi. Samalla niikymi ruokailutilasta parani paljon.
Nyt on ilo astua kotiin.
ONGELMA Moni perusasia oli pielessi: n vihin
siilytystilaa eiki kaikelle kunnollista paikkaa,
liian pieni kuramatto eiki lainkaan peilii. Eteinen
ei toiminut eiki pysynyt siistini.
RATKAISU Puuseppi teki kengille entistii kapeamman
mutta mahdollisimman pitkin kaapin ikkunoiden alle.
Kun ai isk ‘oita vastapéiti oli tiyskorkea
kirjahylly, sen paikalle siirrettiin muualla ollut puoli-
korkea kaappi. Siihen jirjestettiin korit kunkin perheen-
jisenen asusteille ja pikkutavaroille aurinkovoiteista
juomapulloihin. Seinille kiinnite siilyttimid ja
koukkuja lasten vaatteille. Laukkuja voi ripustaa ikkuna-
syvennykseen ruuvattujen vaatetankojen s-koukkuihin.
Mittatilauksella lattialle sai reunasta reunaan ulottuvan
maton ja sisddnkiynnin vilioveen riittiviin ison peilin.

K un perhe kasvoi, ahtaan eteisen monet ongelmat
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Kuva 11. Avotakka, elokuu 2015.

ONGELMA Tila oli sirpaleinen monien ovien ja ikku-
noiden vuoksi. 4 seind jii vain kapea kaistale.
Eteinen niytti siliiseltd, kun kenkikaluste oli
avonainen ja lasten pursuilevat asustekorit esilla.
RATKAISU Tilaa selkeyttiviit vaalea, yhtendinen viri-
maailma, suuri matto ja kenkikalusteen umpinaisuus,
linjakkuus ja vetimettomyys. Rauhoittava vaikutus on
s silld, ettd tilaan riétiloity matala kaappi jéttdd

sii levedin ja nikymai hallinneen patterin. Samalla
kengit kuivahtavat mutta ilma kiertid kannen ri 5
Enii tasolle ei kasata tavaraa, vaan se toimii tilapdisend
istuimena ja laskual kasseille ja ksille. Ainoan
eheiin seinin sisiissi risteileviit sihkéjohdot, joten
valkoiset taskumaiset siilyttimet kiinnitettiin ensin

Ikoiselle vanerille yhteniiseksi itelmaksi

ONGELMA Eteinen oli kapea ja hankalan muotoinen.

RATKAISU Seiniit maalattiin avartavan vaaleiksi. Myds
seiniistii seinéiéin ulottuva sisalmatto ja kookas katto-
plafondi leventivit visuaalisesti. Puolikorkean kaapin
siirto eteisen puolelle avartaa ja jatkaa eteistii luonte-
vammin kulman taakse seki tarjoaa laskutilaa. Kaksi
isoa peili niyttivit laajentavan tilaa huomattavasti.
VIRPI KANTO JA MIIA KAUHANEN

Lasten on helppo sujauttaa
vaatteet ja asusteet siististi
koukkuihin ja séilyttimiin.
Avaimet ripustetaan
valkeaan magneettilistaan,
pikkulaukut tangoille.
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Ikean Billy-kaappi uudistui

japanilaisilla kankailla ja

Stora Enson paskonttorin
tydmaalta saadulla
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Muodonmuutos-palstalla esitelldan vaihtuva tila, joka kaipaa muutosta. Palstalla nayte-

tdan ennen ja jalkeen -kuvat seka kaydaan lapi kohteeseen tehdyt muutokset. Mukana

voi olla my®ds ostosvinkkeja tuotteista, jotka sopivat uudistuneeseen tyyliin.

Jutun toimittaa Avotakan oma toimittaja.
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KEITTIO & PUUTARHA

Keittid & puutarha-palstalla keskitytdan kodin sisustamista tukeviin teemoihin Hyvé
maku, Juomavinkit, Avokeittié, Vihreé koti ja Viherhuone-osioiden myota. Aiheet on

tarkasti nivottu osaksi Avotakan yhtenaista tyylia.

Hotelli- ja ravintola-
yrittsja Jaana Nakari
on herkkusuu, joka
haluaa tarjota vie-
railleen vain parasta.
Hugoksi nimetty
kuohuviini-seljankukka-
aperitiivi on kevyt

ja kesdisen raikas.

Luksusta
luostarissa

Jaana Nakari elaa unelmaansa todeksi Italian Gardajarvella. Entiseen luostariin
remontoidun hotellin emantana han pitaa huolen siita, etta myos
vieraat voivat menettaa sydamensa italialaisen keittion mauille.

HELENA SAINE-LAITINEN kuvat SANNA PEURAKOSKI

AVOTAKKA ELOKUU 2015 95

Kuva 12. Avotakka, elokuu 2015.

Hyvé maku on rento lifestyle-juttu, jossa paastaan tutustumaan ruoanlaittoa rakastavan
henkilon kotiin. Jutussa kuvataan ihmista/ihmisia, keittiota ja houkuttelevia ruokakuvia.
Myos koti saattaa pilkahtaa kuvissa, mikali se sopii jutun tyyliin. Jutussa kerrotaan ly-

hyesti asukkaan ruokafilosofiasta seka hanesta itsestdan — kuka, mita tekee, missa ja
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tietenkin minkalainen keittié asukkaalla on. Jutussa esitellaan enintaan kolme reseptia
ja mielelldan helppoja sellaisia. Tunnelmakuvat ovat myos tarkea osa juttua, joten kat-

taus, astiat ja ruoka-aineet ovat isossa osassa taittoa. Toimittaja voi olla Avotakalta tai

freelancer.

Italia lasissa

juomavinkit

Prosecco on tdmdnkin kesdn kupliva trendijuoma, sellaisenaan tai herkkujen kera.

MIKA Zonin Prosecco Ice -kuohuviini 12,90 €, Italia.
MILLAINEN Puolikuiva kuohuviini tuoksuu ja maistuu
melko aromikkaalta ja hedelmdiseltd sekd aavistuksen
mausteiselta. Pienen makeutensa ansiosta se sopii
nautittavaksi hyvin myss jaiden kanssa. Tilausvali-
koiman tuotetta saattaa Idytas myds joidenkin
Alkojen hyllysta.

MINKA KANSSA Antipastien, kevyiden salaattien

ja tuoreiden marjojen seuraan.

MIHIN HETKEEN Kesépaivén seurusteluun ja laitu-
rilla loikoiluun jéiden kera, kenties maustettuna sitruu-
naviipaleella, mansikkalohkoilla tai tuoreella mintulla.

MIKA Zenato Soave Classico 2013 -valkoviini 10,98 €,
Italia.

MILLAINEN Kuiva, kivan hapokas valkoviini tuoksuu
maltillisesti keltaiselta omenalta, kypsalté paérynélta
ja persikalta. Maku on tuoksuun néhden runsas ja
hedelméinen.

MINKA KANSSA Varsinkin kala- ja dyridisruuat, my8s
maltillisesti maustetut kasvisherkut.

MIHIN HETKEEN Aterian odotukseen, seurusteluun
luonnon siimeksessa, piknikkiviltille.

MIKA Pasqua Villa Borghetti Valpolicella Classico
2014 -punaviini 11,29 €, ltalia.

MILLAINEN Monikéyttdinen punaviini tuoksuu kypsiltd
herukoilta ja aavistuksen mausteiselta. Melko tiytelsi-
sessi maussa on kypsa kirsikkaa ja aavistus vaniljaa.
MINKA KANSSA Erilaiset antipastit, pastat, ruokaisat
salaatit, piiraat ja lihaherkutkin.

MIHIN HETKEEN Tummuvaan iltaan parvekkeella

ja loman muisteluun ystavien kanssa, sellaisenaan

tai herkutellen.

MIKA Canti Moscato d’Asti -valkoviini 9,29 €, ltalia.
MILLAINEN Kevyesti pirskahtelevassa, makeassa
valkoviinissa on alkoholia tavallista miedommin,

5,5 prosenttia. Se tuoksuu ja maistuu kukkaiselta,
rusinoilta, hyvin kypsélta sitruunalta ja padrynalta.
MINKA KANSSA Tarjoa hyvin viilennettyn (8-10
asteeseen). Hedelmdiset tai marjaiset jélkiruuat ja
leivonnaiset. Hapokkuutensa vuoksi ei sovi todella
makeiden herkkujen seuraan.

MIHIN HETKEEN Aperitiiviksi, ruuan jal
sijaan ja hemmotteluhetkeen kauniin kesé
kunniaksi. MARITA SUONTAUSTA

kahvin

30.7.-2.8.2015

SUOMEN MM-
RALLI & RALLY
ZONE -FESTARI

Kurvaa lippuluukulle Neste
0Oil -asemilla ja osoitteissa
nesteoilrallyfinland.fi & li

www.nesteoilrallyfinland.fi

Kuva 13. Avotakka, elokuu 2015.

Juomavinkit-jutussa tutustutaan 2-5 juomavinkkiin joka numerossa. Esiteltavia juoma-

vinkkeja maarittavat ajankohtainen valikoima tai uutuustuotteet. Ne voivat linkittya

myds edeltdvaan ruokakotijuttuun.



ANNA
KEKALAINEN

on ruokatoimittaja,
jolla on niukasti vain
yhden tehtdviin kodin-
koneita. "Selvidn val-
taosan vuodesta ilman
leiviinpaahdinta, silli

Rapujuhlakauden
nykselld haaveiler
tenkin paahtimesta.”

Muusana museo

Ikkunapdytd on aina paras. Niitd on onneksi monta
Helsingin Koffin puiston lasiseindisessd ravintolassa.

SYVAA SINISTA, MESSINKIA ja kuista menoa. ittelijan visio
ravintolasta vilittyy asiakkaalle juuri niin kuin timi oli ajatellut.

- Suunnitellessani pydrin tietyn tunnelman ympirilld, jonka haluaisin kokea.
South parkissa yhdistin hienovaraisesti klassista pohjoismaiseen tyyliin, kertoo
viereisesti Sinebrychoffin museosta innoittunut suunnittelija Eliisa Korpijérvi.

Isoista ikkunoista avautuu niikymi puistoon. Vanhojen potrettien koristama
t ini kaseind ndyttiid hauskalta yhdistettyni kattoon kurottaviin
hyllyihin ja vaaleapuisiin péytiin, jotka ovat Korpijirven piirtimia ja puusepéin
valmistamia. Artekin K65-jakkaroiden lisiksi télld istutaan Thonetin klassisilla
kahvilatuoleilla, jotka ovat yhti aikaa perinteiset ja trendikki amoja tuoleja
kuluttavat monet Brooklynin hipsterit New Yorkin ravintoloissa.

- Mielestiini on tirkei, etti paikka toimii vield vuosienkin péisti.

South park, Bulevardi 40, Helsinki, southparkrestaurant.fi.

: 1 Siirry ulkoruokintaan mutta
s | ala tingi tyylista kesa-
YY!
= o eee R .
5 “ keittiossakaan. Tiskaus on
H .
z IINARER TTITT paljon hauskempaa ulkona!
€ |
H ‘ L [ House Doctorin astiateline 278 €, Peroba.
Z 1]
E |
: ) LY fads
2
5
£
H Surauta satoa samettisiksi herkuiksi
2 ti tehose-
z C enwoodin
3 i BLM800:ssa antos
] myds jagpalojen nujertamiseen,
H 299 €, Verkkokauppa.com.

Kuva 14. Avotakka, elokuu 2015.

Uuden South parkin
brunssia, lounasta,
illallista tai drinkkejd
nauttiessa voi katsella
Sinebrychoffin puistoa
tai vanhoja potretteja.

De Longhin aavistuk-
sen retrohenkinen,
elivapintainen Brilliant
i i senkin, joka
tahin asti selvinnyt
ilman leivinpaahdinta,
89,90 €, Stockmann.

SALLITTU SYNTI
Lakritsi on ihanaa,
suklaa on suloista ja
niiden yhdistelma
enemman kuin osiensa
summa. Ndma namit
sopivat pikkutuliai-
seksi ja myds vaativaan
makuun espresson kera.
Kunpa hinta ei olisi
ihan niin suolainen,
9,90 €/160 g, Granit.
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Avokeitti6-palstalla luodaan katsaus ajankohtaisiin ilmidihin keittion, ruoanlaiton ja kat-

tauksen tiimoilta. Palsta koostuu pienesta henkildjutusta, tuote-esittelyista seka ruoka-

aineista mutta ei sisalla resepteja. Kuvituksena voi olla kuvia astioista interidorikuviin.

Jutun toimittaa Avotakan oma toimittaja.
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AURINKO -
SENN@J]

Kuka voisi vastustaa daalioita?
Nayttavat kimput syntyvat
leikiten nain runsaista,
kestavista leikkokukista.

JOHANNA VIREAHO
kuvat HAN |

) He;;peirﬁ daalioita ryhdi
marj iat. Poimi kimpp leanpunaisia ja
S samettisen purppuraisia daalioita ja sujauta vileihin
o 3 marjaoksia. Kokoa kukat tasapituisiksi ja kiedo varsien =
- ympirille sikkik haa ja ua, jotta
kimpusta tulee tiivis ja napakka. Nauha ja naru, Sinelli.

I 10: » KUU 2015

Kuva 15. Avotakka, elokuu 2015.

Avotakan Vihreé koti -jutussa keskitytdan visuaaliseen elamyksellisyyteen, tyylikkyy-
teen ja erityisesti ajankohtaisten sisustustrendien viitoittamaan tyyliin ja tunnelmaan.
Viherjutut linkittyvat saumattomasti osaksi Avotakan eheaa kokonaisuutta, eikd niissa
harrasteta "tuunailua”. Jutuissa voidaan keskittya ajankohtaan sopiviin puutarha-
aiheisiin tai kayda tutustumassa esimerkiksi hydtypuutarhaan. Jutuissa noudatetaan
sisustuksellista otetta, joka takaa Avotakan yhtenaisen tyylin ja ilmeen. Jutun voi kirjoit-

taa joko Avotakan oma toimittaja tai freelancer.
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Toukokuisen Chelsea
Flower Show’n niyt-
telypuutarhoissa oli
ihtelevasti niitty3,
kivikkoa ja luonnon-
Iaheists tunnelmaa,
vastapainona muotoon
leikattuja kasveja.

Keveys ja siro muotoilu
" ilahduttavat Fiskarsin
uusissa Garden Light
-tydkaluissa. Valkea on
rohkea mutta tyylikds
valinta puutarhaan.
Rikkaruohohara
19,90 €, Fiskars.

JOHANNA
VIREAHO

on puutarhapuuhia
rakastava toimittaja-
tictokirjailija. "Kylvin
kesiin edetessd sadon-
korjuun jéttdmiin auk-
kokohtiin aasialaisia
vihanneksia, kuten
Jjapaninretikkaa eli
daikonia, pinaattikii-
nankaalia eli paksoita,
tatsoita ja vuonan-
kaalia. Niin satoa saa

vield lokakuussakin.” P o L N e S o

Nain teet pihasta kutsuvan

Luonnollisuus on nyt muotia, osoittavat kuuluisan
Chelsea Flower Show -ndyttelyn puutarhat.

MAAILMAN KUULUISIN puutarhatapahtuma, Royal Horticultural Societyn VARIVALOJEN
jirjestimi Chelsea Flower Show Lontoossa, on vuoden kohokohta alan harras- JUHLAA

tajille ja ammattilaisille ympiri il Sen tiirkeimmiin kilpailun, niyttely- Varaudu elokuun illan-
puutarhojen sarjan, voitti tini vuonna puutarha, joka heijastaa hienosti ajan istujaisiin varustamalla
kirkitrendid, luonnollisuutta. Maanpeiteperennat ja heiniit kasvavat luonnol- puutarha tunnelma-
liseen tapaan kiviaiheiden, pienen puron ja pitkospuupolkujen lomassa. Lehti- valoin. Aurinkokennot
perennojen suuret lehdet lisééviit rehevyyttii. Puut ja koristepensaat vangitsevat lataavat omenan tai
huomion mutta my®s piilottavat osan nikymasti ja kutsuvat kulkijan kurkista- padrynan muotoisen
maan pidemmille. Voitokkaan suunnittelijan Dan Pearsonin ajatuksena olikin Solvinden-valaisimen
houkuttaa kulkijaa astumaan sisille puutarhaan, ei vain katselemaan siti etélti. ledit, joiden valo riittaa
Kasvien luonnollista kerroksellisuutta ja rentoa rytmi rikkovat leikatut havut 12 tunniksi, (kork.

ja puksipuut. Luonnollinen kohtaa onnistuneesti ihmiskiiden muotoilun. 37 cm) 14,99 €, Ikea.

Kuka hoitaisi kasvit
reissun aikana? Tokkaa

Tuo pihalle tai parvekkeelle

KUVAT NEIL HEOWORTH / RHS JA VALMISTAJAT. TIEDUSTELUT SIVULLA 115.

kukkaruukun multaan

rauhoittavaa veden solinaa. vedelli tiytetty lasipallo,
. .. . . joka huolehtii kastelusta
Ajattomat kivialtaat ovat uniikkeja. puolestasi. Tyylikkaat
lasiset kasteluvahdit

Suihkuallas (koot vaihtelevat, noin 50 x 35 cm, kork. 15 cm) (halk. 8 cm, kork. 30 cm)
260-300 €, pumppu noin 30 €, Home Bazaar. 24 €/2 kpl, Muurla.
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Kuva 16. Avotakka, elokuu 2015.

Viherhuone luo katsauksen ajankohtaiseen ja visuaalisesti houkuttelevaan vihersisus-
tamiseen ja puutarhanhoitoon. Palsta on jaettu paajutulle ja muutamalle pikkujutulle.
Paajutussa kasitelldadn ajankohtaista kasvi- tai kukkatrendia sekd ulkomaisia messu-
tunnelmia. Sivujutuissa kasitellddn kauden parhaat hoitovinkit, kukkien historiaa seka
muutama uutuustuote-esittely. Kuvat voivat olla kasvikuvia tai sisustuksellisia kuvia,
joissa jokin kasvi on paaosassa, kuten kukkatapetit tai astiat. Juttu on yhden sivun mit-

tainen.

Juttujen pituudet vaihtelevat useimmiten yhdesta sivusta kymmeneen sivuun palstasta

ja jutusta riippuen. Useimmiten kotijutut ovat juttutyypeista laajimpia.
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4 Blogit ja bloggaaminen

Tassa kappaleessa esittelen lyhyesti, mita blogit yleisesti ottaen ovat ja pohdin mitka
ominaisuudet tekevat blogista hyvan. Mybhemmin syvennyn tarkemmin blogien am-
mattimaistumiseen vaikuttaviin tekijoihin ndkdkulmana markkinointi ja kaupallisuus se-

ka yritysbloggaaminen.

4.1 Mita ovat blogit ja minkalainen on hyva blogi?

Blogit ovat nettiin perustettuja ja yllapidettyja sivustoja, joissa joko yksityinen henkilo,
ryhma tai yritys jakaa omaan elamaansa liittyvia aiheita, mielipiteita ja kiinnostuksen
kohteita useimmiten kirjoittamalla, kuvilla tai videoilla. Blogikirjoitus voi sisaltaa kaytan-
ndssa mita vain ja blogia voi pitda kuka tahansa. Suomeksi blogia voisi kutsua nimella
verkkopaivakirja, jonne paivitetddn saannollisesti uutta sisaltdéa. Blogijulkaisut ovat pai-
vamaaralla varustettuja, ja ne ilmestyvat seka nakyvat sivustolla kronologisessa jarjes-
tyksessa. Blogitekstien tulisi sailya sivustoilla muuttumattomina postauksina eli blogiin
kirjoitettuina juttuina, joihin lukijat voivat palata tarvittaessa myohemmin. Blogit ovat
monesti teemaan sidonnaisia; jotkut kirjoittavat muodista ja matkustamisesta, toiset
sisustamisesta ja kolmannet politiikasta — tarjonta on siis loputon. Blogeissa on lahes
aina kommentointikenttd, jonka kautta lukijat ja bloggaajat voivat synnyttaa keskustelua
blogeissa kasitellyista aiheista. Blogin kirjoittajaa kutsutaan suomeksi bloggaajaksi tai

bloggariksi. (Jaaskelainen 2002; Angeria 2014, s. 8.)

Blogin perustaminen on tana paivana helppoa, mutta sitdkin haastavampaa on luoda
hyva ja suosittu blogi. Blogien maailmanlaajuinen suosio on nostanut riman korkealle,

silld kovatasoisia tekijoita 16ytyy yllin kyllin. Miten siis luoda hyva ja suosittu blogi?

Uskon, ettd blogin suosioon vaikuttaa ensisijaisesti bloggaajan tyyli ja persoona - blo-
gin takana taytyy olla mielenkiintoinen henkild hyvine nakemyksineen. Hyvat kuvat ja
kiinnostava tapa kirjoittaa ovat myds tarkeadssa osassa. Blogi elaa lukijoista, joten hy-
van lukijasuhteen luomiseen kannattaa panostaa — muun muassa aitous ja vilpittomyys
ovat tarkedssa osassa blogi-kirjoituksia. Vakiintuneen ja kasvavan lukijakunnan saavut-
tamiseksi on tarkeda myds paivittda blogia sdanndllisesti. Sivuan aihetta vield syvem-

min kappaleessa 5.4, jossa selvitan tarkeimmat ensiaskeleet blogin perustamisessa.
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4.2 Harrastelijablogista ammattimaiseksi blogiksi

Ajatus bloggaamisesta ja blogin perustamisesta lahtee useimmiten liikkkeelle omasta
innostuksesta kirjoittaa itseaan kiinnostavista aiheista, kuten esimerkiksi muodista tai
sisustamisesta. Tarkemmin voisikin sanoa, etta on tarkeaa kirjoittaa sellaisista asioista,
joita kohtaan itse tuntee intohimoa - nain blogista valittyy aitous ja uskottavuus myo6s
lukijoille. Susanna Angerian vuonna 2014 tekemissa blogihaastatteluissa bloggaajat
mainitsivat, etta blogin aloittaminen lahti harrastuspohjalta ilman sen suurempia tavoit-
teita (Angeria, 2014, s. 34-44). Bloggaajat kertoivat myds muiden blogien seuraamisen

yhdeksi vaikuttavaksi tekijaksi oman blogin perustamisessa.

Bloggaaminen on monelle lahtokohtaisesti harrastus, mutta tana paivana myos yha
useammalle osa-aikatyO tai tayspaivainen ammatti. Bloggaamisen kiinnostavuuteen on
vaikuttanut internetin mahdollistama maailmanlaajuinen nakyvyys ja sita kautta synty-
nyt halu blogata ja hy6tya blogeista, oli kirjoittaja yksityishenkild tai yritykselle kirjoittava
ammattilainen. Ensimmaisia blogin suosiosta kertovia tekijoita ovat lukijamaaran tasai-
nen kasvu, kommenttien maara seka ulkopuolisen tahon kiinnostuminen (Angeria,
2014). Jalkimmainen tarkoittaa kaytanndssa sita, etta yritykset tarjoavat muun muassa
mainoksiaan ja tuotteitaan blogeihin. Tama on yrityksille erinomainen markkinointi-
kanava seka hyva yhteistydmahdollisuus bloggaajille. Yhteistyd saattaa kuitenkin aihe-
uttaa joissakin lukijoissa ristiriitaisia tunteita blogin aitoutta ja vakuuttavuutta kohtaan.
Esimerkiksi jos blogin kirjoittaja julkaisee postauksia ilmaiseksi saamistaan tuotteista,
mutta ei olisi itse ollut valmis maksamaan ja esittelemaan niita blogissa, saattaa tallai-
nen toiminta herattdd ennakkoluuloja lukijoissa blogia ja blogin kirjoittajaa kohtaan.
Mielestani tama on erittain merkittdva nakdkulma, sillda monesti suosituissa blogeissa
puhuttelevaa on nimenomaan aitous ja persoonallisuus, eika mainoksia tayteen tunget-

tu "mainossivusto”.

Suosiota saavuttaneet blogit saavat toki yhteydenottoja mielenkiintoisilta yrityksilta,
joista syntyy tietysti monesti myos mielenkiintoisia projekteja. Mielestani suomalainen
bloggaaja Susanna Vento nivoo taitavasti stailaajatydnsa yhteen Varpunen-bloginsa
kanssa, jossa han muun muassa kertoo yhteistydsta erityyppisten tahojen kanssa. Alla

kuvakaappaus Vennon brandistailauksesta Unto Raution kanssa Hernesaarenrannalle.
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Kuva 17. Kuvakaappaus Varpunen —-blogista 8.7.2015. Stailaus Susanna Vento & kuva Unto Rautio.

4.3 Markkinointi, kaupallisuus ja yritysblogit

Blogien suosio lahti rajahdysmaiseen kasvuun 1990-luvun lopulla ja on jatkanut kasvu-
aan entisestdan 2000-luvun aikana. Aikaisemmissa luvuissa olen kasitellyt bloggaamis-
ta yleisesti seka sitd, miten blogimaailma on siirtynyt kohti ammattimaista bloggaamis-

ta. Yksina suurimpina tekijoina ammattimaistuneessa bloggaamisessa ovat tana paiva-

na markkinointi, kaupallisuus seka yritysbloggaaminen, joita kasittelen tassa luvussa.

Lyhyesti markkinoinnista: markkinointi on laaja kasite, jolla tarkoitetaan kaikkea kaupal-
lista viestintaa ja jonka avulla pyritdan edistamaan jonkin palvelun tai tuotteen myyntia.

Perustana on asiakkaiden ja yritysten valinen vuorovaikutus, joka tapahtuu useiden eri
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kanavien kautta — yksi tdman paivan vaikuttavimmista kanavista ovat blogit. (Blomster,
2012;Kilpailu- ja kuluttajavirasto, 2015.)

Niin kutsuttujen harrastelijablogien suosion myo6ta yritykset oivalsivat loistavan markki-
nointikanavan blogeissa. Esimerkkina tuhansien lukijoiden suosima sisustusblogi, jossa
bloggaaja paivittda viimeisimmista sisustusloydoistdan, inspiroi myos lukijoita halua-
maan juuri ne samat tuotteet. Yritys hyotyy nain tunnettavuudesta ja myynti kasvaa —
blogien ja yritysten valinen yhteistyo on syntynyt. Aikaisemmin ja my6s edelleenkin osa
bloggaajista hankkii ja kirjoittaa tuotteista, joista he itse pitavat, eivatkd he halua osaksi

kaupallista yhteistyota.

Sivumaku-blogia kirjoittava Jani Kinnunen jaotteli postauksessaan "Sanoja suuhun —
ajatuksia blogien kaupallisuudesta” hyvin, missa jarjestyksessa ja miten yritysmainonta
on tullut osaksi blogeja. Ensimmaisena han mainitsi Google-linkit blogien yhteydessa
seka bannerimainonnan, jolla tarkoitetaan sita, kun blogit myyvat mediatilaa sivuiltaan.
Seuraavana vuorossa olivat niin sanotut yllatyspaketit, eli yritykset l1ahettavat tuottei-
taan blogaajille siina toivossa, etta tuotteet esiintyisivat blogeissa ja olisivat kehuttuja.
Tuotteiden lisaksi yritykset alkoivat lahettamaan tapahtumakutsuja bloggaaijille. Monis-
sa blogeissa kirjoittaja kertoo avoimesti omasta elamastaan ja siihen liittyvista asioista,
joten yrityksille olisi hyOdyllista lisata yrityksiensa tarjoamat tapahtumat osaksi blogga-
jien elamaa ja siten edesauttaa omaa menestymistaan. Yksi viimeisimmista markki-
nointitavoista on affiliate-markkinointi eli kumppanuusmarkkinointi. Blogipostauksen
tekstiosuudessa on monesti linkki jutussa esiintyneeseen/esiintyneisiin tuotteisiin.
Kumppanuusmarkkinointi ndkyy blogeissa muun muassa siten, ettd bloggaaja saa jo-
kaisesta blogissa olevan linkin kautta tehdysta ostoksesta (esimerkiksi verkkokaupas-

sa) komission. Affiliate-linkistd mainitaan yleensa jutun lopussa. (Kinnunen, 2013.)

Mainostajien Liiton 2014 jasenyrityksilleen tekeman kyselyn mukaan bloggaajien hyo-

dyntdminen markkinoinnissa on yleistynyt selvasti muutamassa vuodessa. Bloggaa-

jayhteisty6ta teki vuonna 2014 kesalla 60 prosenttia kyselyyn vastanneista jasenyrityk
sista, kun taas vuonna 2012 yhteisty6ta teki 40 prosenttia. Yleisimmiksi yhteistydomuo-
doiksi osoittautui tutkimuksessa tiedon ja tuotenaytteiden lahettaminen. Kutsujen lahet-
taminen bloggaaijille oli vahentynyt aikaisempiin vuosiin ndhden, mutta kumppanuus-
markkinointi eli affiliate marketing oli puolestaan kasvanut. Bloggaajayhteistydn hoitaa

noin puolet yrityksista itse. Vuoden 2012 tutkimuksen mukaan osa ei tarkkaile blogeista
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saatuja tuloksia lainkaan, mutta osa huomioi blogin vaikutusta myyntiin sekd komment-

teja ettd jakamista sosiaalisessa mediassa. (Mainostajien Liitto, 2014.)

Printtilehdet ovat myos oivaltaneet yhteistydmahdollisuuden bloggaajien kanssa. Yha
useammalla lehdelld on nimikkoblogeja, joita kirjoittavat jo ennestaan tutut ja suositut
bloggaajat. He saattavat tehda juttuja blogin lisdksi myds lehtiin. Yksi tunnetuimmista
suomalaisista tamantyyppisista bloggaajista on Jenni Rotonen, joka kirjoittaa Lilylle
Pupulandia-lifestyle-blogia. Lily-verkkoyhteis6 toimii yndessa Trendi-lehden kanssa
(Lily, 2013).

Yritysblogi on yrityksen yllapitama sivusto, jota paivittavat yrityksen edustaja tai edus-
tajat. Blogin padmaarana on tuottaa lisdarvoa yritykselle ja sen asiakkaille. Blogisisal-
I6n tarkoituksena onkin muun muassa pitda jo olemassa olevat asiakkaat tyytyvaisina
ja aktiivisina seka luoda uusia asiakassuhteita. Yritysblogin peruspilarina on noudattaa

yrityksen arvoja myos blogissa.

Yritysblogeissa voidaan esitelld esimerkkitapauksia ja tuoda asiantuntijoita esille seka
kasitella yritysta ja sen liiketoimintaa. Tarkeaa on myds olla tukena asiakkaille: blogeis-
sa voidaan keskustella asiakkaiden kanssa seka auttaa heita tunnistamaan ongelmia ja
saaman niihin myds vastauksia seka ratkaisuja. Edella mainittujen asioiden saavutta-
miseksi onkin tarkeda muistaa pitaa blogi itsellensa tyypillisena, eli ajankohtaisena —
blogi elaa ajassa olemisesta ja lukijat haluavat aina lisda pysyakseen kiinnostuneina.
Mita enemman blogia paivittaa, sitd todennakdisemmin paatyy myaos luetuksi. Blogi on
siis loistava markkinointivaline ja paikka luoda uusia suhteita asiakkaiden ja yritysten
valille. Voisikin sanoa, etta blogi antaa yritykselle kasvot verkkomaailmassa ja luo siten
mahdollisuuden tuoda esiin henkildkohtaisempi ja inhimillisempi puoli yrityksesta. Jark-
ko Kurvinen kirjoitti blogimarkkinointi.fi —blogissaan seuraavasti: "lhmiset ostavat kui-
tenkin ihmisilta ja ostat mieluummin tutulta kuin tuntemattomalta eli kayta blogia tuo-

daksesi persoonasi esiin” (Kurvinen, 2012).
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4.4 Blogi-identiteetti

Tassa luvussa kasittelen yleisesti identiteetin luomista yritysmaailmassa, silla blogi-
identiteetin kehittdmiseen patevat kutakuinkin samat lait kuin isommankin bisnes-
identiteetin perustamisessa. Kasittelen A-lehdille perustettavan Lempi-blogin identitee-

tin viela myéhemmin erikseen.

Identiteetilla tarkoitetaan yrityksen mielikuvaa itsestédan. Yritys koostuu sisdisesta seka
ulkoisesta identiteetista. Sisdinen identiteetti pitdd sisallddn muun muassa yrityksen
arvot, tavoitteet sekd yrityskulttuurin. Ulkoisella identiteetilla puolestaan tarkoitetaan
brandin visuaalista ulkondkda, joka pitaa sisallddn muun muassa logon, varit ja fontit.
Yrityksilla on monesti myds viestinnallinen identiteetti, jolla tarkoitetaan yrityksen
tarinaa, viestintaa seka tyypillista kieliasua eli sita, miten brandi kommunikoi. Myds
muut aistit kuten tunto, maku ja tuoksu ovat tulleet osaksi yha useampaa brandia. lden-
titeetti ei ole kuitenkaan vain suunnitelma ja ajatus, vaan myds kaytannon toteutus.
Konkreettisia esimerkkeja ovat muun muassa yrityksen liiketila, nettisivut, liikelahjat,
kayntikortit ja esitteet. Identiteetin luominen on yrityksen kasissa, mutta kun puhutaan
imagosta tarkoitetaan silla asiakkaan mielikuvaa ja kokemusta yrityksesta. Tarkeaa
onkin panostaa identiteetin suunnitteluun, jotta se kulkee kasi kadessa myads liiketoi-
mintaidean kanssa. Maine on puolestaan lahes taysin riippumaton yrityksesta, silla
maine Kiirii henkilolta toiselle. Hyvalla pohjatydlla (yrityksen identiteetti) voi kuitenkin
varmistaa, etta yrityksesta leviaa positiivinen viesti ja mielikuva. Itse yritysbrandi ei
synny hetkessa, vaan se on hyvan maineen jatkumo - “jos hyva maine on sadetakki,
brandi on haarniska”. (Lampila, 2013;Koskinen, 2010.)

Viestinnallinen identiteetti on kuitenkin visuaalisen identiteetin laajennus, silla se mer-

kitsee tapoja, joilla brandi kommunikoi — myds esimerkiksi 8ani -ja tuoksusanomia ja

muita viesteja eri aisteille.

"TODAY’S BEST BRANDS CARE ABOUT CONTEXT,
AND COMMUNICATE WITH SINCERITY AND SOUL”

Kuva 18. Gestalten, Start Me Up, 2015.
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Lempi-blogin sisdinen identiteetti on Iammin ja helposti lahestyttava, inspiroiva seka
ajaton, mutta myods omaa aikaansa henkiva. Tarkeita esille tuotavia tekijoita ovat suo-
malaisuus, asiantuntijuus, mielenkiintoinen visuaalinen sisalto (lifestyle) seka arvona
mahdollisuuksien mukaan ekologisuus. Blogin tavoitteena on tarjota lukijoille visuaali-

sia elamyksia, joita halutaan nahda ja lukea lisaa.

Blogin ulkoinen identiteetti on moderni, pelkistetty ja ajaton, johon sisalt6 tuo varin ja
muodon. Logoksi olen valinnut blogin nimen "lempi”. Aluksi ajattelin, etta olisin suunni-
tellut logon isoilla kirjaimilla, mutta muita sivustoja/blogeja selatessani huomasin, etta
suurimmalla osalla logo/fontti on isoin kirjaimin, joten halusin tehda painvastoin kuin
valtavirta, eli kayttda logossa pienia kirjaimia. Logo on tehty Oriya Sangam MN —
fontilla. Avotakan fontti on myds pienilla kirjaimilla, joten logon ulkoasu luo myés visu-
aalisen yhteyden lehden ja blogin valille. Blogin varimaailma on musta valkoinen ja

korostevarina olen kayttanyt persikansavya.

Blogin viestinndllinen identiteetti muodostuu blogin tarinasta, kommunikoinnista

seka tyypillisesta kieliasusta.

Blogin "tarina” on kerata eldman visuaalisia elamyksia nuoren tekstiilisuunnittelijan sil-
min. Mielenkiintoisen twistin tuo Hampurissa asuminen suomalaisena suunnittelijana.
Blogissa kommunikointi tapahtuu blogipostauksin, joita iimestyy noin kaksi kertaa vii-
kossa. Postaukset koostuvat paaosin hyvista kuvista ja teksteista, mutta myos joskus
lyhyista videoista ja ehka jopa musiikista. Lempi-blogille tyypillinen kieliasu on aito,
rennosti puhutteleva, inspiroiva seka helposti Iahestyttava ja tyypillisia postauksia ovat
esimerkiksi aiheet uusimmista sisustustrendeista, uutuustuotteista tai mielenkiintoisista

henkilGista ja heidan kodeistaan.
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5 Blogin suunnittelu ja perustaminen

5.1 Lahtokohtana Avotakka

Blogin perustamisen lahtokohtana on Avotakka-sisustuslehti, jonka tyyli ja lukijakunta
toimivat perustettavan blogin pohjana. Olen saanut blogin suunnitteluun vapaat kadet,
eika lehti ole edellyttanyt minulta Avotakan tyylin mukaista sisalt6a, mutta olen itse ha-
lunnut kartoittaa lehden tyylia ja linjauksia saadakseni paremman mielikuvan yhteis-
tyoyrityksesta. Tassa luvussa kasittelen Avotakan kohderyhmaa ja miten sita voisi laa-
jentaa blogin kautta seka tuon esille Avotakan sisaltérakenteen painoarvot. Lopuksi
olen haastatellut Avotakan paatoimittajaa Kari-Otso Nevaluomaa kartoittaakseni hanen

ajatuksiaan ja ideoitaan tulevasta blogista.

Avotakan kohderyhmaan kuuluvat sisustamisesta ja asumisen ilmidista kiinnostuneet
lukijat: Esteettisesti suuntautuneet henkilot, jotka panostavat omaan kotiinsa, mutta
eivat sisusta jatkuvasti. Kohderyhmaa ovat myds ihmiset, joille visuaalinen ymparisto ja
elamantavat ovat tarkedssa osassa arkipaivaa (taidenayttelyt, ajankohtaiset tapahtu-
mat yms.). Kiinnostuneita lukijoita voivat olla myds muutoshaluiset henkil6t, jotka suun-
nittelevat esimerkiksi asunnon tai jonkin sen osan remontoimista, ovat muuttamassa
uuteen kotiin tai vain tdydentavat sisustustaan. Avotakka ei ole jaotellut kohderyh-
maansa ian tai sukupuolen mukaan, vaan haluaa kohdentaa lukijakuntansa arvomaa-
ilman perusteella. Blogin myo6ta lukijakunta voi kasvaa kansainvalisemmaksi, silla ne-
tissa tuotettu sisaltd leviaa nopeammin oman maan rajojen yli kuin esimerkiksi printti-
lehti. Tavoitteena on, etta blogi tavoittaisi Avotakan vanhat ja uskolliset lukijat seka
myds uusia tulokkaita. Henkilot, jotka I0ytavat blogin tuntematta ennestaan Avotakkaa,

voivat myos tuoda lehdelle lisda lukijoita.

Avotakka on listannut lehden tarkeimmiksi aihealueiksi seuraavat alueet;

Suomalaiset kodit 40 %

Konkreettiset sisustusideat ja muotoilu 40 %
Ruoka 10 %

Piha ja puutarha 10 %

Liséksi integroituna: antiikki, taide ja keréily
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Blogia varten tehty saman tyyppinen jaottelu tulee olemaan seuraava;

Sisustusideat ja muotoilu 50 %
Muoti 15 %

Ruoka 15 %

Matkustaminen 15 %

Muut vaihtelevat aihealueet 5 %

Helpottaakseni blogi-identiteetin luomista seka blogin visuaalisen ilmeen suunnittelua
olen haastatellut lehden paatoimittajaa Kari-Otso Nevaluomaa ammentaakseni hanen

nakemyksiaan osaksi blogin suunnitteluprosessia. (Nevaluoma, 2015.)

Kari-Otso Nevaluoma seuraa tyonsa puolesta blogeja ammattisilmin ja vierailee l&hes
viikottain jonkin tutun suomalaisen tai ulkomaisen blogin sivulla, jonka kautta han lah-
tee etsimaan uusia blogeja. Nevaluoma arvostaakin blogeja, joissa on jatkuvasti paivit-
tyvia linkkeja muihin blogeihin. Omien sanojensa mukaan han ei kuitenkaan seuraa
blogeja saanndllisesti, mutta sitakin enemman Instagramia ja Pinterestia valttadkseen
amatodrimaiset blogikirjoitukset. Nevaluoma paneutuu pitkan aikavalin muutoksiin,
kuten jonkin varin kayton lisdantymiseen sisustamisessa - "Pikkuvillitykset saavat jaada
blogimaailman sisaisiksi villityksiksi”. Suomalaisissa blogeissa Nevaluoma mainitsee
puutteeksi kyvyn kasvaa kansainvaliseksi menestykseksi. Han toivottaakin tervetul-
leeksi kaikki sellaiset sisustusblogit, jotka perustuvat valoisan, tyylitajuisen ja inspiroi-

van persoonan eldamaan. (Nevaluoma, 2015.)

Nevaluoman mielesta Avotakalle perustettavan blogin olisi hyva olla kodikas, mutta ei
kotikutoinen. Kirjoittajan tulisi olla rohkeasti oma itsensa, nakyva ja iloinen persoona.
Tyylin tulisi olla harkitusti valittu. Perusta voisi olla esimerkiksi skandinaavinen, mutta
sita voisi painottaa johonkin tyylisuuntaan — kuten vintageen, designiin tai minimalis-
miin. Sisallén han toivoisi kumpuavan omasta kodista tai kokemuspiirista, jollain omalla
twistilla maustettuna. Esimerkiksi muiden kiinnostavien kotien esittely, omien stailauk-
sien tekeminen tai videoiden kuvaaminen ovat suositeltavia juttuaiheita. Nevaluoma
mainitsee tarkeaksi myos lukijoiden kanssa kaytavan aktiivisen vuoropuhelun kuten
esim. konkreettisten sisustusvinkkien antamisen. Tarvittaessa bloggaajan tulisi kyeta
esiintymaan lehden tilaisuuksissa ja mahdollisesti myds tehda printtilehteen juttuja.
(Nevaluoma, 2015.)
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Nevaluoman mielesta blogin olisi hyva olla suunnattu suomalaisille lukijoille. Kansain-
valinen blogi on hanen mukaansa helposti kasvoton seka persoonaton. Hyvan kielitai-
don liséksi blogi vaatisi entistakin tarkempaa fokusointia ja sisallén tasalaatuisuutta.
(Nevaluoma, 2015.)

5.2 Mahdolliset haasteet

Kaiken uuden perustamisessa on aina haasteensa, ja siitd syysta olen halunnut myos
kayda lapi mahdolliset eteen tulevat vaikeudet blogin perustamisessa seka sen yllapi-

tamisessa.

Blogin perustamisen haasteena on saavuttaa oikeanlainen lukijakunta seka tuottaa
mielenkiintoista sisaltda, johon myos toivottavasti palataan. Tarkea kysymys on myos
se, ettd ovatko A-lehtien ja Avotakan lukijat I0ytaneet verkkomaailman sisustamisen ja
lifestylen inspiraation Iahteekseen. Jos ovat, onko uudesta sivustosta kilpailijaksi jo
olemassa oleville sivustoille/blogeille? Blogit ovat saavuttaneet suuren maailmanlaajui-
sen suosion, joten myos tarjonta ja sita kautta kilpailu on kovaa. Oman henkilékohtai-
sen haasteen, mutta myds edun tuo ulkomailla asumiseni. Avotakka on suomalainen ja
suomalaisuuteen painottunut sisustuslehti, joten olen kokenut tarkeaksi pitaa suoma-
laisuuden esilla blogissa, vaikka asun Hampurissa - haasteena minulle onkin se, miten
nivon suomalaisuuden ja Saksassa asumisen yhteen ehedksi kokonaisuudeksi. Suu-
rimpana haasteena naiden edelld mainittujen asioiden summana on tavoitteen toteu-
tuminen eli luoda A-lehdille perustettavasta blogista yksi Suomen suosituimmista ja

puhutuimmista.

5.3 Inspiroivia blogeja ja sivustoja

Blogin perustamisessa on tarke&a kartoittaa kilpailevia blogeja sekd myds seurata nii-
den toimintaa saanndllisesti. Nakdkulmakseni olen halunnut ottaa inspiroivat ja esiku-
valliset blogit. Kilpailu on Suomessa seka maailmanlaajuisesti niin kovaa, etta tarke-
ammaksi ajattelun Iahtékohdaksi muodostuu mielestani usko omaan tyyliin sekd mah-
dollinen yhteistyo ja oppi muilta blogeilta. Uskon, etta edella mainitut asiat vievat blo-

giani enemman eteenpain kuin muita vastaan jatkuva kilpaileminen.

Seuraavaksi esittelen muutaman suomalaisen ja ulkomaisen blogin seka nettisivuston,

jotka ovat inspiroineet minua blogin suunnittelussa ja perustamisessa.
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VARPUNEN

Kuva 19. Kuvakaappaus Varpunen —blogista 27.7.2015.

Varpunen -blogia kirjoittava Susanna Vento on pitkan linjan taitaja visuaalises-
sa tydssa. Vento tekee muun muassa stailauksia lehtiin, messuille, yrityksille
seka yksityisasiakkaille. Blogin paaaihepiiri on sisustaminen, jota Vento sivuaa
blogin kolmessa eri osa-alueessa; kaupungissa, maalla ja téissé. Varpusessa
minua viehattaa visuaalisesti kaunis seka mielenkiintoinen sisaltd, jonka juttuai-
heet vaihtelevat saannéllisesti. Hanella on myds kiva tapa kirjoittaa. Minusta on
mukavaa lukea suhteellisen lyhyita ja ytimekkaita teksteja, jotka kuvailevat tar-
peeksi mutta antavat kuitenkin kuvien kertoa ja jattaa tulkinnanvaraa myos blo-

gin seuraajille.
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Mité vinkkeja A-lehden blogiin?
- Hyvat, laadukkaat ja inspiroivat kuvat
- Vaihteleva ja ammattimainen sisaltd

- Sé&anndllinen paivitys

MEDINA LIND

Kuva 20. Kuvakaappaus Medina Lind —blogista 27.7.2015.

Medina Lind -blogia kirjoittaa ruotsalais-kanarialainen taiteilija Sara Medina
Lind, joka on Tukholmassa asuva freelancevalokuvaaja ja Art Director. Valoku-
vaamisen taito ja visuaalisten yksityiskohtien taitava poiminta nakyy lapi blogin.
Medina Lind —blogissa kuvat ovat selkeasti padosassa ja blogitekstit ennem-

minkin toissijaisena elementtind.



Mité vinkkeja A-lehden blogiin?
- Neutraali ja rauhallinen ulkoasu
- Harkittu visuaalisuus ja elamys kuvien kautta blogissa

- Laadukkaat kuvat

CEREAL

Kuva 21. Kuvakaappaus Cereal —lehden sivulta 3.9.2015.

Cereal on travel and style -lehti, joka iimestyy kaksi kertaa vuodessa. Lehden
kokonaisuuden muodostavat kaupunkikeskeiset jutut, jotka sisaltavat tarinoita

paikoista, ihmisista ja tuotteista upeita valokuvia unohtamatta.

Cerealissa minua inspiroi kaunis ja tyyni ulkoasu, jonka keskiéssa ovat upeat

kuvat. Sivusto herattdd henkeasalpaavan tunteen ja halun paasta esiteltyihin
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paikkoihin. Lehden lukeminen jo itsessdan on siis kokemus, jonka pariin var-

masti lukijat halajavat paasta uudestaan, kuten minakin.

Mita vinkkeja A-lehden blogiin?
- Elédmyksellisyys

- Selkea konsepti

- Upeat ja uniikit kuvat

-  Ammattimaisuus

5.4 Blogin perustamisen ensiaskeleita

Olen etsinyt monista eri I1ahteistd ammattilaisten listaamia suosituksia blogin perusta-
mista varten. A-lehdille suunnittelemaani blogia varten olen poiminut mielestani kym-
menen tarkeinta vaihetta, joiden uskon edistavan A-lehdille suunniteltavan blogin aloit-

tamista.

Olen valinnut blogisivuston kayttokieleksi englannin mahdollisten ulkomaisten seuraaiji-
en vuoksi. Uskon, ettd suomalaiset ovat sisaistdneet englannin kielen niin hyvin, etta
en usko sivuston kayttokielesta koituvan ongelmia kotimaisille lukijoille. Avotakan paa-
toimittaja Kari-Otso Nevaluoma mainitsi haastattelussaan (2015), ettd monesti kan-
sainvaliset blogit ovat persoonattomia, ja tasta syysta suomenkielella kirjoitettu blogi
olisi puhuttelevampi. Han kuitenkin myds mainitsee haastattelussa suomalaisten blogi-
en heikkoudeksi huonon kansainvalistymisen. Edelld mainitut syyt huomioon ottaen
olen paattanyt Kirjoittaa blogia suomeksi, mutta sivusto tulee olemaan kaytto- seka esit-

telykieleltdan englanniksi.
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4. Onko blogissa useampi kuin yksi 9
b

kirjoittaja? logi rakennetaan?

5. Sisdlléntuotanto 0. Ndkyvyys sosiaalisessa mediassa

1. Blogin tavoite ja kohderyhma

Avotakalle (A-lehdet) perustettavan blogin kattoteemana on lifestyle, mutta blo-
gin paapaino on sisustamisessa. Paatyyleina blogissa ovat skandinaavisuus ja
vintage. Blogissa kasitellaan visuaalisia elamyksia monesta eri nakokulmasta;
joskus kyseessa saattaa olla sivuavana teemana muoti tai taide ja toisinaan
matkustelu. Bloggaaja on suomalainen tekstiilisuunnittelija, joka toimii myos vi-
suaalisena assistenttina skandinaavista designia myyvassa sisustusliikkeessa
Hampurissa. Ammatin ja asuinpaikan mukana tuoma inspiraatio ja elamantyyli
nakyy lapi blogin, mutta kirjoituksissa ei unohdeta suomalaisia juuria. Blogin
avainsanoja ovat visuaalinen, inspiroiva, aito, elamyksellinen, eettinen, kan-

sainvalinen, ajankohtainen ja asiantunteva.

Blogin kohderyhma tavoittelee samantyyppisia lukijoita kuin Avotakka; Esteetti-
syydesta ja visuaalisista asioista kiinnostuneita henkil6ita, jotka seuraavat asu-
misen ilmi6itd mutta eivat sisusta kotiaan jatkuvasti. He ovat henkil6ita, jotka

haluavat paneutua ilmididen taustoihin ja jotka nauttivat myos kulttuurista ja tai-

teesta.
2. Blogin tyyli ja aihepiirit

Blogin tyylin tavoitteena on olla innostava ja inspiroiva seka niin miehia kuin
my0s naisia puhutteleva. Blogissa pyritaan esittelemaan esimerkiksi uutuustuot-
teita, jotka ovat seka maskuliinisia ettéa feminiinisia. Blogissa kaytetaan rentoa ja

selkean kuvailevaa kielta, mutta kieliasu ei ole jaaritteleva ja imela.
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3. Mika blogille nimeksi?

Blogin nimen on hyva olla suomeksi, silla Avotakka-sisustuslehti on vahvasti
identiteetiltdan seka nimensa perusteella suomalainen. Nimen tulisi olla myos
kansainvalisesti helposti dannettdva ja muistettava. Blogin omaperaisyyden sai-

lyttdmiseksi nimeen ei liitetd sanoja design tai sisustus tms.

Katleena Kortesuo suosittelee Mika blogille nimeksi? —blogikirjoituksessaan, et-
ta on parempi luoda blogille oma nimi ja oma identiteetti, jotta tarvittaessa joku
toinen voi jatkaa blogin kirjoittamista, jos itse ei enda halua. Nain sailyvat myos
blogin nimella ja tunnettuudella hankitut hakukonenakyvyydet. Kortesuon mu-

kaan olisi tarkeda, ettd kuultu nimi on myds helppo kirjoittaa (Kortesuo, 2011).

Blogin nimeksi on valittu Lempi. Lempi tarkoittaa vanhahtavalla suomenkielella
rakkautta, mutta on nykypaivana modernisoitunut tarkoittamaan myds jotakin,
mista henkilo pitaa; esimerkiksi lempisuunnittelijani, lempipaikkani tai lempiruo-

kani.

Olen etsinyt Googlen avulla Lempi-nimisia nettisivuja ja blogeja. Olen I6ytanyt
muun muassa nahkalaukkuja myyvan Lempi-verkkokaupan seka kaksi blogia.
Blogeissa aihepiirit kasittelevat aitiytta ja nuoren 16-vuotiaan elamaa. Aiheet

eroavat niin selkeasti Avotakalle perustettavan blogin aihepiirista, ettd en usko

nimella olevan hairitsevaa vaikutusta.

Onko blogissa useampi kuin yksi kirjoittaja?

Blogia kirjoittaa paasaantoisesti yksi henkild, mutta mielenkiintoista olisi saada
my0s vieraskirjoittajia. Haluaisin tuoda blogin sivuavaksi teemaksi aikaa kesta-
vat tuotteet seka eettisen tuotannon. Taman aihealueen vierailevaksi kirjoitta-
jaksi sopisi mielestani hyvin mm. Irene Wichmann, joka on paneutunut eettisesti
valmistettuihin tuotteisiin. Wichmann on myés "hyva teko” —merkin perustaja

(www.hyvateko.com).
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5. Sisallontuotanto

Blogin sisalto tulee koostumaan paaosin kuvista ja tekstista, mutta myds lyhyet
tunnelmavideot voisivat tuoda blogiin elavyytta. Kuvat ja teksti ovat tyypillisim-
millaan sisustamiseen liittyvia ja videot voisivat olla esimerkiksi lyhyita kurkis-

tuksia blogin kuvauspaivaan.

6. Kunka usein blogia péivitetdan?
Blogia paivitetdan vahintaan kaksi kertaa viikossa ja postausaiheet suunnitel-
laan hyvin etukateen. Tavoiteaikataulun mukaan aiheet olisivat valmiina noin
kuukautta ennen julkaisemista.

7. Blogin ulkoasu

Blogin ulkoasu on selked ja ajaton. Visuaalisesti seka toiminnallisesti hyvin

suunniteltu kokonaisuus luo raamit laadukkaalle sisallolle.

8. Blogin markkinointi

Blogin markkinointi tapahtuu paasaantodisesti A-lehtien avattavan verkkoportaa-
lin kautta. Blogia varten tehdaan myos media- ja kumppanikortti, jossa kerro-
taan yleisesti blogista. Nain on helpompi luoda yhteistydmahdollisuuksia mah-

dollisten muiden bloggaaijien ja yritysten kanssa.
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Tekniikka: Minkalaiselle alustalle blogi rakennetaan?

Blogi alustaa ei ole viela paatetty, mutta blogi-sivulla tulee nakya seuraavat
asiat;

- Etusivulla blogipostaukset

- Esittelyteksti (etusivulla lyhyt ja about —osiossa pidempi esittelyteksti)

- Séahkodpostiosoite: blogimaili

- Sosiaalisen median linkit (Facebook, Instagram, Pinterest)

- Archives eli blogipostausten arkisto kuukausittain

- Blogissa julkaistujen postausten etsintédkentta

- Lukijoiden ja bloggaajan kommentointikentta

- Who do | follow? —osio, josta lukijat voivat nahda, mitd muita bloge-

jalsivustoja bloggaaja seuraa

Nakyvyys sosiaalisessa mediassa

Blogille perustetaan sosiaalisessa mediassa Instagram-, Facebook- seka

Pinterest-tilit.
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5.5 Blogin visuaalinen ilme ja valmis ulkoasu

l ogo

leipdteksti

yhteystiedot

OTSIKOT

& etsi blogista

° Kuukaudet

P o

Kuva 22. Elementteja blogin ulkoasuun.

Blogin ulkoasussa olen kayttanyt visuaalisina elementteina erilaisia seka eri kokoisia
fontteja seka aaltoviivaa. Erilaisten tyylien ja elementtien sekoittaminen luo ulkoasusta
mielenkiintoisemman ja kerroksellisemman. Korostevarina olen kayttanyt persikan sa-
vya. Blogipostauksissa visuaalisuudesta vastaavat paasaantoisesti kuvat, jotka tuovat
varin ja muodon blogisivulle. Sosiaalisen median logot ovat myés nakyvissa blogisivul-
la, jotta lukijoiden on mahdollisimman helppo seurata blogia ja sen kirjoittajaa myds

muissa kanavissa.
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& innovative design. my main interest is

in interiors but i love to share all the things

i find inspiring or just visually amazing.

lempi is an old finnish word for love
but it has developed itself in the modern
finnish language to mean something you adore:
my favourite designer, place, food or o book,
for example. so this is the place where i share
things that means "lempi” to me - i hope you

get some good vibes while reading this blog!

if you have any questions, suggestions or
an interest for cooperation please write me
an email or leave a comment into the blog posts

i would love to hear from you!

X

sara

Kuva 24. Lempi-blogin ulkoasu.
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Blogisivulle tultaessa etusivun oikeasta ylanurkasta I6ytyvat sosiaalisen median linkit,
joista paasee seuraamaan blogia muistakin lahteista. Keskeltd ylhaaltd puolestaan
I6ytyy blogin nimi "lempi” ja sen alapuolelta ABOUT-osio, jota klikkaamalla paasee blo-

gia tarkemmin kuvailevalle sivulle. Takaisin etusivulle paasee klikkaamalla lempi-logoa.

Oikeasta reunasta 16ytyy ylimpana lyhyt kuvaus blogin filosofiasta “lempi is about life
with all its visual perspectives”, jonka alapuolelta 16ytyy blogin sahkdpostiosoite. Blogin
etusivulta 10ytyy myos search, eli etsi —kenttad, jonka kautta voi etsid hakusanoilla esi-
merkiksi blogissa olleita vanhempia julkaisuja. "Archives” -osiosta 16ytyy kuukausittai-
sista blogipostauksista lista, josta selaamalla I16ytaa niin uusimmat kuin vanhemmatkin
julkaisut. Viimeiseksi olen lisdnnyt "Who do I follow” —osion, koska mielestani on tarke-
aa kertoa blogissa itseaan inspiroivista blogeista/sivustoista. Avotakan paatoimittaja
Kari-Otso Nevaluoma mainitsi myds haastattelussaan (2015), ettad arvostaa blogeja,

joista Ioytyy saanndllisesti uusia linkkeja myds muihin blogeihin.

Sivun keskidssa on aina blogipostaus otsikolla, paivamaaralla seka kuvilla ja tekstilla
varustettuna. Blogipostauksen alapuolelta I6ytyy linkit myos Pinterestiin ja Instagramiin
sekd kommenttikentta. Aivan sivun oikeasta ja vasemmasta alareunasta paasee se-

laamaan myds vanhoja ja uusia julkaisuja.

ABOUT —teksti muuttuu persikan savyiseksi, kun lukija on klikannut etusivulta siirty-
vansa ABOUT -osioon lukemaan lisda bogista. Esittelyssa kerrotaan tarkemmin blogin

nimesta, sen taustasta seka blogin sisallosta etta bloggaajasta.

Blogipostauksen ulkoasussa olen kayttanyt Teixidorsin valmiskuvia, jotka olen saanut
sahkopostitse yritykselta. Tulevissa blogiin julkaistavissa postauksissa tulen kuitenkin

ottamaan paasaantoisesti kuvat itse.

Olen pyrkinyt suunnittelemaan blogin ulkoasusta minimalistisen, Iampiman seka tren-
dikkdan mutta ei yhden ajan tai aikakauden tyylin mukaisen. Toivon, ettd ulkoasu kes-

taa aikaa niin kuin myos sisalto, jota sinne tuotan.
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6 Pohdinta ja palaute

Sain ajatuksen opinnadytetyoni aiheeksi itselleni Iaheisesta teemasta eli sisustuslehdes-
sa tyoskentelysta. Ensimmaisen opiskeluvuoden jalkeen paasin kesaksi tyoharjoitte-
luun Glorian Koti -sisustuslehteen, jota kautta minulle avautui my6és paljon erilaisia
tydmahdollisuuksia, mm. freelance-sisustustoimittajan ty6. Sisustuslehdessa tydsken-
tely on tuntunut vahvalta kutsumukselta, mutta tdrkeda on mielestani myods kehittaa
itseddn yha monipuolisempaan suuntaan alan vaatimalla tavalla. Taman hetken huo-
noon talous- seka tyollisyystilanteeseen sisustusalalla on vaikuttanut vahvasti internetin
mukana tullut "vapaa” journalismi, kuten blogit ja Pinterest. Yha useampi etsii sisus-
tusinspiraatiota juuri ndiden kanavien kautta. Blogien ja Pinterestin suosiolla on suora
yhteys sisustuslehtiin ja niiden levikkiin, joiden takia my0os sisustuslehdet ovat alkaneet
etsimaan vaihtoehtoja printtilehden rinnalle; Glorian Koti perusti Kotiguru -
sisustusverkkoportaalin ja A-lehdet ovat puolestaan avaamassa kaiken kattavaa asu-
misen verkkoportaalia. Lehtien uudistuminen monimuotoisempaan muotoon (printti-
seka nettiversiot) on jo alkanut mutta lehtien nettiversioiden uudistuminen vaatii viela
aikaa vakiintuakseen osaksi maailmanlaajuista suosiota saavuttaneiden blogien rinnal-
le. Sisustuslehtien tulevaisuuteen vaikuttaa vahvasti se miten lehdet onnistuvat uusiu-
tumaan ja kehittymaan osaksi internetia. Haasteena on seka vanhan lukijakunnan sai-

lyttdminen, mutta myo6s uudenlaisen yleison saavuttaminen.

Lempi-blogin aloittaminen tammikuussa 2016 edesauttaa vastavalmistunutta muotoi-
luopiskelijaa tydelamaan siirtymisessa. Suosittelen ehdottomasti opinnaytetydprosessia
varten yhteistybkumppania tai yritystd. Opinnaytetydstani on hydtya esimerkiksi muo-
toilualan opiskelijoille, jotka ovat kiinnostuneita suuntautumaan opinnoissaan journa-
lismiin tai bloggaamiseen. Tydssa on esitelty omakohtainen prosessi, mutta sen raken-
netta pystyy hyddyntdmaan blogin tai jopa pienimuotoisen yrityksen identiteetin ja ul-

koasun suunnittelussa ja perustamisessa.

Opinnaytetydn kirjoitusprosessissa olen paassyt pureutumaan syvemmin Avotakan
rakenteeseen seka lehden tavoitteisiin. Avotakan tyylistd huokuu pitka historia, joka
antaa jotain sellaista, mita netista ei I16yda. Tyon suunnitteluvaiheessa minua haastoi
ajatus blogin suunnittelusta lehdelle, joka on yksi Suomen suosituimmista. Blogin tulisi
vastata tata kauan kerattya tunnettavuutta. Vaikka blogin suunnittelua varten sain pit-
kalti vapaat kadet, koin ensiarvoisen tarkeaksi liittdd brandays isoksi osaksi opinnayte-

tyota, silla 1ahes aina menestyvien yritysten taustalla on hyvin suunniteltu brandi, johon
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ihmiset haluavat tutustua ja jota halutaan myds ajan myota seurata. Uskon, etta Avota-
kan palstojen kartoittaminen ja inspiroivien blogien seuraaminen sek& oman blogi-
identiteetin suunnittelu ovat antaneet minulle hyvat evaat ryhtya kirjoittamaan

lifestyle-blogia Avotakalle. Blogiin paasee tutustumaan alkuvuodesta 2016.

"Lyhyen tutustumisen perusteella kokonaisuus vaikuttaa harkitulta ja selkeéltad. Néhté-
véksi jaa, millaisen blogipersoonan tekijd muodostaa (ja kuinka innokkaasti hdnen ku-
viaan ryhdytdén seuraamaan). Nimi on hyvéa, hyvin suomalainen ja tunteisiin vetoava.
Se ei my6skéén ole konstikas. Se antaa myds mahdollisuuden avartaa tarvittaessa
blogin késittelemaé aihepiirid kaikkeen, mika blogin pitdjaa kiinnostaa.” (Nevaluoma,
2015.)
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Liite 1. Paatoimittajan haastattelu

Minké tyyppisié blogeja seuraat ja misté etsit inspiraatiotasi Avotakan juttuihin?

Seuraan blogeja I&hinna tyoni puolesta, ammattisilmin. Luen kymmenia erilaisia bloge-
ja, niin kotimaisia kuin ulkomaisia, mutta hyvin epasaanndllisesti. Pidan liki viikoittain
blogituokioita, joiden aikana menen johonkin tuttuun blogiin ja Iahden sielta etsimaan
uusia blogeja. Siksi arvostan blogeja, joissa on aktiivisesti paivittyvia linkkeja muihin
blogeihin. Enemman kuin blogeja, seuraan nykyisin Instagramia ja Pinterestia, koska
niissa valtan blogien amatoorimaiset tekstiosuudet. Kaikista kanavista tarkkailen sisus-
tuksessa tapahtuvia pitkan aikavalin muutoksia, kuten jonkin sisustustyylin yleistymista
tai jonkin varin kayton lisdantymista, esimerkkina tummat seindpinnat. Pikkuvillitykset

saavat jaada blogimaailman sisaisiksi villityksiksi.

Minké& tyyppistéa blogia Suomessa voitaisiin vield kaivata?

Kaikki sisustus-blogit, jotka perustuvat valoisan, tyylitajuisen ja inspiroivan persoonan
elamaan, ovat tervetulleita. Kilpailua on valtavasti, mutta vain harvat blogit ovat kodin
ammattitaitoisesti tai huolitellusti tehtyja. Puutteena naen sen, ettd meilla ei ole blogeja,
joilla on potentiaalia kasvaa kansainvalisiksi menestyksiksi tai jotka ylipaataan laajen-

tuisivat isommiksi kokonaisuuksiksi tai yhteisoiksi.
Minké& tyyppinen blogi sopisi sisélléltdan Avotakalle?

Blogin tulisi olla kodikas, mutta ei kotikutoinen neulontaa, ruokaa ja lastenkuvia esitte-
leva sisustus-blogi. Sen pitajan tulisi olla rohkeasti oma itsensa, nakyva ja iloinen per-
soona. Sisallon tulisi olla mieluiten omasta kodista / kokemuspiiristd kumpuavaa, ja
siina tulisi olla jokin oma twisti. Bloggaaja voisi esimerkiksi esitella muiden kiinnostavia
koteja, kuvata videoita, esitelld muiden koteihin tekemidan stailauksia tai kannustaa
lukijoita lahettdmaan kuviaan omista kohteistaan. Han myos voisi antaa vastauksia
seuraajien esittdmiin sisustusongelmiin jne. Tarvittaessa hanen tulisi myos kyeta esiin-
tymaan lehden tilaisuuksissa tai toteuttaa printtiin juttuja. Blogin tyylin tulisi olla selke-
asti valittu, ei kaikkea mahdollista sisustamisen piirista etsiva. Tyylin perusta voisi olla
skandinaavinen, mutta sita voisi painottaa johonkin suuntaan — esimerkiksi rustiikkiin,

vintageen, designiin, minimalismiin tms.
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Olisiko blogin hyvé olla suuntautunut Suomen markkinoille vai my6s kansainvélisesti?

Esimerkiksi blogi-sisélté kaksikielisené (suomi-englanti).

Blogi voi olla suunnattu pelkastaan suomalaisille lukijoille. Kansainvalinen blogi on hel-
posti kasvoton ja persoonaton, ja sellaisen yllapitaminen vaatii muutakin kuin loistavaa

kielitaitoa. Se vaatisi entistakin tarkempaa fokusointia ja aineiston tasalaatuisuutta.

Mitd mielta olet blogin nimesté Lempi seké blogi-identiteetista? Olisiko jotain parannet-

tavaa?

Lyhyen tutustumisen perusteella kokonaisuus vaikuttaa harkitulta ja selkealta. Nahta-
vaksi jaa, millaisen blogipersoonan tekijd muodostaa (ja kuinka innokkaasti hanen ku-
viaan ryhdytdan seuraamaan). Nimi on hyva, hyvin suomalainen ja tunteisiin vetoava.
Se ei mydskaan ole konstikas. Se antaa myds mahdollisuuden avartaa tarvittaessa

blogin kasittelemaa aihepiiria kaikkeen, mika blogin pitajaa kiinnostaa.



