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1 JOHDANTO

Muotiala ja muodin parissa tyollistyminen ovat kokeneet suuria muutoksia viime
vuosina. Suomesta ldhtevat vaatetusalan tehtaat halvempiin tuotantomaihin jattaen
jalkeensa paljon osaavaa tyévoimaa ilman tyota. Muotia myyvat verkkokaupat haas-
tavat perinteiset kivijalkakaupat. Ostokokemukset, palvelu ja markkinointi ovat ver-
kossa toisenlaista kuin aiemmin, mika vaatii tydévoimalta erilaista osaamista. Muoti-
lehdilld ei mene hyvin, koska lehtien tilaajat ovat siirtyneet saamaan inspiraationsa
ilmaisista muotiblogeista. Muotialaa opiskelevien voi olla vaikea pdasta tutustumaan
showroomeille tai uusien mallistojen lanseeraustilaisuuksiin, kun samaan aikaan
muotibloggaajille se voi olla itsestdadanselvyys. Koko muotiala on suuren myllerryksen

alla.

Nykyisin on paljon kilpailua tyopaikoista, ja erottuminen vaikeaa. Muotialasta kiin-
nostuneita riittaa, mutta hyvia tyopaikkoja on vahan. Millaiset tekijat nykyisin vaikut-
tavat tyon saamiseen muodin parista? Muotiblogit ovat tulleet nopeasti ja saavutta-
neet laajan yleisén. Kukaan ei tiedd, mitad ilmi6 tuo viela tulevaisuudessa. Yha useam-
pi lukee blogeja, ja yha useampi kirjoittaa blogia itse. Muotibloggaajat vaikuttavat
menestyvan muotialalla, mutta onko menestyminen todellista vai vain blogien anta-

maa mielikuvaa?

Muoti- ja vaatetusalan opiskelijoina haluamme selvittad, onko muotiblogin kirjoitta-
misella yhteys muotialalla menestymiseen. Ovatko muotiblogit alan opiskelijoiden
uhka vai mahdollisuus? Olisiko alan opiskelijoiden hyva pitaa blogia jo opintojensa
aikana paremman tyollistymisen toivossa? Toimivatko blogit jonkinlaisina portfolioi-
na osaamisesta? Voisiko bloggaukseen antaa evaita jo opinnoissa? Naiden kysymys-
ten pohjalta tutkimuskysymykseksi muodostui, milld tavoin muotiblogit vaikuttavat

uraan muotialalla?

Opinnaytetyon toimeksiantajana on Jyvaskylan ammattikorkeakoulu. Tutkimus to-
teutetaan laadullisena tutkimuksena kadyttaen teemahaastattelun menetelmaa. Tut-
kimus on tarkea vaatetusalan opiskelijoille ja juuri valmistuneille, jotka miettivat,
kuinka paasta koulutusta vastaaviin hyviin tyopaikkoihin. Jyvaskylan ammattikorkea-

koulu tulee hyétymaan tutkimuksesta saamalla tarkeaa tietoa opiskelijoilleen seka



opintojensa kehittamiseen. Aihe on hyvin ajankohtainen. Blogien vaikutus tyén
saannissa on aiheena hyvin uusi. Viela muutama vuosi sitten muotiblogeja pidettiin
postimerkkien kerdilyyn verrattavana harrastuksena, kun talla hetkella bloggaamisel-

la voi tyollistaa itsensa jopa tayspaivaisesti.

Aiemmat tutkimukset

Aiheesta ei ole aikaisemmin tehty tutkimuksia taysin samasta nakdkulmasta, vaikka
blogeja ja muotiblogeja onkin tutkittu jo jonkin verran. Aihe on niin uusi ja viela
muuttuva, ettd paria vuotta vanhempia tutkimuksia ei voisi pitda enda relevantteina.
Muotiblogeja on tutkittu jonkin verran esimerkiksi markkinoinnin ja sosiologian kan-
nalta. Tdman opinndytetyon kannalta tarkeita tutkimuksia ovat Nopparin ja Hauta-
kankaan (2012) Kovaa tyota olla mina seka Viestintatoimisto Manifeston Blogibaro-

metri 2013.

Elina Nopparin ja Mikko Hautakankaan (2012) Tampereen yliopiston Comet-
tutkimuskeskuksessa toteutettu tutkimushanke Kovaa tyété olla mind tarkastelee
muotiblogi-ilmiota ja sen kytkoksida ammattimaisesti toteutettuun mediaan. Tutki-
muksessa on tarkasteltu aihetta kahdesta nakokulmasta: ensiksi miten bloggaajat
itse kokevat henkilokohtaisen harrastuksen muuttumisen julkiseksi ja ammattimai-

seksi, ja toiseksi tutkimuksessa on tarkasteltu blogeja osana median digimurrosta.

Viestintatoimista Manifesto toteuttaa vuosittain Blogibarometri- tutkimuksen, jossa
kartoitetaan suomalaista blogimaailmaa ja sen kehitysta. Blogibarometri 2013 -
tutkimuksen vastaajat olivat suosituimpia bloggaajia eri blogikatekorioista. Tutkimuk-
sen mukaan bloggaajien kokemukset omasta roolistaan ovat pysyneet melko samana
viimeisen kolmen vuoden aikana. Bloggaaminen koettiin yhdistelmaksi henkil6koh-
taisten kokemusten, tiedon ja asiantuntemuksen jakamista seka keskustelun viritta-
mista. Bloggaamista pidetdaan hauskana harrastuksena, mutta yha useampi vastaaja
oli maininnut sen muuttuneen harrastuksesta elamantavaksi, tyoksi tai tulonldahteek-

si. (Blogibarometri 2013, 3-7.)



2 TUTKIMUKSEN LAHTOKOHDAT

2.1 Tutkimusongelma ja tutkimuksen rajaus

Opinndytetydn tavoitteena on saada uutta tietoa muotiblogien merkityksesta uraan
muotialalla. Tutkimusongelmana on muuttuva muotiala ja sen tuomat haasteet alan
opiskelijoiden tyollistymisessd. Onko muotibloggaajien arvostus nousemassa muo-
tiopiskelijoiden arvostuksen ohi? Pitdisikd muotia opiskelevien alkaa tuomaan osaa-
mistaan esille blogien vilityksella? Vai ovatko kenties menestyneet muotibloggaajat
muotialaa opiskelleita? Muotiblogin kirjoittamiselle ja menestymiselle muotialalla

haetaan yhteyttd, ja koko ilmiosta halutaan mahdollisimman hyva kokonaiskuva.

Opinnadytetyon tutkimuskysymyksena on, millé tavoin muotiblogit vaikuttavat uraan
muotialalla? Tarkoituksena on selvittaa, millaiset tekijat muotiblogin kirjoittamisessa
vaikuttavat uralla etenemiseen ja menestymiseen. Pyrimme selvittdmaan myos blo-
gin ja opintojen painoarvoa bloggaajien menestymisessa. Onko muotibloggaajien
saama menestys tullut blogin kautta, vai onko menestys vain blogien kautta valittyva
mielikuva, kun menestys on todellisuudessa tullut muuta kautta? Tai onko bloggaa-

misesta ollut jopa haittaa uralla?

Vastauksesta tulee olemaan hyotya toimeksiantajalle Jyvaskylan ammattikorkeakou-
lulle, joka pystyy hyodyntamaan vastauksia opiskelijoiden opintojen suunnittelussa ja
toteutuksessa. Jos muotiblogin kirjoittamisesta on selkeasti hyotya vaatetusalalla
menestymiseen, olisi talldin hyva antaa opinnoissa kannustusta ja ohjeistusta blog-
gaamiseen. Muotialan ollessa muuttuessa on tarkeaa, etta alan opinnot pysyvat kehi-

tyksessa mukana.

Keskeiset kasitteet
Tassa tyossa muotiblogeilla tarkoitetaan nuorten naisten pitamia henkilokohtaisia

muotiin, tyyliin ja pukeutumiseen painottuneita blogeja.

Muotiala- termin sijasta Suomessa kdytetadan useimmiten termia vaatetusala, kun
taas kansainvalisesti kdytetty termi on “fashion business”. Vaatetusalan katsotaan

kuvaavan enemman teknista tuotetta ja perinteista tuotantoprosessia, kun taas



muotiala on enemmankin aineettomia arvoja, mielikuvia ja elamyksia (Lille 2010, 5).
Vaatetusteollisuuden vahentyessa Suomesta koemme ristiriitaiseksi puhua edelleen
vaatetusalasta, kun todellisuudessa alan ty6t painottuvat nykyisin enemman muodin
pariin. Jyvaskylan ammattikorkeakoulusta on loppumassa kulttuurialan, vaatetusalan
koulutusohjelma. Sen tilalle on tullut liiketalouden koulutusohjelmaan muoti ja vahit-
taiskauppa -karkiopinnot. Tastakin syysta on ajankohtaisempaa kayttaa termia muo-

tiala.

Uralla voidaan viitata henkilon tdhan mennessa saavuttamaan tyokokemukseen tai
tavoitteisiin edeta tyoelamassa. Uralla tarkoitetaan tassa tydssa henkildlle kertynytta
tyokokemusta ja tyotehtavia tyoelamassa. (Lampikoski 1998, 9.) Tassa tyossa kayte-

tdan myos sanaa tydura kuvaamaan uraa.

Tietoperustan rajaus

Tutkimuksessa halutaan kartoittaa yleisesti muotiblogi-ilmiota, jotta sen vaikutuksia
muotialalla voisi ymmartaa. Muotiblogit ovat syntyneet osana sosiaalista mediaa,
mutta millaisia vaatimuksia blogien olemassaololle on? Mista muotiblogit ovat tul-
leet? Historia auttaa ymmartamaan ilmion syntya ja mahdollisesti sitd, mihin ilmié on
muuttumassa. Tutkimuksessa halutaan selvittaa myos, mitka tekijat vaikuttavat sii-
hen, ettd juuri muotiblogeista on tullut niin suosittuja. Ja mitka tekijat vaikuttavat
joidenkin bloggaajien suosioon? Muotiblogien suosioon vaikuttavien tekijoiden ym-

martdaminen auttaa ymmartamaan muotiblogien ammattimaistumista.

Uraan liittyy useita eri tekijoita, ja uraa voidaan tarkastella lukuisista ndkdkulmista.
Tassa tutkimuksessa keskitytaan siihen, mitka eri tekijat vaikuttavat uraan ja uran
luomiseen, pdaasiassa muotialalla. Miten ihminen voi kehittaa itsedan saavuttaak-
seen uraunelmansa? Tutkimuksessa halutaan selvittdd myos, miten itsensd markki-
nointia ja verkostoitumista voi hyddyntaa tyollistymisessa. Verkostoitumista tarkas-
tellaan ihmisten valisten kontaktiverkostojen kautta, joten yritysten valinen verkos-

toituminen suljetaan tutkimuksesta pois.



2.2 Laadullinen tutkimus ja teemahaastattelu

Opinnaytetyo toteutetaan laadullisena eli kvalitatiivisena tutkimuksena. Laadullisen
tutkimuksen tarkoituksena on ilmién kokonaisvaltainen syvallinen ymmartaminen,
kuvaaminen ja tulkitseminen. Maarallisen tutkimuksen perustuessa lukuihin laadulli-
nen tutkimus kayttaa sanoja ja lauseita. Kvalitatiivista tutkimusta tulisi kayttaa sita
suuremmalla syylla, mitd vahemman ilmiosta tiedetdan (Kananen 2008, 24,30). Kvali-
tatiivinen tutkimus lahtee yleensa hyvin yleisista kasitteista, jotka muuttuvat tutki-

muksen aikana (Hirsjarvi & Hurme 2008, 25).

Kvalitatiivinen tutkimus tuo esille tutkittavien ndakemykset ja havainnot tutkittavasta
ilmidsta seka mahdollistaa tutkittavien menneisyyteen ja kehitykseen liittyvien teki-
joiden huomioimisen. Sen avulla voidaan selvittaa kdyttaytymisen merkitysta ja sen

kontekstia. (Hirsjarvi & Hurme 2008, 27.)

Opinndytetyon tutkimusmenetelmaksi valikoitui kvalitatiivinen menetelma. Muoti-
blogit ovat hyvin nuori ilmio, ja siitd on tehty aikaisempia tutkimuksia vain vahan.
Taysin samasta ndakdkulmasta ei l0ydy yhtaan tutkimusta. Opinnaytetydssa halutaan
tarkastella muotiblogi-ilmiota syvallisesti seka 16ytda yhteys uran ja muotiblogin kir-
joittamisen vililla. Tavoitteena on saada selville, mitkad ovat ne tekijat, jotka vaikutta-
vat muotiblogia kirjoittaessa omaan uraan. Aiheesta halutaan saada mahdollisimman

hyva ja selkea kuvaus seka |6ytda uusia kasitteita ja merkityksia.

Erilaisilla haastattelumenetelmilld pyritdan saamaan vastauksia erilaisiin ilmidihin ja
ongelmiin (Tuomi & Sarajarvi 2009, 74). Haastattelumenetelmia on useita erilaisia
riippuen strukturointiasteesta eli siitd, kuinka ennalta maariteltyja haastattelukysy-
mykset ovat ja missd maarin haastattelija ohjaa haastattelutilannetta. Strukturoitu
lomakehaastattelu muodostaa oman luokkansa, kun taas sen ulkopuolelle jaavat luo-
kitellaan usein puolistrukturoituihin ja strukturoimattomiin haastatteluihin. Eri haas-
tattelumenetelmista voidaan kuitenkin kayttaa sekavasti samoja nimityksia eri tie-

teenaloista tai tutkijoista riippuen. (Hirsjarvi & Hurme 2008, 43-44.)

Teemahaastattelu on puolistrukturoitu haastattelumenetelma, joka sijoittuu syva-

haastattelun ja lomakehaastattelun valiin. Teemahaastattelussa on ennakkoon maa-
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ritellyt teemat, jotka valittu tutkimuksen viitekehyksen mukaan. Teemat ovat kaikissa
haastatteluissa samat, ja ne kaydaan kaikkien haastateltavien kanssa lapi. Kysymys-
ten muoto ja niiden esittdmisjarjestys saattavat kuitenkin vaihdella eri haastateltavi-

en kesken. (Tuomi & Sarajarvi 2009, 75.)

Teemahaastattelussa on tarkeaa keskittya tarkkojen kysymysten sijaan teemojen
kasittelyyn teema-alueittain. Teema-alueluettelo edustaa tutkimuksen teoreettisia
padkasitteita. Jotta padstaan selville paakasitteista tarkemmin, on tarpeen eritella
kasitteita yksityiskohtaisemmin muodostaen niista alakasitteita. Alakdsitteet muo-
dostavat pelkistettya luetteloita. Alakadsitteet ohjaavat keskustelua ja kuvaavat niita
asioita, joista todellisuudessa halutaan saada tietoa. Tarpeen mukaan teema-alueita
tarkennetaan niin haastattelijan kuin haastateltavan toimesta. (Hirsjarvi & Hurme

2008, 66.)

Teemat tulisi hahmotella mahdollisimman pitkalle, jotta haastattelun keskustelu py-
syisi aiheen ymparilla ja siita saataisiin mahdollisimman paljon tietoa. Toisaalta haas-
tattelussa tulisi olla riittavasti joustavuutta tilanneratkaisujen tekoon, jotta kaikki
ilmioodn kuuluvat asiat paljastuvat. Vaikka teemahaastattelussa kysymykset eivat ole
tarkasti ennalta maariteltyja, niiden avulla haastattelija voi ohjata tilannetta ja haas-
tateltavaa kertomaan halutuista aiheista. Hyva haastattelija voi kuitenkin aktiivisella
kuuntelulla saada enemman tietoa kuin lukuisia kysymyksia esittamalla. (Hirsjarvi &

Hurme 2008, 103.)

Teemahaastattelussa korostuvat haastateltavien kokemukset ja maaritelmat kasitel-
tavista teemoista. Kyseinen haastattelumuoto ottaa huomioon sen, etta ihmisten
antamat merkitykset asioille ovat keskeisia ja ne syntyvat vuorovaikutuksen seurauk-
sena. (Hirsjarvi & Hurme 2008, 48.) Se, miten tutkittavat kokevat ilmion, riippuu itse

tutkittavasta ja hanen kokemuksistaan (Mts. 66).

Opinndytetyon haastattelut toteutetaan teemahaastatteluina. Menetelma valittiin
silld perusteella, ettd tutkimuksessa korostuu kaksi paateemaa: muotiblogit ja ura,
joiden pohjalta voidaan luoda teema-alueluettelo. Aiheiden kannalta on tarkeaa, etta

haastateltavat saavat itse kertoa vapaasti niistd. Haastateltavat voivat tuoda aiheista



esille sellaisia asioita, joita tutkijat eivat osanneet ennalta huomioida. Nain voidaan
saada taysin uutta, jopa odottamatonta tietoa ilmidsta, johon tutkimuksessa keskity-

taan.

2.3 Sisallénanalyysi

Sisallonanalyysi on perusanalyysimenetelma, jota voidaan kayttaa kaikissa laadullisen
tutkimuksen perinteissa (Tuomi & Sarajarvi 2009, 91). Se on menettelytapa, jolla voi-
daan analysoida dokumentteja systemaattisesti ja objektiivisesti. Dokumentti voi olla
artikkeli, paivakirja, haastattelu tai lahes mika vain kirjallisessa muodossa oleva ma-
teriaali. Sisallonanalyysilld pyritddn saamaan tutkittavasta ilmiosta kuvaus tiivistetys-
sa yleisessa muodossa. Talla menetelmalla saadaan kuitenkin keratty aineisto vain

jarjesteltya paatelmien tekoa varten. (Mts. 103.)

Laadullinen tutkimuksen analyysi alkaa paatoksestd, mika aineistossa on kiinnosta-
vaa. On valittava tarkkaan rajattu ilmi6, mutta siita on kerrottava kaikki, mita siita saa
irti. Toisessa vaiheessa aineisto litteroidaan, eli kirjoitetaan tekstimuotoon seka koo-
dataan. Merkityt, tutkimuksen kannalta oleelliset kohdat kerataan erilleen muusta
aineistosta. Koodaaminen on sisaan kirjoitettuja muistiinpanoja, joilla jasennetaan,
mita tutkijan mielesta aineistossa kasitellaan. Ne toimivat tekstin kuvailun apuvali-
neend, aineiston jasennyksen testausvalineena seka tietynlaisena osoitteena, jonka

avulla voidaan etsia ja tarkistaa tekstin eri kohtia. (Tuomi & Sarajarvi 2009, 91-93.)

Kolmas vaihe voi sisaltaa luokittelua, teemoittelua ja tyypittelya. Luokittelu on yksin-
kertaisin aineiston jarjestamisen muoto. Siind maaritelldaan aineistosta luokkia ja las-
ketaan, montako kertaa aineistossa kukin luokka esiintyy. Teemoittelu muistuttaa
luokittelua, mutta siina painottuu, mita teemoista on sanottu, ja lukumaarilla ei niin-
kdan ole merkitysta. Kyse on aineiston pilkkomisesta ja ryhmittelysta eri aihepiirien
mukaan. Tarkoituksena on etsid aineistosta tiettya teemaa kuvaavia nakemyksia.
Tyypittelyssa tiettyjen teemojen sisalta etsitddan nakemyksille yhteisia ominaisuuksia.
Naista yhteisistda nakemyksistd muodostetaan tietynlainen tyyppiesimerkki eli tiettya
teemaa koskevat nakemykset tiivistetaan yleistykseksi. Kolmannessa vaiheessa vii-

meistdan on selvitettava itselleen, etsiikd aineistosta samanlaisuutta vai erilaisuutta
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vai esimerkiksi toiminnan logiikkaa. Viimeisessa eli neljannessa vaiheessa kirjoitetaan

yhteenveto. (Tuomi & Sarajarvi 2009, 93.)

Laadullinen analyysi voidaan jakaa kolmeen eri paattelyn logiikkaan: induktiiviseen,
deduktiiviseen ja abduktiiviseen. Induktiivinen etenee yksittdisesta yleiseen, deduktii-
vinen yleisesta yksittdiseen, kun taas abduktiivisen paattelyn mukaan teorianmuo-
dostus on mahdollista silloin, kun havaintojen tekoon liittyy jokin johtoajatus. Laadul-
linen analyysi voidaan jaotella myos aineistolahtoiseen, teoriaohjaavaan ja teorialah-

toiseen analyysiin. (Tuomi & Sarajarvi 2009, 95.)

Aineistoldhtoisessd analyysissa tarkoituksena on luoda tutkimusaineistosta teoreetti-
nen kokonaisuus. Analyysin toteuttamisen ja lopputuloksen kannalta aikaisemmilla
havainnoilla, tiedoilla ja teorioilla ei pitdisi olla mitadan merkitysta. Teoriaohjaavassa
analyysissa on teoreettisia kytkent6ja, mutta ne eivat pohjaudu suoraan teoriaan.
Teoriaa voidaan kadyttaa apuna analyysin etenemisessa. Tassa analyysin muodossa on
tunnistettavissa aikaisemman tiedon vaikutus. Aikaisemman tiedon merkitys ei ole
kuitenkaan teoriaa testaava, vaan ennemminkin uusia ajatussuuntia aukova. Teo-
rialéhtdinen analyysi nojaa johonkin tiettyyn malliin, teoriaan tai auktoriteetin esit-
tamaan ajatteluun. Tutkittava ilmi6 siis maaritelldaan jonkin jo tunnetun mukaisesti.
Taman analyysin taustalla on usein aikaisemman tiedon testaus uudessa kontekstis-

sa. (Tuomi & Sarajarvi 2009, 95-97.)

Sisalldnanalyysin valitsemme, koska se on yksinkertainen selked tapa tutkia kirjoite-
tussa muodossa olevaa aineistoa systemaattisesti ja mahdollisimman objektiivisesti.
Meilla oli tapauksesta omat ennakko-oletukset ja johtoajatus, joten emme olisi pys-
tyneet kontrolloimaan, etta analyysi olisi tapahtunut ainoastaan haastateltavien eh-
doilla. Taman vuoksi valitsimme paattelyn logiikaksi teoriaohjaavan abduktiivisen

analyysin.

2.4 Tutkimuksen luotettavuus

Tutkimuksen luotettavuutta arvioidaan usein tutkimuksen reliabiliteettia ja validi-

teettia tarkastelemalla. Validiteetilla tarkoitetaan sitd, etta tutkimuksessa on tutkittu
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sitd, mita alun perinkin on ollut tarkoitus tutkia. Reliabiliteetilla tarkoitetaan taas
tutkimuksen toistettavuutta. (Kananen 2008, 123.) Edelld mainittujen kasitteiden
kayttoa laadullisen tutkimuksen luotettavuuden arvioinnissa kuitenkin kritisoidaan.
Reliabiliteetti- ja validiteetti- kasite ovat perdisin maarallisen eli kvantitatiivisen tut-
kimuksen alalta, ja niiden soveltuvuutta laadullisen tutkimuksen luotettavuuteen on
kritisoitu, koska reaalimaailmassa ei ole vain yhta totuutta. (Tuomi & Sarajarvi 2009,

133-134.)

Laadullisessa tutkimuksessa korostuu tutkimuksen objektiivisuus (Tuomi & Sarajarvi
2009, 133—-134). Laadullisen tutkimuksen tarkoituksena on kuvata tutkimusaihetta
tutkittavien nakokulmasta ja tuoda heiddan ndkemyksensa aiheesta mahdollisimman
tarkasti esille. Vaistamatonta kuitenkin on, etta tutkija jollain tapaa vaikuttaa tutki-
mukseen. Laadullisessa tutkimuksessa reliabiliteetin ja validiteetin sijaan tulisikin
keskittya siihen, etta tutkimusprosessin aikana tehdyt valinnat tehdaan harkitusti ja

dokumentoidaan tarkasti. (Hirsjarvi & Hurme 2008, 189.)

Kuvaamalla tutkimusprosessin etenemista tasmallisesti luodaan luotettavuutta laa-
dulliselle tutkimukselle. Tarkalla dokumentoinnilla ulkopuolinen henkil6 voi tarkastel-
la tutkimuksen etenemista ja siitd saatuja paatelmia. Dokumentoinnin ohella tutki-
muksen luotettavuuden kannalta on tarkeda oikeanlainen aineiston keruu ja analy-
sointi seka perustelut valinnoille. Luotettavuus muodostuu kuitenkin lopulta tutki-
muksen kokonaisuudesta ja erdanlaisesta luotettavuuden hierarkiaketjusta, jossa

kaikki luotettavuustekijat ovat suhteessa toisiinsa. (Kananen 2008, 128.)

3 MUOTIBLOGIT OSANA SOSIAALISTA MEDIAA

3.1 Sosiaalisen median kolminaisuus

Kielitoimiston sanakirjan (2012) mukaan termi sosiaalinen media tarkoittaa viestin-

tamuotoa, joka hyodyntaa tietoverkkoja ja tietotekniikkaa ja jossa kasitelladn vuoro-
vaikutteisesti tuotettua sisaltdoa seka luodaan ja yllapidetdaan verkostoja (Kielitoimis-
ton sanakirja S - O 2012, 133). Jo 1980-luvun lopussa Word Wide Webin keksija Ber-

ners-Lee halusi Webista kaikkien |ahestyttavan, jossa kaikki voisivat olla tiedontuotta-
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jia maailmanlaajuisesti (Alasilta 2009, 50). Vasta sosiaalisen median murroksen jal-
keen tasta on tullut totta. Backin, Kankaan ja Toivosen (2007) teoriaan mukaan sosi-
aalisen median voidaan katsoa koostuvan kolmesta osasta (Kuvio 1): Web 2.0 -

palveluista, siséllostd ja yhteiséistd (Mts. 11-14).

SOSIAALINEN
MEDIA

Kuvio 1. Sosiaalisen median kolminaisuus

Sosiaalinen media tarkoittaa sovelluksia, jotka perustuvat kokonaan kayttajien tuot-
tamaan sisaltdon tai joissa kayttadjien toiminnalla ja kdyttajien tuottamalla sisallolla
on merkittava rooli sovelluksen tai palvelun arvon lisadjana. Sosiaalisen median so-
velluksia yhdistaa osallistuminen, avoimuus, keskustelu, yhteisot ja verkottuminen.
(Back ym. 2007, 14-15.) Sosiaalisen median sovelluksia ovat muun muassa Face-
book, Twitter, Wikipedia, Youtube seka blogien julkaisualustat Blogger, Livejournal ja

Wordpress.

Blogi on verkkosivu tai sivusto, johon tuotetaan pdivamaaralla varustettua ajankoh-
taista sisaltoad. Sisalto on l6ydettavissa aikajarjestyksessd, uusimmat sivun ylareunas-
sa. Vanhat merkinnat sdilyvat luettavissa muuttumattomina. Blogeille ovat ominaisia
kommentointimahdollisuus ja linkitys muihin blogeihin ja nettisivuille. Blogeissa ko-
rostuu henkilokohtainen nakékulma. (Alasilta 2009, 32—-34; Kilpi 2006, 3.) Blogi-termi
on syntynyt vuonna 1997, kun yhdysvaltalainen John Barger alkoi kutsua verkkosivu-
aan englanninkielisella termilla weblog, josta myohemmin muodostui termi blog.
Nimi on peraisin englannin kielen sanoista web eli verkko ja log eli lokikirja. (Kilpi

2006, 11-12.)
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3.2 Muotiblogit ja tekniikka (Web 2.0)

Majava (2006) kirjoittaa Web 2.0:n kuvaavan teknisen ympariston muutosta ja timéan
muutoksen synnyttamia uudenlaisia bisnesmalleja (Mts. 87). Termin isdana pidetty
Tim O’Reilly (2005) kertoo keksineensa termin “Web 2.0” 2000-luvun alussa Webin
kadannekohdassa. Hanen mukaansa Web 2.0 -palveluita yhdistavia tekijoita ovat lah-
tokohtaisesti Web-alusta, ohjelmistojen laiteriippumattomuus, uusien ohjelmistojen
julkaisusyklin haviaminen, kevyet ja helpot ohjelmistot, joukkoalyn valjastaminen

seka kayttajien rikastamat tietokannat. (O’Reilly 2005, 1-5.)

World Wide Webin syntymasta Iahtien netissa julkaiseminen on ollut teoriassa mah-
dollista. Varhaiset kotisivut ja verkkopaivakirjat olivat kasin koodattuja sivuja. Kay-
tannossa nettijulkaiseminen oli mahdollista vain niille, joilla oli osaamista, aikaa ja
halua perehtya sivunkuvauskielen salaisuuksiin, eli tietotekniikan opiskelijoille, har-
rastelijoille ja ammattilaisille. 2000-luvun alussa blogit muuttivat tilanteen. Erilaiset
blogialustat ja palvelut tekivat nettijulkaisemisen yhta helpoksi kuin tekstinkasittely-
ohjelman kayttamisen. (Kilpi 2006, 4.) Alasilta (2009) lainaa kirjassaan Majavaa, jonka
mukaan blogeille ovat teknillisesti ominaisia viitattavuus, vuorovaikutteisuus, syot-

teet ja julkaisujérjestelmdt (Mts. 34—35).

Yksittaista julkaisua blogeissa kutsutaan postaukseksi. Postaus voi olla tekstia, kuva,
video tai mika tahansa sisalto, jonka bloggaaja on halunnut blogissaan julkaista. Jo-
kaisen postauksen on oltava aikaleimattu. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 10.) Postauk-
set ovat usein merkitty tunnistein, eli tagein. Tunnisteiden avulla lukija voi etsia suo-
raan muita samalla tunnisteella merkittyja kirjoituksia. (Mts. 11-12.) Viitattavuuden
mahdollistavat yksittdisilla postauksilla olevat yksilolliset, pysyvat osoitteet, perma-
linkit eli linkit. Linkin avulla yksittdiseen julkaisuun on mahdollista viitata hyperlinkin
avulla. Yksinkertaisuudestaan huolimatta linkit ovat keskeinen vuorovaikutustekniik-
ka, joka mahdollistaa merkint6jen véliset viittaukset ja blogien valiset keskustelusuh-

teet. (Alasilta 2009, 34.)
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Blogien vuorovaikutteisuuden mahdollistaa blogikirjoitusten toiminto, jolla lukijat
voivat jattaa julkisia kommentteja. Blogipostauksia voidaan pitaa keskustelun avaaji-
na. Blogit voivat keskustella myos keskendan viittaamalla toisiinsa. Viittaukset ja
kommentit voivat synnyttdaa avoimia verkostomaisia keskusteluyhteisdja. (Alasilta

2009, 34.)

Useimmat blogit tarjoavat syétteen, joka helpottaa blogien lukemista. Useiden blogi-
en lukeminen sivulta toiselle siirtyen vie runsaasti aikaa. Syotetta kaytettaessa lukijan
ei tarvitse kayda erikseen jokaisessa blogissa katsomassa onko uusia kirjoituksia il-
mestynyt, vaan lukija voi tilata syotteen joko omalle tietokoneelle asennettuun oh-
jelmaan tai nettipalveluun. Toisin sanoen syotteita kdyttaen lukija saa kaikkien halu-
amiensa blogien uusimmat merkinnat yhdelle katevalle nettisivulle tai ohjelman ruu-
dulle. (Kilpi 2006, 19; Kortesuo & Kurvinen 2011, 11.) Talla hetkella suosittu syotteita
lukeva sivusto on esimerkiksi Bloglovin, jonka valityksellda monet seuraavat muun

muassa muotiblogeja.

Julkaisujdrjestelmd eli blogialusta on blogia varten tarvittava tekninen alusta, jota
voidaan kayttaa kirjoittamiseen ja julkaisemiseen (Rinta 2009, 160). Erilaisia blo-
gialustoja on runsaasti. Blogialustat voidaan jakaa kahteen ryhmaan verkossa toimi-
viin ja palvelimelle asennettaviin. Verkossa toimivat ilmaiset alustat ovat helppo tapa
aloittaa blogi, mutta niissa on yleensa paljon rajoituksia esimerkiksi ulkoasun ja mai-
nosohjelmien suhteen. Asennettavat blogialustat antavat parhaat muokkaus- ja kehi-
tysmahdollisuudet, mutta ovat yleensa maksullisia. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 34—
35.) Blogialustojen avulla sivuston paivittaminen on helppoa, eikd vaadi paljoakaan
teknistd osaamista. Alustat huolehtivat automaattisesti merkintdjen arkistoinnin ja

mahdollistavat kommentoinnin, syotteet ja linkit. (Alasilta 2009, 35.)

Blogiportaalit

Nykyisin julkaisujarjestelmina voivat toimia myds blogiportaalit. Kielitoimiston sana-
kirjan (2012) mukaan portaali tarkoittaa yrityksen tai muun tahon yllapitdman sivus-
ton paasivua, joka tarjoaa kayttajilleen padsyn sen omiin ja muihin palveluihin, toisin
sanoen se on palveluportti (Kielitoimiston sanakirja | - r 2012, 548). Blogiportaali tar-

koittaa siis blogeille tarkoitettua palveluporttia, joka tarjoaa padsyn blogiehin.
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Blogiportaalit alkoivat yleistya vuonna 2010. Taman jdlkeen yha useammat blogit
ovat siirtyneet portaaleihin ja naistenlehtien nettisivuille. Jotkut suosituimmista
bloggaajista ovat ehtineet vaihtaa jo useamman kerran portaalien tai lehtien sivusto-
jen valilla. Blogiportaalit huolehtivat bloggaajien puolesta muun muassa markkinoin-
nista ja IT-asioista. Taman vuoksi portaalissa bloggaaminen koetaan helpoksi ja huo-
lettomaksi. Ndin bloggaajan on helpompaa keskittya vain olennaiseen, eli sisallon
tuottamiseen, josta maksetaan usein kiintea palkkio. Portaali toimii myds yhteiséna,
joka tarjoaa uusia ihmissuhteita ja vertaistukea. Blogiportaalit voivat avata uusia
mahdollisuuksia oman osaamisen kehittamiselle ja kiinnostaville yhteistyokuvioille.

(Blogibarometri 2013, 14.)

Suosituimpia blogiportaaleita vuonna 2013 olivat Indiedays, Bellablogit seka A-
lehtien Lily.fi -portaali (Blogibarometri 2013, 14). Muita blogiyhteisdja ovat esimer-
kiksi ReFashion seka aikakauslehtien verkkosivustot kuten Costume, Olivia, Elle ja
MyCosmo. Blogibarometrin mukaan blogiportaalien perustaminen on vauhdittanut
suomalaisen blogimaailman ammattimaistumista, ja uusia blogiportaaleita peruste-
taan jatkuvasti. Aikakauslehtien sivuilla blogit ovat kallisarvoisia, silla suositut blog-
gaajat ovat hyva keino lehtien nettisivujen elavoittamiseen ja lukijoiden houkuttele-

miseen. (Blogibarometri 2013, 14.)

3.3 Muotiblogien sisalto ja sisallon tuottajat

Béackin, Kankaan ja Toivosen (2007) mukaan sosiaalinen media perustuu kayttdjien
jakamaan ja tuottamaan sisaltoon. Sisallot voi jakaa kolmeen ryhmaén, uuteen, muo-
kattuun tai luokiteltuun sisaltéon. Uudella sisallolla tarkoitetaan kadyttdjien luomaa
tekstia, kuvia, videoita tai musiikkia. Muokatulla sisall6lla tarkoitetaan koosteita, vi-
deoiden miksauksia, tai yhdistelmapalveluita. Luokitellut sisallot voivat olla soittolis-

toja, arvosteluja tai avainsanoja. (Mts. 13.)

Muotiblogeien sisdlto ei koostu vain muodista, vaan usein kokonaisvaltaisesti henki-
I6n elamantyylista: asumisesta ja sisustamisesta, musiikista, vapaa-ajanvietosta, mat-

kailusta, ihmissuhteista ja ruokakulttuurista. Nopparin ja Hautakankaan (2012) kirjas-
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sa Kovaa tyota olla mina pohditaan muotiblogi -termin vaikeutta. Sisdltoon ndahden
muotiblogitermi tuntuu melko kapealta. Muita kaytettyja termeja taman kaltaisista

blogeista ovat lifestyle-blogi ja tyyliblogi. (Mts. 18-19.)

Muoti assosioituu helposti pinnalliseen ja kevyeen, monistettavuuteen, sesonkiluon-
teisuuteen ja kaupasta ostettavuuteen, ja taman vuoksi monet bloggaajat haluavat
valttaa muotiblogi termia. On kuitenkin olemassa blogin kirjoittajia, jotka erityisesti
haluavat kutsua omaa blogiaan muotiblogiksi. Heilla on usein muotiteollisuuteen
liittyvia suunnitelmia ja tavoitteita, tai he saattavat olla jo muodin ammattilaisia.
Heille muotiblogin kirjoittaminen saattaa merkita asiantuntijuutta. Noppari ja Hauta-
kangas pitdvat kuitenkin muotiblogi sanaa hyvana termina ilmidsta: kasite on arkikie-
lessa kaytossa jo jokseenkin vakiintunut, ja se on yleistajuinen ja suomenkielinen.

(Mts. 18-19.)

Muotiblogin kirjoittaja eli muotibloggari tai muotibloggaaja kuvataan usein mediassa
kiinnostavaa elamaa viettdavana, nuorena kauniina kaupunkilaisena. Muotibloggaajia
voidaan pitaa sosiaalisen median tuottamana tavisjulkkiksina, jotka ottavat tietoisesti
asemastaan kaiken hyodyn irti. Nopparin ja Hautakankaan (2012) tutkimuksen mu-
kaan muotibloggaajat ovat useimmiten kuitenkin tavallisia tyttdja, jotka kirjoittavat
blogia yksilollisista, yhteisollisistd ja ammatillisista syistd. Heidan motivaatioinaan
toimii luova itseilmaisu, itsensa toteuttaminen, omien taitojen kehittdminen, sa-
manmielisen seuran etsintd, osaamisen jakaminen, tiedon etsinta ja itselle tarkean

tiedon taltiointi. (Mts. 21-23.)

Blogibarometrin (2013) mukaan bloggaajat saavat ideoita postauksiinsa eniten omis-
ta kokemuksistaan ja ajatuksistaan. Toiseksi eniten blogipostauksia innoittavat ajan-
kohtaiset tapahtumat, ilmiot ja uutiset. Puolet blogibarometriin vastanneista inspi-
roituivat lukijoiden antamasta palautteesta ja ideoista, vastaanottamistaan tuote-

naytteista ja tiedotteista sekd muualla netissa kaydyista keskusteluista. (Mts. 9.)

Noppari ja Hautakangas (2012) ovat tehneet sisallonerittelyn 10 suosituimmalle blo-
gille marraskuussa 2011. Taman mukaan kuvilla on blogeissa erittdin suuri merkitys.

Kuvattomia postauksia oli vain harvoin ja keskimaarin kuvia postauksessa oli kolmes-
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ta kahdeksaan. Suosituin kuvauksen aihe oli pdivan asu -kuvat, toiseksi suosituin oli
asuminen, sisustus ja miljoo, naiden lisdksi suosittuja aiheita olivat ruoka, tapahtu-

mat, matkat, kosmetiikka, ostokset ja inspiraatiokuvat. (Mts. 33-34.)

3.4 Muotiblogien yhteisollisyys

Yhteiso on keskeinen osa sosiaalista mediaa. Kun Web 2.0 tarjoaa teknologiset val-
miudet ja yksittdinen kayttaja sisallon sosiaaliselle medialle, toimivat yhteisét tehok-
kaina jasentdjind mielenkiintoisen materiaalin |6ytymisessa. Yhteisollisyytta on ollut
olemassa aina, mutta vasta Internet, Web 2.0 ja muu teknologia ovat mahdollista-
neet uusia yhteisollisyyden ilmenemismuotoja, kuten aika- ja paikkariippumattomia

yhteis6ja. (Back ym. 2007, 14.)

Muotibloigit eivat ole vain julkisia paivakirjoja tai muille esiintymisen julkisia areenoi-
ta, vaan myos keskustelun, kanssakdaymisen ja yhteisollisyyden paikkoja. Toisiin blog-
gaajiin verkostoituminen, lukijat ja vuorovaikutus ovatkin bloggaajille kaikki kaikessa.
"Blogit synnyttavat yleison, mutta vasta yleiso synnyttaa blogin” Noppari ja Hauta-
kangas (2012) kiteyttavat. (Mts. 58.) My0s Blogibarometrin (2013) mukaan sosiaali-
suus ja yhteisollisyys ovat keskeisia syita pitda blogia. Blogi koetaan kanavana, joka
mahdollistaa verkostoitumisen, vuorovaikutuksen ja kiinnostuksen kohteiden jakami-
sen muiden samanhenkisten kanssa. Tutkimuksen mukaan kaksi kolmesta bloggaa-
jasta on yhteydessa muihin bloggaajiin verkon ulkopuolella ja suurin osa seuraa ja

kommentoi muiden blogeja. (Mts. 4.)

Kaikkien blogien muodostamaa yhteis6a kutsutaan blogosfdicriksi. Blogeja sitovat
toisiinsa linkit ja kommentit. Blogit sisaltavat runsaasti linkkeja toisiin blogeihin. Ta-
ma on tapa kertoa, mita blogeja bloggaaja arvostaa, ja millaiseen viiteryhmaan han
haluaa kuulua. Kommenttien varaan rakentuvaa keskustelua voidaan pitada jopa blo-
gien antoisimpana sisdltona. Juuri kommentointi tekee blogeista demokraattisen ja

moniadnisen median. (Kilpi 2006, 17.)

Blogosfaarin kokoa, eli sita kuinka paljon Suomessa tai koko maailmassa on blogeja,

on mahdotonta laskea. Kuka tahansa voi julkaista blogin milld tahansa nettisivuilla.
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(Kilpi 2006, 17.) Blogilista -palvelu listaa suomalaisia blogeja. Sen kautta voi seurata
ainoastaan blogeja, jotka on lisatty listaan, eli sivusto ei kerro oikeaa kaikkien blogien
lukemaa. Talla hetkella blogilistassa on listattu melkein kuusikymmenta tuhatta blo-
gia. (Blogilista 2014a.) Muotiaiheisia blogeja blogilistalta [6ytyy yli viisitoista tuhatta
(Blogilista 2014b). Kilven mukaan vuonna 2006 Blogilistalla on ollut yhteensa vain

noin kuusi tuhatta blogia (Kilpi 2006, 18).

TNS Gallupin NetTrack -tutkimuksen mukaan 5 % suomalaisista kirjoitti blogia vuonna
2013, joka tarkoittaisi lahes 272 000 bloggaavaa suomalaista (TNS Atlas ja suomalais-
ten lifestyle; Suomen virallinen tilasto 2014). Brandon Gaille (2013) vaittaa maailmas-
sa olevan jopa 152 miljoonaa blogia. Ja etta kaksi blogia perustettaisiin joka sekunti,
mika tarkoittaisi 172 800 uutta blogia paivassa. (Gaille 2013.) Lukujen uskottavuudes-
ta ei ole varmaa tietoa. Lukuja voidaan kuitenkin pitdaa suuntaa antavina koko maail-

man blogosfaarin koosta, ja sen jatkuvasta kasvamisesta.

4 MUOTIBLOGIEN MURROS

4.1 Muotiblogien lyhyt historia

Muotiblogien historia on vield nuori. Ensimmaiset muotiblogit alkoivat muotoutua
vasta vuosituhannen vaihteen alussa (Rocamora 2011, 407). Ensimma&isen suuren
huomion muotiblogit saavuttivat vuonna 2003, kun The Budget Fashionistan kirjoitta-
ja Kathryn Finney sai kutsun ensimmaisena muotibloggaajana New Yorkin muotivii-

koille toimittajien ja muiden muotigurujen joukkoon (Burcz 2012).

Suomessa blogien kirjoittaminen on yleistynyt vuodesta 2003 alkaen, kun bloggaus-
palvelut ovat helpottaneet blogin perustamista ja sisallon julkaisemista. 2006 vuo-
teen asti bloggaajia on voitu kutsua viela edellakavijoiksi. Vasta vuonna 2007 blog-
gaamisesta tuli harrastus. Muotiblogit yleistyivat ja ne alkoivat saavuttaa omaa us-
kollista lukijakuntaansa. Monet nykyaankin suositut bloggaajat aloittivat bloginsa

vuonna 2007. (Blogibarometri 2013, 4)
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Palmén (2007) on kirjoittanut Helsingin Sanomien kuukausiliitteeseen artikkelin
Muotitytot, jossa muotibloggaamista verrattiin postimerkkien kerailyyn. Artikkelin
mukaan suomalaiset muotibloggaajat ovat 10 - 20 -vuotiaita tytt6ja, jotka eivat todel-
lakaan ansaitse blogeillaan rahaa, eivatka heidan juttunsa hetkauta muotimaailmaa
yhtdan. (Mts. 69.) Focus on Fashion -blogin kirjoittaja Salla Jokinen (2012), yksi ndihin
aikoihin bloginsa perustaneista tytoista, kuvailee 2007 vuonna bloggaamiselle olleen
ominaista paan sensurointi, henkildllisyyden salaaminen, vaatteiden ompelu ja tuu-
naus seka toiveasukollaasien tekeminen. Muotiblogit olivat vain erittdin salainen har-

rastus. (Jokinen 2012.)

Vuotta myéhemmin voitiin jo puhua muotiblogi-ilmiosta, kun Suomen suosituimmiksi
blogeiksi olivat nousseet muotiblogit (Blogibarometri 2013, 4). Vuonna 2009 Suomen
muotiblogikentassa tapahtui kdanne, kun naistenlehti Olivia osti yhden Suomen suo-
situimpiin blogeihin kuuluvista muotiblogeista, Stella Harasekin blogin ”Paras aika
vuodesta”. Blogista tuli osa lehden sivustoa, ja Harasek paasi kirjoittamaan juttuja
myos lehteen. Vahdan mydhemmin Harasek, jatti vakituisen paivatyonsa ja alkoi elat-
tda itsensa paatoimisesti bloggaamisella. (Isokangas & Vassinen 2011, 71-72; Blogi-

barometri 2013, 4.)

Samaan aikaan blogien suosio ja kasvava kadvijamaara huomattiin myos yrityksissa, ja
yvhteydenotot blogeihin alkoivat yleistya (Blogibarometri 2013, 4). Bloggaajat saivat
paljon tuotenaytteita ja heidan kehumansa tuotteet loppuivat pian kaupan hyllyilta.
Taman jalkeen bloggaajien potentiaalin huomasivat muutkin kuin kosmetiikkayrityk-
set. Bloggaaminen oli muuttumassa bisnekseksi. (Maksimainen 2014. D3) Vuonna
2009 kansainvalisistd bloggaajista oli tulossa osa seurattuja muoti-ikoneita naytteli-
joiden ja muiden julkkisten rinnalle. Ensimmaisena muotilehtena Britannian Elle jul-
kaisi kuvareportaasissaan kuvan bloggaaja Susie Lausta muiden tdhtien rinnalla. (Ro-

camora 2011, 408.)

Vuonna 2010 bloggaaminen alkoi ammattimaistua Suomessa, ja kovaa keskustelua
kaytiin blogien kaupallistumisesta, piilomainonnasta ja blogilla ansaitsemisesta. Suo-
situimpien blogien kavijamaarat olivat nousseet jopa 100 000 viikkokavijaan. (Blogi-

barometri 2013, 4.) Blogiportaali Indiedays perustettiin samana vuonna. Se kokosi
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yhteen parikymmenta suosituinta blogia. Indiedaysin perustajan Esa Suurion mukaan
yleensa Internetissa liikenne tarkoittaa rahaa, mutta ndin ei muotiblogien kanssa
ollut. Bloggaajien ja yritysten yhteisty® helpottui Indiedaysin myéta. Saman sivuston
alla oli useita suosittuja blogeja, mika lisasi sivuston kavijamaaraa. Tama taas houkut-
teli mainostajia. Indiedaysin tehtavana oli hoitaa yhteistyo yritysten kanssa ja maksaa

bloggaajille palkkiota kadvijamaaran mukaan. (Palmén 2011, 71-72.)

Seuraavana vuonna muutkin alkoivat herata blogien suosiolle, muun muassa A-
lehdet perustivat Indiedayssille kilpailijan, Lily.fi-verkkomedian (Palmén 2011, 72).
Yhtakkia suosittuja blogeja haluttiin kaikkialle, lehtien, radioiden ja muiden medio-
iden verkkosivuille. Suosituista bloggaajista oli tullut tarkeita mielipidevaikuttajia ja
oman alansa asiantuntijoita. Blogien ja yritysten vélisesta yhteistyosta tuli arkipadivaa

ja bloggaajista olikin tullut yrityksille tarkea sidosryhma. (Blogibarometri 2013, 4.)

Vuonna 2012 blogimaailma jatkoi ammattimaistumista. Bloggaajilta pyydettiin asian-
tuntijalausuntoja Oscar-gaalan pukeutumisesta, bloggaajat suosittelivat myynnissa
olevia tuotteita kauppojen hyllypuhujissa, suunnittelivat omia mallistoja ja niin edel-
leen. My6s kuluttajaliitto havahtui ja alkoi miettia mainontaan liittyvia linjauksia blo-
geille. Suosituimmista bloggareista oli tullut julkisuuden henkil6itd myés Suomessa.
Bloggaaminen oli muuttunut tasapainoiluksi harrastuksen ja ammattimaisuuden valil-

|a. (Blogibarometri 2013, 4.)

4.2 Suosioon vaikuttavat tekijat

Blogien maara kasvaa jatkuvasti ja lukijoista on kovaa kilpailua. Kilpailu yleisosta ei
ole ainoastaan blogien vililla vaan kaiken median, niin sosiaalisen kuin perinteisenkin
median. Miksi toiset blogit sitten nousevat suureen suosioon? Ja miksi juuri muoti-
blogit ovat niin suosittuja? Suosioon vaikuttavia tekij6itd on monia, niin markkinointi-

ja vuorovaikutustaidot, kuin itse sisalto, ulkoasu ja imago.

Blogien suosiota mitattaessa mittareita on monia. Blogilistan kehitysblogissa (2008)
on pohdittu, mika olisi paras tapa mitata suosiota. Yksi tapa mitata blogin suosiota,

on mitata kuinka paljon muut blogin ovat linkittdneet mitattavaan blogiin. Suosiota
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on mahdollista mitata myds kommenttien maaran perusteella, tai silla kuinka paljon
blogilla on syotteen tilaajia. (Blogien suosion mittaus 2008.) Nykyisin useimmiten
puhutaan kuitenkin kavijamaarista. Ansaharjun (2014) mukaan olisi hyva seurata
kuinka paljon blogissa on kavijéita kuukaudessa. Hinen mukaansa tulisi myos seura-
ta, onko kavijat uusia vai palaavia kavijoita. Kavija maaria voi seurata esimerkiksi
Googje Analyticsin avulla. Ansaharju mainitsee myos tykkaysten ja blogin maininto-

jen maaraan laskemisen. (Mt.)

Blogin markkinointi

Suurta lukijamaaraa tavoitellessa ei voi vain jadda odottamaan, etta joku sattumalta
|6ytaa blogin. Juslénin (2009) mielesta, on tehtdva aktiivista markkinointia. Blogista
tulisi kertoa kaikille tutuille Facebookissa ja muissa verkottumispalveluissa, ja tuoda
se esille aina kuin on mahdollista. (Mts. 225, 231.) Kortesuo ja Kurvinen (2011) ovat
taas sitda mielta, etta on tutkittava, missa oman aihepiirin kohderyhma liikkuu ja
markkinoida omaa blogiaan siella (Mts. 135). Isokangas ja Vassinen (2010) jakavat
blogien markkinoinnin kahteen osaan: robottien hoitamaan automatisoituun takti-
seen mainontaan ja ihmisia inspiroivaan tarinaan. Toisin sanoen heidan mukaansa

blogia markkinoitaessa on hallittava tekniikka ja ihmiset. (Mts. 185-187.)

Niin kuin kaikessa markkinoinnissa, myds blogin markkinoinnissa on tarkeaa valita
kohderyhmd. Juslén (2009) sekd Kortesuo ja Kurvinen (2011) ovat sita mieltd, etta
bloggaajan on mietittdava kenelle blogiaan kirjoittaa, ketka ovat blogin kohderyhma.
On mietittava, miksi blogia luettaisiin, millaisia tarpeita lukijoilla olisi. (Juslén 2009,
209; Kortesuo & Kurvinen 2011, 27). Isokankaan ja Vassisen (2010) mielestd muoti-
bloggaajat ovat osanneet valita kohderyhmansa oikein. Muotiblogeja lukevat usein
nuoret naiset, jotka muutenkin kuluttavat paljon aikaa internetissa ja ovat aktiivisia

osallistujia. (Mts. 69.)

Ihmiset hakevat internetista tietoa aktiivisesti hakukoneiden avulla. Hakukoneet ovat
internetissa olevan tiedon kokoajia, ne etsivat tietoa hakijoiden antamien ohjeiden
perustella (Juslén 2009, 107). Kun esimerkiksi Google -hakukoneesta hakee jotain,
hakukonerobotit etsivat relevantimman sisadllon. On tarkeaa hallita hakukonerobotit,

jos haluaa tulla I6ydetyksi. (Isokangas & Vassinen 2010, 185-186.)
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Hakukonerobottien hallintaa kutsutaan hakukoneoptimoinniksi. Hakukoneoptimoin-
nin tavoitteena on saada blogi mahdollisimman ylos hakukoneissa ja taman kautta
tuoda mahdollisimman paljon kiinnostuneita lukijoita. Ei riita pelkastaan, etta tuottaa
sisaltod, jota lukijat etsivat. On osattava maaritella mahdollisimman tarkat avainsa-
nat, joilla hakijat |0ytavat sisallén seka sivuston on oltava hakukonerobottien helposti
luettavissa. Hakukoneissa tulosta nostaa myds muiden kayttdjien linkitysten maara.
Kortesuo ja Kurvinen (2011) kiteyttavat, etta tekniikan rooli on pieni, mutta vaaralla

tekniikalla on mahdotonta nousta korkealle hakukoneissa. (Mts. 144-146.)

Kortesuon ja Kurvisen (2011) mielesta blogikirjoituksia kannattaa myds markkinoida
muissa sosiaalisen median kanavissa (Mts. 137). Blogibarometrin 2013 mukaan sosi-
aalista mediaa hyodyntamalla saa lisda nakyvyytta ja lilkkennetta blogille. Tutkimuk-
sessa selvisi, etta bloggaajat osaavat hyodyntaa monia kanavia bloginsa markkinoin-
nissa. Yli 70 %:lla tutkimukseen vastanneista oli blogilleen oma Facebook-tili, 44 %
kaytti Instagramia bloginsa esille tuomisessa ja Pinterest-kuvapalvelua oli hyédynta-
nyt joka kolmas vastaajista. Muita suosittuja kanavia olivat muun muassa Youtube,

Twitter, LinkedIn, Lookbook seka Flickr. (Mts. 15)

Suurinta osaa ajastaan internetissa, ihmiset eivat kuitenkaan ole hakemassa uutta
tietoa. Todenndkdisemmin he menevat katsomaan sisdltoa, jonka heidan ystavansa
ovat jakaneet. Vuonna 2008 oli tapahtunut kdanne, kun yhden maailman suosituim-
man bloggaajan sivuille oli tullut ensimmaista kertaa enemman kavijoita Facebookin
kautta kuin Googlen. Toisin sanoen lukijat tulivat sivuille, kun jotkut heidan tutuis-
taan olivat suositelleet blogia tai julkaisseet linkin Facebookissa. Taman vuoksi on
tarkead luoda sisaltoa, joka ihmisia kiinnostaa. (Isokangas & Vassinen 2010, 186.)
My®ds Juslénin (2009) mielesta on tarkeda luoda kiinnostavaa sisaltoa, koska taman
ansiosta muut kayttdjat viittaavat sisaltoon linkeilla. Linkitys tuo suoraan lisaa kavijoi-

ta blogiin sekd nostaa hakukonenakyvyytta, joka tuo myos lisda kavijoita. (Mts. 228).

Sisalto
Kortesuo ja Kurvinen (2011) pitavat hyvan blogin salaisuutena kirjoittaa blogia ai-

heesta, jota rakastaa. Rakkaus aiheeseen, motivoi parhaiten antamaan lukijoille kaik-
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kensa. Heidan mukaansa aihepiiri ei saa olla liian laaja eika suppea. Lukijamaarat
vaihtelevat myds suhteessa itse aiheeseen. Muotiblogeilla on todennakéisemmin
enemman lukijoita kuin bisnesblogeilla. (Mts. 17-18.) Isokankaan ja Vassisen (2010)
mukaan on blogatessa pysyttava ajassa kiinni, muoti ei ole ainoastaan vaatteita ja
asusteita vaan my0s taidetta, tekniikkaa, bisnesta, sosiologiaa ja populaarikulttuuria,

mika mahdollistaa laajan aihepiirin (Mts. 70).

Aiheen lisaksi blogissa on oltava nédkékulma. Nakdkulma voi olla esimerkiksi oma
kiinnostus aihepiirista. Nakokulma on se, joka tuo esiin bloggaajan persoonan. Jos
lukija etsii neutraalia tietoa, se ei lue sita blogeista, silla sen [6ytaa myos Wikipedias-
ta. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 17, 76.) Isokankaan ja Vassisen (2010) mukaan suosi-
tuimmat muotibloggaajat eivat ole kovimpia muotiammattilaisia, mutta he ovat per-
soonallisia ja kaverillisia (Mts.70). Tarkeaa erottautumisen kannalta on myos ainut-
laatuisuus. Jos monet bloggaavat samasta aiheesta, on erottuakseen oltava ainutlaa-

tuinen tyyliltdan ja nakokulmaltaan. (Kortesuo & Kurvinen 2011, 75.)

Blogiteksteissa tarkeda on myos uutuusarvo. Ei riita ettd kommentoi samoja uutisia
kuin muutkin samantapaisista nakékulmista. Tarkeaa olisi tuoda keskusteluun uusia
erilaisia nakokulmia ja lahestymistapoja. Bloggaajan pitda pystya myos kehittymddn,
koska lukijat odottavaat uutta. “Kehittymaton blogi on kuollut blogi” Kortesuo ja Kur-
vinen (2011) kiteyttavat. (Mts. 75-76.) Muotiblogien lukijat kaipaavat jatkuvasti tuo-
reita ideoita ja kiinnostavia vinkkeja, he haluavat inspiroitua blogeista (Noppari &

Hautakangas 2012, 63).

Alasillan (2009) mielesta ei riita, etta sisaltd on hyvaa. Sisaltd on myos ilmaistava hy-
vin. Hdnen mukaansa hyvdn blogitekstin perusvaatimuksia ovat kiinnostavuus, selke-
ys, luettavuus, ymmarrettavyys, vaikuttavuus ja oikeakielisyys. (Mts. 251.) Useimmi-
ten kovimmat asiantuntijat varovat sanojaan, jonka tuloksena teksti on usein tylsaa
ja kapulakielistd, mika ei houkuta lukijoita (Isokangas & Vassinen 2010. 70). Lukijat
ovat usein kiireisia ja odottavat saavansa blogitekstista seka jarki- etta tunne-
elamyksia, eli viihteellistd asiatekstid. Blogitekstissa on osattava hyddyntdaa huumo-
ria, tarinoita, kiinnostavia esimerkkeja ja eldvaa kielta. (Kortesuo & Kurvinen 2011,

75-76.)
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Blogitekstien olisi hyva olla melko lyhyita ja helposti silmailtavia. Moni lukija tekee
paatoksen lukea tekstin pienen silmailyn jalkeen. (Kortesuo & Kurvinen 2011. 55.)
Otsikoiden tulisi olla my6s kiinnostusta herattavia. Monet lukijat seuraavat blogeja
syoOtteenlukijoiden avulla ja tekevat paatoksen vierailla blogissa otsikon perusteella.

(Juslén 2009, 228.)

Jotta blogi pysyisi suosiossa, tarvitaan siihen pitkdjdnteistd siséllontuotantoa. Muu-
tama loistava blogikirjoitus tiiviiseen tahtiin, saattaa tuoda blogiin lukijoita, mutta
vain hetkellisesti, koska nettilukijoiden lahimuisti on lyhyt. Pysyvasti mieleen painu-
miseen, tarvitaan pitkallista tasapainoista sisallon tuottamista. (Aalto & Uusisaari
2010, 98.) Muotibloggaajat ovat usein aktiivisia ja saattavat kayttda paivassa useita
tunteja blogiensa paivittdmiseen. Lukijat ovat sielld missa tapahtuu. (Isokangas &

Vassinen 2010. 69.)

Nopparin ja Hautakankaan (2012) tutkimuksen mukaan bloggaajat olivat havainneet
lukijamaarien pudonneen valittomasti, jos blogin pdivitystahti oli hidastunut. Sailyt-
tadkseen lukijamaaransa bloggaajat paivittivat blogiaan tiiviisti. Monet paivittivat
blogiaan muutaman kerran viikossa, mutta useimmat pyrkivat paivittamaan blogia
paivittdin. Bloggaajat kokivat tarpeelliseksi ilmoittaa etukateen mahdollisista blogi-
tauoistaan. Jotkut jopa ajastivat blogiinsa paivittymaan esimerkiksi matkojen ajaksi.

(Mts. 62, 64—65.)

Nopparin ja Hautakankaan (2012) mukaan muotibloggaajat osaavat koukuttaa ja
sitouttaa lukijoitaan siséllélléén, rakentamalla blogiinsa liittyvida odotuksia. Blogeissa
jarjestetaan usein kilpailuja ja arvontoja, tai jaetaan alennuskoodeja. Lisdksi odotuk-
sia rakennetaan promootion avulla. Bloggaajat kirjoittavat suunnitelmistaan, mita
aikovat tehda tai blogissaan kirjoittaa. Samaan tapaan kuin aikakauslehdissa kerro-

taan, mitd seuraava numero tulee sisaltamaan. (Mts. 67)

Blogin ulkoasu
Toikkanen ja Kananen (2014) syventyvat kirjassaan blogin ulkoasuun. Heiddn mu-

kaansa ulkoasu on ensivaikutelman luoja ja kiinnostuksen herdttédjd. (Mts. 16.) Kor-
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tesuo ja Kurvinen (2011) ovat samalla linjalla ulkoasun tarkeydesta. Vaikka sisalto
olisi hyvaa, ei blogi ole uskottava, jos ulkoasu on pielessa (Mts. 77). Juslén (2009) taas
pelkaa liian ulkoasuun keskittymisen vievan huomiota itse sisallélta (Mts. 224). Ym-
marrettavaa on kuitenkin, ettd juuri muotiblogeissa ulkoasu ja kaikki visuaalisuus

ovat erityisen tarkeita.

Blogin ulkoasun on tarkea tukea koko blogin tyylid. Hyvan blogin ulkoasu on selkea,
raikas ja se sisaltaa paljon houkuttelevia ja isoja kuvia. Ulkoasua tulisi paivittaa saan-
nollisin valiajoin, kiinnostuksen yllapitamiseksi. Blogin ulkoasu koostuu monista teki-
joista: varimaailmasta, taustakuvista, kehyksista, typografiasta, kontrasteista, kuvien
muodoista, otsikkokuvapalkista eli bannerista seka koko blogin ulkoasun rakenteesta.

(Toikkanen & Kananen 2014, 16-18.)

Isokangas ja Vassinen (2010) uskovat, etta yksi syy muotiblogien suosioon on niiden
kuvapainotteisuus. Internetissa teksti kilpailee aina nopeampien ja viihdyttavampien
sisaltdjen kanssa, kuten kuvien ja videoiden. (Mts. 69.) Nopparin ja Hautakankaan
(2012) tutkimuksesta selvisi, etta kuvilla on muotiblogeissa suuri merkitys. Tutkimuk-
sessa selvisi my0s, etta hyvdn maun ja persoonallisen tyylin omaava bloggaaja saa

paljon lukijoita. (Mts. 34, 51.) Oma tyyli ja maku on helppo tuoda esille kuvien kautta.

Ulkoasun kannalta on tarkeaa blogin kdytettdvyys ja navigointimahdollisuus. Blogei-
hin voi lisata erilaisia lisdosia ja navigointipalkkeja. Niiden avulla lukijat pystyvat tu-
tustumaan blogiin paremmin ja saattavat jaada blogin seuraajiksi. (Kortesuo & Kurvi-
nen 2011, 43.) Sivupalkissa voi olla monia lisdosia, esimerkiksi tiedot bloggaajasta,
kuvia, tunnisteita, sponsoreiden mainoksia, linkkeja muuhun omaan sosiaaliseen
mediaan kuten Facebookkin tai Instagramiin seka linkkeja muihin blogeihin. Lisdosat
ovat koko ajan blogissa nakyvissd, joten nekin voi luoda ulkoasultaan blogin koko-

naiskuvaan sopiviksi. (Toikkanen & Kananen 2014, 18.)

Vuorovaikutustaidot
Aktiivinen bloggaaja pysyy lukijoiden mielessa. Aktiivisuus ei tarkoita ainoastaan uu-
sien blogimerkintdjen kirjoittamista, vaan myds oman ja muiden blogien kommen-

toimista. (Aalto & Uusisaari 2010, 97.) Scoble ja Israel (2008) pitdavat yhtend menes-



26
tyksen avaimena kommenttien sallimista omassa blogissaan. Heiddan mielestaan hyva

blogi ei ole yksisuuntainen PR-kanava, vaan paikka, jossa keskustellaan. (Mts. 211—

212.)

Nopparin ja Hautakankaan (2012) tutkimuksen mukaan muotibloggaajat pyrkivat
vastaamaan sdcinnéllisesti blogiin tulleisiin kommentteihin ja taman kautta yllapita-
maan vertaisuuden tunnetta lukijoihinsa. Bloggaajat synnyttavat keskustelua liitta-
malla blogikirjoituksiinsa lukijoille esitettyja kysymyksia seka kirjoittamalla lukijoiden
kommentteihin jattamista aihe-ehdotuksista. Muotibloggaajien kdyttama kieli on
usein epamuodollista ja tunteikasta, he saattavat puhuttella lukijoitaan jopa “ihanik-

si”, "kavereiksi” tai “muruiksi”. (Mts. 66.)

Kilven (2006) mukaan ei riita, etta kannustaa lukijoitaan keskustelemaan omassa blo-
gissaan. Jos haluaa olla osa blogiyhteis63d, on myds kommentoitava muiden blogien
teksteja. (Mts. 39.) Toisten blogien kommentointi synnyttaa todennakdisesti lisaa
keskustelua myds omaan blogiin (Aalto & Uusisaari 2010, 98). Kilpi (2006) korostaa
erityisesti muiden blogien asiallista kommentointia. Muita blogeja ei tulisi kommen-
toida, jos ei ole mitddn aiheeseen liittyvaa jarkevaa sanottavaa, vain levittdakseen
oman bloginsa nakyvyyttd. Talloin syyllistyy blogispammiin, eli roskapostien levitta-

miseen, mika taas ei anna hyvaa kuvaa omasta blogistaan. (Mts. 39.)

Jos blogissaan antaa kommentointimahdollisuuden kaikille, on valmistauduttava
saamaan myo0s asiattomia negatiivisia kommentteja (Toikkanen & Kananen 2014, 30).
Blogin kommentteihin vastaaminen on muds osa blogipersoonan muodostumista
(Aalto & Uusisaari 2010, 99). Rinta (2009) muistuttaa pysymaan rauhallisena, vaikka
keskustelu yltyisi hurjaksi (Mts. 163). Blogiin tulevia kommentteja kannattaa ja pitaa
moderoida, eli poistaa herjaavia, epaasiallisia ja muita vastaavia kommentteja (Kilpi
2006, 40). Jos pitaa blogin kommenttiosion ilmapiirin moderoimalla hyvana, ei joudu

kdrsimaan niin herkasti asiattomuuksista (Aalto & Uusisaari 2010, 93).

Identiteetti, imago, maine ja brandi
Aalto ja Uusisaari (2010) puhuvat kirjassaan verkkoidentiteetista ja henkilobrandista.

Kortesuo ja Kurvinen (2011) puhuvat asiantuntijaimagosta ja asiantuntijabrandista.
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Toikkanen ja Kananen (2014) taas puhuvat bloggaajan imagosta. Nopparin ja Hauta-
kankaan (2012) tutkimuksessa puhutaan identiteetistd, henkilokohtaisesta brandayk-
sesta ja maineen hallinnasta. Melkein kaikissa blogeihin liittyvissa kirjoissa vahintaan
sivuutetaan naita termeja, jotka ovat lahella toisiaan. Vaikka termi vaihtuu, mielipide
on sama. Blogin ja bloggaajan identiteetilld, imagolla, maineella ja brandilld on suuri

merkitys menestymiseen.

Lampila (2013) on kirjoittanut blogitekstin ndiden termien eroista yritysmaailmassa.
Termien vertailua voidaan kuitenkin soveltaa myds blogimaailmaan. Hanen mukaan-
sa identiteetti voidaan jakaa sisdiseen ja ulkoiseen identiteettiin. Sisdinen identiteetti
on muun muassa arvot ja tahtotilat. Ulkoinen identiteetti koostuu visuaalisuudesta ja
viestinnasta. Imago taas on muiden kokema identiteetin heijastuma, johon taas pys-
tytdan vaikuttamaan identiteetin kautta. Maine on toisilta kulkeutunutta tietoa siita,
miten joku on kokenut imagon. Brdndi taas on hyvan maineen jatkumo. Maine voi
olla huono tai hyva. Brandi ei ole brandi, jos se on huono. (Mt.) Termin vaikeudesta
huolimatta asian ydin on tarkea. Blogista syntyvat mielikuvat vaikuttavat lukijoiden

maaraan.

4.3 Suositusta muotiblogista ammatiksi

Leppésen ja Kortesuon (2013) mukaan yrittdjyyden tulisi perustua siihen, etta voi
tehda itselleen mieluista asiaa tyokseen, jolloin tyon tekeminen ei tunnu tyolta vaan
enemmankin harrastukselta (Mts. 43 - 44). Moni bloggaaja onkin onnistunut muut-
tamaan itselleen rakkaan harrastuksen myods tyokseen, ja ryhtynytt yrittajaksi. Kor-
tesuon ja Kurvisen (2011) mukaan ammatti- ja harrastebloggaajan eroa on vaikea
maarittaa, ellei bloggaaja saa palkkaa vain yhdelta yritykseltd. Ammattimaisiset blogit
voi kuitenkin maarittaa tiettyjen piirteiden avulla. Ammattimaisella blogilla on vank-
ka lukijakunta, useita yhteistydkumppaneita ja sdannollinen paivitystahti. Ammatti-
bloggaja on myos intohimoinen bloggaaja, joka panostaa blogiinsa ja haluaa jatkuvas-

ti kehittaa sitd. (Mts. 98-99.)

Blogibarometriin 2013 haastatelluista bloggaajaryhmista juuri muotiblogit ovat am-

mattimaistunein blogimuoto. Syy tdhan on luultavasti se, ettd muotibloggaajat kayt-
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tavat eniten aikaa blogin tydstamiseen ja heilla on eniten lukijoita. Kyselyyn vastan-
neista bloggaajista olivat muotibloggaajat myos pisimpaan bloganneita. Muita ryhmia
tutkimuksessa olivat kauneusblogit, sisustus- ja designblogit, ruoka- ja juomablogit,
terveys- ja hyvinvointiblogit, urheilu- ja lilkuntablogit, kasitydblogit, ditiysblogit ja
teknologia- ja tekniikkablogit. (Mts. 2013, 20-23.)

Muotibloggaajan sijoittautumista muotialalla on vaikea maarittaa. Usein bloggaajia
verrataan journalisteihin, koska bloggaajien julkaisema blogisisalté on verrattavissa
muoti- tai naistenlehtien julkaisuihin. Muotibloggaajat ovat persoonallisia kirjoittajia
ja osaavia valokuvaajia. Osalla bloggaajista on jopa viestinnan koulutus. Vaikka muo-
tiblogeista ja -journalismista |6ytyy paljon yhtyméakohtia, on molemmilla aloilla omat
erityispiirteensa. Bloggaajat toimivat yksilollisemmin ja ovat henkil6kohtaisia asian-
tuntijoita, kun taas toimittajat tyoskentelevat median alaisuudessa objektiivisina

tuottajina. (Noppari & Hautakangas 2012, 125-129.)

Muotiblogin pitaminen sijoittuu tietotyon ja luovan tyon rajamaille, silla luovan tyén
tekijalla ei ole selvaa rajaa tyon ja itsensa valilla (Torppa 2013, 16—17). Bloggaajan
toimiessa verkossa asiantuntijana tai ammattilaisena on verkkoidentiteetti usein la-
helld henkilokohtaista identiteettid, eli oma nimi on esilld verkkotoiminnassa (Aalto &
Uusisaari 2010, 17). Bloggaaja voi olla tunnettu myos bloginimellddan oman nimen

sijaan (Kortesuo & Kurvinen 2011, 99).

Blogibarometrin (2013) mukaan blogin pitamisen tarkein tavoite on oman osaamisen
ja tiedon jakamisen jalkeen ammatillinen kehittyminen (Mts. 9-10). Nopparin ja Hau-
takankaan (2012) mukaan harva muotibloggaaja pyrkii tarkoituksenmukaisesti am-
matilliseen kehittymiseen bloginsa avulla, mutta suurin osa haastatelluista oli kuiten-
kin avoimia mahdollisuudelle urakehitykseen blogin avulla (Mts.126). Myds mahdolli-
suus saada toimeentulonsa tai ainakin osan siita blogin avulla kiinnostaa bloggaajia

(Blogibarometri 2013, 9-10).

Uran ja toimeentulon saaminen blogin avulla on nykyaan hyvinkin mahdollista (Blo-
gibarometri 2013, 14). Kortesuon ja Kurvisen (2011) mielestad toimeentulon saaminen

blogilla ei ole helppoa, eika se tapahdu hetkessa. Taimanhetkinen blogikulttuuri kui-
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tenkin mahdollistaa ansaitsemisen bloggaamisella. Blogilla ansaitseminen voidaan
jakaa kahteen ryhmaan: harrasteblogeihin, joista saadaan sivutuloja, ja ammattimai-

siin blogeihin, joilla tdhdataan isoihin tuloihin. (Mts. 97.)

Blogibarometri 2013 -tutkimuksen mukaan yli 70 prosenttia vastaajista ansaitsee
rahaa tai saa muita rahanarvoisia etuja bloggaamisella. Edellisen vuoden tutkimuk-
seen verrattuna blogilla ansaitsevien maara oli noussut lahes 30 prosenttiyksikolla.
Bloggaajat voivat saada blogin kautta tuotteita, alennuksia, lahjakortteja, matkoja
seka lisaksi mainostuloja ja tydmahdollisuuksia. Palkkaa bloggaamisesta saa noin
puolet blogin kautta rahaa ansaitsevista. Useimmiten palkan maksaa blogiportaali,

mediatalo tai yritys, jonka sivuilla blogia pidetdan. (Blogibarometri 2013, 14-15.)

Maksimainen (2014) kirjoittaa Helsingin sanomien jutussa Voiko bloggaamalla rikas-
tua? amerikkalaislehtien hehkuttaneen viimeaikoina huippubloggaajien ansainneen
yli miljoonan vuodessa. Ruotsissa taas on hammastelty verotietoja, joiden mukaan
muotibloggaajat ansaitsevat kuukaudessa jopa reilut 20 000 euroa. Suomessa am-
mattibloggaajat ansaitsevat keskimaarin vain noin tuhat euroa kuukaudessa, mutta
niitdkin 16ytyy muutamia, jotka ansaitsevat jopa kuusi tuhatta euroa kuukaudessa.

(Mts. D2.)

Lahes kaikki Blogibarometri 2013 -tutkimukseen vastanneet saivat yhteydenottoja
yrityksilta PR- ja markkinointitarkoituksessa. Jopa joka viides bloggaaja kertoi saa-
neensa yhteydenottoja paivittdin ja lahes joka kolmas useita kertoja viikossa. Yhtey-
denottojen maara on lisdantynyt vuosittain. Yritykset kutsuvat bloggaajia erilaisiin
tapahtumiin, kuten avajaisiin, tuotteiden esittelytilaisuuksiin ja messuille. Taman
lisdksi yritykset lahettavat bloggaajille tiedotteita, tuotteita, naytteitd, kuvamateriaa-
lia sekd ennakkotietoa tulevista tapahtumista ja tuotteista. Bloggaajat nahtiin tarkei-
nd asiantuntijoin ja mielipidevaikuttajina, joita halutaan hyodyntaa tuotetestaajina,
makutuomareina, tuotekehittelijéina ja trendien analysoijina. Bloggaajat koettiin

tarkeaksi sidosryhmaksi median edustajien rinnalla. (Mts. 10-12.)

Puolet Blogibarometri 2013 -tutkimukseen vastanneista kertoo olleensa itse yhtey-

dessa yrityksiin, tarkoituksena molemminpuolinen hyo6ty. Yritykset saisivat nakyvyyt-
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ta ja mainostilaa, bloggaajat tuotesponsorointia, aiheita blogiinsa, alennuksia, tuote-
palkintoja arvontoihin seka arvostelu- ja testauskappaleita. Osa bloggaajista on ollut
kiinnostuneita yritysten toiminnasta ja laajemmista yhteistyémahdollisuuksista. (Mts.

12.)

5 URAAN VAIKUTTAVAT TEKIJAT

5.1 Tyoura ja tyon muutokset

Sanaa ura kaytetdaan suomenkielessa kuvaamaan ”esineen raahaamisesta tai kulke-
misesta syntynyttd uraa maassa” tai vaihtoehtoisesti “ennalta merkittya kulkureit-
tia”. Carlssonin ja Jarvisen (2012) mukaan kyseiset maaritelmat eivat kuitenkaan so-
vellu kuvaamaan tyduraa, koska nykyisin harva tydura on ennalta maaritelty. (Mts
17.) Kun sanaa ura kdytetaan tyohon liittyvassa kontekstissa tarkoittaa se kaikkea
tyokokemusta, jota henkildlle ajan mittaan kertyy. (Lampikoski 1998, 9; Ruohotie
1998, 101.)

Jokaisella yksilolla on oma kasityksensa omasta urasta. Se voi erota merkittavasti
muiden ihmisten tai organisaatioiden ndkemyksista ja arvioista menestya uralla. Kyse
on subjektiivisista ja objektiivisista uranakemyksista. Subjektiivisella uralla tarkoite-
taan ihmisen kokemuksiin pohjautuvaa uraa, johon vaikuttavat yksilon arvot, asen-
teet ja motiivit. Objektiiviseen uraan kuuluvat ulkoiset tekijat, kuten instituutiot ja

niiden odotukset tyéurasta. (Ruohotie 1998, 94.)

Ty6elaman muutosten myota sekd odotukset tyolta, ettd ihmiset tyontekijéind muut-
tuvat (Carlsson & Jarvinen 2012, 27). Yha useammin tyota tehddaan maaraaikaisessa
tai tilapdisessa tyosuhteessa, esimerkiksi projektityond. Tyota tehdaan joko yrittdjana
omassa yrityksessa tai freelancer-tyona usealle eri tydnantajalle aiemman yhden
tyonantajan sijasta. (Lampikoski 1998, 36; Torppa, 2013, 15.) Suomessa yksin tyos-
kentelevia joko yrittdjana tai freelancerina oli vuonna 2012 yhteensa yli 60 000, joka

on neljannes kaikista Suomen tyéllisista (Torppa 2013, 15).
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Ty6eldman suurimpia trendeja 2000-luvulla ovat olleet teknologistuminen, verkostoi-
tuminen ja globalisaatio. Teknologian ja tietoverkostojen avulla ty6ta voi tehda myds
eta- tai joustotyona muualla kuin tyépaikalla. (Lampikoski 1998, 36—37.) Tietotyon
merkitys tyossa on kasvanut huomattavasti, koska nykyaan on lahes mahdotonta
tehda tyota ilman tietokonetta tai muuta teknologiaa (Torppa 2013, 16). Teknologia
tuo tydelamaan monien hyotyjen lisaksi jatkuvan tavoitettavissa olemisen paineen,

jolloin tydn ja vapaa-ajan valilla ei ole enaa niin selkeda eroa (Raikkénen 2007, 22).

Ty6eldaman muutokset ovat vaikuttaneet myos vaatetusalaan Suomessa. Ala on
muuttunut tuotantopainotteisesta tekstiili- ja vaatetusteollisuudesta luovemmaksi
muotialaksi. Suomessa muotialaa ei ole viela taysin omaksuttu omaksi alakseen vaik-
ka alojen piirteet eroavat toisistaan merkittavasti. Harva alalla toimiva kuitenkaan
tyoskentelee enaa tuotannon parissa, koska suurin osa vaatteista tuotetaan ulko-

mailla. (Lille 2010, 5.)

Alalle tyollistyminen on haastavaa, koska suunnittelupainotteinen koulutus ei tarjoa

riittavasti valmiuksia muotialalla kaivattuun kokonaisvaltaiseen liiketoimintaosaami-
seen. Teknologistuminen nakyy alalla esimerkiksi verkkokauppatoiminnan yleistymi-
sena. Verkkokaupat mahdollistavat usein my6s myynnin kansainvalisilla markkinoilla.
Kilpailijoista erottautumisesta on tullut suuri haaste alan toimijoille, koska tarjonta

kuluttajille on hyvin laaja. (Lille 2010, 14, 17-18.)

5.2 Urasuunnittelu

Urasuunnittelun tarkoituksena on pohtia ja etsid suuntaa sille mita haluaa tehda
tyokseen. Ihmisen tulee suunnitella millaista osaamista han tarvitsee tavoittelemal-
laan uralla ja millaisia erilaisia reittivaihtoehtoja on unelmauran saavuttamiseen. Ny-
kyisin urasuunnitteluun kuuluu myds muidenkin elaman osa-alueiden suunnittelua,
koska onnistumiset elaman muilla alueilla tukevat menestysta tyoelamassa ja pain-
vastoin. Lampikosken (1998) mukaan urasuunnittelu on pitkd, elinikdinen prosessi,

jossa on jatkuvasti kehitettdva itsedan ja opittava uutta. (Mts. 12—-13.)
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Lampikoski (1998) viittaa Reg Revansin suunnittelemaan 5T-uransuunnittelu-
prosessiin (Kuvio 2), jonka tarkoituksena on helpottaa urasuunnittelua. 5T-
urasuunnitteuprosessin nimi muodostuu sanoista tieto, taito, tahto, tavoitteet ja
toiminta. Prosessin tavoitteena on l6ytaa sopiva toimintasuunnitelma, jonka avulla
jokainen voi |0ytaa ja saavuttaa oman ihannetydnsa. Tiedon, taidon ja tahdon hank-
kimisen lisaksi on tarkeda asettaa tavoitteita ja toimia itse tehokkaasti saavuttaak-
seen unelmien uran. lhminen maarittelee prosessin mukaan itse mita han haluaa

tehda tyokseen eika perinteiseen tapaan tyd maarittele ihmista. (Mts. 14-17.)

toiminta tieto

\

tavoitteet taito

\tahto /

Kuvio 2. Reg Revansin 5T-uransunnitteluprosessi

Urasuunnitteluprosessissa aloitetaan laaja-alaisesti ja edetdan vaihe vaiheelta kohti
tarkempaa toimintasuunnitelmaa. Jokaisella vaiheella on tarkea rooli suunnitelmas-
sa, koska vaiheet rakentuvat aikaisempien vaiheiden varaan. Suunnitelman tarkentu-
essa ihmisen ajatusmaailma laajenee, jolloin on helpompi my6s nahda uusia mahdol-
lisuuksia saavuttaa uratavoite. Prosessissa on tarkeaa sen jatkuva kehittaminen, kos-
ka my0s ihmisten tavoitteet ja arvot voivat muuttua prosessin aikana. (Lampikoski
1998, 14-17.) Uran suunnittelu ja kehittdminen vaikuttaa myos tyossa viihtymiseen,
joten on tarkeaa huomioida se osaksi tyota ja varata aikaa sille (Leppanen & Kortesuo

2013, 10).

Lampikoski (1998) esittelee professori Edgar H. Scheinon luoman kasitteen ura-
ankkurit kuvaamaan ihmisten arvoja ja motiiveja tyon tekemiseen. Scheinin mukaan
jokaisella ura-ankkurilla on merkitys jokaiseen tydntekijaan, mutta eri tyontekijoilla

korostuvat eri ankkurit omassa tyoelamassaan. Kaikki tyontekijat eivat valttamatta
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edes tiedosta omia ura-ankkureitaan. Ura-ankkurit helpottavat tyontekijaa hahmot-

tamaan uraansa ja ohjaamaan uravalinnoissa. (Mts. 20-21.)

Ura-ankkureita on kahdeksan erilaista. Ensimmainen ura-ankkuri on ammatillinen
erityistaito eli millaisia erityistaitoja tai asiantuntijuutta ihmisella on seka miten han
osaa hyodyntaa niita. Johtajuus kuvaa henkildn taitoja johtaa muita ihmisia ja asioita.
Itsendisyys ura-ankkurina tarkoittaa sitd, miten ihminen osaa tyoskennella ja tehda

omatoimisesti paatoksia tyohonsa liittyen. (Lampikoski 1998, 20-21.)

Neljas ura-ankkuri on turvallisuus, joka kuvaa ihmisen turvallisuuden tunnetta ja va-
kautta pysya samassa tyosuhteessa. Luovuudella tarkoitetaan ihmisen yrittajyytta ja
kekselidisyytta tydhonsa liittyen. Palvelu ura-ankkurina viittaa nimensa mukaisesti
ihmisen haluun palvella ja auttaa muita. Haastellisuus kuvaa erilaisia haasteita ja
vaihtelua ihmisen tydssa. Viimeinen ura-ankkuri on eldimdn kokonaistasapaino. Ela-
man kokonaistasapainoon kuuluu tyon lisdksi muut elaméanalueet, kuten perhe ja
harrastukset, joita voi pitdd vahintdaan yhta tarkeita kuin tyéuraa. (Lampikoski 1998,

20-21.)

5.3 Urakehitys ja itsensa kehittaminen

Carlssonin ja Jarvisen (2012) mukaan ura kokonaisuudessaan on omien suunnitelmi-
en ja valintojen seurausta kohti tavoiteltua tyota. Urakehitys viittaa siihen, etta ihmi-
nen on tietoisesti pyrkinyt kehittdamaan itsedan ja saavuttamaan merkityksellisen
tyouran. Urakehitys kattaa yksilon koko tyduran eri vaiheineen. (Mts. 17.) Urakehi-
tyksen taustalla on usein juuri ennakoiva urasuunnittelu, mutta sekdan ei takaa sita,
ettd saavuttaa haluamansa uran. Ty6elaman muutokset ja kehitys vaikuttavat siihen,
ettei omia tyOtavoitteitaan tai uraansa pysty ennakkoon hahmottamaan. On oltava
valmis joustamaan ja etsimaan jatkuvasti vaihtoehtoisia reitteja. (Lampikoski 1998,

12-14.)

Perinteisesti urakehitysta on pidetty nousujohteisena etenemisena tietyssa yritykses-
sa (Ruohotie 1998, 93; Lampikoski 1998, 10) ja sitd on pyritty ennustamaan ihmisen

idn tai aseman perusteella (Ruohotie 1998, 95). Ura ei valttamatta etene suoraviivai-



34
sesti ylospdin vaan urallaan voi liikkua myo6s sivusuunnassa. Sivusuunnassa etenemi-
sella tarkoitetaan tyopaikan- tai tehtavan kiertoa saman organisaation sisalla, jolloin
tyo pysyy melko samanlaisena, mutta vastuu kasvaa. (Lampikoski 1998, 10—11.) Ny-
kyisin urakehitys tarkoittaa Ruohotien (1998) mukaan sita, ettd tyontekijan ei tarvitse
keskittya pelkdstaan uskollisuuteen tai oman asemansa turvaamiseen tietyssa yrityk-
sessa vaan urakehityksessa korostuu ihmisen henkilékohtaiset odotukset ja kehitty-

minen urallaan. (Mts. 95.)

Urakehitykseen vaikuttavat monet tekijat, kuten yksilon itsearviointikyky, arvot, am-
matilliset asenteet ja urasuunnittelu. Kuten jo aiemmin on mainittu, urasuunnittelu
ei kuitenkaan takaa suunnitelmien toteutumista, joten yksil6lta odotetaan myds on-
gelmanratkaisukykya. Hyvat sosiaaliset taidot ja ryhmatydtaidot voivat auttaa urake-
hityksessa. (Ruohotie 1998, 95.) Tyontekijan on selvitettdava mitka tyotehtavat tai
toimintatavat tukevat parhaiten omaa kehitysta ja tavoitteiden saavuttamista (Lep-

panen & Kortesuo 2013, 13).

Jotta voi tarkastella itsensa kehittamistd, on ensin maariteltava mita osaaminen on.
Osaaminen on yksildiden, ryhmien ja organisaatioiden resurssi. Yksilon osaaminen
kasittaa yksilon tiedot, taidot, kokemukset, verkostot, asenteen ja henkilokohtaiset
ominaisuudet. Tiedot ja taidot on saatu koulutuksen ja tekemisen kautta. Kokemusta
saadaan tyota tekemalla. Henkilokohtaiset ominaisuudet, kuten persoonallisuus,
asenne ja motiivit, vaikuttavat siihen, miten yksilo reagoi muuttuviin tilanteisiin seka

miten koulutus ja osaaminen painottuvat eri henkil6illa. (Otala 2008, 50-51.)

Tana paivana ennalta arvaamattomat muutokset ovat arkipaivaa, joten tyontekijoilta
odotetaan entistd enemman joustavuutta ja kykya reagoida muutoksiin. Muutosten
myota korostuvat itsensé kehittdminen ja perehtyminen ajankohtaisiin ja tuleviin
trendeihin ty6eldamassa. (Lampikoski 1998, 12—14; Lehtonen 2013, 14-15.) Ura luo-
daan nykyisin enemman henkilén oman osaamisen ja asiantuntemuksen kehittymi-
sen varaan eika vaan tyouraan yhden yrityksen tai alan piirissa (Ruohotie 1998, 93).
Osaamistaan ja itsedan kehittava ihminen on tydnantajalle houkuttelevampi tyénte-
kija kuin sellainen, joka ei ole paivittanyt tai kehittdnyt osaamistaan (Nevalainen

n.d.).
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Ruohotien (2000) mukaan itsensa kehittamiseen vaikuttaa se miten ihminen nikee
omat taitonsa ja potentiaalinsa. Ihminen, joka uskoo taitojensa olevan taysin muut-
tumattomia, pyrkii suorittamaan hanelle asetettuja tavoitteita eika kehittamaan itse-
aan. Ihminen, joka kokee voivansa muuttaa ja kehittda taitojaan, asettaa oppimista-
voitteita, joiden avulla han todella pystyy kehittdamaan itsedan ja ammattitaitoaan.
(Mts. 54-57.) Tyontekijan panostuksen lisdksi tyénantajan on annettava tydntekijalle
mahdollisuus kehittaa itsedan. Itsensa kehittamisen lisdarvo yritykselle vaihtelee

tyontekijasta ja yrityksesta riippuen. (Ruohotie 1998, 93.)

Urakehitykseen ja oman osaamisen kehittamiseen vaikuttaa myos ihmisen uramoti-
vaatio. Uramotivaatio ohjaa nimensa mukaisesti yksilon uraan liittyvia paatoksia ja
kayttaytymista. Uramotivaatioon liittyvat yksilon uraidentiteetti, urakasitys ja urasit-
keys. Uraidentiteetti kertoo kuinka sitoutunut ja etenemishaluinen ihminen on ural-
laan. Urakdisitys kuvailee kykya arvioida itsedan ja uraansa seka asettaa uratavoitteita
ndiden pohjalta. Urasitkeys on kyky sopeutua muuttuviin tilanteisiin ja niista huoli-

matta pyrkia saavuttamaan uratavoitteensa. (Ruohotie 1998, 98.)

Uramotivaation rinnalla voidaan puhua tyon imusta. Sydanmaanlakka (2006) kertoo
Jari Hakasen termista tyén imu, joka tarkoittaa melko pysyvaa ja laaja-alaista tunne-
ja motivaatiotilaa. Ihminen, joka kokee tyon imua, on omistautunut ja innokas tyon-
tekija, joka on myos ylpea tyostaan. Tyon imua kokiessa tyontekija kokee sopivassa
suhteessa hallintakykya ja haasteellisuutta tydssaan. Tyon imu saa tyontekijan pyr-
kimaan aina parempaan ja kehittdmaan osaamistaan. Tyon imun saavuttaminen vaa-
tii seka kykya itsensa motivointiin etta riittdvan haastavaa tyonkuvaa. (Mts. 231—

233.)

Muotialalla itsensa kehittdmista voidaan pitda hyvin tarkeana, silla muoti ja aika ovat
vahvasti yhteydessa toisiinsa. Malminen ja Zotow (2014) kirjoittavat YLE:n uutissivus-
tolle Pre -helsinki tapahtumasta jutun, johon oli haastateltu muotitaiteen professorin
Pirjo Hirvosta. Hirvosen mukaan muoti on ajan tulkintaa. Se reagoi ymparistdonsa ja
maailman eri tilanteisiin. Muodissa yhdistyvat ympariston ja maailmankuvan lisdksi

ihmisen omat pukeutumismotiivit ja maailmanlaajuinen kehityskulku, kuten uudet
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teknologiat tai materiaalit. (Mt.) Joten muodin parissa tyoskentelevan on oltava val-

mis pysymaan ajan tasalla ja kehittdmaan itsedan ja omaa osaamistaan.

5.4 ltsensa markkinointi

Globalisaation myota samoista tyopaikoista kilpaillaan kansainvalisesti ja kilpailijoista
tulee erottautua entista tehokkaammin (Lampikoski 1998, 37). Erottuakseen muista
on itsensa kehittamisen lisaksi yha useammin myos markkinoitava itsedan (Lehtonen
2013, 15.) Itsensd markkinointi sekd mahdollistaa ettd haastaa tyénhaun, joten on
tarkeaa valita yksilon persoonaan ja uratavoitteisiin sopivimmat markkinointitavat ja

-kanavat. (Nevalainen n.d.)

Itsensa markkinointi tydeldamassa on korostunut viimeisen kahdenkymmenen vuoden
aikana. Itsensa markkinoinnista voidaan tyéelamavalmentajien mukaan puhua myds
henkilon brandayksend. Aamulehden juttuun ”"Puheenaihe: Myy itsesi - toitd saadak-
seen on tehtdva itsestdan brandi” (2012) haastatellun Katariina Makisen mukaan
itsensa markkinointi ei ole tullut vain terndikkaasta tyoelamavalmennuksesta, vaan
kyse on suuremmasta ilmiostd, joka on Iahtoisin tydomarkkinoiden epdvarmuudesta.
(Mt.) Nopparin ja Hautakankaan (2012) mukaan yha useammin itsensa markkinointi
tai henkilobrandays tapahtuu internetissa. Internetissa on kdtevaa jakaa omaa asian-
tuntijuuttaan ja brandiaan, jolloin se on myds potentiaalisten yhteistyékumppanien

tai tydnantajien nahtavilla. (Mts. 126.)

Brandays liitetadn usein yrityksen tarjoamiin tuotteisiin tai palveluihin, mutta kay-
tdnnossa brandi voi olla mika vain kuten maa, kaupunki tai ihminen. Brandilla tarkoi-
tetaan sitd millaisia mielleyhtymia kyseinen kohde ihmisissa herattda. (Isokangas &
Vassinen 2010, 30-31.) Nimensa mukaisesti henkilobrandays koskee henkilon bran-
daysta. Henkilébrandi on ihminen muiden ihmisten kokemana korostaen tai piiloitta-
en tiettyja piirteita. Jokainen ihminen on siis henkilébrandi, mutta vain tietyt bran-
daavat itsedan tietoisesti. Yhdella henkildlla voi olla useitakin eri henkilobrandeja

(Kortesuo 2011, 8, 25.)
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Brandi tulee perustaa aina kohderyhmaa varten, ei itselleen. Henkilébrandin tarkoi-
tuksena on tarjota muille jotain omista taidoista ja tiedoista riippuen. Henkilébrandia
ei voi olla ilman kohderyhmaa, joten esimerkiksi bloggaajan on pystyttava tarjoa-
maan lukijoille jotain mihin samaistua tai mista hyotya, kuten uutta tietoa tai inspi-
raatiota. (Kortesuo 2011, 27.) Vaikka monet bloggaajat eivat koe brandaavansa itse-
aan bloginsa valitykselld, on blogien toiminnassa samoja piirteita kuin henkilébran-

ddyksessa (Noppari & Hautakangas 2012, 40-41; 160-162).

Henkilobrandays liitetaan usein henkilon verkkoidentiteettiin eli toimintaan ja mai-
neeseen internetissa. Joissain ammateissa henkilébrandi voi syntya itsestaan ympa-
ristdssa, jossa ihminen on jo valmiiksi esilla ja puheenaiheena. (Kortesuo 2011, 25.)

Tallainen ymparisto voi olla esimerkiksi blogosfaari.

Katleena Kortesuon (2011) mukaan blogi on mainio alusta henkilobrandin luomiseen.
Blogi sopii moneen tarkoitukseen ja yksil6imalla blogin omanlaiseksi voi tavoittaa
kohderyhmansa. Yha useammin blogit ovat paikkoja, jossa bloggaaja jakaa ja saa tie-
toa, kehittaa tai brandaa itsedan. Vaikka lukijat voivat anonyymisti tai nimelldan
kommentoida blogin kommenttipalstalla, voi bloggaaja itse vaikuttaa siihen mita
kommentteja han julkaisee. Ndin bloggaaja voi sadadella oman bloginsa ilmapiiria ja
sitd millaisia asiayhteyksia blogiin liitetadan. Nain bloggaaja voi myds yllapitda halua-

maansa henkilobrandia blogissaan. (Mts. 75, 80-81.)

Blogia voi ajatella itsensa tai henkil6brandinsa markkinointikanava, jossa voi itse teh-
da paatokset. Bloggaaja paattaa itse mita jakaa ja kuinka paljon. Jos haluaa brandata
itsedan, on parempi jakaa blogissa asiantuntijuuttaan reilusti, kuin pitda asiat omana
tietonaan. Tiedon jakaminen on jo merkki siitd, ettd kokee olevansa sellainen asian-
tuntija, joka voi jakaa tietoaan pelkdamatta luovansa itselleen kilpailijoita. Itsensa
markkinointi tai branddadaminen saattaa osittain syntya myds itsestaan. Jos henkil6 on
riittdvan mielenkiintoinen ja ajankohtainen, niin ensin yksi ihminen alkaa seurata
henkil6d, mutta ajan myota seuraajien maara lisdantyy ja brandi alkaa kasvaa seuraa-

jamaaran mukana. (Kortesuo 2011, 82, 175.)
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5.5 Verkostoituminen

Verkostoitumisella tarkoitetaan monen keskeista yhteistyotd, esimerkiksi yritysten tai
ihmisten muodostamaa verkostoa. Verkostot voivat toimia vertaistukena tai yhteis-
tyo voi tarjota ratkaisuja haasteisiin, joihin ei yhden tekijan voimavarat riita. (Niemela
2002, 13.) Verkostoitumista on ollut aina, mutta aikaisemmin sitd on nimitetty muu-
an muassa suhdetoiminnaksi tai tuttavuudeksi. Verkostoituminen on yleistynyt 1990-
luvulla internetin myota. (Torppa 2013, 78.) Verkostoitumista ei tule sekoittaa ver-
kottumiseen, joka viittaa tietotekniikan ja tietoverkkojen kayttoon (Niemeld 2002,

13).

Verkostoituminen ja sosiaalinen media ovat mahdollistaneet tydllistymisen muuten
kuin perinteisin keinoin (Aalto & Uusisaari 2010, 117). Verkostojen avulla on hel-
pompi paasta alan ajankohtaisista asioista ja tyotarjouksista perille. Hyva verkosto
voi siis helpottaa uralla etenemista. (Lehtonen 2013, 77.) Lampikosken (1998) mu-
kaan aikaisemmin suhteiden hyodyntamista tyouran edistamisessa on paheksuttu,
mutta nykyisin tyollistyminen kontaktiverkostojen eli henkilékohtaisen suhdeverkos-
tojen avulla on yleistynyt (Mts. 112.) Esimerkiksi Uratehdas-projektiin osallistuneista
puolet on tyollistynyt piilotydpaikkoihin eli tydpaikkoihin, joihin ei ole julkista hakua,

verkostojen kautta (Nevalainen n.d.).

Malmisen ja Zotown (2014) haastatteleman muotitaiteen professorin Hirvosen mu-
kaan tarkea rooli muotialalla. Verkostoitumisen avulla muodin ammattilaiset voivat
saavuttaa jotain suurempaa, mita ei yksittadiset yritykset tai suunnittelijat pysty saa-
vuttamaan kansainvalisilla markkinoilla. (Mt.) Verkostoitumista voi hyodyntda muo-
tialalla myos alalla edetdkseen. Esimerkiksi muotiblogin avulla muotialalle toivova tai
jo alalla toimiva bloggaaja voi verkostoitua helposti muihin alalla toimiviin, osoittaa

taitojaan ja kehittda itsedan haluamalleen uralle. (Blogibarometri 2013, 9-10.)

Teknologia ja erityisesti Web 2.0 on merkittava vaikuttajia verkostoitumisessa (Lam-
pikoski 1998, 37). Yhd useammin verkostot luodaan sosiaalisen median valityksella
perinteisen kasvokkain tapahtuvan verkostoitumisen sijaan (Lehtonen 2013, 79). In-

ternetissa ja sosiaalisessa mediassa verkostoituminen on helppoa ja nopeaa. Interne-
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tissa verkostot ovat myds helpommin nahtavilld, kuten esimerkiksi Facebookissa voi

nahda yhteiset “kaverit” toisen henkilon kanssa. (Lehtonen 2013, 79.)

Fagerstromin (2011) mukaan verkostoitumista on kahdenlaista: passiivista ja aktiivis-
ta verkostoitumista. Passiivista verkostoitumista on tieto henkilon olemassaolosta ja
vhdistettavyys haneen muista asiayhteyksista. Verkostoituminen teknologiaa hyo-
dyntamalla, esimerkiksi blogin tai sosiaalisen median valitykselld, on parhaimmillaan
passiivista verkostoitumista. Verkostoituminen internetin valityksella on siita merkit-
tavaa, etta silla saavutetaan enemman ihmisia kuin aktiivisella, kasvokkain tapahtu-
valla verkostoitumisella. (Mts. 119.) Blogeihin olennaisesti kuuluva blogosfaari on

oma erityinen passiivinen verkostonsa (Kortesuo & Kurvinen 2011, 81).

Aktiivisessa verkostoitumisessa jokainen tapaaminen on potentiaalinen uusi kontakti
verkostoon. Kaikenlaisessa verkostoitumisessa on tdarkeaa valittda alansa ammatti-
maisuutta ja hyodyllisyytta tapaamalle henkilélle, eli kontaktien hyddyn on oltava
molemminpuoleista. (Fagerstrom 2011, 114.) Aktiivista verkostoitumista voi tehda
monella tapaan. Yritysten edustajia voi tavata esimerkiksi erilaisilla messuilla ja ta-

pahtumissa. (Nevalainen n.d.)

Verkostot voi jakaa Silvennoisen (2008) mukaan my®ds virallisiin ja epavirallisiin ver-
kostoihin niiden muodollisuuden mukaan. Virallisia verkostoja ovat muun muassa
erilaiset yhdistykset ja sdatiot, joiden toimintaa sdatelevat yhteiset sadannot ja paa-
tokset. Virallisten verkostojen toimintatavat, yhteistyo- ja tiedonvalityskanavat ovat

melko vakiintuneet. (Mts. 10.)

Epdvirallisten verkostojen tarkoitukset voivat vaihdella hyvinkin paljon toisistaan. Osa
verkostoista voi olla vapaa-ajan rentoutumista tai harrastamista varten, kun taas toi-
set ovat viestintaa tai asiantuntemuksen jakamista varten. Epavirallisia verkostoja voi
syntya minka tahansa yhteisen mielenkiinnonkohteen ja jatkuvan yhteydenpidon
pohjalta. Epavirallisia verkostoja syntyy usein juuri internetin vélityksella. (Silvennoi-

nen 2008, 10.)
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Epavirallisten verkostojen kautta saa usein helpommin tietoja ja vihjeita, joita voi olla
vaikea tai jopa mahdoton saada virallista kautta. Epavirallisissa verkostoissa saattaa
saada taysin uutta tietoa tai uudenlaisia ideoita, koska ne toimivat usein epamuodol-
lisesti eli niissa ei ole tarkkoja saantdja tai toimintamalleja. Tallaisista verkostoista voi

saada tdysin uusia harrastuksia tai jopa tyotehtavia. (Silvennoinen 2008, 11-12.)

Verkostojen rakentaminen ja hyédyntaminen perustuu vastavuoroisuuteen. Suhteet
ja “oikeiden” ihmisten tunteminen on aina hyoddyksi, mutta se ei riitd. Toimivassa
verkostossa oman hyotymisen lisdksi tulee pyrkia olemaan hyddyksi muille verkoston
jasenille. Verkosto, jossa kaikki hakevat vain omaa etuaan ei hyédyta ketaan. Kontak-
teihin on hyva pitaa yhteytta muulloinkin kuin vain silloin kun tarvitset itse heilta
apua. Hyodyntamisen sijaan tulisikin puhua vastavuoroisuudesta. (Lampikoski 1998,

112; Silvennoinen 2008, 36.)

6 TUTKIMUKSEN TOTEUTUS

6.1 Tutkimuksen eteneminen

Opinnadytetyohon liittyvaan tietoperustaan tutustuminen oli jatkuva prosessi koko
tutkimuksen ajan. Tama oli odotettavissa, koska kyseessa oli teoriaohjaava abduktii-
vinen tutkimus. Uusia nakékulmia ja aiheeseen vaikuttavia tekijoita [6ytyi jatkuvasti
lisaa tutkimuksen edetessa. Aineiston keruu toteutettiin teemahaastatteluna, ennak-
koon maariteltyjen aihealueiden eli teemojen mukaisesti. Kasiteltavat teemat johdet-
tiin tutustumalla aiheeseen liittyvaan tietoperustaan ja pohtimalla sen avulla, mita
tietoa haastateltavista haluttiin saada. Teemoista teimme haastattelurungon (Kuvio

3).



41

Uramenestykoen syyt?

03 muten vakuIma -

Kuvio 3. Haastattelurunko

Valitsimme haastateltaviksi ilmion kannalta tyypillisia tapauksia, jotta saisimme mah-
dollisimman hyvan kokonaiskuvan aiheesta. Tutkimuksen kannalta tyypillisia tapauk-
sia ovat tunnetut muotibloggaajat, joiden voidaan katsoa edenneen muotiuralla, ja
joilla olisi mahdollisimman paljon erilaisia kokemuksia aiheesta. Halusimme, etta
haastateltavat bloggaajat olisivat molemmille meille ennestaan tuttuja, joiden bloge-
ja olisimme lukeneet, jotta pystyisimme paremmin ymmartamaan heidan vastauksi-

aan ja syventymaan niihin.

Otimme yhteyttd noin kymmeneen bloggaajaan, mutta lopulta haastattelimme vain
kolmea. Vastauksissa oli selvid yhtenevaisyyksia eli saturaatiota jo kahden ensimmai-
sen haastattelun jalkeen. Halusimme vield kuitenkin tehda kolmannen haastattelun
varmistuaksemme yhtenevaisyyksista. Haastateltavinamme olivat Ida Hanhiniemi Ida
365 -blogista, Johanna Piispa Fashion week 2.0 -blogista seka Jenni Rotonen Pupu-

landia-blogista.

Kaksi ensimmaistd haastattelua toteutettiin kasvotusten Helsingissd maaliskuussa ja
kolmas Skype-palvelun, eli videopuhelun vilityksellad kotoa toukokuussa. Haastattelut
toteutettiin haastattelurungon mukaisesti. Teimme haastattelun aikana muistiin-

panoja seka taltioimme haastattelut puhelimen sanelimella.
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Toteutimme analyysin sisalldnanalyysin rungon mukaisesti. Kun meilla oli kaikki haas-
tattelut tehtyna, kirjoitimme kaikki kolme haastattelua sana sanalta puhtaaksi, eli
litteroimme ne. Sen jalkeen kavimme teksteja lapi useaan kertaan ja poimimme
Wordin kommenttityokalun avulla tutkimuksemme kannalta tarkeimmat kohdat
koodaten ne. Koodattua eli tiivistettya aineistoa oli huomattavasti helpompi kasitella.

Koodasimme myos haastatellut henkil6t henkil6ihin 1-3.

Teimme Exceliin taulukon, jossa oli sarake jokaiselle henkil6lle. Emme kayttaneet
analyysissa luokittelua, koska haastateltavien henkildiden maara oli pieni, joten luok-
kien laskemista ei olisi voinut pitdaa hyddyllisena tai edes luotettavana. Kaytimme
teemoittelua. Olimme pilkkoneen aineistoa jo koodauksen yhteydessa, ja ryhmitte-
limme nama koodaukset tekemaamme Excel-taulukkoon. Kun Excel-taulukkoon oli
muodostunut selkeita ryhmid, aloimme tyypitella niita. Kirjoitimme ranskalaisin vii-
voin muistiin vastausten yhtenevaisyyksia, jolloin saimme muodostettua yleistyksia.

Sen jalkeen kirjoitimme varsinaisen yhteenvedon.

6.2 Tutkittavien tausta

Haastatteluissa tarkensimme viela haastateltavien taustoja. Kaikki kolme haastatel-
tavaa olivat nuoria naisia, jotka kirjoittavat lifestyleblogeja, joissa kasittelivat myds
muotia, eli ne voidaan laskea muotiblogieksi. Kaikki haastateltavat olivat aloittaneet
bloggaamisen vuosien 2007 - 2008 aikana. Kahdella haastatelluista blogien lukija-
maarat olivat noin 20 000 - 25 000 lukijaa kuukaudessa. Parhaimmillaan yhdella blog-
gaajista oli ollut 100 000 lukijaa kuukaudessa, mutta normaalisti lukijamaarat blogilla

olivat suunnilleen noin 50 000 lukijaa kuukaudessa.

Haastatelluilla bloggaajilla oli monipuolista kokemusta erilaisista blogiportaaleista.
Alkuvaiheessa kaikki haastatelluista olivat bloganneet itsendisesti voittoa tavoitte-
mattomilla blogialustoilla, kuten Blogspotissa tai Sanoma-konsernin Tyylitaivas-
nettisivustolla. Kaikilla haastatelluista oli kokemusta myos bloggaamisesta Indiedays-
blogiportaalissa. Yksi bloggaajista oli siirtynyt Indiedaysin jalkeen Re:fashioniin het-
keksi, mutta talla hetkelld blogi toimi omalla alustallaan. Kaksi haastatelluista blog-

gaajista oli siirtynyt Lily.fi-sivustolle melko pian sen perustamisen jalkeen. Toinen
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naista bloggaajista bloggaa edelleen Lily.fi-sivustolla, kun taas toinen siirtyi sielta Cos-

tume-lehden blogeihin kaksi vuotta sitten.

Kaikilla haastatelluista oli taustalla korkeakoulututkinto. Yksi oli opiskellut viestintaa,
toinen vaatetusalaa ja kolmannella olivat kesken liiketalouden opinnot. Kaikilla oli
myos talla hetkellad vakituinen tyo tai toimenkuva, josta saivat palkkaa. Kahdella
haastatelluista oli toiminimi, joista toisella toiminimi oli padasiassa ammattibloggaus-
ta ja sen rinnalla tehtavia verkkoviestinnan tehtavia varten, ja toisella taas omaa blo-
gin ohessa olevaa verkkokauppaa varten. Yksi haastatelluista vastasi bloggaamisen
paatyokseen, kun kahdelle muulle haastatelluista se oli sivutyo toimittajan tyon tai

padtoimisen opiskelun rinnalla.

Ennen blogin kirjoittamista kaksi bloggaajista oli tydskennellyt myyntitehtavissa joko
paivittdistavarakaupassa tai vaateliikkeessa. Yhdella haastatelluista bloggaajista oli
my0s tyokokemusta viestinndn ja markkinoinnin tehtavista Indiedays-
blogiportaalista, ja yksi haastatelluista toimi tallakin hetkella yrittajana verkkokau-
passa, mutta nama tyokokemukset olivat tulleet blogin perustamisen jalkeen. Ura-

suunnitelmikseen bloggaajat mainitsivat tehtavia myynnin tai viestinnan parissa.

7 TUTKIMUKSEN TULOKSET

Tassa luvussa kaydaan lapi tutkimuksen tulokset tutkimuksessa esiin nousseiden paa-
teemojen mukaisesti. Tutkimuksessa esiin nousseet paateemat erosivat osittain pai-
noarvoiltaa teemahaastattelun rungon paateemoista. Tutkimustulosten pdateemoik-
si muodostuivat muotiblogin merkitykset bloggaajalle itselleen ja bloggaajien omat
tavoitteet, itsensa kehittaminen, itsensd markkinointi, verkostoituminen seka yleises-

ti mielipiteet blogin merkityksesta urakehitykseen.
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7.1 Muotiblogin merkitys itselleen ja bloggaajan omat tavoit-

teet

Tutkimuksessa haluttiin selvittda mika blogi on kirjoittajalleen, koettaisiinko se en-
nemmin henkilokohtaiseksi paivakirjaksi vai jopa portfolioksi omasta osaamisestaan.
Haastateltavien mukaan blogin merkitys itselleen oli muuttunut. Aluksi se oli koettu
harrastukseksi. Sita oli pidetty vain itselleen leikekirjana mielenkiintoisista muotiju-
tuista. Sen kautta oli kuitenkin I6ydetty pieni samoista asioista kiinnostuneiden ver-
kosto. Myohemmin blogin merkitys oli muuttunut kivaksi tyoksi tai sivutyoksi. Blogi

koettiin myds tarkeaksi itseilmaisun ja keskustelun kanavaksi.

Tavoitteet blogin kirjoittamisen suhteen ovat muuttuneet vuosien varrella. Aluksi
kaikkien haastateltavien tavoitteena oli ollut blogiharrastuksen salassa pitdminen ja
anonyymina pysyminen. Silti tarkeaa oli jo aluksi samanhenkisten henkildiden ver-
kosto, jossa jakaa ajatuksiaan muodista. My6hemmin tavoitteeksi alkoi nousta luki-

jamaarien kasvattaminen.

Blogiuransa keskivaiheilla haastateltavat olivat tajunneet, etta lukijamaarat kasvatta-
vat blogin markkina-arvoa. Nykyisin tavoitteeksi koettiin luoda sisdltda, joka erottuisi
nykyisesta suuresta blogien massasta. Yksi haastateltavista havahtui jossain vaihees-
sa blogin vievan suurimman osan vapaa-ajastaan ja tdman vuoksi herasi ajatus tehda

blogia paatyonaan. Talla hetkelld han on paassyt tavoitteeseensa.

Totta kai md siind vaiheessa ehkd haaveilin siitd, ettd ku ma kdytén té-
hén kuitenkin tuntikausia pdivéssd aikaa, niin ettd jossain vaiheessa
tdstd sais korvausta. On se niinku iso yleisé ja md tieddn etté mun blo-
gia halutaan hyédyntdd myés markkinointitarkoituksessa. Niin ettd jos
tavallaan I6ytyis se semmonen balanssi niiden asioiden vdilille, nii se ois
niinku ihanaa. (Henkilo6 1.)

Bloggaamisessa koettiin olevan myo6s negatiivisia puolia. Haastateltavat kertoivat
blogin yllapitamisen vievan paljon aikaa, jopa enemman kuin normaalin paivatyon.
Sen koettiin olevan vilillda myos rankkaa. On esimerkiksi pystyttava sietdmaan tun-
temattomien ihmisten kritiikkid. Viime vuosina kilpailu lukijoista on lisaantynyt, koska

blogien maara on kasvanut. Kilpailu lukijoista ja lukijoiden vaatimustason nousu ai-
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heuttavat valilla paineita bloggamisessa. Kaikesta huolimatta bloggaamisen koettiin
olevan vaivan arvoista seka antavan paljon kirjoittajalleen. Tarkeimpana syyna jaksaa
yllapitaa blogia oli vuorovaikutus muiden kanssa. Tarkeaksi koettiin myds, etta on

paikka jossa, ilmaista itsedan.

Se on se vuorovaikutus ihmisten kanssa, koska musta tuntuu, et mulla
on aivan sairaan kivoja lukijoita ja semmosia vakkari tyyppejé, jotka
kommentoi sinne ja joiden kanssa on tosi kiva vaihtaa ajatuksia. Sielld
on sellasia ihmisid joiden kanssa voi puhua asioista, joista sé et vdlttd-
mdttéd esimerkiks koulussa voi puhua.. (Henkil6 3.)

7.2 ltsensa kehittaminen muotiblogin avulla

Blogia yllapitamalla voi kehittaa itsedan ja taitojaan. Nakyvimmin se kehittaa kirjoi-
tus-, valokuvaus-, ja kuvankasittelytaitoja seka teknista osaamista. Haastateltavien
mukaan naiden lisaksi bloggaamisella voi oppia asioita, joita muualla ei opeteta, vaan
joita voi oppia vain kdytannon kautta. Tallaisia asioita ovat esimerkiksi kriittisyys yh-
teistyokuvioissa, kommentteihin (my0s negatiivisiin) ammattimaisesti ja asiallisesti
vastaaminen, lukijoita kiinnostavien aiheiden keksiminen seka lukijakunnan kasvat-
taminen. Blogin kirjoittaminen pitaa myods mielen valveilla ja havainnoivana kaikesta
ymparilla tapahtuvasta, kun on koko ajan mietittava, mita ymparilla tapahtuvista

asioista voisi blogiin kirjoittaa.

Haastateltavat eivat kokeneet olevansa bloggaajina muodin asiantuntijoita, vaikka
kirjoittavatkin muodista. Heidan nakokulmansa kirjoittamiseen oli asiantuntijan si-
jaan ennemminkin henkilékohtainen. Bloggaajat saattoivat saada esimerkiksi ennak-
kotietoa uusien tuotteiden tai mallistojen lanseerauksista lehdistén tavoin, mutta
kirjoittivat juttunsa omasta henkilokohtaisesta nakdkulmastaan. Haastateltavat tosin

kokivat olevansa jossain maarin bloggaamisen ja sosiaalisen median asiantuntijoita.

Mad luulen et kukaan ei koe olevansa asiantuntija tai silleen tosi vaikea
kuvitella et kukaan niinku ajattelis et nyt mé oon asiantuntija. Mutta
tavallaan ehkd md niinku seikkailen niitten kahden vdlissd, koska méd en
esimerkiksi kerro mitdiéin kauheen henkilékohtasia asioita, mut méd en
mydskddn kirjota mitddn niinku neuvovasta ndkékulmasta tai niin kuin
en pyri olemaan mikddn semmonen niinku pukeutumisopaskaan. Et jol-
lain tavalla niitten vélimuoto (Henkild 2.)
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Haastateltavat olivat padasseet tekemaan monenlaisia toita bloginsa kautta. He olivat
padsseet osallistumaan tapahtumiin, joissa saivat tavata lukijoitaan, ja jopa jarjesta-

neet tapahtumia itse. He olivat saaneet tehdad monenlaisia yhteist6ita ja kirjoittaneet
aikakauslehtiin. Merkittavimmiksi saavutuksiksi kaikki kolme haastateltavaa mainitsi-

vat yhteistyot eri tahojen kanssa, joita he erityisesti itse pitivat arvossa.

Haastateltavien mielestd muotibloggaajille ei ole suoraan yksiselitteista paikkaa muo-
tialan ammattikentassa. Sijoittuminen ammattikenttaan riippuu taysin itse bloggaa-
jasta, hanen vahvuuksistaan ja kiinnostuksen kohteista. Monet bloggaajat osallistuvat
toimittajien tavoin lehdistopaiville ja tuotteiden tai mallistojen lanseeraustilaisuuk-
siin. Bloggaajat voivat myos esimerkiksi tuottaa sisaltoa lehtiin, stailata vaateliikkei-
den nayteikkunoita tai jarjestdd muotikuvauksia, eli tehda tehtavia, jotka ovat aiem-
min olleet vain alan ammattilaisten, kuten toimittajien, valokuvaajien, stylistien ja
somistajien tyotehtavia. Muotiblogin avulla on siis mahdollista kehittaa itsedan halu-

amiinsa tehtaviin.

7.3 ltsensa markkinointi muotiblogin avulla

Haastateltujen mielesta muotialalla on tarkeaa kaikki nakyvyys, ja muotiblogin avulla
on helppo tuoda nimeaan esille. Se on hyva keino erottautua esimerkiksi tydén haus-
sa. Heiddan mielestdaan nykyisin monet tyonantajat arvostavat, jos hakijalla on muuta-

kin ndytettavaa kuin vain pelkkd hakemus ja ansioluettelo.

Jos on hakija laittanu esim hakemukseen sen blogisaitin tai niinku tum-
blerin tai muun, niin kyl siit tulee heti erilainen fiilis, ku sd péddset néike-
mddn sen niinku mistd se tykkdd, miten se vaikka kirjoittaa tai miten se
vaikka kuvaa tai minkdélainen sen tyyli on. Tulee heti semmonen niinku
jotenki varmempi olo siit, tai sit heti tietdd et sopiiks téd. Et ei tavallaa
niinku mustavalkoinen A4 kerro hirveesti ihmisestd, tai siihen voi kirjoit-
taa ihan mitd vaan... (Henkild 2.)

Haastatellut eivat kokeneet blogejaan kuitenkaan suoranaisesti ansioluetteloon ver-

rattavaksi. He pitivat silti blogejaan jonkinlaisena ndytteend omasta osaamisestaan.
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He olivat kokeneet, etta blogista oli ollut hydtya monessa asiassa, esimerkiksi yhteis-

tyékumppaneiden etsinndissa projekteihin tai tyétehtavien saantiin.

M oon luonu ikéénku sellasen oman median sinne. Sieltd nékee mun
kirjotustaidoista, mun valokuvaustaidoista, mun kyvystd spotata aihei-
ta, jotka kiinnostaa ihmisié, mun kyvystd niinku kerdtd sité seuraajakun-
taa ja niinku viestinndillisistd taidoista ja muusta. Et sehdn on niinku ta-
vallaan portfolio. Siis se on vdhdn niinku semmonen kdyntikortti, minkd
avulla mulle tulee kuitenkin todella paljon myés mun niisté muista tois-
td. (Henkilo 1.)

Nykyisin bloggaajan henkil6llisyys ei ole enaa salaisuus, vaan bloggaajan nimi |oytyy
usein blogin yhteydesta. Bloggaajia saatetaan pitaa ainakin blogipiireissa ja blogeja
seuraavien mielesta tietynlaisina julkisuuden henkil6ina. Kaikkien haastateltavien
blogeista kay selkeasti ilmi heidan koko nimensa. He kuitenkin kertoivat, etta olivat
vhdistaneet oman nimensa blogiinsa jarkisyista, eika esimerkiksi brandayssyista. On
helpompaa ohjata bloggaajan nimelldan hakevaa liikennetta suoraan blogiin kuin etta

se joutuisi jonnekin muualle.

Sekin oli mun bloggaamisessa yks askel, et md liséisin sinne mun etu-
nimi sukunimi tiedot. Md huomasin, et ne on jo joka paikassa. Et kéy-
tdnndssd se nékyvyys ulottuu niinku niin paljon myds sen mun oman
blogin ulkopuolelle. Sit md totesin, et kaikki tietdd jo mun etunimen ja
sukunimen, ni musta on parempi, et md sit ohjaan sitd liikennetté. Ne
jotka hakee sisdltéé mun nimellé, niin ohjautuu sinne mun blogiin eiké
jonnekin muualle. (Henkil6 1.)

Haastatellut olivat yhtd mieltd siitd, ettd blogin kautta on mahdollista tehda henkilo-
brandaysta. Kukaan haastateltavista ei kokenut kuitenkaan olevansa henkilébrandi,
vaikkakin kaikki kolme mydnsivat miettineensa asiaa. Yhden haastatellun mielesta
henkildbrandaysta pitdisi tehda ihan taysilla tayspaivaiseti tai ei ollenkaan. Tahan

hanella ei riittdisi aikaa ja jaksamista.

Haastateltujen mielesta henkildbrandin sijaan heidan blogi saattaa olla brandi blogi-
piireissa, eli lukijoiden ja muiden bloggaajien keskuudessa. Haastatelluista kukaan ei

sanonut suoraan luoneensa strategisesti tietynlaista blogia, mutta kaikilla blogia kan-
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natteli tietynlainen selked mielikuva siita, millainen heidan bloginsa on. Kaikki kokivat

tarkedksi, etta blogi olisi heidan itsensa nakodinen.

Tosi monet asiat mitd tekee, vaikka sitd ei ehkd tiedostais, niin kylléhdn
se rakentaa sité brdndid tai identiteettid. Se ldhtee jo siitd liikkeelle, et
vastaako kommentteihin ja milld ddnensdvylld vastaa niihin ja millé ta-
paa reagoi juttuihin ja misté aihepiireistd kirjottaa ja kuinka henkilékoh-
taseks se blogi menee.. ja totta kai senkin et mitd kaikkia yhteistyojuttu-
ja ikind valitsee, niin sehdn on selkeesti yhteydessd siihen miten muut
kokee sut tai sun henkilébréndin. Jos niinkun aattelee sillé lailla, niin kyl-
Id mé mietin sité nykysin tosi paljon. (Henkil6 2.)

Haastatellut eivat kokeneet bloggaavansa kovinkaan henkilékohtaisista asioista, vaik-
ka nakdkulma olisikin henkilokohtainen, ja lukijoille saattaisi sellainen kuva muodos-
tua. Henkilokohtaisuus blogeissa oli tarkkaan harkittua, eika blogeja voisi enada pitaa
paivakirjoina. Haastateltavat uskoivat kuitenkin, etta jos liilkaa miettii sisdltoa sen
kannalta, mita lukijat ajattelevat, ja sitd, lukeeko blogia mahdollisesti tuleva tyénan-

taja, todenndkoisesti inspiraatio kirjoittamiseen katoaisi.

Sanotaan ndin, ettd md annan jotakin itsestdni, mut loppujen lopuks
mun henkilékohtaisesta eldmdstdi sielld ei oo kovinkaan paljoa. Ja vaik-
ka ehkd syntyy se mielikuva, ettd kaikki teitdis, mutta ei ne tiedd. (Hen-
kilo 1.)

Haastatellut kokivat, etta blogin suosioon vaikuttaa eniten bloggaajan persoona ja
blogin ilmapiiri. He uskoivat, etta blogin perustamisajankohdalla olisi suora vaikutus
suosioon, koska nykyisista blogeista suosituimpia ovat ne, jotka ovat aloittaneet en-
simmaisind muotibloggaajina Suomessa. Heidan mukaansa uuden blogit joutuvat
tekemaan enemman toita erottautuakseen. Mita kauemmin blogi on ollut olemassa,
sita enemman silld on ollut aikaa kerata lukijoita. He uskoivat, ettd blogin suosio ja
lukijoiden maara vaikuttavat blogin ja blogibrandin markkina-arvoon. Viimeaikoina
on perustettu jonkin verran uusia blogeja vain rahallisista ja huomiohakuisista syista,

mika haastateltavien mielesta nakyy lapi negatiivisella tavalla.
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7.4 Verkostoituminen muotiblogin avulla

Haastateltavien mukaan bloggaamisen avulla on helppo verkostoitua. Bloggaajat
mainitsivatkin blogin kautta tapahtuvan vuorovaikutuksen yhdeksi tarkeimmaksi
syyksi jaksaa jatkaa blogin yllapitamista. Aluksi blogeja on saatettu kirjoittaa sen
enempaa ajattelematta, mika on laadukasta sisaltoa, tai etta blogin sisallélla olisi
mitadn suurempaa merkitysta. Sita tehtiin vain itsensa iloksi, harrastukseksi. Haasta-
teltavien mukaan nykyisin on tarkeaa miettia, mita lukijat haluavat ja mista ihmisilla

voisi olla keskusteltavaa.

Kaikki kolme olivat yksimielisia verkostojen merkityksesta. Oikeita ihmisia tuntemalla,
on mahdollista saada tyopaikka, pdasta tekemaan hyvia yhteistoita ja nousta ural-
laan. Verkostojaan voi laajentaa monella tapaa, joista blogin kirjoittaminen on yksi
helppo tapa. Bloggaajien verkostoon kuuluvat muun muassa samanhenkiset bloggaa-

jat ja lukijat seka yhteistyoyritykset.

Itse blogissa tapahtuvan verkostoitumisen lisaksi, blogin kautta on mahdollista paas-
ta erilaisiin tapahtumiin. Tapahtumissa tapaa kasvotusten ihmisia ja sita kautta on
helpompi tutustua ihmisiin paremmin ja jadda mieleen. Yksi bloggaajista harmitteli,
ettd lahes kaikki tapahtumat ovat Helsingissa. Taman vuoksi muualla asuessa on vai-
keampi osallistua erilaisiin tapahtumiin, joihin kutsu saattaa tulla vield melko lyhyella
varoitusajalla.

Siis blogissa mun mielesté yks isoimmista jutuista on se, et just voi
saada kutsuja tammdsiin tilaisuuksiin missé on jotain tosi tdrkeitd
tyyppejd keneen niinku pystyy sitd kautta tutustuu, keneen ei muuten
ehkd tulis térmdttyy. (Henkild 2.)

Haastateltavien mielesta suhtautuminen muotialan ammattilaisten keskuudessa
bloggaajiin on vuosien saatossa muuttunut. Nykyisin bloggaajia arvostetaan enem-
man kuin ennen, koska monet bloggaajat ovat vuosien saatossa ammattimaistuneet.
Asenteiden muuttuminen helpottaa muotibloggaajien verkostoitumista alan piireis-
sa.

Kyllé se asenne on nyt selkeesti muuttunut. Ehké muutama vuosi sitten
jotenki bloggaajia silleen tietyissd piireissé ihmiset niinku véhditteli... tai
oli jotenki vihdn sellanen alentuva tapa puhua niinku bloggareista. Jo-
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tenkin negatiivinen. Ehkd se myds, ettd kun ihmiset ei oikein niinku tie-
dd, et mihin koko ala on niinku muuttumassa ni sit tavallaan se uus asia
vdhdn pelottaa.. (Henkilo 2.)

7.5 Urakehitys muotiblogin avulla

Haastatelluista kukaan ei sanonut oman bloginsa olevan suoranaisesti yksiselitteisesti
heidan uransa. Toisilla blogin merkitys uraan oli suurempi kuin toisilla. Esimerkiksi
vhden paatulot tulivat blogin kautta, toiselle se oli tydhon liittyva sivutehtava, kol-
mannelle opintojen ohella tehtava sivutyd. Kaikki kuitenkin olivat samaa mielta, etta
jos blogit nyt kokisivat inflaation, ei heiddn uransa siihen kaatuisi.

Haastateltavat kokivat, etta vaikka bloggaaminen ei enda kannattaisi, jaisi heille kui-
tenkin koulutus, ammattimainen osaaminen, kokemus seka kyky tehda juttuja, jotka
kiinnostavat ihmisid. Naiden tekijéiden vuoksi he uskoivat keksivansa muita vastaavia
toita. He kertoivat blogin olevan vain talla hetkella yksi valine toteuttaa itsedan, jon-

ka kautta on mahdollista saada hyvaa kokemusta monenlaisista tehtavista.

Kaikki haastateltavat olivat samaa mielta, ettd muotiblogeilla ei olisi mitdan suurem-
pia negatiivisista vaikutuksista muotiuran kannalta. Haittaa uran kannalta voisi olla,

jos blogi olisi huonolaatuinen sisalloltdaan, se sisaltaisi lilkaa henkilokohtaisuuksia, tai
sen kautta paljastettaisiin jotain sopimatonta esimerkiksi tydnantajasta. Muilla aloilla
juuri muotiblogista saattaisi my0os olla haittaa. Esimerkiksi asianajaja saattaisi menet-

taa uskottavuutensa, jos kirjoittaisi omalla nimelldan muotiblogia.

Kylld on paljon sellasii blogeja, missd jotenkin aika helldsti painetaan si-
td julkase-nappia tai tavallaan ei ehkd olla mietitty loppuun asti, mité
kantsii sanoo. Ku ruudun toiselta puolelta on vaikee viilittdd tiettyi asioi-
ta, esimerkiks sarkasmia on tosi vaikee kirjottaa. Ja sit ku tavallaan on
helppo antaa vddrdnlainen kuva mitd on oikeesti tarkottanu. Nii.. Ehkd
semmosilla asioilla voi olla negatiivisii vaikutuksii. (Henkilo 2.)

Yhtene tarkeana teemana oli selvittaa uramenestykseen vaikuttavien seikkojen pai-
noarvoja. Haastateltavat olivat yksiselitteisesti samaa mieltd, ettd opiskelu kannattaa

aina ja sen painoarvo uran kannalta on suuri. Yksi haastateltavista oli jopa sitd mielt3,
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ettd on huolestuttavaa, kun nykyisin nuoret tytot opiskelun sijaan panostavat blog-

gaamiseen, miettimatta yhtaan tulevaisuuttaan.

Mad sanoisin ettd ne bloggaajat, joilla on sen blogiharrastuksen ja sen
osaamisen tueks jotain muuta, niinku sitd koulutusta tai tdmmaostd, niin
ne on ehkd ne, joilla on parhaat mahdollisuudet tehdd siité jotain
enemmdin. (Henkilo 1.)

Haastateltavista kaksi sattuivat viittaamaan toisiinsa. Haastateltu henkil6 kaksi kertoi
itse uramenestyksensa syyksi alan opinnot ja opintoihin liittyvien projektien kautta
tulleet suhteet. Han kertoi bloginsa olleen vain yksi lisa tyopaikan saannissa. Haasta-
teltu henkild yksi taas sattui kdyttamaan haastateltua henkiloa kaksi esimerkkina
siitd, kuinka omalla persoonallaan, auktoriteetillaan, tyylillaan ja silla kuinka ne blogin
kautta nakyvat, ovat vaikuttaneet taman uramenestykseen. Talla sattuneella ristiviit-
tauksella voidaan todentaa, etta blogin kautta voi valittya mielikuva siitd, ettd me-
nestys on tullut blogin kautta, kun se onkin oikeasti tullut jostain muualta. Ulkopuoli-
nen voi siis nahda bloggaajan urakehityksen eri tavalla kuin se todellisuudessa on

tullut.

Haastateltavilla oli myos selkeat mielipiteet siitd, voisiko bloggaamista opettaa kou-
lussa. Heidan mielestdan teoriassa ja teknisissa asioissa voisi opetuksesta olla hyotya,
mutta blogin ja bloggaajan menestykseen vaikuttaa kuitenkin eniten esimerkiksi per-
soona ja muut seikat, joita ei koulussa voisi opettaa. Haastateltavat olivat itse paas-
seet pitamaan luentoja bloggaamisesta, esimerkiksi yrityksille jotka olivat kiinnostu-

neita yhteistyosta bloggaajien kanssa.

No ehkai tietylld tavalla pystyy joitain asioita opettamaan. Tehdd jonkin-
laista muistilistaa, mitd kannattaa ottaa huomioon, tai mihin voi keskit-
tyd. Ja totta kai kirjoittamista, valokuvaamista ja Photoshopin kéyttod
sunmuuta voi opetella, mutta ehkd semmonen mikd blogeissakin kou-
kuttaa, on kuitenkin persoona ja ilmapiiri. Semmonen pieni asia, mitd ei
vdlttdmdttd pysty ees sanomaan, mikd siind tyypissd tai siind sivustossa
kiehtoo, ja mikd saa aina tulemaan takaisin. Joku uteliaisuus tai sem-
monen, ni sitd ei kyllé pysty opettamaan, mikd on se viimenen, se tdr-
kein juttu. (Henkilo 2.)
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Haastateltavien mukaan bloggaamista kohtaan on oltava aito innostus, jotta sita jak-
saa jatkaa. Haastateltavat suosittelevat oman blogin kokeilemista, jos vain kiinnos-
tusta riittaa. Blogin kirjoittamista aloittaessa lukijamaarat ovat todennakaoisesti hyvin
pienet, ja siksi paineita alussa ei ole, joten haastateltujen mielesta kokeilemisella ei

meneta mitaan.

8 POHDINTA

8.1 Paatelmat

Opinnaytetyon aiheena oli tutkia, millainen yhteys muotiblogin kirjoittamisella on
muotialalla menestymiseen. Tutkimuksessa haettiin vastausta kysymykseen, millé
tavoin muotiblogit vaikuttavaan uraan muotialalla. Tutkimuksen kannalta oli oleellis-
ta tietoperustassa tutustua muotiblogi-ilmioon ja sen syntyyn seka siihen, millaiset
tekijat yleensa vaikuttavat uraan. Tutkimuksen tuloksista selvisi, etta nykyisin jatku-

vasti muuttuvassa muotimaailmassa muotiblogeilla on monenlaisia yhteyksia uraan.

Sosiaalisen median mukana syntyneet muotiblogit olivat viela muutama vuosi sitten
vain nuorten naisten salassa pidettava harrastus, jolla ei tiedetty edes olevan mah-
dollista ansaita rahaa. Vuosi vuodelta muotiblogit ovat nostaneet asemaansa ja am-
mattimaistuneet. Tutkimukseen haastatellut muotibloggaajat ovat aloittaneet blo-
ginsa Suomessa ensimmaisten joukossa, kokeneet omakohtaisesti muotiblogien nou-
sun ja samalla rakentaneet omaa uraansa. He kertoivat asenteidensa ja tavoitteiden-

sa muuttuneet vuosien varrella aina vain ammattimaisempaan suuntaan.

Tutkimuksesta voidaan paatelld, etta yksinkertaisimmillaan muotiblogien yhteys
uraan on sen avulla karttuva kokemus. Haastatellut kokivat bloggaamisen mukavaksi
sivutyoksi tai paatyoksi. Ja koska tyoura tarkoittaa kaikkea tyokokemusta, jota henki-
I6lle ajan mittaan kertyy, kuten Lampikoski (1998) ja Ruohotie (1998) olivat toden-

neet, voidaan blogikokemus katsoa osaksi ty6kokemusta tyouralla.

Blogin avulla rakennettu ura on selkedsti ainakin osa subjektiivista uraa, koska haas-

tatellut kokivat blogikokemuksen tyokokemuksekseen. Ruohotien (2008) mukaan
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subjektiivisella uralla tarkoitetaan ihmisen kokemuksiin pohjautuvaa uraa, johon vai-
kuttavat yksilon arvot, asenteet ja motiivit. Bloggaamista ei ehka niin helposti mielle-
ta objektiiviseksi uraksi, koska siihen on alettu suhtautua oikeana tyona vasta viime
aikoina. Ruohotien (2008) mukaan objektiiviseen uraan kuuluvat ulkoiset tekijat, ku-
ten instituutiot ja niiden odotukset tydurasta. Haastatteluista selvisi, ettd muiden
muotialan ammattilaisten suhtautuminen bloggaajia kohtaan on kuitenkin vuosien
saatossa muuttunut positiivisempaan suuntaan. Haastateltujen mielesta muotiblog-
gaus voi olla nykyisin oikea ammatti. Carlsson ja Jarvinenkin (2012) totesivat, etta
tyoeldman muutosten myota sekd odotukset tyolta ettd ihmiset tyontekijéind muut-

tuvat.

Haastatellut eivat pelanneet uransa kaatuvan siihen, ettd muotiblogit kokisivat inflaa-
tion. Kaikilla kolmella oli hyva koulutus, ja he olivat jatkuvasti kehittdneet itsedan
blogia kirjoittamalla. Oman osaamisensa vuoksi he uskoivat |0ytavansa helposti mui-
ta vastaavia toitd. Lampikoskenkin (1998) mukaan urasuunnittelu on pitka, elinikai-
nen prosessi, jossa ihmisen on jatkuvasti kehitettava itsedan ja opittava uutta seka

mietittava, millaista osaamista han tarvitsee tavoittelemallaan uralla.

Kuten haastatteluista selvisi, blogin avulla voi kehittda monenlaista osaamista, esi-
merkiksi kirjoitus-, valokuvaus- ja kuvankasittelytaitoja seka tietoteknista osaamista.
Haastateltavien mukaan bloggaamisesta voi saada kokemusta, mitad ei muuten voisi
oppia, kuten kokemukset yhteistyokuvioista, kommentteihin vastaamisesta, lukijoita
kiinnostavien aiheiden keksimisest3, tai lukijakunnan kasvattamisesta. Otalan (2008)
mukaan yksilon osaaminen kasittaa yksilon tiedot, taidot, kokemukset, verkostot,
asenteen ja henkilokohtaiset ominaisuudet. Tiedot ja taidot on saatu koulutuksen ja
tekemisen kautta. Kokemusta saadaan tyota tekemalld. Bloggaaminen on siis hyva

keino kehittda omaa osaamistaan, tietoja, taitoja ja kokemusta.

Haastateltavien mielestd muotibloggaajien sijoittuminen muotialan ammattikentéssa
on hyvin paljon kiinni bloggaajan omista vahvuuksista ja kiinnostuksen kohteista.
Bloggaajat voivat sijoittua muun muassa toimittajaa, valokuvaajaa tai stylistia vastaa-
viin tehtaviin. Myos Otala (2008) on samaa mieltd, ettd henkilokohtaiset ominaisuu-

det, kuten persoonallisuus, asenne ja motiivit, vaikuttavat siihen, miten yksilo reagoi
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muuttuviin tilanteisiin seka miten koulutus ja osaaminen painottuvat eri henkil6illa.
Muuttuva muotiala voidaan katsoa muuttuvaksi tilanteeksi ja koulutuksen ja osaami-
sen painottumisen siihen, miten esimerkiksi bloggaajat haluavat ammattikentassa

sijoittua.

Haastateltavat eivat pitaneet blogejaan suoraan ansioluetteloon verrattavan, mutta
kokivat ne jonkinnakdisina ndytteinddan omasta osaamisestaan. Yksi haastateltavista
kertoi, etta suurin osa hanen muista toistaan tulee oman bloginsa kautta. Lehtosen
(2013) mukaan uraa rakennettaessa erottautuakseen muista, on itsensa kehittami-
sen lisdksi yhda useammin myds markkinoitava itsedan. Nevalaisen (n.d.) mielesta olisi
tarkeaa valita yksilon persoonaan ja uratavoitteisiin sopivimmat markkinointitavat ja
-kanavat. Vaikka haastateltavat kokivat bloginsa jonkinnakdisiksi toimiviksi markki-
nointikanaviksi, olivat hekin sita mielta, etta muotiblogin kirjoittaminen ei valttamat-

ta ole se kaikille paras erottautumisen keino.

Haastateltavat olivat yhta mielta siita, etta blogin kautta on mahdollista tehda henki-
[6brandaysta. Kukaan haastateltavista ei kuitenkaan myontanyt brandaavansa itse-
aan tietoisesti, vaikka olivat miettineet asiaa. Heista kukaan ei sanonut suoraan luo-
neensa strategisesti tietynlaista blogia, mutta kaikilla blogia kannatteli tietynlainen
selked mielikuva siita, millainen heidan bloginsa on. My6s Nopparin ja Hautakankaan
tutkimuksen (2012) mukaan internetissa on helppoa markkinoida itsedan ja rakentaa
omaa henkilébrandiaan seka olla yhteistydkumppaneiden ja tydnantajien nahtavilla.
Vaikka monet bloggaajat eivat koe brandaavansa itsedan bloginsa valitykselld, on
blogien toiminnassa samoja piirteita kuin henkilobrandayksessa. Haastateltavilla oli

vahan erilaisia kasityksia siita, mita henkilébrandays on ja mita siihen kuuluu.

Haastateltavien mukaan bloggaamisen avulla on helppo verkostoitua. Bloggaajat
mainitsivatkin blogin kautta tapahtuvan vuorovaikutuksen yhdeksi tarkeimmaksi
syyksi blogin kirjoittamiseen. Aallon ja Uusisaaren (2010) mukaan verkostoituminen
ja sosiaalinen media ovat mahdollistaneet tyollistymisen muuten kuin perinteisin
keinoin. Lehtosen (2013) mielesta verkostojen avulla on helpompi paasta alan ajan-
kohtaisista asioista ja tyotarjouksista perille. Blogibarometri 2013 -tutkimuksen mu-

kaan verkostoitumista voi hyodyntaa muotialalla edetdkseen. Esimerkiksi muotiblo-
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gin avulla muotialalle toivova tai jo alalla toimiva bloggaaja voi verkostoitua helposti

muihin alalla toimiviin, osoittaa taitojaan ja kehittaa itseaan haluamalleen uralle.

Haastateltavat kertoivat, etta itse blogissa tapahtuvan verkostoitumisen liséksi, blo-
gin kautta on mahdollista paasta erilaisiin tapahtumiin. Tapahtumissa on mahdollista
tutustua ihmisiin ja verkostoitua kasvotusten. Fagerstrom (2011) jakaa verkostoitu-
misen kahteen erilaiseen tapaan, passiiviseen ja aktiiviseen verkostoitumiseen. Aktii-
vinen verkostoituminen on esimerkiksi kasvotusten tapahtuvaa syvempaa verkostoi-
tumista ja passiivinen verkostoituminen on esimerkiksi sosiaalisen median valilla ta-
pahtuvaa laaja-alaista verkostoitumista. Itse blogin valityksella tapahtuvan verkostoi-
tumisen voidaan katoa siis olevan passiivista ja tapahtumiin osallistumalla tapahtuva

verkostoituminen aktiivista verkostoitumista.

Silvennoinen (2008) taas jakaa verkostot virallisiin ja epavirallisiin verkostoihin. Viral-
lisia verkostoja ovat esimerkiksi yhdistykset, joita sdatelevat saannoét ja paatokset.
Epaviralliset verkostot taas voivat syntya minka tahansa yhteisen mielenkiinnon ja
jatkuvan yhteydenpidon pohjalta. Hinen mukaansa epavirallisten verkostojen kautta
on mahdollista saada helpommin uusia harrastuksia tai jopa tyotehtavia, koska niita
ei saatele tarkat sdannot ja maaraykset. Blogien kautta tapahtuva verkostoituminen
voidaan katsoa olevan epavirallista verkostoitumista, koska blogimaailmassa ei niin-
kdan ole virallisia saantoja ja maarayksia. Haastatellut korostivat, ettd erityisesti ta-
pahtumissa kasvokkain tapahtuvasta verkostoitumisesta olisi erityisesti hy6tya uralla.
Fagerstrom (2011) korostaa, etta kaikessa verkostoitumisessa on tarkeaa, etta suh-

teen hy6ty on molemminpuolinen, minka haastateltavatkin olivat huomanneet.

Haastatteluissa nousi esiin mielenkiintoinen sattuman kautta tullut ristiviittaus. Yksi
haastateltavista kertoi toisesta bloggaajasta, joka hdanen mukaansa oli luonut uransa
omalla karismallaan ja muodikkuudellaan, ja silld kuinka se tdman blogin kautta valit-
tyi. Tama toinen bloggaaja oli myos yksi meidan haastateltavista, ja han taas itse ker-
toi oman uramenestyksensa tulleen muuta kautta, muun muassa osittain koulupro-
jektien kautta tulleiden suhteiden kautta. Tama oli hyva todiste siita, etta aina blog-
gaajien ura ei perustu vain omaan blogiinsa, vaikka se saattaa niin heidan bloginsa

kautta valittya.
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Haastatteluista selvisi, etta muotibloggaamisella ei katsottu olevan kovinkaan paljon
negatiivisia vaikutuksia muotiuran kannalta. Negatiivisia vaikutuksia uran kannalta
voisi olla vain, jos blogi olisi huonolaatuinen sisalloltaan, se sisaltaisi liilkaa henkil6-
kohtaisuuksia, tai sen kautta paljastettaisiin jotain sopimatonta esimerkiksi tydnanta-
jasta. Haastatellut viittasivat myos siihen, etta lukijoiden saamiseen kuluu paljon ai-
kaa ja vaivaa. Jos blogilla ei ole paljoa lukijoita, silla ei silloin ole niin suurta vaikutusta
uran kannalta. Silloin blogia ei todennakdisesti l10yda yrityksetkaan helposti, eika sen
avulla voi verkostoitua yhta tehokkaasti. Opinndytetyon tietoperustassa tutustuttiin
siihen, mitka tekijat vaikuttavat blogin suosioon. Tallaisia tekij6ita olivat muun muas-

sa oikea markkinointi, itse sisaltd, vuorovaikutustaidot seka imago.

Tutkimuksen tuloksista ja tietoperustasta nousi esiin siis kolme paatekijaa, jotka vai-
kuttavat nykyisin tydn saamiseen: verkostoituminen, itsensa kehittaminen ja markki-
nointi. Muotiblogin avulla on mahdollista verkostoitua monella tapaa, kehittaa omia
taitojaan seka tuoda omaa osaamistaan esille, eli markkinoida itsedan, joten muoti-

blogin kirjoittamisen voidaan katsoa auttavan uralla etenemiseen. Muotiblogin kir-

joittaminen vaatii kuitenkin paljon tyota ja oikeaa innostumista aiheesta, joten muo-
tiblogin kirjoittaminen ei valttamatta ole oikotie menestykseen. Tutkimuksesta myds
selvisi, ettd aina bloggaajien menestyminen ei ole tullut vain blogin kautta, vaikka se

niin valittyisikin.

Muotiblogit eivat siis ole alan opiskelijoiden uhka, vaan ennemminkin mahdollisuus.
Se on vain yksi hyva keino tuoda esiin omaa ammattitaitoaan ja kiinnostustaan muo-
tia kohtaan. Tutkimuksen tulosten perustella muotialan opiskelijoiden olisi hyva kir-
joittaa blogia parantaakseen uramahdollisuuksiaan, mutta vain jos oma kiinnostus
siihen riittaa. Ja kuten tutkimuksesta tuli ilmi, bloggaamista voisi jossain maarin opin-
tojen aikana opettaa, mutta eniten menestykseen vaikuttavat oma persoona ja in-

nostus alasta.
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8.2 Tutkimuksen luotettavuuden arviointia

Tutkimus lahti liikkeelle tutkimuksen tekijéiden omasta kiinnostuksesta aiheeseen.
Motivaatio tutkimuksen toteuttamiseen auttoi tutkimuksen onnistumisessa. Teoria-
tietoon perehtymiseen kaytettiin runsaasti aikaa, ja tyOpari pyrki kerddmaan uutta
tietoa jatkuvasti tutkimuksen edetessa, kun ilmeni uusia aiheita ilmiéon liittyen. Teo-
riatiedon etsiminen osoittautui kuitenkin yllattavan haastavaksi, koska aihetta on
tutkittu vasta niin vahan. Useat lahteista eivat olleet tieteelliseen tietoon perustuvia,
mutta ne olivat henkildiden kirjoittamia, jotka ovat olleet aiheen kanssa hyvin tiiviisti
sidoksissa vuosia. Teoriatiedon luotettavuutta pyriittiin lisdamaan silla, etta ne var-

mistettiin useasta lahteesta ja pyrittiin etsimadan lahteiden alkuperaa.

Tutkimuksen onnistumiseen vaikutti oikeiden tutkimusmenetelmien kaytto. Aineis-
tonkeruumenetelmana tutkimuksessa kaytettiin teemahaastattelua, joka eteni en-
nalta maariteltyjen teemojen mukaan. Teemoihin pohjautuva haastattelurunko aut-
toi haastattelua pysymaan ilmion kannalta olennaisissa aiheissa, mutta samalla se oli
riittdvan avoin antamaan tilaa haastateltavien omille nakemyksille ilmiosta. Kaytta-
malla sisdllénanalyysia aineiston analysoinnissa haluttiin tuoda haastateltavien na-
kemykset mahdollisimman hyvin esille, jolloin pyrittiin sulkemaan pois tutkijoiden

omat ennakko-oletukset.

Teemojen pohjalta luotu haastattelurunko toimi melko hyvin kaikissa kolmessa haas-
tattelussa. Haastattelujen sujumista auttoi merkittavasti se, etta haastattelurunko
testattiin ennen virallisia haastatteluja tuttavalla, jolla oli kokemusta blogin kirjoitta-
misesta. Esihaastattelun avulla pystyttiin harjoittelemaan millaisia kysymyksia teema-

aiheista tulisi esittda ja millaisia tarkennuksia teemahaastattelun runko viela kaipaisi.

Koska teemahaastattelu puolistrukturoitu haastattelumuoto, aiheutti se valilla on-

gelmia haastattelutilanteissa. Avoin eteneminen mahdollisti sen, ettd haastateltavat
pystyivat vastauksissaan keskittymdaan itselleen merkittaviin teemoihin, kun taas toi-
siin teemoihin ei syvennetty niin tarkasti. Tahdn ongelmaan vaikutti omalla osallaan
haastattelijoiden kokemattomuus haastatteluista, koska esimerkiksi syventavien ky-

symysten esittdminen osoittautui yllattavan haastavaksi.
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Tutkimuksen luotettavuuteen vaikuttivat toisistaan eroavat haastattelutilanteet. Hel-
singissa haastateltujen annettiin ehdottaa haastattelupaikat itse, koska he tunsivat
kaupungin paremmin ja pystyivat ehdottamaan paikkoja, joihin heidan oli helppo
tulla kesken tyopaivan. Haastattelupaikoiksi valikoituvat kahvilat olivat muuten rau-
hallisia, mutta muista asiakkaista tai kahvilan arkiaskareista aiheutuva melu oli suurin
hairiotekija. Melu aiheutti haasteita puheen kuulemiseen niin paikan paalla kuin

nauhoitteilta. Skypen valitykselld tehdyssa haastattelussa ei meluhaittaa ollut.

Haastattelutilanteisiin vaikutti my6s haastateltavien mahdollisuus perehtya haastat-
telun aiheisiin ennakolta. Haastattelurunkoja muokattiin vielda Helsingissa pidettyja
haastatteluja edeltdneend iltana, joten haastateltavat eivat ehtineet tutustumaan
haastattelun aiheisiin ennakkoon kuin vasta hetki ennen haastattelutilannetta. Sky-
pen valitykselld tehdyssa haastattelussa haastateltava oli ennakkoon ehtinyt tutustua
haastattelurunkoon, joten han oli pystynyt valmistumaan paremmin haastattelun
teemoihin. Haastatteluiden alussa haastattelurunko ja tutkimuksen tarkoitus kaytiin
lapi valmistautumisesta riippumatta. Tasta huolimatta haastattelut onnistuivat hyvin

ja jo toisen haastattelun jalkeen saavutettiin saturaatio kysymysten osalta.

Tutkimuksen toteutus parityona toi tutkimuksen toteutukseen seka hyotya etta haas-
teita. Kaksi tutkijaa pystyi tarkastelemaan tutkimukseen liittyvaa teoriatietoa laa-
jemmin ja saamaan enemman nakdkulmia tutkimuksen toteutukseen sekd antamaan
toisilleen jatkuvasti palautetta. Tutkimuksen toteutuksen kannalta teoriatietoa tuli
jakaa kahteen osaan ja jalkeenpain muokata teksteja yhteensopiviksi. Parityoskente-
lyn suurin haaste oli kuitenkin saada kahden ihmisen aikataulut sopimaan yhteen,

minka takia tyon toteutus venyi suunniteltua pidemmalle.

Aiheen luonteen vuoksi ilmid ehti muuttua jo tutkimuksen toteutuksen aikana, joten
tutkimuksen toistaminen vuoden tai parin paasta voi tuoda hyvin erilaiset tulokset.
Vaikka aiheeseen liittyvia tuoreita lahteita oli vaikea 16ytaa, mahdollisuus toteuttaa
tutkimus pitkalla aikavalilla mahdollisti monipuolisen ja relevantin aineiston keruun.
Kokonaisuudessa opinndytetyo oli pitka prosessi, jossa kaikki tehdyt valinnat pyrit-

tiin perustelemaan, ja tyon eteneminen dokumentoimaan mahdollisimman tarkasti.
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8.3 Jatkotutkimusaiheet

Aihe on viela niin uusi, ettd se muuttaa luonnettaan jatkuvasti. Kuten muotiblogien
historiasta nakyy, aihe saattaa kokea suuriakin muutoksia vuodessa. Bloggaaminen
ammattimaistuu jatkuvasti, ansainta sen avulla lisddntyy entisestdan, blogiportaaleja
perustetaan jatkuvasti lisda ja niin edelleen. Jos aiheesta tekisi uuden tutkimuksen

vuoden paasta, voisivat tulokset olla erilaiset, juuri sen muuttuvan luonteen vuoksi.

Opinndytetyon teon loppuvaiheen aikana huomattiin nousseen pinnalle muotiblog-
gaajia, jotka olivat perustaneet bloginsa viimeisen vuoden sisall, ja jotka olivat
brandanneet itsedan tietoisesti tavoitteenaan ura muotiblogilla. Lisaksi he olivat
myo6s onnistuneet tassa. Tahan tyéhon haastallut bloggaajat olivat kaikki vuosia blo-
ganneita, ja he uskoivat, ettda muotiblogin suosiolla on suora yhteys sen ikdaan. Tama
tieto oli ehka siina vaiheessa oikein, mutta koska aihe muuttuu koko ajan, se ei ehka
enaa pida paikkaansa. Aiheesta voisi siis tehda uuden tutkimuksen juuri ndiden uusi-

en muotibloggareiden nakdkulmasta.
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