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TIVISTELMA

Opinndytety on tehty Viestintdtoimisto Tammisto, Knuutila & Tammiston toimeksiantona. Tydn tavoitteena on
selvittdd tehokkain ja taloudellisin keino viedd yrityksen tekemi& painotdité esille Internetiin. Painotuotteesta
tehtyd sahkdisté versioita, joka on luettavissa Internetissd, kutsutaan nakdisversioksi.

Tutkimusta aiheesta on tehty tutustumalla alan kirjallisuuteen, selvittdméalla millaisia tekniikoita ndkdisversioiden
tekemiseen on tarjolla ja tutkimalla suomalaisia palveluntarjoajia. Internetissa on aiheesta artikkeleja ja
tutkimuksia, ja tietoa saa myos palveluntarjoajilta. L&hteisté luotettavimpia ovat alan kirjat, sekd tilastokeskuksen
tutkimukset.
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Tyon tuloksena on saatu selville millaisilla tekniikoilla ndkdisversioita tehdd&n, miké on niiden hintataso
syksyll& 2007, seké selvitetty palvelutarjonta Suomessa. Toimeksiantajalle on tdmén selvityksen avulla 16ytynyt
sopivin tapa esitelld tyonéytteitd Internetissa.
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ABSTRACT

This thesis has been made as an assignment by Viestintdtoimisto Tammisto, Knuutila & Tammisto Oy. The
purpose of this thesis is to find the most useful and cost efficient way to demonstrate printed matters on the
Internet.

The study has been made by reading literature, studying different techniques and getting to know some of the
Finnish service providers. There are several articles and studies on the Internet on this subject. Information is
also provided by the service providers. Most reliable sources of information are books and studies made by
Statistics Finland.

In this thesis | have also pondered the usefulness and future of digital editions. | interviewed professionals and
asked their opinions about the future of digital editions.

As a result of this thesis, | have found out about the techniques and service providers of digital editions in
Finland, and also the price level of digital editions during the fall 2007. My employer at Viestintdtoimisto
Tammisto, Knuutila & Tammisto Oy has found the most suitable technique to demonstrate their work samples
on the Internet.
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Johdanto

Tyotavat

Tyon tarkoituksena on selvitta4 erilaisia tapoja vieda
painotuotteena tehtyja lehtid ja esitteitad Internetiin luettavaksi.
Toimeksiantajana on Tamperelainen kahdeksan hengen pk-
yritys, Viestintdtoimisto Tammisto, Knuutila & Tammisto
(my6hemmin TKT Qy). Yritys on perustettu vuonna 1994 ja se
tarjoaa asiakkailleen lehti4 ja esitteitd, konsultointipalveluja ja
tiedotusta. TKT Oy:n asiakkaita ovat mm. Tampereen
kaupungin matkailutoimisto, teknologiakeskus Hermia Oy sek&
OpusCapita Oy.

Suurin osa TKT Oy:n tuotteista on nimenomaan painotuotteita,
kuten lehtié ja esitteitd. Vaikka heidan palveluihin ei kuulu
Internet-sivujen tuottaminen, ovat he silti kiinnostuneita siit,
mill& keinoilla he voisivat esitelld tyonaytteitd&dn omilla
kotisivuillaan.

Sahkoiseen muotoon k&&nnettyd, alkuperdisesti paperille
painettavaksi tarkoitettua julkaisua kutsutaan nékoisversioksi.
Perehdyn erilaisiin teknisiin vaihtoehtoihin tehda
nékoisversioita, ja selvitdn kuka niité tekee ja millaisia
lisdpalveluja on mahdollista saada liittyen nakdisversioihin.
Koska toimeksiantajani on suomalainen, keskityn ty0ssa
suomalaisiin palveluntarjoajiin.

Selvittaesséni nakoisversioiden historiaa Suomessa olen
tutustunut alan kirjallisuuteen ja etsinyt tietoa Internetin avulla.
Luotettavimpia l&hteitani ovatkin olleet kirjallisuuden lisaksi
suurten suomalaisten sanoma- ja aikakauslehtien artikkelit.
Myaos erilaiset mediatutkimukset osoittautuivat hyddyllisiksi ja
luotettaviksi l&hteiksi tyossani.

Palveluntarjoajia etsiessani kéaytin erilaisia yrityskatalogeja
Internetissa. Pyrin 16ytdmaan sellaisia palveluntarjoajia, jotka
ovat olleet osana nakoisversioiden kehitysté ja yleistymista
Suomessa, ja joiden tekniset ratkaisut eroavat toisistaan. Tietoa
yritysten tarjoamista tuotteista sain haastattelemalla heidan
edustajiaan, sekd tutustumalla heidan tyonaytteisiinsa.

Palveluntarjoajayrityksilta sain paljon arvokasta tietoa
nékoisversioiden tekniikoista ja historiasta Suomessa, seké
asiantuntijoiden mielipiteitd ndkoisversioiden tulevaisuudesta.
Palveluntarjoajien antamat tiedot olivat kuitenkin ankarimman
kritiikin kohteena, jotta vertailun tulokset olisivat



mahdollisimman puolueettomia ja tyd mahdollisimman
objektiivinen.

Erilaisia teknisid ratkaisuja vertailin tutustumalla
palveluntarjoajien tyondytteisiin. Selvitin, millainen ja mink&
hintainen tekniikka olisi paras toimeksiantajani tarpeisiin.
Vertailua tein osaksi yhdesséa toimeksiantajani kanssa, jotta
I0ytaisin heidan vaatimuksiaan parhaiten kohtaavan
nékoisversiotekniikan.

Opinnaytetyon rakenne

Opinnéaytetyoraportin alussa selvennédn termien nakagisversio,
verkkolehti ja verkkoversio merkityksig, ja kerron
verkkoversioiden historiasta. Kappaleessa kaksi esittelen
erilaisia nakoisversiotekniikoita ja palveluntarjoajia.
Seuraavaksi pohdin nakdisversioiden tulevaisuutta, ja
viimeisena esittelen lyhyesti toimeksiannon, jonka pohjalta tyo
on tehty.

Tyon liitteind ovat alan asiantuntijoille tekemani haastattelut
(Liite 1), seka termien PDF, painolaatuinen (PDF)-tiedosto,
Adobe Flash ja Flash Player merkitykset (Liite 2).



1 Verkkoversioiden kehitys

Té&ssé kappaleessa selvitan, miké ero on nakadisversiolla,
verkkolehdell4 ja verkkoversiolla, sek& kerron verkkoversioiden
kehityksestd 1990-luvun alusta td4han péivaan.

1.1 Néakoisversio, verkkolehti ja verkkoversio

Opinndytetyotani tehdessad huomasin, etté eri tahot kayttavat eri
termejd puhuessaan nakadisversioista ja verkkolehdistd, kuten
digilehti, s&hkoinen versio ja nékoislehti. Tassa kappaleessa
kerron, miten kdytan opinndytetydssani termejé verkkoversio,
verkkolehti ja nékdisversio.

Né&koisversio on paperille painetuksi tarkoitetusta lehdesté tai
esitteestd tehty digitaalinen nakadisjulkaisu. Lehden ulkoasu on
samanlainen seka verkossa ettd paperilla. Lukija voi lukea taysin
samat asiat nakoisversiosta, kuin alkuperaisestakin
painotuotteesta, eikd nakoisversio tarjoa mitdan uutta tietoa
alkuperéiseen verrattuna.

Lehtien nakoisversiot antavat verkkolukijalle mahdollisuuden
nauttia myds lehden visuaalisesta puolesta. Tdma on térkea
ominaisuus varsinkin erilaisille esitteille, mutta myds monille
aikakauslehdille.

Né&koisversiot ovat mahdollistaneet sen, ettei lehden ympérille
tarvitse kehitelld suurta verkkopalvelua, vaan yksittaisenkin
esitteen voi vieda Internetin luettavaksi ilman, ettd sille tarvitsee
edes tehdd omaa sivua. N&koisversio on riittava sellaisenaan.
Tama on tarkea ja hyodyllinen ominaisuus erityisesti erilaisien
katalogien ja esitteiden kohdalla.

Verkkolehti on Internet-sivusto, jolla julkaistaan osittain samoja
uutisia ja artikkeleja kuin alkuperaisessa painotuotteessa,
esimerkiksi www.aamulehti.fi-sivusto. Vaikka verkkolehdessa
onkin luettavissa suurin osa lehdessa julkaistuista jutuista, ei
lehden ulkoasu, grafiikat ja taitto, péése oikeuksiinsa netissé.

Nakaisversiot ja verkkolehdet ovat verkkoversioita.
Verkkoversiot on suunnattu ihmisille, jotka asuvat tavallisen
jakelualueen ulkopuolella, esimerkiksi ulkomailla, seka
ihmisille, joilla ei ole aikaa tai kiinnostusta lukea lehtea
paperimuodossa, vaan lukevat sen mieluiten tietokoneen
ruudulta. Thmiset, ja varsinkin nuoret, etsivat nykyaan tietoa
Internetista ja viettavéat tietokoneen aarella paljon aikaa. On siis
luonnollista, ettd myos paivalehdet ovat luettavissa Internetissé.



1.2 Painotuotteet tiedon levittdjina

1.3 Internetin

Painotuotteet ovat jo pari vuosisataa olleet tehokkain keino
levitta4 tietoa laajalle alalle ihmisid. Niiden tekeminen on
kuitenkin edelleen kallista. Sisalléntuottamisen lisaksi aikaa ja
rahaa kuluu mm. siséllon kokoamiseen valmiiksi tuotteeksi,
tuotteen painamiseen paperille ja valmiin, paperisen tuotteen
jakeluun lukijoille.

Viimeisen noin 20 vuoden ajan on tietokoneiden, ja varsinkin
Internetin kehitys ja yleistyminen kuitenkin mullistaneet
mahdollisuuksia levittaa tietoa suurelle maaralle ihmisia.
Internet rikkoo maantieteellisié rajoja ja sééstéé aikaa ja rahaa.
Sanomalehtipaperin kulutus onkin ollut laskussa Pohjoismaissa
Jo vuodesta 1998 ja asiantuntijoiden mielesté lasku johtuu tieto-
ja viestintatekniikan kehityksesta ja varsinkin Internetin kayton
yleistymisestd (Hetemaki 2006: 79).

Internetissa julkaistut tuotteet, kuten sanomalehdet tai esitteet,
ovat luettavissa kaikkialla maailmassa samaan aikaan, jakelu
tapahtuu sahkoisesti ja lahes ilmaiseksi. Paperi- ja
painatuskuluissakin sééstetadan rahaa, silla sdhkdinen
julkaiseminen ei vaadi mustetta, paperia eiké& painokonetta.

Ensimmainen taho, joka innostui s&hkdisen julkaisemisen
mahdollisuuksista, ei kuitenkaan ollut sanomalehtiala.
Sahkoinen julkaiseminen nahtiin pitkddn enemmankin
ongelmana, kuin kustannustehokkaana vayléna vieda uutisia
ihmisille.

Alkusysays julkaisujen muuntamisesta séhkdiseen muotoon
lahti tiedepiireistd Pohjois-Amerikassa 1990-luvun alussa
(Kasdorf 2003: 4-5). Tiedemiehill& oli kiire saada uudet
tutkimustuloksensa julkaistuksi ja muiden tiedemiesten
luettavaksi, joten tiedelehdet julkaisivat artikkelejaan Internetin
avulla sahkaoisesti heti niiden valmistuttua.

Kenties yksi syy sanoma- ja aikakauslehtien negatiiviseen
suhtautumiseen séhkaoista julkaisemista kohtaan oli se, ettei
keinoja julkaista lehtid nayttavasti vielé ollut. Tiedeartikkeleissa
tekstin sisélto on tarkeintd, mutta esimerkiksi ns. naistenlehtien
julkaisussa ulkoasu taistelee siséllon kanssa tarkeimman
elementin tittelista.

kayton yleistyminen

Internetin ja sen mukanaan tuomien sovellusten kaytto on
yleistynyt rajahdysmaisesti koko maailmassa viimeisen 18



vuoden aikana. S&hkoposti on syrjayttanyt tavallisen postin.
Musiikki-, tv- ja filmiteollisuus on pulassa Internetin kautta
levidvien, laittomien kopioiden kanssa. Ja puhelinluettelot
ohenevat vuosi vuodelta, samaan tahtiin, kun Internetin numero-
ja osoitepalvelusivustot lisadntyvét.

Internetin kaytto on yleistynyt Suomessa viimeisen seitseman
vuoden aikana merkittavasti. Kevaalla 2007 Tilastokeskuksen
tekemén tutkimuksen mukaan nelj& viidesta 15 - 74 -vuotiaasta
suomalaisesta, eli yli kolme miljoonaa henkil6g, kaytti
Internetid. Vuonna 2000 sama luku oli 50 prosenttia vaestosta.
(Tieto- ja viestintatekniikan kayttotutkimus 2007.)

Suomalaiset kayttavat nykyadan Internetid varsinkin
sahkopostien lahettdmiseen ja vastaanottoon, tiedonhakuun ja
pankki- ja matka-asioiden hoitamiseen. Kayttajiaan palvelevat ja
ajan tasalla olevat kotisivut ovat useille yrityksille, yhdistyksille
ja virastoille tan& péivana elintérked asia. Yleista tietoa ja
yhteystietoja etsitddn nykydén enemman Internetista kuin
esimerkiksi puhelinluetteloista.

1.4 Verkkolehtien historiaa Suomessa

Suuret suomalaiset pdivélehdet veivét uutisensa 1990-luvun
lopulla Internetiin ja kehittivat lehden sisallon ympérille
kokonaisia Internet-palvelusivustoja. Paivéan uutiset oli helposti
luettavissa t0issa tai kotona Internetin avulla tietokoneen
ruudulta. Uutiset paatyivat Internetiin reaaliajassa. Uutisten
liséksi tarjolla oli keskustelupalstoja, sadpalvelu ja useilla
sivuilla mahdollisuus lukea vanhoja lehtid arkistoista.

Nykydan paivélehtien verkkosivustot ovat entistakin laajempia.
Varsinaisten uutisten ympérille on lisatty blogeja (eli
verkkopéivékirjoja), verkkopelej, tilaa lukijoiden lahettamille
ilmoituksille seka paljon ilmaista ja maksullista ladattavaa
materiaalia, ndytonsaastajista puhelimien soittodéniin.

Varsinainen uutisanti eroaa hieman lehden tarjonnasta. Osa
jutuista on luettavissa vain pdivén lehdestd ja joitain juttuja
julkaistaan vain verkon puolella.

Moni verkkolehti on lukijalleen ilmainen, ainakin tiettyyn
pisteeseen asti. Joidenkin osioiden, kuten tyépaikka- sekd osta ja
myy -ilmoitusten lukeminen on rajattu rekisterdityneiden, ja
usein myos palvelusta maksavien, kayttoon. Myos
lehtiarkistojen tutkiminen on yleensé maksullista. Paperisen
version tilaaja saa usein maksulliset palvelut ilmaiseksi, onhan
hé&n jo maksanut paperisesta versiosta.
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Myo6s monilla aikakauslehdilld on omat sivustonsa. Namé
sivustot tarjoavat yleensd enemmaén kuin lehtijuttuja; sivustolta
voi l0ytya keskustelufoorumi, verkkokauppa, mahdollisuus
oman blogin pitdmiseen, paljon maksullista ja ilmaista
ladattavaa seka lukijakilpailuja. Viikkolehtien verkkosivustot
pyrkivét luomaan lukijoistaan yhteison, joka vierailee sivustolla
usein, tuoden lisaa rahaa lehdelle mainosten kautta. Usein
varsinaisten lehtijuttujen anti jad kovin pieneksi, jotta sivuston
kéyttdja ostaisi myos paperisen version.

Verkkolehtid on helppo 16ytaa. Internet-sivulta
http://wwwkirjastot.fi/linkkikirjasto 16ytyy hakusanalla
verkkolehti n. 70 julkaisua, joista n. 45 suomenkielisia.
http://wwwonlinenewspapers.com sivusto kerskuu kerdnneensa
tuhansien verkkolehtien osoitteita ympari maailmaa.
Suomalaisten verkkolehtien linkkeja sivustolta 16ytyy noin 100
kappaletta.

Verkkolehdet ovat suosittuja Internetin kéyttajien kesken.
Tilastokeskuksen tutkimuksen mukaan jopa 63 prosenttia
Internetin kayttajista kertoi lukevansa tai lataavansa
verkkolehti& (Tieto- ja viestintatekniikan k&yttotutkimus 2007).
Kysyntaa niille siis 1oytyy.

1.5 Kaupallisten nakdisversioiden historiaa Suomessa

Toukokuussa 2003 Keskisuomalainen-lehti julkaisi Suomen
ensimmaisen paivélehden nékoisversion (Keskisuomalainen
nékoislehtend internetiin 2003). Nakadisversio toteutettiin
Anygraaf-tietotekniikkayrityksen Doris ePaper -ohjelmalla.
Doris ePaper on jatke yhtion Planner-ohjelmalle, joka on
tietokantajarjestelmaan perustuva lehden suunnittelu ja taitto-
ohjelma (Julkaise lehtesi netissa - Helppoa kuin 1,2,3 2008).

Vuonna 2003 aloitti Mederra, digitaalisiin viestintdratkaisuihin
perehtynyt tietotekniikka yritys, kehittelemaan Flash
-tekniikkaan perustuvaa Digipaper-ohjelmaa. Kevaalla 2004
julkaistiin Ilta-Sanomien liitteet Digipaper muodossa, ja
my6hemmin samana vuonna alettiin llta-Sanomia julkaista
Digipaper -muodossa péivittdin. (Ilta-Sanomat Digilehti 2004)

Mederran Digipaper oli pitkd&dn Suomen kaytetyin
"digilehtiohjelma”. Tilanne on kuitenkin saattanut muuttua
Anygraafin hyvéksi. Suomen suurin mediatalo Alma Media
valitsi vuonna 2001 Anygraafin Doriksen toimitusjarjestelmaksi
kaikkiin lehtiinsa (Alma Media valitsi Doriksen 2001) ja vuonna
2007 ilmoitti julkaisevansa lahes kaikista lehdista nakoisversiot



11

Doris ePaperin avulla. T&ll4 hetkell4& Anygraafin ePaperia
kaytetd&dn myos ulkomailla (Virtanen 19.10.2007, haastattelu).

Digipaper-ohjelmalla on Suomessa nykyéan paljon kilpailijoita.
Digipaper on yksi harvoista Suomessa kehitetyista ohjelmista, ja
moni ndkoisversioita ja niihin liittyvia palveluja myyva yritys
kéyttad nakoisversioiden tekemiseen ja nayttdmiseen FSI
Viewer -ohjelmaa, jonka on kehittdnyt ja jonka lisensseja myy
Saksalainen NeptuneLabs.

1.6 Nakoisversioita ulkomailla

Nakdisversioita tehdddn myos ulkomailla ja kaytettavissa ovat
samat tekniikat kuin Suomessakin.

Tietoa nékoislehtien historiasta ulkomailla on vain rajoitetusti
saatavilla, eikd yksinkaan ulkomailla toimiva ndkdisversioita
tarjoava yritys vastannut kyselyyni, joten en tiedd niista

paljoakaan. Muutama yrityksen nimet tulivat kuitenkin esille.

Vuonna 2000 perustettu kalifornialainen Olive Software tarjoaa
oman ohjelmansa nakadisversioiden tekoon. Lopputulos on xml
-koodia ja julkaisu tehdaan tietokantaa hyvéksi kayttaen.
(Document Conversion 2008)

Virtual Paper on kanadalaisen Three technologies -yrityksen
kehittdma palvelu, joka pitéé sisélladn monia erilaisia tapoja
tehda virtuaalijulkaisuja. Nakaoisversiota Virtual paperin avulla
tehd&d&n muuntamalla PDF-tiedostoja Flash-muotoon ja viemalla
ne verkkoon. (Virtual Paper 2008.)

Saksalainen NebtuneLabs on kehitellyt Suomessakin paljon
kaytetyn FSI Viewer -ohjelmistopaketin (lyhenne sanoista Flash
based Single Source Image Viewer). Ensimmainen versio
ohjelmistosta julkaistiin vuonna 2003 (The on-line viewer
standard for high resolution images 2007). Ohjelmisto kaytt&a
samaa tekniikkaa kuin esimerkiksi suomalainen Digipaper, eli
muuntaa kuva- tai PDF-tiedostot Flash selaimella luettavaan
muotoon.
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2 Nakoisversioiden eri tekniikoita

Né&koisversioiden perusidea on tuoda printtimuodossa
julkaistava tuote Internetiin luettavaksi ja selattavaksi niin, ettei
julkaisun ulkoasu tai siséltd muutu. Miksi ei julkaisusta vain
oteta tavallisia digikuvia ja laiteta niitd Internetiin naytille?

Jos esimerkiksi aikakauslehden aukeamasta haluttaisiin
Internetiin tarpeeksi hyvalaatuinen ja luettavissa oleva versio,
olisi kuvatiedoston koko niin iso, ettd sen lataamiseen menisi
lilan pitka aika. Tavallisten digikuvien kaytto ei siis kay.

Talla hetkell& vaihtoehtoja on kolme. Tehd&én julkaisusta PDF
-tiedosto, jonka lukija voi ladata koneelleen. Vieddin PDF
-tiedosto Flash muotoon, jolloin sitd voi tarkastella suoraan
selaimesta. Tai tehd&an kokonaan uusi julkaisu tietokantojen
avulla.

Seuraavissa kappaleissa esitelldan eri vaihtoehdot ja muutamia
nékoisversiopalvelujen tarjoajia. Lukijan on kuitenkin hyva
tietdd, etteivat esittelyissa mainitut yritykset ole ainoita tdman
kaltaisten palvelujen tarjoajia suomessa. Mainitsemani yritykset
olen valinnut esimerkeiksi, koska niistd jokainen on tuonut
markkinoille jotain uutta ja ndin ollen toiminut alalla suunnan
nayttajand. Tiedonlahteend kayttaméani haastattelut 16ytyvat
liitteesta 1.

Kappaleissa mainitaan usein termit PDF-tiedosto,
painolaatuinen (PDF)-tiedosto sek& Flash ja Flash Player, joiden
merkitykset olen selventényt liitteessé 2.

2.1 PDF-tiedosto

Adoben kehittdma PDF-tiedostomuoto (Portable Document
Format) julkaistiin vuonna 1993. Adoben tarkoituksena oli
valmistaa tiedostomuoto, joka olisi helppo jakaa kaikkien
kayttajien kesken, huolimatta siitd, mink& muotoinen
alkuperdinen tiedosto on (Lukkarila, Pertti 1999: 12).

PDF-tiedosto on kuin 'kuva' alkuperéisesta tiedostosta. Se
naytta4 tiedostossa olevat kuvat ja tekstit, sailyttdé niiden paikat,
mutta litistad kaiken yhteen. PDF-tiedostot ovat pienikokoisia,
helppo tehdd (mm. Adoben Acrobat Distiller -ohjelmalla) ja
niitd voi lukea kuka tahansa omalla koneellaan, jos siihen on
asennettu PDF-lukuohjelma, esim. Adoben Acrobat Reader tai
uusissa Applen tietokoneissa mukana tuleva Prewiev-ohjelma.
Tiedoston sisaltod ei pysty muokkaamaan PDF-lukuohjelmilla,
joten tiedosto on myds kohtuullisen hyvin suojattu.
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PDF-tiedostoksi pystyy muuntamaan lahestulkoon millaisen
tekstid, kuvia tai grafiikkaa sisaltavén, tulostettavissa olevan
tiedoston. Liikkuvaa kuvaa se el ymmarré.

PDF-tiedostoja voi tehdé erilaatuisia tarpeen mukaan.
Pienimmat tiedostot muuttavat kuvien resoluution pienemmaksi
ja havittavat lapinékyvyytta. Pienid, eli huonolaatuisimpia PDF
-tiedostoja voidaan kayttad esimerkiksi silloin, kun halutaan
lahettad tekstitiedosto séhkopostin vélityksell4 toiselle
luettavaksi. Tiedosto liikkuu sukkelaan sahkdpostissa ja lukija
saa sen auki riippumatta siit4, onko teksti kirjoitettu
samanlaisella tekstinkasittelyohjelmalla kuin mika
vastaanottajalla on kdytdssd, eika lukija pysty vahingoissa
muuntamaan tekstia.

Suurimmat, eli korkealaatuiset PDF-tiedostot séilyttavat fontit,
muokkaavat kuvien varimaareet painokelpoisiksi ja séilyttavat
mahdolliset l&pinédkyvyydet. Tallaiset PDF-tiedostot kelpaavat
kirjapainokoneille ja nyky&&n suuri osa painetuista julkaistuista
muutetaankin taiton jalkeen painolaatuisiksi PDF-tiedostoiksi,
jolloin tiedostojen koko pienenee huomattavasti eri tasojen
litistyessé yhdeksi, séilyttéen silti kaiken tarvittavan
informaation.

PDF-tiedostot ovat ehdottomasti kdytetyin tapa vieda esitteiden
ja lehtien ndkoisversioita Internetiin. PDF-tiedoston voi tehda
monella tapaa. Uusimmissa Microsoft Office -ohjelmissa on
pikandppain, jota painamalla ohjelma tallentaa halutun tiedoston
PDF-muotoon. Adoben taitto-ohjelma InDesign osaa myds
tallentaa julkaisun suoraan halutun laatuiseksi PDF-tiedostoksi.
Alkuperéinen PDF-tiedostojen teko-ohjelma on nimeltéén
Adobe Distiller. Liséksi Internetista 16ytyy lukuisia ohjelmia,
jotka osaavat muuntaa tiedostoja PDF-muotoon.

Tulostimet ymmartavat PDF-tiedostomuotoa hyvin ja
esimerkiksi suuria taittotiedostoja tulostettaessa on usein
nopeampaa tulostaa taittotiedosto ensin PDF-muotoon ja sitten
tulostaa se.

PDF-tiedoston voi vieda Internet-sivuille siirtdmalla tai
kopioimalla sen suoraan palvelimelle ja tiedoston
linkittdminenkin sivuille on helppoa; linkiksi kirjoitetaan
tiedoston_nimi.pdf. Linkki& painettaessa latautuu tiedosto
kayttdjan omalle tietokoneelle.
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2.1.1 Adobe Flash Paper

2.1.2 Hintataso

2000-luvun alussa olivat pienemmat ohjelmistoyritykset jo
kehitelleet erilaisia ohjelmia, joiden avulla PDF-tiedostot saatiin
muutettua Flash-muotoon. Adoben ratkaisu td4han on Flash
Paper (Macromedia FlashPaper 2 2007). Flash Paper on
tavallaan askelta pidemmalle viety Acrobat Distiller. Se
muuntaa mink& tahansa Microsoft Office -ohjelmalla tehdyn
tulostettavan tiedoston joko Flash- tai PDF-muotoon ja PDF
-tiedostot eteenpéin Flash-tiedostoiksi. Flash Paper -tiedoston
voi vieda Internet-sivuille yhtd helposti kuin tavallisen Flash
-tiedoston ja niiden tiedostomuoto on sama eli .swf.

Lukijan ei siis tarvitse ladata Flash Paperilla muunnettua
julkaisua omalle koneelleen, vaan se on luettavissa suoraan
selaimesta. Sivut liikkuvat nayt6lla kuin paperirullassa, ylhaalta
alas, jolloin monisivuisen julkaisun lukeminen on verrattain
raskasta. Sivua voi zoomata suuremmaksi ja pienemmaksi ja
sivun sisalta voi tehda tekstihaun.

Flash Paperin l&dhestulkoon ainoa ero tavalliseen PDF-tiedostoon
verrattuna on se, ettei tiedostoa tarvitse ladata omalle koneelle.
Sen lukeminen on kuitenkin yht& raskasta.

Flash Paper -ohjelmasta on tehty vain Windows-versio ja
epéilen, ettei ohjelmaa juurikaan aiota kehitella eteenpéin. Mac
-kayttajat joutuvat tyytyméan Adoben Contribute -ohjelmaan,
joka muuntaa tiedostoja soveltuvaksi Internetiin (Adobe
Contribute CS3 2007).

PDF- tai Flash Paper -tiedoston tekeminen ja linkittdminen on
halvin mahdollinen keino vied& julkaisun nékdisversio
Internetiin. Ne eivéat vaadi palvelimelta mit&én erityisia
ominaisuuksia, ja niiden tekeminen on helppoa oikeilla
ohjelmilla.

Flash Paper maksaa noin 100 - 1000 euroa, riippuen siita,
kuinka monta lisenssid ostaa. PDF-tiedostojen tekemiseen on
tarjolla monia eri ohjelmia ja niiden hinnat vaihtelevat sen
mukaan, kuinka monta lisenssié haluaa ostaa. Internetista saattaa
I0ytad myos taysin ilmaisia ohjelmia PDF-tiedostojen tekoon.

Jos alkuperdisen julkaisun on tehnyt ohjelmalla, joka osaa
tallentaa julkaisun PDF-muotoon, ei PDF-tiedostojen
tekemiseen kulu lainkaan ylimaaraista rahaa.
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2.1.3 Vaatimukset

PDF-tiedostojen tekeminen vaatii ohjelman, joka pystyy
muuntamaan halutun tiedoston PDF-muotoon. Ohjelmia I0ytyy
lukuisia, ilmaisia ja maksullisia. Flash Paperiksi muuntaminen
vaatii Adoben sivuilta ostettavan Flash Paper -ohjelman.

2.1.4 Soveltuvuus

PDF- ja Flash Paper -tiedostot ovat ndyttavyydeltdan
héntapadssa verrattuna muihin keinoihin tehdd nékdisversioita.
Esimerkiksi monimutkaiset 1&apinakyvyysefektit eivat nay ja
varit havittavat osan savyistaan, kun tiedosto muunnetaan
laadultaan Internetiin soveltuvaksi PDF-tiedostoksi.

Monisivuisten tiedostojen lukeminen on puuduttavaa, silla sivut
liikkuvat kuin rullassa ruudulla. Tamé tapa sopiikin parhaiten
yksinkertaisten tai tulostettavaksi tarkoitettujen julkaisujen
viemiseksi Internetiin. Esimerkiksi luentomonisteet tai
PowerPoint-diat saa helposti muunnettua PDF-muotoon ja
vietyd Internetiin ladattavaksi.

PDF-tiedostojen hyvé puoli on se, etté niiden tulostaminen
paperille on nopeaa ja helppoa. PDF-tiedosto on kohtuullisen
pienikokoinen ja suurin osa tulostimista osaa tulostaa sen oikean
nékoisena.

2.2 Flash-tekniikka

Flashin avulla saadaan Internet-sivuille lisattya kohtuullisen
nopeasti latautuvia animaatioita ja interaktiivisia osia, kuten
peleja ja ns. introja. Koska nékoisversio halutaan luettavaksi
suoraan selaimen kautta ilman, ettd tiedostoa taytyy ladata
koneelle, kdytetadn nykyddn myos nékoisversioiden teossa
paljon Flashia. Flash tekniikkaa hyddyntavét ndkoisversiot on
rakennettu niin, ettd niit4 voi lukea ja selata selaimessa olevan
Flash Playerin avulla.

2.2.1 Pyramidi-tiff -tiedosto

Lé&hes kaikissa Flash-tekniikalla toteutetuissa nakoisversioissa,
on kéytetty samaa periaatetta. Valmiista julkaisusta on tehty
PDF-tiedosto (mita parempilaatuinen alkuperdinen tiedosto on,
sitd tarkempi nékoisversio), jonka jokainen sivu on rikottu
omaksi pyramidi-tiff -tiedostoksi. Tdma tarkoittaa sit4, etta
yhdesta sivusta on olemassa monta erilaatuista ja kokoista
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kuvaa, ja ndkoisversioita luettaessa ladataan nékyviin
erikokoisia kuvia.

Suurimman pinta-alan, esimerkiksi koko sivun kattava kuva on
resoluutioltaan huonoin ja sitd myoten epétarkka. Tama kuva on
ikaan kuin pyramidin pohjakerros. Sivua tarkennettaessa
avautuu seuraavaksi tarkin, pinta-alaltaan pienempi kuva, joka
on pyramidin seuraava kerros. Mitd enemman sivunédkymaa
tarkentaa, sitd pienempéaa aluetta sivusta tarkastelee. Pyramidin
huippu, pienimman pinta-alan kattava kuva on juuri niin tarkka
kuin alkuperdinen tiedosto.

Pyramidi-tiff -tiedoston muodostumista olen havainnoinut
kuvassa 1.

-

Kuva 1. Pyramidi-tiff -tiedoston muodostus.

Lopulta pyramidi-tiff -tiedostot kootaan Flashin avulla .swf
-tiedostoksi, johon lisatddn myos lehden selaamisen
mahdollistavat nédppdimet ja mahdollinen animointi.

Julkaisua luettaessa tiedostojen latausajat riippuvat tiedoston
koosta ja tavasta ladata. Jos koko tiedosto latautuu Flash
Playeriin heti alussa, joutuu asiakas aloittaessaan lehden
selaamisen odottamaan pidemman aikaa. Latausaika riippuu
selaimen nopeudesta, lukijan Internet-yhteyden nopeudesta ja
ladattavan tiedoston koosta. Taéman jalkeen julkaisun
selailunopeus riippuu Flash Playeristé.

Joissakin versioissa Flash Player lataa aina sen sivun kerrallaan,
minka lukija valitsee. Tdmé& nopeuttaa prosessin alkua, mutta
toisaalta lukija joutuu odottamaan muutamia sekunteja jokaista
sivua avatessa. Kumpi keino on parempi, on mielipidekysymys,
mutta itse odotan mieluimmin kerran alussa kuin jokaisen sivun
kohdalla.
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Né&koisversion sivut aukeavat ensin niin, etta sivu tai aukeama
mahtuu kokonaan naytolle. Talloin ndkee yleensé vain
paépiirteittain sivun sisallon. Halutessaan voi lukija zoomata eli
tarkentaa tiettyd kohtaa sivusta. Useimmissa versioissa on hiiren
kursori suurennuslasin nékoinen ja se viedaan haluttuun kohtaan
ja klikataan. Flash Player lataa talldin ndkyviin uuden ja
tarkemman kuvan halutusta osasta sivua.

Auki olevassa nakymaéssa voi myos liikkua ylos tai alas,
vasemmalle tai oikealle. Tamé tapahtuu joko nuolindppdimien
avulla, tai litkuttamalla kursoria haluttuun kohtaan, pitamalla
hiiren painike alhaalla ja raahaamalla nakymé&a haluttuun
suuntaan.

Sivuja k&annetd&n omista ndppaimistaan tai joissain versioissa
klikkaamalla Koko aukeama -ndkymassa kaannettavan sivun
reunaa. Néiden toimintojen néppdimet ja toimintatavat ovat
sovelluskohtaiset.

Koska lehden selaaminen sivua k&dantamallad on olennainen osa
lehden lukemista, on useissa Flashilla toteutetuissa versioissa
tehty sivuille pienet hiiren liikkeesté aktivoituvat animaatiot,
jotka kuvaavat sitd, miten paperi k&éantyy ja miten sivua
vaihdetaan. Ndméa animaatiot antavat mielestani selvan lisaarvon
nékaisversioille, sill& ne lisdavét perinteisen lehden selaamisen
tuntua.

Sovelluksesta riippuen voi sivuja tarkastella myos
pikkukuvakkeista, jotka aukeavat selaimessa omalle sivulleen
tai sivun reunaan omaan tilaansa. Tiedostoon voi myos
linkittdan ns. kirjanmerkkejd, joiden avulla voidaan tehda
sisallysluettelo, jota kayttamaélla padsee suoraan haluamalleen
sivulle. Yleensa sisallysluettelo on toteutettu tiputusvalikkona.

2.2.2 Mederra Oy: Digipaper

Mederra Oy kehitti 2000-luvun alussa Digipaper ohjelman, joka
oli Suomen ensimmaisia Flash-tekniikkaan perustuvia
nékoisversio-ohjelmia, ja pitkddn myos kaytetyin.

Haastettelin Mederra Oy:n kehitysjohtajaa Heikki
Pelkkikangasta, koska halusin tietdd enemmaén Digipaperin
historiasta. Pelkkikangas kertoo Digipaperin kehittdmisen
alkaneen Ilta-Sanomien tarpeesta saada lehtenséd myds
ulkomailla asuvien luettavaksi. Haluttiin kehitell& ratkaisu,
jonka avulla koko painettu lehti saataisiin verkkoon
automaattisesti ja kohtuullisesti suojattuna, mutta niin, etta sita
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olisi helppo kenen tahansa maksavan asiakkaan verkosta lukea.
(Pelkkikangas 15.10.2007, haastattelu.)

Aluksi ohjelmasta olivat kiinnostuneita Iahinnd mediatalot ja
nimenomaan sanomalehdet. Nyky&éan Digipaperin avulla
julkaistaan kaikenlaisia painotuotteita, kuten Pirkka-lehte ja
erilaisia esiteitd ja tuotekatalogeja. (Pelkkikangas 15.10.2007,
haastattelu.)

Pelkkikangas kertoo Digipaperin soveltuvan yhtélailla
sivumaaraltaan suurille ja pienille julkaisuille. Luettavuuden
kannalta pinta-alaltaan pienikokoiset julkaisut ovat
miellyttdvampid, silld ne mahtuvat kokonaan tietokoneen
ruudulle, eik& niit& siis tarvitse tarkentaa edestakaisin niin
paljoa. (Pelkkikangas 15.10.2007, haastattelu.)

Digipaper-julkaisun voi siirtdd omalle palvelimelleen, mutta
Mederra Oy:n palvelimella ollessaan julkaisun voi indeksoida
Googlen avulla 16ydettavéksi. Mederra Oy tarjoaa lisapalveluna
arkistosivua, jossa on naytilla kaikki vanhatkin julkaisut ja
julkaisuista voi tehda tekstihakuja. Arkistosivuun voidaan mygds
liittdd myyntitoiminto, jolloin julkaisun lukeminen voidaan
tehda maksulliseksi. (Pelkkikangas 15.10.2007, haastattelu.)

2.2.3 PubliCo Oy: FSI Viewer ja Prointerior.fi

PubliCo Oy on vuonna 1992 perustettu Business to Business
-informaatiota tuottava Helsinkildinen yritys. PubliCo Oy on
tarjonnut nakdisversiopalveluja vuodesta 2005 alkaen. Impulssi
nékoisversioiden tekemiseen lahti yrityksen omista tarpeista,
sill4 he halusivat ndyttavén ja tehokkaan keinon esitella
tekemiddn painotuotteita Internetissa. (Prointerior 2008;
Lindberg 21.11.2007, haastattelu.)

Nakdoisversioiden tekemiseen PubliCo Oy kayttaa saksalaisen
NebtuneLabs:n kehittelemaan FSI Viewer -ohjelmistoa.

Vaikka periaate FSI Viewerin nakdisversioissa on sama muihin
Flash-tekniikan ohjelmiin, syy miksi kyseisella ohjelmalla
tehdyt nakoisversiot ovat erityisen nopeita ja kauniita lukea, on
siind, etté alkuperdisesta julkaisusta ei tallenneta kuin yksi,
tarkka kuva jokaisesta sivusta tai aukeamasta. Kdytannossa tama
on korkealaatuinen PDF-tiedosto. Kuvat tallennetaan ns. Imagin
Serverille. Kun lukija selailee ndkdisversioita ja tarkentaa joltain
sivulta haluamaansa kohtaa, osaa Imagin Server tehda silla
hetkell& juuri sopivan kokoisen kuvan halutusta kohteesta, jonka
se lahettdd lukuohjelmaan. (Why do I need an Imagin Server?
2008.)
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Se, mikéa tekee PubliCo Oy:std erityisen palveluntarjoajan, on
heiddn myymansad, ja ainakin toistaiseksi Suomessa
ainutlaatuiset, lisapalvelut. Prointerior.fi on PubliCo Oy:n
kehittdma ja yllapitamé nakoisversioiden esitekirjasto, johon on
koottu Prointerior lehtien lisdksi muita sisustus- ja
tilasuunnittelualan esitteita ja julkaisuja. Prointerior.fi:ssa voi
tehd& helposti hakuja esitteiden sisallésta hakusanoilla tai
valitsemalla haluamansa toimialan. Esitteitd luetaan FSI
Viewerilld suoraan selaimesta, mitéan ei siis tarvitse ladata
omalle koneelle. (Prointerior 2008; Lindberg 21.11.2007,
haastattelu.)

PubliCo Oy:n edustaja Johan Lindberg kertoo, ettd he tekevat
kaikista printtituotteistaan nakoisversiot. Tall6in ne toimivat
ikaan kuin lukijakunnan laajentajina; ndkoisversioon on helppo
tutustua ensin verkossa, jonka jalkeen lukija saattaa tilata
paperisen version. Nakdisversioiden ei siis ole tarkoitus vieda
lukijoita paperiversioilta, vaan ne ovat lisatuote asiakkaalle.
(Prointerior 2008; Lindberg 21.11.2007, haastattelu.)

Monimutkaisemmalla Flash-tekniikalla tuotetut nakoisversiot
ovat huomattavasti kalliimpia kuin esimerkiksi Flash Paper.

Hinnat riippuvat palveluntarjoajasta ja kysynnést4, mutta
useimmiten julkaisun muuntaminen nakoisversioksi maksaa
noin 100 - 170 euroa. Lis&tuotteet, kuten siséallysluettelot tai
pikkukuvakkeet, maksavat joitain kymmenid euroja.
Useimmissa firmoissa ensimmaisen kappaleen tekeminen on
kalleinta, mutta seuraavat numerot muunnetaan jo halvemmalla.

Pyramidi-tiffeistd muodostetut Flash-nakdisversiot vaativat
palvelimeltaan tiettyj& ominaisuuksia, joten myos palvelintila
maksaa asiakkaalle joitain kymmeni& euroja kuukaudessa.

2.2.5 Vaatimukset

Flash-tekniikkaan perustuvia nakoislehtid tarjoavat yritykset
haluavat muunnettavista toistd mahdollisimman hyvén,
mieluiten painolaatuisen PDF-tiedoston. Tiedoston tarkkuus
maéadrittelee sen, kuinka tarkka lopullinen nakdisversio on.

Painovalmis PDF on yleensd jo tehty kirjapainoa varten, joten
nékoisversion tekeminen ei vaadi julkaisun toimittajalta
ylimaaraista vaivaa. Julkaisijan taytyy vain esittaa toiveensa
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kirjanmerkeistd, joiden avulla lukija voi hypéta sivulta toiselle
haluamansa otsikon tai aiheen perassa.

2.2.6 Soveltuvuus

Nayttavyyden ja hinnan puolesta tdmaé tekniikka sopii parhaiten
aikakauslehtien tai kalliiden, monivaristen ja -sivuisten
esitteiden esittelyyn.

Flash-tekniikan tuomat lisdmausteet luettavuuteen ja ulkoasuun
ovat hintansa veroisia. Esimerkiksi Helsingin kaupunginteatterin
Kaunotar ja Hirvio -ndytelman kasiohjelma menettdisi suuren
osan ndyttavyyttaan, jos sita pystyisi selaamaan vain PDF
-muotoisena. Sivunvaihtoanimaatiot ja koko aukeaman ndkyma
antavat lukijalle hienon lukukokemuksen, valokuvat paasevat
oikeuksiinsa, eik& edes ison, 48-sivun k&siohjelman selaaminen
tunnu raskaalta. (Kaunotar ja Hirvi¢ -kasiohjelma 2007.)

2.3 Tietokantapohjainen Internet-julkaisujarjestelma

Tietokantapohjainen Internet-julkaisujarjestelma poikkeaa
muista nakoisversiotekniikoista siten, etta varsinainen
nékoisversionteko-ohjelma on suuren toimitusjarjestelmén
lisdosa.

2.3.1 Anygraaf Oy: Doris ePaper

Anygraaf Oy:n Doris-ohjelmistot ovat talla hetkelld Suomen
kaytetyin toimitusjarjestelma. 58 % Anygraafin tuotosta tulee
ulkomailta, ohjelmaa kéytetddn 11 eri maassa ja suurimpina
kasvualueina on talla hetkell& Hollanti sekda USA (Virtanen
19.10.2007, haastattelu). Eik& ihme, sill& Anygraafin tarjoama
tietokantapohjainen ratkaisu on taysin omaa luokkaansa.

Doris toimitusjérjestelmé& perustuu siihen, ettd koko lehden
sisaltd 10ytyy samasta tietokannasta. Jutun Kirjoittaja tallentaa
tiedoston tietokantaan tietylla nimelld tiettyyn kansioon.
Tiedostoon on siséllytetty tieto siitd, mitk& osat tekstista ovat
otsikoita ja mitka varsinaista leipatekstia. My6s kuvat
tallennetaan samalla periaatteella. Lehden taittaminen on
helppoa ja nopeaa, kun taitto-ohjelma puhuu samaa kielta
tietokannan kanssa. Eriarvoiset kuvat ja tekstit 16ytavéat
fonttiméé&reensa ja paikkansa julkaisusta vaivatta. (Julkaise
lehtesi netissé - Helppoa kuin 1,2,3 2008.)

Kun lehdestd halutaan tehda nakoisversio, on palikat sen
tekemiseen jo valmiina. Painovalmiista PDF-tiedostosta tehdaan
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sivu kerrallaan verkkosivuille sopiva nékoisversio. Jokaisesta
sivusta rajataan linkkialueet, joihin linkitetd&n tietokannasta
niit4 vastaavat jutut, kuvat ja ilmoitukset. Nakoisversion
tekemisen pystyy automatisoimaan hyvin pitkalle. (Julkaise
lehtesi netissé - Helppoa kuin 1,2,3 2008.)

Doris ePaper -ohjelma hakee tiedostot ndkoisversiota luettaessa
linkkia painamalla ndkyviin omiin ikkunoihinsa, ja tdméa
ominaisuus tekee lehden n&koisversion lukemisesta erityisen
miellyttdvad. Tekniikaltaan valmis lehti on html-koodia ja
JavaScripti-ohjelmointikieltd. Myds lehdessé olleet ilmoitukset
ja mainokset saa nékyviin linkkia painamalla. Anygraafin Doris
ePaperilla on toteutettu mm. Aamulehden n&koisversio, jota voi
lukea osoitteessa http://wwwaamulehti.fi. (Julkaise lehtesi
netissé - Helppoa kuin 1,2,3 2008.)

Tamaén tyyppinen ratkaisu palvelee mielesténi seka tekijaa, etta
kayttajaa parhaiten. Tekija saa esitelld teoksensa ulkoasua ja
taittoa, mutta myos siséltéd. Lukija padsee lukemaan
nékoisversiota lehdestd, mutta hénen ei tarvitse yrittaa lukea
juttujen tekstejd kuvien keskeltd, vaan han saa haluamansa jutut
selkedmmin esiin.

Useimmiten julkaisun vakiotilaajat saavat lukea lehted netissa
ilmaiseksi, mutta muut joutuvat maksamaan lukuoikeudesta.
Tarjolla on erihintaisia kertakortteja. Lukija vois siis ostaa
lukuoikeuden esimerkiksi yhdeksi, kymmeneksi,
viideksikymmeneksi tai sadaksi kerraksi. Kertakortit ovat
mielestani jarkevampié kuin esimerkiksi kuukausikortit, silla
kertakortit eivat rajoitu tiettyyn ajanjaksoon, vaan nimenomaan
sithen, kuinka monta kertaa nakoislehtea saa netissé lukea.
Rahaa ei siis mene hukkaan vaikkei lehte& joka paivé ehtisikaan
lukea.

Anygraafin edustajat kertovat ePaperin suunnittelun l&hteneen
liikkeelle jo 1990-luvun alussa, yrityksen oman idean pohjalta.
Ensimmainen nakdisversio tehtiin 1993 Quark Xtension
-ohjelman avulla, mutta kysyntaa tuotteelle ei ollut. Asiakkaat
kommentoivat, ettd he haluavat ndkya netissa nettimuodossa,
eivat paperimuodossa. (Virtanen 19.10.2007, haastattelu.)

Ensimmainen ePaper néki paivanvalon vuona 2003
Keskisuomalaisen julkistettua lehden nékdisversion. Anygraafin
edustajien mukaan aikaa lehden ja ohjelmiston toteutukseen
meni kolme kuukautta. Ohjelma ei ole kokenut suuria muutoksia
ensijulkaisun jalkeen, silla jo ensimmaéinen versio oli loppuun
asti suunniteltu ja toteutettu. Merkittavin ero nykyisen ja
alkuperdisen ohjelman valilla on se, ettd nykyddn

nékaoisversioon voi korjata alkuperaisessa, painoon tarkoitetussa
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julkaisussa olleita pieni& virheitd, kuten liittad lehdesta
unohtunut kuvateksti paikalleen. (Virtanen 19.10.2007,
haastattelu.)

Anygraafin edustajat kertovat, ettd kysynté oli alussa pientd,
silla asiakkaat odottivat Keskisuomalaisen kokemuksia ja
lukioiden kommentteja. Todettuaan Doris ePaperin toimivan
moitteettomasti, syntyi kysyntapiikki, joka on nyt laantunut.
Kaikki toimitusjarjestelmaa kayttavéat lehdet eivat halua
lehdestédan nakoisversiota, silla moni nékee verkkoversion
varsinaisen lehden kilpailijana. (Virtanen 19.10.2007,
haastattelu.)

Tulevaisuus nayttdd Anygraafin kannalta hyvéltd. Tamén
tyyppistd, rakenteellista nakoisversiota ei ole muilla
palveluntarjoajilla, joten Doris ePaperille ei varsinaisesti ole
Suomessa kilpailijaa. Anygraaf olettaa kysynnédn kasvavan
hitaasti, mutta tasaisesti verkkolehtien merkityksen kasvaessa
tulevaisuudessa. (Virtanen 19.10.2007, haastattelu.)

Tietokantoihin perustuva tekniikka on kaikista kallein
vaihtoehto. Toimitusjarjestelman asennus maksaa useita
tuhansia euroja.

2.3.3 Vaatimukset

Anygraafin Doris ePaperin kaytto edellyttdd Doris
-toimitusjérjestelmén ja ePaper-lisdosan asennusta. Varsinaisen
nékaoisversion teko valmiista lehdesté on helppoa ja ldhes
automatisoitua ja usein se ilmestyykin ennen kun varsinaiset
lehdet ehtivat painokoneesta ulos.

2.3.4 Soveltuvuus

Anygraafin Doris ePaper -tyyliset ratkaisut on tarkoitettu
nimenomaan suurien sanomalehtitalojen kayttoon.
Né&koisversio-ohjelmat ovat lisdosa varsinaiselle
toimitusjarjestelmalle, eikd niin massiivista ja kallista
toimitusjarjestelmad kannata ostaa kuin pdivittain ilmestyvan
julkaisun tekoa varten. Jos julkaisujarjestelma on kuinkin jo
hankittu, ei nékdisversion tekoon tarkoitettu lisdosa ole
kohtuuttoman kallis hankinta ja Internetin kdyton yleistyessa
hintansa arvoinen.
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Tekniikka on hintansa arvoinen myos lukijaa ajatellen.
Esimerkiksi Aamulehden kokoista sanomalehted olisi raskasta
lukea tietokoneen naytolta, jos tekstié pitaisi tarkastella
ulkoasun sisélla. Tekstien ja kuvien ilmestyminen omiin
ruutuihinsa tekee lukukokemuksesta miellyttavan ja
maksamisen arvoisen. Lukukokemus on hyvin l&hell& paperisen
lehden lukemista.

2.4 Taman paivan tekniikoiden heikkoudet

Nakaoisversioiden tekniikat eivét ole viela taydellisia, ja
varsinkin Flash-tekniikoiden heikkoudet ovat saaneet osakseen
paljon arvostelua.

2.4.1 PDF-tiedostot

PDF-tiedostojen suurin ongelma Internetissa on se, etté luettava
tiedosto on ladattava kdyttajan koneelle. Isokokoisen tiedoston
lataamiseen menee kauan aikaa, eika kayttajalla valttamatta ole
oikeuksia ladata kayttaméalleen koneelle mitd&n. Ladattu tiedosto
jaa kayttajan koneelle, kunnes se poistetaan manuaalisesti.

Heikkoudeksi voidaan laskea myos se, ettd PDF-tiedostojen
lukemiseen tarvitaan aina oma ohjelmansa, lukeminen ei siis
suju suoraan selaimesta.

2.4.2 Flash-tekniikat

Flash-tekniikkaa rasittaa standardien puute esimerkiksi
ohjaimien ulkoasussa ja toiminnoissa.

Lé&hes jokaisessa erilaisessa nékoisversio-sovelluksessa on oman
nékoisensd navigointindppdimet ja tapa selata ndkoisversiota.
Né&ppéaimien ulkoasussa on paljon samaa, esimerkiksi luettavaa
sivua tarkennetaan useimmissa sovelluksissa suurennuslasia
muistuttavan napin tai kursorin avulla, mutta ndppéinten sijainti
vaihtelee sovelluksesta toiseen ja joskus samannékdisesta
painikkeesta tapahtuu eri sovelluksissa eri asioista. Esimerkiksi
oikealle osoittavaa nuolindppdinté painettaessa vaihtuu toisessa
sovelluksessa sivu ja toisessa liikutetaan sivunakymaa oikealle.

Né&koisversioiden kayttoliittymid on siis yhtd monta kuin on
kéytossa olevia sovelluksia, ja lukija joutuu opettelemaan
jokaisen kéyton erikseen. Jos saataisiin aikaan nakdisversioissa
kéytettava yhteinen, standardisoitu navigointitapa, johon
siséltyisi myos kdytdssa olevien navigointindppdimien
muotokieli, olisi nédkoisversioiden lukeminen helpompaa ja
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lukijaystavéllisempéd. Ehk& myos nakoisversioiden kayttd
yleistyisi ja kysynta kasvaisi.

Koska Flash-tiedostot ovat ikaan kuin istutettu perinteisen html
-sivun sisélle, eivat ne toimi kuten html-sivut. Flash-sivustolla
surffaillessa ei Internet-selaimen vasemmassa ylakulmassa
olevalla Back-napilla p&ase takaisin edelliselle selaamalleen
Flash-sivulle, vaan se vie siihen osoitteeseen, missé kayttéja
vieraili ennen Flash-sivustolle tuloaan. Flash-sivustoilla kun voi
surffailla ilman, ett4 varsinainen sivun osoite muuttuu.

Yksi suurimmista puutteista on kuitenkin se, ett4 Flash-sivustot
toimivat huonosti yhteen siséltdhakujen kanssa. Sivujen siséltd
el automaattisesti ndy esimerkiksi Googlella tehdyissa hauissa,
eivatka selaimet pysty edes auki olevalta sivulta hakemaan
sanoja. Joihinkin Flash-tekniikkaa apuna kayttaviin
nékoisversiotekniikoihin on kuitenkin rakennettu ominaisuus,
joka mahdollistaa sisallon ndkymisen hauissa. T&ma on erittéin
tarked ominaisuus, sill& yksi suuri osa Internetin
hyodyllisyydestd on nimenomaan halutun informaation helppo
ja nopea etsiminen ja l0ytdminen (Nielsen 2000).
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3 Verkkoversiot ja perinteinen media

Seuraavissa kappaleissa olen pohtinut ovatko verkkoversiot
uhka paperisille versioille, ja jos julkaisu siirretddn kokonaan
verkkoon, mistd rahat julkaisun tekoon saadaan.

3.1 Verkkoversiot paperiversioiden uhkana?

Kysyin haastatellessani suomalaisten tietotekniikkayritysten
edustajia heidan mietteitddn verkkoversioiden tulevaisuudesta.
Halusin tietdd, odottavatko he kysynnan kasvua vai laskua,
uskovatko he verkkolehtien ja ndkoisversioiden vievén lukioita
paperisilta versioilta, vai voiko julkaisu jopa kasvattaa
lukijakuntaansa nékoisversioiden myota.

Kaikki haastateltavat olivat yhtd mielta siit4, etta verkkoversiot
vievét lukijoita paperisilta versioilta, enemman tai véhemman.
Asiaa ei kuitenkaan ndhty vain negatiivisena asiana.

Mederra Oy:n kehitysjohtaja Heikki Pelkkikangas uskoo
séhkoisten versioiden yleistymisen olevan hyva asia esimerkiksi
maksuttomille julkaisuille. Digitaaliset versiot padsevat nakyviin
hakukoneisiin ja jos julkaisu muunnetaan kokonaan séhkoiseen
muotoon, séastetddn sen paino- ja jakelukuluissa pitk& penni.
(Pelkkikangas 15.10.2007, haastattelu.)

Anygraafin edustaja ihmetteli, miksi sahkoisten versioiden
yleistymisté pel&tadn niin paljon. Paperilehtien tilaajien
siirtyminen sahkoisen nakaoisversion lukijoiksi ei tarkoita, etté
asiakassuhde olisi menetetty, se vain muuttuu. (Virtanen
19.10.2007, haastattelu.)

Ehké pel&tadn, ettd pienentynyt levikki vaikuttaa liikaa lehden
ilmoitustuloihin. Mutta miksi ei huomioida, ettd mainonta on
siirtymassé joka tavalla yh& voimakkaammin verkkoon. Myos
verkkoversioon on mahdollista myyda ilmoituksia.

Anygraafin edustajan mielesté lehden kannalta paras ratkaisu
olisi panostaa siihen, ettd lehden sisaltd olisi mahdollisimman
nopeasti ja hyvin lukijoiden saatavilla sek& verkossa etta
paperisena. (Virtanen 19.10.2007, haastattelu.)

Sahkoisessa julkaisemisessa on selvid rahaa, luontoa ja aikaa
séastavia hyvié puolia. Nykyaikaisilla julkaisujarjestelmilla
verkkoon saa nopeasti paivitettyd tekstia ja kuvia, joten
julkaisujen paivittdminen on helppoa ja nopeaa.
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Ja kun mietitdan julkaisujen jakelua, ovat verkkojulkaisut
samalla viivalla. Harvaanasutuille aluille voi olla kallista jakaa
paperista sanomalehted aamuisin ja viikonloppuisin. Mutta edes
maantiede ei ole endd este, sill& Internetin avulla julkaisuja voi
lukea mistd pdin maailmaa tahansa yhté hyvin ja reaaliaikaisesti.
Talldin julkaisu joutuu Kilpailemaan muiden julkaisujen kanssa
silla ominaisuudella, joka on mielestani tarkein, eli siséllon
laadulla.

Aikakauslehdet eivat mielestani karsi sahkoistymisesta yhta
paljon kuin paivittdin ilmestyvat sanomalehdet, silla niiden
sisélto on pitkéaikaisempéé. Houkutus lukea verkossa
esimerkiksi Anna-lehte& on pienempi kuin Helsingin Sanomilla,
silld Kaija Koon kuulumiset ovat yhté ajankohtaisia tan&an kuin
ylihuomenna. Aikakauslehtid luetaan muutenkin enemman
huvin vuoksi kuin ajankohtaisten tapahtumien seuraamisen
takia. Oma rauha ja paikka sohvalla ovat monille lukijoille osa
lukunautintoa.

Sanomalehtien perimmadinen tarkoitus on kertoa lukijoilleen
maailman tapahtumista mahdollisimman reaaliaikaisesti. Uutiset
ovat verkossa luettavissa ennen aamun lehteé eika suuren ja
suttaavan lehden lukeminen aamun kiireen keskell& ole
valttdmatta kaikille nautinto. Toisaalta tydnteon siirtyessa yha
enemman tietokoneiden &arelle, voi paperisen lehden lukeminen
olla rentouttavaa vaihtelua.

3.2 Mista rahat julkaisujen tuottamiseen?

Verkossa ilmestyvén julkaisun ei tarvitse olla ilmaiseksi
luettavissa. Kuten monet muutkin verkkopalvelut, myds
verkkolehtien lukuoikeus on mahdollista tehdd maksulliseksi.

IImoitus- ja mainostilaa voi myyda myos verkossa. Tilaa on
vaikka jokaisella Internet-sivulla ja mainostaja voi halutessaan
liséta tavanomaiseen ilmoitukseensa liikkuvaa kuvaa tai aanta.
Lisédksi he saavat ilmoitukseen linkin omille Internet-sivuilleen.

Itse asiassa, verkkomainonta nimenomaan maksullisilla tai
rekisterditymisté vaativilla sivuilla on tavanomaista
lehtimainontaa tehokkaampaa. Verkossa on helppoa tarkkailla
lukijoiden ikad, sukupuolta ja kiinnostuksen kohteita ja
kohdistaa oikeanlainen mainonta oikealle kohderyhmalle.
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3.3 Lehti kokonaan ilman paperia

Internet on tuonut mukanaan paljon uutta viihteen ja tiedonhaun
saralle, mutta myos journalismin alalle. Internetissé on
I0ydettdvissé aikakauslehtid, joita ei koskaan paineta paperille.

Paino- ja jakelukustannuksista vapaita verkkojulkaisuja
toimitetaan, kuten perinteisidkin lehtid. Niill4 on p&&atoimittaja,
toimittajia, graafikoita, valokuvaajia jne. Rahaa julkaisun
tuottamiseen saadaan tilausmaksuista ja mainoksista.

Marraskuussa 2007 ilmoitti Taloussanomat lopettavansa
paperisen version jakelun ja tekemisen vuoden lopussa ja
siirtavén lehtensé kokonaan verkkoon (Taloussanomat siirtyy
kokonaan verkkoon 2007). Taloussanomat olivat tehneet
tappiota paperilehdelldan jo vuosia, mutta heidan
verkkopalveluillaan taloussanomat.fi, digitoday.fi ja itviikko.fi
oli ollut parhaimmillaan yhteensa noin 300 000 kavija& viikossa
(Mediatiedot 2007). VVaikka paperiversiosta luovuttiin, ei
henkil6stod tarvinnut irtisanoa, silla resurssit on nyt kohdistettu
verkkopalvelujen tuottamiseen.

Taloussanomien strategian muutos on ehké vain alkua.
Sanomalehtien liiton tekeméan tutkimuksen mukaan 164
sanomalehted julkaisee uutisiaan myos verkossa. M&éara on
lisdantynyt 12:sta viimeisen vuoden aikana. Sanomalehdista 60
julkaisee nakdisversiota. Suosituimmat verkkolehdet kerééavat
kévijoita viikossa jopa yli miljoonan. (Verkkolehtien maara
kasvoi viime vuonna tusinalla 2008). Kenties seuraavan viiden
vuoden aikana siirtyy useampikin lehti vain verkkoon.

3.4 Nuoret ja media

Research -yhtion suomalaisille nuorille tekemén tutkimuksen
mukaan Internet on 15 - 30 -vuotiaille valttaméattdmin ja tarkein
media. Vaikkakin nuorten mielestd sanomalehdet ovat
ylivoimaisesti luotettavin tiedon lahde 11 eri viestintdkanavan
vertailussa, Internet voittaa sanomalehdet reaaliaikaisuudessa ja
viihteellisyydessa. (Nuoret ja Media -tutkimus 2007.)

Tutkimuksen mukaan nuoret eivét usko Internetin uhkaavan
sanomalehtien tai aikakauslehtien asemaa. Aikakauslehtien
lukeminen koetaan arjen kiireitd rauhoittavana tekemisend ja
sanomalehtia arvostetaan varsinkin niiden paikallisuuden takia.

Nuoret arvostavat myds sitd, ettd sanomalehdissa suurin vastuu
tiedon oikeellisuudesta ja sen antamasta maailmankuvasta on
tekstin toimittajalla, kun taas Internetissé suurin vastuu on
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lukijalla. Suurin osa nuorista osaa jo suhtautua Internetin
tarjoamaan informaatioon Kkriittisesti. (Nuoret ja Media
-tutkimus 2007.)

Nuorten suhtautumisen ja kayttaytymisen tutkiminen on tarke&a,
ovathan he tulevaisuuden suurkuluttajia. Mielenkiintoista
tutkimustuloksissa on se, etteivat nuoret usko Internetin
kokonaan syrjayttavan paperista mediaa. Mutta on huomattava,
ettd nimenomaan sanomalehtien luotettavuus tiedon l&hteend ja
paikallisuus ovat sanomalehtien tarkein ominaisuus. Sisallon
laatu on siis se, mika lopulta ratkaisee.

3.5 Viestintaa organisaation tarpeisiin

Haastattelin opinnéytety6téni varten myos viestintakouluttaja
Katja Alajaa, joka muistutti minua siit4, misté verkkoversioissa,
verkkolehdissa ja nékoisversioissa, on todella kysymys;
viestinnastd. (Alaja 24.2.2008, haastattelu.)

Kuten kaiken viestinnén, myds verkkoviestinnén suunnittelu
pitéisi aloittaa organisaation tavoitteiden ja tarpeiden
kartoituksesta. Ennen kuin ryhdyt&én vertailemaan erilaisia
tekniikoita, tdytyy miettid mitd verkossa halutaan viestia,
kenelle ja miksi. Jos painetut julkaisun ongelma on se, ettei silla
ole tarpeeksi lukijoita, ei julkaisun vieminen verkkoon ratkaise
pulmaa. Sisallon taytyy olla kohderyhmadansé palvelevaa myds
verkossa.

Alaja muistuttaa, ettd verkon yksi suurimmista vahvuuksista on
sen reaaliaikaisuus. Eivatk&d madraajoin ilmestyvat nakoisversiot
pysty hyddyntdmaan tata ominaisuutta yhta hyvin kuin
esimerkiksi verkkolehdet tai sahkopostin kautta lahetettavat
uutiskirjeet. (Alaja 24.2.2008, haastattelu.)

Jos painotuote siséltdé paljon ajankohtaista ja usein vaihtuvaa
informaatiota, on nakdisversiota parempi ratkaisu verkkolehti.
Ei saa kuitenkaan unohtaa, etté verkkolehden yll&apito ei tapahdu
automaattisesti, vaan se vaatii jatkuvaa yll&pitoa ja muokkausta.
Verkkoon ei my6skaan voi viedd samanlaista materiaalia kuin
painotuotteisiin. Lehden sivulla lyhyehkd, vain 2000 merkin
tekstinpétka onkin Internet-sivuilla koko ruudun tayttavé, pitka
artikkeli. Myoskaan kuvat eivét kelpaa sellaisenaan, vaan niiden
koko ja rajaus taytyy usein miettid tdysin uudelleen.

Verkkoviestintd on taysin oma lajinsa ja sille on omat
asiantuntijansa. Hyvin tehtynd se parantaa ja nuorentaa
organisaation imagoa. Mutta jos sen tekemiseen ei 10ydy



tarpeeksi resursseja, kannattaa se jattaa minimiin. Kaikkea ei
kannata vieda verkkoon, vaikka se mahdollista olisikin.
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4 Toimeksianto

TKT Oy:n edelliset verkkosivut olivat vanhentuneet ja yrityksen
osakkaat halusivat, ettd suunnittelen yhdessa yrityksen graafikon
kanssa uudet sivut ja toteutan ne.

Uusille Internet-sivuille haluttiin mahdollisuus esitelld yrityksen
toitd uudella tavalla. Koska l&hes kaikki yrityksen toista tehddan
paperisena (esitteitd ja lehtid), oli 10ydettavéa keino, jolla
printtituotteet saataisiin esille yrityksen kotisivuille nayttavasti,
helposti, joustavasti ja kustannustehokkaasti.

Tehtdvénani oli selvittdd, millaisia vaihtoehtoja on tuoda
printtitoita esille digitaalisessa muodossa, mista sellaisia
palveluja voi ostaa ja mitd ne maksavat.

4.1 Eri vaihtoehtojen tutkiminen

Aloitin hakemalla Internetistd Google-hakukoneen seké
muutaman erilaisen Internetista 10ytyvan yrityskatalogin avulla
suomalaisia yrityksid, jotka tarjoavat nékoéisversiopalveluja.
Hakusanoina kadytin sanoja nékoisversio, nakdislehti ja
digitaalinen versio.

Internethaun avulla 16ysin kahdeksan varteenotettavaa
palveluntarjoajaa. Tutustuin heiddn tyOnéytteisiinsa ja otin
yhteytta viiteen yritykseen. Pyysin heitd kertomaa minulle
enemman kayttaméastaan tekniikasta nakoisversioiden teossa,
sekd antamaan minulle alustavia hintatietoja palveluistaan.

Minuun otti takaisin yhteyttd nelja yritysta: Mederra Oy, joka
tarjoaa itse kehitteleméénsa Digipaper-ohjelmaa seka
Communication Pro Oy, Entecore Ky ja PubliCo Oy, jotka ovat
molemmat ostaneet saman NeptunelLabsin tarjoaman FSI
Viewer -n&koisversio-ohjelman kayttoonsa.

Perustekniikka on kaikissa vaihtoehdoissa sama; painovalmiista
PDF:sta tehdaan pyramidi-tiff, jota katsotaan selaimen Flash
Playerilla. Vertailuun otettiin myds mukaan Adoben Flash Paper
sekd PDF-tiedostot.

4.2 Vertailu ja lopputulos

Yrityksen osakkaat tutustuivat eri tekniikoihin ja vertailivat
niiden laatua ja hintoja kesken&an.
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Halvimmat vaihtoehdot, PDF-tiedostot ja Flash Paper, eivét
tayttaneet laatuvaatimuksia. Koska tyondytteitd haluttiin esitell&
nimenomaan jollain uudella tavalla, ei pelkkien PDF-tiedostojen
kayttoa nahty hyvané ratkaisuna. Flash Paperia pidettiin yhta
kdmpelon& vaihtoehtona kuin pelkk&4 PDF-tiedostoa.

Halvimmat Flash-tekniikkaa k&yttavat vaihtoehdot eivéat
myd&skééan kohdanneet laatuvaatimuksia. Sivujen latautumisajat
olivat liian hitaita ja animaatiot tokkivia. Nakoisversioilta
haluttiin enemman.

Kéyttokelpoisimmaksi vaihtoehdoksi todettiin kallein ja
laadultaan paras Flash-tekniikka, eli muutamankin eri yrityksen
tarjoama FSI Viewer ja Imagin Server. Valitettavasti tekniikka
koettiin kuitenkin liian kalliiksi jatkuvien kustannusten takia.

TKT Oy:n osakkaat paatyivét lopulta siihen, ettei verkkosivuille
toistaiseksi laiteta tyonaytteitd. Kuukauden juttu esitelldaan
omalla html-sivullaan, johon on laitettu tavallinen jpg-kuva
halutusta aukeamasta, ja kyseisen aukeaman teksti tavallisena
tekstind html-koodiin (Kuva 2). Lisaksi se julkaisu, josta
Kuukauden juttu on otettu, on ladattavissa PDF-tiedostona.

kuukauden juttu

Kuva 2. Kuukauden juttu esiteltynd TKT Oy:n verkkosivuilla.

Tamaé vaihtoehto on kohtuullisen kaukana siit4, mita alun perin
haluttiin, mutta koska kavijamaara TKT Oy:n verkkosivuilla on
pieni ja tydnéytteet vain osa Internet-sivuja, ei tyondytteiden
esittelyyn haluttu laittaa paljoa rahaa.
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Ty0On tavoite saavutettiin, vaikkei tyonéytteitd saatukaan esille
toivotulla tavalla. TKT Oy:n osakkaat tietdvat nyt millaisia
tekniikoita nékoisversioiden tekoon on olemassa, ja kuinka
kalliita ne ovat. Ajatusta Flash-tekniikalla esill& olevista
tyonaytteista ei haudattu kokonaan. Jos tekniikaltaan tarpeeksi
tasokkaiden vaihtoehtojen hinta alenee, tai yrityksen asiakkaita
saadaan mukaan jakamaan kustannuksia, toteutetaan idea
my6hemmin. Haave omasta "nakdisversiokirjastosta” jai
kytemaan TKT Oy:n toimitusjohtajan mieleen.
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5 Yhteenveto

Internet on viestintdkanava kohtuullisen nuori, verrattuna
esimerkiksi sanomalehtiin, ja se kehittyy jatkuvasti ja vauhdilla.
Ehk& juuri Internetin nuoruuden takia usein unohdetaan, etta
vaikka jokin olisi teknisesti mahdollista toteuttaa, ei se silti ole
valttamatta tarpeellista.

Verkkoversioiden paras ominaisuus on nimenomaan niiden
saatavuus. Verkkoon vietynd on julkaisu kaikkien luettavissa
samaan aikaan ja milta puolelta maapalloa tahansa. Mutta
helppo saatavuuskaan ei pelasta julkaisua, jos sen sisalto ei ole
laadukasta ja kohderyhméaénséa palvelevaa.

Né&koisversiot ovat lisdarvo julkaisulle. Jos painotuotteita tekeva
yritys haluaa esitell& tuotteitaan verkossa, ovat ndkoisversiot
hyva vaihtoehto. Asiakas pystyy tutustumaan julkaisuun oman
koneensa ddressa, heti halutessaan, eikd hénen tarvitse odottaa
néytekappaleiden saapumista postitse. Nakoisversioissa tulee
esille seka sisalto ettd ulkoasu. Mikéli ndkoisversioista pystyy
tekemé&aén tekstihakuja, ovat ne myds hyva vaihtoehto katalogien
ja esitteiden “arkistointiin” verkossa.

Verkkolehtien julkaisu on taysin oma lajinsa. Tekstit ja kuvat,
jotka toimivat hyvin painetussa julkaisussa, eivat valttamétta
toimi Internetisséd. Myos verkkosivujen navigointi tuo oman
haasteensa verkkolehden julkaisemiselle, sill& artikkelit pitdisi
pystyé kategorisoimaan oikeiden linkkien alle, jotta lukija
I0ytéisi ne.

Toisaalta verkossa pystyy varsinaisten lehtiartikkelien vierelle
lisdédmaan interaktiivisia ja viihdyttavia palveluita, kuten peleja
ja keskustelufoorumin, aantd ja liikkuvaa kuvaa.

Suurin osa suomalaisista kayttaa verkkopalveluita ja -sivustoja
paivittdin. Internetistd on tullut osa suomalaisten arkea ja
voidaan olettaa, ettd Internetin kaytt6 yleistyy tulevaisuudessa
entisestaan erilaisten verkkopalveluiden kehittyessa. Internetin
roolia viestinndssa ei siis kannata enéa aliarvioida.

Vievétko verkkoversiot tulevaisuudessa lukijat paperisilta
julkaisuilta? Vastausta on lahes mahdotonta ennustaa. Ja kuten
PubliCo Oy:n edustaja Johan Lindberg muistuttaa, Internetin
maailmassa jo 5 vuotta on ikuisuus (Lindberg 21.11.2007,
haastattelu).

Henkilokohtaisesti en usko ihmisten koskaan kokonaan
luopuvan paperilehdistédan. Lehden lukeminen on lukukokemus,
ja mitd useampi ty0 siirtyy paatteen &arelle, sitd enemmaén
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ihmiset haluavat rentoutuessaan paasta pois tietokoneen aarelta.
Mutta on vaarallista kuvitella, etteikd sahkoisen median
kayttajia pitaisi ottaa lainkaan huomioon. Yhdyn siis Anygraafin
edustajan mielipiteeseen siitg, ettd tarkeinta on edelleen
panostaa sisallon laatuun ja pitéé huoli siitg, ettd tuote saadaan
lukijan kasiin mahdollisimman nopeasti, paperisena tai
Internetin kautta. Aika ndyttd4d kumpaa luetaan enemman.
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Liitteet

Liite 1: Haastattelut

Virtanen, Sanna. Anygraaf Oy. Haastattelu 19.10.2007
Haastattelija: Siiri Tammisto, TAMK
Haastateltavat:
Sanna Virtanen, markkinointipaallikko, Anygraaf Oy (avulla)
Hanna Muukka, kehityspaallikkd, Anygraaf Oy
Tuomo Telkka, systeemiarkkitehti, Anygraaf Oy

1. Mistd ePaperin suunnittelu sai alkunsa? Tuliko tarve
asiakkaalta, vai huomattiinko mahdollisuus nékdisversion
tekemiseen Anygraafissa?

Se oli oma keksintd. Toteutimme tamén ensimmaisen kerran jo
vuonna 1993 eli tuolloin meidan Quarkin XTensiomme teki
nékoislehden avoinna olevista sivuista. Olimme kovin ylpeita
tuotoksestamme, mutta minnekaan emme saaneet sitd myytya,
silloin lehtien kommentti oli, ett4 he haluavat nékyéa netissa
'nettimuodossa’ eika 'paperilehden’ muodossa... :)

2. Koska ensimmainen ePaper nédki paivanvalon (lehtiartikkelien
mukaan vapun jalkeen 2003 Keskisuomalaisen nakoisversio oli
Anygraafin ensimmainen nékoisversiojulkaisu)?

Keskisuomalaisen nakdisversio oli nimenomaan ensimmainen
nykyiselld ePaper-tekniikalla toteutettu julkaisu.

3. Lehtijuttujen mukaan jo tuo ensimmainen versio oli yllattadvan
pitkalle kehitelty: jokainen artikkeli aukesi omalle sivulleen ja
myos pdf-versio oli selattavissa ja jutut tulostettavissa. Kuinka
kauan ePaperin suunnitteluun ja toteutukseen kului aikaa, koska
syttyi ajatus ndkoisversioiden tekemisesta toimitusjarjestelmén
avulla?

Uuden toteutuksen tekemiseen meni kolme kuukautta.
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4. Oliko ulkomaiden markkinoilla kenties jokin palvelu tai
ohjelma joka on ndyttanyt suuntaa ja toiminut jonkinlaisena
mallina ePaperin suunnittelun alussa?

Ei ollut, alkuperdinen idea oli siis itdnyt jo kymmenisen vuotta.

5. Onko ePaper muuttunut paljon vuosien aikana? Onko sille
tapahtunut suuria paivityksié vai onko voitu keskittya
enemmankin vain bugien korjaamiseen ja pieneen "hiontaan"?

On keskitytty enemman pieneen hiontaan. Ainut isompi asia
mika on tehty jalkeen péin on se, ettd on luotu mahdollisuus
tarkistaa lehden taitossa tulleet virheet nakoislenden kannalta
(esim. kuvateksti& ei ole liitetty kuvaan). Tata piirrettd asiakkaat
eivat kuitenkaan valitettavasti hyddynna.

6. Kuinka paljon ePaperilla oli kysynt&4 alussa ja millainen on
tilanne nyt? Haluaako jokainen Dorista toimituksessaan kayttava
nékoisversionkin?

Kysyntéa oli alussa véhan, koska kaikki muut odottivat
Keskisuomalaisen kokemuksia. Sitten tuli kysyntapiikki ja niita
asennettiin paljon. Tall& hetkell& tilanne on tasaantunut, télle
hetkelld neuvottelemme yhdestd uudesta asennuksesta. Kaikki
eivat halua nakoislehted. Asenteisiin vaikuttaa osaltaan se, etta
netti koetaan vield paperilehden kilpailijaksi. Kaikilla
asiakkaillamme ei ole nékoislehted, emme tosin ole kovin
voimakkaasti sitd markkinoineetkaan.

7. Milta tulevaisuus nayttad? Onko odotettavissa kasvua, laskua
vai tasaista tietd? Onko kilpailu kiristymésséd Suomessa
nékoisversioiden yleistyttyd, vai pitadko Anygraafin tuotteet
paikkansa johtajina tuoteperheensé laajuuden takia?
Kilpailetteko omassa sarjassanne?

Tulevaisuus nayttaa hyvéaltd. On odotettavissa tasaista, joskin
hidasta kasvua. Rakenteisen nékoislehden kanssa kilpailemme
omassa sarjassamme, koska emme ole ainakaan itse 10ytaneet
keneltdk&an kilpailijalta vastaavaa toteutusta. Flash-tekniikkaan
perustuvia toteutuksia 16ytyy myds muilta ja silla saralla kilpailu
varmasti koveneekin, mutta Flash-pohjaisen lehden
lukukokemus on melko lailla erilainen kuin rakenteisen, eika
sovellu lainkaan mobiililaitteille, joiden painoarvo tullee
kasvamaan.

8. Kuinka paljon Anygraafin toimitusjarjestelmia kaytetaan
ulkomailla (uskoakseni ainakin Hollannissa on muutama lehti
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joka sitd kayttad)? Olisiko markkinoita enemmaénkin ja
halutaanko Dorista edes vieda ulkomaille?

Liikevaihdostamme 58% tulee ulkomailta, Ruotsissa ja
Hollannissa on useita kymmenia lehtid, jotka kayttavat
jarjestelmadmme. Asennuksia on yhteensé 11 maassa,
markkinaosuutemme nousee nopeimmin Hollannissa sek&
USA:ssa. Jatkossa viennin osuus liikevaihdosta tulee edelleen
kasvamaan.

9. Mitd mieltd olet (haluan vain henkilokohtaisen mielipiteesi,
eiké sité tarvitse perustella muulla kuin "mutulla™), luuletko
nékoisversioiden vievan lukijoita "oikeilta" lehdilta, vai
tukevatko ne toinen toistaan n&koisversioiden helpon
saatavuuden (netin kautta missé pain maailmaa tahansa, koska
vain) takia? Olisiko mahdollista, ettd syntyisi taysin uusi laji:
lehdet jotka tuotetaan kuten tavallista, mutta jotka taiton jalkeen
eivat koskaan nde painokonetta, vaan painovalmis lehti
siirretdankin vain verkkoon luettavaksi? Vai onko sahkoinen
lehti -trendi ehké jo hiipumassa?

Uskon, ettd on olemassa lukijoita, jotka vaihtavat paperilenden
nékoislehteen. Uskon myds siihen, etté tulee olemaan lehtia,
joita ei aiotakaan painaa, tai se ei enda ole uskon asia, vrt. Uusi
Suomi. Jos ajattelee koko sitéd tuotantoketjua,
metsateollisuudesta alkaen, joka paperilehden tuottamiseen
tarvitaan, niin vaiva, paastot ja energianhukka ovat valtaisia
séhkoiseen jakeluun verrattuna. En tdysin ymmarra sitd huolta,
joka lehdill& liittyy paperilehden tilaajien siirtymiseen
séhkoiselle puolelle, sehén ei lehden kannalta tarkoita
asiakassuhteen menettamistd. On totta, ettd muutoksen pitaa olla
melko raju, ennenkuin se tuo lehdelle suoranaisia séast6ja
tuotantokuluissa (lehti pitad SILTI painaa, jakaa, jne).
Normaaliajattelutapahan lehdissa téssa suhteessa on se, etté
vahentynyt levikki véhentdd myds ilmoitustuloja (viiveelld).
Tassd ei oteta huomioon sitd, ettd mainontakin siirtyy yha
voimakkaammin nettiin, esim. Anssi VVanjoen suulla Nokia
Mobile Phones on ilmoittanut, ettd ensi vuonna puolet
ilmoittelusta kohdistetaan nettiin, ja Nokia ei varmasti ole yksin
ajatuksineen.

Siksi oletan, ettd lehden kannalta paras mahdollinen strategia
olisi luopua painettua lehted suojelevasta ajattelutavasta, ja
satsata siihen, ettd paras mahdollinen toimituksellinen materiaali
on mahdollisimman nopeasti saatavilla sek& netista etta
painettuna tuotteena. Aika tulee ndyttdmaén painotuksen, ja
silloin parhaassa asemassa ovat ne, jotka ovat huolehtineet
molemmista julkaisumuodoista.
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10. Teknisempi kysymys: Olen ymmértanyt ettd koko
toimitusjarjestelma perustuu jonkinlaiseen
tietokantajarjestelmaan: jutut, kuvat, kaikki pyorivat tietokannan
kautta, jolloin ne on helppo laittaa paikoilleen taittoon. Ja
nékoisversiota tehdessé kdytetddn samaa tietokantaa, selain
hakee jutut sitd kautta, jolloin nettiversiota varten ei tarvitse
tehda juuri muutakuin ehkd "kehystad" taitosta tietyt alueet
tietyiksi linkeiksi, jotta niitd painamalla aukeaa oikea juttu.
Olenko oikeassa? Jos en niin miten nakdisversio sitten syntyy
valmiista lehdesta?

Olet ymmartanyt ihan oikein. Nakdisversiota tehdesséa kaytetadan
samaa tietokantaa, josta tiedot jutuista ja kuvista haetaan. Ja
aluelinkit muodostetaan juuri naiden tietojen avulla. Sivukuvat
tuotetaan pdf-sivuista, jotka tulostetaan siind vaiheessa kuin
lehti lahetetddn painoon. Ndma sivut muutetaan selaimeen
helposti naytettaviksi ja niihin liitetd&n linkkitiedot tietokannan
tietojen perusteella. Valmiita nakoislehtitiedostot tehdaan yolla
ja siirretadn nettipalvelimelle, josta ne on sitten luettavissa
selaimella. Liitteend on dokumentti, joka pyrkii
havainnollistamaan arkkitehtuuria.
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Pelkkikangas, Heikki. Mederra Oy. Haastattelu 15.10.2007
Haastattelija: Siiri Tammisto, TAMK
Haastateltava: Heikki Pelkkikangas, Mederra Oy

1. Digipaper on ensimmaisid Suomessa kaytettyj& nékoisversio-
ohjelmia. Onko Digipaper alusta loppuun Mederran kehittdma
ohjelma vai onko se ostettu jostain muualta?

Digipaper on tdysin Mederran kehittdma ohjelmistokokonaisuus.

2. Millaisia palveluja Mederra tarjoaa nakoisversioiden tueksi
(serveri-tilaa lehdelle, linkin tuotteeseen, jonkinlaisen
esitegallerian...) ?

Digipaper-julkaisuja tehdaan verkkopohjaisella jarjestelmalla,
jonka kautta julkaisut tyypillisesti myds julkaistaan. Julkaisut
voi siirtdéd myos omalle palvelimelle, mutta silloin ei saada

tiettyja ominaisuuksia kuten julkaisun indeksointia Googlelle.

Suosituin lisédpalvelumme on ulkoasultaan muokattava
arkistosivu. Arkistosivulla ndytetddn kaikki julkaisut ja niista
voi tehda tekstihakuja. Tammaéinen sivu on esimerkiksi
www.digipaper.fi/pirkka.

Arkistosivuun voidaan liittdd myds myyntitoiminnot, jolloin
julkaisuja voi myyda jérjestelmén kautta.

3. Mista Digipaperin tekeminen sai alkunsa? Lahtiko
kehittdminen liikkeelle asiakkaan tarpeista vai yrityksen ideasta?

Digipaperin kehittdminen sai alkunsa Ilta-Sanomien tarpeesta
jaella omaa lehteddn ulkomailla asuville suomalaisille. Esiin tuli
tarve 10ytaa ratkaisu, jossa koko painettu lehti voidaan julkaista
verkossa siten, ettd kuka tahansa voi sité helposti lukea, jonka
tuotantoprosessi voidaan automatisoida taysin ja joka on
suhteellisen hyvin suojattu luvatonta edelleen levitystd vastaan.

4. Kuinka suurta kysynté oli alussa? Kuinka suurta nyt?

Aluksi kiinnostuneita olivat 1&hinnd mediatalot, etupaassa
sanomalehdet. Nyt kysyntd on laajentunut kaikkiin
painotuotteita tekeviin tahoihin, jotka haluavat 16ytaa
kustannustehokkaan tavan jaella painettavia tuotteitaan
digitaalisesti.
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5. Mitd luulet tulevaisuuden tuovan? Millaista luulet kysynnan
olevan esim. 5 vuoden péé&sté ja onko Digipaperista suunnitteilla
uutta versiota?

Uskon kysyntaa 10ytyvan niin kauan kuin paperille painettavia
esitteitd ja julkaisuja tehd&an. Toisaalta viiden vuoden paasta
kaikki painettava materiaali tulee I6ytdd myos verkosta, johon
Digipaper on kustannustehokkain ratkaisu. Tdman vuoksi
oletamme kysynn&n moninkertaistuvan l&hivuosina sitd mukaa
kun julkaisijat oppivat tietdmé&an tastd mahdollisuudesta.

6. Millaisille julkaisuille Digipaper on mielestési paras (lehdille
vai esitteille, suurelle vai pienelle sivumaéarélle, sisaltorikkaalle
vai enemmankin visuaaliselle julkaisulle...)?

Eniten luettuja julkaisujamme ovat toisaalta 2-sivuiset
Citymarketin tarjousmainokset ja toisaalta yli 500-sivuinen
Wexonin tuoteluettelo, joten sivuméaralla ei ole merkitysta.

Jos julkaisu on tekstivoittoinen voi ne julkaista verkkoon
suhteellisen vahalla vaivalla pelkkan tekstinakin. Siten
Digipaperin tarve korostuu erityisesti niissa julkaisuissa, joissa
taitolla ja ulkoasulla koetaan olevan merkitystd. Mutta vaikka
kyse olisi pelkasta tekstistékin, kuten kirjoissa, on Digipaper
kuitenkin ainoa tapa saada verkkoon muita kuin selainten
oletusfonteilla ndytettavia tekstityyppeja.

Luettavuuden kannalta parhaita ovat sivukooltaan pienet
julkaisut, silla nykyisilla isoilla naytoilla niité voi lukea ruudulta
zoomailematta. Talldin suurin osa lukijoista luulee lukevansa
tavallista webbisivua.

7. Mielipidekysymys: Luuletko webbilehtien ja
nékoisversioiden vievan tulevaisuudessa lukijoita
paperiversioilta, vai uskotko niiden vain laajentavan
lukijakuntaa?

Riippuu siitd puhutaanko maksullisista lehdistd vai ilmaisista
painotuotteista. Maksullisten lehtien osalta vastaus lienee selvé:
Tietysti ne vievét. Ja tassé tarkoitan nyt ylipdansa verkkolehtid,
en pelkastaan nékoislehtia jotka ovat kuitenkin vain pieni osa
kokonaisuudesta.

Alkuun kehitys voi tapahtua rinnakkaisena siten, ettd kuluttajat
tilaavat sek& paperille painettua etta digitaalista versiota, joita
sitten tilanteen mukaan lukevat. Digitaalisten valineiden
kehittyessé lienee kuitenkin vain ajan kysymys milloin
paperinen versio jad vahemmalle kaytolle.
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Toisaalta taas jos on kyse jo tapahtuneesta lukijamééarien
putoamisesta niin digitaalinen kanava voi olla ainoa tapa saada
menetettyja lukijoita takaisin. Mutta silloinkin vain lukijoita, ei
maksavia tilaajia.

Jos taas kyse on alun alkaenkin maksuttomasta julkaisusta, niin
silloin digitaalinen versio voi laajentaa lukijakuntaa
huomattavastikin. Digitaalinen versio on ainoa keino paasté
mukaan hakukoneisiin, jotka ovat yha suuremmassa roolissa
liikkuttamassa ihmisia virtuaalisessa maailmassa. Samalla
irtaudutaan my®s paperisen version paino- ja
jakelukustannuksista.
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Lindberg, Johan. PubliCo Oy. Haastattelu 21.11.2007
Haastattelija: Siiri Tammisto, TAMK
Haastateltava: Johan Lindberg, PubliCo Oy

Kysymykset ovat avoimia ja niihin voi vastata siis juuri niin
suppeasti tai avoimesti kuin haluaa. Saatan kuitenkin esittaa
jatkokysymyksia tarpeen tullen.

1. PubliCo Oy yleisesti:

1.1. Nettisivuilta sain sen kasityksen ettd firmanne tekee lehti&
seka printting ettd tekee lehdelle my0s nettisivut, tai tarjoaa
mahdollisuutta ndkdisversionjulkaisemiseen. Onko ndin? Eli
mité palveluita firma tuottaa?

PubliColla on n. 30 eri painettuja tuotteita vuodessa. Meilld on
kaikille printtituotteille myos nettipalveluita ja julkaisemme
ainakin omat tuotteet aina nékdisversiona.

Meilld on kaikille tuotteille tai tuoteryhmille omat sivunsa missé
tarjoamme lisapalveluita loppukayttgjille (esim. kattavuus on
parempi netissé kun painetuissa julkaisuissa).

2. Nékoisversioiden historiaa PubliCo:ssa:

2.1. Mika sai firmanne suunnittelemaan nékdisversioiden
tekemistd? Tuliko idea asiakkaalta ja hanen tarpeistaan?

Aluksi haluttiin vaan tuoda meidan omat julkaisut nakyviin
netissé huokuttelevalla tavalla. Saimme kuitenkin niin hyvét
palautteet ettd padtimme tehdd enemman nékoispuolella ja
syntyi www.prointerior.fi (esitekirjasto). Palvelussa on yli
25.000 esitesivua (10/2007).

2.2. Milloin aloititte ndkoisversioiden tekemisen ja kuinka
suurta kysynta oli tuolloin?

Aloitimme 2005, joulukuussa. Huomattiin kuitenkin nopeasti
ettd oli suuri kysyntédd markkinoilla nakaoisjulkaisuille ja
aloitettiin erilaisien palvelujen kehittdminen.

2.3. Nakaisversioiden tekoon kaytatte muualta ostamaanne
ohjelmaa? Voitko kertoa mista (milt4 firmalta) softa on ostettu
ja miksi juuri se?
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Kaytdssé on itse asiassa monta eri ohjelmaa. Ensiksi pitéé olla
palvelin joka vastaa nettikyselyihin. Toiseksi pita4 olla
kuvapalvelin joka osaa kasitelld kuvia ja palauttaa kuvia itse
nékoislehtisoftalle joka taas on kolmas softa. Kuvapalvelimena
kaytetddn Erez (Yawah.com ApS) ja nakdislehtisoftana toimii
fsi-viewer (NeptuneLabs). Namé vastasi silloin meidan
tarpeisiin: nakoislehti pitdd olla aidonnakdinen, nopeita
latausaikoja ja konvertointi pitdd pystya tekemaan pdf-
tiedostoista.

3. Né&koisversiot nyt ja tulevaisuudessa:
3.1. Millaista kysynta on talla hetkell&?

Kysynta on suuri. Uskomme ettd ihmiset haluavat enemman
kuin pelkastaan pdf-linkkejé tané paivana. Suurella osalla
kayttajilla on tand péivana nopeita nettiyhteyksia ja he haluavat
visuaalisuutta netissa.

3.2. Luuletko kysynnan kasvavan, laskevan vai pysyvan
suunnilleen samana seuraavat n. 5-10 vuotta?

Nettimaailmassa vuosi on pitka aika. 5 vuotta on ikuisuus. On
hyvin vaikea ennustaa mitd kaikkea on mahdollista tehd& 5-10
vuoden péastd. Uskoisin kuitenkin ettd kysynta nousee vuosien
aikana ja ettd nakoislehdet kehittyvat entisestaan (liikkuva kuva
lehdissa jne sen mukaan kun nettiyhteydet tulevat viela
nopeammaksi ja tekniikka kehittyy.

3.3. Uskotteko palveluidenne saavan tulevaisuudessa enemmaén
kilpailijoita?

Kilpailu netissa kasvaa vuosi vuodelta. Pidetdan kuitenkin
nékoislehti tekniikkana ja tuotteissamme on paljon enemman,
yhteystietoja, hakumahdollisuuksia jne.

4. Prointerior.fi:

4.1. Kyseessa on siis esitekirjasto. Kerro lisaa? Oletteko itse
tehneet jokaisen kirjastossa olevan nékoisversion? Maksaako
esitteen pitdminen kirjastossa asiakkaalle jotain, vain vaan
kirjaston yll&pitajalle? Kuinka idea on saanut alkunsa?

Olemme konvertoineet kaikki esitteet mitd meill4 on palvelussa.
Asiakas maksaa konvertointity6sta ja siité ettd ovat mukana
meidan esitekirjastopalvelussa. Idea syntyi Prointerior lehden
kautta kun laadittiin nettistrategia lehdelle. Halusimme tarjota
jotain uutta (enemman kun pelkastadn hakemistopalvelu)
meidan asiakkaille. Nakoisversioiden lisaksi indeksoidaan
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tekstit (sisaltd haettavissa) ja toimiala luokitellaan niista (voit
rajata haun toimialan mukaan). Toimiala esim. Kalusteet-
>Toimisto->Tyo6tuolit

4.2. Olisiko asiakkaanne mahdollista saada vastaavan tyyppinen
esitekirjasto omille nettisivuillensa?

Tassa mielikuvituksellinen esimerkki kysymysténi
havainnollistamaan: Teen ja yll&pidan Tamperelaisten
tanssiharrastajien nettisivustoa ja haluaisin, etta sivustollani olisi
mm. tanssiteattereiden, -koulujen ja -vaateliikkeiden esitteiden
nékoisversiota. Haluan kayttdd nimenomaan PubliCon tekemié
nékoisversioita, mutta haluan, ettd sivuston kayttajat padsevat
katsomaan niitd suoraan sivuiltani. Onnistuuko?

Emme edustaa itse tekniikkaa vaan meilld on lisenssi kayttaa
tekniikka meidén palveluissa. Me voimme konvertoida esitteita
ja lisata niitd meid&n omiin palveluihin.

Asiakas voi tietysti aina linkittad omilta sivuiltaan meidan
palveluihin.

4.3. Onko Prointerior.fi talla hetkellg ainoa tekeménne
esitekirjasto? Millaisiin tarpeisiin esitekirjasto on suunniteltu, ja
kenelle sitd myydaan?

Esitekirjastona kylla. Meill& on kuitenkin prointeriorin liséksi
esim finlandexports.com sek& suomenteollisuus.com mistd myods
I0ytyy ndkoislehtid. Siell4 ndkoislehdet ovat lisdominaisuus ja
palvelu on yrityshakemisto eika esitekirjasto. Prointeriorin
esitekirjasto on suunniteltu ammattisisustajille ja
sisustusarkkitehdeille, mutta jokainen joka sisustaa voi vapaasti
kéyttad palvelua ja saada sisustusideoita. Palvelu myydaan
tuotteiden maahantuojille ja jalleenmyyjille.

4.4. Onko PubliCo ainoa firma Suomessa joka myy
Prointerior.fi -tyyppista webbiratkaisua? (ltse en ainakaan ole
tormannyt vastaavaan)

En ole itsekaan térmannyt muihin palveluihin jotka olisivat
esitekirjastoja. Tdma on uusi tapa esittdd monien erien
asiakkaiden tuotteet yhdessé paikassa. Takana on kova tyo ja
vastaava palvelu ei avata ihan hetkessa. Uskoisin etté
tulevaisuudessa ndemme kuitenkin muita vastaavia.

5. Vield yksi mielipidekysymys:

5.1. Luuletko verkkolehtien ja nakdisversioiden vievan lukijoita
paperiversioilta, vai laajentavatko ne vain lukijakuntaa?
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Tamaé on ikuinen kysymys ja vastaus riippuu monesti kenelta
kysyt ja lehden "tyypistd” sekd vastaajan iasta. Paivalehti luet
mielellddn esim kahvihuoneessa.

Nuoremmat lukevat varmasti myos péivalehtia netista eika
valttdmatta tarvitsee paperiversiota enaa.

Meidén kohdalla n&koislehdet ovat kuitenkin lukijakunnan
laajentaminen. Né&koislehti ei korvaa painettua lehtid, monesti
lukijaa tutustuu n&koislehteen ja tilaa sen jélkeen printtikopion
lehdesta.
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Alaja, Katja. Katja Alaja Creations. Haastattelu 24.2.2008
Haastattelija: Siiri Tammisto, TAMK

Haastateltava: Katja Alaja, viestintdkouluttaja, Katja Alaja
Creations

1. Nakoisversioiden kysyntd on nousussa ja yh& useampia
esitteitd ja lehtid voi lukea verkossa. Luuletko niiden vievan
lukijoita paperisilta versioilta?

Jos verkkolehti on tehty taysin verkon ehdoilla, se voi hyvinkin
viedé lukijoita printtilehdiltd. Mutta aika monet ns. verkkolehdet
ovat digipaper-muotoisia nakoislehtid (esim. ekonomi,
http://www.ekonomilehti.com/) — ne on siis tehty lehtiméisiksi.
Her&é kysymys miksi, onhan verkko ihan erilainen media
printtiin verrattuna. Digipaperien kdytettdvyys ei mielesténi ole
kovin hyva, joten en usko, ettd niitd luetaan niin hyvin kuin
printtilehtia.

2. Mika nékoisversioissa (kéytossa, lukemisessa) tokkii
mielestasi talla hetkell& eniten?

Eli tarkoittanet digipapereita?

Minusta haasteellisinta on se, ettd toiminnallisuudet vaihtelevat
digipaperista toiseen ts. standardeja ei ole. K&yttajé joutuu joka
kerta opettelemaan kunkin verkkolehden toiminnallisuudet
(esim. juuri tuo Ekonomi ja sitten vaikkapa TietoEnatorin Urge,
http://www.tietoenator.com/default.asp?path=1,92,24329,24587
). Onhan niissé toki samankaltaisuuksia, esim. nuoli-toiminnot
ja suurennus/pienennys-toiminto.

Yksittaisista toiminnallisuuksista nostaisin esiin haku-toiminnon
kehittyméattomyyden. Sisallosté pitéisi pystyd saamaan késitys
muutenkin kuin palaamalla sille sivulle, jolla siséllysluettelo on.
Vain harva jaksaa selailla lehted verkossa samaan tapaan kuin
printtin.

Tulostaminen on myos yleensa hankalaa, sillé tulostus hoituu
aukeama kerrallaan ja kuitenkin juttu voi olla paljon pidempi.

3. Onko verkkolehdilla tai nakoislendilla mielestasi
tulevaisuutta, kannattaako niiden tekemiseen panostaa?

Verkkolehti voi olla kelpo media, mutta tarkoitan talla muita
verkkolehtid kuin digipapereita. Minusta digipaper ei ole
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paljoakaan kummempi ratkaisu kuin printtilehti, joka laitetaan
verkkoon pdf:na. Toki ei siitd mitdan haittaakaan ole.

Verkkolehted ei kannata perustaa vain sen vuoksi, ettd muutkin
ovat sellaisia perustamassa, vaan sen tekemisen on ldhdettavé
organisaation tavoitteista ja tarpeista. On myds pohdittava sité,
millaista organisaation asiakaskunta ja sidosryhmat ovat — onko
silla sit4 verkko-osaamista, mité lehden lukemiseen tarvitaan.
Liséksi verkkolehden on nivellyttavé organisaation viestinnan
kokonaisuuteen — mika verkkolehden rooli on?

Itse ajattelen tata kysymysta niin, ettd verkkoviestinnalla ja
verkkopalveluilla on tulevaisuutta ja verkkolehti voi olla osa
tata. Hyva kysymys on, ettd tarvitseeko julistaa, ettd me teemme
verkkolehted. Kyseessahan on vain tapa paketoida sisélt6d, joka
parhaassa tapauksessa on muutakin kuin tekstig, esim. videoita,
keskusteluja, blogeja jne. Voi olla, ettd parempi tapa on
uutiskirje + uutta sisaltoa verkkopalveluun tms.

4. Tuleeko muuta mieleen? Onko verkkojulkaisuissa jotain
erityisid ongelmia tall& hetkellg?

On. Té&ssa joitakin ensimmaiseksi mieleen tulevia:

Suuri ongelma on se, ettd aihekohtaista hakua ei valttdmatta ole,
vaan lehdet on arkistoitu ilmestymisajankohdan mukaan.

Verkon suurimpia vahvuuksia on reaaliaikaisuus, joten
maéaradajoin ilmestyva verkkolehti ei hyddynna t4ta lainkaan.
Tosin tiedan, ettd esim. yksi méaéraajoin ilmestyvéa
henkil6stolehti julkaisee kahden lehden vélissa hiukan uutta
siséltod, jolla houkutellaan lukijoita palaamaan lehden pariin.

Tyoénjako printtilehden ja verkkolehden valill4 on usein
epéaselva.
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Liite 2: Kasitteita

PDF: lyhenne sanoista Portable Document Format.

Adobe-ohjelmistotalon vuonna 1993 esittelema, ohjelmisto- ja
laiteympaéristostd, seka tiedoston tekoon kaytetysté ohjelmasta
riippumaton tiedostomuoto. PDF-tiedosto sisaltdad ulkoasullisesti
kaikki tarvittavat tiedot alkuperéisestd dokumentista, kuten
tekstin, fontit, asettelun ja kuvat, mutta PostScript-
sivunkuvauskieltd hyvaksi kayttaen litistaa tiedoston
pienemméksi tiedostoksi, tekee siitd ikdan kuin nékdisversion.
(Lukkarila, Pertti 1999: 12-16).

Alun perin PDF-tiedostoja pystyi tekemaan vaan Adoben
Acrobat -ohjelmalla, mutta nykyddn moni muukin ohjelma osaa
muuntaa tiedostojaan PDF-muotoon.

Painolaatuinen (PDF-)tiedosto

Painolaatuinen tiedosto sisaltaa kaiken kirjapainon tarvitseman
tiedon painettavasta tuotteesta, kuten taiton, fontit, varimadreet
(CMYK-muodossa), kuvat ja mahdollisesti leikkausrajat.

Adobe Flash (ent. Macromedia Flash)

Flash Player

Tietokoneohjelma jonka avulla rakennetaan multimediaesityksia
esimerkiksi Internetiin ja mobiililaitteisiin. Flashin ja sen
kayttdman ActionsScriptin avulla animoidaan vektorigrafiikkaa
ja yhdistetddn siihen danta. Tana paivana Flash on suosituin tapa
tuottaa animoituja tai interaktiivisia Internet-sivustoja ja sivujen
osia, kuten mainossivustoja tai Internetpeleja.

Lé&hes jokaiseen Internet-selaimeen kuuluva (tai ladattavissa
oleva) ohjelma, joka osaa pydrittdé Flashill tuotettuja tiedostoja
suoraan selaimessa. Tiedostoja ei siis tarvitse ladata koneelle.
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