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UUDEN URHEILUSIVUSTON PERUSTAMINEN

- onko Pallomeri.net sosiaalisen median talutusnuorassa?

Journalismi siirtyy jatkuvasti yhd vahvemmin internetiin. Verkkosivujen perustamisen helppous on
avannut monille pienille toimijoille mahdollisuuden lahte& kilpailemaan isojen mediatalojen
kanssa lukijoista. Sosiaalisen median palvelut tarjoavat kanavan jakaa artikkeleita, mutta taméa
tarkoittaa myos, ettda nykypaivana kuka tahansa pystyy julkaisemaan ja jakamaan Kirjoituksiaan
helposti, eli toimimaan journalistina. Lahdekriittisyys ja medialukutaito ovat vuonna 2016
tarkeampiéa kuin koskaan.

Opinnaytetydsséani kayn lapi Pallomeri.net-urheilusivuston toimintaa ja tutkin sita, millainen suhde
sosiaalisen median palveluilla on urheilusivustojen toimintaan - ja mika palveluista nousee
parhaimpana esiin, kun puhutaan www-sivuston kavijaliikenteen maksimoimisesta. Tutkielma
tehtiin toimeksiantona Pallomeri.net-urheilusivustolle, jota myds itse olin perustamassa
helmikuussa 2015. Haastattelin tyotani varten lisédksi edustajia  kolmesta muusta
urheilusivustosta, FinnSnooker.comista, Jaakiekkoexpertti.comista sekad Vvihjeet.comista.

Pallomeri.netin analysoinnin seka sivustojen edustajien haastatteluiden perusteella varsinkin
Facebookin merkitys nousi urheilusivustolle jopa elintarkedksi — riippumatta sivuston
kohdeyleisOsta tai siséllosta. llman Facebookia kavijamaarat olisivat olleet kaikilla mainituilla
sivustoilla noin puolet niiden nykyisesta. Urheilutoimittajat olivat yksi ensimmaisista ryhmista, joka
I6ysi Twitterin sen tultua markkinoille, mutta palvelua on vaikea hyddyntdd www-sivustolle
ohjaavana vadlineend. Reaaliaikaisessa tiedonhankinnassa Twitter on kuitenkin Facebookia
parempi tytkalu.

Suoritin liséksi Pallomeri.netin lukijoille kyselyn, jossa pyrittiin selvitimaén sitd, miten
Pallomeri.netid voitaisiin kehittdd. Webropol-kyselylomakkeella suoritettuun kyselyyn osallistui
aikavalilla 20.1.2016 — 27.1.2016 yhteensa 162 ihmista. Palaute oli padosin hyvin positiivista,
mutta myods kehityskohteita I6ydettiin. Jalkapallon ja jaéakiekon liséaksi on syytd fokusoitua
paremmin my6s muihin lajeihin. Kyselyssa kaivattiin myds pidempia teksteja ja haastatteluita
varsinkin ulkomailla olevista suomalaisurheilijoista ja -valmentajista. Mikali Pallomeri.net haluaa
jatkaa kasvuaan, naihin kehityskohteisiin on tartuttava.

ASIASANAT:

Media-ala, Journalismi, Urheilujournalismi, Sosiaalinen media, Facebook, Twitter,
Kyselytutkimus.
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LAUNCHING A NEW SPORTS WEBSITE

- is Pallomeri.net on a leash of the social media?

Journalism is constantly moving towards to be more online-based. The easiness of starting a new
website has opened opportunities for small media to compete with the big ones. Social media
gives channels to share your articles but this also means that nowadays anyone can publish and
share their texts - and so to be said - work as a journalist. In the year 2016 source criticism and
media literacy are more important than ever.

In this bachelor thesis | go through how sports website Pallomeri.net works and aim to find out
what is the relationship between sports websites and the social media — and what points out as
the best social media service when it comes to maximize the traffic in website. This Bachelor
thesis was made as an assignment for the sports website Pallomeri.net of which | was one of the
founders in February 2015. For this thesis | also interviewed representatives of three different
sports websites which were FinnSnooker.com, Jaékiekkoexpertti.com and Vvihjeet.com.

In reference to analysis of Pallomeri.net and the interviews, the importance of Facebook rose on
a very high level when it comes to running a sports website — no matter what the target audience
or the page’s actual content was. Without Facebook the website’s traffic would’'ve been
approximately half of what it is now for every website that were mentioned earlier, including
Pallomeri.net. Sport Journalists were the first groups who found Twitter when it came to market
but Twitter is hard to make useful for routing the traffic to a website. In real-time information
gathering Twitter is better than Facebook.

For this thesis | also published a questionnaire survey for Pallomeri.net readers that was aimed
to find out how to develop Pallomeri.net. Survey was created with Webropol and was open for
answering between 1/20/2016 — 1/27/2016 in which time we got total of 162 responds. Feedback
was mainly positive but it pointed out also things to develop. We should not focus only ice hockey
and soccer but more widely other sports as well. Also we need to find out ways to attract more
female readers since only 9% of the responds came from females. Survey also showed that
longer texts and interviews are wanted — especially about Finnish athletes and coaches abroad.
If Pallomeri.net is willing to grow, we need to take actions towards these developments.

KEYWORDS:

Media industry, Journalism, Sports journalism, Social media, Facebook, Twitter, Questionnaire
study.
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1 JOHDANTO

Journalismi on vakavassa tilassa. Internet-aikakausi on tuonut haasteensa I0ytaa tulo-

malli, joka takaisi saman rahavirran kuin painettujen lehtien mukana on totuttu.
’Kadonneiden voittojen metsastys on edennyt siihen pisteeseen, ettd mediatalot
joutuvat turvautumaan niin sanottuihin cost killereihin. Hetkedkaan epardimatta

nama saastétoimenpiteiden asiantuntijat iskevat teravat leikkurinsa henkiléstéon
ja rahankayttéon” (Ramonet 2011, 25.)

Mediatalot ovat ep&onnistuneet. lhmiset totutettin ensimmaisten verkkojulkaisuiden
myoté ilmaisiin internet-uutisiin ja on vaikeaa saada joku maksamaan jostain, minka on
ennen saanut ilmaiseksi. Mediatalot ja koko journalismiteollisuus ovat sopeuttamisvai-
heessa, joissa ne koittavat mukauttaa toimintaansa ja tuotteitaan pirstaloituviin markki-
noihin seka tietointensiiviseen, hajautettujen verkostojen ja sosiaalisen median kulttuu-
riin (Hujanen 2014, 195).

Journalismin evoluutio on aiheuttanut sen, etta siitd on tullut meidan kaikkien viestintalaji.
Olemme siirtyneet ammattimaisesta ja varsin suljetusta uutistuotannosta siihen, etta
kuka tahansa voi toimia toimittajana, kuvaajana tai graafikkona. Samat ihmiset, jotka
tunnettiin aiemmin nimelld "yleisd”, voivatkin olla sisalldntuottajia. Internet on avannut

tien avoimen uutisekosysteemin aikaan. (Uskali 2013, 13.)

Tata ilmiotd kuvastaa hyvin myds se, ettd nykyaikaiset 2000-luvun mediamogulit ovat
useimmiten henkil6ita, joilla ei ole takanaan minkaanlaista media-alan tai sisallontuotan-
non tuntemusta tai alan koulutusta (Uskali 2013, 15). He ovat niin sanottujen sosiaalisen
median palveluiden perustajia, etunendssa mainittakoon Google, Facebook ja Twitter.
He ovat tietojenkasittelyn ammattilaisia, eli koodareita (emt.).

Opinnaytety6ni aiheena on uuden urheilusivuston perustaminen ja sivuston riippuvuus
sosiaalisen median tuomasta kavijavirrasta. Tyon tavoitteena on Idytaa vastaus tutki-
muskysymykseen “onko nykyaikainen urheilusivusto taysin riippuvainen sosiaalisesta
mediasta ja sen tuomasta kavijavirrasta?” seka kehittda Pallomeri.net-urheilusivuston
toimintaa. Suoritin helmikuussa 2015 perustetun Pallomeri.net-urheilusivuston lukijoille
kyselytutkimuksen heidan kayttétottumuksistaan ja siitd, millaisena he Pallomeri.netin
kokevat. Kysely suoritettin Webropol-kyselylomakkeen avulla. Toimin itse sisalléntuot-

tajana Pallomeri.netissa ja opinnaytety® on tehty toimeksiantona kyseiselle sivustolle.
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Tutkin myds yksityiskohtaisesti sitd, miten ihmiset I6ytavat tiensa sivustolle — ja mitéa so-
siaalisen median kanavia he kayttavat.

Liséksi tydhdn haastateltiin kolmen muun urheilusivuston edustajaa. Naiden sivustojen
lahtokohdat — ja selke& kohdeyleis6 — poikkeavat toisistaan. Mukaan valikoituivat J&a-
kiekkoexpertti.com, jonka uutisointi keskittyy vain ja ainoastaan jaakiekkoon, Vvih-
jeet.com, jonka artikkelit on tuotettu vedonlyonnillisestd nakdkulmasta, sek& FinnSnoo-

ker.com, joka on ainoa taysin snookeriin keskittynyt suomenkielinen sivusto.

Tyo6ssa keskityin kerddmaan tietoa siita, mita sosiaalisen median palveluita eri urheilusi-
vustot kayttavat ja mika on ndiden suhde sivustojen kavijavirtaan. Kayn myoés omakoh-
taisen kokemuksen kautta lapi sitd, miten Pallomeri.net on onnistunut kasvamaan — ja
miten sosiaalinen media on liitoksissa siihen. Tydssa kuullaan my6és muiden sivustojen

mielipiteitda samasta aiheesta.

Sosiaalinen media avaa ihmisille kanavan tuoda ajatuksiaan julki, kenen tahansa nahta-
ville ja luettavaksi. Se, etta jokainen ihminen pystyy tdna paivana olemaan “toimittaja”,
tarkoittaa sita, etta joukossa on myds paljon "uutissivustoja”, joiden faktoja ei valttamatta
tarkasteta asianmukaisella huolellisuudella. Tydssa kasiteltiinkin myds sita, miten taval-

lisen ihmisen medialukutaitoa koetellaan nykypéivana.

Taman tydn tavoitteena on saada toimeksiantaja Pallomeri.net toimimaan yha paremmin
ja my0s tarjota muille — jo toimiville tai vasta perusteilla oleville - sivustoille vinkkeja,
miten tuotteesta saa tehtya yleisdlle mieleisen — ja miten taméan yleisén parhaiten tavoit-

taa.
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2 MIKA ON PALLOMERI.NET?

Pallomeri.net-urheilusivusto perustettiin helmikuussa 2015. Tata kirjoittaessa (maaliskuu
2016) juttuja tuottaa yhteensa nelja henkilda. Sivuston keskitssa ovat itse tuotetut ur-
heilu-uutiset ja niita tukevat eri lahteista koostuva uutisfeedi. Kuva 1 esittaa Pallomeri.ne-
tin etusivun keskidssa olevan "karusellin”, jossa py0rii kerrallaan 7 tuoreinta itse tuotettua

uutista.

tammikuu 19, 2016 Finnish English  Ota yhteytts YhteistySkumppanit Lilgap6rssi pilalle tilastojen avulla Livetulokset f L 4 & St N Q

- pallomeri_net ILMAINEN 20 € LIVEVETO JA 5€ BONUS LIVEKASINOLLE
#pelipaikoilla

ETUSIVU URHEILU-UUTISET LAHTEISTA PAIVAN KUUMIMMAT URHEILUVIDEOT VEDONLYONTI FANTASIAURHEILU PALLOMERITV URHEILUKALENTERI

Pallomeri.net F — Sy B LETLGTES

= FEtusivu
= Urheilu-uutiset lahteista

= pivin kumimmat ‘ : 3 = ILMAINEN 20 € LIVEVETO JA5€
® Urheiluvideot « o BONUS LIVEKASINOLLE

= Paivan kuumimmat vetovihjeet
= Vedonlyontivihjeet lahteista W,
= Liigaporssi pilalle tiastojen a ]
avulla ‘ %
= Urheilukalenteri - > ¥ 9 Tuoreimmat urheilu-uutiset lahteistad
L Video: Saksalaismaalivahdilta uskomaton
= Video: Naakka I6ysi ylahyllyn kreivin aikaan
= Kilpailut
= Urheiluaiheiset blogit

ottelu Ruotsia vastaan kasipallon EM- I
kisoissa S Lahde: Paska

Kuva 1. Pallomeri.netin etusivun avausnakyma. (Pallomeri.net 2016a, nayttbkaappaus.)

Kuva 2 esittaa etusivun alalaidan, jossa keskella on itse tuottamamme uutiset ja oike-

assa laidassa uutisfeedi, joka toimii RSS-sy6tteen avulla automaattisesti.
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Klassikkovideo: Ayrton Sennalle upea kunnianosoitus -
Corinthiansin pelaajilla kyparat paassa

= Kauden 2015 surkeimmat lyonnit — katso video

Lahde: GoGolf fi (Golf) | Julkaistu: 13:01, 19.1

. Kaikkien aikojen kovin F1-kuski Ayrton Senna menehtyi
San Marinon Grand Prixissa 1.5.1994 sattuneessa
pahassa onnettomuudessa. Brasilialainen Senna oli
myos paikallisen j...

= TPS sopimukseen lupaavan hyokkaajan kanssa —
*Iso osa hyokkaysta ensi kaudella”

Lahde: SuomiKiekko.com (Jaakiekko) | Julkaistu: 13:00
19.1

= Yiliatykset jatkuivat — nyt putosi toiseksi sijoitettu
Video: Arizonan ja Buffalon vilisessa ottelussa myllyt - SArioda Halep
. - ~ See Lahde: Yle fi (Tennis) | Julkaistu: 12:58, 19.1
Ristolainen mukana heiluttamassa nyrkki . L

. . - . § § = ONS:lle kaksi jatkosopimusta
Arizonan ja Buffalon valinen ottelu sai summerin soitua

viela jannittavia piirteita, kun kaukalossa kaynnistyi
kunnon joukkonujakat. Suurimpana paallepasmarina
paikalla o... = Ping lanseerasi uuden G-sarjan

Lahde: Kymppipaikka.fi (Jalkapallo) | Julkaistu: 12:38, 19.1

Lahde: Golfpiste.com (Golf) | Julkaistu: 12:30, 19.1

Kuva 2. Pallomeri.netin etusivun alaosa. (Pallomeri.net, 2016b, nayttékaappaus.)

2.1 Pallomeri.net urheilumediana

Pallomeri.netin oma uutistuotanto keskittyy usein viihteellisempéaan, videoita sisaltavaan
juttutuotantoon. Tata viihteellisyytté tukevat feedissa nakyvat, varsinaiset urheilu-uutiset.
Taman paatds on tehty siitd syysta, ettd resurssiemme ollessa vahaiset, varsinaisten
kirjoitettujen uutisten tuottaminen ei vield tdssa kohtaa ole kannattavaa. Tekstiuutisia Kir-
joitetaan vain sen perusteella, miten jokin tapahtuma heréttdd ihmisten mielenkiinnon
esimerkiksi Twitterissa. Tassakin kohtaa pyritaan tuottamaan mahdollisimman tiivis, fak-
tapitoinen juttu. Tasta esimerkkina toimii valmentaja Pep Guardiolan nimitys Manchester
Cityn paavalmentajaksi. Seurasimme Twitterin hashtagia #Valioliiga, sek& englanninkie-
listd hashtagia #PremierLeague, joiden perusteella pystyttiin nopeasti — samaan aikaan
isompien medioiden kanssa — reagoimaan (ks. Kuva 3) julkistukseen, kun tieto Englan-

nista tuli.
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Manchester City vahvisti kauan huhutun uutisen
- ensi kauden paavalmentaja Pep Guardiola
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Manchester City nappasi todellisen huippunimen ensi kaudeksi penkin taakseen, kun
hurjan maara pokaaleita urallaan kahminut Pep Guardiola siirtyy Englantiin.

Espanjalainen korvaa Cityn perasimessa chilelaisen Manuel Pellegrinin, joka ei
seurajohdon tavoitteiden mukaan ole Englannissa onnistunut.

Bayem Miinchenia kunniakkaasti viime vuosina valmentanut Guardiola allekirjoitti
Manchester Cityn kanssa kolmen vuoden sopimuksen.

Kuva 3. Reagoimme Manchester Cityn valmentajanimitykseen vain minuuttien viiveella

siitd, kun asia oli tullut julki. (Pallomeri.net 2016c, nayttdkaappaus.)

Pallomeri.net jarjestdd myos lukijoilleen Kkilpailuja, joissa palkintona jaetaan Pallo-
meri.net-lippiksia, -paitoja, tai muuta sivustoon liittyvaa. Yhteistybkumppanien kautta on
saatu kisapalkinnoksi myos esimerkiksi VIP-paikkoja urheilutapahtumiin, katselukoodeja
urheilukanaville seké erilaisia urheiluaiheisia tuotepalkintoja.

Pallomeri.net pyrkii erottumaan muista medioista nopealla reagoinnilla varsinkin ulko-

mailta kantautuviin tapahtumiin, ja erityisesti niihin, joista 16ytyy myds video. Jotta video
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lahtisi leviamaan esimerkiksi sosiaalisessa mediassa — ja siita tulisi "viraali hitti"* — no-
peus nousee avainasemaan. Tasta hyvana esimerkkina toimii Sveitsin jaékiekkoliigassa
nahty rangaistuslaukaus, josta teimme videouutisen heti ottelun jalkeen (ks. Kuva 4).
Julkaisu kerasi sunnuntaina 24.1.2016 hieman yli 30 000 klikkausta Facebookissa, mika
nosti kyseisen paivan kaynnit Pallomeri.net-sivustolla 37 423:een. TAma on sivuston ole-
massaoloajan yhden paivan ennétys (tilanne maaliskuussa 2016).

k = o “wiln

Video: Sveitsin kiekkoliigassa nahtiin yksi kaikkien
aikojen tylyimmista rankkarimaaleista

Sveitsin jaakiekkoliigassa nahtiin lauantaina yksi kaikkien aikojen kovimmista,
kauneimmista ja taiturimaisimmista rangaistuslaukausmaaleista.

PALLOMERILNET
181 344 henkil6a tavoiteitu Mainosta julkaisua
iy Tykkaa ¥ Kommentoi $ Jaa . v
Teemu Kulmala, Niko Kiviharju, Joni Sairu ja 1 348 muuta Huippukommentit ~

tykkaavat tasta.

122 jakoa 85 kommenttia

Kuva 4. Uutisoimme ensimmaisina Suomessa Sveitsin jadkiekkoliigassa néhdysta ran-

gaistuslaukauksesta. (Pallomeri.netin Facebook-sivusto, nayttbkaappaus.)

1 Viraalilla hitilla tarkoitetaan sosiaalisen median kayttgjien kautta — heidan tykkaysten tai jakojen
myo6ta — lumipalloefektimaisesti leviavaa julkaisua.
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Pallomeri.net on aktiivinen sosiaalisessa mediassa Facebookissa, Instagramissa seka
Twitterissa?. Syksylla 2015 aloimme tuottamaan myos Pallomeri-TV:t4, jonka julkaisuka-
navana toimii sosiaalisen median palvelu YouTube®. Jokainen Pallomeri-TV:n jakso kes-
Kittyy eri urheilulajiin ja usein haastattelussa on ollut lajin huipputason edustaja. Viimei-
simmista mainittakoon UFC-vapaaottelija Teemu Packalen ja Suomen paras snooker-
pelaaja Robin Hull. Syksylla 2015 haastattelimme myds ratsastaja Karoliina Forsstrémia

Helsinki Horse Show -tapahtuman yhteydessa.

Pallomeri.netin kavijamaara on noussut tasaisesti koko sen olemassaolon ajan. Kuva 5
esittdd Pallomeri.netin maaliskuun 2015 yksittéiset vierailijat seka yhteenlaskettujen is-

tuntojen maaran ja sivukatselut.

Google Analyticsin ”sivun katselut” tarkoittavat katseltujen sivujen kokonaismaaraa va-
littuna ajanjaksona. Tassa myos yksittdisen sivun toistuneet tarkastelut huomioidaan.
"Istunnot” tarkoittavat istuntojen kokonaisméaaraa valitulla ajanjaksolla. Istunto on ajan-
jakso, jonka kayttaja viettaa aktiivisesti verkkosivuilla. Kaikki kayttétiedot (kuten sivuston
sisalla eri juttujen klikkaukset) ovat istuntokohtaisia. "Kayttajat” puolestaan kuvaavat sita

kéavijakuntaa, joka on vieraillut sivulla tuon ajanjakson aikana edes yhden kerran.

2 https://www.facebook.com/pallomeri.net/
https://www.instagram.com/pallomerinet/
https://twitter.com/pallomerinet

3 https://www.youtube.com/channel/pallomei.net
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@ Istunnot

20 000

®
10 000 \
8. maaliskuuta 15. maaliskuuta 22. maaliskuuta 29.n
B New Visitor M Retumning Visitor

Istunnot Kayttajat Sivun katselut
47 760 32917 60 572

——— ey | e | e

Valiton poistuminen
Sivut/istunto Istunnon keskim. kesto prosenteissa

137 00:00:43 86,10 % 7

% uutta istuntoa

63,45 %

Kuva 5. Maaliskuun 2015 kavijaliikenne Pallomeri.net-sivustolla. (Google Analytics.)

Kuva 6 esittad samat asiat marraskuussa 2015.

@ |Istunnot

50 000
e

25000

8. marraskuuta 15. marraskuuta 22. marraskuuta 29.n
M Returning Visitor M New Visitor
Istunnot Kayttajat Sivun katselut
167 744 71430 426 428
Valiton poistuminen

Sivut/istunto Istunnon keskim. kesto prosenteissa
2,54 00:01:07 0,42 %

— | | "~

% uutta istuntoa

30,84 %

Kuva 6. Marraskuun 2015 kavijalikenne Pallomeri.net-sivustolla. (Google Analytics.)

Kuten kuvat osoittavat, kavijamaarat, sivulataukset ja istunnot sivustolla ovat nousseet
alkukuukausista huomattavasti. Tammikuussa 2016 samaiset luvut olivat jo aiemmin
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mainitun Sveitsin jadkiekkoliigan rangaistuslaukauksen - eli viraalin hitin - ansiosta taas
huomattavasti korkeammat (ks. Kuva 7). Sivun katseluita oli yhteensa tammikuun aikana
513 555, mika tarkoittaa siis sitd, ettd lukema olisi ollut noin 476 000 ilman tata viraalia
hittid. Tassa kasvua on siis — ilman viraalia hitti& - noin 50 000 sivukatselun verran mar-

raskuun vastaavaan.

M Retuming Visitor B New Visitor
Istunnot Kayttajat Sivun katselut

208 999 104 052 513 555
Valiton poistuminen

Sivut/istunto Istunnon keskim. kesto prosenteissa

2,46 ~00:00:53 0,27 %

% uutta istuntoa

36,53 %

Kuva 7. Tammikuun 2015 kavijalikenne Pallomeri.net-sivustolla. (Google Analytics.)

Kasvavat luvut peilaavat onnistunutta kasvua. Tahan ovat johtaneet monet tekijat, mutta
tarkein naista on ollut se, etta olemme onnistuneet uutisoimaan monia urheiluasioita en-
simmaisind suomalaisille — puhutaan sitten hienosta rangaistuslaukauksesta, NHL:ss&
nahdysta maalista, tai valmentajanimityksestda Englannin Valioliigassa. Kun tuore uuti-
nen lahtee hyvin leviamaan sosiaalisessa mediassa, se tuo Facebook-sivuston seuraajia
—mika puolestaan tuo omalla Facebook-sivustolla jaettujen uutisten kautta lisda kaynteja

www-sivustolle.

2.2 Urheilujournalismi — faktojen ja mielipiteiden valimaastossa

Vaikka Pallomeri.netin itse tuottama sisaltd onkin usein videoita sisaltavaa ja viihteel-
lista, se ei kuitenkaan poissulje sita, ettei tekstien laatuun ja faktojen oikeellisuuteen
paneuduttaisi. Kilpailijoista on vaikeaa erottua faktoilla, kun kaikilla on kaytettavissaan
samat lahteet. Koko journalismi perustuu kuitenkin siihen, ettei virheita tehda. Hyva
journalismi on luotettavaa (Manninen 2014, 180). Jokainen virhe on llta-Sanomien ur-

heilutoimituksen esimiehen Vesa Rantasen mukaan "katastrofi” (Pohjola 2015).

Yksi keino erottua muista, on suhtautua johonkin yksittdiseen asiaan tai tapahtumaan

selkedsti tietyn nakokulman kautta. Tama tuo kuitenkin omat vaaransa sille, ettd koko
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jutusta tulee enemman mielipidekirjoitus kuin faktoihin perustuva uutinen. "Kilpailu luki-
joista on kovaa. Pitaa erottua. Valilla tuntuu, etté toimittajan mielipide on tarke&ampi kuin
jutun uutissisaltd”, toteaa STT-Lehtikuvan urheilutoimittaja Kaija Yliniemi Journalisti-leh-
den haastattelussa (Pohjola 2015). Nykyaikana urheilujournalismin ja viihdeuutisoinnin
raja on joskus hailyva. Uuden internet-kauden myotéa urheilijat, varsinkin naiset, joutuvat
helposti uutisen kohteeksi julkaistuaan esimerkiksi kuvan omissa sosiaalisen median ka-
navissaan. Medialla onkin suoranaisesti vaikutus jopa siihen, millaisena urheilija kokee
itsensa. Etenkin menestyvéat urheilijat saavat osakseen mediahuomiota ja heidan urhei-
lun ulkopuolisista asioistaan ollaan yha enemman kiinnostuneita. Pelkastaan uhri urhei-
lija ei tassa yhtalossa ole, silla lisdantynyt medianakyvyys lisaa myos nakyvyytta spon-
sorien silmissa ja tuo urheilijalle sitéd kautta kaivattua taloudellista tukea (Méakela & Pirtti-
maki 2010, 29-30).

Sosiaalinen media on tuonut myds urheilijat Iahemmaksi yleisda. Kun ennen urheilijoista
pystyi lukemaan vain tekstimuodossa, kuuntelemaan radiosta, tai nakemaan heita tele-
visiossa, nykyaan monet urheilijat paivittavat sosiaalista mediaansa jopa useita kertoja
paivassa. Yleist paadsee taten reaaliaikaisesti seuraamaan urheilijan harjoittelua tai ki-
samatkoja — jopa yksityiselamaa kotona. Urheilijat ovat nykypéaivana julkisuuden henki-
|6ité ja he ovat nousseet nayttelijdiden ja muusikoiden rinnalle (Makela & Pirttimaki 2010,
2). Siind missa sosiaalinen media palvelee urheilumediaa tarjoamalla erinomaisen lah-
depalvelun, urheilijoille vaikutus voikin olla painvastainen sen negatiivisessa merkityk-
sessd. Tama tarkoittaa sita, etta urheilijoiden tulee olla varovaisia sanomisissaan, tai he
saattavat helposti joutua negatiivisten uutisotsikoiden kohteeksi. Pienestakin vaarasta
eleesta sosiaalisen median palveluissa saattaa l&ahted pydrimaan lumipallo, jota on vai-
kea pysayttdd. Urheilijoiden on huomioitava se fakta, etta ndma sosiaalisen median pal-
velut ovat lahde, jota mediat kayttavat — ja tasta syysta on kahdesti mietittdva, miten
ulkopuolinen taho saattaa jonkin urheilijan julkaisun tai teon kasittda. Esimerkkina tasta
toimii jo urheilu-uransa lopettanut jaékiekkoilija Teemu Seléanne, joka on ollut hyvin nuh-
teettomassa maineessa koko julkisuudessa olonsa aikana. Selanne jakoi tammikuussa
2016 Aleksi Valavuoren turvapaikanhakua kommentoivaan kirjoitukseen Twitter-tiliitd&n
(ks. Kuva 7). Selannetta alettiin syyttdd monien toimesta jopa rasistiksi. Jatkoaika.comin
paatoimittaja Antti Wennstrom kirjoitti kolumnissaan (2016), ettd "poliittisessa keskuste-
lussa huippu-urheilijan asema on kaikkein huterin. Jos sille tielle kuitenkin [&htee, on
varmempi vaihtoehto pysya turvallisissa mielikuvissa”. Wennstrom epaili myos, ettei Se-
lAnne ymmarra tekojensa seurauksia.(Wennstrém, 2016.) Seurasi keskustelu siita, oliko

urheilutdhden ylipdataan sopivaa kommentoida yhteiskunnallisia asioita. Selanne joutui
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lisdksi kohun seurauksena MV-lehteen, joka nosti entisen jadkiekkotahden etusivulleen

otsikolla "Teemu Selanne on isanmaallinen!” (MV-lehti 2016).

Selanteen toimien pysyvaa vaikutusta on tata kirjoittaessa, helmikuussa 2016, viela vai-
keaa arvioida. Han julkaisi muutama paiva kohun jalkeen blogissaan kirjoituksen, jossa
korosti, ettei hyvaksy rasismia, rikoksia eika raiskauksia - ja h&nen huolensa kohdistuu-
kin Suomen yleiseen turvallisuuteen (Selanne 2016).

B Teemu Selanne uudelleentwiittasi
Aleksi Valavuori @ Valavuori - 25 tammikuuia
Kési ylés virheen merkiksi?

KA yi0s virheen morkks?

Masd luuraa 50 ensrmmAnon Mmyniatd pakclas: |8 Srvapaiiapokitiuus amnut politiin, [0k NoStasl kitonad pyatyyn virhoen merkiuu? Onko 0 CHhoant Nin kova Dakka
myortid tehneensl Karmvia viehotd, j0ata Myt Maksetaan sekd 12Icu0eista ofd IraRsponsa hirtaa. MySntamisen JARoon yieentd SOUrasva vahe on viheiden Konaaminen
A pOomOldn NARE virtedd yTIotAAN Derustol SUVALIOVESULCONS T JOREN muLla IMUUTETOMAla Mol vESILONeels. SOE VARSVETYNENS MR ALt

Missd vaReessa NItAL? Kanka MONts OUARDraSkaUStE vied DUAA Wpattus. ofid o AOKO MANITAS halafeval LUskalane NOSAN KENANNe DysTyy™ [ MyOntAL efer LhmA kakiien
RN ROMARTNEN 1AME KAURANS PONOIASSA MyT SILZRARN kOVIn KPDULA AtT miotity sapoualasiagunalia PIHASLD 1508 10MAR" 0COINS Imen SlsMiseon astt, OSoN
wWwoden polisen Mukaan tante saatiaa wdoliness rutlytyd st

Vit DUAMAD thssd 13RS CUAA VESIARN ONLN OMAS DONINOUSE-L OITRANSA SRVA" SNEKUTONON Ll SelA, kurka NN Ken00 Niesdle & kil HyNGasen S0, of N MuSlkas
Ola rohketa Ja MRAA vARS SUVETAD, 108 NOTA YTTIAR DA 18 PANOCAN) vEien

Mssd vafootsa 10 samala trvals ajateioval vaitusvanadet Aeniitl usialats avala Sunne B PUUTius Koskusisluun? Kurmia Lusn 1 mevaane ofa hiaa ja pelats
puhvarne asasta, ool vaan 5Ty MAAT lormaa Sie puhua Adnwen ih han samasta asasta, josa pUhute omasta Whipirasinne PRANKGD onain koiataa BhpiIne, ornon
U sy aukeaa? Told SeCANn, 08a oMtk On JO vlhin AANN MUUNANUE DAMSIYTIN KANSAINEISIRAN NUORS Ditdvin maiin, Vi DRARKS tasd tosaan uunnela ancastaan sénmaan
CATANAD AN BSU0M. rytBN. [ORa ON SONTAMS IOPRBUTA SVl SUVTEA B lemautue Ml samala

Clisho vioorn pakalisan sAMAA ek, oea MaNCORStas DIKSAAMONLASON rchseen Syylatyvin pakolasen i furvapaikantakian ohdala? £ kol 50 vox 0la Oheast Whaa
DyyGetly, enih osam kiytilytyd Sunvapakan |8 fmason yRAOCON saadestaan? Jos RO o 0820 eAld UUden YMOSALNNAN AOTTIEN MUAAAN, kOtha Stien? No von vastata, o
na

M 588 I0rmats Nan s Pakuas. On SNoSstsan 100008 NUolisSans SHA SUUANaNa, PNOA Suomi On MoNosss. O NUORSSA™ SILE yMOROVES DORUAUUOOSIE, (O8N NN
ol vamaptiven ot Mmelpdevakutajen 0talta SaNanvapaus on 000k Ceelinen 0ta WASHTYRA MYVINVOINtyMosuntas Safamvapeuden kinytio on myds veholisuus
oterion B0 Kun kyse 0N Myds MusEsl) okl vEn OMasts sestisl

Kuva 8. Teemu Selanne jakoi omalta Twitter-tiliitd&n Aleksi Valavuoren Kkirjoituksen.
(Aleksi Valavuori Twitterissé 2016.)

Pallomeri.netissa tehtiin kyseisen kohun alussa paatds jattda koko asia uutisoimatta,
silla varsinainen uutisoitava asia oli yksi uudelleentweettaus. Vasta, kun Selénne (2016)
oli kolumnissaan avannut tarkemmin tarkoitusperidan, teimme asiasta uutisen. Esimer-
kiksi Jatkoaika.com sai todella paljon negatiivista palautetta Wennstrémin (2016) kolum-
nin kommenteissa liittyen siihen, ettei jadkiekkosivuston tehtévéa ole ottaa kantaa néinkin
ulko-jaakiekolliseen asiaan — oli sitten kyseessa suomalaisen jaakiekkoilun legenda tai
ei. Tata kirjoittaessa (helmikuu 2016) paatos jattaytya kohun alkupaivina taysin asian
ulkopuolelle tuntuu edelleen hyvélta ratkaisulta Pallomeri.netin kannalta.
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3 URHEILUSIVUSTOT & SOSIAALINEN MEDIA

Teknologia ajaa urheilujournalismia uuteen suuntaan. Se avaa uusia mahdollisuuksia
tarinankerrontaan videon, kuvan, tekstin ja &adnen muodossa. Ei riitéd enaé, ettéa tapah-
tumista uutisoidaan jalkikateen vaan niista kerrotaan jo sen aikana. Tama tuo myos toi-
mittajille uudenlaisia haasteita, kun heidan on omaksuttava erilaisten julkaisualustojen
toimintatavat (Helle 2011, 98-99).

Vuonna 2015 sosiaalisen median palvelulla Twitterilla oli jo 320 miljoonaa aktiivista
kayttajad (Expandedramblings 2016) - ja se onkin jo yleensé tehokkaampi tiedonvalitta-
jané nopeissa uutistapahtumissa kuin perinteiset uutistoimistot (Uskali 2014, 173). Esi-
merkiksi jaakiekko-ottelun kaltaista, nopeatempoista urheilutapahtumaa pystyy seuraa-
maan Twitterin vélityksella l1&ahes hetki hetkelta, sekuntien viiveella. Facebook puoles-
taan vaikutti noin 1,50 miljardilla aktiivisella kayttajallaan (Zephoria 2015) siihen, mita
journalistisia tuotoksia ihmiset klikkaavat eniten (emt.). Facebook ja kayttajien vapaus
jakaa siella mita tahansa sisalt6a on tuonut mukanaan sen, etté lahdekriittisyys nousee
avainasemaan. Perinteinen ajattelu siita, etta journalismi on vallan vahtikoira, on saa-
nut sosiaalisen ja osallistavan median myo6ta rinnalleen sen, etta yleiso toimii journalis-
min vahtikoirana. Ihmiset ovat sosiaalisen median kautta valittoméassa vuorovaikutuk-
sessa medioiden kanssa. Aina tdma ei kuitenkaan ole hyva asia. Tasta hyvana esi-
merkkina on MV-lehti4, jonka monet uutisjutut ovat Iahteneet leviamaan "totena” ja
vasta mydhemmin on selvinnyt, etta jutun faktat eivat pitaneet paikkansa. Vahinko on
kuitenkin jo tapahtunut ja vaikka uutinen jonkin median toimesta osoitettaisiinkin perat-
tomaksi, alkuperdisen jutun faktat jadvat elamaan monien mieleen totena. Tassa koh-
taa esiin astuukin ihmisten oma medialukutaito. "Osalle mediaa kuluttavista ihmisista
tuottaa vaikeuksia tunnistaa feikkiuutinen ja se, ettd MV:n kaltaisilla sivustoilla ei ole
mitdan tekemista journalismin kanssa”, kirjoittaa toimittaja Jaro Asikainen Keskisuoma-
laisen artikkelissaan Uutisen takana: N&in helposti keksitty valhe meni l&pi MV-leh-
dessa (2016).

Parhaiten urheilun reaaliaikaisessa seurannassa toimii Twitter, silla sen syOte paivittyy
jatkuvasti. Twitter mahdollistaa myds tietyn yksittdisen tapahtuman seuraamisen niin sa-

nottujen hashtagien avulla. Esimerkiksi jadkiekon Liigaa seuraavat pystyvat seuraamaan

4 MV-lehti on halveeraavia uutisia julkaiseva sivusto, jonka jutut eivat usein perustu mihinkaan
todistettaviin faktoihin, mutta tasta huolimatta ihmiset jakavat niitd omissa sosiaalisen median
profiileissaan. Se on tunnettu varsinkin maahanmuuttovastaisuudestaan.
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tapahtumia hashtagilla #Liiga. Tamén kautta he saavat nakyviinsa reaaliaikaisesti ja au-
tomaattisesti kaiken siséllon, jota jaakiekon Liigaa koskien tweetataan.

Twitterin kautta erilaiset mediat jakavat nettisivustoilleen linkin kautta johtavaa uutissisal-
to6a, mutta tdman lisdksi myos tekevat juuri reaaliaikaista, suoraa uutisointia Twitteriin.
Esimerkkin&a Yle Urheilun tweetti (ks. Kuva 8), jossa llveksen ja TPS:n vélisesséa jaa-
kiekko-ottelussa 16. tammikuuta paikanpaalla ollut toimittaja uutisoi suoraan Twitteriin
tapahtumia sen jalkeen, kun TPS:n Miro Keskitaloa oli taklattu ja h&n joutui jattamaan
ottelun kesken.

e Yle Urheilu : 16. tammikuuta
URE llvekselld hurja yI|v0|maprosentt| "Pell muuttui kaaoksesta Heikkilan
nékoiseksi" yle.fi/urheilu/ilveks... #yle

Nayta yhteenveto

Yle Urheilu @yleurheil ikt
=l TPS:n valmentaja Jarno Pikkarainen
vahvistaa, ettda Miro Keskitalo sai |aakarilta
luvan lahtea joukkueen mukana bussilla
koti-Turkua kohti.

Yle Urheilu @yleurheilu - 16. tammikuuta
llves-hyokkaaja teloi Nuorten Leljonlen maailmanmestarin tajuttomaksi
yle.fi/urheilu/ilves-... #yle

Nayta yhteenveto

Yle Urheilu eurheilu - 16. tammikuuta
NHL:n suomalalshyokkaaja palaamassa vihdoin tositoimiin
yle.fi/urheilu/nhin_s... #yle

Kuva 9. Yle Urheilun live-tweettaus paikan paalta. (Yle Urheilu Twitterissa, 2016.)

3.1 Pallomeri.net sosiaalisessa mediassa & markkinointi

Pallomeri.net toimii sosiaalisessa mediassa Facebookissa, Twitterissa seka In-

stagramissa. Maaliskuussa 2016 Facebookissa seuraajia oli noin 7000, Twitterissa 1800

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Hirvensalo Severi



19

seka Instagramissa 1000. Sosiaalisen median merkitys sivustolle on téarkea. Yli 55 pro-
senttia sivustolle saapuvista ihmisista tulee jonkin sosiaalisen median palvelun kautta.
Vain hieman yli 12 prosenttia ihmisista tulee sivustolle suoraan kirjoittamalla selaimeen
"pallomeri.net”. Googlen ja muiden hakukoneiden kautta tiensa sivustolle 16ytaa hieman
alle 29 prosenttia kavijoista (ks. Kuva 9). Huomionarvoista on, etta kaikesta sosiaalisen
median kautta tulleesta liikenteesta jopa lahes 93 prosenttia tuli Facebookin valityksella.

Tama jattaéd Twitterille siis vain noin seitseméan prosentin osuuden (ks. Kuva 10).

Taman selittavat osaltaan Facebook-sivujen suurempi seuraajamaara seka eri sosiaa-
listen median palveluiden yleinen toiminta. Kuten aiemmin tutkielmassani jo totesin (ks.
sivu 18), Twitter toimii kanavana paremmin, kun kyse on hetkessa tapahtuvasta toimin-
nasta. Koska Pallomeri.netin tweetit ovat lahes yksinomaan artikkelien julkaisemista, on
nahtavissa selkeé todiste sille, ettei Twitter toimi ihmisten houkuttelemiseen varsinaiselle
sivustolle Facebookin tapaan. Twitter toimii kuitenkin erinomaisena tiedonhankinnan ka-
navana, koska se on nykypaivana jopa urheiluseurojen omia internet-sivuja edella tie-
dottamisessa — puhumattakaan reaaliaikaisista tapahtumista. Taméa onkin se syy, miksi
urheilutoimittajat olivat yksi ensimmaisia palvelun |6ytaneita toimittajaryhmia Suomessa
(Junkala 2014, 16).

Pallomeri.netin varsinainen toimintasuunnitelma sosiaalisessa mediassa on hyvin yksin-
kertainen. Facebookiin laitettavissa jutuissa kaytetaan ajatusmallia "jos se kiinnostaa mi-
nua, se saattaa kiinnostaa myos suurta yleis6d”. Facebookiin ei ole kannattavaa laittaa
kaikkea sisaltoa, silla julkaisujen kattavuus laskee, jos sisaltéa on liikaa. Olemme ha-
vainneet noin kuuden julkaisun paivatahdin pitdvan kattavuudet hyvina. Twitteriin puo-
lestaan laitetaan kaikki tuotettu siséltd otsikon, linkin ja artikkelikuvan yhdistelmalla. In-
stagramia kdytamme vain joidenkin uutisten nostamiseen, mutta sen kuvapainotteisuu-
den takia emme ole viela I6ytaneet varsinaista hyotya kyseisestéa palvelusta. YouTubea
on kaytetty ainoastaan Pallomeri-TV:n julkaisuun ja palvelun upotustoimintoa omalla si-
vustollamme. Tama lahinna siitd syysta, ettei oma palvelimemme kuormittuisi suurista

videotiedostoista.

On mahdotonta sanoa, miten moni ihminen hakeutuisi muuta kautta Pallomeri.net-sivus-
tolle, jos esimerkiksi Facebook-sivustomme poistettaisiin nyt. Karrikoidusti voidaan kui-

tenkin todeta, ettd kavijamaara putoaisi puoleen nykyisesta.
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1. Social

2. Organic Search
3. Direct

4. Referral

5. Paid Search

6. (Other)

Kuva 10. Pallomeri.netin saapumiskanavat marraskuussa 2015 (Google Analytics.)

1. Facebook
2. Twitter
3. Blogger

4. Facebook Apps
5. Google+

6. Ustream

167 744

kokonaismaarasta:
100,00 %
(167 744)

93 555(55,77 %)
47 810(28,50 %)
20 430(12,18 %)
4 675 (2,79 %)

865 (0,52 %)

409 (0,24 %)

93 555

kokonaismaarasta:
55,77 % (167 744)

86 760(92,74 %

6764 (7,23 %)

28 (0,03 %)

1 (0,00 %)

1 (0,00 %)

1 (0,00 %)

20

Kuva 11. Pallomeri.netin kavijaliikenne sosiaalisesta mediasta marraskuussa 2015

(Google Analytics.)
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Pallomeri.netia on markkinoitu koko sen olemassaolon aikana myds rahallisesti eri sosi-
aalisen median palveluissa ja hakukoneissa. Facebookissa mainostamisen hinta on mo-
nen asian summa. Jos puhutaan esimerkiksi yksittaisen "tykkaajan” hinnasta, siihen vai-
kuttavat esimerkiksi Facebook-sivuston tykk&ajien jo olemassa oleva maara, julkaisujen
tavoittavuus, mainoksen siséltd seké yleisbkohdennukset. Pallomeri.netille yhden tyk-
kaajan hinta tata kirjoittaessa on 0,71 euroa. Tdman lisdksi Facebookissa kaytdssamme
on toinen mainos, joka ohjaa kayttajan suoraan Pallomeri.net-sivustolle. Taman hinta on
0,16 euroa per klikkaus. Twitterin puolella teimme jonkin aikaa mainontaa, mutta koimme
yhden lisdseuraajan hinnan liian kalliiksi verrattuna sen tuomaan varsinaiseen hyoétyyn.
Yhden seuraajan hinnaksi Twitterissd muodostui jopa noin 2,5 euroa. Olemme tehneet
myo6s hakukonemarkkinointia Google AdWords -alustaa hyvaksikayttden. Taman hinta

on Pallomeri.net-sivuston kohdalla ollut 0,27 euroa klikkausta kohden.

Koska lahes puolet koko Pallomeri.net-sivuston liikenteesté tulee Facebookin kautta, on
selvad, etta kyseisessa sosiaalisen median palvelussa mainostaminen on sivustolle jar-
kevinta. Tata puoltaa myods yhden tykkaajan keskimaarainen hinta. Twitterin seuraajien
hinta palvelun tuomaan varsinaiseen hydtyyn on niin suuri, ettei sita ole kannattavaa
jatkaa tulevaisuudessakaan. Kun sivuston liikenne (=kavijamaarat) kasvaa, myos
Googlen hakukone noteeraa sivun paremmin. Taméa puoltaa sita seikkaa, ettd Googlen
markkinointia on syyta jatkaa samalla tavalla kuin tahankin asti ja tata kautta kasvattaa
hakukoneiden kautta tulevaa liikennetta, jonka osuus tata kirjoittaessa on siis noin 30

prosenttia (ks. sivu 20).

3.2 Urheilusivustojen edustajien haastattelut — sosiaalisen median merkitys

Haastattelin opinnaytetyotani varten kolmen eri urheilusivuston edustajaa. Sivustot toi-
mivat jokainen hieman eri lahtokohdista. Jaakiekkoexpertti.com-sivusto on suuntautunut
nimensa mukaisesti vain jaékiekkoon, Vvihjeet.com-sivusto kasittelee urheilua vedon-
lybnnin nakokulmasta ja FinnSnooker.com puolestaan on ainoa suomenkielinen vain
snookeriin keskittynyt sivusto.®> Otin ensin yhteyden puhelimitse kuhunkin haastatelta-

vaan ja kerroin opinnaytetydstéani. Taman jalkeen lahetin kysymykset kullekin vastaajalle

5 www.jaakiekkoexpertti.com www.finnsnooker.com www.vvihjeet.com
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sahkopostitse. Lahettaesséani kysymykset osasin jo havainnollistaa tutkimuksen paalinjat
jataten esittda relevantteja kysymyksia. Naiden kysymysten perusteella sain vastauksia,
joiden avulla pystyin selkeéasti tekemé&éan tutkittavaa ilmiéta — varsinkin sosiaalista me-
diaa - koskevia paatelmia. (Hirsjarvi & Hurme 2009, 66.) Kysyin kunkin sivuston sosiaa-
lisen median kayt6sta, sosiaalisen median tuomasta kavijavirrasta, sivustojen journalis-
tisesta linjauksesta seka sivuston markkinoinnista yleisesti. Jadkiekkoexpertilta haastat-
telin journalistisesta sisallostd vastaavaa Marko Ollongvistia, Vvihjeilta p&atoimittaja
Niko Fernstromia ja FinnSnookerilta paatoimittaja Mikael Ketosta. Vaikka sivustot ovat-
kin sisdlloiltaan erilaisia ja eri kohdeyleistlle suunnattuja, haastateltavien puheissa ko-
rostui yksiselitteisesti sosiaalisen median tarkeys urheilusivuston toiminnassa. Vastauk-
sista kavi ilmi, etta kuten Pallomeri.netilld, myds muilla sivustoilla paaasialliset kanavat,

joista ihmisia sivustolle ohjataan, ovat Facebook ja Twitter.

Vuoden 2015 keséalla perustettu Vvihjeet.com eroaa muista haastattelemistani sivus-
toista vedonlyontipainotteisuutensa lisaksi silla, etta se oli jo ennen varsinaisen wWww-
sivuston perustamista toiminut Facebookissa ja Twitterissa muutaman vuoden ajan.
Fernstromin mukaan (henkildkohtainen tiedonanto 21.1.2016°) nama kanavat olivat suu-

ressa roolissa, kun varsinainen nettisivusto lanseerattiin.

Vvihjeet.comilla on Facebookissa noin 3600 seuraajaa ja Twitterissa noin 2700 (tammi-
kuu 2016).

Sosiaalisen median kautta tulee 80% sivustomme kavijoista. Sosiaalisen median
puolella ehdottomasti Facebook nayttelee isoa osaa. Facebookin kautta tulee 67%
sosiaalisen median istunnoista. Kun perustimme nettisivuston viime keséné, sosi-
aalisen median suuri merkitys sille jopa yllatti. (Fernstrém 2016)

Facebookin tarkeytta korostaa myos Jaakiekkoexpertti.comin Ollongvist (henkilékohtai-
nen tiedonanto 23.1.20167). Heilla on Facebookissa noin 9000 seuraajaa ja Twitterissa
noin 600. (Tammikuu 2016)

Facebook oli se kanava, jonka kautta vuonna 2013 lahdimme tuomaan sivua ylei-
son tietoisuuteen. Se toimii myos tandkin paivand parhaiten. TAma johtuu siité,
ettd lukijat on kaikista helpoin tavoittaa kyseisen kanavan kautta. Muissa SoMe-
kanavissa informaatiotulva on niin valtaisa, etta siella korkean nakyvyyden tavoit-

taminen vaatii aina jotain "viraalia hittia”. (Ollonqvist 2016)

6 Jatkossa (Fernstrém 2016)
7 Jatkossa (Ollonqvist 2016)
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Vuonna 2013 kesékuussa avatun Jadkiekkoexpertti.comin kdvijamaara on kasvanut Ol-

longvistin mukaan tasaisesti koko sen olemassaolon ajan.

Sosiaalinen media vie aarimmaisen paljon aikaa ja sille kaytanndssa ottaen tarvi-
taan oma yllapitgjansa. Olemme siis joutuneet itsekin oppimaan kantapaan kautta
sen, etta sosiaalisen median potentiaalin maksimoiminen ei ole ihan niin yksinker-
taista kuin voisi kuvitella. (Ollongvist 2016)

FinnSnooker.com-sivusto on talla hetkelld ainoa suomenkielinen, taysin snookeriin kes-
kittyva sivusto. Sivustolla on t&té kirjoittaessa (helmikuu 2016) Facebookissa noin 760
seuraajaa ja Twitterissd noin 1500. Mikael Ketosen mukaan (henkilokohtainen tie-
donanto 22.1.20168) sivusto syntyi puhtaasti tarpeesta.
Seuraan itse snookeria, enké ldytanyt vuonna 2014 MM-kisojen karsintojen aikaan
mistaan infoa suomeksi, vaikka suomalainen Robin Hull pelasi siella. Samaan ai-
kaan moni muu ihmetteli, ettd mistd saa infoa. Tiesin etta on paljon seuraajia ja

faneja, mutta paikkaa heille ei ole. Nain paatin perustaa FinnSnooker.comin. (Ke-
tonen 2016)

Sivusto otettiin vastaan lajin ystavien keskuudessa innolla. Myds FinnSnooker lahti Ke-
tosen mukaan tuomaan sivua julki padasiallisesti Facebookin kautta.
Facebook toimii loistavasti "sisdanheittajana”, Twitter puolestaan liveseurannassa.
Lukijamaéara on kasvanut koko ajan sivuston kasvun myo6ta. Toki pitdd muistaa,
ettd potentiaali seuraajissa on jo l&ahes saavutettu. Snooker on pieni laji, ja suoma-
laisia harrastajia on vahan. Nyt kun sivusto tunnetaan jo Suomen snookersaleilla-

kin, meidan on helppo tavoittaa potentiaaliset lukijat, mutta myds kasvu pysahtyy
nopeammin. (Ketonen 2016)

Mik&an sivustoista ei kertonut kayttavansa talla hetkelld rahaa sosiaalisessa mediassa
markkinoimiseen. FinnSnooker.com oli kayttanyt alussa 500 euroa saadakseen naky-
vyyttd Facebookin kautta. Myds Jaakiekkoexpertti.com oli ensivaiheissaan laittanut "hie-

man, ehk& muutamia satasia” rahaa samassa kanavassa markkinointiin.

3.3 Urheilusivustojen edustajien haastattelut — sivuston toiminta ja painotukset

Haastatteluissa kysyttiin myds sivustojen varsinaisesta toiminnasta ja niiden uutistuotan-
nosta. Jaakiekkoexpertti.com korosti journalistista oikeellisuutta toiminnassaan. Ollon-
gvistin (2016) mukaan heidan lukijoidensa keskuudessa suosituimpia ovat pitkat, analy-

soivat kirjoitukset. Kysyin my6s jokaisen haastattelemani sivuston edustajalta mielipi-

8 Jatkossa (Ketonen 2016)
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detta nykyaikana esiintyvasta "klikkijournalismista”, jollaista nakee varsinkin iltapaivéaleh-
tien urheilu-uutisoinnissa. Termilla tarkoitetaan sitd, etta otsikossa ei kerrota uutisen
oleellista sanomaa, vaan lukija pakotetaan klikkaamaan juttu auki hahmottaakseen sen
siséllén. Journalistin ohjeet maarittelevat, ettad "otsikoille, ingresseille, kansi- ja kuva-
teksteille, myyntijulisteille ja muille esittelyille on I16ydyttava sisallosta kate” (Julkisen
sanan neuvosto 2011). Klikkijournalismiin voidaan myos lukea se, ettei otsikossa
paljasteta esimerkiksi oleellisia asioita, kuten nimed, paikkaa — ja varsinaiseen ta-
pahtumaan sovelletaan kiertoilmauksia. Urheilu-uutisessa tama saattaa tarkoittaa sita,
ettd otsikossa ei mainita tekijan nimea, ja esimerkiksi hienosta maalista kaytetaan jotain
yleisempdaa termia: "suomalainen NHL-sensaatio teki hurjan tempun”.
Vankka mielipiteeni on se, etta ei yhtakaan urheilusivustoa ole pakotettu klikkijour-
nalismin tielle. Jos luotat omaan tuotteeseesi, ei sinun tarvitse turvautua siihen
helpoimpaan mahdolliseen reittiin. Ja miettik&apa sitd, ettd mité kay sitten, kun
journalismi palaa takaisin omalle vanhalle tasolleen — niin tulee kdymaan, silla
merkkeja on jo iimassa — laadukkaaseen journalismiin paneutuneiden julkaisujen
ei tarvitse muuttaa mitéan ja silloin viimeistaan markkina-asema kaantyy naille ta-
hoille edullisiksi. (Ollongvist 2016)
Vvihjeet.comin lukijat puolestaan eivat etsi pitkia juttuja. Vedonlyontijuttujen kylkeen ei
kaivata pitkia sepustuksia.
Meilla parhaiten toimivat ehdottomasti lyhyet ja ytimekkaat jutut, joissa on selkeasti
esilla pelattava kohde ja kerroin. Klikkijournalismia ei todellakaan mielesténi ole
pakko harjoittaa. Vedonlydntipuolella sitd ei edes juurikaan esiinny. (Fernstrom
2016)
FinnSnooker.comin toiminta eroaa muista selvasti, silla sen juttutuotanto keskittyy snoo-
kerissa pelattavien turnausten yhteyteen ja sivusto on naina aikoina todella aktiivinen.
Kun turnauksia pelataan, juttuja saattaa tulla sivuille 2-4 paivassa. Turnausten ulkopuo-
lella juttujen maara saattaa olla 2-4 viikossa. Ketonen (2016) kertoo, etta heidan sivus-
tollaan suurinta osaa yleiststa kiinnostaa videoita sisaltavat jutut sekéa vedonlyontivih-
jeet. Todella syvalla lajissa mukana elavia puolestaan kiinnostavat esimerkiksi kattavat
turnausennakot seka analyyttisemmat jutut. Klikkijournalismista FinnSnookerin Ketonen
on samoilla linjoilla muiden haastateltavien kanssa.
Se on lukijoiden huijaamista sekd halventamista, johon emme halua lahteé. Ei ku-

kaan mielestéani ole siihen pakotettu, eiké se kanna pitkalle nykymaailmassa. Asi-
akkaat - lukijat - arvostavat hyvié sivustoja ja relevantteja uutisia. (Ketonen 2016)
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4 PALLOMERI.NETIN LUKIJAKYSELY

Opinnaytety6ta varten teetettiin Pallomeri.netin lukijoille suunnattu kyselytutkimus. Ky-
selyn tavoitteena oli saada tietoa siitd, mink&lainen urheilu ihmisié kiinnostaa — ja miten
siitd pitaisi heille kertoa. Lisaksi pyrittiin saamaan tietoa siitd, mita kehitettdvaa Pallo-
meri.netin toiminnassa on ja mihin lukijat ovat jo nyt tyytyvaisia. Tata viimeista varten
laitettiin lopuksi avoin kysymys, johon vastaajat saivat avoimesti kertoa mielipiteensa ja
kehittAmisehdotuksensa. Saimme tata varten yhteistyokumppaniltamme Jokerien KHL-
kotiotteluun kahden hengen VIP-paketin, joka arvottiin kaikkien viimeiseen kysymykseen
vastanneiden kesken. Myds koko kyselyyn vastanneiden kesken arvottiin Pallomeri.netin
lippiksid sekéa Finnkinon elokuvalippuja. Vastauksia tuli yhteensa 162 kappaletta, mihin
voi olla tyytyvainen. Kysely oli auki tasan yhden viikon aikavalilla 20.1.2016 - 27.1.2016.
Kyselyn tulokset kdydaan lapi samassa jarjestyksessa kuin ne esitettiin kyselyyn vastan-
neille. Kyselyn aloitussivulla oli kirjoitettu tieto siitd, ettd kyselyn vastauksia tullaan kayt-

tamaan anonyymisti osana Turun ammattikorkeakoulun opinnaytetyota.

4.1 Ikajakauma ja sukupuoli

Ennen kyselyn toteuttamista ei ollut juurikaan varsinaista faktaa siitd, minka ikaisia si-
vustolla vierailevat ihmiset ovat. Arvion mukaan suurin osa lukijoista olisi noin 20-30-
vuotiaita, sukupuoleltaan miehid. Kyselytutkimusta avatessa on hyva muistaa, etta vas-
taukset eivat valttdmatta edusta eksaktia sivuston kavijgkantaa, silla kyselyyn saattoi
vastata muita aktiivisemmin jonkin taustamuuttujan (ik&, sukupuoli, ammatti, asuin-

paikka) omaava ryhma.

Sukupuolen arvio osoittautui todeksi, silla perati 91,4% vastaajista oli miehid, kun naisten

osuus oli vain 8,6% (ks. Kuvio 1) .

Vastaajien maara: 162
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Kuvio 1. Kyselytutkimuksen sukupuolijakauma (N=162). (Webropol.)
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Ikdjakauma oli kuitenkin laajempi kuin olimme osanneet odottaa. Varsinkin yli 32-vuoti-
aiden 31,4-prosenttinen osuus oli yllatys (ks. Kuvio 2).

3. lka

Vastaajien maara: 162
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10-14-vuotias
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32-40-vuotias

41-60-vuotias

61+

Kuvio 2. Kyselytutkimuksen ikdjakauma (N=162). (Webropol.)

Tama antaa positiivisen signaalin siitd, etté viihteellisempi lahestymistapa urheilujourna-
lismiin (ks. sivu 9) kiinnostaa my6s muitakin kuin noin 20-30-vuotiaita, joiden ajattelimme
edustavan suurempaa enemmistda kuin nyt kyselytutkimukseen vastanneista on paatel-
tavissa. Pallomeri.netissé on julkaistu ajoittain klassikkovideoita pienen saatetekstin kera
varsinkin 1990-luvun urheilutapahtumista, mutta kyselyn perusteella jopa 60-, 70- ja 80-
luvuille asti vietyna lukijoiden joukossa olisi runsaasti ihmisia, jotka muistaisivat tapahtu-

mat omasta nuoruudestaan. Tama on hyva kehityskohde sivustolle.
4.2 Lukijoiden sitouttaminen

Kyselytutkimuksessa kavi ilmi, ettd Pallomeri.net on onnistunut lukijoiden sitouttami-
sessa erinomaisesti. Hieman yli 70 prosenttia kyselyyn vastanneista kertoi vierailleensa
sivustolla ensimmaisen kerran jo puoli vuotta sitten tai aiemmin. Sivuston lukijamaaréat
ovat kuitenkin kasvaneet kuukausittain ja noin 26 prosenttia vastaajista ilmoittikin vierail-
leensa sivustolla ensimmaisen kerran muutama kuukausi sitten, tai myéhemmin. (ks.
Kuvio 3.) Tama antaa viitteitd siitd, etta toiminta on ollut laadullisesti hyvalla tasolla,
koska ihmiset palaavat sivustolle, mutta samanaikaisesti myds uudet lukijat l6ytavat Pal-

lomeri.netin. Nouseva trendi, jollainen havaittiin tdssa tutkielmassa aiemmin jo sivuston
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yleisia lukijamé&aria tarkastellessa (ks. sivu 13) on todennettavissa siis myds taman ky-

selyn vastauksia tarkasteltaessa.

4. Milloin vierailit Pallomeri.net-sivustolla ensimmaisen kerran?

Vastaajien maara: 162

MNoin vuosi sitten

Noin puoli vuotta sitten
Muutama kuukausi sitten
Muutama viikko sitten

Viimeisen viikon sisalla

Kuvio 3. Lukijoiden ensimmainen vierailukerta Pallomeri.net-sivustolla (N=162). (Webro-
pol.)
Kyselyyn vastanneiden kaynti sivustolla on sdénnollista, mista kertoo se, ettd noin 85

prosenttia vastaajista ilmoitti kdyvansa sivustolla muutaman kerran viikossa, tai useam-

min (ks. Kuvio 4).

5. Kuinka usein vierailet Pallomer.net-sivustolla?

Vastaajien maara: 162

Useita kertoja paivassa

Kerran paivassa

Muutaman kerran vikossa

Kerran vilkossa

Kerran kuukaudessa

Harvemmin

En koskaan

Kuvio 4. Lukijoiden vierailutiheys Pallomeri.net-sivustolla (N=162). (Webropol.)
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Tama antaa jatkuvuutta ja myds lisasyyn sille, etta viikoittaisia kilpailuja ja muita rutiinin-
omaisempia asioita olisi hyva tuottaa jatkossa lisda. Talla hetkella esimerkiksi kilpailuja
on taysin satunnaisin aikavalein, mutta lukijoiden sitouttamisen kannalta esimerkiksi vi-
reilld ollut ideamme ”lauantai-kisa”-otsikolla olisi taté kyselytulosta tarkistellessa varsin
hyva ratkaisu melko pirstaleisen kokonaiskuvan selkeyttamiseksi ja lukijoita entista pa-
remmin sitouttavaksi tekijaksi. Unelmatilanne olisi, etta toistuvasta julkaisusta saisi luo-
tua tyossa aiemmin (ks. Sivu 11) mainitun viraalin hitin. Eli kehitettaisiin esimerkiksi jon-
kinlainen kilpailu, joka kiinnostaa suurta maaraa ihmisia ja jota lukijat odottaisivat aina

suurella mielenkiinnolla ja jakaisivat sitéd omilla sosiaalisen median tileillaan.

4.3 Urheilulajien kiinnostusjakauma

Kaiken pohja urheilusivustolle on tietenkin se, etta tuotetaan laadukasta sisaltta (ks. sivu
14), joka kiinnostaa lukijaa. Tassa avainasemassa on eri lajien kiinnostuksen tunnista-
minen ja taman korostaminen uutistuotannossa. Pallomeri.netin jutuista noin 35 prosent-
tia on jaakiekkoa, jalkapalloa on noin 25 prosenttia, ja muita lajeja on melko tasaisesti
loppumaarasta. Olemme kokeneet taman hyvaksi balanssiksi tarkkaillessamme kunkin

urheilulajin eri uutisten klikkausmaaria.

Lukijakyselyssa kavi ilmi, etté urheilulajien suurimman kiinnostuksen kanssa ollaan oltu-
oikeilla jaljilla. Vastaajille annettiin lista lajeista, joista pystyi valitsemaan niin monta kuin
haluaa seka myo6s avoin tekstikentta, jos listalta puuttui joku vastaajan seurannan koh-
teena ollut laji. Valmiiksi luetellut lajit maaraytyivat kyselyyn sen pohjalta, mitka ajateltiin
olevan suosituimpia lukijoiden keskuudessa. 98 prosenttia kyselyyn vastanneista ilmoitti
seuraavansa jadkiekkoa ja 81 prosenttia kertoi seuraavansa jalkapalloa. Seuraaviin la-
jeihin tuli naista kahdesta iso vélimatka, silla koripalloa kertoi seuraavansa 36 prosenttia
ja talvilajeja 33 prosenttia. (ks. Kuvio 5.) Kyselyn tuloksesta on paateltavissa, etta eri
urheilulajien balanssi on ollut melko hyvin kohdallaan Pallomeri.netiss&, mutta varsinkin
talvilajien ja moottoriurheilun uutisointia tulisi lisatd. Talla hetkella hiihdosta, makihy-
pystd, alppilajeista, yhdistetystd, formulasta tai rallista ei juurikaan juttuja ole tuotettu.
Myds koripallon, lentopallon, tenniksen ja snookerin osuutta olisi syyta liséta entisestaan.
Muista lajeista muutaman maininnan saivat vastanneiden kesken amerikkalainen jalka-
pallo seka salibandy. Jaékiekon asema on kuitenkin vahva, joten sité ei sisallon osalta
ole suinkaan ole syyta vahentda. Tata puoltaa myos se, ettd Pallomeri.netin historian

suosituin artikkeli (ks. sivu 11) on ollut juuri jaékiekkoaiheinen.
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10. Mita urheilulajeja naista seuraat? (voit valita useamman)

Vastaajien maara: 162
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Muita, mita?

Kuvio 5. Urheilulajien seurannan jakauma (N=162). (Webropol.)

4.4 Arvio Pallomeri.netin toiminnasta & avoimet kehitysehdotukset

Jokainen vastaaja sai antaa Pallomeri.netin toiminnasta arvosanan asteikolla 4-10. Ky-
symyksena kaytettiin 'minka arvosanan antaisit Pallomeri.netille verrattuna muihin urhei-
lusivustoihin?” Tulos oli Pallomeri.netin kannalta hyva, silla lahes 90 prosenttia vastaa-
jista antoi arvosanan 8 tai paremman. Taysid kymppeja kokonaismaarasta oli noin 12
prosenttia, yhdeksikkoja noin 35 prosenttia ja kahdeksikkoja noin 43 prosenttia. Hieman

alle 10 prosenttia antoi arvosanan 7 ja vain prosenttiyksikdn verran vastaajista antoi nu-

meron 6. Arvosanaa 4 tai 5 ei antanut kukaan (ks. Kuvio 6).
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11. Mink&a arvosanan antaisit Pallomeri.net-sivuston toiminnalle verrattaessa muihin urheilusivustoihin?

Vastaajien maara: 162
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Kuvio 6. Arvosana Pallomeri.net-sivustolle (N=162). (Webropol.)

Tulos antaa luottamusta siihen, etta sivuston tuottamat jutut ovat talla hetkella laadulli-

sesti ja viihteellisesti hyvalla tasolla, mutta parannettavaa toki aina on.

Mitd sitten voidaan parantaa? Tatd varten laitoimme viimeiseksi kysymykseksi taysin
avoimen tekstilaatikon, johon ihmiset saivat kertoa, mihin ovat tyytyvaisia sivuston toi-
minnassa — ja mihin eivét. Vastaajakantaa kasvattaaksemme lisasimme viimeiseen ky-
symykseen niin sanotun porkkanan. Kaikkien siihen vastanneiden kesken arvaottiin - koko
kyselyyn vastanneiden kesken arvottujen tuotepalkintojen lisaksi - kahden hengen VIP-
paketti Jokerien KHL-kotiotteluun. Voittaja on tata kirjoittaessa (helmikuu 2016) jo arvottu
ja voittajalle on ilmoitettu henkilékohtaisesti. 162:sta koko kyselyyn osallistuneesta vii-
meiseen kysymykseen vastasi 132 ihmista. Tama viimeinen, avoin kysymys paadyttiin
eriarvoistamaan siitd syysta, etta saisimme mahdollisimman paljon vastauksia eivéatka
ihmiset vain klikkaisi "laheta”-nappia, kun monivalinnat on téaytetty. Taméa ennakko-olet-
tamus nopeasta vastauksien lahettamisessa avoimeen kysymykseen paneutumatta
pohjautui omiin kokemuksiimme kyselylomakkeiden vastaajina. Korostimme viimeisessa
kysymyksessa sitd, ettd VIP-paketin arvonta suoritetaan satunnaisesti eika mahdollinen
negatiivinen palaute tule vaikuttamaan palkinnon voittomahdollisuuteen. Nain myos ta-

pahtui, silla VIP-paketti arvottiin vastauksia ndkematta.

Palautetta tuli laidasta laitaan ja kehityskohtana nousi esiin varsinkin omien, pidempien
tekstien tuottaminen. Tatd olemme myos itse pohtineet jo aiemmin ja selvdd on, etta
kyseisia juttuja tullaan lisd&maan. Varsinkin suomalaisten urheilijoiden arki ja tekemiset

ulkomailla ovat asioita, joita ihmisia tuntuu kiinnostavan.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Hirvensalo Severi



31

Enemman asiajuttuja urheilijoista/lajeista/sarjoista.

Olisi mukava lisdys saada ulkomailla pelaavista pelaajista silloin talldin kuulumisia
ja pienia ennakkoja aina ennen kautta.

Uutisointia miten suomalaisurheilijat parjaavat maailmalla.
Enemman haastatteluja.

Videohaastatteluja urheilijoiden kanssa myo6s lajeista, joita valtamediat eivat
yleensa kasittele

Vois tulla juttua, missa kaikkialla ulkomailla suomalaisia urhelijoita(valmentajia) ny-
kyaan on, miten ovat sinne joutuneet ja miten viihtyy.

Jos vertaa ruotsin urheilusivuihin, heilld on aina paljon omista ruotsalaisista pelaa-
jista. Olisi hyva myds teidan puolelta laittaa lisdéd suomalaispelaajista.

Olisi mukavaa lukea juttuja tai henkildkuvia takavuosien jo lopettaneista NHL-pe-
lureista.

Kaipaisin enemman itsetuotettua sisdlttd ja enemman omalla tyylilla tuotettuja jut-
tuja yleisesti.
Selked lisddmisen tarve koettiin vastaajien keskuudessa myds Kilpailujen jarjestami-
sessd. Talla hetkella erilaisia kilpailuja jarjestetdaan keskimaarin kerran viikossa joko pel-
késtaan Facebookin kautta, tai sivustolle ohjaavan linkin takana. Tahan pyrimme reagoi-
maan, mutta koska palkinnot maksavat usein isojakin summia, liilan usein naita ei voida
jarjestaa. Ajatuksena on kuitenkin aloittaa jo aiemmin mainittu "viikkokisa” (ks. sivu 29),

jota lukijat tietdvat aina odottaa esimerkiksi lauantaisin.

Kolmas selvasti lisdysta vaativa kohde oli kommenttien mukaan myds uhkapelaamiseen
liittyvat jutut. Vastaajien keskuudessa toivottiin lisaa analyyttisia vinkkeja ja yleisesti jut-
tua vedonlyonnista. Pallomeri.net tuottaa jo nyt paivittain eri Iahteista koostetun "paivan
kuumimmat vetovinkit”, mutta lukijat toivoivat lisaa talle aihealueelle. Vastauksia lukiessa
pohdimme my6s sitéd mahdollisuutta, etté ihmiset eivat tieda kyseisten vihjeiden jo 16yty-
van sivustoltamme. Tama tietdmattdmyys saattaa johtua siita, ettd emme jaa mitaan ve-
donlyontiin liittyvaa padkanavassamme Facebookissa, silla sen saannot kieltavat kaik-
keen uhkapeleihin liittyvan tai niihin yllyttdvan toiminnan (Facebook 2015). Olemme
paattaneet kunnioittaa Facebookin saantoja, silla kyseisen palvelun tuoman prosentuaa-
lisen osuuden sivuston kavijalilkenteesta ollessa niin suuri, Pallomeri.netilla ei ole varaa
menettdd Facebook-sivuaan. Facebook sulkee sdanndllisesti kayttdehtoja rikkovia si-

vustoja.
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5 JOHTOPAATOKSET JA KEHITYSIDEAT

Pallomeri.net-sivusto on toiminut tata kirjoittaessa hieman yli vuoden. Toiminnalle on |16y-
tynyt jo nyt hyva viitekehys, jolla kavijamaarat ovat tasaisesti kasvaneet koko olemassa-
olon ajan. Opinnaytety0 osoitti kokonaisuudessaan, ettd sosiaalisen median kanavat
ovat aloittavalle urheilusivustolle kasvun ja tasaisen kavijavirran kannalta l&hes elintar-
keitéa - kohdeyleiststa tai sisallosta riippumatta. Varsinkin Facebook on toimintamallil-
taan sellainen, etta se tuo oikein kaytettynd www-sivustolle verrattain suuremman kavi-
jamaaran kuin mikaan muu sosiaalisen median palvelu tai hakukoneet (ks. sivu 19). Fa-
cebookissa on kuitenkin tiukat sdannat, joita rikkomalla kayttdjan sivusto voidaan poistaa
ilman sen suurempia perusteluita. Pahimmassa tapauksessa tassa saattaa menna huk-
kaan satojen — jopa tuhansien — eurojen markkinointirahat. Liséksi www-sivuston kavija-
likenne putoaisi tutkimuksen mukaan ainakin puoleen, kuten kavisi kaikille tutkimuk-
sessa mukana olleille sivustoille kyseisessa skenaariossa. Pallomeri.netin onkin syyta
jatkaa — tai jopa lisata — Facebook-markkinoinnin maaraa, silla sen hinta suhteessa si-

vustolle ohjautuvaan kavijamaaraan on kaikkein paras (ks. sivu 21).

Facebook-sivua perustettaessa on tarkeaa lukea tarkasti kayttéehdot, jotta yllatyksilta
valtytaan. Esimerkiksi yleisesti kaytetyt "tykkaa ja jaa’-tyyppiset kisat ovat sddnndissa
kiellettyja (Facebook 2015), joten kannattaa tarkkaan harkita, onko se riskin arvoista.
Facebookiin on lAhes mahdotonta saada kontaktia — ja viela mahdottomampaa saada
kerran suljettua sivua takaisin. Nain kéavi esimerkiksi Vvihjeet.com-sivustolle (ks. sivu 22)
vain muutama paiva sen jalkeen, kun oli haastatellut sivuston edustajaa opinnaytetytta
varten. VedonlyOntipainotteinen siséltd on Facebookin sdénnoissa kielletty (ks. sivu 31).

Samoihin aikoihin Facebook poisti my®s useita muita sivustoja samasta syysta.

Vaikka Pallomeri.net toimiikin nyt jo hyvin, kehityskohteita kuitenkin I6ytyy paljon ja
naista suurimpana kyselytutkimuksessa esiin nousi omien tekstien tuottaminen (ks. sivu
31). Olemme aloittaneet timan myo6ta kartoituksen siita, minkalaisia kontakteja eri urhei-
lupiireihin omaamme mahdollisimman eksklusiivisen tekstin tai videojutun tuottamiseen
- ja mitk& ovat mahdollisuudet tulevaisuudessa tehda esimerkiksi haastatteluita ulkomai-
sissa sarjoissa pelaavista suomalaisista jadkiekkoilijoista ja jalkapalloilijoista. Nama
kaksi lajia ovat lukijakyselyn mukaan selvasti seuratuimmat (ks. sivu 29), joten p&a-
dyimme aloittamaan niista. Tulevaisuudessa myds muiden lajien mukaan tuominen on

monipuolistamisen kannalta jarkevaa. Nain tavoitamme myos uusia lukijoita. Pitkien
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tekstien tuottamiselle haasteensa tuovat resurssien vahaisyys. Urheilujournalismi ei
poikkea muusta journalismista siina, etta faktojen oikeellisuus ja tekstin laatu tulee olla
ensiarvoisessa asemassa seké korkeatasoista (ks. sivu 15). Pallomeri.netin kirjoittajat
ovatkin jo nyt kaikki joko journalismiopintoja kéyneitd, tai alalla yli viisi vuotta toimineita
henkilditd. Tastd ammattimaisuuden periaatteesta tulee pitda kiinni myods jatkossa — ja
tama antaa pohjan sille, etta pitkia teksteja ylipaataan voidaan alkaa tuottamaan.

Kyselytutkimuksen mukaan myds vedonlyontivihjeité ja -analyyseja kaivataan lukijoiden
keskuudessa enemman (ks. sivu 31). Pallomeri.netin tulee 16yt&d& Facebookin ulkopuoli-
nen keino saada aiheeseen liittyvat uutiset ihmisten tietoisuuteen paremmin. Twitter
hashtagilla #betsit on hyva ensiaskel, mutta viimeisen vuoden aikana sen tuoma varsi-
nainen lilkenne sivustolle ei ole tuonut toivottua tulosta. Ratkaisu tahan voisi olla Google-
markkinoinnin lisddminen, jotta vedonlyontivihjeitéa hakevat ihmiset ohjautuisivat parem-

min Pallomeri.net-sivuston tarjpamaan siséltoon aiheesta.

Kyselytutkimus osoitti naisten prosentuaalisen maéaran Pallomeri.netin k&vijoistéa olevan
todella pienen (ks. sivu 25). Naiset tulisi saada aktivoitua entistd paremmin mukaan.
Olemme miettineet Pallomeri-TV:n hyédyntamista naiskavijoiden lisddmiseksi. Syksylla
2015 teimme jo videohaastattelun ratsastaja Karoliina Forsstromista Helsinki Horse
Show’n yhteydessa. Pallomeri.net-sivustolla ja YouTubessa julkaistu haastattelu levisi
kiitettavasti myos ratsastuspiireissa alan sivustoilla. On syyta pohtia vakavasti myés jut-

tujen tekemista naisvaltaisemmista lajeista ja naisurheilijoista yleensa.
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