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Toiminnallisen opinnaytetydni tavoitteena oli suunnitella ja paivittda kuvauspalveluja tar-
joavalle K3 ilmakuvaus-yritykselle uudet verkkosivut. Yrityksen aikaisemmat verkkosivut
tarvitsivat uutta ilmettd seka sisallon paivitysta. Tarkoituksena oli toteuttaa kevyesti yllapi-
dettdvat modernit verkkosivut.

Toiminnallisessa osuudessa rakennettiin verkkosivut. Verkkosivuja varten ainoastaan kay-
tettavat varit oli maaritelty etukateen yrityksen varien mukaan. Muuten verkkosivut on to-
teutettu suunnittelijan luovuuden ja olemassa olevien teorioiden pohjalta.

Teoriaosassa kasitelldadn verkkosivuston rakenteellista suunnittelua verkkoviestinnan na-
kokulmasta. Rakenteen lisdksi kasitelladan myds verkkosivujen kaytettavyytta, hakukoneop-
timointia ja visuaalista toteutusta.

Ty lahti liikkeelle tutustumalla aihetta kasittelevaan teoriatietoon. Teoriaan tutustumisen
jalkeen kaytiin lapi toimeksiantajaa miellyttavia verkkosivuja. Naiden pohjalta lahdettiin
luomaan yrityksen nakoisia verkkosivuja.

Tuloksena olevat verkkosivut ovat yritykselle sopivat ja kevyesti yllapidettavat.
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The aim of this thesis was to design and update web pages to a photography company
called K3 ilmakuvaus. Company’s website needed a new look and updating on the con-
tent. The purpose was to execute easily maintainable modern websites.

The first section of the thesis was to form new website for the company. For the website
the only criteria was to use company’s colors. Otherwise the site is executed based on the
designer’s creativity and existing theories.

In the theoretical section the focus is on the website’s structure, which is based on digital
communications. Along with the structure, usability, SEO and visual design are also a part
of the theoretical section.

The thesis process begun by gathering information about existing theories about the sub-
ject. After the theories was the focus on websites that the company liked. Based on the
information above the website for the company started to get it's form.

I managed well with the job. | succeeded to create web pages, which look like the compa-
ny and are light to keep up.
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1 Johdanto

Verkkosivut ovat yrityksen tarkein markkinointikanava verkossa. (Juslén 2011, 110).

Toiminnallisen opinnaytetydni tarkoituksena oli paivittda K3 ilmakuvaus -yrityksen verk-
kosivut. Yritystd hoitaa paasaantdisesti yksi henkild, joten joidenkin tehtdvien tekemi-
sesta on viime vuosina karsittu. K3 ilmakuvauksessa aikaa oli saastetty verkkosivujen

paivittamisesta.

K3 ilmakuvaus toimii uudehkolla alalla. Kaupallisia drone-kuvauspalveluita tarjoavia
yrityksia on ollut Suomessa vasta 2010-luvulta lahtien. Alalle tulee jatkuvasti uusia pal-
veluiden tarjoajia. Tasta syysta on tarkeaa osoittaa osaaminen ja ajan tasalla oleminen.
Lisaksi jo aikaisempien asiakkaiden olisi hyva saada ajankohtaista tietoa yrityksen ta-

manhetkisesta toiminnasta.

Opinnaytetydni on toiminnallinen kehittamistyd, joka koostuu kahdesta osasta: teoreet-
tisesta ja toiminnallisesta osasta. Teoriaosuudessa tarkastellaan esimerkiksi verk-
kosivujen kaytettavyytta, sivujen rakennetta, visuaalista ilmetta ja sivujen sisaltéa. Teo-
riaosuudessa on myds kayty lapi teorioita, joihin tukeutuen on tehty paatdkset verk-

kosivuja rakennettaessa. Toiminnallisena osana on itse verkkosivut.

Lahdin pohtimaan opinnaytetydtani ja verkkosivuja markkinointiviestinnan, ja etenkin
verkkoviestinndn ndkoékulmasta. Markkinointiviestintd on yrityksen ulkoisiin sidosryh-
miin kohdistuvaa viestintda ja yksi markkinoinnin kilpailukeinoista. Yrityksen markki-
nointiviestinndn tavoitteena on markkinoida yritysta ja tata kautta lisata myyntia. Mark-
kinointiviestinnalla pyritddn vaikuttamaan nimenomaan niihin tietoihin ja kasityksiin,
jotka ovat merkityksellisia sidosryhman kayttaytymiselle organisaatiota kohtaan. (Vuok-

ko 2003, 10-12.) Verkkoviestintd on markkinointiviestinnan osa-alue.



2 Opinnaytetyon lahtokohdat

2.1 Toimeksiantaja ja toimiala

Opinnaytetydn toimeksiantajana on Helsingissa ja Joensuussa toimiva kuvauspalvelui-
ta tarjoava "K3 ilmakuvaus”. Yrityksessa tydskentelee vakituisesti kaksi henkil6a, joista
toinen hoitaa asiakkuudet, kuvaukset, editoinnin ja kaluston yllapidon ja toinen hallin-

nolliset tehtavat Joensuusta.

Yritys on toiminut virallisesti vuodesta 2012. Vuosien aikana yritykselle on kertynyt pal-
jon referensseja ja kuvamateriaalia. Yrityksen vahaisen henkildstomaaran ja runsaan

tydbmaaran takia yrityksen verkkosivujen paivitys on jaanyt vuoteen 2013.

K3 ilmakuvaus tuottaa monipuolisia ilmakuvauspalveluita kauko-ohjattavalla kopterilla
asiakkaiden tarpeiden mukaan. Yritys tarjoaa seka liikkkuvaa etta still-kuvaa. Molempia
seka perinteisessd muodossa ettad ilmakuvana. Yrityksen kautta on mahdollista saada
myds vaijerikamerakuvaa, jota kaytetdadn esimerkiksi suurissa tapahtumissa kuvatessa
yleisdbmassojen paalla. K3 ilmakuvaus kuvaa lisdksi uutta 360 -asteista kuvamateriaa-
lia. Tarvittaessa yritykseltd on mahdollista saada myds kuvauksen koko tuotanto, kasi-
kirjoituksista ja nayttelij6istd aina filmin lopulliseen leikkaukseen asti. (Kolmonen
2015.)

K3 ilmakuvauksen paaasiallinen tyd on ilmakuvaus. Yritys kuvaa UAV radio-ohjattavilla
multikoptereilla eli moniroottorisilla RC-helikoptereilla. RC tarkoittaa sananmukaisesti
radio control eli helikopterit ovat radio-ohjattavia. Kauko-ohjattavat helikopterit ovat

kustannustehokas ja nopea tapa saada laadukasta ilmakuvaa. (Kolmonen 2015.)

Ala on uusi, mutta nopeasti yleistyva. Suomessa Liikenteen turvallisuusvirasto Trafi ei
ole asettanut selkeita kieltoja kuvauskopterien kayttdén. Suuntaa antavia ohjeita on
ollut. Esimerkiksi maksimilentokorkeus on 150 metria ja maksimietaisyys lennattajasta
on 400 metria. Viime aikoina on ollut puhetta, ettd miehittdamattoman ilma-aluksen

maksimilentokorkeus muutettaisiin 150 metrista 120 metriin. (Mahrberg 2015.)

2.1.1 Toimeksiantaja suhteessa kilpailijoihin



Suomessa alan pioneerina on toiminut Helicam.aero. Helicam on Virosta kasin toimiva
ensimmaisend Suomessa multikoptereilla ilmakuvauspalveluja tarjonnut yritys. Itse
yrityksestd 16ytyy niukalti tietoa heista. Toinen iso kilpailija alalla on Koptercam. Kop-
tercam on ollut suurin piirtein yhta pitkdan alalla kuin K3 ilmakuvaus. Koptercam tarjo-
aa samoja palveluita kuin K3 ilmakuvaus. K3 ilmakuvauksen palveluiden lisaksi heilla
on kaytéssaan myds nosturi, jolla on helppo kuvata isoissa yleisbtapahtumissa. Heilla

on vakituisesti tdissa viisi ihmista. (Koptercam 2015.)

Yritykset pitavat pitkalti omana tietonaan hinnat ja tdiden maaran. Kukin tyoétehtava
hinnoitellaan tapauskohtaisesti, jolloin otetaan huomioon tydn vaativuus, tydmatka,
ymparistdtekijat, sddolosuhteet, tydn kesto ja muut mahdolliseen onnistumiseen ja tur-
vallisuuteen vaikuttavat tekijat. On siis erittdin vaikeaa verrata suoraan yrityksia toisiin-
sa, silla kiinteitd hintoja ei ole eikd jokaista tehtya tyota ilmoiteta missaan. (Kolmonen
2015.)

K3 ilmakuvauksen vahvuuksia ovat pitkd kuvaustausta ja kiinnostus teknologiaan. Karri
Kolmonen aloitti kuvauksen jo 1980-luvulla. Tuohon aikaan extreme-lajeja harrastanut
Kolmonen kuvasi ystavidan harrastamassa. Ennen nykyisen yrityksen perustamista
Kolmonen kuvasi ja editoi videoita ja kuvia entisen leijalautailuyrityksensd markkinoin-
timateriaaliksi. Tassa Kolmosella oli hydtyd omasta osaamisestaan lajien parissa. Ku-
vauksen lisdksi Kolmonen on opetellut myds editoimaan omat materiaalinsa. Han pys-

tyy siis tuottamaan sekd kuvauksen ettd materiaalien jalkikasittelyn. (Kolmonen 2015.)

Kolmonen on toiminut RC-koptereiden parissa pitkaan. Ensin harrastuksena ja vuodes-
ta 2012 ammattimaisesti. Kolmosen aloittaessa ei ollut vield tarjolla valmiita kuvauk-
seen sopivia kauko-ohjattavia koptereita, joten hanen oli opeteltava rakentamaan ne
alusta alkaen itse. Han siis tuntee kopterit 1apikotaisin. Nykyisin Kolmonen kayttaa seka
itse rakentamiaan ettd valmiina ostettuja koptereita. Mahdollisen vian ilmetessa Kol-

monen pystyy myds itse sen korjaamaan. (Kolmonen 2015.)

K3 ilmakuvaus on tehnyt myds paljon kiinteistékuvauksia eri tahoille. K3 ilmakuvauksen
toimitusjohtaja Petteri Kolmonen hoitaa Joensuussa "Sp-koti” -kiinteistdvalitysyhtiota.
Tata kautta on K3 ilmakuvaukselle kehittynyt hyva silma ja kokemusta kiinteistdjen ku-
vaukseen. Lisdksi Kolmonen on kuvannut esimerkiksi teollisuushalleja ja talojen korja-

ustdiden tarkastuskuvauksia. (Kolmonen 2015.)



Kolmonen on ollut elamansa aikana monessa mukana ja rakentanut kattavan verkos-
ton ympari Suomea. K3 ilmakuvaus tekee paljon yhteisty6ta toisen ammattikuvaajan,
Olli-Pekka Mahrbergin, kanssa. Mahrberg on lentadnyt kauko-ohjattavia koptereita jo
noin kymmenen vuotta ja voittanut useita alan Suomen mestaruuksia. Kolmonen tekee
yhteistyétd myds muutaman muun Suomessa toimivan kopterialan ammattilaisen
kanssa. (Kolmonen 2015; Mahrberg 2015.)

Kolmosen valtteja suhteessa kilpailijoihin ovat hdnen pitkd kokemuksensa seka kuva-
uksesta etta koptereista. Han pystyy tuottamaan kuvauspalvelut alusta loppuun. Lisaksi

hanelld on hyva verkosto, jolta saa apua kuvaus- ja ongelmatilanteissa.

2.1.2 Toimeksiantajan toiveet verkkosivujen suhteen

Kolmoselta ei tullut juuri rajoitteita tai toiveita verkkosivujen suhteen. Vaatimuksina oli
vain kayttaa yrityksen logosta 160ytyvdd mustaa ja oranssia. Yritys perusteli mustaa va-
ria poikkeavuudella. Karri Kolmosen (2015) mukaan alalla tuntuu olevan paavarina
valkoinen, jolloin musta toisi hanen yritykselleen erottuvuutta eri yritysten verkkosiivuja

selatessa.

3 Markkinointiviestinta

Markkinointiviestinnan avulla yritykset luovat, yllapitavat ja vahvistavat asiakassuhtei-
taan. Edelld mainittujen lisdksi markkinointiviestinnalla vaikutetaan mydés tuotteiden ja
palveluiden tunnettuuteen, haluttavuuteen ja tata kautta niiden myyntiin. Markkinointi-
viestintd on siis yhteydenpitoa potentiaalisten uusien asiakkaiden ja nykyisten asiak-

kaiden tavoittamiseen. (Isohookana 2007, 16.)

Toisin sanoen markkinointiviestintd on kaikkea viestintaa yrityksen ulkopuolelle. Yritys
viestii tahtomattaankin kaikella ulospain nakyvalld toiminnallaan, kuten nimelldan, si-
jainnillaan tai palveluillaan. Markkinointiviestintddn lukeutuu siis my6s esimerkiksi yri-

tyksen verkkosivut.

3.1 Markkinointiviestinta yrityksen kilpailukeinona



Markkinointiviestintdd kuuluu yrityksen markkinointiin. Markkinoinnin kilpailukeinoja
mietittdessa, maaritelldadn ne usein Kotrlerin 4 P:n mukaan. Kotlerin nelja P:td ovat
product, price place ja promotion. Suomeksi ne ovat tuote, hinta, saatavuus ja markki-
nointiviestintd. (Vuokko 2003, 23.) Yrityksissa markkinointisuunnitelma ja markkinointi-
strategia ohjaavat markkinointiviestintaa, joka taas rakentuu paaosin kolmen muun

markkinoinnin kilpailukeinon varaan. (Hollanti & Koski 2007, 126.)

Hollannin ja Kosken (2007, 126) mukaan voidaankin ajatella markkinointisuunnitelman
toteuttamisen olevan ytimen olevan markkinointiviestintad ja sen tehtadvana on toteuttaa
markkinointisuunnitelman tavoitteet ja seikat. Markkinointiviestinnan tavoitteet vaihtele-

vat yrityksittain ja ovat seka maarallisia etta laadullisia.

Markkinointiviestinnan perimmaisena tavoitteena on synnyttaa toimintaa. Toiminta yri-
tysta kohtaan voi olla l1ahtéisin yrityksen tarjoamien palveluita koskevan lisatiedon etsi-
misesta yrityksen verkkosivuilta. Myéhemmin tdma toiminta saattaa hyvinkin johtaa

palvelun ostamiseen. (Hollanti & Koski 2007, 128.)

3.2 Verkkoviestinta

Perinteisesti markkinointiviestinndn osa-alueiksi on lueteltu mediamainonta, suora-
mainonta, henkildkohtainen myynti ja asiakaspalvelu sekd myynninedistaminen. Nai-
den lisaksi on jatkuvasti merkitystdan kasvattanut verkkoviestinta. (Isohookana 2007,
63.)
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Kuvio 1. Digimarkkinointibudjetti keskimaarin (% kokonaismarkkinointibudjetista) (Divia 2014.)

Isohookanan (2007, 253.) mukaan verkko on muuttanut perinteisen median roolia tie-
don valittajana. Verkon kautta ihmisillda on mahdollisuus 16ytda haluamaansa tietoa
tehokkaammin. Nain siis perinteinen media tiedon hankinnan ja valityksen kanavana

on joutunut vaistymaan.

Nykypaivana verkkosivut ovat iso osa yrityksen toimintaa. Verkkosivut valittavat kaytta-
jille tietoa yrityksesta. Tasta syysta verkkosivujen toimintojen ja ulkoasun tulisi vastata
yritystad. Verkkosivujen kautta voidaan valittaa viestia yrityksen imagosta ja luoda tai

vahvistaa kayttajien nakdkulmia tuotteista itse yrityksesta. (Jussila & Leino 2001, 61.)
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Kuvio 2. Kuinka aktiivisesti organisaatiot kayttavat erilaisia digitaalisia kanavia ja keinoja mark-
kinointiin (O=ei kayta lainkaan, 5=kayttaa jatkuvasti). (Divia 2014.)

Kuviosta voidaan nahda, kuinka kaikki verkossa tapahtuva markkinointi kasvattaa suo-

siotaan, mutta omat verkkosivut ovat edelleen yritysten suosituin markkinointikanava

Yrityksen verkkosivut ovat tuotteiden digitaalinen yhteys kuluttajiin. Sivuston tehtavana
olisikin herattdad mielenkiintoa, rakentaa yrityksen brandia ja aikaan saada lisda myyn-
tia. (Isohookana 2007, 262.)

Isohookana (2007, 274.) toteaa viela muihin medioihin verrattuna verkkoviestinnan
eduiksi esimerkiksi nopeuden, sivujen paivitettdvyyden, sivujen sisallén suunnitelta-
vuuden sekd multimedian mahdollisuudet. Naistéd asiakkaalle suurin etu on vuorovaiku-

tusmahdollisuus seka yrityksen kanssa ettd muiden kayttajien kanssa. Mahdollisuus



vuorovaikutuksellisuuteen lisaa sivujen kiinnostavuutta kayttajissa. Taman liséksi vuo-

rovaikutus auttaa myos yritysta.

Hyvin toteutetut ja yritystd kuvaavat verkkosivut herattavat asiakkaassa tietoisuuden
yrityksesta ja sen tarjonnasta. Verkkosivut saattavat herattaa asiakkaassa jopa kiinnos-
tuksen yrityksen tuotteita tai palveluita kohtaan. Houkuttelevat ja tietoa tarjoavat verk-

kosivut tuovat siis lisdarvoa seka asiakkaalle etta yritykselle.

Markkinointiviestinnan siirtyessa verkkoon ja kaikkien ulottuville aiheuttaa myds haas-
teita yrityksille. Verkossa viestinnan hallittavuuden ongelmat tulevat hyvin esille sosiaa-
lisessa mediassa. Siella ihmiset voivat vapaasti jakaa sisaltéa ja mielipiteitdan. lhmis-
ten jakama palaute voi olla positiivista, negatiivista tai neutraalia. Yritykselle tallaisen
viestinnan seuranta ja hallinta on erittdin haastavaa. Talld suunnittelemattomalla vies-
tinnalld on kuitenkin vahva vaikutus ihmisten mielikuviin yrityksesta. (Isohookana 2007,
19.)

4 Verkkosivujen suunnittelu

4.1 Lahtokohta

K3 ilmakuvauksen verkkosivut olivat vuonna 2012 kotisivukone.fi -palvelimella tehdyt.
Taman jalkeen verkkosivujen kansikuvaa ja varimaailmaa oli muutettu vuonna 2014.
Sisaltéa oli paivitetty muutaman kerran vuosien aikana. Suurilta osin sisalté oli kuiten-

kin vanhaa ja huolimattomasti paivitettya.



Etusivu Ilmakuvaus & Mediatuotanto Referenssit Yhteystiedot Turvallisuus

Kuvio3. K3-ilmakuvaus.fi kansikuva.
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Sesonki 2015 kdy kuumana.Kurkista missé lentelemme ja
kuvailemme myés Facebook-sivuiltamme:
K3AerialFilms & AERIAL MADNESS

K3 limakuvaus - UAV multikopterilla
uusi ulottuvuus kuviin ja videoihin

K3 limakuvaus tarjoaa monipuolisia iimakuvauspalveluja asiakkaiden tarpeisiin.
Kuvaamme UAV radio-ohjattavilla multikoptereilla, eli moniroottorisilla RC-
helikoptereilla. K3 limakuvaus takaa hyvin visuaaliset aerial video-ajot ja still-
kuvakulmat. Mid air-kuvaus antaa syvin kolmiulotteisuuden kuville ja videoille.
Kustannusnopea ja -tehokas kuvaustoiminta tapahtuu alle 150 metrin korkeudessa.
Kaluston viennilld kuvausalueelle on hyvin vdhin rajoitteita. Kuvaustapahtuma on
hyvin nopeasti suunniteitavissa ja toteutettavissa. Teemme aina asiakkaidemme
kanssa rddtéldidyn paketin tarpeet huomioon ottaen, oli kyse kiinteistdilmakuvasta tai
vaikka mainosvideo- tai elokuvatuotantoon sovitettavasta tominnnasta. Kysy
tarjousta iimakuvauspalvelustamme.

Hyvad ilmakuvausvuotta 2014

Perustimme www.virtualworx.fl kanssa uuden yhteistydnimen, ja voit seurata meidan
2hlén “Hi-End” ilmakuvus tyStimme ja making off meininikia tykkailemalld tai than
vain tutustumalla uuteen " AERIAL MADNESS " Facebook-sivuumme.

Téssd uusi ilmavideondytteemme:
“K3 fimakuvaus & Virtual Worx Finland Aerial Film Showreel 2014"

Kuvio 4. K3-ilmakuvaus.fi etusivu

aalia oli lisailty satunnaisesti, jos yrityksella oli ollut aikaa.

30.6.2015

Ku me materiaalia Stora
videoon.

7.3.2014

K3 Ilmakuvaus ja Virtual Wor:
Finland kuvasi Muutoksii elokuvaan
27.7.2013

K materiaalia “Ice1Racing"
motocross-teamille

3.7.2013

K3ilmakuvaus.fi ja Virtualworx.fi
yhteistyShén

K3 lmakuvaus
www.k3ilmakuvaus.fi

K3 lImakuvauksen pifmaja sijaitsee
Lauttasaaressa Helsingissi

Kuvauspalveluista vastaa:

18/24 kaikkiin tiedusteluihin vastaa
s-posti: karri@k3ilmakuvaus.fi

p. 044 2894426

Teemme myds kokonaisia
videotuotantoja:

Tiedustele vaikka yrityksenne
kokonaisen videon tuotannon

Sivuilla oli paljon sekavasti kirjoitettua tekstia eikd kokonaiskuvaa ollut mietitty. Materi-



Sivuja 1&hdettiin rakentamaan etsimalld ensin verkkosivujen suunnittelua kasittelevaa
teoriatietoa. Teoriaan perehtymisen jalkeen lahdin yhdessa yrityksen kanssa tutkimaan
yritystd miellyttavia verkkosivuja, joiden pohjalta ryhdyimme suunnittelemaan K3 ilma-

kuvaukselle sopivaa ulkoasua.

4.2 Tavoitteet

Korpelan ym. (2005, 52) mukaan yrityksen verkkosivujen perustavoitteet ovat
- taydentaa muita viestinnan muotoja, tuomalla ajankohtaista tietoa
- yllapitaa tietovarastoa, josta 16ytaa yksityiskohtaistakin tietoa yrityksesta ja sen
toimista

- toimia yleisena referenssina.

Robertsin (2008, 256) mukaan yritysten verkkosivujen tavoitteena on yleisesti pidetty
kahta eri suuntausta. Ensimmainen on toimia vain tietoa tarjoavana kanavana asiak-
kaille, ja toinen perustuu myynnin lisddmiseen. Nama kaksi suuntausta voi myos yhdis-

tada, mihin pyrimme K3 ilmakuvauksen verkkosivuilla.

Tavoitteena on verkkosivuja uudistamalla tuoda ensisijaisesti ihmisten tietoisuuteen K3
ilmakuvauksen tamanhetkinen taso. Tavatessani entisid asiakkaita, monet heista ovat
kyselleet, onko yritys enaa olemassa. Vanhat paivitykset verkkosivuilla antavat ymmar-

taa, ettei yritys ole tehnyt juuri mitdan vuoden 2013 jalkeen.

Toinen tavoite on saada lisdad uusia kavijoitd verkkosivuille. Vaikkei jokainen sivuilla
kavija olisi kiinnostunut perehtymaan alaan, on jokaiselle kavijalle tarjottava helpot

mahdollisuudet tutustua asiaan.

Kolmantena tavoitteena on osoittaa K3 ilmakuvauksen nykyinen, korkea osaaminen.
Kauko-ohjattavilla koptereilla kuvaaminen on vield varsin uusi ala. Laji on kehittynyt
huimasti muutamassa vuodessa. Nykyisin darimmaisen tarkka ja vakaa kuva on oletus,
mutta viela kolme vuotta sitten oli aivan hyvaksyttavaa myyda rakeista ja tarisevaa ku-
vaa. K3 ilmakuvauksen on siis tarkeda nayttda asiakkaille yrityksen nykyinen taso uu-

silla videoilla ja kuvilla.
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4.2.1 Verkkosivuston kohderyhma

On tarkeaa miettia, kenelle sivut on ensisijaisesti tarkoitettu. Tama johtuu esimerkiksi
siita syyta, ettd eri ihmiset tarvitsevat erilaiset esitystavat. Toisaalta sivujen tulisi antaa
kenelle tahansa kiinnostuneelle nopea yleiskuva siita, mita yritys tekee, missa se toimii

ja miten siihen saa yhteyden. (Korpela & Linjama, 2005, 49-50.)

limakuvaa kaytetddn nykyisin paljon normaalin kuvan rinnalla tdytemateriaalina. Ei siis
ole olemassa mitdan erikoisalaa, johon kopterikuvasta kaytettaisiin. Kauko-ohjattavat
kopterit toimivat my6s edullisempana ja nopeana tapana tarkistaa esimerkiksi remont-

tien jalkeen tyon jalki. Kopterikuvaus sopii niin yksityiseen kuin yritystenkin kayttéon.

Kohderyhmaa on siis vaikeahko rajata, mutta enimm&kseen K3 ilmakuvaus tavoittelee

suuria yrityksia, joihin olisi mahdollista luoda pitkdaikainen asiakassuhde.

4.2.2 Sivuston kiinnostavuus

Yksi tarkeimmista mielenkiintoisuuteen vaikuttavista tekijdista on, kuinka usein kotisivu-
ja paivitetddn ja miten paivitystahti on huomioitu sivuja suunniteltaessa (Miettinen
2001, 15). Jos yrityksen voimavarat eivat riitd jatkuvaan paivittdmiseen, kannattaa teh-
da verkkosivuista yksinkertaiset ja selkeat verkkosivut, joilla on melko pysyvaa tietoa
(Korpela & Linjama 2005, 49).

Pyrimme tekem&an K3 ilmakuvauksen sivuille mahdollisimman vahan paivittamista

vaativia osia. Laitamme sivuille mahdollisimman paljon vain muuttumattomia tietoja.

4.3 Kaytettavyys

Nielsen (2000, 9-10) toteaa kaytettavyyden tarkoittavan yksinkertaistettuna sita, etta
jos kayttaja ei 16yda hakemaansa tuotetta, han ei mydskaan osta sitd. Jos kayttaja ei

siis opi kayttdmaan sivuja yhdessa minuutissa, han kyllastyy ja l1ahtee pois.

Nielsen (1993, 10-16) on muotoillut kaytettavyyden perusperiaatteet kymmeneksi isku-

lauseeksi:

- Paraskaan aavistuksesi ei ole tarpeeksi.
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- Kayttaja on aina oikeassa. Jos kayttajalla on ongelmia, ongelma johtuu
kayttoliittymasta.

- Kayttdja ei ole aina oikeassa. Kayttaja ei ole suunnittelija, eika tieda, mita halu-
aa.

- Kayttajat eivat ole suunnittelijoita.

- Suunnittelijat eivat ole kayttajia.

- Toimitusjohtajat eivat ole kayttajia.

- Vahemman on enemman.

- Yksityiskohdat ratkaisevat.

- Ohjeet eivat ratkaise.

- Kayttoliittyman kaytettavyys on prosessi. (Nielsen 1993, 10-16.)

Verkkosivujen ulkoasu liittyy kiinteasti sivujen kaytettavyyteen. Huonosti toteutettu ul-
koasu saattaa joko edesauttaa tai pilata kokonaan sivuston kaytettavyyden, vaikka
sivuston linkitykset olisikin suunniteltu toimiviksi. Jokaisella sivulla on oltava samanlai-
set elementit siirryttdessa sivulta toiselle. Lisaksi sivuston taustan ja sisallon asettelun
on oltava yhtenainen. (Korpela & Linjama 2005, 356-357.)

K3 ilmakuvauksen verkkosivuille laitettiin ylareunaan navigaatiopalkki, joka pysyy sa-
manlaisena, vaikka siirryttaisiin sivuston sisalla sivulta toiselle. Otsikoita tuli navigaa-
tiopalkkiin vain nelja ja logosta siirrytdaan aina etusivulle. Otsikot ovat nimetty lyhyesti ja

kuvaavasti, jotta kavija I6ytaisi nopeasti etsimansa.

4.3.1 Kayttdkokemus

Nykyaan ei yksinaan riitd pelkastadan hyva kaytettavyys. Sen rinnalle on noussut kaytta-
jien vaatimus hyvasta kayttékokemuksesta. Kayttbkokemus on kayttajan tunne kaytta-
essa palvelua. Kayttokokemukseen vaikuttaa esimerkiksi kayttétilanne ja itse palvelu.
Naiden lisaksi kayttajan omat kokemukset ja mielipiteet palvelun ominaisuuksista, hyo-
dyllisyydesta, sisalldstd ja tuotteen esialepanijasta vaikuttavat kokemukseen. Kayttéko-
kemus voi koostua muun muassa verkkosivuston sisallosta, sisallon omaksuttavuudes-
ta ja merkittdvyydesta kayttajalle, asioiden I6ydettavyydesta, terminologiasta ja visuaa-
lisesta ilmeesta. (Sinkkonen ym. 2009, 18-23.)
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4.3.2 Responsivisuus

Tilastojen mukaan internetin selaaminen alypuhelimilla ja tableteilla lisdantyy jatkuvasti.

Number of Global Users (Millions)

2,000
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1,600
1,400
1,200
1,000 T ~=Desktop
800 & —Mobile
600 ™

400
200

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Kuvio 5. Internetin kaytto tietokoneilla ja mobiililaitteilla

Kuten kuviosta 5 ndkee, on mobiilaitteiden kaytté kasvanut moninkertaiseksi muuta-
massa vuodessa. TNS Gallupin toteuttaman ja maaliskuussa 2015 julkaistun tutkimuk-
sen mukaan 47 prosenttia suomalaisista kayttda paivittain internetia jonkin mobiililait-
teen kautta (IAB Finland).
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Kuvio 6. Suomalaisten internetin kaytté eriteltynd matkapuhelimiin, kannettaviin tietokoneisiin ja
tablettiin (Tilastokeskus 2014.)

Koska internetia kaytetaan varsin paljon muillakin laitteilla kuin pdytakoneilla, on tarke-
aa verkkosivuja suunniteltaessa huomioida sivun toimivuus myds muilla laitteilla. Nyky-
aan verkkosivut pystytaan toteuttaa automaattisesti skaalautuviksi ilman erillistd mobii-
lisivua. Tama toiminto on nimeltdan responsiivisuus. (Marcotte 2010.) K3 ilmakuvauk-
selle paatimme myds luoda responsiiviset sivut. Verkkosivut ovat muuten samanlaiset,
paitsi mobiiliversiossa navigaatiopalkin linkit on sijoitettu omaan valikkoon, jota on hel-
pompi kayttaa yhdelld kadella puhelimella. Liséksi kuvat ja tekstit ovat aseteltu kerralla

helposti puhelimen naytélla nakyviksi.

4.4 Suunnittelun eteneminen

Verkkosivuja tehtdessa lahdetaan liikkeelle suunnittelusta. Sinkkonen, Nuutila ja Tor-
mala (2009, 50) toteavat suunnittelussa maariteltdvan, mitd ollaan tekemassa ja mita
hyoétyd muutoksilla halutaan. On siis pohdittava, kenelle tehdaan ja mihin kayttétarpei-
siin halutaan vastata. Nielsen (2000, 11) puolestaan toteaa suunnittelua voitavan kat-
soa kahdesta nakdkulmasta, taiteellisesta ihanteesta, jossa toteutetaan itsea, ja tekni-
sestd nakodkulmasta, jossa asiakkaan ongelman ratkaiseminen on keskidéssa. Nama

molemmat mielessa pitden I1ahdettiin miettimaan, mita yritys verkkosivuiltaan toivoi.
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Sivujen tulisi tarjota kohderyhmaa kiinnostavaa sisaltdéa ja kasvattaa tata kautta yrityk-
sen tunnettuutta ja luotettavuutta. Sivuston tulisi tuoda esille yrityksen henkildstén am-
mattitaito ja kokemus. (Juslén 2011, 110 -111.)

Ennen kuin I&hdetddn tekemaan uudistuksia olisi vanhat verkkosivut hyva inventoida.
Tama tarkoittaa kaytanndssa sitd, ettd kaydaan lapi entisten sivujen nykytila ja uudis-
tamistarpeet. Tatd kautta saavutetaan varmistus siitd, ettd kaikki olennainen ja hyva
saadaan vanhoilta sivuilta mukaan, mutta my6s pohditaan syvallisemmin mita kaikkea
uusilla sivuilla tarvitaan. Myés Kilpailijavertailu on hyva tapa kerata ideoita omille sivuil-
le. (Sinkkonen ym. 2009, 53-57.)

K3 ilmakuvauksen kanssa loimme yhteisen Google Docs -tiedoston, jota paasimme
molemmat muokkaamaan. Tahan tiedostoon kokosimme kaiken entisten sivujen sisal-
I16n. Kokosimme kaiken sivuilla olleen yha kayttdkelpoisen materiaalin ja kdvimme 1api,
mita uutta halutaan tuoda esille. Lahdin kirjoittamaan uutta sisaltéa Kolmosen toiveiden
mukaan. Google Docsin ansiosta yritys naki reaaliaikaisesti tehdyt muutokset ja paasi

kommentoimaan niitd halutessaan.

Muokkauksen tarve vaihteli paljon aihealueittain. Suurin haaste oli karsia tekstia ja kir-
joittaa jo olemassa olevat tekstit selvempaan muotoon. Aikaisemmin sivuja paivitta-
neen Kolmosen Kkirjoitustyyli on rénsyileva ja sitd on ajoittain vaikea seurata. Kirjoitin

sisallét yksinkertaistetummin.

4.5 Sivujen rakenne

Keranen, Lamberg ja Penttinen (2001, 34) ja Hatva (1998,13) puhuvat verkkosivujen
rakenteen maarittavan sen, miten kayttaja liikkuu sivustolla ja miten sisalté jdsennel-
Idan. Rakenne vaikuttaa myoés kayttéliittyman ulkoasuun ja kaytettavyyteen. Aloitussi-
vulla onkin erotuttava selvasti mista verkkosivuilla on kysymys. Hyvin ryhmiteltyna,

suurempikin sisalté hahmottuu kayttajalle selkeana.

Sinkkosen ym. (2009, 183) mukaan kotisivujen suunnitteluty® aloitetaan sen rakenteen
eli informaatioarkkitehtuurin suunnittelusta. Kaksi tarkeaa sivuston rakenteeseen liitty-

vaa saantda ovat seuraavat sivustolla tulee olla selked rakenne, ja sen tarkoitus on
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heijastaa kayttajan ndkemysta sivustosta. Sivuston osat tulisi rakentaa toisiinsa nahden

jarjestelmalliseen hierarkiaan. (Nielsen 2000, 198.)

Nielsenin (2000, 101) mukaan internetiin kirjoitettaessa on pidettdva mielessa seuraa-

vat kolme saantoa:

- Kirjoita ytimekkaasti.
- Tekstin on oltava nopeasti silmailtavaa.

- Pitka teksti tulee jakaa hypertekstien avulla useammalle sivulle.

Edelld mainitut seikat huomioitiin K3 ilmakuvauksen verkkosivuja luotaessa. Otsikot
olivat yhden sanan mittaisia ja kertoivat, mitd kyseinen sivu kasittelee. Sivujen tekstit
pidettiin mahdollisimman lyhyin, jotta ne olisi nopeasti luettavissa. Turvallisuutta kasit-
televalle sivulle paatettiin laittaa teksti ranskalaisilla viivoilla, jotta teksti mahtuisi kerral-

la naytolle nayttamatta raskaalta.

4.5.1 Navigaatio

Navigointielementeilla kayttaja paasee sivuilla likkumaan paikasta toiseen. Navigoin-
tielementeillda pystytddn myds nayttamaan kayttajalle, missa kayttaja on jarjestelmassa

ja minne han sieltd paasee. (Sinkkonen ym. 2009, 215.)

Paavalikko sijaitsee perinteisesti vaakavalikkona sivun ylalaidassa tai sivuvalikkona
sivun vasemmassa laidassa (Sinkkonen ym. 2009, 216). Valitsimme K3 ilmakuvauksen

valikon paikaksi sivujen ylareunan. Vaakavalikon etuna on sen selkeys.
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Kuvio 7. Etusivun nakyma, 3. Versio

Kaytimme verkkosivuilla Robertsin (2008, 256) esittelemaa KISS-rakennetta. Kirjaimet
KISS tulevat sanoista "Keep It Simple Stupid”, joilla halutaan korostaa yksinkertaisen
rakenteen toimivuutta. Robertsin mukaan ydinajatuksena on pitdd navigointipalkki
mahdollisimman yksinkertaistettuna ja helposti kaytettavissa. Kayttajan tulisi olla enin-

tdan kolmen klikkauksen paassa haluamastaan informaatiosta.

Katseen seurannalla tehdylla tutkimuksella todettiin kayttajien lukevan internetsivuja
yleensd F-mallin mukaisesti (ks. kuvio 6.). Tutkimuksen mukaan kayttajat silmailevat
sivut ensin vaakasuunnassa, jonka jalkeen he siirtavat katseensa hiukan alaspain ja
silmailevat vaakasuunnassa aiempaa hieman Ilyhyemman alueen. Lopuksi kayttaja

siirtda katsettaan pystysuunnassa vasenta laitaa alaspain. (Nielsen 2006.)
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Kuvio 8. F-malli (Nielsen 2006).

Valitsimme ylavalikon otsikoiksi Turvallisuus, llmakuvaus, Yhteystiedot ja Referenssit.
Keskelle laitoimme logon, jonka kautta paasee takaisin etusivulle, ja oikeaan ylareu-
naan laitoimme linkit K3 ilmakuvauksen Facebook-, Vimeo-, Instagram- ja Youtube-

tileille.

Turvallisuus Palvelumme Yhteystiedot Referenssit

.:‘-{;l“ . ‘-'H’W"‘,' rf |

Kuvio 9. Ylapalkki

On suuri virhe olla rakentamatta linkkeja muille sivustoille. Yksikaan sivusto ei ole erilli-
nen saareke, vaan osa internetia. (Nielsen 2000, 15 & 64.) Tasta syysta lisdsimme

suorat linkit Facebookiin, Vimeoon, Instagramiin ja Youtubeen sivun ylalaitaan.

45.2 Etusivu

Vaihdoimme aikaisemmasta sivupohjasta uuteen. Suunnittelin verkkosivujen sisallon
ja ulkoasun pitkalti yksin. Verkkosivupohjan luonnissa kaytimme ulkoista palveluntarjo-
ajaa, silla koin viestinnan ja markkinoinnin opiskelijana sivujen koodaamisen vahem-

man tarkeaksi oman erikoistumiseni kannalta.
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Sivuston tarkein sivu on etusivu. Etusivun tulisi mahtua kokonaisuudessaan suurin piir-
tein kerrallaan naytolle. Etusivun tulee kertoa kavijalle yleisesti sivustosta, sen tyylista
ja sisallésta. (Miettinen 2001, 16.)

K3 ilmakuvauksen etusivulle valitsimme videon. Koimme videon kertovan enemman
kuin yksi kuva. Videoon koostimme laajasti K3 ilmakuvauksen tarjoamia palveluita.
Paatimme olla lisdamattd aania videoon, sillda Wuorisalon (2015) mukaan automaatti-
sesti pyérimaan lahtevat videot &anilla koetaan verkkosivuilla arsyttaviksi. Jotta kavija
osaisi hahmottaa, mita palvelua kussakin videoleikkeessa esitellaan, on videon alalai-
taan kirjoitettu, onko kyseessa esimerkiksi kuvanvakautin vai ilmakuvaa. Videoleikkeet
valikoituivat K3 ilmakuvauksen omien toiveiden perusteella. Olin tutustunut K3 ilmaku-
vauksen kuvamateriaaleihin, minka jalkeen keskustelimme yhdessa Karri Kolmosen
kanssa siitd, mitkd videoleikkeet sopisivat parhaiten edustamaan yritysta. Naista leik-

keistd muodostimme etusivulla ndkyvan videon.

AERIALCAM

Kuvio 10. Etusivun video

Videon paalla nakyy teksti "Ammattimaista ilmakuvausta asiakkaiden tarpeisiin vuodes-
ta 2012”. Tallda halusimme tuoda esille K3 ilmakuvauksen olleen alalla jo useamman
vuoden ja tatd kautta yritykselld olevan kokemuksen. Uusia palveluntarjoajia tulee lisda
ilimakuvausalalle joka vuosi. K3 ilmakuvaus haluaa tuoda vahvasti esille omaa pitkaa

taustaansa alalla.
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4.5.3 Turvallisuus

Kuten Nielsen ja Tahir (2002, 14) toteavat, ettd useimmat kayttajat eivat paneudu si-
vuihin, vaan vilkaisevat ne vain nopeasti lapi. Taman takia halusimme pitdd sivujen

tekstit mahdollisimman vahaisina.

Turvallisuussivulle sijoitettiin oikeaan reunaan kuva kuvauskopterista laskuvarjon kans-
sa ja vasemmalle seuraavat kohdat ranskalaisin viivoin:
- Turvallisuus on K3 ilmakuvauksen tarkein arvo.
- Noudatamme ilmailulakeja, jotka maarittavat toiminnan mahdollisuudet ja rajoit-
teet
- Mahdollisilla lentokieltoalueilla tiedustelemme erityisluvat
- Emme lenna turvallisuussyista ihmisjoukkojen paalla
- Ennen jokaista kuvausta kartoitamme mahdolliset riskitekijat, tutustumme alu-
eeseen ja suunnittelemme kuvauksen mahdollisimman valmiiksi
- Toimintamme on vastuuvakuutettua

- Koptereissamme on turvallisuus- ja varajarjestelmat esimerkiksi laskuvarjot

Kuvio 11. Turvallisuussivun kuva (O. Mahrberg, 2015)

Turvallisuus on K3 ilmakuvauksen tarkein prioriteetti tyotehtavissa. Tasta syysta sille

tehtiin oma valilehti. Valitsimme tekstin muodoksi listauksen.

Korpela ym. (2005, 86) mainitsevat listauksen hyviksi puoliksi verkkosivuilla esimerkiksi
nama:

- Listarakenne erottelee kohdat helposti toisistaan.
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- Listojen tyypillinen esitysasu tuo sivuille valjyytta.
- Listan tekeminen ohjaa sivun tekijaa tiivistamaan asiansa "pointeiksi”.

- Hyvin tehdysta listasta |16ytaa kohdat helposti myéhemmin.

Olimme kayneet Iapi vanhojen verkkosivujen turvallisuutta kasittelevan sisallén. Tasta
sisdlléstd 1ahdimme muokkaamaan uusille verkkosivuille tulevaa materiaalia. Kirjoitin

sisallén aikaisempaa tiiviimmin ja paivitin vanhentuneita Trafin maarayksia.

454 llmakuvaus

limakuvaus-linkin takaa I8ytyy erittely K3 ilmakuvauksen palveluista. Palveluiden ym-
martamisen selkiyttamiseksi laitoimme jokaisen otsikon paalle kuvan, josta kayttaja
nakee, milla palvelua kuvataan. Kuvat on mitoitettu sivulle niin, ettd nelja kuvaa mahtuu
juuri sivulle rinnakkain. Kuvaa tai otsikkoa klikatessa sivu siirtyy automaattisesti kyseis-

ta palvelua kuvaavaan selitykseen.

Turvallisuus llmakuvaus Yhteystiedot Referenssit ﬁ m

~ K3ILMAKUVAUS.FI ’

- PALVELUMME -

Palvelu x Vahan pidempi palvelun Ilimakuvaa livestreamina Editointipalvelut
nimi

Kuvio 12. Palvelusivun ndkyma esimerkkikuvilla

Laitoimme sivulle nelja kuvaa ja otsikkoa. Palveluiksi mainitsimme verkkosivuilla lIma-
kuvauspalvelut, gimbaalikuvauksen, tuotanto- ja editointipalvelut sekd konsultointipal-

velut.
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Sivuille valitut kuvat ja tekstit:

Kuvio 13. limakuvauspalvelut (T. Tahti, 2015)

limakuvaus:

Multikopterit isommille kameroille:

Hexa- ja X8-multikopterit kahden henkilén miehistolla.

Liikkuvaa 4K-videokuvaa, Panasonic GH4-kameralla ja laatulinsseilla, myés Raw-

videolla

Pienemmat yksinoperoitavat Quad-kopterit:
Yksin operoitavia ammattitason 4K-kuvalaadun multikoptereita. Toimii my6és haastavis-

sa olosuhteissa. Mahdollisuudet 4K-videokuvaa ja Raw-still kuvaa.

Kuvio 14. Gimbaalikuvaus (T. Tahti, 2015)

Gimbaalikuvaus:
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Brushless Gimbal-kuvauksella saat dynaamista, vakaata ja korkeatasoista videokuvaa.
Gimbaali tarkoittaa vapaasti suomennettuna kuvanvakautinta, joka pitda kameran jat-
kuvasti vakaana.

Tilaamalla gimbaalipalvelun saat mukana ammattitaitoisen kuvaajan.

Kuvio15. Editointipalvelut (K. Kolmonen, 2015)

Editointi- ja videotuotantopalvelut:
Teemme myoOs kokonaisia videotuotantoja asiakkaidemme tarpeisiin. Esimerkiksi yri-

tysvideot, musiikkivideot, tuote-esittelyt.

Kuvio 16. Konsultointipalvelut (K. Kolmonen, 2015)

Kopterikonsultointipalvelut:

Viiden vuoden kokemus multikopterien rakentamisesta ja lentdmisesta. Apua eri kopte-

rialustoihin liittyviin ongelmiin.

Kysy lisaa!l
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4.5.5 Yhteystiedot

Jokaisella sivustolla olisi hyva olla yhteystietosivu, josta kdy ilmi, miten ottaa yritykseen
yhteytta. Tarvittavat tiedot ovat ainakin sahkdpostiosoite ja puhelinnumero. (Korpela &
Linjama 2005, 136.)

Yhteystiedot-sivulta 16ytyvat yrityksen tiedot ja kuva Karri Kolmosesta. Ensimmaisena
on kerrottu Helsingin toimipisteen tiedot, silla yritys toimii paaasiallisesti sieltd. Joen-
suun tiedot I6ytyvat seuraavana. Yhteystiedoissa on ilmoitettu kuvaajan nimi, yrityksen
toimipisteiden osoitteet, puhelinnumero, Y-tunnus ja sahkdpostiosoitteet. Toinen sah-
képostiosoite on info sdhkdpostiosoite, johon voi laittaa yleisia tiedusteluja, ja toinen on

Karri Kolmosen henkildkohtainen osoite, jolla hdn pitda yhteytta asiakkaisiin.

Kuvio 17. Karri Kolmonen (T. Tahti, 2015)

Lisaksi sivulle on laitettu laatikko, jonka kautta voi suoraan ottaa yhteytta yritykseen.

Taman lomakkeen avulla toivotaan, ettd ihmisten kynnys lahestya madaltuu.

456 Referenssit

Referenssit-sivulla esitelldan yrityksen asiakkaita, joita saa kayttda suosittelijoina. K3
ilmakuvaus on tehnyt t6itd useille kymmenille yrityksille, mutta naista ei juuri [0ytynyt

tietoa yrityksen aikaisemmilta verkkosivuilta.

Lahdimme liikkeelle kerdamalla yhteen materiaalit eri toimeksiantajilta. Taman jalkeen
lahetimme jokaiselle erikseen sahkdpostia, jossa tiedustelimme, saako yritysta kayttaa
referenssind ja saako yritykselle kuvattua materiaalia julkaista, ja jos sai, niin kuinka

paljon ja missa muodossa.
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Referenssit —sivulle paatimme laittaa esittelyvideon eli showreelin jokaiselta vuodelta,
kun yritys on ollut toiminnassa. Videoista kdy ilmi kunkin vuoden isoimpia t6itad. Tata

kautta potentiaalinen asiakas nakee, mita yritys on mindkin vuonna tehnyt.

4.6 Hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimointi on toimenpide, jolla pyritddn parantamaan verkkosivujen nakyvyyt-
td hakukoneen hakuluettelossa. Tavoitteena tassa toimenpiteessa on siis verkkosivu-
jen sijoittuminen mahdollisimman ylés hakutuloksissa. Tama taas johtaa usein parem-

paan myyntiin. (Google-optimointi 2015.)

Hakukoneoptimoinnissa mietitetdan yritysta ja sen palveluita parhaiten kuvaavia avain-
sanoja, joilla potentiaaliset asiakkaat saattaisivat tarvitsemiaan palveluita hakea.
Avainsanoja kannattaa miettid kuitenkin riittdvan laajasti, mutta kuitenkin kansankieli-
sesti. Avainsanojen listauksen jalkeen ruvetaan muokkaamaan sivuja avainsanoille
sopivaksi. Kaytanndssa tama tarkoittaa title- ja meta-tagien miettimista ja sisallén kir-
joittamista avainsanat huomioon ottaen. Title-tag kertoo kayttdjille ja hakukoneelle,
mika on kyseisen sivun aihe. Tama nakyy hakukoneen I6ytdmien osumien otsikossa.

Meta-tag on otsikon alla nakyva lyhyt kuvausteksti sivuista. (Google-optimointi 2015.)

Moz.com-sivusto listasi tarkeimmat tekijat, jotka auttoivat sivustojen sijoitukseen Goog-
le-haussa vuonna 2015:

- sisallén relevanttius haetulle avainsanalle

- yksildllinen ja laadukas sisaltd

- laadukkaiden paluulinkkien maara

- sivuston Trust: ei spammisignaaleja eli roskapostia

- sivuston Trust: sivua on linkitetty arvokkailta domaineilta eli verkkotunnuksilta

- SERP-statistiikka: milla prosentilla sivua klikataan Googlen hakutulossivulta

- sivulatauksen nopeus ts. piirtyykd sivu selaimella nopeasti

- avainsanan relevantti ja monipuolinen kaytt6 sivulla

- sivuston sisallén pituus

- HTTPS: Google suosii SSL-sivustoja

- domainin ika

- sosiaalisen median signaalit, esim. sivustoon osoittavat Facebook- ja Twitter-

julkaisut. (Google-optimointi 2015.)
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K3 ilmakuvaukselle listasimme avainsanoiksi

ilmakuvaus

- ilma kuvaus

- ilmakuaus

- gimbaali

- Karri Kolmonen

- kuvaus

- 360 video

- vaijerikamera

- kopteri

- quadrokopteri
Avainsanoja pystyy lisddmaan ja muuttamaan myéhemminkin, mutta nailld 1dhdimme
liikkeelle. Valitsimme listaan sanat, jotka kuvaavat K3 ilmakuvauksen toimintaa. Otim-

me myds huomioon muutaman kirjoitusvirheen.

4.7 Visuaalinen ilme

Kauhasen ja Simanaisen (2001, 108) mukaan visuaalisuuteen kuuluu kaikki, mitd na-
emme: sivuston yleisilme, varit tekstin ja kuvien sommittelu, animaatiot ja kaikki visuaa-

liset elementit.

Korpela ja Linjama (2005, 356-357) toteavat huonosti toteutetun ulkoasun mahdollisesti
pilaavan koko sivuston kaytettavyyden. Sivuston ulkoasun on siis oltava yhtenainen
siirryttdessa sivulta toiselle ja kiinteiden elementtien pysyttava paikallaan. Myds tekstit

ja kuvat olisi hyva pyrkia pitdmaan suurin piirtein samoilla paikoilla.

Koska kyseessa on kuvausalan yritys, halusimme tuoda esille mahdollisimman paljon
kuvamateriaalia tekstin rinnalle. Korpela ja Linjama (2005, 202) toteavat ihmisten hah-
mottavan ymparistéa ennen kaikkea nakoéaistin avulla. Nakdaistilla havaitaan muita

aisteja enemman, silla nakdaistimus on kaksi- tai jopa kolmiulotteinen.

Sivuja vilkaistessaan ihminen kiinnittdd ensin huomiota linjoihin ja vareihin. Taman jal-
keen huomio siirtyy kuviin ja vasta viimeisena teksteihin. Kuva on myds usein helpompi

ymmartaa kuin sanat. (Korpela & Linjama 2005, 202.)
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Yhtenad suurimmista osista sivuston sommittelua ja suunnittelua on sivuston varimaail-
man valinta. Varimaailma kertoo yrityksen persoonallisuudesta ja herattaa asiakkaassa
tunteita (Kraynak & Bluttman 2011, 89-90).

Verkkosivujen varimaailmaan vaikutti paaasiallisesti toimeksiantajan toiveet. Miettinen
(2001, 18-19) ohjeistaa valitsemaan sivuille noin kolme véarid. Yrityksen logossa on
mustaa ja oranssia, joten ne valittiin sivujen paavareiksi. Tekstien variksi valikoitui val-
koinen. limakuvausyritysten verkkosivut ovat paasaantoisesti valkoisia, K3 ilmakuvaus

halusi poiketa tasta teemasta, ja myds tasta syysta sivujen paavarind on musta.

Vareillda on myds symbolisia ja kulttuureittain vaihtelevia merkityksia. Verkko sivuilla
kaytettavista vareistd oranssi mielletdadn usein raikkaaksi, valoisaksi ja mydnteiseksi.
Toinen sivujen paavari musta on synkka, tuo mielleyhtyman korkeasta laadusta, herat-
tda kunnioitusta ja on myds pelottava. Kolmanneksi variksi valittu valkoinen tasapainot-
taa kahta aikaisempaa varid. Valkoinen mielletdan puhtaaksi, taydelliseksi variksi, joka
soveltuu l1ahes kaikkiin kayttétarkoituksiin. (Kraynak & Bluttman 2011, 90-91.)

Véreja maaritellessd on huomioitava sivuilla olevat muut varit. Varit tukevat tekstin sa-
nomaa ja sivuilla kaytettavaa grafiikkaa. Kuvassa tai taustassa eniten kaytetty vari hal-
litsee koko ymparistéd ja vaikuttaa muiden vérien valintaan. Haaleat varit yleensa
muuttuvat tummemmiksi, kun niiden vierelld on voimakas vari. Verkkosivuilla kaytetta-
va taustavari on mietittava tarkkaan. (Loiri & Juholin 1998, 112; Korpela & Linjama
2005, 394.)

5 Johtopaatokset

Taman opinnadytetydn tavoitteena oli suunnitella selkeat ja kevyesti yllapidettavat verk-
kosivut kuvauspalveluita tarjoavalle K3 ilmakuvaus-yritykselle. Tydn [&htdkohtana oli
muuntaa yrityksen aikaisemmat verkkosivut selkedmmaksi, kiinnostavammiksi ja va-
hemmalla tydlla ylldpidettaviksi. Pohjasin verkkosivut pitkalti 16ytdmani aihetta kasitte-
levan teoriatiedon varaan. Lisdksi kavin toimeksiantajayrityksen edustajan kanssa lapi

kiinnostavia verkkosivuja, joista otettiin mallia.

Internetiin kirjoitettaessa voidaan seuraavia kolmea saantoa pitaa paaosassa:

- Kirjoita ytimekkaasti
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- Tekstin tulee olla silmailtavaa
- Pitka teksti on hyva jakaa useammille sivuille hyperteksteilla eli linkeilla,
joiden avulla paasee sivuille suoraan painamalla tekstia.

(Nielsen 2000, 101.)

Pidin nama opit koko ajan mielessani suunnitellessani teksteja verkkosivuille. Tekstien
maarat pidettiin vahaisena ja kevyen nakdisina, jotta mahdollisimman moni jaksaisi
vilkaista ne lapi. Lisaksi etusivulla halusin pitdad paapainon videossa. Video kertoo par-

haiten kuvausyrityksen toiminnasta.

Toimeksiantajayritykseni on tahan asti kerdnnyt suuren osan asiakkaistaan verkos-
toidensa avulla, mutta ymmartda hyvien verkkosivujen merkityksen nykyaikana. Sain
yritykseltd vapaat kadet lahted toteuttamaan sivuja. Yrityksen henkildstd tunsi minut

ennestaan ja luotti kykyyni tuoda esille yrityksesta tarvittavat tiedot.

Opinnaytetydn edetessa olin jatkuvasti vuorovaikutuksessa yrityksen kanssa ja kavim-
me lapi ehdotuksiani. Yrityksen kiireiden vuoksi oli ajoittain vaikea saada vastauksia tai
materiaalia verkkosivuja varten. Tulevaisuudessa yritys tulee lisddmaan verkkosivuille
viela nelja palvelua lisaa ja ottamaan uudet kuvat "limakuvaus”-sivuille. Talla aikataulul-

la yrityksella ei ollut siihen vield mahdollisuutta.

Kokonaisuudessaan onnistuin mielestani keraéamaan oleelliset tiedot verkkosivuille ja
tuotin kokonaisuuden, jota on kevyt yllapitda jatkossakin. Etenkin etusivuun olen erityi-
sen tyytyvainen. Videossa tulee mielestani esille hyvin ja monipuolisesti K3 ilmakuva-
uksen osaaminen. Teoriaosuuteen kului suurin osa kayttdmastani tybajasta. Pyrkimyk-
sendni oli tuoda esille kaikki osaamiseni. Opinndytety6td tehdessa yllatti jatkuvasti,
kuinka paljon enemman asioita voisi hioa viela eteenpain. Tulenkin olemaan yrityksen
kanssa viela jatkossakin yhteydessa. Tulen auttamaan yritystd suunnittelemaan yhte-
naisemmat kuvat palveluista ja tekstit neljdlle tulevalle palvelulle, joita yritys alkaa

myymaan ensi kesana.
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Sesonki 2015 kdy kuumana.Kurkista missé lentelemme ja
kuvailemme my&s Facebook-sivuiltamme:
K3AerialFilms & AERIAL MADNESS

K3 limakuvaus - UAV multikopterilla
uusi ulottuvuus kuviin ja videoihin

K3 limakuvaus tarjoaa monipuolisia iimakuvauspalveluja asiakkaiden tarpeisiin.
Kuvaamme UAV radio-ohjattavilla multikoptereilla, eli moniroottorisilla RC-
helikoptereilla. K3 limakuvaus takaa hyvin visuaaliset aerial video-ajot ja still-
kuvakulmat. Mid air-kuvaus antaa syvin kolmiulotteisuuden kuville ja videoille.
Kustannusnopea ja -tehokas kuvaustoiminta tapahtuu alle 150 metrin korkeudessa.
Kaluston viennilld kuvausalueelle on hyvin vdhin rajoitteita. Kuvaustapahtuma on
hyvin nopeasti suunniteitavissa ja toteutettavissa. Teemme aina asiakkaidemme
kanssa rddtéldidyn paketin tarpeet huomioon ottaen, oli kyse kiinteistdilmakuvasta tai
vaikka mainosvideo- tai elokuvatuotantoon sovitettavasta tominnnasta. Kysy
tarjousta iimakuvauspalvelustamme.

Hyvad ilmakuvausvuotta 2014

Perustimme www.virtualworx.fl kanssa uuden yhteistydnimen, ja voit seurata meidan
2h16n “Hi-End” ilmakuvus tybtimme ja making off meininikia tykkaileméll4 tai fhan
vain tutustumalla uuteen “ AERIAL MADNESS " Facebook-sivuumme.

Téssd uusi ilmavideondytteemme:
“K3 filmakuvaus & Virtual Worx Finland Aerial Film Showreel 2014"
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30.6.2015

Ku me materiaalia Stora
videoon.

7.3.2014

K3 Ilmakuvaus ja Virtual Wor:
Finland kuvasi Muutoksii elokuvaan

materiaalia “Ice1Racing"
motocr teamille
3.7.2013
K3ilmakuvaus.fi ja Virtualworx.fi
yhteistybhén
23.4.2013
Tekniikan Maaflma
Lavamdnkijéte

K3 llmakuvaus
www.k3ilmakuvaus.fi

K3 IImakuvauksen pi&maja sijaitsee
Lauttasaaressa Helsingissi

Kuvauspalveluista vastaa:




Katso mitd multikopteri ilmakuvauksella voidaan saada
aikaan parhaimmillaan 2hlén yhteisty6lld vain muutamalla
lennolla. Tdssi viimeisin esimerkki videomme
ilmakuvaustdidemme lomassa, www.virtualworx.fi kanssa 4
tunnin aikana, kuvatusta Silent Helsinki - "Juhannusvideosta"

18/24 kaikkiin tiedusteluihin vastaa
s-posti: karri@k3ilmakuvaus.fl
p. 044 2894426

Teemme myds kokonaisia
videotuotantoja:

Tiedustele vaikka yrityksenne
kokonaisen videon tuotannon
mahdollisuudesta tarkemmin.

“Nettisivu, Youtube & Facebook"-
video-markkinoinnista meilld on jo
vankka kokemus.

Kysy lisdd, niin kerromme
mielellimme lis&a
mahdollisuuksista.

Suunnitellaan Yhdessé!

info@k3ilmakuvaus.fi
puhelinnro 044 2894426

Yrityksen tiedot:
K3 Aerial Films Oy
Torikatu 30

80100 Joensuu

Ly 2589214-8
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limakuvaus & Mediatuotanto

{uvaus uuunaset

UAV ilmakuvauspalvelut 062015 1
{uvasimme materiaalia Stora
Enson videoon.

Kuvaamme multikopterilla ammattitasoisia still-ilmakuvia 7.3.2014

tiysikennoisella jirjestelmikameralla. K3 lmakuvaus ja Virtual Worx
Kuvaamme multikopterilla liikkuvaa HD-tasoista videokuvaa Pinland kuvasi Muutoksii
ensisijaisesti laatulinsseilld varustetulla jirjestelmakameralla. elokuvaan

Pystymme tuottamaan myds 360 panorama ilmakuvia
Kaytettavd kuvauskalusto madraytyy tehtdvin mukaan
Kuvaus myds tarvittaessa ammattivideokameroilla
Tarjoamme myds editointipalvelun.

Lennémme noin 15 minuuttia kerrallaan.

Naitd jaksoja voi olla useita perikkain.

Lennémme noin 10 minuutin mittaisia suunnitelmallisia lentoja 23.4.2013

Kuvaamisen toimintalimpétilat ovat Suomen kesé - talven alle -20 Tekniikan Magilman
asteeen pakkaset. Lavamonkijatesti-video
Kuvaamme videokuvaa 0 - 10 m/s tuulessa. Kovemmalla tuulella

paatds on tapauskohtainen.

Kuvaamme still-kuvia alle 15 m/s tuulella. Péétokset tehdaan Yhtev
tapauskohtaisesti.

Nostamme kuvauslaitteet jopa 150 metrin korkeuteen.

27.7.2013

Kuvasimme materiaalia
"Ice1Racing” motocross-teamille
3.7.2013

K3ilmakuvaus.fi ja Virtualworx.fi
yhteistyéhdn

K3 Ilmakuvaus
www.k3ilmakuvaus.fi

Mihin tarkoituksiin ilmakuvausta voi kdyttda ?

K3 Ilmakuvauksen pidmaja
Mainosten, televisio-ohjelmien ja elokuvaprojektien ilmakuvaus sijaitsee
Vesistd-, rakennus-, ym. vahinkojen kartoitus Lauttasaaressa Helsingissd
Siltojen- ja tornien kuntokartoitus
Kadonneiden etsintd Kuvauspalveluista vastaa:
Musiikkivideot 18/24 kaikkiin tiedusteluihin
vastaa
s-posti: karri@k3ilmakuvaus.fi
p. 044 2894426

Kiinteistdjen esittelyilmakuvat ja -videot

Maa-alueiden kuvaaminen esimerkiksi lupatarkoituksiin
Erilaiset kilpailut

Tapahtumien video ja still kuvaukset maasta ja ilmasta, esimerkiksi Teemme myds kokonaisia
urheilukilpailut, haat videotuotantoja:

limakuvaus alle 150 metrin korkeudella tunnetaan Tiedustele vaikka yrityksenne
monella nimelld; UAV, ilmakuvaus, kopterikuvaus, aerial kokonaisen videon tuotannon
shoot, pienoiskopterikuvaus, radio-ohjattava mahdollisuudesta tarkemmin.
lentokonekuvaus. Kaikki ne periaatteessa tarkoittavat

- "Nettisivu, ¥ .
samaa asiaa ettisivu, Youtube & Facebook”

video-markkinoinnista meilld on
jo vankka kokemus.

Kysy lisdd, niin kerromme
mielellimme lisda
mahdollisuuksista.
Suunnitellaan Yhdessa!




Referenssit

Referenssit

Tissd Virtual Worx Finland / Olli-Pekka Mahrbergin kanssa 2
hlon yhteistyénid kuvattua multikopterivideotuotannon
ensimmaiista satoa

Kuvasimme ilmakuvaa Ice1Racing motocross-teamille, sekd Hyvinkaalla
jarjestetyissd motocrossin MM-kilpailuissa "aerial video"-materiaalia MM-
kilpailujen livelihetykseen seké eri medioille (YLE ja MTV3)

Tissa linkki Ice1Racingin "flow™ sivuille, jossa mm. video "Rui Gongalves
Getaway in Finland" : http://www.icelracing.fi/flow/

Ja tissé suoraan video, jossa ilmakuvaamme mukana.

Oli myds kunnia tydskennelld tahan projektiin legendaarisen
tuotantofirman MVP74.COM kanssa.

Enjoy the ride! "Rui Gongalves Getaway in Finland"

Aloitimme yhteistyon alkukevaasta Virtual Worx Finland / OLli-

Pekka Mahrbergin kanssa kuvaamalla vield salaiseen
suomielokuvaan. Ensi-ilta lienee tammikuun 2014 aikoihin ;)

Elokuvashoottien jdlkeen pdétimme kuvata "samoilla silmilld" l&pi
Juhannusaattoydn hiljentynyttd Helsinkid. Tassa siis pieni vilaus miten 2 hlén
toimesta saadaan maukkaampia kamera-ajoja kerralla purkkiin.

Tissd emsimmiinen yhteistuotoksemme "Silent Helsinki®-niminen

kopterivideo:
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K3 Ilmakuvaus
www.k3ilmakuvaus.fi

K3 Ilmakuvauksen pdimaja
sijaitsee
Lauttasaaressa Helsingissd

Kuvauspalveluista vastaa:
18/24 kaikkiin tiedusteluihin
vastaa

s-posti: karri@k3ilmakuvaus.fi
p. 044 2894426

Teemme myds kokonaisia
videotuotantoja:

Tiedustele vaikka yrityksenne
kokonaisen videon tuotannon
mahdollisuudesta tarkemmin.

ettisivu, Youtube & Facebook"-
video-markkinoinnista meilld on
jo vankka kokemus.
Kysy lisdd, niin kerromme
mielellimme lisda
mahdollisuuksista.
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Tuotimme syksylld 2012 ilmakuvaa Tekniikan Maailman
Lavamonkijitesti videoon.

Hauskaa oli, onneksi vaistokokeessa ei kaaduttu kyljelleen :)

Vertailu: Lavamonkijat tositoimissa (full hd)

ekniikan IV Talviauto 213

K3 Ilmakuvaus oli mukana kuvaamassa liikkuvaa ilmakuvaa Tekniikan
Maailman Talviauto 2013 testin videoihin Ivalossa tammikuun alussa.

Téssd videoita, joissa kaikki ilmakuvaus by K3 Ilmakuvaus

Talviauto 2013 video 1:
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info@k3ilmakuvaus.fi
puhelinnro 044 2894426

Yrityksen tiedot:
K3 Aerial Films Oy
Torikatu 30

80100 Joensuu

Ly 25892148
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TM Winter Car 2013 Part 1

Talviauto 2013 vgeo -

TM Winter Car 2013 Part 2

traileri autotestivideosta:

Lumon.fi

Kuvasimme Lumonin parvekemainoksiin "aerial-video"-materiaalia.

Téssd yksi Lumonin videoista, joissa K3ilmakuvauksen tuottamaa ilmakuvaa:



kejulkisivu lintuperspektiivista

s d
Mikiauto GP 2012

Olimme kuvaamassa ilmakuvia Téhtitorninmé&elld todella mielettémastid Red
Bull Makiauto GP 2012 tapahtumasta. 61 joukketta oli todella satsannut
kulkupeleihinsé ja huikeaan showhun.

Katso tapahtuman huikeita tunnelmia ja ACTIONIT klikkamalla itsesi RED
BULLin kuvagalleriaan.

Ilmakuvia aiemmista toista:
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K3 limakuvaus Works & Samples

from Kasri3nen on Flickr

>

© 2012 K3 Ilmakuvaus
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Yhteystiedot

K3 limakuvaus toimii padkaupunkiseudulta kasin. Toinen

toimipisteemme sijaitsee Joensuussa. Ota yhteytta,
kerro tarpeesi ja kysy lisaa!

K3 Ilmakuvauksen pidamaja sijaitsee
Lauttasaaressa Helsingissa.

Kuvauspalveluista paivittain 18/24h kaikkiin
tiedusteluihin vastaa

s-posti: karri@k3ilmakuvaus.fi

p. 044 2894426

Tarjouspyynnot ja lisdinfoa palveluistamme omaan
vudeotuotantoosi voit tiedustella tarkemmin:
info@k3ilmakuvaus.fi

puhelinnro 044 2894426

Yrityksen tiedot:

K3 Aerial Films Oy
Torikatu 30
80100 Joensuu
Ly 2589214-8

info@k3iimakuvaus.fi
tai pubelin: 044-2894426
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yhteistydhon
2342013
Tekniikan Maailman
Lavamdnkijatesti-video

K3 Ilmakuvaus
www.k3ilmakuvaus.fi

K3 Ilmakuvauksen piimaja
sijaitsee
Lauttasaaressa Helsingissd

Kuvauspalveluista vastaa:
18/24 kaikkiin tiedusteluihin
vastaa

s-posti: karri@k3ilmakuvaus.fi
p. 044 2894426

Teemme myods kokonaisia
videotuotantoja:

Tiedustele vaikka yrityksenne
kokonaisen videon tuotannon
mahdollisuudesta tarkemmin.

"Nettisivu, Youtube & Facebook"-
video-markkinoinnista meilld on
jo vankka kokemus.

Kysy lisdd, niin kerromme
mielellimme lisda
mahdollisuuksista.

o Vhdg
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Turvallisuus

Turvallisuus

Kuvasimme materiaalia Stora
Enson videoon.

Emme kuvaa kaikkialla ja kaikissa olosuhteissa. 7.3.2014
lIimakuvaustapahtumaan littyvit riskit méfritellisn aina K3 Nmak ia Virtual Worx
tapauskohtaisesti ja sen mukaan p@&timme miten toimimme Finland kuvasi Muutoksii
turvallisesti elokuvaan

Kuvaustapahtuma suunnitellaan ja valmistellaan etukdteen ja 27.7.2013

tarkennetaan paikan p&8lld lopullisesti ennen ilmakuvaustilannetta. Kuvashmme materiaalia
Kuvauskopterissa on turvallisuus- ja varajirjestelmét. "Ice1Racing” motocross-teamille
Toimintamme on vastuuvakuutettua. 3.7.2013

Noudatamme ilmailulakia, joka m&#ri3 toiminnan mahdollisuudet ja K3ilmakuvaus.fiia Virtuslworz.fi
rajoitteet. yhteistyhén

EMME LENNA YLEISON PAALLA TAPAHTUMISSA! (Ihmisten paalid 23.4.2013

lenndmme ainoastaan ilmakuvaustuotannoissa, jotka on Tekniikan }

kisikirjoitettu ja suoritetaan suljetussa ympérist8ssd. Tallbin Lavamén
turvallisuussuunnitelma on aina ennalta k&yty |8pi ndyttelijdiden /

urheilijoiden kanssa.

K3 Ilmakuvaus
www.k3ilmakuvaus.fi

K3 Ilmakuvauksen pdimaja
sijaitsee
Lauttasaaressa Helsingissd




Ulkoasuehdotukset uusille sivuille ja lopulliset sivut

1. Versio

K3 ILMAKUVAUS

Etusivu

limakuvaus & Mediatuotanto

UAV ilmakuvauspalvelut

K3 limakuvaus - UAV multikopterilla uusi
ulottuvuus kuviin ja videoi

K3 limakuvaus tarjoaa monipuolisia
Iimakuvauspalveluja aslakkalden tarpelsiin.
Kuvaamme UAV radio-ohjattavilla
multikoptereilla, eli moniroottorisilla
RChelikoptereilla.

K3 limakuvaus takaa hyvin visuaaliset aerial
video-ajot ja still kuvakulmat. Mid air-kuvaus
antaa syvan kolmiulotteisuuden kuville ja
videollle

Kustannusnopea ja -tehokas kuvaustoiminta
tapahtuu alle 150 metrin korkeudessa. Kaluston
viennilld kuvausalueelle on hyvin vahin
rajoitteita. Kuvaustapahtuma on hyvin nopeasti
suunniteltavissa ja toteutettavissa.

Teemme aina asiakkaidemme kanssa
raatalidyn paketin tarpeet huomioon
ottaen, ol kyse kiinteistoiimakuvasta tai
vaikka mainosvideo- tal elokuvatuotantoon
Sovitettavasta tominnnasta.

Kysy tarjousta limakuvauspalvelustamme.

KYSY TARJOUS

Yhteystiedot

K3 Aerial Films Oy
Torikatu 30, 80100 Joensuu
Ly 25892148

vivew k3ilmakuvaus.fi

Kuvauspahveluista vastaa:

18/24 kaikkiin tiedusteluihin vastaa
s-postl: karri@k3ilmakuvaus. fi
p.0442894426

“lce1Racing"

motocross-teamille

Makiauto GP 2012

Tassa uusi
lImavidecndytteemme:
K3 ilmakuvaus & Virtual
Worx Finland Aerial il
Showreel 2014°

O Katso video

IcoTRacing

Kuvasimme iimakuvaa
Ice1Racing motocross.
teamille, seka Myvinkaalla
jarjestetyissa motocrossin
MM-kilpailuissa *aerial
video"-materiaalia
MM-Kiipailujen
Iivelahetykseen seks erl
medicille (YLE ja MTV3)

O Katso video

Referenssit Yhteystiedot Turvallisuus

T™ Talviauto 2013

K3 limakuvaus oll mukana
Kuvaamassa likkuvas
iimakuvaa Tekniikan
Maailman Talviauto 2013
testin videoihin halossa
tammikuun alussa.

O Katso video
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2. Versio

3. Versio

-nsmummeﬂ TARDE|§IN
VUODESTA 20135

s

Lopulliset sivut
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Etusivu

Turvallisuus Palvelumme Yhteystiedot Referenssit n m

[

AMMATTIMAISTA ILMAKUVAUSTA ASIA
TARPEISIIN VUODESTA 2012
Ed

GIMBAL CAM

Turvallisu Palvelumme y Yhteystiedot Referenssit n m

ALV

Ammattimaistaa ilmakuvausta asiakkaiden Huippulaatuista kopterikuvausta, vuosien Tutustu uusimpiin tyonaytteisiimme.
tarpeisiin vuodesta 2012. kokemuksella. Toimimme Helsingista ja

Joensuusta kasin. Teemme myos kuvauksen
YHTEYSTIEDOT lisdksi editoinnit haluttaessa. Arvomme ovat

ENEICEERRWINEL ja turvallisuus.

Turvallisuus




Palvelumme

limakuvaus

Yhteystiedot

Turvallisuus Palvelumme Yhteystiedot

K3ILMAKUVAUS.FI

- PALVELUMME -

Gimbaalikuvaus Konsultaatiopalvelut

Turvallisuus Palvelumme Yhteystiedot

K3ILMAKUVAUS.FI

- YHTEYSTIEDOT -

Puh. +358 (0) 44 289 4426

E-mail: karri@k3ilmaku il

TOIMIPISTE:

Referenssit

Editointi- ja
videotuotantopalvelut

Referenssit

 flv]ei
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Turvallisuus Palvelumme Yhteystiedot Referenssit

K3ILMAKUVAUS.FI

Karri Kolmonen
Sarkiniementie 10 a 3
00210 Helsinki
E-mail: k dk3ilmaku
Puh. +358 442894426

Yrityksen tiedo

K3 Aerial Films Oy
Torikatu 30
80100 Joensuu
Ly 2589214-8
E-mail: info@k3ilmakuvaus.f
Puh. +358 44 2894426

OTA YHTETTA

Pakolliset kentat

Nimi *

Turvallisuus Palvelumme Yhteystiedot Referenssit

K3ILMAKUVAUS.FI

Pakolliset kentat

Nimi *

Sahkoposti *

Viesti
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Referenssit

Turvallisuus Palvelumme Yhteystiedot Referenssit n m

K3ILMAKUVAUS.FI

- REFERENSSIT -

Turvallisuus Palvelumme Yhteystiedot Referenssit n m

N3ILMAKUVAUS.FI

Suuri Setelirésto Elokuva Biisonimafia
| iz B

Liite 2
6 (6)




