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1 JOHDANTO

Opinnaytetyon aiheeksi valitsin hadkenkdamalliston suunnittelu omalle
tuotemerkille. Suunnittelussa l&hdetddn suunnittelemaan korkokenkia,
koska korkokengat ovat intohimon kohde ja itselle ne viestivét tyylikkyy-
destd ja naisellisuutta. Opinnéytetytssa selvitetddn kenkien historiaa ja
kenkasuunnittelijoita seka trendejd hadkenkamalliston l&dhtokohdaksi.
Opinnaytetytssa haetaan tietoa hédakenkien suunnitteluun kirjallisuudesta
sekd Internetistd. Paakysymykseen haetaan myo6s vastauksia kyselylla
(Liite 1), mistd haetaan tietoa naisilta, millainen olisi hyva haakenka.
Opinnaytetyossa suunnitellaan neljan hadakengan mallisto. Tavoitteena on
saada mahdollisimman monik&yttdinen ja monta eri kenk&mallia, jotta
mallisto olisi monipuolinen. Opinnéytetydssa suunniteltu mallisto valmis-
tetaan osittain muotoilun koulutuksen opintojaksolla muotoiluprojekti
2:Ssa.

1.1 Aiheenvalinta

Valitsin aiheen opinnaytetyéhon silla perusteella, misté olisi hydtya yri-
tykselleni tulevaisuudessa. Yritys tulee valmistamaan haa- ja juhlakenkia
mittatilaustyona. Otin oman yrityksen yhteistyékumppaniksi opinnayte-
tyohon, koska ndin mahdollisuuden selvittdd kenkien historiaa ja saada
sieltd liséa tietoa omaan suunnitteluun. Samalla voin suunnitella yrityk-
selle hd&kenk&malliston, josta saan yritykselle ideoita ja tuotteita tulevai-
suuteen. Opinnaytety6lld haluan tuoda esille omaa suunnittelijan maail-
maa, joka toteutuu sitten omassa yrityksessa. Haluan laajentaa omaa tie-
toutta kenkien historiasta, mistd kaikki kenkiin liittyvat asiat ovat tulleet
jakukaniitd on ollut keksimdssa. Haluan tehdd kyselyn (Liitel), jossa saan
mahdollisilta asiakkailta mielipiteita tuotteista ja ideasta.

1.2 Tavoitteet ja tutkimusmenetelmat

Opinnaytetyon tavoitteena on saada kengisté valmistettavia tuotteita, joita
yritys voi tulevaisuudessa valmistaa. Mallistossa tulee ndkymé&én haetut
lahtdkohdat. Suunnittelun lahtokohtana ovat ensisijaisesti historiasta saatu
tieto ja trendit. Opinndytetydssa selvitetddn kenkien historiaa 1900-luvulta
2000-luvun alkuun ja sielta valikoidaan kolme inspiroivinta vuosikym-
mentd. Menetelména opinnédytetytdssa kéytetdan laadullista kvalitatiivista
tutkintaa. Usein laadullista ja maarallistd tutkimusmenetelmaa kaytetaan
rinnakkain tulosten vahvistamisen ja tiedon luotettavuuden vuoksi. Maa-
réllisen tutkimusraportin rakenne on perinteisesti hyvin selked IMRD-
rakenne: johdanto (introduction), menetelmét (methods), tulokset (results)
ja pohdintaa (discussion). (Kananen 2008,10-11.)

Suunnittelun apuna kaytetd&dn luonnoskirjaa. Luonnoskirjaan kerataan
suunnitteluun tarvittavia tukimateriaaleja, kuten tunnelmakuvia, muiden
suunnitelmia hadkenkid ja materiaalien kuvia. Pinterestin tauluihin keré&-
tén inspiraatiota hddkengista. Trendeja luetaan Internetista sekd héaleh-
tistd tausta tueksi suunnitteluun. Haakenkamallisto luonnostellaan tdhéan
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Kirjaan, ja tehd&an kysely haékenkien yksityiskohdista keskell& suunnitte-
luprosessia, mika auttaa valitsemaan lopullisia komponentteja kenk&mal-
leihin. Kysely suunnataan naisille, jotka ovat naimisissa, menossa naimi-
siin tai jotka ovat sinkkuja. Kyselylla haetaan tietoa, joka tukee suunnitte-
lua. Kenkien valmistaminen ei kuulu opinnaytetyohon, vaan kaksi kenkéa
valmistetaan muotoiluprojekti 2:ssa. Historiasta katsoin kaikki vuosikym-
menet, mutta ne rajatiin kolmeen vuosikymmeneen, mista otan opinnay-
tetyohon inspiraatiot. Vuosikymmenet ovat 1920-, 40 ja 50-luku.

1.3 Kysymysten asettelu ja tiedonhankinta

Opinnaytetyossa etsitdén vastausta paadkysymykseen:
- Millainen olisi hyva héékenkamallisto omalle yrityk-
selle?

Tarkentavia kysymyksia ovat
- Milloin tietyt kenkamallit on keksitty historiassa?
- Minkalaiset trendit ja mallit ovat muotia nyt?
- Millaiset materiaalit soveltuvat haakenkiin?
- Mitd kayttéja toivoo hadkengilta?

Suoraan kirjallista aineistoa haakengisté ei ole helposti saatavilla. Selvitys
ty6ta laajennettiin ihan vain kenkien historiaan, mista voi saada laajempaa
tietoa. Kysymyksiin etsitédan vastauksia myos kyselylla, joka pidetéan kai-
ken ikésille naisille. Kyselyn avulla pyritdédn hakemaan tietoa, mistd mah-
dolliset asiakkaat pitavat ja mita kaikkea he haluavat tuotteeseensa. Kyse-
lyssé kysytddn myos hintaa ja mista asiakkaat ostaisivat tuotteensa. Kyse-
lya varten haetaan myds taustatietoa kayttéjéasté ja kayttajatiedon hankin-
nasta. Opinndytetyon malliston suunnittelussa kéaytetaan tekijan hiljaista
tietoa, joka on syntynyt opiskelun aikana ja havannointikykya asioista.

1.4 Viitekehys

Opinnaytetyon tutkivan toiminnan tuloksena suunnitellaan neljan haéken-
gan mallisto, joiden tuottamiseksi tarvitaan tietoa historiasta ja mité tren-
dej& on nyt olemassa ja mihin hadkengat ovat kehittyméssa. Tarvitaan tie-
toa myds materiaaleista ja asiakkaan toiveista. Tiedonhankinnan jalkeen
tulee suunnitteluprosessi, joka onnistuakseen vaatii lisdksi luovuutta ja
ideointikykya.

Opinnaytetyon prosessi tulee nakyviin prosessikaaviossa (Kuva 1). Opin-
naytetyo lahtee liikkeelle aineiston hankinnalla, jossa etsitdén tietoa histo-
riasta, minkalaiset kengat ovat olleet eri vuosikymmenilla. Trendeissa l&h-
den katsomaan ja etsimd&n minké&laiset hadkengat ovat tulevaisuudessa.
Historiaa tutkin Kirjoista ja internetistd, tai mista l0ytyy tarvittava tieto.

Blogeissa etsin ihmisten mielipiteitd, mieltymyksid, minkalaisia kenkié he
haluavat. Blogit ovat minulle alustavaa tiedonhakukartoitusta, joka ei nay
mill&én tasolla opinnaytetyossd, koska se oli alustavaa tiedonhakua. Han-
kin kaikki tarvittavat tiedot itselle suunnitteluprosessiin Kirjoista, interne-
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tista ja lehdista. Trendeja tutkin Internetistd ja trendisivustoilta. Haen tie-
toutta myos kayttajéasté ja kayttajatiedon hankinnasta kyselyé varten seké
pintaraapaisu suunnitteluprosessista, mita siihen kuuluu.

Lopputuloksena opinnéytetytssa tulee olemaan aineistonhankinta materi-
aalit hadkenk&malliston suunnitteluun. Hadkenkiin etsitty materiaalit, joita
kaytetdan valmistettavaan tuotteeseen. Yritykselle tulee lopputuloksena
luonnoskirja, johon kasattu kaikki hadkengista 10ydetty tieto sek& luon-
noksia ja ideoita. Kyselyn aineisto analysoidaan, jolloin saadaan alustavaa
vastausta opinndytetydssa esitettyyn kysymykseen, millainen on hyva
haakenka omalle yritykselle.

HAAKEN KAMALLISTO

MaterraaIJtJa teknukat
trendlt o

Kuva 1. Prosessikaavio
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2 KENKIEN HISTORIAA JA TRENDEJA

2.1 Kenkien historiaa 1900-luvun vuosikymmenilta

Kaikissa 1900-luvun vuosikymmenissa oli paljon hyvia ideoita suunnitte-
lun 1ahtokohdaksi, ja niistd olisi voinut ottaa paljon inspiraatioita, mutta
eniten inspiraatioita tuli 1920-luvulta ja 1940 ja 1950-luvulta. Nama
kolme vuosikymmentd valitsin, koska halusin tietdd millaisia kenkié sil-
loin on ollut ja mitké& asiat ovat vaikuttaneet siihen, ettd kengat ovat kehit-
tyneet tiettyyn tyyliin. Toinen vahva inspiraation ja motivaation ldhde oli
kenk&suunnittelijat kuten Vivier, Ferragamo ja muut suuret suunnittelijat.
Itselle oli inspiroivaa lukea, miten erilaiset ihmiset ovat keksineet erilaisia
tyyleja kenkiin. Tdm4 antoi paljon motivaatiota kehittad itsed suunnitteli-
jana. Ndista saadut tiedot otan suunnittelun lahtékohdaksi, joista lahdetdéan
muuntelemaan itselle sopivia kenkadmalleja, jotka ovat myos yritykselle
sopivia malleja. Selvitdn myods véhan millaisia trendeja nyt on menossa
hadmuodissa kenkien osalta.

2.1.1 1920-luku: Modernistinen kenkéa

Kenkamuodissa linjojen muuttuessa yha selkedmmaksi, paallisessa kéyte-
tiin entistd enemman eksoottisia ja erilaisempia materiaaleja. Materiaa-
leina kaytettiin yleisesti ottaen kaikkein ylellisimpid materiaaleja. Vérit
olivat kengissa voimakkaita ja kirkkaita seka pintakoristelu oli graafista.
Kuvioissa nakyi kiinalaiset ja kubistiset vaikutteet, samoin egyptiléiset
kuviot sen jalkeen kun Tutankhamonin hauta oli 16ydetty vuonna 1922.
Vuosisadan alussa suosiossa olleet pitkat nappirivit ja hienot pitsit hyl&t-
tiin, tilalle tuli visuaalisesti selkedampié elementtejd, kuten yksi nappi ken-
gan sivulle ja T-hihna. Tiimalasin muotoinen pompadour-korko vaistyi
cuban-koron tieltd ja iltakengissa korot koristeltiin tekojalokivilla, kilpi-
konnakuorella tai emaloinnilla. (Kuvat 2.) (Cox, 2008, 31.)

Kuva 2. Tekojalokivin koristellut korot ja koristellut korot

Suunnittelijasukupolveen vaikutti Paul Poiret'n puhtaat linjat, johon kuu-
luivat mm. Coco Chanel ja Madeleine Vionnet. Heidan esitteleménséa ur-
heilullinen silhuetti kuvasti vallitsevaa nuoruuden ja moderniuden henkea.
Chanelin sanoin ilmaistuna tyyli naytti ”luksuksen kuoleman.” Luksus ei
kuitenkaan kadonnut yhtddn minnek&an, vaan se sai vain hillitymman
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“ylellisen koyhyyden” muodon. Témén tyylin korvasivat putkimainen,
androgyyninen tyyli: yksinkertaisen hameen helma heilui polven tieta-
mill&, mika sai katseen kiinnittymaan eri tavalla koko kenkaan (Kuva 3.).
Pieneen mustaan cocktail-mekkoon yhdistettiin pienet mustat satiini- tai
kiiltonahkakengat (Kuva 4.). Kun kengat muuttuivat entistd nakyvim-
miksi, ne puhuivat aiempaa selkedmpaa kielta naisten muotitietoisuudesta.
(Cox, 2008, 31.)

Kuva 3. Leinikinkeltaisesta  satiinista
valmistetut hihnakengat noin vuosilta
1920-25. Helmikiinnitys ja Kkoristeina
tummankeltaisesta ja turkoosista kiinan-
krepistda sommiteltu ruusukkeet. (Cox
2008, 23.)

Kuva 4. Mustat  Kkoristeelliset
kengdt vuodelta 1925.

1920-luvulla merkittdvin muutos tapahtui belle époquen naisten rakasta-
massa saapikkaassa (Kuva 8.), joka katosi kokonaan 20-luvulla. Kun hel-
mat lyhenivat ja helman valiin jai ruma rako, ja s kasvoi vain enemman
vuosikymmenen mittaan. Lopulta saapikkaat hylattiin kokonaan ja niiden
tilalle tuli tylppakérkiset hihnakengét, joissa oli korkea puukorko, sek&
ohuet sukat, jotka saivat sdéret nayttamaan seksikkailta. (Cox 2008, 37.)

Kehnolla séalla kaytettiin kumikalosseja (Kuva 5.) tai paallyskenkia,
n&ma jalkineet tekivat saappaista tarpeettomia ja tdma myotavaikutti osal-
taan niiden katoamiseen. Jotkut uskovat, ettd sana “flapper” otettiin kayt-
toon tdman rennon tyylin seurauksena, kun nuoret naiset eivat suostuneet
sulkemaan solkia, vaan antoivat niiden lapsyd pohjetta vasten. Sillah&n
kuvailtiin 1920-luvun uutta, ilmeisen &anekasta naista. (Cox 2008, 37.)
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Kuva 5. Kumikallosit

2.1.2  1920-luku: Aikakauden kenkien tunnusmerkkeja

Aikakauden tunnusmerkkeind oli spectator-kengat (Kuva 7.), jota 1920-
luvun muotitietoiset naiset suosivat paivakaytossa. Vastaavien miesten
kenkien tavoin naisten spectator-kengissa oli kahta varid, ja niiden esiku-
vana oli brogue-kuvioitu oxfordkenkd. Metallivéreista tuli 1920-luvulla
todella muodikkaita ja kaytetty vari kengisséd. Brokadi, raskas kudottu kan-
gas, jossa on koristeellisia kohokuvioita, oli suurta muotia (Kuva 6.). Se
oli kestdvaa, mutta ylellisen tuntuista ja nakoista ja sita kéytettiin paljon
hihnakengissa. Nauhallinen oxfordkenké oli low cut, ja siin& oli v&hintaan
kolme paria nauhareikia. Alun perin miesten oxfordkengastda mukailtua
mallia suosittiin paivakaytossa. Naisten iltakengét (Kuva 8.) olivat erittéin
koristeellisia, niissa oli irrotettavia solkia ja klipseja. Korot koristeltiin ja-
lokivin, usein art deco-tyyliin, korosta tuli kengén tarkein osa, kun silla
tieteen tahtoen haettiin huomiota. Vuosikymmenen keskivaiheilla hihnoja
varioitiin kekselidasti, ja kengan paallisessé ja nilkkojen ymparill oli ylet-
tomaésti koristeaukkoja. Yksinkertaiset Mary Janet (Kuva 9.) olivat aika-
kauden peruskengat, ja useimmilla naisilla oli niit4 ainakin yksi pari. Malli
oli taydellinen, matalan koron ja suojaavan umpinaisen paallisen ansiosta
kengill& oli mukava ja helppo kavella. (Cox, 2008, 54-55.)

1920-luvulla kengissd kaytettiin paljon erilaisia koristeita (Kuva 10.).
Klipsit, etenkin hydnteisen ja perhosen muotoisen malliset, joilla pystyi
arkisenkin kengén muuttamaan hetkessa juhlavaksi. Kengissa kaytettiin
geometrisia kubistia kuvioita ja kdsinmaalattuja kiinalaisia kuvioita. Roh-
keat variyhdistelmé&, kuten hopea ja tangonoranssi olivat suuressa suosi-
ossa. Metallilanka ja helmikoristelut kéaytetiin vaikka koron koristelussa.
Korkoja koristeliin my6s bakeliitista, Wedgewood-posliinista ja jaspik-
sesta tehdyt, tekojalokivin ja lasihelmin koristellut hienot korot. (Cox,
2008, 34.)

10
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Kuva 6. Hopeiset brokadi-kengat

Kuva 7. Spectator-kengét

ey

Kuva 8. Koristeelliset iltaken-
gat

Kuva 9. Mary Jane-kengét

Kuva 10. Naisen koristeellinen
iltakenkéa vuodelta 1920
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2.1.3 Sota-ajan kengat ja kiilakorot

Sotavuosina 1939-45 suosittiin mukavuutta ja kaytannollisyytta koriste-
lelisuuden ja glamourin sijaan. Tamé ei ollut mik&an valintakysymys, vaan
ihmiset joutuivat hyvaksyma&an sen asian, ettd nyt ei ole mahdollisuutta
valita, mitd itse haluaa. Villakankainen jakkupuku oli paivan sana, kun
naisen piti selviytyé sddnnostelyn kurimuksesta — sadstavaisyys nékyi niin
pukeutumisessa kuin taloudenpidossa. Hienoille avokkaille tai surrealisti-
selle dekadenssille ei ollut naina kaoottisina vuosina mitaan sijaa, ja kiila-
koroista tuli yleinen naky. (Cox, 2008, 76-79.)

Kiilakoron keksiminen sodan alkuvaiheissa oli suoraan seurausta siita,
kun Mussolini hyokkasi Etiopiaan vuonna 1935. Etiopian avunpyyntdihin
vastattiin langettamalla Italialle taloudellisia sanktioita, mink& seurauk-
sena laadukasta teréksesta tuli huutava pula. Firenzessa toimiva Salvatore
Ferragamon oli miltei mahdotonta saada kenkien holvikaareen lenkkitu-
keen tarvittavaa laatumetallia. Ulkomainen teré&s, jota Ferragamo joutui
kayttdmaan, oli niin kehnoa, ettd kengat hajosivat jo testatessaan. Ferra-
gamo keksi vuonna 1936 epatoivoissaan uuden muunnelman korokepoh-
jasta, jossa korokepohjan ja kiilan valinen vako yhdistettiin umpeen. Pohja
valmistettiin kerroksittain liimatusta korkista, jotta se pysyisi kevyena,
vaikka olikin massiivinen ja joka tuki taydellisesti jalkaholvia. Ferragamo
kuvailikin asiaa ndin “mukavuus oli korkin ansiota. Kumi olisi tehnyt ka-
velemisesté nykivaa, hyppelevaa; korkin ansiosta tuntuu kuin jalka lepaisi
tyynyn péilld.” Ferragamon keksint6d alettiin kutsua kiilakoroksi (Kuva
11.), ja se sopi taydellisesti sodan-ajan naisille, joka halusi korkeat korot
glamourin takia, mutta jotka kuitenkin olivat tukevat kengat tyontekoon.
Naiset tunsivat olonsa muodikkaaksi jalat turvallisesti tasapainossa. Taméa
oli valttdamatonta Euroopassa, missa julkista ei juuri ollutkaan ja naisten
piti kdvella pitkidkin matkoja kotirintamatéihin. (Cox, 2008, 76-79.)

Kuva 11. Kiilakorot vuodelta 1940
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2.1.4 1948-1959 New look —kengét

Toisen maailmansodan pa&ttyminen tarkoitti, etta jalkinesuunnittelijoiden
oli aika ryhtya suunnittelemaan mielikuvituksellisia kenkia ja hemmotella
naisia, joille hippunen glamouria oli sodan-ajan raadannan jélkeen kipe-
asti tarpeen. Ensimmaisend asialle ehti Ferragamo, jonka nakymaton san-
daali oli taydellinen esimerkki mielikuvituksellisesta kengéstd. Vuonna
1952 Ferragamo keksi vaihdettavan Kimo-sandaalin, jonka satiininen si-
sékukka oli vaihdettavissa iltapuvun véarin mukaan. Puhtaan minimalisti-
nen Nakymaton kenkéd (Kuva 12.) ja melko oudonnékdinen Kimo olivat
kuitenkin liian avantgardistisia useimpien naisten makuun, ja 1950-luvulla
jalkinesuunnittelu lahtikin kehittym&an ihan erisuuntaan. Kenkien val-
mistajat tajusivat, ettd tarjolla oli taysin neitseelliset markkinat kengille,
jotka pyyhkisivét sodan jaanteet kokonaan mielestdén. Niinpa seké suun-
nittelijoilla ettd valmistajilla oli mielessdén aivan erityinen tavoite; luoda
korkea, hienostunut ja alaspéin kapeneva korko. Tassa riitti mietittavaa
melkein koko 1950-luvuksi, ennen kuin suunnitelmat saatiin kayttokel-
poiseksi. Muoti naytti kallistuvan selvésti naisellisempaan suuntaan ja
kenkien tuli sopia tahan tyyliin (Cox, 2008, 89.)

Kuva 12. Nakymaéton kenka

2.1.5 1948-59-luku: Aikakauden kenkien tunnusmerkkeja

Aikakauden tunnusmerkkeind olivat ooppera-avokkaat (Kuva 13.), jotka
olivat kallis, koristeellinen versio suosituista avokkaista ja joita naiset
kayttivat paivasaikaan. Paivakenkien paallisiin painettiin usein kuvioita,
jotta ne sopisivat taydellisesti yhteen asun kanssa, silla muotitietoinen nai-
nen halusin nayttéé huolitellulta ja yhtendiseltd paasta varpaisiin. Balleri-
natossuista (Kuva 14.) tuli 1950-luvun ikimuistoisin teinikenk&dmalli, kun
Audrey Hepburn kaytti niita valkokankaalla ja sen ulkopuolella. Ne olivat
raikas, rento vaihtoehto aikuismaisille piikkikoroille. Spring-o-Latorin
keksimisen myo6ta pistokkaiden kéyttdminen helpottui paljon, kun laite
piti kannasta taysin avoimet kengét tukevasti jalassa. Taman seurauksena
pistokkaat siirtyivat makuuhuoneesta seka paiva- ettd iltakayttéon. Hih-
nasandaalit olivat edelleen suosittuja iltakdytdssa ja sopivat mainiosti yh-
teen ranskalaisten huippusuunnittelijoiden suunnittelemien romanttisten
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tyylikkaiden iltapukujen kanssa. Kantiohihnalliset T-hihnakengat loivat
melkein kuin “alastoman” vaikutelman jalasta. Winklepickers-kengissa
oli pitka, terdvakarki (Kuva 15.), ja ne saivat nimensa terdvasta puikosta,
jolla kotilot kaivettiin ulos kuoresta. Kun liioiteltuun kérkeen lisattiin piik-
kikorko, monet teinit ottivat 1950-luvun lopulla tyylin kayttonsa. (Cox,
2008, 112-113))

Kuva 13. Ooppera avokkaat
vuodelta 1949

Kuva 14. Brokadi ballerinatos-
sut vuodelta 1950

Kuva 15. Winklepickers-kengét 1950-luvulta

2.2 Kuuluisat kenkéasuunnittelijat

Valitsin kenkasuunnittelijoista kolme itselle kaikista inspiroivimmat suun-
nittelijat, jotka ovat keksineet jotain uutta ja ennen ndkeméattdmia juttuja
kenkiin. Roger Vivier oli vuosikymmenid muodin huipulla ja keksi uusia
innovaatioita. Salvatore Ferragamo on italialaisten kenkien kekselidisyy-
den synonyymi. Manolo Blahnik on nykyajan kenk&suunnittelija, jolla on
samaa maailma, mité itse haluan tulevaisuudessa suunnitella. Kaikki suun-
nittelijat ovat keksineet jotain, mité ei ennen ole ollut, ja se saa minutkin
haluamaan tavoittelemaan tatd, ettd mahdollisesti joskus on edes murto-
osa sellainen suunnittelija, mitd ndmé suunnittelijat ovat olleet tai ovat.
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2.2.1 Roger Vivier

Ranskalaista Vivier'd (Kuva 16.) pidetédan yhten& 1900-luvun innovaati-
simmista jalkinesuunnittelijana, joka pysyi muodin huipulla kuusi vuosi-
kymment&. Vivier'n ura alkoi pienestd kenkétehtaasta, jossa hén tutustui
17-vuotiaana jalkinetuotannon perusteisiin. Tahén kaytannén koulutuk-
seen han yhdisti kuvanveisto-opinnot pariisilaisessa Ecole des Beaux-Art-
sissa. Tuloksena oli k&ytannon ja estetiikan taydellinen yhdistelma, joka
auttoi hanta suunnittelemaan ja kehittdamaén kauniita kenkid. Roger Vi-
vier’n nimi on erottamaton osa 1950-luvun haute couturea.

o 3 e | |

Kuva 16. Roger Vivier

Vuonna 1958 Vivier suunnitteli valloittavan valmiskenkamalliston Chris-
tian Diorille, jotka sopivat taydellisesti unelmaisten new look iltapukujen
kanssa. Diorin uusviktoriaaniset, pulleat krinoliinihameet tekivat jaloista
romanttisen huomion keskipisteen, joten Vivier ryhtyi muokkaamaan
avokkaan perusmallia. Han leikkasi etupéallisen kaaria ja raataloi kengén
istumaan jalkaan samalla tavalla kuin new look -vaatteet leikattiin myo-
tailemadn vartalon kaaria. Vuonna 1955 tuotemerkin nimi muutetiin muo-
toon Dior created by Vivier; tamé oli historiassa ensimmaéinen kerta, kun
jalkinesuunnittelija sai nimensd muotisuunnittelijan rinnalle. Vivier hioi
piikkikoron taydelliseksi ja uudisti myds kengédn kérjen muotoa tydsken-
nellessaan Diorilla. Vivier teki stilettikoron kaikelle kansalle tunnetuksi,
kun hén vuonna 1962 esitteli ”pilkkukoron” (Kuva 19.). Vivier'n erikoi-
suudekseen muodostuivat rohkeat korkomallit. Vivier'n poydallaan syntyi
innovaatio toisensa jélkeen. Kunkin korkomallin nimi viittasi suoraan sen
muotoon. Pilkkukorko sain nimensa ulospéin kaartuvasta muodostaan,
choc- eli shokkikorko taas kallistui jalkaholvin alle. Pallokorko (Kuva 18.)
oli teravan piikkikoron paahan keihastetty, briljanttien peittamé taydelli-
nen pallo. Vuoden 1958 varsikorko taas kapeni keskelta klassisen pompa-
dour-koron (Kuva 17.)voimakkaasti tyyliteltynd versiona ja leveni juuri
ennen kuin kosketti lattiaa. (Cox, 2008, 96-97, 218.)
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Kuva 17. Modifioitu “Ludvig”
tai varsikorko

Kuva 18. Pallokorko

Kuva 19. Pilkkukorko

Vivierin ”pilkkukorkonsa” ovat yhé kuin lentokoneinsindorin taidonnéy-
tetyd. Pilkkukorot ovat valmistettu alumiinista, joka kehitettiin suihku-
moottoreita varten. Linjat saavat Vivier'n kengéat elaméaan ja han suunnit-
telikin ensimmaiseksi kayttden paperiluonnoksia kenkien suunnittelussa.
Mielikuvitus tulee myéhemmin vasta, eika silloin ole epéatavallista, etta
kenkien korot koristellaan kimpulla kuningaskalastajan hoyhenia tai kir-
jailemalla ne helmilld. >’Kenkéni ovat veistoksia, Vivier on sanonut, joita
on museoissa ympari maailmaa. >’ Ne ovat ytimeltdédn ranskalaisia, tyyli-
késtd pariisilaista alkemiaa.”” (O Keeffe, 2000, 102-104.)

2.2.2 Salvatore Ferragamon

Ferragamo (Kuva 20.) oli 1930-luvun suunnittelijoista menestynein, jonka
nimed pidetddn nykyisin parhaan italialaisen kasityotaidon kekseliéisyy-
den synonyymina. Ferragamo suhtautui kenkiin tieteellisesti ettéd luovasti.
Taman seurauksena syntyi useita innovaatioita, kuten kuuluisa hakki-
korko”. Ferragamo oli vilpittdmaésti kiinnostunut naisten jalkojen hyvin-
voinnista. Ferragamo kauhisteli monien asiakkaiden huonosti istuvia ken-
ki& ja sitd, miten paljon naiset ovat karsiméén ollakseen muodikkaita. Pe-
rehdyttydan Eteld-Kalifornian yliopistossa jalan luustoon héan sai selville,
ettd thmisten koko ruumiin paino lepdsi jalkaholvien varassa. Kenkia piti
siis vahvistaa holvikaaren kohdalta. Téhén paastaakseen Ferragamo lisési
kaikkien kenkiensa holvikaareen teréksisen lenkkituen. Ferragamon suun-
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nittelemat kengét olivat mukavan tilavat kérjestd, missa jalka mahtui hy-
vin ojentumaan ja koukistumaan. Tdmé& ominaisuus on yksi syy siihen,
miksi Ferragamon kengista tuli niin kysyttyja ja haluttuja kenkia (Cox
2008, 68-71.)

Kuva 20. Ferragamo

Ferragamon korot olivat yleensa 7,5-senttiset, jonka Ferragamo totesi ole-
van taydellisen korkuinen kenkien koroksi. Ne oli muotoiltu puusta tai-
dokkaasti, jotka paallystettiin kullanvérisella vuohikkaalla tai satiinin kal-
taisilla ylellisilla materiaaleilla. Korko sai monia kekseliaita muotoja, ku-
ten pronssiverkosta muodostuva ontto ”luolakorko” vuodelta 1930 seka
ylosalaisin kddnnetty pyramidin muotoinen messinkikorko, jossa hyddyn-
nettiin 1920-luvulla suuresti suosittuja egyptiléisia vaikutteita. Kenkien
karjet olivat yhta kekseliaitd, esimerkiksi vuosinal930-1935 Ferragamo
teki kokeiluja sarven muodolla; yldspéin kaartuva karki toi mieleen ho-
vinarrin tossun ja perustui kenk&malliin, jota oli 1700-luvulla kéytetty
Ludvig XV:n hovissa Ranskassa. Kuten Ferragamo totesi: Naiset on saa-
tava uskomaan, ettei ylellisisé kengissa kdaveleminen valttamatta satu; hei-
dét on saatava uskomaan, etta kaikkein hienoimpia ja eksoottisimpiakin
jalkineita voi kayttdd. Me osaamme suunnitella jalkaa tukevan kengan,
joka mydtéilee jalan muotoa. Tyylikkyys ja mukavuus eivat sulje toisiaan
pois, ja jos joku muuta vaittad, han ei vain tiedd, misté puhuu. (Cox 2008,
68-71, 218.)

Kuva 21. Vuoden 1942 Kkiila-
korko ja paéllys mokkanahkaista
tilkkutékkié (O Keeffe 2000, 376.)
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Kuva 22. Violetti kiilakorokenka

Kuva 23. Veistoksellinen korokepohja

2.2.3 Manolo Blahnik

Blahnikista (Kuva 31.) tuli yksi nykypéivéan tunnetuimmista kenkasuun-
nittelijoista, kun Yhdysvalloissa vuosina 1998-2004 esitetyn suositun
Sinkkueldméa-sarjan paahenkild, muoti-intoilija Carrie Bradshaw toisteli
hanen nimeédén. Yhdessd unohtumattomassa kohtauksessa Carrie joutuu
kujalla ryo6ston uhriksi. *’Ole kiltti’’, hin anelee, *’vie tdman Frendin
laukku, vie sormukset ja kello, mutta 414 ota Manoloja.’” Blahnikin tunne-
taan nykyisin kautta maailman kauniiden ja laadukkaitten kenkien syno-
nyymina, mutta hédnen uransa alkoi itse asiassa jo 1970-luvulla.

L PR |

Kuva 24. Manolo Blahnik
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Suuri l&pimurto tapahtui kuitenkin vuonna 1972, kun Ossie Clark hénelta
kengat kevat/kesamallistoonsa. Blahnikin kahdet kenkaparit olivat 1970-
lukua aidoimmillaan: vihreasta mokkanahasta tehdyt, avokérkiset espad-
rillokset, jotka sidottiin punaisilla polveen asti ulottuvilla, tekokirsikoin
koristelluilla nauhoilla, ja sahkonsiniset mokkanahkakengat, joissa oli 18-
senttinen kumikorko — jonka sisalla ei ollut valitettavasti mitdan tukea, jo-
ten se taipui aivan mutkalle mallien astellessa lavalla. Taméan fiaskon jal-
keen Blahnik paétti, ettei endé koskaan kompastuisi teknisten asiantunte-
muksen puutteeseen ja ryhtyi sinnikkaasti opiskelemaan kengantekoa tu-
tustumalla ammatin perinteisiin harjoittajiin Lontoon East Endissé ja
Northamptonissa, Englannin kenkéteollisuuden keskuspaikassa. Kumi-
korkokengét eivét kuitenkaan koituneet hdnen tuhokseen, vaan niiden
nokkela ulkomuoto oli hurmannut yleison, ja sana Blahnikin tyylitajusta
alkoi kiirié. (Cox 2008, 166-169.)

Kuva 25. Manolo Blahnikin juhlakengat

Koko 1970-luvun ajan Manolo Blahnik kaénsi paattavaisesti selkansé yh-
delle vahvalle trendille: korokepohjakengille. Malli oli Blahnikille vasten-
mielinen, koska se ei tuonut hanen mielestaan naisten jalkojen parhaita
puolia esille, eika siind ollut eleganssin hdivadkaan. Han ei hyvéaksynyt
myoskaan tilavia, tylppa karkia, vaan hanen mielestdan karjen tuli olla
suippo (Kuva25.). Hanessé oli huikeaa herkkyyttd, ja han kaytti materiaa-
leina mm. akryylimuovia, helmidistd, korallia, tuloksena oli kenkié, joissa
aerodynamiikka, estetiikka ja insindoritaito olivat tdydellisesti tasapai-
nossa aivan Roger Vivier'n ja André Perugian haute couture -tradition
hengessé — ja hénesté tuli 1980-luvun kenkavaltias. (Cox 2008, 166169,
216.)

Suunnittelijat inspiroivat malliston suunnittelussa paljon, koska nailta kol-
melta suunnittelijoilta sain inspiraatiota ja motivaatio kehitelld oman na-
koisté ja erilaista. Nama henkil6t ovat keksineet niin paljon kenkien his-
toriassa, ettd haluan olla murto-osaan siitd joskus tulevaisuudessa ja siihen
suuntaan voin lahted viemaan suunnitelluita hda- ja juhlakenkid. Ferra-
gamo ja Vivier olivat korkojen suhteen suuria keksijoitd, ja itseéd kiinnos-
taa korot tosi paljon ja haluan suunnitella kauniita korkoja, jotka sopivat
kenkien p&éllisten kanssa taydellisesti.

19



Héaékenk&malliston suunnittelua Fanna-tuotemerkille, inspiraationa kenkien historia
.

2.3 Haakenkatrendit 2016-2017

Haakenké&trendeja etsittiin sahkoisista lahteisté ja trendisivustoilla selvitin
mitka ovat tdiman vuoden trendit hadkengissad. Sivustoilta 10ytyi tiettyja
elementtej4, ja listaan tdhan viisi suurinta trendid vuodelta 2016:

1.

Kaikki kultaiset jutut: olipa kulta minkalainen kulta vain, vuonna 2016
nédhdaan kullan elpyminen kullatun glitterin, kalliitten koristeiden
muodossa, jotka tuovat hadkenkiin jotakin blingié.

Jotain sinistd: hddkenkiin siséllytetddn “jotain sinistd” perinnetti. Si-
ninen voi olla joko Tiffanyn sininen tai muunvérinen sininen. Jos ha-
luaa pitaa sinisen piilossa, sen voi sijoittaa pohjaan.

Sandaalit: rantamorsian tai boheemi morsian on vuonna 2016 trendi-
kas. Vuonna 2016 on kyseessé luksus-sandaali, joka on nahkainen, ko-
risteellinen, raikkaan valkoinen tai kermanvérinen.

Korkokoru: suuri trendi vuonna 2015 oli korkokoru, ja se on vain tu-
lossa suuremmaksi ja paremmaksi tdnd vuonna. Uusissa tyyleissé ko-
ruun siséllytetddn helmia ja timantteja ja savyja on enemman kuin kos-
kaan.

Romanttinen kenka: sydan yksityiskohtia, tdima on kaunis tapa lisata
vield enemman romantiikka tarkedan paivaan. (Wedded wonderland,
20016.)

Kuva 26.

Trendikartta hddkengista

Néista trendeista suunnittelun l&htokohdaksi otetaan romanttinen kenka,
jossa on sydan yksityiskohtia. Myos kaikki kultaiset yksityiskohdat ote-
taan mukaan suunnitteluun, koska kulta on kaunis vari, joka tuo kenkaan
juhlavuutta. Nama tuovat haakenkamallistoon uutta ulottuvuutta historian
kanssa.
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2.4 Yhteenveto historian katsauksesta

Lyhyt yhteenveto, mitd kaikkea otin suunnittelun laht6kohdiksi. L&hto-
kohdista mallinnettiin kaavio (Kuvio 1.), jossa nakyy mita otettiin histori-
asta ja trendeistd sekd suunnittelijoista. 1920-luvulta otin irtoklipseista
saatu idea, jossa kenk&a voi muunnella ja saada erinédkdisen kengan hel-
posti. Materiaaleista 1920-luvulla k&ytetiin paljon brokadia, ja tasta tuli
idea, ettd nyt voisi yhdistelld jotain muuta kangasta ja kankaista valikoitui
pitsi ja neule. Metallivérit olivat 1920-luvulla uusia asia ja halusin ottaa
ne mukaan mallistoon, koska myds trendeissa kulta oli trendivéri, jota
kaytetadan paljon kenkien yksityiskohdissa. 1940-luvulle keksitty kaytan-
nollinen kiilakorko valikoitui malliston korkomalliksi, koska se on jalalle
tukeva ja se on tuotantovaiheessa helppo toteuttaa. 1950-luvulta valikoitui
naisellisuus, kenkien malleista hihnasandaalit ja avokkaat. Kenkasuunnit-
telijoista etenkin Ferragamon ja Vivier'n keksimét kengét olivat inspi-
roivia ja Blahnikilla on kauniita yksityiskohtia kengissa, mita haluan tuoda
omiin kenkiin. Trendeissa tuli kultaisten yksityiskohtien lisaksi nilkkuri-
malli ja romanttiset yksityiskohdat eli syddamen muotoisia koriste tai yksi-
tyiskohtia kengissé. Mallisto on hyva yhdistelmé naita kaikkia, mallisto ei
olisi ollut sama, jos en olisi hakenut naita tietoja aluksi.

Kaunis materiaali, jossa on kaunis kuviointi ja
kangasmateriaali, mallistossa tilalle pitsi ja neule

Metalliviirit ’ . . .
t Kekselidisyys hihnakenkien suunnittelussa,

l FErilaiset ‘ halusin lihted kehittelemiiin ideaa
. . Klipsilcoristeet Hihnakengiit

Virimaailma I

mallistoon, kulta ja 1920-LUKU 1940-LUKU -

hopea |
Suunnittelun liihtkohdat 1950-LUKU

Hihnasandaalit

KENKASUUNNITTELIJAT

hiiiikenkimalliston suunnitteluun Piikkikorko
| Vivier | | Ferragamo ‘ { Blahnik l Kultaiset bling I Avokkaat
L. — TRENDIT
yksityiskohdat o
l ‘ l / | naisellisuus
- - . Romanttiset
Korkomallit Nykypiivin Nilkkurimalli yksityiskohdat
Ja kenkien johtavista
radtildiminen kenkésuunnit-
uusiksi telijoista

Kuvio 1.  Mind map suunnittelun lahtokohdista hadkenk&malliston suunnitteluun

21



Héaékenk&malliston suunnittelua Fanna-tuotemerkille, inspiraationa kenkien historia

3 HAAKENKA KAYTTAJAN NAKOKULMASTA

3.1

Kayttdja

Asiakas ei olen endd osa massaa nykyaan, vaan asiakas (henkil6 tai yh-
teis0) kayttaytyy yksilollisesti ja yllattavastikin, ja tdmé on otettava huo-
mioon tuotteen suunnittelussa ja palveluissa. Asiakkaat ovat tarkeita tie-
tolahteité yritykselle, joten vuorovaikutus on kahdensuuntaista. Asiakas-
suhteella on aina oma elinkaarensa. Sen voidaan katsoa alkavaksi siité kun
asiakas hankkii tuotteen tai palvelun ja paattyvaksi siihen kun asiakas-
suhde purkautuu. Asiakkuuden elinkaaren madrittely auttaa yritysta valit-
semaan ja toteuttamaan erilaisia toimenpiteita asiakassuhteen yllapitami-
seen. Asiakkuuden hallinta perustuu asiakastietoon, joka mahdollistaa uu-
denlaisen segmentoinnin. Asiakkuusajattelussa kaikki lahtee tastd ymmar-
ryksestd, millaisia asiakkaamme ovat ja millaisia meidan on oltava heille.
(Yrittajat 2016.)

3.2 Kayttgjatiedon hankinta

Kéyttajatieto toimii perustana tuotteen suunnittelulle. Virheet kéyttajan
tarpeiden véarin ymmartdmisessa tulevat yritykselle kalliiksi. Tarvitaan
palautetta kayttajaltad olemasta olevista tuotteista ja uusista tuotteista. Sel-
vitetddn mielipiteitd, ndkemyksid ja kokemuksia tuotteista ja palveluista.
Pyritadn ymmartdmaan kayttajaa ja hanen todellisia tarpeita ja tuskaa,
mit4 hén kokee, jos hanelle ei ole tarjolla sellaista tuotetta tai palvelua,
mitd han tarvitsee tai kaipaa. Pyritddn saamaan luotettavaa tieota siité,
mitd kayttajat tekevat kayttokonteksteissa ja mitd kayttajat pitavat tar-
kedna? Miksi asiat tehddén juuri niin kuin tehdaan? Mihin toiminnalla py-
ritdén eli mika on toiminnan tai tyon ensisijainen tavoite? (Cs Tut 2008.)

Onnistunut tuote nojaa kolmeen peruspilariin (Kuvio 1.): sen on oltava
teknisesti toimiva, kaupallisesti kannattava sekéd kayttajalleen hyotya ja
mielihyvéé tuottavaa. (Hyysalo 2009, 17.)
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(kdiyton suunnittelu)
Mikd on hyddyllistd ja haluttavaa

Kuvio 2.  Tuotekolmio, eli onnistuneen tuotteen kolme tukijalkaa.
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Tdassa muutama sana tuotteesta tai palvelusta, mita sen olisi hyva olla, etta
asiakas saa parhaimman tuotteen ja olisi siihen tyytyvainen.

Haluttava: se vastaa kayttajien toiveita ja tarpeita

Hyodyllinen: se auttaa kéyttaja4 saavuttamaan tavoitteensa ja kehittdmaan
toimiaan.

Kaytettava: sen operointi onnistuu hyvin ja johtaa toivottuihin tuloksiin
myos kéytdnnossa.

Miellyttdva: sen kaytto tai hallussapito tuottaa mielihyvad, jopa iloa tai
ainakin véhentaa kurjuutta. (Hyysalo 2009, 20.)

3.3 Kysely tutkimuksessa

Tavoitteena kyselyssa on selvittda mité ihmiset ajattelevat, tuntevat, koke-
vat tai uskovat erilaisista asioista. Ndma tiedot voidaan hankkia kyselylo-
makkeilla, haastattelulla tai asenneskaalalla. Kysymysten tekemisessé
kannattaa olla huolellinen, silla ne luovat perustan tutkimusten onnistumi-
selle. Jos vastaaja ei ajattele samalla tavalla kuin kyselyn laatija, tulokset
vadristyvéat. Ota huomioon kyselyn pituus sité laatiessa, koska lyhyeen ky-
selyyn vastausprosentti on todennékdisesti parempi kuin pitkaa kyselyyn.

Kyselylomakkeen selkeys, ulkoasu, kysymysten looginen eteneminen ja
vastausohjeet ovat hyva perusta kyselyn tekemiselle. Sanamuodoissa kan-
nattaa kayttaa henkildkohtaista sanamuotoa. Helpot kysymykset on hyvé
laittaa kyselyn alkuun “lammittelykysymyksiksi”, arkaluontoiset kysy-
mykset loppuun. Véltéa kyselylla johdattelevia kysymyksid, koska niisté ei
ole suurempaa hyotya selvitystydssa. Kysymysten mittarit, milla asiaa mi-
tataan ja madritellaan, on laitettava vastaajan avuksi, ettd han ymmartaa
mita kysymyksell& haetaan. (Mit Jyu 2016.)

Kyselyn edut ovat laaja tutkimusaineisto, ja sen tehokkuus, sdéstéa aikaa
ja vaivaa. Huolellisesti suunnitellun kyselyn aineisto on helposti analysoi-
tavissa. Mahdollisuus esittd4 runsaasti kysymyksid, etenkin jos kysymyk-
sissa on vastausvaihtoehdot valmiina. Ongelmana kyselyssa on vastaajien
suhtautuminen kyselyn vastaamiseen; kuinka vakavasti vastaajat suhtau-
tuvat — vastaavatko he huolellisesti ja rehellisesti. Vastausvaihtoehtojen
onnistunut valinta on aina epdvarmaa, vaarinymmartamisté ei voi kontrol-
loida mitenkaén. Kyselyn onnistumiseen vaikuttaa myos vastaajien tietous
asiasta, miten hyvin he ymmartavat kysymyksessé haettavaa tietoa. Hyvan
kyselyn laatiminen vie aikaa, ja siihen pitdd panostaa paljon, jos haluaa
saada oikeaa tietoa. Kysely laaditaan siten, ettd vaarinvastaamisen mah-
dollisuus minimoidaan, esimerkiksi pyytamalla valitsemaan yksi térkein
vaihtoehto ja estdmalla useamman vaihtoehdon valintamahdollisuus. Ky-
selyssd on hyvé kysya taustatiedot vastaajasta, kuten sukupuoli, ikd, kou-
lutus, ammatti ja perhesuhteet. Tdma antaa mahdollisuuden vertailla tu-
loksia eri ryhmien vélilla. (Mit Jyu 2016.)

Selvyys on tarkeinté kyselyn sanamuodoissa; laaditaan kysymyksia, jotka
merkitsevat samaa kaikille vastaajille; véltetadn sanoja usein, tavallisesti,
useimmiten ja yleensa. Spesifiset kysymykset ovat parempia kuin yleiset
kysymykset; rajataan kysymysta aina kun siihen on mahdollisuus. Kysy-
myksen pitdminen lyhyend ja ytimekk&ina on parempi kuin etté se olisi
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pitka ja vaikea selkoinen. Véltetddn kysymyksid, joihin siséltyy kaksois-
merkitys, kysytaan aina vain yhté asiaa kerralla. Harkitaan kysymysten
maaréa ja jarjestystd, mika olisi looginen ja helposti ymmarrettava. Ylei-
simmét kysymykset sekd helpot kysymykset alkuun ja spesifimmat lop-
puun, kun vastaaja on paassyt kyselyn idean sisélle. Tarkastele sanojen
valintoja ja kayttod, valtd kdyttdmastd “ammattitermejd” ja johdattelevia
kysymyksid. Aineiston litterointia voidaan puhtaaksikirjoittaa koko ai-
neisto tai siitd vain esim. teema-alueiden mukaisesti. (Mit Jyu 2016.)

3.4 Haakengat kayttajan nakokulmasta

25-35 V.

Kuvio 3.

Kyselyssa l&dhdettiin hakemaan tietoa héakenkien yksityiskohdista (Liite
1). Tietoa haetaan kenkien materiaaleista, koristekomponenteista, lestin
koronkorkeudesta, suunnitelluista malleista mika malli olisi paras sek&
minka verran ihmiset olisivat valmiita maksamaan kengista ja mista he
ostaisivat tallaisen tuotteen. Kyselyyn vastattiin 43 Kkertaa, ja niilla vas-
tauksilla sain tarvittavan tiedon suunnitteluprosessiin ja jatkokehittelyyn
(Kuvio 10.), jossa mallinnettiin kyselyn loppupéételmaét. 1ka ja siviilisaa-
tytiedot nakyvat kuviossa 3.

IKA SIVIILISAATY

45-60 v. Naimisissa

18-25v.

Seurustelee

Ik& ja siviiliséaty tiedot

3.4.1 Materiaalit

Materiaaleista halusin saada tietoon, mitkéa olisivat kaksi tarkeinta materi-
aalia, mita asiakkaat valitsisivat omaan kenkaan materiaaleiksi. Vaihtoeh-
doiksi annoin pitsin, nahan, satiinin ja neuleen sek& glitter-materiaalin.
Nailla materiaaleilla olisi tarkoitus valmistaa tulevaisuudessa haakenkia,
mutta talla kysymykselld haetaan asiakkaan mielipidetta siitd, miké& olisi
hanen mielesta hyva materiaali haakenkiin.

Lopputulokset olivat materiaalien kohdalla aika selvd, mistd kolmesta ma-
teriaalista asiakkaat pitivat. Kaksi materiaalia olivat kuitenkin ylitse mui-
den, nahka ja pitsi. Satiini oli kolmas, josta pidettiin paljon. Neule ja glitter
materiaali olivat kaikkein heikoiten menestyneet materiaalit, mutta oli
niillekin materiaaleille kysynt&4. VVaikka neule ei ollut suosittu kyselyssa,
néen siind paljon potentiaalia. Kun malliston kengisté valmistetaan kaksi
valmiiksi tuotteiksi muotoiluprojekti 2:ssa, niin haluan testata neuletta,
miten se toimii hadkengéassé. (Kuvio 4.)
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MATERIAALIT

Glitter

Neule

Kuvio 4.  Materiaalitiedot ympyrassa osoittamassa, mitk& materiaalit olivat suosittuja
ja mitka eivat ole suosittuja.

3.4.2 Kaoristekomponentit

Kenkien koristekomponenteiksi laitettiin strassit, joilla voi koristella ken-
kia tyylikk&éasti, mutta omaperdisesti, jos tarve vaatii. Yksi isoimmista
trendeista vuonna 2015 oli kenkakoru, joka on takana kiinni kengassa ja
osaksi korossa kiinni. Taméa kenkakoru koristellaan helmin tai timantein,
mika saa sen kKimaltamaan kauniisti ja on kaunis yksityiskohta kengéssa.
Koristeniitti on yksi vaihtoehto, jolla pystyy kenk&a koristelemaan kau-
niisti ja saa kenkaan jotain erilaista yksityiskohtaa. Neljantena vaihtoeh-
tona olivat ketjut, joita voi yhdistellda kenk&an niin eri tavoin ja tyylein,
ettd se saa kengan nayttaméaan aina erilaiselta.

Lopputulos oli selkeéd yhden koristekomponentin kohdalla. Kaikkein pide-
tyin koristekomponentti oli kenk&koru, josta pidettiin kaikkein eniten.
Toiseksi pidetyin koristekomponentti oli strassit. Koristeniitit ja ketjut oli-
vat tasapuolisesti viimeisend. Kaikista pidettiin ja voi sanoa, etta koriste-
komponentteja kannattaa kayttaa luovasti, koska asiakkaita on monenlai-
sia. Suunnittelussa ei kannata alkaa rajamaan mitéén pois, vaan péinvas-
toin pitdad mielen avoimena uusille ideoille ja ajatuksille, miten niita voisi
kayttad uudella tavalla. (Kuvio 5.)

KOMPONENTIT

Ketjut

Strassit

Koristeniitti

Kuvio 5. Komponenttitiedot ympyrassa osoittamassa, mika oli kunkin komponentin
suosio kyselyssa.
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3.4.3 Koronkorkeus

Kolmantena kysymyksené oli lestien koronkorkeus, jolla haen sita tietoa,
ettd mink& korkuisia kengét voivat olla, ettd naiset voivat kévella niilla
koko paivén ja ettd ne ovat kuitenkin mukavat jalkaan. Vaihtoehtoina oli
2 cm, 5-10 cm seké 10-12 cm korkea koronkorkeus. Tdma on itselle tarkeé
kysymys, koska silla haluan selvittad onko tarvetta korkokengille haéken-
kamalleissa. Itselle korkeakorkoiset kengan ovat intohimo, ja niita haluai-
sin suunnitella yrityksessani, mutta matalat kengét ovat yht4 mielenkiin-
toinen maailma, jos asiakkaat tarvitsisivat matalia kenkid. Itse néen, etta
keskikorkealle mallille on eniten kysynt&&, mutta se tulee selvidmaan tassa
kun kyselyn lopputuloksia tutkitaan.

Lopputulos oli todella selked, mita asiakkaat kaipaavat lestien suhteen.
Keskikorkea malli oli selkeasti halutuin malli ja korkea oli vah&sen halu-
tumpi kuin matala malli, mutta mataliakin selkeésti kaivataan. Keskikor-
kea malli on hd&kengissé jarkevésti ajateltu kaikkein paras vaihtoehto,
koska ne ovat niin kauan jalassa yhtend paivand, ja ne pitad myos olla mu-
kavat jalassa. Tamé tieto antoi minulle tarked4 tietoa, koska nyt tiedan,
ettd olen oikeilla jaljilla, ettd korkokengista pidetdén eniten ja niitd halu-
taan. (Kuvio 6.)

KORONKORKEUS

Kuvio 6.  Lestien tiedot ympyréssa osoittamassa, mista lesti mallista pidettiin eniten.

3.4.4 Hadkenkien mallien valinta

Luonnoskirjasta valittiin nelja mallia kyselyyn ja kysyn naisten mielipi-
dettd omiin suunnittelemiin hadkenkamalleihin. N&in nden, mik& malli on
kaikkein suosituin ja halutuin. Mutta kaikki vastaukset ovat kuitenkin
suuntaa antavia, joita voi kdyttaa apuna, kun suunnittelee kenkia ja hankkii
materiaaleja. Malleiksi valikoitui avokasmalli, remmikenka, toinen avo-
kas ja nilkkurimallinen kenkd. Hain kuitenkin erityylisia, jotta nd&en onko
hajontaa vastauksissa, tai pidetddnko jostakin mallista selkeéasti eniten.

Tassé kysymyksen lopputuloksessa oli paljon hajontaa ja ei voi sanoa sel-
kedd mielipidettd, mutta tietyt mallit olivat pidetympia kuin toiset. Avokas
malli sai eniten 4-sijoja, joka oli paras vaihtoehto. Toiseksi eniten sai nilk-
kurimalli. Neulekenka oli kuitenkin kokonaisuutena pidetyin malli. Rem-
mikenka oli selkeésti huonoin vaihtoehto esitetyista malleista. Tdma tieto
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antoi minulle tarvittavan tiedon, koska itsella oli sama mielipide malleista,
mité kyselyn lopputulos sitten antoi. (Kuvio 7.)

Haakenka malliston mallit

m1 sija m2.sija ®m3.sija W4 sija

Nilkkyri [—
Neulekenks
Remmikenks [ mm—
Avokas |——
0 5 10 15 20 25 30

Kuvio 7. Haakenkamalliston tiedot osoittamassa, mista mallista pidettiin eniten ja mi-
ten kenkien suosio jakautui melko tasaisesti.

3.4.5 Korkomalli

Kysymyksella haen tietoa, mik& korkomalli on naisten mieluisin vaihto-
ehto ja mika on kuitenkin kayttokelpoinen vaihtoehto, jolla on ensiksikin
mukava kévella ja se on kestdva. Vaihtoehtoina oli piikkikorko, tolppa-
korko, kiilakorko ja erikoiskorko, joka voi olla ihan mink& muotoinen ta-
hansa. Piikkikorko on hieno vaihtoehto juhlakenkdan, mutta siind on omat
haasteensa valmistusvaiheessa, miten sen saa kestévaksi niin, etta silla voi
kavelld. Muut korkomallit ovat sellaisia, ettd ne ovat hyvat vaihtoehdot
kenkien korkomalleiksi.

Korkojen lopputulos oli selkeéasti kaikkein tasaisin, mielipiteet jakautuivat
tasaisesti kaikille korkomalleille. Piikkikorko vei kuitenkin voiton ja tolp-
pakorko péasi toiseksi. Nama tuottavat haasteita kenkien valmistamisessa.
Mutta tarkeintd itselle oli tieto, ettd myos kiilakoroista ja erikoiskoroista
pidettiin, koska niité tullaan kayttamaan yrityksen tuotteissa. Vaikka Kii-
lakorko oli kolmanneksi suosituin kyselyssg, valitsin sen tuotantovaihei-
den ja sen kaytettavyyden takia (Kuvio 8.).

KORKO

Erikoiskorko

Piikkikorko

Kiilakorko

Kuvio 8.  Korkomalli tiedot ympyrassa osoittamassa, mista korkomallista pidettiin eni-
ten ja mista véhiten.




Héaékenk&malliston suunnittelua Fanna-tuotemerkille, inspiraationa kenkien historia
.

3.4.6 Kenkien hinta ja ostopaikka

yli 2000 €

Kysymyksella on tarkoitus kartoittaa, mité naiset ovat valmiita maksa-
maan uniikista ja mittatilaustyona tehdyista kengista. Hinta oli 500 €, 1000
€, 1500 € ja yli 2000 €. Itselle olisi tirkedd ettd kyselyssa tulisi ilmi, ettd
naiset olisivat valmiita maksamaan yli 1000 €. Koska se olisi realistista,
ettd kengét tulisivat maksamaan ainakin sen verran. Ostopaikasta haluan
saada irti sen, ettd mistd ihmiset ostavat oman kenk&nsa. Onko se netista,
putiikista, erikoisliikkeesta tai ketjukaupasta. Laitoin myos kysymyksen,
kokeeko nainen tarpeelliseksi kenkien sovittamisen, vai voiko kenkid os-
taa ilman sovittamista.

Putiikki oli selkedsti ykkonen, mika on hyvé, koska itsella tulee olemaan
putiikinomainen yritys. Nettikauppa oli toisena, mika on ymmérrettavaa
nykyadn, koska itselle tulee my6s mahdollisuus ostaa netistd kenkia tai
ainakin voi tilata kenkié netisté. Erikoisliike ja ketjukauppa olivat viimei-
sind, mutta halusi joku niistakin ostaa. Kysymys sovittamisesta osoittautui
helpoksi, koska siind kaikki vastasivat kylla. Hintaa pitaa tarkastella va-
rauksella, koska kyselyyn ei laitettu matalampaa hintaa kuin 500 € tai
vaihtoehtoa, ettd ei osta ollenkaan taman tyylisia kenkia. Mutta kyselyyn
laitetut hinnat ovat niitd lukuja, mit4 kengat tulevat maksamaan yrityk-
sessd. (Kuvio 9.)

HINTA KAUPPA

Ketjukauppa Nettikauppa

500 €
Erikoisliike

1000 €

1000 €

Y1i 2000€ Tl
Tolppakorko | /" [ Erikoiskorko | [ MALLIT .

Kuvio 9. Hinta ja kauppa
tiedot ympyrdissa osoittamassa, miten tieto jakautuivat.

- Halusin niihdd millaisia
hidkenkid neuleella voi tehdd

Glitter,

MATERIAALIT Strassit Koristeniitit

neule

KAUPPA

Nabhka| /
. - - -~ Komponentelsta ei |
=> Paljon potentiaalia talvi hiiikengissi Kenkiikoru | | kiyetty matlistossa E
Newkamppa] T
Putiikki Nettikauppa
500 €

Erikoiliike | KORISTEKOMPONENTIT
[ Kedukauppa | KYSELYN
HINTA F LOPPUPAATELMAT [N EsTiT k-| Matala 2 cm |
Piikkikorko
KORKOMALLIT | Korkea 10-12 cm | ’ Keskikorkea 5-10 cm |

Kiilakorko Nilkkuri
Neulekenki

Kaksi suosituinta mallia oli nilkkuri
ja neulekenkd, remmikenkd ei halutuin

Kuvio 10. Kyselyn loppupéatelmét mallinnettu ajatuskartta muotoon, mita kaikkea otin
mukaan malliston suunnitteluun.
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4 HAAKENKAMALLISTON SUUNNITTELU

4.1  Suunnitteluprosessin kulku

Suunnitteluprosessit ovat monitahoisia ja monipolvisia tapahtumasarjoja.
Vaikka eri tuotteiden ja eri yritysten suunnitteluprosessit eroavat toisis-
taan,

niissa on myos yhteisié yleisia piirteitd ja sédnnénmukaisuuksia, mita ta-
pahtuu suunnitteluprosessin aikana. Téssa tarkastellaan jotain yleisia ta-
poja hahmottaa suunnitteluprosessi. Suunnitteluprosessiin kuuluu erilaisia
alkuehtoja, kuten komponentit, misté tuote tehdaan, kéyttajatarpeet, lain-
sédadannot ja kannattavuuslaskelmat, etta tuotteesta tehdaén alusta asti toi-
miva tuote. Miten tdmé tapahtuu? Kenties yleisimmin esiin tuotu malli on
ohjelmistosuunnitteluun kehitetty vesiputousmalli (Kuvio 11.). Vesipu-
tousmallissa suunnittelu alkaa vaatimusten méérittelylld, jonka aikana
maaritelld&n, mité tuotteen tulee kyetd tekeméan, missa ympaéristdissa ja
minkalaisten hinta- ja muiden rajoitteiden piirissé tuote pitda kyeta toteut-
tamaan. Kun vaatimukset ovat selvilld, voidaan siirtya ohjelma (tai lait-
teen) konseptisuunnitteluun, jossa luodaan usein vaihtoehtoisia ehdotuk-
sia siitd, minkélainen tuote vaatimusten puitteissa voidaan toteuttaa. Tasta
siirrytadn tekniseen suunnitteluun, jossa pyritddn ensin méarittelemaén
padratkaisut ongelmiin ja sen jalkeen vasta siirrytaan pienempien yksityis-
kohtien suunnitteluun. Suunnittelun valmistuttua tai ainakin sen péapiir-
teiden selkiydyttyd, tuote toteutetaan aineellisesti. Tdman jalkeen sen toi-
mivuutta testataan eli verrataan alkuperdiseen vaatimusmaarittelyyn. Kun
tuote on todettu toimivaksi, se otetaan yrityksen tuotevalikoimaan ja kayt-
toon. (Hyysalo 2009, 55-58.)

Edeltdvissé vaiheissa siis luodaan aina riittavat edellytykset seuraavaan
vaiheen toteuttamiselle. T&sté tietojen ”pudottamisesta” vaiheesta toiseen
juontuu kaavion ja mallin nimi. Mallilla on jarkiperustansa: mit4 pidem-
malle kehitystyo etenee, sitd vaikeammaksi ja kalliimmaksi on tehdd muu-
toksia tuotteeseen. Eri ratkaisut sulkevat toisiaan pois, koska minka ta-
hansa suuren rakenteen muuttaminen tekee turhaksi sen varaan tai sen lo-
maan rakennetun yksityiskohtaisen suunnittelun. Siis on jarkevéaé edetd
isoista asioista kohti pienid yksityiskohtia. Suunnittelupdydélld on huo-
mattavasti nopeampaa, helpompaa ja halvempaa tehdd muutoksia kuin
valmistuslinjalla. Todellisuudessa prosessi sujuu harvoin niin sulavasti ja
helposti kuin vesiputousmalli esittad. Alemmissa vaiheissa paljastuu aina
kaytannon rajoitteita tai mahdollisuuksia, jotka tadytyy huomioida ylem-
missa vaiheissa yhdessa tai useammissa kohdissa. (Hyysalo 2009, 55-58.)

Hyvén tuotteen aikaansaaminen vaatii usein suunnittelun, toteutuksen,
testauksen ja koekdyton suunnittelukierroksia, iteraatioita. Ohjelmisto-
suunnittelussa on yleistynytkin nopeat ja ketterat suunnittelumenetelmat.
Niiden lahtékohtana on usein hyvin pitkalle viety suunnittelukierros ja sen
tunnustaminen, etta jarjestelman vaatimukset elavat koko prosessin ajan.
Usein pyritddn saamaan mahdollisimman nopeasti jonkinlainen versio
tuotteesta testattavaksi, jotta tiedetddn mihin suuntaan tuotetta ja kehitys-
tyota halutaan viedd. On kuitenkin hyvd huomata, ettd péépiirteittdinen
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kasitys tuotteesta on hyvé olla jo olemassa prosessin kéynnistyessa. Ylei-
sesti ottaen erialaiset prosessimallit ndhd&én sita sitovampina, mité suu-
rempi yritys on. Mita Kriittisempi tai monimutkaisempi suunnittelun
kohde on, niin sit4 sitovampi sen taytyy olla. Erilaiset vaiheistukset ja nii-
den sitovuudet riippuvat paljolti siitd, miten tyd jakautuu eri organisaati-
oille ja tekijoille. Mit& isompi joukko pitéé saada koordinoitua, prosessin-
kin on pakko olla sitovampi kuin mité se olisi jos vain muutama henkil®
osallistuisi prosessiin. (Hyysalo 2009, 55-58.)

Vaatimus-
madrittely

Malliston suunnittelua
suunnittelun ldhtokohdista
Tuotteiden ideointia

Konsepti-
suunnittehn

Tekninen
suunnittelu

Kahden kengin
valmistaminen
muotoiluprojekti 2:ssa

Toteutus

-

Testaus

Kuvio 11. Suunnittelutydn vesiputousmalli omaan suunnitteluprosessiin  (Hyysalo
2009, 55-58.)

4.2 Haakenkamalliston suunnitteluprosessi

Malliston suunnitteluprosessi oli monivaiheinen, jossa tapahtui vaiheittain
asioita ja jotka johti suunnitteluprosessia eteenpain. Suunnitteluprosessi
mallinnettiin kaaviomuotoon (Kuvio 12.), jotta hahmottuu mité prosessin
aikana on tapahtunut.

TIEDONHANKINTA FoTTTTTTTITTTTTTTTT T
Historiasta 1920, 1940 ja 1950-luku i 1
Trendit ja kenkésuunnittelijoista Vivier, Ferragamo ja Blahnik = ©- - ______________|

________________ LUONNOSTELU pTT T TS T T
i | Materiaalien valinta, lestin valitseminen
Inspiraatiokuvia Pinterestisti, virimaailma ©------ oo ____

MALLIEN VALITSEMINEN MALLISTOON 77777777777 7°775

Nelja hddkenkdmallia mallistoon
Kriteerind monipuolisuus, muunneltavuus héiden jilkeen toisen ndkoiscksi kengaksi
Kenkien malleina on avokas, nilkkuri ja remmikenka i

JATKOKEHITTELYA NELJASTA MALLISTA
Kyselyyn mukaan nelji hidkenkimallia CTTTTTTTTTS
Kyselystd saadaan tietoa hidkenkien komponenteista, mitd olisi hyvd kéyttdd oo dlinl il I
Lestin koronkorkeus

! MALLISTO VALMIS
i Kenkdmallien yksityiskohtien viimeistelyd, muotoiluprojekti 2:ssa valmistetaan 2 tuotetta valmiiksi

Kuvio 12. Mallinnus malliston suunnitteluprosessista
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4.3 Tiedonhankinnasta mallistoon lahtékohdat

Kuluttaja valitsee kenkéansa ensisijaisesti kayttotarkoituksen, laadun, muo-
din, trendien, toiminnallisuuden ja hinnan perusteella. (Saaristo 1989, 11.)
Prosessia lahdettiin suunnittelemaan tdma ajatus mielessd, jotta kengisté
tulisi asiakkaille mieleisid tuotteita. Malliston ldhtokohdista tein mind
map selkeyttdmaan asioita, mita kaikkea selvitys osuudesta otettaan mu-
kaan suunnitteluun.

Historiasta 10ytyi hyvié ideoita malliston suunnitteluun. Kuten 1920-lu-
vulla koristekorut, jotka pystyivat lissdmaéan kenk&an koristeeksi helposti.
Naéissd oli tiettyja elementtejd, mita halusin lahted kehittelem&én oman na-
koiseksi. 1920-luvulla koristeet olivat tietyn mallisia, kuten perhosen tai
hyonteisen muotoisia. Ei haluttu l&hted matkimaan vaan halusin keksié
taysin uusi idea tah&n ajatukseen, ettd kengéssa on koristeita, jotka voi
vaihtaa erilaisiksi tilanteen mukaan. Péivakengisté saatiin helposti muo-
kattua iltaan sopivat kengét, jotka sdihkyivét ja olivat tyylikk&at iltapukeu-
tumiseen. Téasta sain idean, ettd jos ihan oikea paallinen on kuin koriste,
jonka voisi aina vaihtaa pukeutumisen tyylin mukaan. P&allinen voidaan
irrottaa kengéasta irti ja vaihtaa aina tyylin mukaan. 1920-luvun jalokivi-
koristelu inspiroi paljon, koska se viimeistelee kengét tyylikk&éksi koko-
naisuudeksi. Mutta tassé tyossa ei lahdetty tydstdmaan kenkia tahén suun-
taan, koska ne ovat vaikeita ty0stad ja valmistaa. Mutta tarkoitus on tule-
vaisuudessa suunnitella myos hienoja kuvioita jalokivista tai strasseista.
Myos 1920-luvun metallinvéariset kengét inspiroivat, koska kulta ja hopea
vareind ovat hienoja ja jotka tuovat myds tyylikyytta kenkiin. Malliston
lahtokohtana oli my0ds suunnittelussa Ferragamon keksimét kiilakorot,
jotka ovat kaytannolliset ja kaytettavat korot. Kiilakorko on jalalle mu-
kava ja se ei vahingoita niin paljon jalkaa kuin piikkikorko. Sain ideoita
myo6s 1948-1959-luvun hihnakengistd, jotka olivat muunnelmia 1920-lu-
vun hienoista hihnakengista. 1950-luvulla keksityt piikkikorot ovat myds
malliston lahtokohtana, vaikka se ei suoranaisesti ndykadn mallistossa,
koska ei ollut mahdollista valmistaa sellaisia kenkid koulussa. Halusin
saada niiden naisellisuus kenkiin, mutta hienovaraisesti, koska kyseessa
on kuitenkin hadkengat.

Suunnittelijat kuten Ferragamo, Vivier ja Blahnik ovat itselle esikuvia,
joiden suunnittelua ei voi kuin ihailla, mitd he ovat saaneet aikaan, mita
kaikkea he ovat keksineetk&én. Itse haluan keksid, jotain yhta hienoa ja
saada jalkineisiin jotain uutta, mité ei ole ennen keksitty tai uusi variaati-
oita ainakin kengistd. Nailtd suunnittelijoilta sain paljon ideoita omaan
suunnitteluun, ja hahmottui paremmin se, ettd mihin suuntaan haluan 1ah-
ted viemé&an omaa maailmaa, ja millaisia kenki& haluan suunnitella. Tren-
deistd inspiroiduin kultaisista yksityiskohdista, miten eri tavoin kultaa voi
yhdistaa kenkiin. Romanttisista yksityiskohdista, kuten sydamen muotoi-
set yksityiskohdat kengéssa tuovat hadkenk&an viimeisen taydellisen si-
lauksen. Vaikka suurimpana trendind nyt on kenkakoru, en halunnut l1ah-
ted suunnittelemaan néita, vaan halusin keksié jotain muuta. Myos nilkku-
rimalli inspiroi minua, koska se tuo mielesténi kauniisti esille s&&ren muo-
don ja on kaunis malli.
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4.4 Hadkenkamateriaalit

45 Lesti

Kuva 27.

Mallistossa h&ékenkiin halusin tuoda materiaaleissa jonkin uuden nako-
kulman kenkien suunnitteluun ja valmistamiseen. Uudet materiaalit voivat
olla pitsien ja kankaiden k&yttd nahan kanssa uudella tavalla. Neule voisi
olla mielenkiintoinen valinta haakenkiin. Vaikka kyselyssa neule ei ollut
suosittu, halusin ottaa neuleen mallistoon mukaan, koska tiesin, ett4 val-
mistan yhden tuotteen valmiiksi neuleesta. Télla testasin, ettd miten on-
nistuu valmistaa hadkenka neuleella. Mahdollisesti vuoriin laitetaan kul-
taista kankaista vuorta, joka muistuttaa vuorinahkaa, joka olisi mukava
yksityiskohta, kun kenké irrotetaan jalasta. VVuori voi olla myds hopeinen
kuten 1920-luvulla. Kenkiin suunnitellaan kiilakorko, joka paallystetaan
joko pitsilla ja nahalla tai sitten aivan jollain muulla materiaalilla. VVaikka
kiilakorko oli kolmanneksi suosituin kyselyssé, se valittiin malliston kor-
komalliksi sen takia, koska se on k&ytannollinen, mukava jalassa ja se on
helppo valmistaa tuotantovaiheessa. Tarkoitus on saada kengista yhtendi-
nen kokonaisuus, jossa materiaalit olisivat yhtendisi, vaikka kengissé
olisi kaytetty erilaisia materiaaleja. Koristekomponentteina kdytetaan sol-
kia ja niitteja hihnoihin. Neuleena olisi itse neulottu pitsi- ja palmikko-
neule, jota kaytetddn kengan materiaalina nahan kanssa, joka tuo materi-
aaliin tarvittavan jamakkyyden ja kestavyyden. Materiaalilla on tarkoitus
osoittaa, ettd kenkaén voi yhdistéé erilaisempia materiaaleja, kuin yleensa
nahdéaan kaupasta ostetuissa kengissa.

Malliston lestien valintaan vaikuttavat kenkien ulkonaélliset asiat ja les-
tien muoto. Hadkenkamalliston pitad olla kaunis, tyylikés, kayttokelpoi-
nen ja juhlava. Naitten perusteella valitsin lestit, ja vaihtoehtona on kor-
keakorkoinen avokaslesti Turin, jonka koron korkeus on 11 cm (Kuva
27.). Nilkkurilesti Christin (Kuva 27.), jonka koronkorkeus on myos 11
cm. Matalampi lesti on Single-Zilla (Kuva 27.), jonka on koron korkeudel-
taan 7 cm.

Lestiksi valikoitui kyselyn perusteella keskikorkea malli eli 7 cm korkea.
(kuva 27.) Toiseksi lestiksi valikoitui korkea avokas lesti eli 11 cm korkea.
(kuva 27.) Keskikorkealle mallille oli enemmaén kysyntaa kuin ihan kor-
kealle mallille. Kumpikin lesti malli on kauniin mallinen, mika on tarkea
tekija siihen, ettd voidaan suunnitella kauniita hadkenkid, jotka ovat asi-
akkaalle sekda mukava kavelld ja tuntuvat jalassa mukavalta ettd kengéat
ovat kauniita.

Christian , Turin ja Single-Zilla
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Inspiraatio

4.6

Inspiraatiokuvissa lahdin hakemaan ideoita, joita voin lahted kehittele-
maan oman nakoiseksi. Kuvat hankin Pinterestista ja sieltd hain kaikenlai-
sia kuvia muustakin kuin vain kengisté (Kuva 29.). Kun inspiraatioita ha-
ettiin mallistoon, materiaalit (Kuva 28.) olivat yksi inspiraation l&dhde.
Etenkin pitsi ja neuleet olivat kaksi suurinta materiaalia, misté saatiin ide-
oita suunnitteluun. Nama materiaalit myds nékyvét lopputuloksessa vah-
vasti.

Kuva 28.

Materiaalit

Trendeissd (Kuva 29.) hd&kengissé oli, etta niiden pitéa olla tyylikkéita ja
upeita tuotteita. Klassisiin korkoihin pitaa lisata blingia, vaikka kenkéko-
rulla tai strasseilla. Yksi idea oli nykyajan lasikenka, joka tehtaisiin hopei-
sella nahalla. Kultaiset kengét ovat nyt trendikkaéitd, jos ei koko kenka,
niin siell& pita& olla yksityiskohtana kultaista varid. Eleganssi gladiaatto-
rityyli, jossa on remmié tai sandaalimallia, ovat trendikkéita hadkenkamal-
leja. Nilkkurimallinen hadkenka, jossa on hienovarainen pitsineule mate-
riaalina ja nauhat edessd, on uusi malli trendeissd. Myds sandaalit, joissa
varind olisi myos pinkkida mukana. Yksi suuri trendi h&ékengissa on ti-
manttiset kenkékoristeet, tai ihan muuten saatu bling kenkaan. Trendeissé
nékyy myos sininen vari, mutta vain pienissa yksityiskohdissa, kuten poh-
jassa tai koristeena. Sydanyksityiskohdat ovat nyt hdakengissa haluttu yk-
sityiskohta. Rohkeimmat morsiamet rohkenevat pukea jalkaan punaiset
kengét.
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Kuva 29. Trendeja hadkengissa

Vérimaailma (Kuva 39.) mallistossa oli hyvin herkka ja siin& néky paljon
nuden eri véreja ja valkoisia murrettuja véreja. Mutta myods hopea ja kul-
tainen véri ovat vahvasti esilla mallistossa.

Kuva 30. Varimaailma haakenkamallistoon
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4.7 Mallien valitseminen mallistoon

Suunnittelussa Idhdin ideoimaan, miten kengésta voi saada mahdollisim-
man monipuolisen, jotta kenk&a voisi kayttad myods haiden jalkeen. Kun
olin kehitellyt muilla kursseilla sadrystin-ideaa, joka on kuin lisdosa ken-
gille, sité lahdin viela jatkokehittelem&én tassa opinnaytetytssa, siten ettéd
kengdan etupdaallinen voidaan irrottaa kengasta pois. Etuosa voidaan vaih-
taa toisenvariseen tai-mallisen osaan, joka muuttaa kengén ulkonakoa ja
muotoa ihan erilaiseksi. Talla idealla voi olla tosi hyvat mahdollisuudet
onnistua, kunhan vain idea saadaan toimimaan tuotantovaiheessa hyvin.
Idealla voi muokata kengéstd monenlaisen kengéan ja kengén liséosia voi
vaihdella keskendan aina tilaisuuksien mukaan, millaisen kengan pukeu-
tuminen vaatii. Ideoitu on myos talvelle séarystimid, jotka olisivat pitsisia
ja lapindkyvia, mutta joissa on jotakin hienoja yksityiskohtia tai mahdol-
lisesti my0s turkiksia ja neuletta materiaalina.

Kenkien mallit kehittyivat sitd mukaa, kun sain ideoita kehiteltya eteen-
pain ja ymmarsin miten niitd on mahdollista toteuttaa valmistuksessa. Idea
kengan lisdosasta kehittyi koko ajan eteenpéin ja siitd sain kehiteltya kéayt-
tokelpoisen idean, jolla on mahdollista saada kengasta ihan minkaé tyylisen
tahansa. Yhten& lahtokohtana oli tehda talvikengat, koska halusin testata,
onko mahdollista tehdd jotakin muuta kuin tavallisen avokkaan tai sandaa-
lin mallisen kengén. Malliston valintaprosessissa lahdin miettimaan mal-
lien monikayttoisyytta, ja valitsin ne mallit, missé kengista on mahdollista
muokata erilaisia kenkid. Halusin myos testata sitten, kun kengat ovat val-
miita, ettd onko mahdollista vaihtaa etuosaa toiseen, ja etta se on vielé
kayttokelpoinen ja pysyy silti tyylikk&4na. Kun sain valittua mallit (Kuvat
31-34), ndita lahdin viela jatkokehittelemaan eteenpdin.

4.7.1 Luonnoksia neljastad haakenkamallista

Malleiksi valikoitui luonnoksista avokas (Kuva 31.), neulekenkd (Kuva
32.), remmikenka (Kuva 33.) ja nilkkuri (Kuva 34.). Namé& mallit eivat ole
vield lopullisia malleja vaan néité lahden viela jatkokehittelemaan kyselya
varten. Mallien valinnassa katsoin, ettd kenka mallit ovat kuitenkin yhte-
naisia ja toimivat keskendan ja irto-osia voidaan yhdistella keskenaan.
Yhteista kengille oli, ettd malleissa on irrotettavia osia, jotka voidaan yh-
distella eri kenkiin. Mutta osassa kengissa oli vain sellaisia osia, jotka voi-
daan yhdistad vain siihen tiettyyn kenkamalliin.
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Kuva 31. Ensimmaéinen luonnos avokkaasta jatkokehit-
telyyn, jossa irto-osaa muokattiin

Kuva 32. Luonnos neuleken-
gésté jatkokehittelyyn

Kuva 33. Ensimmadinen luonnos remmiken-
géstd, joka muuttui jatkokehittelyssa
erinakoiseksi.

Kuva 34. Luonnos nilkkurimallista jatkokehitte-
lyyn, jossa mallin irto-osaa muokattiin.
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4.8 Jatkokehittelya neljasta malliston mallista

Jatkokehittelyssa l&hdin viimeistelemdan mallien muotoja ja silhuettia,
jotta niista tulisi tyylikkaat ja kauniit. Muutamassa mallissa lesti alentui
korkeasta mallista keskikorkeaan malliin, koska kyselyssa tuli ilmi, ettd
keskikorkea malli on kaikkein kysytyin lestimalli. VValmistettavat mallit
muutin keksikorkeaan lestiin, koska haluttiin testata, onko keskikorkea
lesti hyva malli hadkenkiin. Muodot ja mallit sopivat kylla keskikorkeaan
malliin todella hyvin, kun ne muutin korkeasta mallista matalammalle.
Mallien valinnassa otin kyselyn lopputulosten komponenttitiedoista vai-
kutteita malliston yksityiskohtiin. Tein lopullisista malleista Illustratorilla
tuotekuvat, joissa nakyy kaikkien kenkien yksityiskohdat.

4.9 Haakenkdamallisto

Avokasmallissa (Kuva 35.) lahdin ideoimaan tavallisella avokasmallilla,
mutta kuitenkin halusin saada jotain erilaista kengan malliin. Kenkamalli
on saanut inspiraatioita 1920-luvun kenkakoristeista. Varimaailma kultai-
nen tulee trendeistd, koska nyt se on esilla hadkengissa. Materiaalilla ha-
lusin tuoda ulkondkdon tyylikkyyttd. Avokkaassa yhdistettiin valkoinen
nahka ja pitsi sek& kultaista nahkaa yksityiskohtiin. Remmi ylhdall& on
koriste, mutta se varmistaa myds sen, ettd kenké pysyy jalassa tukevasti.

Kenkaan on myds irrotettava osa, joka voi Kiinnittaa jalkaan takana ole-
valla soljella, mikd muuttaa avokkaan hetkessa nilkkuriksi. Téssé ideana
on ollut helppous muuttaa kenké hetkessé toisen nékdiseksi kuin 1920-
luvulla tehtiin paivakengista koristeklipsilla iltakengét. Materiaaleina on
kaytetty nahkaa ja pitsia, seké kultaista nahkaa yksityiskohdissa. Irto-osaa
muokkasin mallien valinnasta vield eteenpdin brogue rei”ityksen kohdalla.
Muutin ulkoreunalla olevat rei”itykset sydamen mallisiksi. Sydamet yksi-
tyiskohtina ovat nyt trendikéstd, koska se on romanttinen yksityiskohta
hadkengissd. Tama irto-osa on hyva idea talvella, kun kengasta halutaan
muokata uuden nékdisen kenk& helposti ja nopeasti. Materiaaleiksi voi li-
séta irto-osaan kaikkea muita materiaaleja, mika on lamminta. Kun kenkia
tarvitaan ulkona, ne lammittéisivat ja olisivat samalla mukavat jalassa.
Kenkaan voi hankkia héiden jalkeen toisen nakodisen irto-osan, jolloin
kenka muutetaan taas sellaiseksi kuin tarve vaatii. Kengén pohja on tehty
EVA-pohjasta, joka on péallystetty valkoisella nahalla. Ulkopohjana on
kaytetty valkoista Vibramia. Malli valmistettiin muotoiluprojekti 2:ssa
valmiiksi tuotteeksi.
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Kuva 35. Avokkaan tuotekuva irrotettavan osan kanssa ja ilman, seka varillinen kuva irto-osasta
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Kuva 36.

Neulekengassa (Kuva 36.) lahdin testaamaan, miten neuletta voidaan yh-
distdd kenk&an tyylikk&asti. Inspiraatio tdhan kenkaan tuli kiilakoroista,
johon pystyy yhdistelemé&an nykytrendeja seka remmikengat niin 1920
kuin 1950-luvun versiot remmikengistd. Kyselyssa neule ei ollut suosi-
tuin, ja valitsin neuleen sen takia, koska halusin testata sitd haakengisséa.
H&akenk&an neule sopii hyvin, koska sitd voidaan muokata tarpeen vaa-
tiessa aina sellaiseksi kuin halutaan. Tassa mallissa neule neulottiin pitsi-
neuleeksi. Mutta vaihtoehtoja ovat palmikkoneuleet ja erilaiset pitsi- ja
yhdistelméneuleet, joissa on yhdistelty kaikkia kuvioita yhteen. Kenkaan
voidaan myos virkata neuletta, jos se on kaunista ja sopii kengan malliin.
Takana kappale menee pohjan paélle, jotta pohja peittyy kauniisti neuleen
alle. Remmi pitaa ylhaalla kengén paikoillaan ja kenka pysyy sen avus-
tuksella tukevasti jalassa. Karjessa on hopea kaistale yksityiskohtana, joka
tuo yhtenevaisyytta remmin kanssa. Kengét varit tulivat 1920-luvun me-
tallivareistd, ja hopeaan 16ytyi kaunis lanka, joka sopi hyvin yhteen nahan
kanssa. Pohja valmistettiin EVA-pohja materiaalista ja ulkopohjana on
kaytetty valkoista Vibramia. Tdma malli valmistettiin muotoiluprojekti
2:ssa valmiiksi tuotteeksi. Talla tuotteella l&hettiin opiskelemaan, miten
malli valmistetaan, kun paallinen menee pohjan péélle. Toinen testaus-
kohta oli, miten neule toimii valmistusvaiheessa. Onko sitd mitenk&in
mahdollista ottaa materiaaliksi hadkenkiin? Valmistusvaiheessa neule teki
vaélilla valmistuksen vaikeaksi, mutta se on mahdollista yhdistéda kengan
materiaaliksi.

Neulekengén tasokuva seka varillinen kuva kenkamallista
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Remmikengan (Kuva 37.) suurimpana inspiraationa olivat 1920 ja 1950-
luvun remmikengat. Tassa mallissa lahdin viem&aan remmikenkad ihan toi-
seen tyyliin, koska halusin myds yhdistaa idean siitd, ettd kengén osia voisi
vaihdella aina tarpeen vaatiessa. Varimaailma tulee 1920-luvulta. Kol-
mantena mallina mallistossa on remmikenké jossa edessa on kaksi solkea,
jotka mahdollistavat ettd etuosan kappaleet ovat vaihdettavissa erinakoi-
siksi tarpeen vaatiessa. Takaleen kohdalla on myds solki, jonka voi irrottaa
kengésté irti. Talla mallilla halusin ideoida, miten kengasté voi tehda mah-
dollisimman avonaisen, mutta kuitenkin siind on jotain yksityiskohtia,
jotka voidaan vaihtaa erinakaisiin osiin. Talla kengélla on mielestani pal-
jon mahdollisuuksia kehittya hyvaksi tuotteeksi, joka voi aina tayttaa asi-
akkaan tarpeet. Materiaalina kengassé kaytettéisiin nahkaa ja pitsia seka
solkia kiinnitysmekanismina.

Kuva 37.

Remmikengén tasokuva ja vérikuva
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Kuva 38.

Nilkkurimallissa lahdin ideoimaan miten avokkaasta voi saada nilkkurin,
etta se voi samalla myos olla kumpaakin. Suurimpana innoittajana tassa
mallissa oli idea siitd, ettd osia voisi vaihtaa kengassa helposti. Avokkaan
muodon muuttamisen idea lahti, kun Vivier lahti muuntamaan avokkaan
mallia. Avokasta voi kayttdd myds ilman koristeosaa, jolloin se on erilai-
nen, kuin sen kanssa. Muunneltavuus on tassa mallissa tarkead sek& yk-
sinkertaiset muodot. Avokkaassa on irrotettava etuosa, joka mahdollistaa
tdman asian. Kiinnitysmekanismina kengéassa on d-lenkit ja nepparit. Ma-
teriaalina kengassa olisi avokkaassa nahkaa ja irto-osassa pitsia ja nahkaa
seké vuorena kultaista nahkaa. (Kuva 38.)

Nilkkurin tasokuva ja varikuva
mallista
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5 LOPPUTULQOS

5.1

Kenkien suunnitteluprosessin arvioiminen

Padkysymys kuului millainen olisi hyvéa hadkenkamallisto omalle yrityk-
selle? T&han saatiin vastaus suunnitteluprosessissa. Hyva haékenk& on
monikayttdinen, johon voi lisata ja ottaa pois koristeosia. Kenk& on muun-
neltavissa haiden jalkeenkin, joka ei néayttéisi vain hadkengélta, vaan sita
voisi hyodyntédd muissakin juhlissa. Mallilta hdékenka pitaa olla tyylikas
ja yksinkertainen, mutta etta siind on jotain hienoja yksityiskohtia. Haa-
kenka tulee olla kdveltavé ja ettd se tuntuu mukavalta jalassa. Haadkengéssa
tulee nakya morsian ja ne pitdd sopia hadpuvun kanssa hyvin yhteen.
Nama kaikki asiat yhdessa tekevat hyvan hagkengan.

Opinnaytetyon suunnitteluprosessissa valmistui neljan ha&kengén mal-
listo, joita voidaan valmistaa omassa yrityksessa, mika oli yksi kriteereisté
suunnittelussa. Suunnitteluprosessissa nakyy nakyvia elementteja suunnit-
telun lahtokohdista, jotka olivat kenkien historia ja trendit. Suunnittelu-
prosessin valissa tehty kysely hadkenkien yksityiskohdista naisille, auttoi
antamaan varmuutta kenkien suunnitteluun. Kahden lestimuodon valinta
oli oikea, koska kummallekin mallille oli kysyntaa kyselyssa. Toinen mal-
leista oli 7-senttinen korkokenkaé ja toinen 11 cm korkeakorkoinen malli.
Néill& kahdella voidaan suunnitella hyvid ha&kenkid, jotka ovat seké kau-
niita ettd hyvat jalassa. Lestissa oli tarkeintd sen muoto, etté silhuetista
tulisi kaunis ja malli olisi hyvannakéinen. Sellainen lesti I0ydettiin kou-
lulta ja sill& lahdettiin valmistamaan muotoiluprojekti 2:ssa tuotteet val-
miiksi.

Hadkenk&mallistossa on avokasta, nilkkurimallista ja remmikenka. Mal-
listolla haettiin monipuolista muotokieltd, missa voi nayttaa erilaisia vari-
aatioita malleista. Kolmessa mallissa on irrotettavia osia, mitd voi vaihtaa
halutessa erilaisiin osiin. Tamé oli kantava idea koko opinnaytetyon mal-
liston suunnittelussa. Avokasmallissa on remmi ylhaalla pitaméssa kengan
tukevasti jalassa ja kenk&an on myos lisdosa, joka voi kiinnittaa takaa sol-
jella kiinni. Materiaalina on kéytetty pitsia ja nahkaa seké& kultaista nahkaa
koristeena, jossa on sydadmia yksityiskohtana. Tama malli valmistettiin
muotoiluprojekti 2:ssa valmiiksi tuotteeksi. Liséksi neulekenkamalli vali-
koitui valmistettavaksi tuotteeksi.
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5.2 Tuotekuvat

Tassa kuvia valmistetuista tuotteista, jotka olivat avokas (Kuva 39.) ja
neulemalli (Kuva 40.) mallistosta. Nama valmistettiin opinndytetyon ul-
kopuolella, jossa testasin opinndytetydssa syntyneitd ideoita konkreetti-
sesti kenkiin.

Kuvannut Niko Tuononen

Kuvannut Niko Tuononen

Kuva 39. Avokkaan kengéan tuotekuvat koristeosan kanssa ja ilman
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Kuva 40. Neulekengan tuotekuvat

Kuvannut Niko Tuononen
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6 POHDINTAA JA TULOSTEN ARVIOINTI

6.1 Selvityksen yhteenveto

Opinnaytetyossa lahdettiin selvittdméan vastauksia paakysymykseen ja
alakysymyksiin. Alakysymyksena olivat milloin tietyt kenkamallit on
keksitty historiassa? Minkalaiset trendit ja mallit ovat muotia nyt? Millai-
set materiaalit soveltuvat hadakenkiin? Mité kayttéja toivoo hadkengilta?

Kenkien historiassa uusia kenkamalleja on keksitty joka vuosikymmen.
Kenkamalleja on myos kierrétetty vuosikymmenestd toiseen ja keksitty
aina vahan uutta vanhoihin malleihin. Kun kenké&historiaa tutki, sielta tuli
selkeasti esille kaksi vuosikymmentd, mitka inspiroivat minua eniten. Ne
olivat 1920 ja 1950-luku, mutta my6s sen valisséa oleva 1940-luku oli mie-
lenkiintoinen sodan takia, jossa jouduttiin keksimédan uutta materiaalien
tilalle. Suunnittelijat joutuivat laittamaan mielikuvituksensa lentaméaan,
etta pystyi valmistamaan kenkid materiaalirajoituksista huolimatta. Suurin
vuosikymmen oli kuitenkin 1920-luku, jossa oli itselle niita elementteja,
jotka kiinnostavat minua eniten. Toinen asia mité otettiin suunnittelun lah-
tokohdaksi, olivat trendit. Néista 16ytyi yllattavasti samoja piirteitd, mita
oli vaikka 1920-luvulla. Nyt on muotia myds metallinvérit, niin kuin
1920-luvullakin. Trendeistd sydéan yksityiskohdat nakyvét vahvinten
omassa mallistossa. Tama oli mielenkiintoinen tapa lis4ta kenkaan ro-
manttisuutta. Trendeissa kenkdmalleina oli vahvasti esilla avokas ja nilk-
kuri mallit. Namé kaksi kenkamallia on vahvasti esille omassa mallistossa.

Historiasta vahvinten omassa mallistossa nakyy idea siité, ettd kenkaan
voi lisatd irrotettava koristeosa. Tama idea saatiin 1920-luvun koristeklip-
seistd, joita pystyi lisddmaan paivékenkiin, jotta niisté saatiin iltak&yttoon
sopiva kenkéa. Tassé tuli itselle idea, ettd hadkengista voi saada haiden jal-
keen kayttoon sopivat kengét, kunhan kengén irto-osa muutetaan eri-
laiseksi. Tatéd ideoin koko malliston suunnittelun ajan paremmaksi ideaksi,
ja siité tulikin kayttokelpoinen idea, jota voidaan jatko kehitelld tulevai-
suudessa vield paremmaksi tuoteideaksi. Avokkaan mallia ja muotoa lah-
dettiin Roger Vivier'n inspiroimana muokkaamaan itsenséd nékoiseksi.
Mukana on my6s remmikenkd, jotka ovat muunnelmia niin 1920 ja -50-
luvun remmikengistéd. Nilkkurimalli tuli taas trendien puolelta, koska nyt
malli on vahvasti esilla.

Kyselyssa, joka tehtiin suunnitteluprosessin puolessa valissa, kun mallit
oli saatu jatko kehitteltyd. Namé& mallit laitettiin kyselyyn mukaan, jotta
nahtéisiin, mista malleista pidetdan ja mik& malli ei ole niin miellyttava.
Kyselyssa oli tarkeitd kysymyksia niin suunnitteluun kuin itse kengén te-
kemiseen, kuten mit& materiaaleja asiakkaat haluavat kenkiin ja millainen
lesti on hyva hadkengassa. Kyselyn lopputulokset antoivat monta tarkeéa
tietoa kayttdjasta tulevaisuuteen, kuten mita koristeita asiakkaat tykkaavat
kayttad hadkengissd, mistd asiakkaat haluavat ostaa kengét ja mink& hin-
taisen tuotteen asiakas ostaisi.

Materiaaleista sai tarkeaa tietoa valmistuksessa, mika toimii ja mika ei.
Neule oli haastavaa valmistusvaiheessa, mutta erilla tavalla kéytettyna
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neule ei ole ongelma valmistusvaiheessa. Pitsi on siind mielessé kengassa
haasteellinen, kun se ei sied& yhtdan lampod. Nahkaa voi yhdistdd monella
tavalla kenkaan, ja héakengissakin voi kayttaa eri vareja, ei tarvitse olla
aina valkoinen. Véreind voi kayttaa kultaista, sinistd, beiged, nudea ja pu-
naista, mika oli nyt tdnd vuonna trendivari. Namé ovat vain esimerkkiva-
reja siita, mitd hadkenkiin voi yhdistaa.

Selvitysty0 antoi paljon uutta tietoa tulevaisuuteen, jota voidaan lahted
vield kehittelemdan omassa yritystoiminnassa. Nama tuotteet ovat alku
vasta omassa tuotevalikoimassa, mutta hyvé alku. Tama prosessi antoi pal-
jon varmuutta omaan suunnitteluun, koska prosessissa oli monta tarkeaa
elementtid, jotka auttoivat kehittdmadn ammatillista osaamista.

6.2 Aineiston arviointi, prosessin eteneminen ja lopputulos

Opinndytetyon prosessi lahti liikkeelle syksylla 2015 ideoimalla miké
opinnaytetyon aihe voisi olla hyva itselle. Kun idea omasta yrityksesta ke-
hittyi eteenpdin ja sen tuotteeksi valikoituivat hadkengat, tasta lahti liik-
keelle idea, ettd voisin suunnitella opinndytetydssa haakenkamalliston,
joista voisi valmistaa pari mallia muotoiluprojekti 2:ssa, jotta niistd on
enemman hyotya tulevaisuudessa. Tamé alkuidea on pysynyt kasassa
koko opinnéytetyOprosessin ajan, ja siihen olen tyytyvainen. Olen halun-
nut selvittaa tarkemmin kenkien historiaa ja se mahdollistui nyt tdssé opin-
naytetyossa. Historia otettiin yhdeksi l&htékohdaksi suunnitteluun ja se oli
hyva péaatos, koska sieltd sain paljon hyvia ja kdyttokelpoisia ideoita suun-
nitteluun.

Selvitys osuudessa sain hankittua hyvia kirjoja, missa l0ytyi tarvittava
tieto tutkimukselliseen osuuteen. Aluksi oli kaikkea mahdollisia ideoita
mukana, mita haluan selvittd opinnaytety6ssa. Nopeasti sitten tyon alussa
selvisi, ettd mitka ovat tarkeimmat selvitys osuudet opinnédytetydssa. Ken-
kien historia ja trendit olivat kaksi asiaa mistd ammensin hadkenkamallis-
toni ideat. Toinen asia mika oli aluksia vahvasti mukana, olivat markkinat
ja kilpailijat tuotteille, mutta mielestani opinndytety0 ei kaivannut niit4
vaan jatin ne pois kuvioista. Néista tiedoista ei ollut suuremmassa mitta-
kaavassa mitédén hyodyllista tietoa, joka muuttaisi asiaa suuntaan tai toi-
seen. Uusi asia mika tuli mukaan olivat kenkasuunnittelijat, koska heilta
sain paljon henkistd tukea ja motivaatiota keksid, jotain uutta tai vahén
jotain erilaista. Joskus haluan olla edes murto-osa heidan tasostaan ken-
kasuunnittelijana.

Opinnaytetyon prosessi eteni loogisessa jarjestyksessa eteenpdin. Tammi-
kuussa oli aiheseminaari, jonka jalkeen lahdettiin lukemaan ainestoa suun-
nitteluprosessia ajatellen. Tassa samalla etsin luonnoskirjaan inspiraatioita
suunnitteluun ja hain tietoa hd&kengistad. Kun tdma osuus oli saatu tehtya,
suunnitteluprosessi eteni suunnitteluvaiheeseen, jolloin syntyi ensimmai-
sid luonnoksia. Suunnitteluprosessi oli helpointa tassa projektissa, koska
se on itselle vahva osa-alue. Kyselya mietin tdssa samalla, kun suunnitelin
kenki&, mitk&d kysymykset olisivat hyvid kysyé kyselyssa. Kun oli saatu
mallit jatko kehiteltyd, I&hetin kysely koulun s&hkdpostissa kaikille muo-
toilun opiskelijoille. Sain talla menetelmall& tarvittava mééara vastauksia.
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Kysely oli tiedonlahde itselle, jotta pystyi peilaamaan omia ideoita ja asi-
akkaan tarpeita yhteen.

Kaikki historiasta saatu tieto on vield enemman iskostunut mieleen, kun
on Kirjoitettu selvitys osuutta opinnédytetydn alussa. Aiheena opinnayte-
ty6ssd on mielenkiintoinen sekoitus uutta ja vanhaa. Haluttiin 1ahte& néité
yhdistelemaan, jotta nahtaisiin, mita siita syntyy. Ja siita syntyi mielestani
kehiteltavid ideoita runsaasti ja yritykselle mahdollisesti valmistettavia
tuotteita. Lopputulokseen eli neljan haékenk&mallisto on juuri sellainen,
kun se halusin sen olevankin. Sielld on niit4 elementtejd, mitd lahdin ha-
kemaan historiasta ja trendeisté. Idea irrotettavasta osasta on itselle moti-
vaatiota heréttadva, ja sitd haluan l&hted kehittelem&an jatkossa parem-
maksi tuotteeksi yrityksessa.

6.2.1 Tavoitteiden saavuttaminen

Opinnaytetyossa alussa rajatut tavoitteet, kuten historiasta ja trendeistéa
saadut ideat nakyisivat lopullisissa tuotteissa. Naméa ideat nékyvét vah-
vasti, joista voidaan sanoa suoraan, mista on saatu ideat kenkiin. Toinen
tavoite oli saada yritykselle valmistettavia tuotteita ja uusia ideoita. Tama
toteutui myds, josta olen todella tyytyvainen. Mutta ndméa kengat ovat
vield enemmaén raakaversioita kuin lopullisia tuotteita. N&ita pitadad kehi-
tell& paljon, jotta niista saadaan asiakkaille parhaita tuotteita. Tuotekehitys
on aloitettu ja siitd on hyva jatkaa omassa yrityksessé tulevaisuudessa.
Kaikista iloisin olen siitg, ettd sain suunniteltua tuotteita, joissa on irrotet-
tavia osia, joka mahdollistaa kengdn monikéyttdisyyden haiden jalkeen-
kin, kun yksi Kriteereista oli, ettd kenkéaa olisi mahdollista kayttdad myos
haiden jalkeen.

Néist4 tavoitteista en ole tinkinyt opinnaytetyossa ollenkaan, vaan olen pi-
tanyt ne mielessd, ja se on auttanut pitdmaan tason korkealla koko opin-
naytetyon ajan. Tama mahdollisti sen, etta lopullisista tuotteista on tullut
juuri sellaisia, kuin niista pitikin. Vaikka valilla oli vaikea hahmottaa,
miké asia olisi tarkeé ja mihin suuntaan haluan l&dhted viemain omaa mal-
listoa, ne kaikki vaiheet toivat minut siihen mihin oli tarkoitus tullakin.
Kaikki epailykset ja epavarmuudet antoivat vahvuutta tulevaisuuteen,
koska tdma oli ensimmainen kerta kuin l&hdin suunnittelemaan haakenkié.
Tama on kuitenkin yksi oma maailma, johon pitda paneutua tarkasti, etta
ymmartad kaikki lainalaisuudet ja osaa suunnitella asiakkaille sellaisia
tuotteita, kuin he tarvitsevat.
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Liite 1

Kysely haakengista naisille!

Hei,

Olen jalkinesuunnittelija opiskelija Fanni Niemela Hdmeen ammattikorkeakoulusta. Taman kyselyn tuloksia
kaytetdan opinndytetydna valmistettavan hadkenka malliston suunnittelun taustana. Kysely on tarkoitettu
teetettavaksi naisille. Kyselyn tarkoituksena on selvittaa ja tutkia kohderyhméan mielipiteita haakenkien yk-
sityiskohdista ja onko mittatilaustyona ja uniikilla tuotteella kysynt&a ja tarvetta kohderyhmassa. Vastaami-

nen tapahtuu taysin anonyymisti.

Ystavallisesti kiitden vastauksista
Fanni Niemeld

Taustatiedot:

lka: 18—-25 v.

Seurustelen: Naimisissa: Sinkku:

-

3. Mika koronkorkeus olisi hyva olla hdadkengassa? (Valitse 1 malli.)
Matala 2 cm Keskikorkea 5-10 cm Korkea 10-12 cm

Kaanna sivua!l




Héakenkamalliston suunnittelua Fanna-tuotemerkille, inspiraationa kenkien historia

4.

Mika malli on mielestasi sopivin hadkengdksesi? Laita mallit mieleiseen jarjes-
tykseen missa 4 = paras vaihtoehto ja 1 = huonoin vaihtoehto?

Avokas

5.

6.

7.

Nilkkuri

SN

Mika korkomalli olisi hyva haakenkiin, joka olisi hyva kdvelld ja jalkaan sopiva

malli? (Valitse 1 malli.)

Piikkikorko Tolppakorko D Kiilakorko Erikoiskorko
" )

Mita olisit valmis maksamaan mittatilaustyona ja asiakkaan toiveiden mukaan
suunnitellusta tuotteesta, jossa asiakas saa valita materiaalit ja mallin?
500 € 1000 € 1500 € yli 2000 €

Mistd haluaisit ostaa hadkengat ja onko tirkedd saada katsoa millainen tuote on
ja minkdlainen kenka on jalassa, ennen kuin teet ostopdatoksen tuotteesta?
Nettikauppa Putiikki Erikoisliikkeesta Ketjukaupasta

Onko kenkien sovittaminen sinulle tarkeda: kylla

Kiitos vastauksista!
Kiitden Fanni Niemela
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