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1 JOHDANTO

Populaarimusiikin alueella menestyminen on harvojen etuoikeus. Suomessa on
vain muutamia tuhansia esiintyjia, jotka tienaavat elantonsa kokonaan musiikilla
(lauluntekijoistd puhumattakaan). Naennaisesti suurikaan menestys ja/tai
nakyvyys eri medioissa ei automaattisesti takaa taloudellista toimeentuloa,

vaikka siita kiistamatta onkin apua markkinoinnissa.

Musiikkialan verotettavat mediaanitulot musiikinteosta ovat osapuilleen
1120 euroa kuussa (13 455 euroa vuodessa). Tahan sisaltyvat
tekijanoikeuskorvaukset. Monet musiikki-ihmiset joutuvat tekemaan
lisdksi jotain muuta tyota, kuten Lissun isa taksikuskina. Naiden
lisatdiden verotettava mediaanitulo on noin 940 euroa kuussa. (Lyhty
2016)

Suomessa on paljon esiintyjia, jotka ovat saaneet runsaasti nakyvyytta, mutta
eivat ela musiikilla, ja toisaalta my0s esiintyjia, jotka kylla saavat
paatoimeentulonsa musiikista, mutta eivat juurikaan nay medioissa. Tama
johtuu siitd, ettd Suomessa esiintyjien tuloista valtaosa muodostuu
keikkapalkkioista (YLE 2008), eikd useampikaan radiohitti suoraan kerryta
esiintyjan kassaa ellei esiintyja itse ole myds kappaleen tekija (saveltaja ja/tai

sanoittaja).

Hyotyakseen radiosoitosta ja medianakyvyydestaan myos taloudellisesti
esiintyjan tulisikin siis pystya muuttamaan saamansa huomio keikkamyynniksi,

levymyynniksi tai oheistuotekaupaksi.

Tassa opinnaytetydssa tarkastelen esiintyjan ja lauluntekijan ansaintalogiikkaa
case-esimerkin kautta. Kerron millaisista osasista esiintyjan ja lauluntekijan
tulonmuodostus rakentuu seka pyrin benchmarkkauksen eli vertailuanalyysin
keinoin selvittamaan millaisilla toimintamalleilla taloudellisesti epavarmaksi
mielletylla musiikkialalla voisi varmimmin muodostaa itselleen toimeentulon, ja

kuinka jo olemassa olevia tulovirtoja voidaan kasvattaa.



Case-esimerkkina toimii laulaja-lauluntekija Jari Uutela, jonka musiikillista uraa

olen seurannut eraanlaisen neuvonantajan roolissa sen alkuajoista lahtien.

Opinnaytetyon tietoperusta  pohjautuu alan kirjallisuuteen, erilaisiin

internet-lahteisiin (mm. www.teosto.fi ja www.gramex.fi), mediaosumiin, omiin

havaintoihini ja kokemuksiini lauluntekija-managerina seka Uutelan kanssa

kaytyihin puhelin- ja pikaviestikeskusteluihin ja aikavalilla 2009-2016.

Tutustuin Uutelaan vuonna 2009, jolloin olin tehnyt yhdessa laulaja-saveltaja
Aki Hietalan kanssa Suomen Parkinson Liitto Ry:n julkaisemalle aanitteelle
kaksi laulua. Uutelan kappale Autiomaa-ajat paatyi niin ikaan levylle, minka
seurauksena  tapasimme  Helsingissa  Elamasséd mukana  -levyn

julkistamistilaisuudessa.

Sittemmin olemme tehneet Uutelan kanssa yhteisty6td monin eri tavoin:
Olemme tehneet yhdessa biiseja muille esiintyjille, kuten Marika K:lle ja lina
Kangasharjulle, minka lisaksi olen toiminut Uutelan Road Managerina hanen
keikkaillessaan Turussa ja valiaikaisena tiedottajana vuoden 2012
Talent-kilpailujen aikana. Olen tehnyt hanelle my6s kayntikortteja ja kotisivuja

seka auttanut suunnittelemaan markkinointiviestintaa ylipaataan.

Uutelan ohella olen tehnyt samankaltaista tyotd myos muutamien muiden
esiintyjien taustavaikuttajana, joten tdman opinnaytetyon tarkoituksena on
osaltaan myoOs loytda uusia tyOkaluja naiden projektien kehittamiseen seka

selvittaad, millaisia asioita olemme mahdollisesti niissa jattaneet huomiotta.

Taman opinnaytetyon varsinainen tilaaja on Jari Uutelan tuotantoyhtio MadMix,
jolla on oma intressinsa tukea Uutelan uraa kaikin mahdollisin tavoin. MadMixin
taholta olen saanut taman opinnaytetyon laatimiseen melko vapaat kadet, joten

kiitokset siita.



2 CASE JARI UUTELA

Vuonna 2011 keskustelimme laulaja-lauluntekija Jari Uutelan kanssa hanen
tulevaisuuden keikkakuvioistaan ja tavoitteistaan Facebookin chatissa. Jari oli
tuolloin juuri ruvennut koostamaan ensimmaista ns. “trubasettiaan” eli “mies ja

kitara” -tyyppista keikkaohjelmistoa.

Jos nyt alkais panostamaan tahan juttuu, ni about viiden vuoden paasta
saattais jopa elaa silla, etta kiertelis kuppiloita (Uutela 2011).

Nyt tatd opinnaytetyota kirjoittaessani on vuosi 2016. Jari Uutela on elattanyt
itsensd musiikilla jo yli kahden vuoden ajan. Keikoilla han esiintyy edelleen

yksin, ilman bandia.

Uutelan keikkatahti on ollut varsin kohtuullinen, keskimaarin vajaa sata keikkaa
vuodessa. Taman lisaksi artisti on kyennyt kasvattamaan myds tunnettuuttaan

siina maarin, ettd hanen kappaleensa ovat saaneet yha enemman radiosoittoa.

Esikoisalbumi ilmestyi vuonna 2012, samoihin aikoihin kun Uutelan
keikkaohjelmisto alkoi hiljalleen olla esityskelpoisessa kunnossa. Tama
mahdollisti sen, ettd han saattoi aloittaa myos systemaattisen keikkailun.
Vuosina 2013-2015 Uutela teki jo keskimaarin 100 keikkaa vuodessa eli kaksi
keikkaa viikossa. Tama on jo verrattaen paljon, jos otetaan huomioon, etta
elavan musiikin tilaisuuksia on paaasiassa juuri viikonloppuisin ja yhteen

vuoteen mahtuu keskimaarin 52 viikonloppua. (Uutela 2016a.)

Tilanteeseen paaseminen otti kuitenkin aikansa eikd suinkaan tapahtunut
vahingossa. Vaikka lahjakkuus tunnustettiinkin jo varhain, oli taitavasta

laulajasta elavan musiikin ammattilaiseksi viela pitka taival.



2.1 Uran alkuvaiheet

Ensimmaista kertaa Jari Uutelan nimi ponnahti hetken ajaksi yleisempaan
tietoisuuteen vuonna 2003 jolloin han osallistui ldols-kykyjenetsintakilpailuun.
Idols-tuomari Asko Kallonen antoi laulajakokelaalle lempinimen “Hangon Keksi”,
koska mies oli esiintyessaan yhta hymya ja Uutela eteni kilpailussa lopulta

semifinaalivaihneeseen asti.

Tuolloin  Jarilla oli jo hieman kokemusta musiikkialasta ja mm.

Ambrosia-nimisen yhtyeen kanssa oli tehty jonkin verran keikkaa.

Ambrosia oli ensimmainen iso juttu jonka kanssa tehtiin paljon keikkaa
olin silloin armeijassa eli 19 v. Taman jalkeen no:status, joka on ollut se
isoin bandi. Kaytiin ihan suorassa livehaastattelussa. Meilla ol
promoottori joka meita tyonsi tommosiin, no:statuksella oli naennainen
soppari joka kyl raukesi ku bandi hajosi. Levy oli valmiina, mutta sita ei
julkaistu. (Uutela 2016a.)

no:status-yhtye starttasi siis melko lupaavasti ldols-kilpailujen jalkimainingeissa,
mutta ehti hajota ennen debyyttialbumin julkaisua. Bandin hajottua Uutela
keskittyi hiomaan taitojaan saveltamisen, sanoittamisen ja kitaransoiton saralla,
ja teki paljon toitéd saadakseen itse tekemansa folk-kappaleet toimimaan yksin
esitettyna, jolloin esiintyminen ei olisi jatkossa niin riippuvaista muista

muusikoista.

Vuonna 2009 Jari Uutela osallistui kitaran ja omien biisiensa kanssa Talent
Suomi -kykyjenetsintakilpailuun. Tuolloin olin jo tutustunut Uutelaan ja
paatimme kokeilumielessa katsoa, voisimmeko vaikuttaa ohjelman ymparilla
vellovaan mediapeliin ja yleison aanestysaktiivisuuteen tiedotteiden avulla.
Kirjoitin kilpailun tiimellyksessa tiedotteita Jarin menestymisesta, ja seurasimme
sitten jannityksella, kuinka muutamat lehdet julkaisivat tiedotteet lahes sanasta
sanaan sellaisenaan. Erityisen hyvin tiedotteet menivat lapi paikallislehdissa,
silld etenkin Kouvolan Sanomat tiedotti mielellddn “oman kylan pojan”

menestymisesta kilpailussa. Lopulta Uutela putosi kuitenkin kilpailusta



semifinaalivaihneessa (aivan kuten oli kaynyt my6s vuoden 2003

Idols-kilpailussa).

Vaikka molemmat kokemukset osaltaan vahvistivat uskoa siihen, etta
esiintymis- ja laulutaidot voisivat riittda musiikkialalla parjagédmiseen, niin pelkka
nakyvyys kummallakaan kerralla ei viela tehnyt Uutelasta ammattimuusikkoa.
Suosio ei ilmennyt automaattisena, itsestdan tapahtuvana keikkamyynting,
eivatka Uutelan suosion jalkimainingeissa julkaisemat omakustannesingletkaan
saaneet kovin suurta huomiota radioissa, vaikka ne muutamalla yksittaisella

radiosoittokerroilla palkittiinkin.

2.2 Suunnanmuutos vuonna 2012

Varsinainen suunnanmuutos tapahtui vuonna 2012, kun Uutela osallistui
Ikaalisten artistivalmennukseen ja alkoi myyda systemaattisesti omia keikkojaan

ympari Suomea.

Konkreettisin muutos oli, ettd Iahdin artisivalmennukseen ja tapasin
ihmisia jotka myyvat eladkseen ja ovat ammattilaisia. Oma itsevarmuus
nousi ja sitd kautta myynti Iahti kulkemaan. (Uutela 2016b.)

Keikkamyynnin onnistumiseen vaikutti osaltaan my0s se, ettd aiemmasta
linjasta poiketen Uutela esitti nyt keikoillaan noin 70%:sti cover-kappaleita.
Voidaan siis sanoa etta tuotetta hieman muokattiin, jotta se vastasi paremmin

keikkapaikkojen (lahinna ravintolayrittajien) vaatimuksiin.

Samalla Uutela huomasi, etta coverkappaleet oli mahdollista sijoittaa

keikkasettiin siten, ettd ne tukevat myds omaa itse tehtya materiaalia.

Nyt kun teen omanlaisia sovituksia tunnetuista biiseista ja vaikka joka
kolmas biisi on oma, toimii paremmin (Uutela 2011).

Keikkojen lisaantyessa my0s keikkasettiin kuuluvat biisit ovat valilla vaihdelleet.

Kun omia biiseja oli viela verrattaen vahan, coverkappaleilla oli mahdollista
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vaikuttaa myos keikkasetin yleistunnelmaan, ja niilla on voitu mukauttaa
ohjelmistoa kunkin paikan mieltymysten mukaan. Valilla mukautuminen saattoi

jopa menna hieman liian pitkalle.

Tuote on hakenut muotoaan. Jossain vaiheessa olin pelkkia omia biiseja
esittdva artisti, jossain vaiheessa jo aika jukebox (esim. laivoilla en
vetanyt omaa musaa ollenkaan), jolloin oma identiteetti havisi ehka
hetkeksi. (Uutela 2016a.)

Tunnettuuden kasvaessa omat biisit ovat kuitenkin alkaneet naytella jalleen yha
suurempaa roolia keikkasetissa. Saadun huomion ja radiosoiton myota osa
yleis6sta tulee kuuntelemaan Uutelan keikoille nimenomaisesti hanen omaa
materiaaliaan ja kaukaa tulleelle fanille voisi olla suuri pettymys, jos esiintyja

esittaisikin yksinomaisesti pelkkia covereita.

Mul alkaa olee jo joitain aika spesiaaleja faneja kun kiertelevat eri
paikkakunnissa jo. Se on jotenkin outoo :D (Uutela 2016c.)

Covereilla on ja tulee kylla jatkossakin olemaan Uutelan keikkasetissa oma
paikkansa, mutta ne eivat enaa ole paaasia. Coverit ovat yleensa kappaleita,

joihin Uutelalla itsellaan on vahva tunneside.

Noh nyt taas palannut siihen omaan juttuun, mutta soitan toki
covereitakin paljon, mutta enemmankin semmoisia biiseja, joista itse
tykkaan. Silti paapaino on joka setissa omalla musalla. (Uutela 2016a.)

Nyt vuonna 2016 saadun radiosoiton perusteella voidaan olettaa, ettd Jarin
omat biisit ovat lI6ytaneet tiensa yleison sydamiin siina maarin, etta paapainon
kuuluukin olla omalla musiikilla. Uusimmalta Henkilbkohtaista-albumilta
lohkaistut singlejulkaisut: Muistijéljet, Kerjaldinen ja Tuulisille teille saivat kaikki
soittoa Radio SuomiPopin Top10-ohjelmassa minka lisaksi uusin itsenainen
singlejulkaisu Moottoritie oli kuuma (feat Samson) nostettiin ilmestyessaan

YLEn Radio Suomen levyuutuuksiin (yle.fi 2016).
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3 LAULAJA-LAULUNTEKIJAN TULONLAHTEET

Rap-artisti ja nykyinen Johanna Kustannuksen tuotantopaallikké Pyhimys
(Mikko Kuoppala) jakaa 5.8.2012 julkaisemassaan blogikirjoituksessa Kuinka
eléttééd itsenséd musiikilla ilman ainoatakaan hittid mahdolliset musiikilla
tienaamisen tulonansaintamallit seitsemaan eri vaihtoehtoon. Naita ovat
julkaisut, keikat, levy-yhtio, keikkamyynti, merchandise (fanituotemyynti),

sanoittaminen ja "julkkishuoraaminen”. (Kuoppala 2012.)

Artikkelin loppupuolella Pyhimys toteaa, etta elossa pysyy, kun tekee vahan
kaikkea. Tama edustaakin hyvin biiseja tekevan artisti-yrittajan mahdollisuuksia

ja sita, kuinka toimeentulo koostuu usein monista pienista rahavirroista.

Teoksessa Musiikki liiketoimintana jaetaan musiikkialan tienaamismallit
niinikdan seitsemaan osaan, jotka tassa tapauksessa ovat esiintymisten
valittaminen (agentit  ja ohjelmatoimistot), esiintymiset  (artistit),
musiikkikustannus (musiikkikustantajat), levymyynti (levy-yhtiot),
merchandise-myynti, management, tekniikkapalvelut ja studiot. (Karhumaa,
Lehtinen & Nikula 2010, 215-216.)

Yhden artistin tulosvalineiksi teoksessa mainitaan esiintymiset, aanitemyynti,
tekijanoikeuskorvaukset, seka ulkomusiikillisen toiminnan sektorit, kuten
mainossopimukset, sponsorit sekd markkina-arvon mukainen oheismyynti.
(Karhumaa ym. 2010, 114.) Koska levykin on tavallaan fanituote (Mattila 2016,
135.) ja digitaaliset julkaisutekniikat ovat syrjayttamassa/syrjayttaneet CD-levyt
(Romero 2015 ja Heikkila 2016), kasittelen tassa opinnaytetydssani

merchandise- ja levymyyntituottoja yhteisena tulovirtana.

Jari Uutelan tapauksessa paaasiallisia tulonlahteita on siis kolme:
1. esiintymispalkkiot
2. tekijanoikeustulot

3. merchandise- ja levymyyntituotot
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Naista kolmesta taiteilijan tulonlahteesta jokaiseen liittyy mahdollisuus toimia
joko “tee se itse” -mallilla tai ulkoistaa kyseinen liiketoiminnan osa-alue jonkun
toisen tahon hoidettavaksi provisiota tai muuta korvausta vastaan osittain tai

kokonaan.

Esimerkiksi  keikkojen = myynnista  ohjelmatoimistolle  jaava provisio
keikkapalkkiosta on tyypillisesti 15-20% luokkaa (Lehtinen 2012, 106.).
Tekijanoikeustuloista kustantajalle meneva osuus on yleisimmin kappaleesta
33,3% (Lehtinen 2012).

Merchandise- ja levymyyntituotot toimivat kuitenkin tassa suhteessa
painvastoin, silla paaosa tuotoista menee yleensa levy-yhtidlle ja artistin osuus
voi olla esimerkiksi vain 8-20% (Lehtinen 2012, 155-162, 209), ellei artisti hoida

merchandise-myyntia itse ja julkaise levyjaan omakustanteena.

Musiikkialan ansaintamallit perustuvat siis paasaantoisesti joko musiikin
julkaisemiseen, esittamiseen tai oheistuotteiden myymiseen itse, tai sitten
jonkinlaiseen provisiomalliin artisteille ja/tai lauluntekijolle suuntautuvista
rahavirroista. Nain ollen aikki artistin tekema toiminta, mika johtaa noiden

kolmen tulovirran kasvattamiseen, on siten liiketoiminnallisesti jarkevaa.

Omia kappaleitaan esittdvan laulaja-lauluntekijan tapauksessa kaikkien kolmen

paatulonlahteen valilla vallitsee myds vahva synergia:

1. Adnitteet  tekevat  mahdolliseksi radiosoiton,  joka  tuottaa
tekijanoikeustotuloa ja kasvattaa tunnettuutta

2. Tunnettuus helpottaa keikkamyyntia ja mahdollistaa esiintymispalkkiot

3. Keikat kerryttavat live-esityksistd koostuvia tekijanoikeustuloja ja
tarjoavat hyvan tilaisuuden myyda faneille levyja ja merchandisetuotteita.

3.1 Esiintymispalkkiot
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While sales of recorded music have dimished since early 2000s,

revenues from live music have grown rapidly (Wikstrom 2013).

Livemusiikin esittamisesta saatavat palkkiot ovat musiikkibisneksen vanhin osa,
ja jo kauan ennen &aanilevyjen aikakautta tunnettin monia, nykyaan suurina
saveltdjina pidettyja esiintyjia (Karhumaa 2000, 23-25), joista esim. Mozart toimi
isdnsa tavoin hovimuusikkona jo 1700-luvun alussa (Peda.net 2014).
Vastaavasti Bach oli kuuluisa urkuri ja myéhemmin kapellimestari jo 1600-luvun

alussa (Jyvaskylan yliopisto 2016).

Keikoista saatavat esiintymispalkkiot ovat edelleen tana paivana esiintyvan
lauluntekijan varmin tulonlahde, silla tehtyjen keikkojen lukumaara ja ansioiden
suuruus ovat suorassa suhteessa toisiinsa. Lisaksi musiikkialan aaltoliikkeissa
aanitemyynnin lasku nakyy livemusiikin kasvuna ja painvastoin. (Wikstrom
2013.)

Keikkailusta on nykyisen tekijanoikeusjarjestelman ansiosta suoraa
synergiaetua: Jos artisti esittaa keikoillaan myds itse tekemiaan kappaleita ja on
Teoston asiakas, tulee han samalla tienanneeksi myds tekijanoikeustuloja

(tasta lisaa luvussa 3.2).

Esiintyjilla on muutamia eri tapoja hoitaa keikkojen myynti ja laskutus. He voivat
joko tehda kaiken itse tai antaa joko keikkojen myynnin, laskutuksen tai
molemmat jonkun muun tahon, kuten ohjelmatoimiston tai laskutusyhtion
hoidettavaksi. Joskus naita toimia saattaa hoitaa yksityishenkilona tai

pienyrityksena myods manageri tai keikkamyyja.

3.1.1 Keikkamyynnin ulkoistaminen

Jos keikkamyynti ulkoistetaan, esiintyja antaa keikkamyynnin

kokonaisuudessaan tai osittain jonkun muun tahon, kuten ohjelmatoimiston,
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keikkamyyjan tai managerin hoidettavaksi tyypillisimmilldZdn n. 15-20%
provisiota vastaan (Karhumaa 2000, 178; Lehtinen 2012, 106-107).

Mikali provisio on korkea ja/tai kyse on ns. yksinoikeussopimuksesta, jolloin
yhtio laskuttaa kaikki esiintyjan keikat, kyseilla taholla on on yleensd myds lupa
ja velvollisuus panostaa artistin markkinointiin. Tallaisen
keikkamyyntisopimuksen etuna on se, ettd esiintyja voi keskittyda omaan

leipalajiinsa eli esiintymiseen. (Lehtinen 2012, 102-103.)

Hyvan keikkamyyjan kanssa esiintyjan eldama on helppoa niin kauan kuin
keikkamyyja kykenee pitamaan keikkojen lukumaaran ja hintatason tarpeeksi
korkeana siten, ettd se turvaa esiintyjan toimeentulon. Ongelmaksi

yksinoikeussopimus muodostuu silloin, jos tdma ei onnistu.

Artistiuran eri vaiheissa eri tyyppisten keikamyyntisopimusten edut ja haitat
avautuvat hieman eri nakokulmista. Uran alkuvaiheessa on tyypillista, etta
esiintyjalta itseltdan puuttuu viela kontaktit eri keikkapaikkoihin, eika nimi viela
ole niin tuttu, etta keikat myisivat ns. itse itsensa. Keikkojen myyminen on talldin
myos keikkamyyjataholle vaikeampaa, ja keikkamyynti saattaa edellyttaa joskus
mittaviakin panostuksia esiintyjan brandaykseen ja markkinointiviestintaan.
Mikali nain on, keikkamyyjan provisio on yleensa myos korkeampi kuin muissa
malleissa. Yksinoikeusmallilla yleensa pyritdadn nimenomaan varmistamaan,
ettd nuo markkinointipanostukset, kotiutuvat ns. “talolle”. Muuten voisi kayda
niin, etta joku muu taho, kuten vaikkapa kilpaileva ohjelmatoimisto tai artisti itse,
korjaa sadon hyvin hoidetusta markkinoinnista myymalla keikkoja markkinoinnin

hoitaneen ohjelmatoimiston ohi.

Uransa aallonharjalla olevalla esiintyjalla kysyntaa taas voi olla jo niin paljon,
etta keikkojen laskutukseen ja varaamiseen liittyva tyd on tydmaaransa vuoksi
hyva antaa muiden hoidettavaksi. Talldin myos keikkamyyjan provisio on
keikkamyynnin helppouden ja mitattdmien markkinointikulujen vuoksi yleensa

sovittavissa normaalia alhaisemmaksi.
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3.1.2 Keikkojen myyminen ja laskuttaminen itse

Moni esiintyja kuitenkin myy ja markkinoi Jari Uutelan tavoin itse keikkansa ja
laskuttaa ne asiakkaalta joko oman toiminimen tai laskutusyhtion kautta.
Haittana tassa toimintatavassa on artistin nakokulmasta suurempi tyomaara ja
usein etenkin uransa alkuvaiheessa olevilla artisteilla viela vahaiset kontaktit

keikkapaikkoihin, minka vuoksi keikkakalenteria voi olla vaikea saada tayteen.

Keskeisena etuna on se, ettd hankkiessaan ja laskuttaessaan keikkansa itse,
esiintyja saa myoOs pitaa koko laskuttamansa summan. Lisaksi han tulee
samalla luoneeksi suorat kontaktit laskutettaviin, minka ansiosta keikkapyynnot
vanhoista keikkapaikoista tulevat jatkossakin suoraan artistille, eivatka keikat

paase valumaan esimerkiksi ohjelmatoimiston muille esiintyjille.

Keikkojen myyminen ja laskuttaminen itse on siis yksi tapa maksimoida
jokaisesta yksittaisesta keikasta saatava tuotto, silla tallaisessa DIY-mallissa
esiintyjan ei tarvitse maksaa provisioita kenellekdan, ja jos tyomaara
keikkatarjonnan vuoksi uhkaa kasvaa lilan suureksi, voi han pienentaa kysyntaa
nostamalla keikkapalkkiota. Na&in esiintyja voi tienata keikkapalkkioiden
muodossa vuositasolla enemman kuin toinen esiintyja, joka ehka tekee tuplasti

enemman keikkoja alhaisemmalla hintatasolla.

Alalla toimii monia laskutusyhtioita, jotka toimivat itsepalveluperusteisesti siten,
etta esiintyja kirjoittaa yhtion intranetissa asiakkaalleen laskun, jonka yhtio sitten
perii asiakkaalta. Ennen tuloutusta esiintyjalle summasta vahennetaan
lakisaateiset tyonantajakulut, ja esiintyja saa rahansa yleensa palkkana.
Tallaisella mallilla toimivat mm. Suomen Palkkiopalvelu Oy, Ukko.fi seka Eezy
Osk, ja se on pienen palveluprosentin vuoksi (4-12%) jo nykyisin suhtellisen

kestava tapa hoitaa keikkojen laskutus.

Esimerkiksi Jari Uutela kayttda keikkojensa laskuttamiseen edelleen

laskutusyhtiota, vaikka liikevaihdollisesti toiminimen pyorittdminen tai
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osakeyhtion perustaminen voisi olla jo kannattavaa. Syyna on helppous

suhteessa palveluprosenttiin, kun paperity6t eivat niin kiinnosta.

3.2 Tekijanoikeustulot

Tekijanoikeuden voidaan katsoa syntyneen piratismin kanssa samoihin aikoihin
muinaisessa 1600-luvun Englannissa, jolloin kaytiin oikeustaistelua siita,
minkalaista omaisuutta kirjat ovat. Alkuaan alueellisten hallitsijoiden luoma
monopolijarjestelma oli kaadettu/kaatumassa, ja hengentuotteiden kopioiminen,
painaminen ja myyminen edelleen oli jaanyt paperilla muutamien kirjapainojen
yksinoikeudeksi. Alalla kuitenkin kilpailivat jo muutkin toimijat. Oikeustaistelut
paatyivat lopulta lopputulemaan, jonka mukaan tekstin Kirjoittajalla olisi
moraalinen oikeus itse paattaa siita, kenella on oikeus painaa ja myyda hanen
tuottamaansa hengentuotetta. Tama ratkaisu muodosti lopulta perustan koko
nykyiselle tekijanoikeusajattelulle ja tekijanoikeuslaille (Lehtonen, Valaskivi,
Kuusela 2014, 174-175.).

3.2.1 Kayttokorvaukset keikoista

Laulaja-lauluntekijan tapauksessa omien kappaleiden esittdminen livekeikoilla
tuottaa lauluntekijalle teostokorvausta, mikali han on Teoston asiakas ja han

raportoi keikkansa Teostolle.

Teostokorvaus on korvausta sisallon eli teosten kaytosta. Keikkajarjestajat ja
ravintolayrittdjat maksavat Teostolle musiikin kaytosta lisenssimaksua, josta
sitten jyvitetdan teosten tekijoille rahaa teosten todellisen kaytdon mukaisessa

suhteessa. (Teosto ry 2016.)

Myos ilmaiskeikat tuottavat tekijanoikeustuloa lauluntekijalle, silla niistakin
keikkajarjestaja joutuu maksamaan lisenssimaksua Teostolle. Lisenssimaksun

suuruus maaraytyy paasymaksuttomissa tapahtumissa kuulijapaaluvun mukaan



17

ja paasymaksullisissa saatujen lipputulojen mukaan. (Teosto ry 2016.) Toisin
sanoen; mita isompi tapahtuma ja mita kallimmat liput, sitd enemman tilaisuus

tuottaa lauluntekijalle teostotuloa.

Keikkajarjestajan velvollisuus on raportoida Teostolle lippujen hinnat ja
tilaisuuden koko. Esiintyjan velvollisuus taas on raportoida Teostoon mita
biiseja kyseisessa tilaisuudessa on esitetty. Nain Teosto pystyy yhdistamaan
tiedot toisiinsa. Mikali esiintyja itse on myos tehnyt esittdmansa kappaleet,
tuloutuu teostokorvaus hanelle. Mikali han esittda covereita, menevat

teostokorvaukset jollekin muulle. (Teosto 2016)

Musiikkialalla onkin myos sellaisia lauluntekijoita, jotka eivat itse esiinny

lainkaan. He elavat silla, etta muut esittavat heidan kappaleitaan.

3.2.2 Kayttokorvaukset TV- ja radiosoitosta

Tekijanoikeustuloja karttuu myds silloin kun lauluntekijan tekemaa kappaletta
esitetaan televisiossa tai radiossa. Koska talldin kyse on useimmiten
aanitemusiikista, kerryttavat soittokerrat radiossa ja tvissa teostotulon ohella

myo6s Gramex-tuloa.

Gramex edustaa aanitteilla esiintyvia muusikoita ja aanilevytuottajia, kun taas

Teosto edustaa sisallon tekijoita. (Gramex ry 2016¢)

Teostotuloihin  verrattuna Gramex-korvaukset ovat laulaja-lauluntekijalle
verrattaen pieni osuus. Kuitenkin esimerkiksi laulajalle ja muille bandin jasenille,
jotka eivat ole kappaleen tekijoita, se on usein ainoa tekijanoikeustulon muoto,

jota he saavat.

Toisin kuin sisaltéa ja teostotuloa koskevissa kustannussopimuksissa, joissa
kustantajan osuus on yleensa 33.33%, on Gramex-korvauksiin oikeutetun

tuottajan (julkaisijan) osuus Gramex-korvauksista yleensa 50% ja loput menevat
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muusikoille. Nain ollen kunkin muusikon osuus on keskimaarin tuottajan
osuuteen verrattuna melko vahainen, koska jakajia on yleensa monta. (Gramex
ry 2016a.)

Muusikoiden osuudesta puolet menee solistille ja loput jaetaan rivimuusikoiden
kesken (Gramex ry 2016b).

Jos vertaillaan Gramexin ja Teoston maksamia korvauksia sellaisten
muusikoiden osalta, jotka ovat soittaneet aanitteilldaan valtaosan raidoista itse ja
ovat ehkd myds levynsd Gramex-tuottajia, voidaan todeta, etta
kokonaissummiensa osalta Gramex-korvauksetkin voivat olla varsin merkittava

tulonlahde.

Tasta esimerkkina Anssi Kela kerrytti Levoton tytté -biisin radiosoitosta vuoden
2013 aikana teostokorvauksia 37 769 euroa ja Gramex-korvauksia 20 944
euroa. Anssi Kela on kyseisen kappaleen ainoa tekija, han on seka saveltanyt,
sanoittanut ettd sovittanut biisin. Lisaksi han on myds sen ainoa esittaja, silla
han on laulanut kappaleen levylle ja myds soittanut levylle kaikki
instrumenttiraidat. Levoton tyttdé -kappaleen radiosoittokorvauksista siis jo yli

kolmasosa oli Gramex-korvausta. (Fono 2016a; Kela 2014.)

3.3 Merchandise- ja levymyyntituotot

Erja Lyytisen sanoin: Oikeastaan levykin on tietyssa mielessa fanituote,
vaikka se on myo0s taideteos. (Mattila 2016, 135.)

Aanilevy on verrattain tuore keksintd, silla ensimmaiset savikiekot tulivat
kayttoon vasta vuonna 1887. Niiden alkuperainen tarkoitus oli vauhdittaa
gramofonien myyntia, mutta lopulta ne muuttivat koko musiikkialaa (Wikman
2016).

Ennen tata ainoa tapa nauttia musiikista oli siis joko soittaa ja laulaa sita itse tai

menna keikalle (Karhumaa 2000, 23-25). Aanilevy mahdollisti musiikkialan
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teollistumisen, jonka seurauksena levymyynnista tuli etenkin kansainvalisessa
musiikkiliiketoiminnassa jopa livekeikkoja tarkeampi tulonlahde. Mekaaninen
musiikki ja sen myynti ja jakelu olikin juuri tasta historiallisesta syysta pitkaan

laiteteollisuuden hallussa. (Musasto 2010.)

Koska aanilevyjen painaminen oli savikiekkojen ja viela vinyylilevyjenkin
aikakaudella hyvin kallista ja teknisesti vaikeaa (Wikman 2016), ei
omakustanteiden julkaiseminen sekd myyminen ole ollut esiintyjille ja

lauluntekijoille todellinen vaihtoehto ennen CD-levyjen aikakautta.

Nyt vuonna 2016 tyhja CD-levy on kappalehinnaltaan niin edullinen ja musiikin
tallentaminen aanitteelle niin  halpaa, ettd kun Jari Uutela painatti
Lapikulkumatkalla-debyyttialbumistaan 3500 kopiota, olivat painokulut koko
levyprojektissa enaa haviavan pieni kuluera. Ajatus levyn jakamisesta ilmaiseksi
lahtikin aikanaan juuri siita, ettd totesimme levyn painotuotteena olevan
valmistushinnaltaan samaa luokkaa kuin Kkalliista kiiltopahvista painatetut
kayntikortit, ja tuntemattoman laulaja-lauluntekijan tapauksessa pitkasoitto on
ennen kaikkea erinomainen kayntikortti. Samalla Uutelalta saastyivat
kokonaisuudessaan jakelukustannukset ja ihmiset tulivat keikoille. Levylta vain
yksi kappale sai hieman radiosoittoa, mutta koska CD:ta jaettiin ilmaiseksi, se
soi monien ihmisten kotistereoissa. Jarin saapuessa uudestaan paikkakunnalle,
muutamat saattoivatkin jo osata levylla olleiden biisien sanat ulkoa. (Uutela
2016c¢.)

Hintaa levyntekoprojektissa syntyy tana paivana lahinna sisallon tekemisesta,
mahdollisten soittajien palkoista, studiokuluista, miksauksesta ja masteroinnista.
(Uutela 2016d.)

Nykyisin levykin on siis yhd enemman fanituote, joka sopii paremmin
myytavaksi muistoesineend keikoille kuin kaupiteltavaksi marketteihin. Olen
havainnut, etta etenkin tuoreiden artistien kohdalla tyypillinen levyn ostaja
keikoilla on henkild, joka ei ole koskaan kuullutkaan esiintyjasta, mutta vaikuttuu

live-esiintymisesta niin paljon, ettd haluaa fiilistella sita vielda kotonakin. Juuri
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tallaisessa kaytossa CD-levy viela toistaiseksi pitaa pintansa, etenkin jos siihen

on mahdollisuus samalla saada esiintyjan nimikirjoitus.

Samankaltaista muistoarvoa kuulijoille tarjoavat artistin kuvalla tai logolla
painatetut paidat, pinssit ja monet muut merchandisetuotteet, joiden myynti on
osoittautunut monille artisteille yllattavan hyvaksi tulonlahteeksi. Toisin kuin
levymyynnin kohdalla oheistuotemyynnin hoitaminen itse ja/tai rajaaminen
levytyssopimuksen ulkopuolelle on kuitenkin hyvin tavallista. (Lehtinen 2012,
209.)

Uutelan toiminnassa merchandise on toistaiseksi jatetty taysin huomiotta.
Vastaavasti levyjen myymatta jattaminen on ollut tiedostettu valinta, silla
vuoden 2012 jalkeen Uutela ei ole julkaissut uutta levya ennen uusinta
Henkilbkohtaista -albumia ja vanhat levyt on jo kokonaisuudessaan jaettu pois.
Tama ei tietenkaan olisi millaan tavalla estanyt muiden merchandise-tuotteiden
myyntid, joskin oletusarvo on ollut, ettd fanituotteet menevat paremmin
kaupaksi sitten kun nimed on tarpeeksi. Ehka nyt vuonna 2016 saadun
radiosoiton ja nakyvyyden myodta saattaisi siis olla jo liiketaloudellisesti hyva

aika fanituotemyynnin aloittamiselle

4 BENCHMARKKAUS MENETELMANA

Benchmarking on oivallus olla tarpeeksi noyra sen havaitsemiseksi, etta
joku muu on parempi jollakin osa-alueella, ja olla tarpeeksi viisas sen
oppimiseksi, kuinka saavuttaa sama taso ja jopa ylittda se (Niva &
Tuominen 2005).

Lahdin  tutkimaan  Jari Uutelan  toimintaa  vertailuanalyysin  eli
benchmarkkauksen keinoin. Koin taman luontevimmaksi lahestymistavaksi,
koska musiikkialalla suomenkielista bisneskirjallisuutta on olemassa verrattaen
rajoitetusti, vaikka kokemukseni mukaan hiljaista tietoa alan vaikuttajilla ja

menestyjilla on hyvin runsaasti. Lisaksi esimerkiksi Anssi Kela on tehnyt viime
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vuosina muutamia ulostuloja, joissa on avannut musiikkialan tulorakenteita

erityisesti tekijanoikeustulojen osalta.

Tarkastelin ulkoa pain muutamien tunnettujen ja menestyneina pitamiemme
laulaja-lauluntekijoiden toimintaa selvittaakseni, mita sellaista he tekevat mita

Uutela ei tee.

4.1 Vertailuanalyysin kohteet

Benchmarkkauksen kohteeksi valikoituivat ensimmaisina Anssi Kela ja Pyhimys
(oikealta nimeltdan Mikko Kuoppala), jotka molemmat ovat Uutelan tavoin
esiintyvia lauluntekijoitd. Valintaan vaikutti myds se, ettd he molemmat ovat
myOs jossain maarin avanneet julkisuuteen musiikkiuraansa liittyvaa

numerodataa.

Kelaa, Pyhimysta ja Uutelaa yhdistdd myds se, ettd heista kukaan ei ainakaan
talla hetkella tavoittele kansainvalista uraa ja he esittavat musiikkia Jarin tavoin

suomen kielella.

Naiden lisaksi tarkkailin [dyhemmin myods muita suomenkielisen musiikkikentan
isoja nimia ja analyysiin valikoituivat tata kautta edelleen Cheek, Sanni, Antti
Tuisku ja Paula Vesala. Naista Cheek edusti meille erinomaista esimerkkia siita
miten asioita voi tehda isosti kun taas Sanni edustaa erittdin onnistuneesti
toteutettua “kaikki julkisuus on hyvastd” -toimintamallia. Palaan naihin viela

erikseen analysointivaiheessa.

4.2 Benchmarkkauksen tavoite

Jotta vertailuanalyysin tekemisessa on ylipaataan jarkea, pitaa ensin maaritella
benchmarkkauksen kehityskohde (Niva/Tuominen 2005, 35).
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Jari Uutelan tapauksessa toimintaa on alusta asti kehitetty osittain myos
benchmarkkauksen keinoin ja etenkin keikkamyyntipuoli on saatu osittain juuri
sen ansiosta toimimaan varsin hyvin. Neuvoja on Kkysytty ja saatu
keikkamyynnin ammattilaisilta, ja neuvoista on otettu opiksi. Samalla joitain
yleisimpia kaytantéja on kopioitu muilta esiintyjiltd suoraan, minka lisaksi

toimintamallia on taydennetty omilla innovatiivisilla toimintamalleilla.

Mm. vuonna 2012 Uutela jakeli esikoisalbumiaan keikoillaan ilmaiseksi, mika
vaikutti keikkojen saamiseen kahdella tapaa suotuisasti: Ensinnakin levysta tuli
keikkapalkkioon sisdltyva give away -tuote, joka sinalldan antoi oman
lisasyynsa Jari Uutelan tilaamiseen keikalle, etenkin kun levy houkutteli monet
fanit varta vasten paikalle juuri ilmaisen levyn takia. Nain levysta tuli samalla
myoOs muistoesine. Jari otti tavakseen tiedottaa paikkakunnalle saapumisestaan
ja ilmaisista levyista myos ilmoittamalla paikallislehdille, jotka usein tarttuivat

tarinaan. Joillakin paikkakunnilla se aiheutti jopa pienen yleisoryntayksen.

Esiintymispalkkioiden kartuttamisen osalta emme siis ole kokeneet akuuttia
tarvetta benchmarkkaukselle. Nytkin Uutelalla on jo se tilanne, ettd on
jarkevampaa nostaa keikkapalkkioita kuin lisata niiden maaraa, ja asiat tuntuvat
menevan oikeaan suuntaan. (Uutela 2016a.) Nain ollen merchandise-tuotteet
eivat toistaiseksi ole tuntuneet kovin ajankohtaisilta asioilta melko vahaisen

tunnettuuden ja siten oletettavasti alhaisen menekin vuoksi.

Taman johdosta valitsimme benchmarkkauksen kehityskohteeksi sen, joka oli
mielestdmme kryptisin laulaja-lauluntekijan tulovirroista eli tekijanoikeustulot.
Benchmarkkauksessa kiinnitin huomiota jokaisen benchmarkattavan kohdalla

erityisesti kahteen kysymykseen:

1. Mita sellaista taman artistin toiminnassa on, mita Uutelalla ei ole?
2. Johtaako tama suorasti tai epasuorasti tekijanoikeustulojen kasvuun?

Koska on tiedossa, etta eri tulovirtojen valilla vallitsee vahva synergia ja kaikki

vaikuttaa kaikkeen, pidin silmani auki myos serendipisten 16yddsten varalta.
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Olimme myds jo tdssa vaiheessa Uutelan kanssa yhta mielta siita, etta runsas
julkisuus lisaa epasuorasti tekijanoikeustuloa, koska nyt radioissa saadun
julkisuuden ja nakyvyyden myo6ta olemme havainneet kuuntelupiikin myos
suoratoistopalvelujen kuten Spotifyn ja YouTuben puolella ja esimerkiksi
vimeisin Moottoritie on kuuma -kappale kerasi Spotifyssa yli 28 000
kuuntelukertaa jo ensimmaisen kahden viikon aikana. Aiemmilla julkaisuilla

tallaiseen lukemaan paasemiseen on mennyt useampi kuukausi. (Uutela 2016c¢)

Itse streamauksesta eli suoratoistosta tulevat korvaukset ovat toki mitattoman
pienia (Kela 2014), mutta ne kasvattavat artistin tunnettuutta ja yhdelta isolta
radiokanavalta viestitettiin selvasanaisesti, etta Uutelan musiikki kylla jo tayttaisi
kriteerit, mutta tunnettuuden puutteen vuoksi Moottoritie oli kuuma jai viela
soittolistan ulkopuolelle (Uutela 2016b). Lapimurto on kuitenkin lahella ja

jokainen soittokerta tuo sita lahemmaksi.

5 ANALYYSIA

Lahdin tekemaan benchmarkkausta listaamalla ylos asioita, jotka leimaavat
tietyn benchmarkkaukseen valitun laulaja-lauluntekijan toimintaa, ja jatkoin sen
jalkeen listaamalla asioita, jotka yhdistavat useampaa vertailuanalyysin
kohdetta. Lisaksi jarjestin nama taulukkoon yleisyysjarjestyksessa ja merkitsin
peraan, kuinka moneen kuudesta tarkastelussa olevasta lauluntekijasta tama
patee. Taulukosta ilmenee myods se, toteutuuko tama Uutelan toiminnassa,
jonka perusteella saadaan samalla mielikuva siita, mika on tassa suhteessa

Uutelan “positio” eli kuinka han sijoittuu toimintakentaan.

Huomattakoon, ettd tdssa otannassa on tarkasteltu vain esiintyvien
lauluntekijoiden toimintaa, joten painopiste tuloksissa voi olla hyvin erilainen
kuin jos olisi tarkasteltu vaikka henkiloita, jotka ovat esiintyjia mutta eivat
lauluntekijoita. Lisaksi naiden tietojen pohjalta johtamani paatelmat on laadittu
ensisijaisesti hyodyttamaan Jari Uutelan tamanhetkistd uraa, eivatka

kehitysehdotukset siten ole taysin yleispatevia.
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Taulukko 1: Yhtalaisyydet tunnettujen laulaja-lauluntekijoéiden toiminnassa

Pyhimys Kela Sanni Tuisku Cheek Vesala Yleisyys Uutela

Aktiivinen sosiaalisissa medioissa kylla kylla kylla | kylla kylla kylla 6/6 kylla
Levy-yhtio tms. tukena kylla kylla kylla  kylla kylla kylla 6/6 ei
Feattaukset puolin tai toisin kylla kylla kylla  kylla kylla kylla 6/6 ei
Nakyy muiden artistien somessa kylla kylla kylla | kylla kylla kylla 6/6 ei
Oma yhtio kylla kylla ei kylla kylla kylla 5/6 ei
Kotisivut Ioytyvat netista kylla kylla ei kylla kylla kylla 5/6 kylla
Paaosa biiseista tiimityota kylla ei kylla  kylla kylla kylla 5/6 ei
P3aaosassa omat sanoitukset kylla kylla kylla - kylla kylla 5/6 kylla
Vain elamaa julkisuus ei kylla kylla  kylla kylla kylla 5/6 ei
Runsaasti lapsifaneja ei ei kylla  kylla kylla ei 3/6 ei
Jattikonsetteja (yli 10 000 hlo) ei ei ei kylla kylla kylla 3/6 ei
Tekee biiseja myos muille kylla ei ei ei ei kylla 2/6 kylla
Negatiivinen kohujulkisuus ei ei kylld ei ei ei 1/6 ei
Megakonsertteja (Yli 50 000 hio) ei ei ei ei kylla ei 1/6 ei
Padosassa omat savellykset ei kylla ei - ei ei 1/6 kylla

5.1 Kaikkia nimekkaita laulaja-lauluntekijoita yhdistavat tekijat

Vertailuanalyysin myota kavi entistakin selvemmaksi, etta kaikki ns. isot nimet
ovat erittain aktiivisia somessa, jokaisella on tukenaan jokin levy-yhtid, heilla on
yhteislevytyksia muiden tunnettujen esiintyjien kanssa (feat. joku) ja he nakyvat

runsaasti myos toistensa someviestinnassa.

Katsomalla kunkin laulaja-lauluntekijan Instagram- ja Facebook-sivuja,

huomataan, etta keskinaisia kaverikuvia jaetaan paljon.

Laulaja-lauluntekijat ovat myos tarkeita mielipidevaikuttajia ja esimerkiksi Anssi
Kela on pyrkinyt nostamaan nuoremman laulaja-lauluntekija Sannin profiilia
useammankin Facebook-statusten voimin. Yhtena esimerkkina mainittakoon
vuoden 2015 kannanotto Sannin osallistumisesta Vain elamaa -ohjelmaan.

Sannin osallistumisesta nousi pienoinen kohu, koska Sannilla oli tuolloin
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[Ita-Sanomien mukaan vain kaksi hittia. Anssi Kela Kkirjoitti ylistavan
Facebook-paivityksen Sannista viestittden, ettd Sanni on taysin valmis artisti ja
I6i osaamisellaan heidat vanhemmat tekijat allikalla. Kirjoitus sai runsaasti

huomiota ja siihen viitattiin myds lehdistossa. (Makkonen 2015.)

Uutelan toiminnassa naista neljasta kaikkia yhdistavasta tekijasta toteutuu
talla hetkelld ainoastaan someaktiivisuus, silla levy-yhtiokumppani puuttuu, eika
ristiinviestintdd muiden esiintyjien sosiaalisissa medioissa olla tultu edes
ajatelleeksi. Feat.-osuuksien osalta ollaan jo menossa oikeaan suuntaan, silla
uusimmalla singlelld  Moottoritie oli  kuuma esiintyy Jarin  lisaksi
Valovuosi-yhtyeen Samson. Valovuosi sai merkittavasti radiosoittoa biisillaan
Aurinkokuningatar nyt samana vuonna 2016. Levy-yhtiokumppanin puuttuminen
on toistaiseksi osin oma valinta. Neuvotteluja kaytiin vuonna 2012
Lapikulkumatkalla-albumin tiimoilta, mutta kelvollista sopimusta ei saatu
aikaiseksi, jonka vuoksi Uutela paatyi lopulta julkaisemaan esikoisalbuminsa

omakustanteena. (Uutela 2016b.)

KEHITYSEHDOTUS:

Ristiinviestinnadstd  sosiaalisissa medioissa kannattaa sopia ainakin
periaatetasolla muutamien tuttujen artistien kanssa ja erilaiset yhteiskuvat
kannattaa pyrkid ottamaan someviestinndssé tavanomaiseksi osaksi siséltba.
Jakamalla péivityksiéa ristiin saadaan niille moninkertainen nékyvyys tdysin

ilmaiseksi.

5.2 Erittain yleista menestyneiden laulaja-lauluntekijoiden toiminnassa

Viisi kuudesta lauluntekijastad on ammatilliselta statukseltaan yrittaja ja heilla on
joku yhtid, jonka kautta he hallinnoivat ainakin osaa musiikillisesta
liketoiminnastaan. Lisaksi viidelld kuudesta artistista on internetista I0ytyvat
kotisivut. Yhteista viidelle kuudesta tekijasta on myoOs se, ettd suurin osa

ohjelmistossa olevista kappaleista on syntynyt tiimityona ja lahes kaikki tekevat
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itse sanoituksia, kun taas savellyksista ovat vastuussa usein ulkopuoliset

saveltajat.

Toiminnan  yhtioittaminen on  tekijanoikeustulojen  viitekehyksesta
tarkasteltuna jarkevaa viimeistaan siina vaiheessa kun tekijanoikeustuloja alkaa
olla niin paljon, ettd sen verottaminen kokonaisuudessaan ansiotulona tulee
tekijalle kallimmaksi kuin se, etta sita verotettaisiin padomatulona. Oman yhtion
kanssa tehdyn kustannussopimuksen kautta lauluntekija voi ohjata Suomessa
50% teostotuloistaan omalle yritykselleen. Jos nain halutaan tehda, pitaa
Teoston ohjelmistotoimikunnalle tehda erillinen pyyntd kustannusosuuden

nostamisesta 33.33 prosentista 50 prosenttiin. (Flinkkila 2015)

Siitdmalla toimintansa Ruotsiin ja liittymalla sielld Teostoa vastaavan
organisaation eli  STIMin  asiakkaaksi lauluntekija voi tulouttaa
tekijanoikeuskorvaukset kokonaisuudessaan omalle yhtidlleen. (Rauhala 2014;
Tamminen 2016; Railimo 2016.)

Oman yhtidon perustaminen ei siis valttamaltta kasvata tekijanokeustulovirtaa,
mutta yhtion avulla voi joissain tapauksissa varmistaa sen, etta tuloista kotiutuu

itselle suurempi prosentti.

Koska Teosto tilittaa tekijanoikeuskorvauksia kahdesti vuodessa ja kaikki siihen
asti keratyt korvaukset tilitetdan aina kerralla, lauluntekija hyotyy toiminnan
yhtidittamisesta erityisesti siksi, ettd muuten yksittaisten hittien aiheuttamista
tulopiikeistd joutuu maksamaan kohtuuttoman paljon veroa verrattuna
kevyempiin vuosiin. Kun tekija ohjaa edes osan tuloistaan yhtiolle, han voi
nostaa rahaa pienemmissa erissa palkkana tai padomatulona tarpeen mukaan

ja ndin maksaa pienemmistd summista vdhemman veroa. (Heikkila 2007.)

Yhtion perustamiseen on toki muitakin syita, ja usein sen kautta hoidetaan

my0s keikkamyyntia ja/tai merchandise-kauppaa.

Kotisivujen merkitys esiintyjien viestinnassa on pienentynyt samalla kun
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digitaalinen media on pirstaloitunut entisestaan. Se etta erityisesti nuoria faneja
koukuttavalla Sannilla ei ole kotisivuja, mutta han on kuitenkin hyvin aktiivinen
erilaisissa sosiaalisten medioiden palveluissa, saattaa olla yhdenlainen
indikaatio siita, etta etenkin nuorten parissa vuorovaikutteiset ja yhteisolliset
someviestimet ovat merkityksellisempia tiedotuskanavia kuin yksisuuntaiset
kotisivut. Tekijanokeustulojen nakokulmasta someviestimista esim. biisien
soittokerrat YouTubessa ja Spotifyssa tuottavat tekijoille tekijanoikeustuloa ja
naita suoratoistolinkkeja voidaan jakaa useilla eri sosiaalisen median alustoilla,
kuten esim. Facebookissa ja Twitterissa. Kotisivujen rooli onkin yha useammin
ohjata artistin nimelld googlaavat kayttajat sosiaalisen median profiileihin. Usein

sivuilta 16ytyy myds blogi ja/tai merchandise-tuotteiden verkkokauppa.

Biisien tekeminen yhteistyona eli ns. co-writing on vahvasti tata paivaa, ja
sen avulla lauluntekijan on mahdollista laajentaa omaa perspektiiviaan ja
ilmaisuaan. Taman benchmarkkaukseen valikoituneiden lauluntekijoiden
sanoituslahtoisyys suhteessa savellyksiin kertoo ehka jotain siita, kuinka
tarkea menestyksen elementti sanoitus on suomenkielisessa musiikissa
ylipdataan. Mm. vuonna 2013 YLEn Pop-Talk ohjelmassa levymoguli Pekka
Ruuska toteaa, etta sanoitusten merkitys kaikessa suomenkielisessa musiikissa
on todella suuri (Laine & Haarma 2009). Tassa tarkastelussa olevista
laulaja-lauluntekijoista kaksi (Pyhimys ja Vesala) tekee sanoituksia paljon myds
muille. Naista Vesala on kuitenkin oman soolotuotantonsa osalta siirtynyt yha

vahvemmin myos saveltdmaan ja tuottamaan biisinsa itse. (Seppanen 2015.)

Uutelan toiminnassa naista neljasta toteutuu kaksi. Hanella on kotisivut, jotka
on tarkoituksellisesti laadittu siten, etta ne ohjaavat liikennetta Facebookiin,
jossa yllapidetaan myoOs keikkakalenteria, ja joka toimii Uutelan paaasiallisena
viestintdkanavana. Han myoés sanoittaa esittdmistaan kappaleista paaosan itse.
Co-writingin osuus kuitenkin viela osittain uupuu. Joitain yksittaisia on kuitenkin
tehty tiimitydbna omaan esitysohjelmistoon, joten tassa mielessa ollaan menossa
muiden kanssa samaan suuntaan. YhteistyOkappaleita toisten lauluntekijoiden
kanssa on kylla tehty muiden esitettadvaksi paljon. Soolotuotanto on varsinkin

alussa haluttu pitdd muista projekteista hieman irrallaan. Talla hetkella



28

biisintekokumppaneille on uudenlainen tarve, koska aikaa niiden tekemiseen on
vahemman ja tiimissa biisit syntyvat nopeammin. On my0s huolehdittava siita,
ettd kaiken keikkakiireen ja muun lomassa oma kyna ei paase niin sanotusti
tylstymaan. (Uutela 2016d)

KEHITYSEHDOTUS:

Vain elamaa -julkisuutta ei ehké voi néin tuntemattomana artistina saavuttaa,
mutta ehkédpéa pienemmaéssé mittakaavassa voisi harjoittaa biisienvaihtoa, jonka
avustuksella omalle materiaalille voisi saada lisdé yleisbéa. Lahes jokaisella
esiintyjélléd on kuitenkin omat sosiaalisen median kanavansa, joiden kautta voisi
saada huomiota ja nékyvyyttéd cover-versioille. Tédméa olisi myds, aiempaan

kehitysehdotukseen viitaten, hyvéa ristiinviestintéasiséltoa.

5.3 Erikoisuudet laulaja-lauluntekijéiden toiminnassa

Samalla kun tutkitaan mita kaikki muut tekevat, on hyva kiinnittdd huomiota
myds siihen mitd kukaan muu ei tee silla usein juuri se erottaa artistin muista.
Tutkimalla  kaanteisesti edellisen  taulukon tietoja, I0ysin  kunkin
laulaja-lauluntekijan toiminnasta muutamia konkreettisia eroavaisuuksia.
Ainoastaan Vesalan toiminnassa kaikki oli sellaista mita joku muukin kuudesta

tekee.

Taulukko 2: poikkeuksellista laulaja-lauluntekijan toiminnassa

Megakonsertit Cheek
Ei omaa yhtiéta Sanni
Ulkomusiikillinen kohujulkisuus Sanni
Seka savellys ettd sanoitus omia Kela
Vahan julkisuutta Pyhimys
Ulkopuolisia sanoittajia Tuisku

Cheekin megakonsertit Helsingin Olympiastadionilla olivat vuoden 2014

kuumimpia puheenaiheita. Cheek jarjesti omistamansa Liigamusic Oy:n ja
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Warner Liven kanssa kaksi loppuunmyytya konserttia, joihin molempiin myytiin
yli 40 000 lippua, jotka maksoivat n.40-60 euroa kappaleelta (Vedenpaa 2013;
Jarvinen 2014). Cheekin omistaman Liigamusic Oy:n tulot tuona vuonna
nousivat verotietojen mukaan jo lahes puoleentoista miljoonaan (STT 2015) ja
henkilokohtaista tuloa Cheekille kertyi jo yli 230 000 euroa (Auvinen 2015).

KEHITYSEHDOTUS:

Vaikka Olympiastadionin saaminen tédyteen ilman Cheek-tason tunnettuutta voi
olla ajatuksena jo epauskottava, niin pienemmdasséd mittakaavassa itse
Jérjestetyt ja/tai organisoidut tapahtumat voisivat olla véhintadénkin hyvéa lisé
normaalien kiintedhintaisten baarikeikkojen rinnalle. Itse jarjestetyt tapahtumat
toisivat tuloja suorassa suhteessa myytyihin lippuihin. Jos téllaisen oman
konsertin jérjestéisi vaikka vain kaksi kertaa vuodessa, sité voisi buffata myés
baarikeikoilla ja tapahtumaa voisi tuoda eri yhteyksissa esiin pitkin vuotta.
Télléin olisi todennékdista, ettd liput tekisivat pitkdn markkinointikaarensa
ansiosta kauppansa. Toimintamalli on sikéli myds melko riskitbn, silla
kokemukseni mukaan useimmissa tapauksissa téllaiset tilavaraukset on

mahdollista purkaa, mikali néyttéisi silté, ettd vidkeé ei saada tarpeeksi paikalle.

Toiminnan yhtidittamatta jattaminen voi olla Sannin tapauksessa
henkilokohtainen valinta, mutta ehka todennakoisemmin valivaihe kuin pysyva
ratkaisu. Han on kaikista tarkastelussa olevista laulaja-lauluntekijoista nuorin, ja
jos katsotaan tassa tarkastelussa olevien muiden laulaja-lauluntekjididen
taustoja, niin levy-yhtion kautta parrasvaloihin tiensa raivanneista tekijoista eivat
muutkaan hallinnoineet vield 23-vuotiaana musiikillista toimintaansa oman
yrityksensa kautta. (Seuraavaksi nuorin tekija on 10 vuotta vanhempi Antti
Tuisku.) llman omaa yritysta valttyy myds monenlaiselta ylimaaraiselta
“paperinpyorittelyltd” joka monien taiteiljoiden mielesta on epamiellyttavaa

ajanhukkaa.

KEHITYSEHDOTUS:
Koska tédémé on Uutelan ja Sannin toiminnassa yhtenevéistd, en anna

kehitysehdotusta tdh&n. Uutelan toiminnassa piddmme oman yrityksen
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perustamista todennékbisené kehityssuuntana, ja viimeistdan siind vaiheessa
kun fanituotemyynti aloitetaan otetaan vaihtoehto uudelleen tarkasteluun.
Léhtbkohtaisesti pyritddn Sannin tavoin toistaiseksi minimoimaan Uutelan oma

tybmaara.

Ulkomusiikillinen kohujulkisuus on vellonut Sannin ymparillda jo uran
alkuvaiheista lahtien. Sanni sai levytyssopimuksen Warnerin kanssa vuonna
2013, joten han on melko tuore tahti musiikkitaivaalla. Lisaksi, kuten taulukosta
iimenee, hanen faneistaan huomattavan suuri osa on lapsia. Viimeaikaiset
kohut ovatkin koskeneet pitkalti juuri lauluntekijan moraalista vastuuta
sanoitusten sisallén osalta kun fanikunta on hyvinkin nuorta. (Siltamaki 2016)
Keskustelua on kuitenkin syntynyt myos esimerkiksi Sannin seksuaalisesta
suuntautumisesta (Nieminen 2016) ja laihuudesta (Juuti 2016). Alla muutamia

otsikoita, jotka I16ysin Googlaamalla hakusanoilla “sanni” ja “kohu”:

e Miksi kahden levyn Sanni on mukana Vain elamaa -ohjelmassa?
e Sanni julkaisi lomakuvan - Fanit huolestuivat hoikkuudesta
e Laulajapari Sanni ja Eveliina Rodoksella: nakuilua ja pussailua!l

e Sanni Etta mitahan vittua -kohusta: Ostin popcornia ja lueskelin ihmisten
kommentteja

e Sannin musiikkivideolla lapset laulavat seksista — levy-yhti6 poisti videon
netista kysymysten jalkeen

Kun etsin mediaosumia Mitédhén vittua -kohusta, havaitsin ettd monissa
medioissa kylla kommentoitiin kohua, mutta niita edeltavat kohuartikkelit
puuttuivat kokonaan. Myos Vain eldmé&é -kohun rakenne oli vastaavan
kaltainen. Ottamatta kantaa siihen, miten tieto oikeasti on paatynyt medioille,

antaa tallainen uutisointi viitteita siita, etta illuusio kohusta on luotu itse.

Varsin todellista kuohuntaa aiheutti sen sijaan Sannin musiikkivideo-kohu.
Tama syntyi siitd kun Warner julkaisi Sannin musiikkivideon, joka oli koostettu
Sanni-fanien itse kuvaamista lip sync -videopatkista. Videolla fanit laulavat
Sannin Vahinko-kappaletta. Kertosadkeiston kohtaan: “Jos haluut testaa mua

yhen kerran vaan, mulla on mesta mihin menn&” oli leikattu kaikkein nuorimmat,



31

arviolta 8-vuotiaat fanit ja kohu oli valmis. Tassa viimeisimmassa kohussa myos
monet kasvatusalan ammattilaiset astuivat esiin ja ilmaisivat mediassa
mielipiteensa siita, etta tallainen toiminta ei ole ok. Sanni sai tapauksen tiimoilta
jalleen todella paljon nakyvyytta, vaikka video poistettiinkin lahes valittomasti
sen jalkeen kun Helsingin Sanomien toimittaja esitti kysymyksia videosta.
(Lehmusvesi 2016; Jokiniemi 2016)

KEHITYSEHDOTUS:

Myéds Uutelan kanssa huomattiin ulkomusiikillisen merkitys jo vuoden 2013
kesdkuussa kun hén joutui auto-onnettomuuteen ja lltalehti uutisoi aiheesta
vélittbmasti (lltasanomat 2013). Vaikka artistin kannalta olisi mukavampaa, ettéa
musiikki itse puhuisi puolestaan, niin se ei useinkaan riitd valtakunnallisen
uutiskynnyksen ylittémiseen. Sen sijaan jos biisi/julkaisu kytkeytyy tavalla tai
toisella johonkin kohuun, niin silld voi todennékoisesti “ostaa” palstatilaa.
Jatkossa néihin kytkdksiin tullaan kiinnittdméaéan enemmén huomiota, vaikka
Sanni-tyyppistéd negatiivista julkisuutta aiotaan jatkossakin vélttda. Esim.
Uutelan nyt 2016 julkaistun Moottoritie oli kuuuma -singlen intertekstuaalisesta
viittauksesta Pelle Miljoonan Moottoritie on kuuma -kappaleeseen olisi voinut
hyvin saada jutun juurta ja palstatilaa aikaiseksi, etenkin jos vaikka pyytaisi
Pelle Miljoonalta kommentteja aiheeseen ja liittéisi ne osaksi tiedotetta. Uutelan
tiedotustoiminnasta osa voitaisiin jo tadssd vaiheessa myds ulkoistaa

ammattilaiselle.

Biisien tekeminen kokonaan itse Anssi Kelan tapaan on ollut Uutelankin
linjaus soolomateriaalin osalta. Tastd on se keskeinen hyoty, ettd kun biisit
tekee alusta loppuun itse, saa myos pitaa itse kaiken teostotulon mita
kappaleen kaytosta kerataan. Pelkistetysti, jos biisissa olisi viisi tekijaa, kappale
tarvitsisi viisi kertaa enemman soittoa tuottaakseen yhdelle tekijalle saman
maaran teostotuloja. Sen lisdksi, ettd Kela on tehnyt biisinsa itse, han on
esimerkiksi viimeisimmalld Anssi Kela -albumillaan myds soittanut itse lahes
kaikki instrumenttiraidat, jonka lisdksi han on myods levynsa tuottaja. (Fono
2016a) Nain ollen han uusimman levynsa saama radiosoitto kerryttaa hanelle

teostotulojen lisaksi myds runsaasti Gramex-korvauksia.
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KEHITYSEHDOTUS:

Koska Uutela esiintyy pdédasiassa yksin kitaransa kanssa ja kappaleet toimivat
sellaisenaankin erinomaisesti, voisi olla jarkevéé toteuttaa myos sellainen “mies
Ja kitara” -albumi, jossa ainoana séestyksené olisivat Uutelan itse soittamat
kitararaidat. Téllaisen julkaisun tekeminen olisi massiivisempiin produktioihin
verrattuna huomattavasti edullisempaa ja sen saadessa soittoa Gramexit
tuloutuisivat Uutelalle kokonaisuudessaan, jolloin hydtysuhde olisi isompi. Yksi
lahestymiskulma voisi olla sellainenkin, ettéd kaikista biiseisté julkaistaisi aina
varsinaisen levyversion liséksi myds pelkistetympi, akustinen “mies ja kitara”
-versio, joka voisi olla faneille mukava lisé I6ydettédvéaksi Spotifyn soittolistoilta

jne. Esim. tuplalevy, jossa toinen levy on tdynné& varsinaisia versioita ja toinen

levy akustisia “mies ja kirara” -versioita voisi olla varsin toimiva konsepti.

Vahadinen julkisuus ei oikeastaan vastaa Pyhimyksenkaan kohdalla koko
totuutta ja hanen toiminnassaan pyrkimys on selkeasti ollut sen suuntainen, etta
nakyvyyttd on hankittu lisda ja sitd on tuntumani mukaan pyritty myos
yllapitamaan. Lisaksi uskon, ettd Pyhimys on melko tunnettu rap-skenessa,
vaikka han ei olekaan muiden tarkastelussa olevien laulaja-lauluntekijoiden

tavoin koko kansan Vain elémé&é& -julkimo.

KEHITYSEHDOTUS:

Koska néakyméttbmyys musiikkialalla ei k&sityksemme mukaan kasvata
laulaja-laulajan tulovirtoja ja Pyhimyskin on jatkuvasti yhd enemmén esillé eri
medioissa ja muissa yhteyksissé, en anna kehitysehdotusta tdhén, vaan totean,
ettd pinnan alle painuminen on todennédkbisemmin haitaksi kuin hyddyksi

bisnekselle.

Ulkopuolisia sanoittajia kaytti tassa tarkastelussa olevista
laulaja-lauluntekijoista systemaattisesti vain Antti Tuisku. Tama ei silti tarkoita,
etteikd han kuitenkin olisi biisientekoprosesseissa vahvasti mukana, silla esim.

Fonon aanitetietokannasta selviaa, ettd han on monissa kappaleissa



33

osasanoittajana tai osasaveltdjana. Omien sanojensa mukaan han onkin

oppinut antamaan tilaa muille lauluntekijdille.

KEHITYSEHDOTUS:

Viime kddessé tarkeinté ei ole se, kuka biisit tekee, vaan se, ovatko kappaleet
tarpeeksi hyvia. Artistin on toki Tuiskun tavoin hyvé olla biisintekoprosessissa
mukana, jotta biisisté tulee sellainen, etté esiintyjé pystyy seisomaan kappaleen
takana. Usein ulkopuolinen kirjoittaja saattaa myds tehda yksinkertaisesti
parempaa tekstid kuin mihin artisti pystyy, ja vaikka né&in ei olisikaan, tuo
ulkopuolinen kirjoittaja ainakin runsaasti uusia ndkbékulmia. Biisien tekeminen
yhteistybné on yleensd myds nopeampaa kuin kappaleiden tekeminen yksin.
Uutelan tapauksessa ulkopuolisia sanoittajia voisi k&yttdd ainakin joissain

yksittaisissé kappaleissa, jolloin niiden roolina olisi laajentaa ilmaisua.

6 YHTEENVETO

Kun kavimme Uutelan kanssa lapi vertailuanalyysia ja siita johtamiani
paatelmia, huomasimme ettd muutamissa asioissa oli jo tiedostamatta otettu
pienia askeleita oikeaan suuntaan. Vertailuanalyysin myota nama pienet
askeleet tulivat paivanvaloon ja tulevaisuudessa uskalletaan entistd vahvemmin
panostaa etenkin niihin toimintamalleihin, jotka ovat linjassa muiden

laulaja-lauluntekijéiden toiminnan kanssa. (Uutela 2016e.)

Esimerkiksi ristiinviestinta oli sellainen asia, mita on jonkin verran tehty, mutta
jota ei ole sen kummemmin ajateltu. Se otetaan jatkossa isompaan rooliin
sosiaalisen median kanavissa. Yhteisteosten ja ns. co-writingin osalta Uutelan
radiosoittoakin saaneessa Muistijjéljet -kappaleessa on toisena sanoittajana
duo-kaveri Salla Flinkman, jolta haettiin co-writing-apua, koska biisi tarvitsi
Uutelan mielesta uutta nakokulmaa. Tallaisia projekteja on varmasti tulossa

lisaa, vaikka paapaino pysyisikin kokonaan omissa biiseissa. (Uutela 2016e.)
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Vertailuanalyysissa loytyi myos Uutelan nakokulmasta kokonaan uusia
toimintatapoja, joita ei aiemmin ole edes pohdittu. Tallaisia olivat esimerkiksi
‘mies ja kitara” -levyn tekeminen sekd biisienvaihto muiden
laulaja-lauluntekijoiden kanssa. “Mies ja kitara” -levy tai levyversioiden kanssa
rinnakkaiset yhden kitaran versiot voisivat Uutelan mukaan tulevaisuudessa
tulla kyseeseen, joskin juuri tassa hetkessa urbaanimmat soundit kiinnostavat
enemman. Biisienvaihto kaikenkaikkiaan tuntui hyvalta ajatukselta; jos I0ytaisi
vaikka saman tunnettuustason laulaja-lauluntekijéiltd joitakin todella hyva

biiseja, niin niita voisi nostaa esiin jo ihan solidaarisuussyista. (Uutela 2016e.)

Ennenkaikkea vertailuanalyysin tekemisesta jai sellainen olo, etta tallaisten
taulukkoanalyysien tekeminen kannattaisi ottaa saanndlliseksi tavaksi.
Valitsemalla taulukkoon taiteilijoita, jotka edustavat tavalla tai toisella sellaista
suuntaa, johon lauluntekija kulloinkin haluaa toimintaansa vieda, on mahdollista
kartoittaa ainakin osa niista keinoista, joilla tilanteeseen on paasty. Silloin, kun
ollaan lahella sita mita tavoitellaan, on vertailuanalyysi hyva tyokalu oman

position eli markkina-aseman maarittamisessa suhteessa muihin taiteilijoihin.

Saman taulukon kayttaminen uudelleen, esimerkiksi vuoden paasta, olisi yksi
hyva tapa seurata kehityksen kulkua. Perspektiivia taas voidaan laajentaa
lisaamalla taulukkoon uusia toimintatapoja ja esiintyjia. Lisaksi hyva tapa
hyodyntaa taulukon avulla toteutettua vertailuanalyysia on vertailla omaa ja
muiden toimintaa pienempina osaryhmina, kuten esimerkiksi musiikkilajeittain,

kielialueittain tai vaikka sen mukaan, tekeeko esiintyja itse biisinsa vai ei.

Vaikka perinteisesti vertailuanalyysia tehdaankin suhteessa oman alan
edustajiin, joiden toiminnassa on yhtalaisyyksia omaan tekemiseen, niin erittain
suuria oivalluksia voi tarjota myds taysin eri alalla ja tavalla toimivien tahojen
tarkasteleminen vertaisanalyysin keinoin. Mita laulaja-lauluntekija voisi oppia

esimerkiksi stand up -koomikolta? (Kim & Mauborgne 2014.)
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