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Kuvittaja 2000-luvulla: prosessi, digitaalinen vallankumous, markkinat ja markkinointi

Tiivistelma

Tein lopputydni Lahden = Ammattikorkeakoulun
Muotoiluinstituutin Graafisen suunnittelun linjalle ku-
vittajan arjesta ja mahdollisuuksista 2000 -luvulla. Tutkin
ja kirjaan tydssani kuvituksen prosessia, digitaalisesen
tekniikan vaikutuksesta kuvittajan arkipdivaan, kuinka
markkinoida itseési kuvittajana seka kuvituksen mark-
kinoita nykyp&ivana.

Nyt olen tydskennellyt tdyspéivasena kuvittajana
l&hes kolme vuotta. Tydskentelen sek& ulkomaisten ja
kotimaisten asiakkaiden kanssa. Aloittaessani kuvitta-
jana kolme vuotta sitten p&éni oli tdynnad kysymyksia,
mitk&d ovat mahdollisuuteni, mitd asiakkaat odottavat,
mink&lainen portfoolio minulla tulisi olla, miten voisin
markkinoida itseéni, tulisiko minulla olla agentti edus-
tamassa minua jne. Parhaiten kysymyksiini [6ysin
apua internetin keskustelupalstoilta sekd kyselemalla
suoraan muilta kuvittajilta, jotka mielellld&n vastasivat
kysymyksiini. Kirjallissuudesta ei juuri 16ytynyt apua
lukuunottamatta paria englannin kielistd kirjaa. Yksi
motivaatiostani olikin kirjoittaa lopputydni kuvituksen
perusteista suomeksi. Lopputydsséni puhun kuvituksen
prosessista ja markkinoista oman kokemuksen kautta
kuvitetuin esimerkein. En halua kuitenkaan tarjota
valmiita ratkaisuja muille, mutta haluan tarjota ideoita
ja ndkemyksen siitd minkéalaista on olla kuvittaja 2000-
luvulla. Toivon etté tasté olisi my6s apua niille jotka ovat
samassa tilaanteessa kuin mina kolme vuotta sitten.

Avainsanat: kuvitus, prosessi, markkinat, markkino-
inti, digitaalinen

Abstract

The topic of my diploma work is a illustrator in the 21st
century. | analyzed and wrote about the process of
illustration, but also about the possibilities and ways to
marketing your self as a professional illustrator. | have
dedicated one chapter for the digital revolution what
has happened in the field of illustration in the 21st cen-
tury and how it has changed the process and markets
of lllustration.

I've been working as a professional illustrator three
years now. | work with clients from all over the world.
When | started my career as an illustrator three years
ago | had lots questions about being an illustrator, about
the process and how to market your self. | hope this
book not only helps people to understand how is it to be
a professional illustrator in the 21st century, but as well
helps those people who are interested in illustration,
and thinking it as a career.

Key words: illustration, process, markets, marketing,
digital
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1 Prosessi

1.1 Tehtdvénanto

Kuvittajan ty® alkaa hetkesta jolloin hdn saa tehtdvanannon, tai puhekielessa briiffi
(eng. Brief). Tehtavdnannon antaa asiakas, yleensa kuvatoimittaja, Art Director, taittaja
tai muu kuvien kanssa tydskenteleva henkild. Tottakai briiffi voi tulla vaikka yrityksen
toimitusjohtajalta, riippuen tehddénko tyd suoraan asiaakkaalle ilman valikasia, jos
ty6ta ei tehda esimerkiksi mainostoimiston kautta. Kuvituksen prosessin térkein osa,
ideointi voi alkaa briiffin saannin jalkeen.

Ensimmaisen briiffin tulisi olla perusteellinen ja informaativinen antaa perus
evaat ja edellytykset kuvan tuottamiseen. Perus faktat ovat valttdmattémat kuvittajalle
kuten kuvituksen muoto, koko, paikka, maara ja tuleeko kuva varillisend vai mustava-
Ikoisena. Myds ehka térkein fakta, aika eli tydn viimeinen jattépaiva eli deadline tulisi
tulla selkeésti esille tehtdvanannosta. Jos tyonkuva ja maara on selked tai toistuva
esimerkiksi suurilevikkiset lehdet, joilla on viikottaisia palstoja kuvitettavana annetaan
my®&s kuvituksen budijetti briifissa jo.

Yleisin tapa saada tehtdvananto on puhelisoitto tai sdhkdpostiviesti. Usein myds
molemmat, ensin tiedustelu puhelimitse mahdollisuudesta ja kiinnostuksesta tehda
kuvitus ja sitten varsinainen kirjallinen briiffi sdhkdpostina ja liitteena aihe/artikkeli, jos
se on valmis.

Etenkin lehtikuvituksessa kuvituksen luonteen nopeuden takia tai asiakkaan
sijainnin, ei ole aikaa saada briiffia kasvotusten. Jos
kuitenkin se mahdollisuus tulee, kannattaa se kayttda
hyvakseen. Tapaamisessa on mahdollista kysya ja kes-

kustella yhdessd syvemmin kuvituksen olemuksesta, Yleisin tapa saada tehtévi-

tyylista tai vaikka kohderyhmasta, joka ei aina ole mah- nanto on puhelisoitto tai
sdhkopostiviesti. Usein myo6s

molemmat, ensin tiedustelu

dollista tai hankalampaa muuten. Tapaaminen on myos

loistava mahdollisuus tutustua asiakkaaseen paremmin puhelimitse mahdollisuudes-
ja ymmartaa mita he todella haluavat. ta ja kiinnostuksesta tehda
Briiffin sisaltamat perustiedot voivat vaikuttaa kuvitus ja sitten varsinainen

itsestadnselvyydelta, mutta ilman perusfaktojen ymmar-

yllatyksia lopussa kun aikaa ei ole endén korjauksiin.
Briiffin anto on hyva tilaisuus kysyd ja keradtd kaikki
tarked ja silld hetkellda ei niin tarked informaatio, joka
my&hemmin voi osottautua tarkeéksi tiedonmuruseksi
kokonaisuuden ja ideoinnin kannalta.

kirjallinen briiffi sahko6-
T . . ; . AR postina ja liitteené aihe/
tamistd alussa voi tuottaa paljon vaikeuksia tai ikavia artikkeli, jos se on valmis.

Esimerkki hyvasta
briiffista. Kaikki
olleellinen seka

itse tarina l6ytyy
ensisilmayksella.
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1.2 Tutkimus / Aiheesen perehtyminen
Kuvittajan projekti alkaa kun tehtdvananto on vastaanotettu. Lehtikuvittaja useim-

miten saa artikkelin, jos se on valmistunut ennen kuvituksen aloittamista. Vahintédan
lyhyt tiivistelma aiheesta toimitetaan kuvittajalle toimittajan tai kuvatoimittajan toimes-
ta. Erityisesti lehtikuvituksessa aiheen tutkimus nousee térkedksi osaksi prosessia.
Pelkkd artikkelin lukeminen ei valttdmatta riitd aiheen tdysin ymmartédmiseen, eten-
kin jos kuvitetaan erityisaiheita tai erikoistuneita lehtid kuten tiede -ja talouslehtia.
Internetin, kirjaston, kirjakaupan tai oman kirjakokealman tarjonta aiheesta voi avata
kokonaan uusia ulottuvuuksia ideoidessa tai jo artikkelin siséllén tédysin ymmarta-
misessa. Nykypaivana informaatio on helposti saatavilla ja tiedon tulva on valtava,
jolloin vaarana on ettd varsinainen aihe unohdetaan ja karataan liian pitkélle tiedon
etsinndssa, joka sindnsa on kuvituksen prosessin mielekkdimpia puolia itselleni.

Aiheen tutkimus kannattaa aloittaa heti kuin mahdollista. Usein kay, etté luen
artikkelin 18pi, mutta jdtdn sen odottamaan ja hautaan sen muiden Kkiireiden alle.
Parhaaksi tavaksi lahestya projektia olen todennut on aloittaa tehdé tutkimusta heti
briiffin saatuani ja taytta4 aivot mahdollisimman paljolla informaatiolla aiheesta heti ja
jattaa sen jélkeen aihe hautumaan aivoihin. Ideat eivat katso aikaa eika eika paikkaa,
vaan parhaat ideat usein tulevat metrossa, suihkussa tai usein ennen nukkumaan
menoa séngyssé. Pieni havainto voi kasvaa loistavaksi ideaksi.

Kaytéanndllinen tapa onkin pitdd luonnoskirja lahettyvilld aina, vaikka yksi
makuuhuoneessa, yksi olohuoneessa ja yksi mukanakannettava. Jokaisella on eri-
lainen tapa tehdd muistiinpanoja, toiset kirjoittavat ylés kommentteja, suunitelmia,
alleviivaavat tekstid, taas toisille on luontevampaa piirelld peukalonpaén kokoisia
luonnoksia aiheesta. Tarke&é on kuitenkin 16yt&d4 oma tapa muistiinpanojen keraami-
sen ja ymmartad lukea niité vield mydhemminkin. Olen huomannut katevéksi tavaksi
kantaa luonnoskirjaa mukana aina kuin mahdollista, johon on helppo ja mielekasta
piirtda seka kirjoittaa. Tarpeeksi pieni kirja toimii jolloin se pysyy aina mukana ideoiden
iskiessd odottamatta. Luonnoskirjan tulee olla kestéva ja paperin tarpeeksi paksua,
jotta se kestéé eri materiaaleja lyijykynasté akvarelleihin.

Usein aika ratkaisee mita tutkimustydkaluja kéytédn. Jos aikaa on runsaasti,
useampia péaivia tai jopa viikkoja on virkistavaa irrottautua studiosta ja nayttépaatteen
aérestd ja tehda tutkimusretki kirjastoon tai kirjakauppaan. Useimmiten kuitenkin dea-
dline tai useita hdamottaa jo seuraavan péivina tai lahitunteina ja aikaa ekskursiolle ei
ole. Silloin Internet on nopea ja tehokas apuvéline tutkimustydssa. Nopeat laajakaista

Otteita Moleskin luonnoskirjasta 2008
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Luonnoskirjaksi kay

mika tahansa paperi.
Luonnoksia kauppakuitille
ja A4 tulosteelle 2007.

Referensseja ja
informaatiota verkossa:

Tiedonhaku:
www.google.com
www.wikipedia.com
www.thesaurus.com

Kuvareferensseja:
www.google.com
www.corbis.com
www.gettyimages.com
www.flickr.com

yhteydet ovat muuttaneet verkon téydelliseksi kirjastoksi taynna visuaalista referens-
sié vain hiirenklikkauksen paassa. On hyva tietdd mista hakea ja merkitd muistiin par-
haimmat sivustot. Ehka merkittdvin hakutydkalu on Google, jonka avulla olen 16ytényt
lisdtietoa aiheesta kuin aiheesta. Myds Googlen kuvahaku toimii visuaalisen referens-
sien oli kyseessa tietty automerkki tai vaikkapa Nigaraguan lipun varit. Muita hyvia
sivustoja kuvalliseen referenseihin on kuvatoimistojen sivut, jotka tarjoavat kattavia
hakutydkaluja. Gettyimages ja Corbis tarjoavat internetin kattavimmat kuvakirjastot.
On hyva tietdd ettd kuvatoimistojen peukalopdinkuvat ovat taysin ilmaista kayttda
referenssimateriaalina.

Aloitan usein tutkimuksen alleviivamalla ja kerdd@amalld avainsanoja tekstista.
Kerédan avainsanat yhteen ja katson, jos niistd muodostuu mieleyhtymié tai synonyy-
meja. Internetista |6ytyy hyvia apuvalineitd kuten Thesaurus, johon sydttamalld sanan
saat sekunnissa vastaukseksi useita synonyymeja/ samantapaisia sanoja. Esimerkiksi
sana “idea” tuottaa noin 40 vastinetta: “abstraction, aim, approximation, belief, bra-
instorm, clue, concept, conception, conclusion, conviction, design” jne. Huomaa etté
suurinosa netissé toimivista hakutykaluista ovat englanniksi, koska suomenkielisia
yhtd kattavia palvelun tarjojia ei ole, toistaiseksi. Muita hyvid tekniikoita joilla voi
laajentaa tutkimusta ja auttaa omaa ajatteluaan ndkyvéksi ja tehda muistiinpanoja
ovat mm. mind map eli k&sitekartta, mood-map (tunnekartta) johon kerataan virikeai-
neistoa ja kuvamateriaalia suunnittelun tueksi. Myds metaforat eli kielikuvat voivat
toimia visuaalisesti esitettyna loistavasti. Metaforien kaytdssé kannattaa olla kuitenkin
varovainen, koska ne ovat sidottu kieleen. Mika toimii suomeksi ei valttamattd kdanny
jarkevasti englanniksi tai ruotsiksi.
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1.3 Idea / Inspiraatio

Jo sana “ldea” tulee kreikan kielesté ja tarkoittaa karkeasti “Mina néin”. Kuvittajalle
nama mielikuvat, kyky ajatella kuvina on hénen térkein tydkalunsa ja aseensa erottua
muista. Ehk& liilan usein nuoret kuvittat luulevat ettd tyyli on téarkein atribuutti kuvitta-
jana ty6skentelyssd, mutta vahintddn yhté térked ellei tdrkedmpi on kyky ongelma
ratkaisuun ja konseptien kehittdminen. Erityisesti lehtikuvituksessa ideat ratkaisevat,
lehdille on juuri samantekevdd onko tydhon kaytetty kaksi vilkkoa maalamalla 6l-
jyvareilld vai sama idea toteutettu kahdessa tunnissa digitaalisesti.

Pahimmallaan kuvitus hoitaa “sivun tayttdjan” virkaa joka néyttda vain hyvalta,
mutta ei herédtd kysymyksié eika tunteita katsojassa. Parhaimmillaan kuvitus herattaa
huomion, houkuttelee lukemaan, ajattelemaan, ostamaan, riippuen kuvituksen
kayttétarkoituksesta, ymmartdmaén paremmin luettua ja lisémaén jotain omaa teks-
tiin ei siis pelk&stdan kuvita tekstia. Hyvan kuvituksen ei tarvi olla helppo. Sen taytyy
haastaa lukija tutkimaan, perehtymaén, ja I6ytdmaéan. Jos kuvitus kykenee luomaan
oivalluksen tunteen lukijassa, se pieni nautinnon tunne joka laittaa pienen virnistyksen
lukijan kasvoille tai nybkkdmmaan hyvaksyvasti, tarjoten vihjeet ja tydkalut oivalluk-
seen, mutta jattden oivalluksen 16ytdmisen lukijalle on kuvitus onnistunut.

Tyylisuuntaukset vaihtuvat samalla tavalla kuin vaatemuoti kausittain. Trendikas
yhden tyylin hallitseva kuvittaja saattaa ansaita leipdnséa vuoden tai kaksi mainiosti
myymalla koristetaidetta, erityisesti vaate ja mainosalalle, mutta saattaa huomata pian
etta tyylinsa ei olekkaan muodikasta ja tulojen kuihtuneen olemattomiksi. Tekemalla
kuvituksia jotka kumpuavat hyvisté ideoista ja konsepteista kuvittaja voi koota itse-
lleen ajattoman portfolioon joka myy aina sen hetkisesta trendista riippumatta.

Insipiration does exist but it must find you working - Picasso. TyStapoja on niin
monta kuin kuvittajiakin, mutta yhteista heillda on “sen” etsiminen tai “sen” hukkaa-
minen. Koskaan et voi luottaa “siihen” tai olet pulassa,
ainakaan jos haluat tienata leivan kuvittajana. “Se”
tulee kun vahiten sitd odotat ja useammin kun odotat
“sitd”, “se” ei tule. Ikava kylla “se” haviaa joskus, milloin
hetkeksi, vélilla puoliksi, milloin pitkiksi ajoiksi. Ne ovat

ikdvimpia hetkia, ne ovat niitd hetkia kun kyseenalaistat Inspiraatiota verkossa:

kykysi kuvittajana ja epardit onko jarkevas jatkaa enaan.
Parhaimmaksi tavaksi sen esiin houkuttelemiseksi olen

ilmantuu paikalle. “Sen” séailyttdmiseksi taytyy jatkaa
tyodskentelya ilman hairidtekijoitd ymparistossa.

Luova ympéristd on yksi tarkeimmista inspiraation
lahteista kuvittajalle. Useimmille toimii rauhallinen, hil-
jainen tila mista voit sulkea héiridtekijat ulos. Lukittava
ovi voi kuulostaa itsestdén selvyydelle mutta monelle se

www.ffffound.com
www.flickr.com
oppinut on aloittaa tydskentelemaéan ilman “sitd”, tyds- www.gigposter.com

kennelld ja tydskennelld ja ihme kylld useimmiten “se” www.corbis.com
www.gettyimages.com

L)

Oma digitaalinen kokoelma
referenssi -ja isnpiraatiokuvista
on helppo kerata seka se on
aina saatavilla, vaikka ei olisi
internet yhteyden paassa.
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saattaa olla luksusta aikoina jolloin tilojen vuokrat ovat pilvissé ja harvalla on tilaa tai
rauhaa omassa kodissaan jolloin joutuu jakamaan tiloja kollegoiden tai perheen kans-
sa. Toisille toimii jaettu tyétila muiden luovien tai samanhenkisten ihmisten kanssa.
Toisten ihmisten tydskentelyn ndkeminen auttaa myos itsed jaksamaan ja innostaa
tyodskentelyyn. Seké pari mielipiteen omavaa kollegaa auttaa aina luovissa pattitilan-
teissa, kun ei tieda pitéisikd kayttaa sinistd vai punaista tytén hameessa.

Useimmille kuvittajille pelkastédan paperin ja kynén kanssa istuminen ei riita.
Moni kuvittaja pitda visuaalista kirjastoa keraten leikkeita, flyereita, kirjoja tai valokuvia
inspiraation ja vaikutteiden 16ytdmiseen. Kokoelma valokuvia vanhoista amerikkalai-
sista autoista saattaa olla kultaakin arvokkaampi l1&hde kun tarvitset piirtda sellaisen
ja et satu olemaan internet yhteyden paassa. Se voi olla oikea hetki valokuvattuna
viime lomamatkalta, fontti vanhassa lentomatkan lipunkannassa, vériyhdistelma isén
vanhassa Citroenin kayttéoppaassa, tytdn kasvot kokoelmassa hawailaisista pin-up
tytdistd hulahameissa, piirroshahmo purukumin k&&repaperissa Puolan matkalta,
kaikki tdma ansaitsee paikan kuvittajan kirjastossa. Loistavan ideaan tarvitaan usein
hieman inspiraatiota ja paljon hikea.

Digitaalisen inspiraatio ja referenssi kirjaston pitdminen on hyédyllinen apuvali-
ne, mutta myds nautittava prosessi vaikka saattaa vieda aikaa mutta maksaa itsensa
takaisin myéhemmin. Digitaalisen kirjaston yllapitdmiseen ja paivittdmiseen on ole-
massa myds hyvia internet sivustoja ja online tydkaluja. Esimerkiksi www.ffffound.
useita graafisia kokoelmia, com jossa kayttdjat kerdavat ja jakavat kuvia, siséllon vaihdellessa taidevalokuvista,
Oikealla kokoelma vanhoja i vanhoista kirjan kansista moderniin graafisen suunnitteluun, muotoiluun ja kuvituk-

Penguin - kirjan kansia. seen. Sivusto kerada tietoja myds kayttajan jo kerdamisista kuvista ja siten ehdottaa
- samankaltaisia tuloksia merkattavaksi. Muita sivustoja internetissd on muun muassa
www.gigposters.com, joka on erikoistunut pelkdstdan konsertti julisteisiin, useat
www.flickr.com kayttdjien omat sivut, jonka kokoelmat vaihtelevat vanhoista Ité -
Saksalaisista lastenkirjoista, Penquin kustantajan kirjankansista eri vuosikymmenilta
aina vinyylilevykansi harvinaisuuksiin.

Pt whal (R b

Www.flickr.com:sta 16ytyy

Konserttijulistetaiteen mekka
on www.gigposters.com
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1.4 Suunnittelu / luonnos
Asiakkaalle voit puhua ja puhua ideoistasi. Usein kuiten-
kin on parempi nayttaé visuaalinen esitys ideastasi, idean
selittdminen saattaa olla asiakkaalle hankala ymmartaa
sanoin, huomattavasti parempi on tehda vaikka nopea
lyijykyna luonnos, jonka tarkoitus on kuvata ideaa ei
piirrustustaitoasi. Ensimmaista kertaa asiakkaalle tyds-
kennellessd on hyva myos selittaé etté lopputulos tulee
olemaan viimeisteltympi, varsinkin asiakkaalle joka ei
ole tottuneet tydskentelemaén kuvittajien kanssa.

Ensimmaiset luonnokset voivat olla pienia tuli-
tikkuaskin kokoisia nopeita hahmotelmia ja tutkielmia
idesta ja sommitelusta. N&itd on usein hyva tehda
useampia yhdelle arkille, joista valita kaksi tai kolme
toimivinta vaihtoehtoa. Tassa vaiheessa kaikki on viela
mahdollista, kannattaa irroitella pitd4 hauskaa, toteuttaa
typeriltd tuntuvatkin ideat, silld ne saattavat toimia
piirrettynd paremmin kuin pelkkana ideana paéssé. On
parempi panostaa maaréan kuin laatuun. Erilaiset ideat
ruokkivat toisiaan ja yhdistelemélld luonnoksia voi syn-
tyéd positiivisesti yllattavia lopputuloksia.

Toisen vaiheen luonnokset ovat jo isompia ja yksi-
tyiskohtaisempia, jotka l&htevat asiakkaalle ndht&véksi.

Pienia Giants- luonnoksia.
Koko 3 x 4 cm.

Alhaalla: toimitus haluaa usein ndhdé hieman erilaisia
vaihtoehtoja, joista valita. Talla kertaa oikean puoleinen luonnos
osoittautui paremmaksi. American Way Magazine, 2007.
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Esimerkiksi hahmolla voi olla jo kasvonilmeet, jos se on olleellista kuvituksessa. Vareja
ei kannata vield lisatd, vain jos véri on tarkeda kuvituksen idean kommunikoinnissa,
ja siiné tapauksessakin vain hillitysti ja eika liian paljon aikaa vievasti. Jos olen téaysin
varma idestani lahetan asiakkaalle vain yhden luonnoksen, useimmin kuitenkin kaksi
tai kolme eri ideaa/kuvakonseptia, joista asiakas valitsee yhden, tai huonoimmassa
ei yhtdén ja pyytéda uusia luonnoksia. Usein asiakas valitsee usein yhden ja pyytaa
nahda uuden version pienin parrannusehdotuksin tai suoraan valmiin kuvituksen.

Kuvittajan persoonasta ja kokemuksesta riippuen vaihtelee kuinka paljon aikaa
haluaa kayttda luonnosteluun, on olemassa kuvittajia jotka kayttdvat minuutin idean
luonnosteluun ja lahettdvat asiakkaalle vain yhden ndhtévéksi, jonka asiakas hyvaksyy
siltd seisomalta, koska idea on hyva ja tietdd saavansa hyvan kuvan. Paljon riippuu
asiakassuhteesta ja —historiasta. Voi tuntua ehk& hieman hassulta puhua asiaskas-
suhteesta luonnostelua kéasittelevdssa kappaleessa, mutta jos olet kuvittaja, joka ei
halua kayttéa paljon aikaa idean selittdmiseen on tarkedé etta asiakas tuntee sinut ja
mihin kykenet. Ja poikkeuksena mainoskuvitus ja jotkin kustannusalan projektit, jois-
sa ei luonnoksista makseta erikseen vaan vain lopputuloksesta. Sama kuinka paljon
aikaa kaytat luonnesteluun.

Omalla kohdalla huolimatta rahallisesta menetyksesté teen mielummin hieman
yksityiskohtaisempia luonnoksia kahdesta syystd, ensimmaéinen toistaiseksi viela
kokemuksen ja pitkien asiakassuhteiden puute, haluan ettd asiakas ymmartaa taysin
ideani, mitéd tarkoitan ja mihin kykenen. Toiseksi olen ns. luonnoksen orja, haluan
sdilyttdd lopullisessa piirroksessa useimmin luonnoksessa syntyvdn kevyemman,
helpon nakodisen otteen, joka aina ei ole endan lasné loppullisessa viimeistelyssa
piirroksessa. Johtuneeko se lavakammosta eli siitéd kun tiedostat etta olet tekeméassa
viimeista lopullista esitysta asiakkaalle, vai vélineesté. - En tieda, mutta haluan lopu-
llisen kuvituksen sailyttdvan osan luonnoksen voimasta.
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Luonnoksesta valmiiksi
kuvaksi, kuvituksen eri vaiheet.
Vasemmalla: materiaalia
tutkimukseen ja inspiraatioksi.
Keski rivi: ensimmaisia
nopeita luonnoksia ja ideoita.
Hahmo suunnittelua. Ei

viela yksityiskohtia. Ala

rivi: kuvitus on saannut

jo muotonsa ja lisaa
ykstyiskohtia. Vari kokeiluja.
Oikealla: lopullinen kuvitus.

Now Showing: Exploring
the Lost Art of Film Poster,
nayttely ja kirja 2008




Digitaalinen vallankumous

Ennen oli ennen
Digitaalinen sukupolvi
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2 Digitaalinen vallankumous

2.1 Ennen oli ennen

Voin vain kuvitella kuinka suoraviivaista kuvittajan arki oli aikaa ennen tietokoneita, ei
ollut Mac tietokoneita, ei Photoshoppia, ei séhkdpostia, ei skanneria, ei Googlea eikd
saatda ja vaantoa tietotekniikan kanssa.

Analoogisena aikana tydtarjous tuli yleensé puhelinlankoja pitkin kotipuhelimeen.
Kannykat tulivat vasta yleiseen kdytt66n 90 — luvun alussa, kun k&nnykodiden hinnat ja
koot tippuivat tasolle jolle tavallisen kuluttuja oli mahdollisuus hankkia. Jos et sattunut
olemaan kotona tai tybhuoneella, saattoi tyé menna sivusuun. Puhelinvastaajatkaan
eivat ole vield niin yleisessa kaytdssa. ltse briiffi ja artikkeli lahettettiin postitse tai
kaytiin hakemassa suoraan asiakkaalta. Faxit olivat kallita ja harvojen saatauvilla,
oli siis turvauduttava postiin sek& markkinoinnissa, materiaalien lahettdmisessé ja
vastaanottamisessa. Ja sd&nnddlliset vierailut kustantamoissa ja lehtitaloissa fyy-
sisen portfoolion kanssa olivat pakollisia, jos halusi pysya leivassa. Pienemmankin
kuvitustydn koko prosessi saattoi kestdd paivia, jos ei sattunut asumaan samassa
kaupungissa asiakkaan kanssa. Ensin puhelinsoitto, briiffin odotus postitse, keskus-
telua toimituksen kanssa, luonnoksen |&hetys postitse, puhelinsoitto toimituksesta,
luonnos hyvéaksytty ja viimein valmiin tyén postitus.

2000 -luvun alussa kuvituksen ostaja saattaa ndhda sekunneissa kuvittajan
portfolion hanen kotisivuillaan tai digitaalisena tiedostona, jonka kuvittaja on [&hettanyt
toiselle puolelle maapalloa sdhkopostitse. Jo minuuteissa ostaja on tehnyt paatdksen
kayttdd kuvittajaa projektissaan ja ottaa yhteyttd kuvittajaan, joka sattuu istumaan
kahvilassa aamukahvilla ja vastaan ottaa briiffin sGhkdpostitse suoraan kdnnykkaansa.
Samalla hetkelld kuvittaja vastaa myodntavasti vaikka aikaa on vain muutama
tunti tehda luonnos ja valmis kuvitus. Jo tunnissa kuvittaja on tehnyt pari pikaista
luonnosta, skannannut ne ja l&hettanyt ne lehden toimitukseen ndhtévéksi. Puoli
tuntia my6éhemmin he ovat valinneet mieleisenséa hienoisin muutoksineen, ja pyytéavéat
kuvittajaa viimeistelemaan kuvituksen. Muutama tunti briiffin vastaanottamisesta
kuvitus on valmis ja kuvittaja l&hettdd sen toimitukseen sahkopostiliitteena.
Seuraavana aamuna kuvitus on painettuna lehdissa. Kuvittaja ndkee sen myds lehden
internetversiossa.

Muutos amattikuvittajan arjessa on ollut huikea viimeisen 15 vuoden aikana.
Tekniikka on kehittynyt valtavasti ja ammattitason tietotekniikka ja ohjelmat ovet kaik-
kien saatavilla. Vuonna 1984 esitelty ensimmainen Mac oli ensimmmainen tietokone
graafisella kayttoliittyymalla. Kone maksoi helposti yli 3000 euroa ja siina oli vain 128
kb muistia. Nykypaivéna puolella hinnasta saat monikertaisen mééran tehoa.

Internet on mahdollistanut nopeat deadlinet, oman kuvittajaprofiilin yllapidon,
portfolio on koko maailman nahtavissa, muutoksista voidaan informoida sekunneissa,
markkinointi on edullista ja nopeaa, uusi asiakas on vain yhden sahkdpostin pdassa.
Ennen kaikkea maailma on pienentynyt ja asiakkaat ovat lahentyneet, uusia markkina-
alueita on avautunut ja kokonaan uusia markkinoita, esimerkiksi Internet.

Molemmat kuvitukset: New
Scientist Magazine, 2007

NEEKLY | NEWS IDEAS INNOVATION THE BEST JOBS IN SCIENCE

NewScientist
THE BEGINNING

What triggered the big bang
H“‘t.

L

FREE INSIDE
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Breath of life
Oxygen, evolution and
the rise of the dinosaurs
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2.2 Digitaalinen sukupolvi
ltse tietokoneiden nykykehitystd |dhetdltd seuraanen-

nena ja ennen kaikkea vuonna 2006 ammattikuvittajana
aloittaneena vaikuttaa siltd etta digitaalinentekniikka on
itsestédénselvyys ja se on ollut jo kdytdssa pitké&n aikaa.
On vaikeaa kuvitella kuvittajanamattia ilman internettia
ja tietokonetta, niin tarkea on sen rooli joka paivaisessa
tyéssé ja yhteydenpidossa. Tietokoneet ovat muokan-
neet kuvitusta alana huikean paljon. Kuvittajien keski-
ik& on nuorentenut. Vuonna 2006 avatussa Suomen
ensimmaisessd kuvitusagenttuurissa Pekassa 18:sta
kuvittajasta 15 on alle 30- vuotiasta ja loputkin hieman
vain péaélle. Digitaalinen vallankumous on synnyttanyt
uusia kuvitustyyleja ja trendeja, esimerkiksi vektorityyli,
tai pari vuotta takaperin suosittu pikselityyli, josta hyva
esimerkiksi on maailmallakin suosittu Habbo- hotellin
grafiikka.

Muutama rohkeasti kuvitusta kampanjoissaan
kayttanyt iso yritys, esimerkiksi Levi's on herdttéanyt
kiinnostusta ja uskallusta myds muissa isoissa yrityksis-
sa kayttada kuvitusta entistd enemman mainonnassaan.
Kuvituksesta on tullut enemmén valtavirtaa ja sen kayto-
lle on uskallettu antaa enemman ja enemman rahaa.
Kuvituksesta on tullut nopeasti trendik&sta ja kuvittaja
on haluttu ammatti! Jo pelk&stédén kuvituksen uudesta
suosioista kertoo Suomessa vuonna 2006 avattua kaksi
ensimmaistd pelkdstdéan kuvittajia valittdvaa agenttuu-
ria. Ruotsissa kuvitusagenttuureja on ollut jo 90-luvusta
[&htien.

Molemmat kuvitukset:
Seed Magazine 2006.
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3 MARKKINAT

3.1 Mahdollisuudet
Joka paiva meitd pommitetaan suunnattomalla maarélla informaatiota, kadulla tyén-
netdan kouraan ilmaisjakelulehtia, flyereita, mainoksia, televisio vélittda informaatiota
24 tuntia vuorokaudessa, vastaanotamme kymmenia s&hkdposteja ja tekstiviesteja
joka péiva ja kadulla mainoskyltit kilpailevat nékyvyydesté ja kuluttujan huomiosta.
Visuaalinen kommunikaatio on kadulla, internetissg, ruudussa ja painettuna. Kuvia on
vaikea valttaa.

Tassé kovassa markkinakilpailussa, visuaalisessa tulvassa mainostajat haluavat
erottua ja tulla huomatuksi muista. Siksi monet yritykset ja yhteisét, mainostajat ovat
I6ytaneet kuvituksen uudestaan. Kéytan sanaa "uudestaan” siksi ettd kuvitus on aina
ollut mainonnassa ja lehdissg, jo ennen valokuvaa tai liikkuvaa kuvaa, mutta elamme
parhaillaan kuvituksen uutta aaltoa, uutta tulemista pitkédn valokuvabuumin jéalkeen.
Ruuhkaisilla markkinoilla kuvitus on keino erottua muista, ei pelkastéén siksi etta sen
kayttd ei ole viela l6ytanyt jokaiseen yrityksen mainontaan, mutta myds sen yksilldlli-
sen ja uniikin luonteen vuoksi. Minkd muun median kuin kuvituksen tyyli personoituu
enemman sen tekijadn kuin kuvituksen? Lukuun ottamatta muutamia valokuvaajia
persoonnallisella tyylilld on vaikea erottaa mainosvalokuvan tekij6ita toisistaan.
Kuvitus taas tarjoaa l&hes rajattoman tyylikirjon aina lapsellisesta viivapiirroksesta
monimutkaiseen digitaaliseen valokuvakollaassiin ( jonka luokittelen kuvitukseen, en
valokuvaan). Koska kuvitus ei vain jaliennd maailmaa
valokuva tarkasti, se kuvastaa persoonnallisuutta, se
voi antaa tuotteelle aivan oman ilmeen, syvyytta ja
historian.

Ei siis ihme etta kuvituksen kayttd on nousussa ja
uusia markkinoita on avautunut. Tekniikan kehittyminen
on myo6s synnyttdnyt kokonaan uusia markkinoita
ja laskenut  tuotantokustannuksia. Esimerkiksi
painotekniikka on kehittynyt niin paljon ett4 kuvaa voi
painaa edullisesti 1dhes mink& pinnan paélle tahansa,
huonekaluihin, tekstiileihin, kannykaihin, leluihin jne.
Léhes jokainen voi painaa oman T-paita malliston
kuvituksella ja myyda sen internetissa ilman suurta
pankkilainaa ja riskinottoa. Tama kasityolais — ja tee-se-
itsementaliteetti, tekniikan halventuminen ja internet on
synnyttytanytlukuisiauusiamahdollisuuksiakuvitukselle.
Se on |8ytéanyt tiensa valtavirtaan sekd kokonaan uusiin
ja yllataviin paikkoihin.

Oikealla: The American

Way Magazine, 2006

Toinen sivu: The Guide to
Finland’s EU presidency 2006.
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The New York Times 2008

3.2 Lehti -ja sanomalehtikuvitus

Lehtikuvituksen historia on pitkd, |Ahes samaan aikaan
kun painotekniikka keksittiin kuvitusta kéytettiin painet-
tussa mediassa, jo paljon ennen valokuvaa. Valokuva
my6hemmin kuitenkin syrjaytti kuvituksen kayton
sanoma ja aikakauslehdissa paljolti sen rehellisyyden
ja faktan tallentajan ominaisuuden vuoksi, “kuva ei va-
lehtele” tunnettu lause, joka ei ehk& en&én 2000 -luvulla
tunnu niin paikkaansa pitévalta. Vaikuttaa kuitenkin silt4,
ettd kuvitus on I6ytanyt tiensd uudestaan myos lehtiin
valokuvan rinnalle. Erityisesti lisdntyneet sanomalehtien
litteet ovat alkaaneet kayttdm&an rohkeasti kuvitusta.
Kuvituksen kaytdn lehdessd voi perustella jarkevasti,
kun valokuvaa kaytetadn esittdméan faktoja, niin kuvi-
tus toimii hyvin esittdméaén jokin idea, mielipide tai muu
abstrakti aihe. Valokuvan ja kuvituksen kontrasti toimii
loistavasti ja usein niita kaytetddn myds yhdessa samas-
sa artikkelissa, esimerkiksi kuvitus esittelee mielipiteen
ja valokuva ihmisen mielipiteen takana.

Yha lisdantyvat paivittdiset sanomalehdet, ilmais-
jakelu ja aikauslehdet on hyvd markkina kuvittajalle,
useammille amattikuvittajalle lehti -ja sanomalehti kuvi-
tus on keskeinen tulonlahde, ns. leipatyo.

ks pronm g B s i, e, s e Tandin B
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Ylh&alla vasemmalla: Dwell Magazine, 2007
Ylh&alla oikealla : The Washington Post, 2008
Oikealla:Practical Law Magazine, 2006.




Kuvittaja 2000-luvulla: prosessi, digitaalinen vallankumous, markkinat ja markkinointi

3.3 Henkil6kohtaiset projektit
Kuvittajalle voi olla vaikeaa tienata elantonsa ja 16ytda

aikaa to6iden lomassa ja henkildkohtaisille projekteille.
Deadlinet sanelevat tiukasti vapaa-ajan maéaran ja
muulle kuin kaupallisille téille on lohkaistava aikaa
muusta vapaa-ajasta. Kuitenkin parin vuoden jélkeen
samankaltaisten tdiden toistanta johtaa helposti myds
itsensd toistoon ja ty6sté tulee turruttavaa. Pitd&kseen
mielenkiinnon ja raikkauden omassa tydssa kuvittajan
tulisi 16yt&44 aikaa etsid uutta inspiraatiota, tutkia uusia
l&hestymistapoja ja saada uusia ideoita kaupallisiin
t6ihin. Balanssi tydn ja leikin valilla on tarke&é séilyttaa
kehittyakseen kuvittajana. Henkil6kohtaiset projektit voi-
vat olla hyvinkin palkitsevia, ja mikd parasta olet oman
itsesi pomo ja asiakas, eli ei deadlineja, ei tapaamisia, ei
kompromisseja eikd rahasta neuvotteluja. Tarkeinta on
luoda jotain uutta, raikasta ja rikkoa totuttuja kaavoja.
Yksinkertaimisillaan projekti voi olla yksi péiva viikosta
luonnostelua ulkona tai kahvilassa tai elavanmallin
piirrustuskurssi tai silkkipainokurssi. Parhaimmillaan

TR
il T .L -

Giants -projekti on hyva
esimerkki henkil6kohtaisesta
projektista, joka on johtanut
toimeksiantoihin seka
kaupalliseen kayttoon.
Jattilaisia on julkaistu
useissa lehdissa ja
mainoskamppanjassa.
Giantseja loytyy T-paidoista,
lompakoista, pinsseista,
julisteista, julisteista

ja huonekaluista. 2008
Giants projekti osallistuu
my®os useisiin nayttelyihin
ympdasi maailmaa.

henkilékohtaiset projektit voivat saada aikaan kiinnos-
tusta uusissa asiakkaissa ja johtaa uusiin tyémahdolli-
suuksiin. My6s hiljaisina hetkina kun t6ité ei ole on hyva
pitda itsensa Kiireisend tekemalld “omia” projekteja ja
kokeilla uusia suuntia téilleen. Monille aloitteville amat-
tikuvittajille tai kuvittajaksi haluaville on tarkeéé rakentaa
ensimmainen portfolio juuri ndistd omista tdistd kun
toimeksiantoja ei ole vield kertynyt. Omat projektit ke-
hittdvat myds itseddn mutta myds pitdvat asiakkaiden
mielenkiinnon ylla kuvittajan aktiivisuudesta ja kehitty-
misestd. Mik& parempi tapa onkaan kuin pitdd oma tai
ryhma& néyttely ja kutsua lehdist6d, vanhoja sek& uusia
mahdollisia asiakkaita paikalle. Monet kuvittajat ovat
myds jarjestaytyneet taiteilija ryhmiksi tai kollektiiveiksi
joita yhdistdd halu saada t6itdadn nakyville ja ennen
kaikkea pitdd itsensd aktiivisena pitdmalla nayttelyitd
ja julkaisemalla omakustanteita. Pientd lisatuloa ja
nakyvyytta voi hankkia myés mm. tekemalla rajoitetun
maarén printtejd tai T-paita malliston ja myymalla sen
omien verkkosivujen kautta eteenpéin.

YIhaalla oikella: Helsinki Design Week 2007- lehden kansi.
Alhaalla vasemalla : Giants T-paita, Poketo.
Alhaalla oikealla: Giants lompakko, Poketo.
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3.4 Muut mahdollisuudet:mainonta, musiikki, kustannus

Mainostajat ovat herdnneet kayttdmaén kuvitusta entistd ronkeammin ja enemmaéan
printti sek& sé&hkdisessd mediassa. Kaduilla ja lehdissa térma&a yha isompiin ja ra-
hallisesti arvokkaampiin mainoskampanjoihin jotka kayttédvat kuvitusta hyvékseen.
Kuitenkin mainonta on kuvituksensektoreista ehka se vaikein laji pd&sta sisélle. Harva
kuvittaja elattda itsensa pelkastddn mainoskuvittajana. Mainoskuvituksen prosessi voi
olla hyvin pitka ja se kay l&pi monia valikasid, mielipiteité ja muutoksia, jotka jattavat
hyvin vahan tilaa vapaalla luomiselle, mutta palkitsee tekijan lopussa avokatisemmin
kuin mikd&n muu kuvituksenlaji. Tama tekeekin mainoskuvituksesta hyvin houkuttele-

Yritykset myods kilpailuttavat eri mainostimostoja
mainosrahoistaan, jolloin mainostoimistot pyytavéat
koekuvituksia eri kuvittajilta, joista he valitsevat
parhaimmat vaihtoehdot esitelladkseen eteenpdin
asiaakkaalle. Huolimatta hyvasta tavasta ja freelancer
kuvittajan panoksesta osatoimistosta eivéat ole halukkaita
maksamaan testikuvien kaytdstd ja perustelevat sitd
silla ettd he eivat saa rahaa mydskaan kun Isot yritykset
kilpailuttavat projektejaan eri mainostoimistoilla ja jos

van kuvittajalle, joka samasta kuvasta voi tienata monikertaisemman summan verrat- he eivét voita toimeksiantoa itselleen. Jokainen kuvittaja _i -
tuna sanomalehtikuvitukseen riippuen mainoskampanjan nékyvyydesté ja asiakkaan paattakodon itse vaatiko palkkiota vai ei, mutta yleinen
koosta. periaate alalla kuin allalla pitéisi olla “ilmaista ty6ta ei
Lahes jokaisen mainostoimiston luovaryhma rakentuu copywriterista, joka ole”.
vastaa mainonnan tekstistd ja sanallisesta sisélléstd ja art directorista, luovasta Negatiivisista puolistaan huolimatta mainoskuvitus
johtajasta, joka vastaa mainoskampanjan visuaalisesta ilmeesta. Isoilla kansainvalisilla on houkutteleva ala kuvittajan n&kdkulmasta. Mainos
mainostoimistoilla on my6s erillinen art buyer, vapaasti kd&nnettyna “taidehankkija“, kuvitukset eivét pelkdstdan maksa hyvin, mutta myo6s '
joka vastaa yhteydenpidosta freelance kuvittajiin ja valokuvaajiin. Sanomalehdissa tarjoavat laajaa nakyvyytta eri muodoissa, televisiossa,
kuvatoimittajat hoitavat samankaltaista virkaa. Suomessa kuvittaja kuitenkin internetissa, printti -ja katumediassa. Tunnettukaan
tyéskentelee yleensd yhdessé art directorin kanssa tai hdnen assistentin kanssa. kuvittaja ei normaalisti voi tehdd isoja kampanjoita L]
Kun ensimmadinen yhteydenotto kuvittajaan on tehty ja on ilmaistu kuin parin vuoden vélein, koska mainoskampanjoissa _,r
kiinnostus, mainostoimisto selittdd toimeksiannon ja pyytdd kuvittajalta arviota kuvittajan tyyli henkil6ityy mainostettavaan tuotteeseen
kuvittajanpalkkiosta. Palkkion m&aré riippuu kolmesta tekijasta: kuvien maérasts, niin paljon ettei eri yritykset ole halukkaita kdyttdmaan
kampanjan laajuudesta ja ajasta kayttda kuvia. Jos kuvittaja toimii agenttinsa kautta, samaa kuvittajaa monta kertaa.
agentti hoitaa palkkionarvioimisen. ' [}
Suurissa  kampanjoissa P s, . s i
kuvittajalta “testikuvia” kampanjaa varten. o
kdytetddn asiaakkaalle presentoidessa ja my6s niilla N
halutaan minimoida mahdollista riskid kuvittajan sty
sopimattomudesta kampanjaan. Mainostoimisto saattaa y
pyytaa usealta kuvittajalta testikuvia ja nain valita yhdessa 1 -
asiakkaan kanssa mieluismman vaihtoehdon. Kuvittajan i —eremreef|
nakokulmasta tilanne saattaa olla hieman turhauttava,
koska mainonstoimisto pyytdd n&hdd valmista tai niin
Iahelle kuin mahdollista valmista materiaalia, johon kuvittaja
saattaa kayttda ldhes saman ajan, kuin valmiin kuvituksen "o * .
tekoon, mutta hénelle maksettava palkkio on vain pieni osa . @
kuin kampanjassa kaytetyn kuvituksen palkkiosta. Isoissa , _/’ &“—{ /{?
Helsinki Desi kampanjoissa toimisto saattaa pelata varman péaélle ja - f —
gn ) o . - \ e L o P e
Week 2006 konsultoida vield testikohderyméltd heidan mielipidettd S -.J
juliste. Kuvitus kampanjasta, joka saattaa ratkaista kaytetdankd kuvitusta | .
esiintyi myés lehti -ja vai ei. Taboo Vodka 2007, kuvitgksia i _'r
katumainonnassa. Taboo Vodkan kamppanjaan.
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Musiikki ala on kayttanyt kuvitusta rohkeasti vuo-
sikymmenia ja nostattanut monia artisteja ja tyyle-
j& menestykseen. Kuka ei muistasi esimerkiksi
Beatleasia legendaarisista psykedeelisista kuvituksista
Yellowsubmarine musiikkivideolla tai Klaus Voormanin
luomaa Revolver levyn kantta tai Raymond Pettibonen
ja Sonic Youth yhtyeen yhteistéitd. Jamie Reidin Sex
Pistolsin punk levyn kannet synnyttivdt kokonaan
uuden “leikkaa ja limaa” kuvitustyylin jota mydhemmin
2000- luvulla on kierattetty tehokkaasti uudestaan mm.
vaateollisuudessa ja The Face -lehdessa.

Isoimmilla levy-yhtiéilda on omat suunnitteluo-
sastonsa, joka vastaa kuvittajien ja valokuvaajien
hankinnasta. Pienemméat levy-yhtiot tilaavat graafisen
suunnittelun ja kuvituksen suoraan tekijalté, tai usein
toimeksianto saattaa tulla kaveriverkoston I&pi suo-
raan muusikoilta. Musiikkiala ei tarjoamat tulot eivat
padse mainosalan tasoon, mutta tarjoaa huomattavasti
enemman taiteellista vapautta ja tehda ikimuistettavaa
taidetta.

o ers | O A E R

Vasemmalla: Insound spring/summer 2007
kataloogin kansi. Yll&: Helsinki in Berlin musiikki
tapahtuman mainosmateriaalia, Musex.

When | Forgot, Elina Hirvonen.
Englantilaisen kd&nnoksen
kansi on erilainen kuin
Suomalaisen alkuperéisen.

Kustannusalalla kuvitusta on kaytetty yhtad kauan
kuin painotekniikka on ollut olemassa. Nykyaikana
kuvitusta kaytetdan lahinna lastenkirjoissa, kaunokirja-
llisuuden kansitaiteessa ja joskus teknisind piirooksina
tekniikan kirjoissa.

Lastenkirjallisuus tarjoaa kuvittajalla yleensé
kaksi mahdollisuutta, joko kuvittaja luo koko kirjan
kirjoittaa sekd kuvittaa tai kustantaja pyytaa kuvittajaa
kuvittamaan jo olemassaolevaa tekstid. Molemmat
tavat palkitsevat kuvittajan kohtuullisesti seké rahalli-
sesti ja runsaalla taiteellisella vapaudella. Verrattuna
lehtikuvitukseen lastenkirjankuvitusten deadlinet ovat
suhteellisen pitki& vaihdellen aina puolesta vuodesta
jopa kahteen. Lastenkirjankuvitus ké&sittaa yleensé seka
kannen ja siséllén kuvituksen.

Kaunokirjallisuudessa kansikuvituksissa
kuvituskuva on ilahduttavasti saannut himena liséda
tilaa valokuvalta talld vuosikymmenelld. Lahes aina
kustantaja pyytdd kuvittajaa kuvittamaan jo olemassa
olevan tekstin. Aikaa on yleensd kohtuulisesti, koska
kuvittajan odotetaan lukevan Kkirjan tekstin ensin.
Tyypillinen deadline kaunokirjallisuuden kuvitukselle
vaihtelee parista viikosta pariin kuukauteen. Usein
kansi halutaan saada valmiiksi jo paljon ennen Kkirjan
varsinaista julkaisua ennakko ja lehdistomateriaalia
varten.  Kuvituksen prosessi muistuttaa  hyvin
paljon lehtikuvituksen prosessia, mutta pidemmalla
aikajanteella. Ensin kuvittaja luo luonnoksia aiheesta ja
kustantamossa sek& suunnittelijatja kustannustoimittajat
ilmaisevat mielipiteensd luonnoksista. Kuvitus saattaa
kdyda lapi useita luonnoskierroksia ennen kuin oikea
tyyli ja idea 16ytyy. Taman jalkeen kuvittajan annetaan
viimeistelld lopullinen kuvitus, joka yleena saattaa kdyda
I8pi vield joitakin muutoksia vareissa ja tilankaytdssa
kannen teksteja varten. Kaunokirjallisuudessa on myds
mahdollista, ettd kansainvalisesti tunnetulla kirjailijalla
saattaa olla oikeus vaatia muutoksia vielé viimehetkella.
Tama on kuitenkin hyvin harvinaista. Tyypillista on, etta
samasta kirjasta tehdaén eri kansia eri kdannoksiin tai
eri maihin, vaikka kieli olisi sama.
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4 MARKKINOINTI

4.1 Kohdeyleisé
Parasta markkinointia on tehda tydssd parasta

mahdollista jalked ja pitda huoli, ettd se tulee ndhdyksi.
Kuitenkaan markkinoinnin arvoa tai tehoa ei pida

Miten ja mista aloitteleva kuvittaja jolla ei ole juuri
kokemusta eikd kontakteja saa luotua kattavan listan?
Tapoja on monia. Helpoin tie on ostaa valmis lista toimis-
tojen, art directorien, suunnittelijoiden ja kuvatoimitta-

véaheksya. Kiireisindkin aikoina tulisi pitdd huolta jo " u e jien yhteystiedoista. Internetissd on muutamia yritt§jia,
olemassaolevista kontakteistaan, muistuttaa asiakkaita i 3 ::_-; jotka tekevat kauppaa kontaktilistoilla. He lupaavat, ettd
olemassaolostaan ja etsid uusia kontakteja ettei ’ iy listat ovat puolen vuoden vélein péivittettyja ja joihinkin
tasainen tydvirta katkea. Ammattikuvittaksi haluaville p, o hintoihin kuuluu myds ilmainen paivitys. Listat kuitenkin
ei ole olemassa yhté selkeda tietd, mutta tydn saantiin - - " siséltavat vain englantilaisten ja amerikkalaisten yhteys-
voi vaikuttaa tiedottamalla itsestdan ja kasvattamalla S tietoja. Suomessa ei ole toistaiseksi vastaavaa palvelua.

mainettaan. Tehokkaankin markkinointikamppanjan voi
luoda pienella vaivalla ja rahalla.

Kaikkien markkinointiyritysten tulisi kohdistua aina
oikealla yleisélle. Jos olet lastenkirjankuvittaja on turha
kohdistaa mainontaa mainostoimistoille, tai jos haluat
tehd& storyboardeja mainoksiin tulisi sinulla olla kattava
lista mainostoimistoista jotka tekevat mainoselokuvia.
Siksi jokaiselle kuvittajalle kultaakin kallimpaa on hénen
asiakaskontaktilista, joka tulisi myds pitdd ajantasalla
jatkuvasti. Se voi olla pieni musta osoitekirja, tai
tietokoneen osoitekirja tai sdhkdpostiohjelma. Térkeda
on ettd informaatio on helppo jarjestéda, lukea ja se on
helposti paivitettavissé. Esimerkiksilehti - ja mainosalalla
ihmiset ja tydpaikat vaihtuvat tiuhaan tahtiin, niin
myds yhteystiedot. Itse itseddn edustava kuvittaja
saattaa viettda pitkén ajan jarjestellessé ja kerattdessa
kontaktilistaansa ja siihen voi olla vaikea 16ytéd aikaa,
mutta se on edellytys pitkdjénteiselle uralle ja jatkuvalle

e Bl I

Suomen varteenotettavat mainoistoimistot on kuitenkin
laskettavissa kahden kdden sormin ja néin yhteistiedot
on helppo selvittdd esimerkiksi internetin avulla. Lehtien
toimitusten osoitteet ja yhteistiedot on helppo selvittda
menemalld kirjakauppaan, jossa on kattava valikoima
sekd suomalaisia ja ulkomaisia lehtid, ja kopioimalla
tarkeiden henkildiden nimet ja yhteistiedot lehtien
alkusivuilta. Samalla saa myds késitystd minka verran
kukin lehti kayttda kuvitusta ja mikd on heidan tyylinsa.
Usein my6s yksinkertaisimmillaan yksi kohtelias soitto
lehteen, toimistoon tai kustantamoon riittda selvittak-
seen tarvittavat yhteistiedot. Erdat kuvittajat mainitsevat
verkkoportfolioissaan ja blogeissaan tdiden yhteydessa
art directorin nimen. N&in myds seuraamallla muitten
kuvittajien verkkosivuja tai blogeja voit selvittaa tarvitta-
vat kontaktit helposti internetista.

Kirjastot tarjoavat myos kattavan valikoiman mai-
nos ja designjulkaisuja, lehtid seké vuosikirjoja, joista on

tybrupeamalle. %%é g% helppo poimia nimia omaankayttéon.
EEs Etg
28 q “ - . .
1 Pietari Posti
ﬁﬁ. 2 de Mayo - 28 de Mayo

Inavguracid el 2 de mayo a las 20.00

Kéyntikortti on helppo ja edullinen
markkinointikeino. Asiakas tapaamiset
ovat kuitenkin yh& harvinaisempia
nykypaivana, kun asiakkaiden

kanssa neuvottelut hoituvat

useimmin puhelimella tai séhpostilla.
Kéyntikortteja vuosilta 2003-2008

www.ppostl.com
Nayttelyihin osallistuminen on
hyvaa julkisuutta kuvittajille. Seka Dudud cf Rossic & Born, Barcelona
antaa mahdollisuuden tavata ja solmia Talf. 93 315 04 01
henkilékohtaisia kontakteja. GIANTS @
-Nayttely flyer Barcelona kevat 2008.

waw, duduadudua, com
PIETARI POSTIMEMAIL CON J
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4.2 Kanavat

Kaksi perinteistd markkinoinnin kanavaa kuvittajalle ovat postildhetykset ja vuosikirjat.
Postildhetykset engl. Mail Shots ovat maailmalla suosittu markkinointitapa, l&ahinna
Englannissa ja Amerikassa. Maissa jossa kuvittajia on paljon ja kuvituksen kaytté on
yleisempdaa. Léhetys saattaa olla yksinkertaisimmillaan postikortti, jossa toisela puolella
on yksi edustava kuvitus ja toisella puolella kuvittajan yhteistiedot. Se on suhteellisen
halpa, mutta tehokas tapa markkinoida itsedén. Printtimediassa tydskentelevélla art
directorilla tai suunnittelijalle se on my6s mieluinen tapa n&dhd& miltd kuvittajan ty6t
nayttavat tulostettuina. Verkosta 16ytyy my6s huomattava maaré yrityksia, jotka tuotta-
vat promopostikortteja freelancer valokuvaajille, malleille ja kuvittajille. Laatu ndiden
yritysten valilld vaihtelee suuresti. On hyva kysya kokemuksia muilta tai pyytaa mallitu-

losteita. Hieman persoonnallisempi tapa on |dhettdd
esimerkiksi omakustanne lehti tai vaikkapa kuvitettu
poytékalenteri. Tarkedd on, ettd materiaali on huo-
miota herattdva, yhteistiedot on helposti 16ydettavis-
saé sekd se on helppo varastoida eli mitdén isoa ja
raskasta ei kannata lahettaa.

Vuosikirjoja on olemassa kolmea eri tyyppia,
tuomaroidut vuosikirjat esimerkikisi, Vuoden Huiput
tai Society of lllustrators, vain kuvitusagenteille avoi-
met kirjat, esim. The Art Book ja kaikille avoimet kirjat,
esim. lllustration Directory ja Contact.

Tuomaroidut vuosikirjat ovat ehka vaikein, mutta
hinta-laatusuhteltaan paras vaihtoehto. Osallistumista
vastaan sinun om maksettava useimmiten pieni sum-
ma, joka oikeuttaa kilpailuun osallistumisen. Summa
vaihtelee usein 20 eurosta aina 80 euroon per tyd.
Tuomaroidut vuosikirjat rahoitetaan osallistumismak-
suilla siksi myds osaanottajien mééra voi olla melko
suuri ja sisddnpaésy vaikeaa. Oikotietd kirjan sivuille
ei ole. Tarkeda hyvan tyon liséksi on pieni selostus
joka litetddn jokaisen tyon yhteyteen, joka auttaa
tuomareita ymmartamaan tyon idean ja tarkoituksen.
My®6s kirjaan valituilta kuvittajilta saatetaan peria pieni
lisdmaksu mydhemmin painokustannuksia varten.
Usein kirjaa seuraa myds vuosindyttely, joka tuo
lisdndkyvyyttd ja mahdollistaa myds henkilékohtais-
ten kontaktien solmisen.

Esimerkki kuvittajan ja agentin yhteismarkki-
noinnista. Mainos Varoom lehdessa 2007. .

PIETARI POSTI

portfolio featured on

t%ot.comw the illustration site

Ostettu mainossivu kaikille
avoimesta vuosikirjasta.
Agentti on osallistunut kuluihin
, jolloin my®&s yhteystiedot
osoittaa agenttiin. Directory
of lllustration 2007.

Vain agenttuureille aivoimiin kirjoihin pdasy edellyttdé ettd agenttisi on halukas
osallistumaan kirjaan. Usein agentti myés maksaa osan osallistumis maksusta. Etu
kirjoissa on, etté kirjaa kayttavét asiakkaat jotka ovat tottununeet asioimaan agenttien
kautta esim. isot mainostoimistot.

Kolmas tyyppi maksulliset vuosirjat ovat kaikille avoimia kirjoja. Huonopuoli on
korkea osallistumismaksu. Maksu vaihtelee riippuen ostettavan tilan mééarasta. Kun
yksi sivu saattaa maksaa 600 euroa niin koko aukeama 1500 euroa. Osallistumis
maksuun siséltyy usein myds paikka kirjan verkkosivuilla.

Vuosikirjat ovat kallis, mutta varteenotettava markkinointivaihtoehto. Kirjat
jaetaan ilmaiseksi mainostoimistoihin, kustantamoihin ja suunnittelijoille. Ulkomaisten
kirjojen painosmaaran vaihdellessa 10 000 ja 50 000 valilld. Etuja on on, etté kirja
I6ytéa laajan yleison ja useat kuvituksen ostajat haluavat ndhda kuvittajien tyét mie-
luummin valmiiksi painettuna esimerkkeina kuin digitaalisena tietokoneenruudulla.
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www.pposti.com, kotisivujen
osoitteen tulee olla lyhyt

ja helposti muistettava.
Navigaatio yksinkertaista

ja kuvat tarpeeksi isolla..

4.3 Verkkosivut

Kaikista markkinointi tydkaluista térkein on kuvittajan omat verkkosivut tai verkko-
portfoolio. Verkkosivut on l8hes valttdmatdon pakko jokaiselle kuvittajalle. Kaikki
markkinointiponnistukset tulisivat osoittaa suoraan kuvittajan verkkosivuille. Paras
verkkosivu on yksinkertainen ja selked. Osoitteen tulisi olla yksinkertainen, mieluiten
lyhyt tai pelkk& kuvittajan nimi, joka on helppo muistaa. Sivujen tulisi olla optimoitu
internethakutydkaluille kuten Googlelle. Jokaisella kuvalla tulisi olla uniikki ja selke&
osoite, jotta hakukoneet |6ytavat ne. Esimerkki helposta osoitteesta: www.pposti.
com/editorial/washington-post/ : Osoite kertoo alkuperdisen l&hteen, portfoolion
kansion ja asiakkaan nimen. Esimerkiksi sanalla “lllustration” saat tulokseksi 60 000
000 eri tulosta Googlessa, mutta sanoilla “lllustration, Washington” tuloksena on os-
oitteeni ensimmaisena Googlessa. Usein myds art directorit haluavat kayttaa kuviasi
esimerkkind ja ndin saavat helposti kopioitua tietyn kuvan osoitteen ja l&hetetty& sen
eteenpdin. Verkkosivujen yhteistietojen tulisi olla ajantasalla aina. Ajattele verkkosi-
vusi digitaalisena kayntikorttina/portfooliona, jonka voit liittda esimerkiksi jokaiseen
lahettdmaasi séhkopostiviestiin. Sivuja on hyva péivittda usein, jotta kayttéjat palaavat
usein sivuillesi tarkastamaan uusia t6itéd ja ndin myds levittavat sanaa ja linkittavat
sivua eteenpain. Blogi verkkosivu voi olla toimiva ratkaisu, sitd on helppo paivittaa ja
se voi houkutella paljon yleis6a, edellyttden etta sisélté on mielenkiintoista.

e Internet portfoolio on

g -'T-la- o WOGTS G korvannut perinteisen

i |0 tmae portfooliokansion. Vain hyvin

harvoin kuvittajaa pyydetaan
nayttamaan fyysista
portfooliota. Perinteinen
portfooliokansio ei ole
enaan tarkea 2000 - luvun
kuvittajalle. Portfoolio on
hyva olla myés pdf -muodos-
sa, joka on helppoldhettaa

ja tulostaa tarvittaessa.

Blogit ovat suosittu ja helppo
tapa pitda yhteyttd muihin ja
ilmoittaa uusista projekteista,
nayttelyistd seké julkaisuista.
Monella kuvittajalla on

kaikki tyénaytteet blogin
sisalla. Blogin etu on sen
helppopéivitettavyys.
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4.4 Agentti

Moni aloitteleva kuvittaja ajattelee kuvitusagentin olevan takaus tydsta. Se ei ole sitd, mutta hyva agentti voi lisata
toimeksiantojen méara huomattavasti. On olemassa kuvittajia jotka parjaavat ilman agenttia Iapi uransa menestyk-
sekkadsti. Agenttuuri on kuitenkin varteenotettava vaihtoehto siind tapauksessa, jos kuvittaja ei ole halukas tai on
liian kiireinen tekemaéan markkinointia sek haluton tai huono neuvottelemaan palkkioista asiakkaiden kanssa.
Agentin kanssa tydskentely on l&hes riskiténta. Agenttuuri ottaa palkkionsa vain tehdyisté toista, jotka tulevat
agentin kautta. Normaali agenttuurin palkkio vaihtelee 20 - 30% valilld. Muut kustannukset vaihtelevat eri agenttuu-
rien valilla. Tavallista on esimerkiksi, ettd agentti veloittaa portfoolion yllapidosta sekd markkinointikustannuksista,
postildhetyksista seka vuosikirjoihin osallistumisesta. Tosin on tavallista ettd agentti maksaa 20 - 30% markkinoin-
tikustannuksista. Saman prosenttiméaran jonka he ottavat palkkioinaan kuvittajalta. Hyva agentti tuntee markkinat,
ymmartaa kuvituksen liiketoimintana ja omaa laajankontaktiverkoston. Agentin vahvuudet tulievat esille juuri neu-
votteluissa asiakkaan kanssa ja osaavat neuvotella hyvan hinnan kuvittajan t6ist4. Moni kuvittaja ei aina ymmarra
taysin tydnsa arvoa eiké markkinoita. Agentin kanssa tydskentely vahentdd myds huomattavasti paperitydn méaraa,
kun laskujen ja sopimusten kirjoitus ja lahettdminen on agentin vastuulla. Nain aikaa jaé itse tydskentelylle.
Huonoina puoli agentuurin kanssa tyéskentelylle on, ettd se on puhdasta liiketoimintaa. Agentuurit suosi-
vat kuvittajia, jotka ovat muodissa ja joiden tyyli on tarpeeksi kaupallista voittakseen toimeksiantoja asiakkailta.
Agentuurit eivdt mielellaan halua ottaaa riskid ja ottaa taysin uusia kuvittajia edustettavaksi. He odottavat myds
ettd kuvittajalla on jo olemassa jonkilainen asiakaspohja ja kokemusta asiakkaiden kanssa ty&skentelysta. Osa
agenteista saattaa vaatia sopimuksessaan yksinoikeutta kuvittajan kanssa eli kuvittajan on ohjattava kaikki toime-
ksiannot agentin kautta, my&s ne jotka tulevat suoraan
kuvittajalle. Sopimuksessa saatetaan vaatia myos ettd
kuvittaja ei saa tydskennelld mjuiden agenttien kanssa.

On olemassa asiakkaita jotka mielummin tyéskentelevat Agentuureja Suomessa:
suprgap kUVI.ttaJarj"kanSS.a ja \{alttayat agenttien kanssa Pekka Finland
toimimista ajan saastédmiseksi sekd matalamman palk- Napa lllustrations
kion toivossa.

Joistakin negatiivisista aspekteista huolimatta Agentuureja Ulkomailla:

agentti on hyvd mahdollisuus laajentaa asiakaspohjaa Debut Art (Englanti)

ja sédstdd aikaa ja vaivaa markkinoinnissa sekd pa-
peritydssa. Ennen sopimusten allekirjoitusta on hyva
selvittad tietoa agentista ja sen maineesta. Monet edus-
tetut kuvittajat ovat usein valmiita antamaan rehellisen
mielipiteensé agentistaan. Siis kannattaa kysya suoraan
kokemuksia muilta kuvittajilta.

Dutch Uncle Agency (Englanti)
Central lllustration

Agency (Englanti)

Pocko Agency (Englanti)
2Agenten (Saksa)

Agent 002 (Ranska)

Anna Goodson (Yhdysvallat)
Magnet Reps (Yhdysvallat)
Art Dept (Yhdysvallat)

Unit (Hollanti)

Woo Agentur (Ruotsi)

af1 pangy parple
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Yll&: 2Agenten, aukeama
portfoliokirjasta. Vasemmalla:
Pekka Finlandin kotisivut. Sivut
ovat selkeét seka eri kuvittajat
on helposti |8ydettavissa.
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Lopuksi

Opinnaytetydssani usein aloitan lauseeni sanoilla “Olisi
hyva tehda..” ja “Suotavaa olisi..”. Tatéd ei kuitenkaan
tulisi ottaa liian kirjaimillisesti tai ajatella neuvojani
“universaalina” paasauksena. Erilaisia tydprosesseja
ja tapoja tehdad asiat on yhtd monta kuin kuvittajia-
kin. Samaan lopputulokseen tai yhtd tehokkaaseen
tybskentelyyn paédsee monin eri tavoin, mutta tassa
opinndytetydssani kerron omista kokemuksistani 1dhes
kolmen vuoden tdyspéivdisen kuvittajan kokemuksella.
Tavat usein rutinoituvat ja ty6ta tulee usein tehtyé ilman
ettd miettisin syvemmin syitd ratkaisuihini tai tapoihini.
Siksi olikin erittdin mielenkiintoista tutkia ja kirjata ylos
oma tydskentely prosessi ja myds oma ndkemys tdman
hetken markkinoista.

Jos kirjoittaisin opinnaytetyoni samasta aiheesta,
mutta viiden vuoden paasté luulen, ettd se olisi melko
erilainen. Tavat tydskennelld muuttuvat ja kehittyvat
kokemuksen ja kokeilujen myétd. Myo6s teknologia,
digitaalinen tekniikka, jolle olen omistanut kokonaisen
kappaleen opinndytetydsséni on vaikuttanut tyétapoi-
hini, muokannut tyylidni. Ja varmasti asiat tulevat viela
muuttumaan ja kehittymaan teknologiassa, esimerkiksi
kuinka tulen kommunikoimaan asiakkaiden kanssa
kuinka lahetén valmiin ty6ni asiakkaalle, miten markki-
noin itseéni. Viisi vuotta sitten en viela tiennyt mika on
“blogi” tai en kuvitellut voivani piirtda suoraan tietoko-
neen ruudulle digitaalisella kynalld. Nyt oma blogi ja
digitaalinen kyn& on minulle arkipaivaa tyéssani.

Asiat muuttuvat, mutta toisaalta kuvittajan tyén
sisélto ei ole muuttunut sadassakaan vuodessa. Jokainen
kuvittaja suhtautuu kuvituksen tekemiseen eri tavalla
osalle se onluovaaty6ta, osalle se onrutiinia, tyd jonka he
osaavat, tekevat sen hyvin ja tienaavat silla. Digitaalinen
tekniikka ja uudet markkinat ovat tehneet kuvituksesta
seksikkaan alan tyéskennelld, ja kuvittajia on enemman
kuin koskaan, mutta pysyakseen ja selviytydkseen alalla
on oltava lahjakas, mutta myds valmis tekem&an paljon
toita. Kilpailu kiristyy markkinoilla. Lahjakkaita tekijoita
on paljon, siksi tulevaisuudessa markkinointitaitojen
tarkeys tulee korostumaan.




