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Tiivistelma

Tassa opinnaytetydssa luodaan esteettinen idea ja sen visuaalisia sovelluksia
elektropopduon promootiomateriaaliksi. Konkreettisesti tyo liittyy Elektra -nimi-
seen bandiin, ja tyon tuloksena syntyy visuaalinen maailma, jonka kautta bandia
voidaan ilmentaa. Tyon taustalla on ajatus estetiikasta ja soveltavasta estetiikasta.
Visuaalinen ilme edellyttaa ydinajatusta, esteettista ideaa, joka kuvastaa Elektran
arvopohjaa, musiikillisia ja ulkomusiikillisia piirteitd. Prosessi on edellyttanyt pe-
rehtymista my0s populaarikulttuuriin ja -musiikkiin ja niiden taiteelliseen arvoon,
1980-lukuun (Elektran musiikilliset vaikuttajat ovat tuolta ajalta), musiikkiin tuot-
teena, bandin ja yrityksen branddamisen ja niiden identiteettien yhtalaisyyksiin ja
eroihin. Nain tyon viitekehyksen eri osat ovat tulleet tutuiksi ja luoneet perustan
suunnitteluprosessin ratkaisuille.

Kohderyhman identifiointiin liittyva problematiikka, suunnittelijan eettinen ja
moraalinen vastuu ja ajatus graafikon holistisesta lahestymisesta toimeksiantoon
muodostavat pohjan henkil6kohtaiselle suunnittelufilosofialleni. Sen maarittele-
minen on osa opinnaytetydn kokonaisuutta ja olen pyrkinyt noudattamaan sita
prosessin eri vaiheissa. Tama tulee esille muun muassa tehtavan kokonaisvaltaise-
na tarkasteluna, tutustumisena Elektraan kattavasti, uusiomateriaalien kaytténa
sovelluksissa ja perinteisen kohderyhmamaarittelyn korvaamista soveltamalla pro-
sessidraaman menetelmaa. Elektran estetiikasta ja visuaalisen tyylin toteutuksista
syntyi tyylikirja, joka toimii tydkaluna myds tulevaisuuden toteutuksissa. Bandin
ulkomusiikillisen olemuksen tulee olla sopusoinnussa musiikin ja muun toiminnan
kanssa, promootion tulee olla omaehtoista ja tyylille uskollista, ja mielellaan kus-
tannustehokasta. Keskeinen tekija tyylimaarittelyssa on joustavuus ja kehittymi-
sen mahdollisuus. Se ei saa lukita tai rajoittaa, mutta sen tulee mahdollistaa moni-
puolisen materiaalin tuottaminen ja tarpeen tullen myds tyylillinen uusiutuminen.

Tyon kirjallisessa osassa on kaytetty paljon populaarikulttuuriin, viestintaan ja
markkinointiin, estetiikkaan, postmoderniin aikakauteen jne. liittyvia termeja

ja ilmaisuja. Tyon monitahoisuuden takia ja lukemisen helpottamiseksi termit

ja ilmaisut on maaritelty kyseisen kappaleen yhteydessa. Lahteina on kaytetty
aihepiirien kirjallisuutta, artikkeleita, haastatteluja, Internetia seka yhta aanitetta,
pro gradu tutkielmaa ja draamaprosessin tuloksia. Lahteet on mainittu taydellisina
lahdeluettelossa. Taustatydssa kayttamani teokset, jotka eivat paatyneet Idhteiksi,
mutta toimivat innoittajina on mainittu kohdassa "muu kirjallisuus”.

Avainsanat: popmusiikki, populaarimusiikki, fani, 1980-luku, retro, visuaalinen
identiteetti, esteettinen idea, visuaalinen sovellus, promootio




abstract

The objective of this graduation project is to create an idea of esthetics for an
electropop duo and visual application material for its promotion purposes. The
project regards to Elektra pop band. As a result of the process a visual landscape is
created to illustrate band'’s identity. A conception of esthetics and applied esthetics
is the base for the work. Visual appearance in overall harmony with the aspects
requires an core vision, an esthetic idea, which reflects the values, music and ex-
ternal characteristics of Elektra. The prerequisites for successful process have been
familiarization also to popular culture and popular music and their artistic values, the
80’s (Elektra’s musical influences come from that era), music as product, the simila-
rities and differences of a band and company identities and branding. Awareness and
knowledge of the different aspects of the framework have constituted the basis of
the design solutions.

The complexity of target group identification, ethic and moral responsibility of a de-
signer and an idea of a graphic designer’s holistic approach to assignment establish
the base for my personal design philosophy. Defining the philosophy is part of the
graduation project and | have aimed at following it throughout the whole process.
This shows in comprehensive orientation to the topics related to the brief, acquain-
ting to Elektra, reuse of materials in different applications and replacing the traditio-
nal approach to target groups with novel application of drama process method. Est-
hetics and products with visual image of Elektra were resulted in a style book, which
works as a guide also in a future. External musical appearance should be in line with
the music and other performance, and promotion should be self-imposed and faithful
to the style, and preferably cost efficient. Core aspect in style description is flexibility
and space for development. Description should not restrict or create boundaries that
prevent the versatile generating of material and renewing of style if necessary.

Terms and expressions from popular culture, communication and marketing, est-
hetics, postmodernism etc. have been used widely in the report of the project. The
terms and definitions have been explained in the corresponding chapter to ease
reading and to support adaptation of these terms and expressions. Related literatu-
re, articles, interviews, Internet and an audio recording, a pro graduation thesis and
results of drama process constituted the source material. The complete listing of
sources is in the bibliography. The material that haven’t been referred to or quoted
but have been used as background information or inspiration are listed in a section
of additional literature.

Key words: pop music, popular music, fan, the 80’s, retro, visual identity, (a)esthtic
idea, visual application, promotion
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1980-luku

JOHDANTO

1

Tama on opinnaytety6 populaarimusiikin
nuorista ja lahjakkaista, mutta ennen
kaikkea heidan estetiikastaan seka ulko-
musiikillisista piirteistaan. Tyossa otetaan
selvaa, mita estetiikka tarkoittaa, kuinka
populaarikulttuuri ja taide seka luovuus
ja kaupallisuus kohtaavat, ja miten niita
voi soveltaa visuaaliseen suunnitteluun ja
kaytantoon. Tata tyota tehdessa on omak-
suttu uusia rooleja, tutustuttu draamaan,
opeteltu silkkipainantaa, haalittu sadoit-
tain lerppuja, haastateltu, aanitetty, vide-
oitu, valokuvattu, luonnosteltu, piirretty,
ideoitu, epaonnistuttu, turhauduttu ja
onnistuttu, fiilistelty ja muhiteltu. Lopuksi
on vield kohdattu kiire, pakko ja stressi,
luovuuden peruslahteet. Kaiken kaikkiaan
tata tyota on pyritty tekemaan ennakko-
luulottomasti ja ava-
rakatseisesti,
poikkitai-
teel-

ELEKTRAN ESTEETTINEN IDEA
Kokonaisuus on enemman kuin osiensa summa. Elektran

lisesti ja -tieteellisesti, kuitenkin tie-
dostaen, etta kyseessa on visuaalinen
viestinnan suunnittelu ja graafikon
nakokulma.

Tyon suunnittelutehtavana on elektro-
popduo Elektran estetiikan maarittami-
nen ja sen soveltaminen visuaaliseksi
materiaaliksi, jota voidaan hyddyntaa
muun muassa bandin promootiossa. Tata
suunnittelutehtavaa on luontevaa lahtea
ratkaisemaan luomalla visuaalinen maa-
ilma ja Elektralle ominainen muotokieli.
Popyhtyeena Elektra sijoittuu populaa-
rikulttuurin kenttaan, sen musiikilliset
esikuvat tulevat paaasiassa 1980-luvul-
ta, visuaalisen maailman rakentaminen
vaatii syotteita ja musiikin promootioon
liittyy kaupallisia ja liiketoiminnan piirtei-
ta. Tasta johtuen suunnitteluongelman
ratkaisu edellyttaa useiden aihealueiden
tarkastelua. Kun kokonaisuuteen lisataan
viela henkilokohtaisen suunnittelufiloso-
fian tuomat nakdékohdat, tyén taustama-
teriaalista kertyy runsas paketti. Valilla
on eksytty kauaskin, mutta fokus on
kuitenkin aina I0ytynyt uudestaan.

Aiheen rajaus, tydn monitahoisuu-
den ja yhtymakohtien runsauden
vuoksi, on ollut haasteellista. Olisi
ollut houkuttelevaa liittaa Elekt-
raan kaikkea mahdollista liiketoi-
mintasuunnittelusta aina taidete-
rapiaan. On haluttu kokeilla uusia
lahestymistapoja, eri aloilta (kulttuuri,
taide, viestinta, liike-elama) lainatuilla
malleilla ja menetelmilld on pyritty

esteettisen idean ja sen visuaalisten sovellusten viitekehys

on runsas ja monitahoinen.

rikastuttamaan lopputulosta. Ty6ta ei ole tehty tosik-
kona, mutta se on otettu tosissaan.

Kun tuntematon bandi, kuten Elektra, pyrkii ihmisten
tietoisuuteen, vaaditaan kekselidisyytta ja viitseliai-
syytta. Ylimaaraista rahaa ei useinkaan ole ja "oike-
at” tyot tayttavat paivan. Promootio ei onnistu ilman
valineita. Graafinen materiaali on osa bandin mark-
kinointiviestintaa, ja sen suunnittelu vaatii aikaa ja
tuottaminen voi olla liian kallistakin. On ihanteellista,
etta ennen joka keikkaa ja kinkeria ei tarvitse miet-
tia, millainen juliste olisi tyyliltaan sopiva tai olisiko
jotain mitd myyda. Tassa tydssa pyrin vastaamaan
naihin haasteisiin ja osaltani auttamaan yhta bandia
matkalla maineeseen.

Visuaalisen tyylin tarkka maarittdminen ja koherentti
toiminta sen ymparilla on ominaista yritystoiminnas-
sa, brandin rakentamisessa ja yritysimagon yllapita-
misessa. Samansuuntainen ajatusmalli toimii myos
musiikkimaailmassa, mutta I[ahtékohdat ja arvot ovat
erilaiset. Yhtyeilme, joka on yritysilmeen kaltainen
kokonaisuus, luo pohjan visuaaliselle viestinnalle,
antaa yritysilmetta enemman vapauksia ja mahdolli-
suuksia sovelluksiin, eika esta yhtyetta kehittymasta
visuaalisesti edelleen. Elektralle luodun ilmeen ja
kuvaston ensisijainen tehtava tassa vaiheessa on
visualisoida bandin olemusta ja taydentaa kokonai-
suutta. Onnistunut suunnitteluratkaisu mahdollistaa
myds ilmeen soveltamisen promootiomateriaaliksi.

Ehka haastavinta oli pukea kokonaisuuden otsikko
tiiviisti sanoiksi. Tassa ulkomusiikillisessa tutkielmas-
sa ei ole perehdytty vain visuaalisiin tyyliseikkoihin,
vaan on pyritty lahestymaan populaaria aihetta
syvallisemmin ja filosofisemmin. Estetiikka on
kauneutta ja kauneuden ihanteita ja ilmioita tutkiva

tiede, joka ei perustu vain visuaalisiin havaintoihin,
vaan kokonaisvaltaisten ja usein subjektiivisten ko-
kemusten ja elamysten tutkimiseen. Opinnaytetyon
nimi on sovellettu teatterista. Helsingin ammattikor-
keakoulu Stadiassa tulevia teatteri-ilmaisun ohjaa-
jia opettava Siri Kolu ja teatteriohjaaja, professori
(TEAK) Annette Arlander puhuvat esityksen "esteet-
tisesta ideasta”. Talla tarkoitetaan esityksen muotoa,
esilletuontitapaa, rakenteita, miljoota ja visuaalista
kontekstia. Perehdyn opinnaytetydssani samoihin
tekijéihin, mutta tutkin asiaa graafikon nakdvinkke-
lista. Mielestani graafikon tyd on soveltavaa este-
tiilkkaa. Se on kaytannonlaheista, poikkitaiteellista
ja toiminnallista tekemista, jossa voidaan yhdistella
monitahoisesti eri tieteenaloja. Maaritan Elektran
esteettista ideaa ja luon sen pohjalta visuaalisen
tyylin. Osa Elektran estetiikkaa on esimerkiksi sen
kunnioittava suhde 80-luvun musiikkiin. Tama naké-
kulma sisaltaa esteettisen arvoasetelman, joka luo
vaatimuksia mya@s visuaaliselle suunnittelulle. Tassa
tyOssa estetiikka luo taustan, kauneusihanteen,
Elektran maailmalle ja visuaalisuus on sen havain-
noitavissa oleva ilmentyma.

Tyon kirjallisessa osassa perehdytaan alussa vii-
Elektraan, sen musiikkiin ja jaseniin. Taman jalkeen
paneudutaan suunnitteluongelman ratkaisemiseen,
suunnittelu ty6hon vaikuttavaan filosofiaan ja loppu-
tulokseen.

Termit "bandi”, "brandi”, "fani” jne. ovat arkikielen
ilmauksia, joita kaytetaan usein populaarikulttuu-
rista ja -musiikista puhuttaessa. Koska termeille ei
ole neutraaleita asiatyylillisia vastineita suomen
kielessa, kaytetaan arkikielen termeja myaos tassa
kirjallisessa tyossa.

Ei tosikkona mutta tosissaan...

Estetiikka

Tiede, jonka kohteena on taide ja yl.
kaikki taiteellisesti vaikuttava, ns.
esteettinen elamanpiiri kokonaisuudes-
saan, kaunotaide.
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Popmusiikki on kulttuurisena ilmidéna hanka-
la. Sitd pidetaan liian pinnallisena vakavasti
otettavaksi korkeakulttuuriksi, mutta toi-
saalta se on monen ihmisen paaasiallinen,
joskus jopa ainut, kosketus kulttuuriin. Jos
artistilta kysytaan, on popmusiikki taidetta.
Musiikki syntyy luovan prosessin tulokse-
na ja artisti haluaa tuotoksillaan viestia

ja kommunikoida, kuten mika tahansa
taiteilija. Hankalaksi popmuusikon tilan-
teen tekee suhde rahaan (taloudelliseen
menestykseen), markkinavoimat ja ihmisen
tai yleison halu tulla viihdytetyksi. Voiko tai
saako taide viihdyttaa ja voiko viihde olla
taidetta? Yhtalo tuo hyvin esiin myos tai-
teen ja rahan valisen ristiriitaisen suhteen.
Mehan miellamme oikeat taiteilijat Kalervo

Palsoiksi ja Arto Mellereiksi, jotka elivat hena, menestys popmuusikkona laskee 5
hengentuotteistaan saamalla aineettomal- taiteilijastatusta. Sama patee usein myos £ Poomusiikki
la ravinnolla, "pyhalla hengella”, eivatka kuvataiteilijoihin. Kai ongelman syy piilee §_ Iskelma Kall)mokirjallisuus
todellakaan kellineet teoksistaan saamien- siing, ettd markkinataloudessa menestys 3 Musikaali
sa rahakasojen paalla. Kun taiteilija alkaa mitataan rahassa, eika omaehtoisuudessa Baletti ¥ Teatteri
.. L S . ; Historiallinen museo EriazEm
menestya myos taloudellisesti, me olemme tai ilmaisun voimassa. Kun muusikko alkaa . 1
its mielta 5 aito ilmai il . di ha stevat kkinataloud Klassinen musiikki Runous
sita mieltd, ettd aito ilmaisu tai luominen m.yy. a, .aneen pa e.v.a?_ "m:ar “|na a O-L.J en Ooppera Kansanmusiikki
loppuu. Miksi? Hyvin usein artisti on kuiten- lait, ja taiteen mittari jadvat vahemmalle
kin tehnyt pitkan paiva- ja yotyon, ennen huomiolle. Matkaopas tahteyteen kuittaa
kuin paasee suuren yleison tietoisuuteen ja asian toteamalla, ettei popin lokeroiminen Marginaalit Massat
te.ek.c_ae Iarfl.l_yonmn,. niin sanotusti brelk!<aa. ta.nt'gek5| t.al .\./||.t.1't.eek5| ole rr?.lelenkuntm"sta SemeiEce T T M a—
Eika sekaan, varsinkaan Suomessa, aina eika merkittavaa, vaan hyva kappale tayt- Soveltava teatteri Kesateatteri
takaa runsaita tuloja. taa niin onnistuneen taiteen kuin viihteen- Punk KULTTUURIN NELIKENTTA
kin vaatimukset. & Kulttuurikentta voidaan jakaa kaupal-
. - R liseen ja epakaupalliseen toimintaan.
- - c
K!rjassa Sina olet tahti Matkaop.as pop I .. . . = Usein isoja ryhmia houkuttava kult-
tahteyteen korostetaan omaehtoisuutta, Lahtokohdasta rijppuen, taide voi olla g tuurituote kaupallistuu. Marginaaliset
ahkeruutta ja ennen breikkamista tehdyn viihdetta, mutta viihde ei koskaan voi Perfomanssi 3 tuotteet ovat harvoin kaupallisesti
P . L . olla taidetta. I kannattavia.
tyon tarkeytta. Kirjassa kerrotaan, kuinka Kalle”
- alle - E

- popmusiikki taide- ja kulttuuri-ilmiona

Ville Valosta tuli Ville Valo vasta 10 vuoden
basson, kitaran, rumpujen ja pianon soiton
seka laulamisen ja laulunteon opettelun
jalkeen. Eika siina viela kaikki; "oman
harjoittelun lisaksi han (Ville) vietti tuhansia
tunteja banditreeneissa. Tultuaan taysi-
ikaiseksi han kavi Helsingin Tavastialla
kaytannollisesti katsoen joka ilta. Katsoi ja
kuunteli esiintyjia, imi vaikutteita ja jaavet-
ta.” (Kostiainen & Takatalo 2004, 12-13)

"Ty0 tekijaansa kiittaa, ja hyvin tehdysta
tyOsta tulee saada asianmukainen kor-
vaus”, sanotaan. Kuitenkin nykyaan on
hyvaksyttavampaa rikastua liike-elaman
pyorteissa kuin taiteen avulla. Menestys
lilke-elamassa nostaa statusta liikemie-

Populaarikulttuurin ja etenkin pop-
musiikin kenttaa varittaa vahvasti
kaupallisuus, julkisuus ja mediat.
Smash Hits, The Face ja MTV ovat
kaikki 70-luvun lopun ja 80-lu-
vun alun tuotteita, joille on ja oli
luonteenomaista trendikeskeisyys,
nopea reagointi, varikas kuvasto,
glamour ja hyvaksyva asenne.

Aikana ennen Internetia laulujen
sanoja hankittiin kelaamalla C-
kasettia edestakaisin "mankalla” ja
kirjoittamalla sanoituksia itse ylos.
Smash Hitsissa uutta, verrattuna
muihin sen ajan musiikkilehtiin, oli
hittibiisien lyriikoiden julkaisemi-
nen Top 20 song lyrics -palstalla.
Toimituksessa tydskenteli mm. Niel
Tenant, joka tunnetaan paremmin
Pet Shop Boys yhtyeen laulajana.
The Face toimi nuorisokulttuurin

ja trendien suunnannayttajana,

ja MTV lahetti raflaavaa ja rikasta
visuaalista arsyketta popmusiikin
ystaville. Tama kaikki oli suurelle
yleisélle uutta ja kiinnostavaa, ja

pop vakiinnutti paikkansa eri medi-
oissa 1980-luvulla.

Populaarimusiikin ilmion katsotaan
syntyneen jo 1800-luvun puoliva-
lissa teollistumisen seurauksena.
lhmiset lahtivat kotiseuduiltaan le-

veamman leivan etsintdaan ja mutta

ottivat matkaansa kansanmusiikin.
Kansanmusiikin ja taidemusiikin
valimaastoon syntyi uusi genre,
"viihdemusiikki”, jota voidaan
pitdaa popmusiikin edeltajana.
Viihdyttamisen aspekti ja laajojen
kansankerrosten suosio liittyvat
oleellisesti niin popmusiikkiin kuin
populaarikulttuuriin. 1950-luvun
rock and roll -buumin myéta popu-
laarimusiikki alettiin liittda nuori-
sokulttuuriin. "Populaarimusiikilla,
ainakin sen tavanomaisimmilla
tyyleilld, on nykyaan varsin arvos-
tettu asema yhteiskunnassa, joskin
monet taidemusiikin ja jazzin pa-
rissa toimivat ihmiset pitavat sita
taiteellisesti toisarvoisena.” (htp:/
fi.wikipedia.org/wiki/Populaarimusiikki)

"Popmusiikki on korkeakult-
tuuria siind missé teatteri,
kirjallisuus ynna muut, koska
popmusiikki paitsi viihdyttaa,
myds puhuttelee ihmisia.”

- Juha Torvinen -
(Kostiainen & Takatalo 2004, 24 )

Populaarikulttuuri on postmodernin
graafikon suuri tyéllistaja. Kulttuu-
rinen kehittyminen, tapahtumat ja
tuotanto, seka kasvavaa yleis6a
kiinnostava taide-elama luovat tar-
peen viestinnalle ja kommunikaa-
tiolle. Kuvasta ja koko graafisesta
ilmeesta on tullut vahva viestinnan
osa, kuvan ja sanan liitosta tehokas
viestinnan valine. Populaarikulttuu-
ri ja siina sivussa populaari musiik-
ki ovat trendien ja tyylien aree-

na. Minulle, graafikkona, taman
areenan seuraaminen on osa tyota.
Tarkeaa ei varsinaisesti ole tietaa
milta asiat nayttavat, vaan miten
siind joukossa erottaudutaan.



Smash Hits

Smash Hits on alun perin brittilainen, vuon-
na 1977 perustettu popmusiikkilehti, jonka
kohderyhmana olivat lapset ja teinit. Lehden
perusti Nick Logan, englantilainen journalis-
ti ja kustannustoimittaja, joka myohemmin
perusti myos The Face -lehden.

Smash Hits -brandiin yhdistetaan myos
digitaalinen televisio- ja radiokanava seka In-
ternet-sivusto, jotka ovat edelleen toiminnas-
sa, vaikka lehden julkaiseminen lopetettiin
vuonna 2006. Lehden huippuvuodet sijoittu-
vat 80-luvulle, jolloin se toimi ponnahduslau-
tana useille tuleville kuuluisille toimittajille.
Smash Hits saavutti suosiota myos Manner-
Euroopassa ja Australiassa. Pohjois-Ameri-
kassa julkaistiin Star Hits -versiota, jonka
artikkeleista osa oli Smash Hitsista.
(http://en.wikipedia.org/wiki/Smash_Hits)

SMASH HITS
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The Face

Brittilainen kulttimaineen saavuttanut
elamantapalehti ja 80-luvun muotiraamattu,
jonka perusti myos Nick Logan vuonna 1980.
Lehti kasitteli ja vaikutti trendeihin, nuori-
son populaarikulttuuriin ja musiikkiin. Graa-
finen suunnittelija, typografi ja AD Neville
Brody tyoskenteli The Face’lle. Ajan saatossa
formaatti menetti ainutlaatuisuutensa, ja
kilpailun kiristymisen ja myynnin hiipumisen
myo6ta lehti lopetettiin vuonna 2004.
(http://en.wikipedia.org/wiki/The_Face_ %28magazine%629)

MTV

Music Television on amerikkalainen kaape-
litelevisio, joka perustettiin New Yorkissa
vuonna 1981. MTV mullisti musiikkiteollisuu-
den olemalla ensimmainen musiikkivideoihin
keskittyva media ja se lanseerasi kasitteen
V] eli video jockey. Tarjonta on vuosien
saatossa laajentanut musiikkivideoiden
nayttamisesta tosi -TV- ja nuorisokulttuurioh-
jelmiin. MTV:sta kehittyi fanien ja artistien
kohtaamispaikka ja keskeinen media popmu-
siikin promootiossa. Silla on vahva vaikutus
et e populaarikulttuurin kehitykseen etenkin

IRENE CARAL FLASHDANC WOX 1 nuorten keskuudessa.
(http://en.wikipedia.org/wiki/MTV)

Smash Hits -lehden kannet. Ylla kesa-
kuu 1983 ja alla elokuu 1989.
(Kuvaldhde: Frith 2006: The best of Smash Hits)

SYNTIKKAPOP JA MUITA
| ALALAJEJA S i saroors

analysointia ja vuoropuhelua. Toisaalta yk
lajityypin kriteereistd, tai jonkin asian lajit
olla vaikea saavuttaa. Esimerkiksi popmu

ominaista sen eri tyylilajien pirstaleisuus
suuksien paallekkaisyys.

Synthpop, eli suomalaisittain syntikkapof
ronista popmusiikkia, jonka kultakausi ol
alussa. Leimallista syntikkapop -kappale
laulu ja suhteellisen yksinkertainen sovit
elementteja ovat usein rumpukoneella t
ja basso. Melodiat ovat tyypillisesti yksi
tarttuvia. Syntetisaattorilla, jotka ovat g
tetyimmat soittimet, ei pyritda matkimaa
soittimia, vaan luomaan synteettista, fut
aanimaailmaa. 1980-luvun alun Englann
Duran Durania ja vastaavia yhtyeita kuts
risteiksi. Usein vaikuttava laulusolisti ja
sovitukset ovat mekaanisten rytmien ja

aanien vastapainona. Syntikkapopin tun
kulta-ajan artistit ovat englantilaisia. Yht
Human League ja Depeche Mode kayttiv
syntetisaattoreita, mutta kokoonpanot k

Duran, Kajagoogoo kayttavat myds peri
soittimia: rumpuja, bassoa ja sahkokitarg

Syntikkapop on yleisesti tunnustetuista d
Iahinna Elektraa. Kuten Elektran haastatt
taan, varhaisen Elektran lokerointi on ha
genremaarittely nykyisinkaan ole yksiseli
on kehittanyt itselleen oman genren, love
delight” voisi olla Elektran genre. Muita k(
alalajeja ovat esimerkiksi New Wawe ja tr
epavirallisia alalajien alalajeja ovat esime
noppatrance ja suomitekno.

Alakulttuuri

”Alakulttuuri on joukko ihmisia, joilla on tunnusomaisia piir-
teitd, tapoja ja aatteita, jotka erottavat heidat muista laajem-
man yhteison tai makrokulttuurin jasenista. Makrokulttuuri

voi olla esimerkiksi valtio tai kaupunki. Heita yhdistaa usein
jokin yksittainen tietty asia, kuten musiikki, vaatetus tai muu

kiinnostuksen kohde. Alakulttuuri on kulttuurin sisalla oleva
kulttuuri.” (htep.//fi.wikipedia.org/wiki/Alakulttuuri )

ROLAND AX-1 KEYTAR
AX-1 on keytar eli kitaran tavoin pidettava syntetisaattori. AX-1 ei tuota omia
aania vaan sen koskettimistolla kontrolloidaan muita syntetisaattoreita tai
laitteita kuten samplereita. (http.//en.wikipedia.org/wiki/Roland _AX-1)

Tata 1990-luvun klassikkolaitetta ovat kayttaneet muun muassa Jean-Michel
Jarre ja Elektra.

(Kuvaldihde: http://www.roland.co.jp/products/mi/image/A-334AX-1/AX-1.jpg)



FANITAPAAMINEN

Artikkeli Duran Duranin, yhtyeen fanien ja Prinsessa Dianan
kohtaamisesta julkaistiin Smash Hits -lehdessa elokuussa 1983.
(Kuvaldhde: Frith, Mark (edited) 2006: The best of Smash Hits. Sphere, London)

GLASSIC FEATURE. .......

SMASH HITS
T

Prince Charles and Princess
Diana were given a nousing
reception and then looked both
amused and amazed at the
pandemonium that broke out as
so0n as Duran Duran took the
stage. Simon Le Bon gave a
particularty energetic perform-
ance to compensate for the
sound problems, hurling himseif
round the stage.
“I never knew you had o be 50
fit,” commented Prince Charles
drily in his speech after
the interval. He was also
greeted with a bamage
of screams when he
thanked Duran Duran
for gning to so much
trouble 1o be present at
the concert. And of
course Duran Duran
were introduced to the
Prince and Princess.,
Simon: "I think we've
got a lot in commaon —
we've both got a lot of
fans! To begin with, we
met them before the
show, avery formal
presentation, and
answered a few
questions —which was
nice because it was like
breaking you in very
genthy. They must know
how nenvous people like
us would be. Then afterwards
there was a reception upstairs. It
was much less formal and much
easier 1o talk, They were a very
pleasant couple indeed.”
Nick: “They were very nice, very
human. Prince Charles liked our
‘gear’ — ‘| rather like your gear. ..
What do you call it?” They chatted
about Montsemat. They seemed
to know quite a lot about us
they'd obviously been
briefed well. Everybody was
impressed with them. She
was chatting about the
other gig we were doing
and when we were COming
hack again. She looked
great. Really pretty.”
The group were panned
in some of the papers the
niest moming. “DIANAS
LET-DOWN" was the Daily
Mirmor's headline, although
they'd clearty changed
their minds. In earlier

2.2e0

INBIRMINGHAM

ON FRIDAY | travelled to
Birmingham with photographer
Virginia Turbett. We stayed in the
Holiday Inn, the same hotel as
the group. Outside, a crowd of
about 30 @ns had gathered,
shouting in unison things like:
“COME TO THE WINDOW,
SIMON!™ Inside: the reception
area, more fans were on guard
these gils had actually booked
into the hotel (£32 per night,
breakfast not included) in the
hope of catching a glimpse of the
group. Fleet Street’s representa-
tives were easily recognisable by
their dusty clothes and grimly
determined manner. A woman
from the News Of The World was
grilling some girls about Duran
Duran’s fan club. (Sunday's
headlineg: “DURAN FANS RAGE:
TS A RIP-OFF™.)

On Saturday moming a
dismayed Duran Duran gazed at
grey skies, drizling rain and the
Aston Villa pitch slowly being
coverad with groundshests.

“But it's been sunny every
day for the last month!” groaned
Roger Taylor. “MNice weather -
thank you, God!" Simon shouted
at the thick clouds.

A biting run-through of “Is
There Something | Should
Know'?", which put Wednesday
night's version to shame
completely, got everyone in
better humour. "MNever mind our
gigs,” joked John Taylor, “we play
great soundchecks!”

By the afternoon the rain had
stopped and the crowds had
massed. Robert Palmer kept the
audience entertained with a
rugged set. Meanwhile, I'd been
asking Mick if this massive
stadium concert was the kind we
can expect from Duran Duran in
the future. Are they moving into
a different league?

“Yeah — a more human league!
Mo, we're not going to do a tour
of these [stadiums]. If we do five
nights at Wembley, we'llalso do a
few at Hammersmith.”

He's a bit of a joker is Nick.
How did you find Montsermrat,
| asked innocenthy.

“Turn left at Antigua.”

e Furteed)

FANIUS

"Fani” tulee englanninkielen sanas-

ta "fan” eli kannattaja tai ihailija. Sen
kantasana on "fanatic”, joka tarkoittaa
kiihkoilijaa. Wikipedia maarittelee fanin
henkiloksi, joka ihailee tai arvostaa jotain
ilmiota, henkilda, joukkuetta, tyylilajia

tai kulttuurin aluetta intensiteetilld, joka
ylittaa tavanomaisen arvostuksen.

Fanin ja kohteen vuorovaikutussuhteessa
korostuvat sosiaalinen ulottuvuus, mer-
kityksellisyys, tunneulottuvuudet, mutta
toisinaan vahvasti myds yksisuuntainen
vuorovaikutus ja henkilokohtaisuus.

Fanius ei koskaan ole passiivista kulttuu-
rituotteiden vastaanottamista, vaan aktii-
vista, tuottavaa ja toiminnallista. Fanius
tuottaa semioottisia ja identiteettiin
liittyvia merkityksia. Toisinaan merkityk-
set ilmaistaan julkisesti ja faniuteen tulee
sosiaalinen aspekti. Merkityksia voidaan
kayttaa yhteydenpitoon toisten fanien
kanssa ja muodostuu erityisryhmia, joilla
on oma koodisto ja tapa kommunikoida.
Faniyhteisot saattavat toimia aktiivisesti
ja tuottaa omatoimisesti fanimateriaalia
esimerkiksi Internetiin. (<http.//fiwikipedia.
org/wiki/Fani>)

"Kultti” sana on alun perin liittynyt

jo varhaisen historian uskonnolliseen
viitekehykseen, ja se on tarkoittanut
jumalanpalvontaan liittyvia menoja. Ny-
kyisin kasite on jo arkistunut, ja se liittyy
my0s kaupalliseen ja populaarikulttuurin
ilmididen viitekehykseen. Viitekehykses-
ta rilppumatta kulttiin kuuluu palvonta,
asialle omistautuminen ja jopa fanaatti-
suus. Fanaattisuus tuo toisinaan kulttiin
negatiivisen leiman, mutta kultti esiintyy
myods hyvin positiivisena ilmiéna. Kulttia
voidaan kayttaa puhuttaessa jonkin
pienen piirin ihailusta, kulttisuhteesta,
jostain valtavirran ulkopuolella olevasta

kohteesta. Kultti kertoo silloin epakaupallisuudesta ja
aitoudesta. Fandomit ovat faniuden kohteen ympa-
rille muodostuneita aktiivisista ihailijoista koostuvia
ryhmia. (Kovala & Saresma [toim.] 2003, 9-10)

Kaarina Nikunen ja Laura Saarenmaa toteavat Lahi-
kuva 4/2003 - Fanit ja tahdet -julkaisun esipuheessa,
ettd "Fanius syntyy aina tietyssa kontekstissa. Se ei
ole autenttinen, vaan vahvasti sidoksissa ymparoi-
vaan kulttuuriin - sen vaalimaa tai siita erottuvaa”

1990-luvun alku oli fanitutkimuksen kulta-aikaa.
Angloamerikkalaisessa tutkimuskulttuurissa alettiin
silloin perehtya fanien sielunelamaan perin pohjin.
Mediateknologian nopea kehitys ja yhteiskunnan
medioituminen edesauttoivat fanitutkimusta. Tar-
keana vaikuttimena fani-ilmiédn yleensa pidetaan
(yllatys, yllatys) median kaiken aikaa kasvanutta
hallitsevuutta (ensin radio, sitten TV ja internet...).
Sosiaalisten sidosten muoto on muuttunut ja niiden
merkitys on vahentynyt. Mediat korvaavat suhteet.
Alun perin faneihin liitettya hullun-leimaa alettiin
tutkimusten avulla tarkoituksella poistaa ja ilmiota
pyrittiin tarkastelemaan objektiivisemmin, ellei jopa
positiivisemmin. Mm. Beatlesien kannoilla kirkuvat ja
pyortyilevat tyttd olivat tehneet pioneerityota, jonka
vaikutusta on vaikea pyyhkia pois. Faneihin liitetaan
edelleen stereotyyppisia kasityksia sosioapaattisesta
kaytoksesta, maanisista tai muuten epanormaaleista
piirteista. Psykologinen tutkimus on ensimmaisen ker-
ran diagnosoinut kuuluisuuden palvonta -syndrooman
vuonna 2003. Lievana esiintyvassa syndroomassa
henkild keskustelee julkisuuden kohdehenkildéstaan, ja
on hanesta kiinnostunut. Vaikeammassa tapaukses-
sa henkilo tuntee omaavansa erityisen voimakkaan
vuorovaikutussuhteen kuuluisuuden kanssa. Mutta
niin kuin kaikissa asioissa, niin fani-ilmiéssakin, on
kaksi puolta. IImié myds luo sosiaalisia suhteita tai
kokonaan uusia yhteis6ja, rikastuttaa kulttuuria. Tama
puoli herattiin huomaamaan 1990-luvun alussa ja sita
keskityttiin tutkimaan tarkemmin. (Nikunen ym. 2003, 3-4)

Fan fiction on fanien tuottamaa kuvitteellista materi-
aalia, jossa lahtokohtana on kaytetty hyvaksi jotakin
populaarikulttuurin tuotetta, kuten televisiosarjaa,
elokuvaa, kirjaa tai sarjakuvaa. Materiaali, useimmi-
ten kirjoitettu teksti, on julkaistu ilman tekijanoikeuk-
sien haltijoiden lupaa. Fan fiction -tarinan kirjoittaja
ei aina tunne tarvetta noudattaa valmiin tarinamaa-
ilman saantéja, vaan han saattaa muutella tarinan
asetelmia, juonikuvioita, ihmissuhteita ja genrea
mielensa mukaan, kuitenkin niin, etta tarinan hahmot
silti pysyvat tunnistettavina. Konteksti ja alkuperainen
referenssitarina ovat kaikilla tiettyyn fanifiktion alaan
keskittyneilla kirjoittajilla siis samoja. (http://fiwikipedia.
org/wiki/Fan_fiction)
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Mika on vilpitoén, vaaleanpunaisella
sokerisiirapilla kuorrutettu, jonka sisalta
saatat loytaa vakevan ytimen?

I/ 4i

(eapya]3 onpdod :snejsen)

Ilmari Myllynen
Lahtelainen

Jo 24 vuotta
Musiikkiteknologian opiskelija

Sanna Parviainen

Lahtelainen

Kohta 24 vuotta

Musiikkiteatterin opiskelija Lahdesta

18

Elektra on vuonna 1995 perustettu,
syntikkapoppia 80- ja 90-luvun henges-
sa tekeva duo. Kokoonpanon muodos-
tavat limari Myllynen ja vuodesta 2006
Idhtien Sanna Parviainen, seka koko-
elma syntetisaattoreita. Vaikutteita on
tullut muun muassa Duran Duranilta,
Kajagoogoolta, Pet Shop Boysilta, Pac-
manista ja Super Mariosta. Yhden mie-
hen kokoonpanona aloittaneen bandin
alkutaivalpiti sisdlldan muun muassa
ja ja instrumentteja
aina kahvinkeit-
timeen. 01 Lahden Tiiris-
maan luki siikkiluokat julkaisivat
viihdelevyn Vaarna, jonka avausraidaksi
paatyi Elektran poprallatus Mansion
House. Kappaletta soitettiin jonkin ver-
ran myos silloisessa Radiomafiassa, ja
Mansion Housesta tulikin pienen piirin

hitti. Elektra on myds ensimmainen ko-
nebéndi, joka on paassyt Aani ja Vimma
-bandikatselmuksen finaaliin (kevat
2006). Tuomaristolta saatu positiivinen
palaute ja yhteydenottopyynnot moti-
voivat viimeistellyn demon tekemiseen
ja imagon kehittamiseen edelleen.

Taman ihanammaksi ei popyhtye voi enaa
tulla, duon jasenet ovat sépdja kuin kis-
sanpennut. Sannaa ja limaria katsoessa ja
Elektraa kuunnellessa tulee vastustamaton
halu halata ja hymyilla. Kuinka jotkut voivat
olla noin vilpittdman hilpeita ja samalla
tosissaan... TyOparin keskinainen luottamus
nakyy vahvana, ja ammatillinen arvostus on
koreaa, vaikka opiskelijoita virallisesti viela
ovatkin.

Nama 1980-luvun lopun lapset tuskin muis-
tavat kyseisesta vuosikymmenesta mitaan,
mutta ovat ihmeellisella tavalla omaksuneet
sen parhaita puolia musiikin tekemiseen.
Kasarimusiikkiin kuului olennaisena osana
ulkomusiikilliset tekijat. Sen lisaksi, etta
savelkieli, lauluvoittoisuus ja 80-luvulle
hattua nostava soundi on hiottua ja huolel-
lista, on Elektralla halu myds huolehtia myos
ulkomusiikillisista yksityiskohdista. Vaikka |a-
pimurtoa viela odotetaan, jokaiseen esiinty-
miseen panostetaan ja yleisélle, pienelle tai
suurelle, halutaan antaa elamys. Parhaiten
Elektra toimii pienelld ja intiimilla klubilla, ei
kuitenkaan niin pienelld, ettei siellda mahdu
tanssimaan. Tydpari kokee keikkamyymi-
sen ja itsensa tyrkyttamisen vaikeaksi, ja
peraankuuluttaa keikkapaikkojen isantien ja
muiden aloittelevien bandien ennakkoluu-
lotonta asennetta. Myds populaarimusiikki
kaipaisi genrejen edustajien yhteistydkuvioi-
ta. LAhempi tarkastelu osoittaa musiikkimaa-
ilman olevan kuppikuntaista ja sisaanpain
lampiavaa, jossa traditioiden murtaminen
olisi terveellista.

Musiikki on elamantapa.
Se ei merkitse aivan kaik-
kea, mutta hyvin paljon,
toteavat Sanna ja limari.
Kun musiikki on tyota,
siita stressaaminen lukit-
see. Tama patee kaikkeen
luovaan tyoskentelyyn.
Parasta on omaksua ren-
not ja tehokkaat tydtavat,
ja hyvaksya se, etta toisi-
naan asiat vaativat pitkankin kypsyttelyajan.
Elektran parissa tydskentelee kaksi ahkeraa
perfektionistia, ja Sannasta llmari on toisi-
naan liiankin ankara itselleen.

ELEKTRA,ELEKTRAMPI, ILMARI...

Tyon alla olevan albumin kappaleet ovat
talla hetkella hiottavana ja tuote saataneen
markkinoille kevaan 2008 kuluessa. Asiat
halutaan tehda huolella ja kiireettdmasti...

Elektran kanssa ei muutenkaan ole hosuttu.
limari aloitti tietokonemusiikin tekemisen
vuonna 1995, 12-vuotiaana. Kaksi vuotta
mydhemmin syntyi ensimmainen aanite
C-kasetin muodossa, samalla syntyi myos
tarve keksia taiteilijanimi. Nimi syntyi llmarin
sanojen mukaan "omasta paasta”. Nimen
syntyhistorian yksityiskohdat ovat vuosien
saatossa unohtuneet, mutta keskeista on
sanan moniselitteisyys ja viittaus sahkoon.
Elektra on myo6s antiikin taruhahmo ja tar-
koittaa kreikan kielessa meripihkaa. Elektran
ensijulkaisun painosmaara oli 15 kappaletta,
joka myytiin loppuun. Kasetin coverart oli
luokkakaverin tuotantoa ja tehty Corel 5:11a.
Elektra Tiger on padosin tummasavyista
instrumentaalipoppia, jonka joissain kappa-
leissa on aika ajoin teknoisia hetkia.

Varhaisen Elektran lokerointi on hankalaa,
ja eika genremaarittely nykyisinkaan ole
yksiselitteista. Yhtyeilld on usein vaikeuksia
lokeroida itseaan, eika Elektra ole poikkeus.
HIM on kehittanyt itselleen genren, "love
metal”. llmari on pohtinut vastaavaa
19
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Taman hetken kuumia suomalaisia elektropopbdndeja ovat muun mu-
assa Retropop, | was a teenage satan worshipper ja Regina.
(Kuvaldhteet: http://pantherl.last.fin/proposedimages/original/6/6836178/153714.jpg,
http://www.reginaregina.com/imgs/oimitensuuriavoimia.gif,
http://www.myspace.com/retropop)

Elektran kohdalla. "Pop delight” on alun pe-
rin sipsipussin kyljesta napattu sana, mutta
se voisi yhta hyvin olla Elektran genre.

Alkuaikoina llmari soitti keikat yksin tai
vierailijoiden kanssa, ja esiintyminen oli jok-
seenkin satunnaista. Vuodesta 2004 alkaen
keikkailu on ollut saannéllista ja samoihin
aikoihin musiikki alkoi kuulostaa nykypaivan
Elektralta.

(Valokuva: Tarmo Valmela)

ELEKTRAN NAINEN, SANNA PARVIAINEN...
Sannan limariin yhdistaa konkreettisesti
Lahden Tiirismaan lukio, jossa tyopari on
toisiinsa tutustunut. Vuonna 1998 Elektra
soitti ensikeikkansa "Tipalan” vappurie-
hassa. Vaikka cover -kappaleet Pop Corn
ja Blue Monday miellyttivat Sannaa, ei han
arvannut olevansa jonain paivana kiintea
osa bandia. Vuonna 2006 Sanna sai kui-
tenkin uuden bandiprojektin, jonka myoéta
Elektrasta tuli taysipainoisesti keikkakelpoi-

nen orkesteri. Sannan instrumentteja ovat
kosketinsoittimet ja enkelimaisen helea
laulu@ani. Sivuprojektikseen han mainitsee
poikkihuilun, ja hdnen on todistettavasti
kuultu soittavan myds melodikaa Elektran
unplugged -keikalla.

Kuluneet puolitoista vuotta ovat kuluneet
molemmille sopivien tyoétapojen tutkimi-
seen. Fuusio oli haaste Iimarille, joka oli
tottunut puurtamaan yksinaan, ja Sanna
koki, etta Elektra on yhta kuin Ilmari. Yh-
teisomistajuus ja molempien vahvuuksien
hydédyntaminen alkoi, kun Sanna uskaltau-
tui ehdottamaan ja tuomaan oman nake-
myksensa tekemiseen. Elektra on yhteinen
ponnistus ja yhteisty6 luontevaa.

Sanna opiskelee musiikkiteatteria ja on
mukana myos a capella -lauluyhtyeessa.
Alussa hanta arvelutti, voiko monelle asialle
omistautua ja haittaavatko rinnakkaiset ja
hyvin erilaiset projektit toisiaan. Elektraan
liittyminen toi kuitenkin lisaa ulottuvuuksia
Sannan toimintaan musiikin parissa. Iden-
titeettikriisia ei genrea vaihtaessa synny,
vaan ennemminkin on mukavaa paasta
esittelemaan erilaisia puoliaan itsestaan.
Iimari risteilee indierockin, humpan, jazzin
ja popin valilla, joissa kaikissa on oma
mielentilansa. Roolinvaihto vaatii virittayty-
mistd, mutta on osa ammattitaitoa. Ennen
Elektran keikkaa takahuoneessa ei kiroilla,
juoda kaljaa tai tisseja lukuun ottamatta
puhuta rokkikukkojen lempiaiheista. Elektra
-mielentilaan virittdydytaan muilla keinoin,
esimerkiksi ehostautumalla.

3.2

POPMUSIIKIN KENTALLA

"Eikd katu-uskottavuus ole sita, etta tekee asioita
omista tinkimdattémista lahtékohdistaan siten

kuin niita itse haluaa tehda?”

- Toni Wirtanen - (Kostiainen ym. 2004, 32)

Musiikissaan Elektra ei kainostele
tuoda julki haluaan olla tuote. Se
on osa diskopopgenren arkea,
turha sita on yrittad naamioida
joksikin muuksi. Keskeisempaa
on miettid, millainen tuote haluaa
olla? Tyon alla olevan albumin
nimeksi limari on kaavaillut
"Product”, ja Sanna osti idean.
Nimessa on itseironiaa ja avoin
tunnustus. Se on my@s satii-

rista huumoria taman paivan
kulutuskeskeisyydesta, samoin
kuin Elektran Eurogirl -niminen
kappale. Kappaleen paahenkild on
tavaraan hullaantunut tytto.

Vilpittdmyys on seka duon etta
uuden levyn ohjenuora, mutta
sita ei pida sotkea sinisilmaisyy-
teen. Elektra hamaa onnistunees-
ti, kappaleet ovat ndennaisen
kevytkenkaisia. Tarkemmalla
kuuntelulla lauluista |6ytyy tark-
koja huomioita taman paivan,
eritoten kyseenalaisista, ilmidista;
kuluttamisesta TV:n palvontaan.

Toki aiheina ovat my6s kestosuo-
sikit rakkaus ja petos. Musiikki
toimii kahdella tasolla; kuulija
voi iloisesti jaada rallattelemaan
kappaleen pinnalle tai sukeltaa
syvemmalle miettimaan esimer-
kiksi, miten keskeinen asema
TV:lla elamassamme on ja kuinka
me kyseenalaistamatta nielemme
nakemamme asiat, "Seeing is
believing!”

Vertaus saattaa olla hiukan en-
nenaikainen ja saa kaksikon ehka
punastumaan, mutta jollain tapaa
Elektrassa on sama sekoitus
pinnallisuutta ja syvyytta kuin Pet
Shop Boysissa.

KASARI ON POP

IImarin sydan on aina sykkinyt
-80-luvun popin tahtiin; isojen
sisarusten Duran Duranit sai-

vat pikku-llmarin hytkymaan
pinnasangyn laitaan nojaten ja
sittemmin 5-vuotiaana laulamaan
mukana: "Piip piip au...” ("Please,

please tell me know..."”). Myos
muut musiikilliset esikuvat tulevat
Iso-Britannian loppumattomasta
popkentasta; Kajagoogoo, New
Order, Depeche Mode. 80-luku
varittéa myos Elektran ulkomu-
siikillisia piirteita. Ensimmaisen
musiikkivideon raakaversio naytti
pinkilta ja alkukantaisen digitaa-
liselta. You are my target -kappa-
leen video on seikkailu hieman
kémpeldssa digitaaliajan alun
tietokonepelimaailmassa, jolloin
laadukas 3D-animointi oli vain
villeimpien visionaarien paivauni.
Kaiken kaikkiaankin Elektra pyrkii
tyylilliseen eheyteen ja kokonais-
valtaisuuteen. Ennen keikkaa
tunnelman virittajana on toiminut
DJ lke 64, eli DJ, joka soittaa Com-
modore 64 -retropelien musiikkeja
peleja pelaten. Myos Elektran
oma Commodore 64:lla pelattava
Target-peli on ollut menestys ja
hyva Elektra -tunnelman virittaja..
(Myllynen, llmari & Parviainen, Sanna.
Elektran haastattelu. Lahti, 27.10.2007)
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BANDI JA
BRANDI

Millainen yritys Pet Shop Boys olisi? Enta
Eppu Normaali tai U2? Eput olisi taattua
laatutyota tekeva remonttifirma, joka olisi
kuuluisa tyontekijoidensa ahkeruudesta,
konstailemattomuudesta ja rehellisyydes-
ta. Se olisi myos saanut Vuoden tyon-
antaja -palkinnon vuonna 1999 ja 2000.
Erityismainintana sanottakoon myads,
ettd tydsuhteet ovat Suomen pisimpia.
Sloganina heilla olisi: "Eput sitoutuvat ja
Eppuihin sitoudutaan”. Pet Shop Boys sen
sijaan olisi tyylistaan tinkimatén muo-
titalo, joka vaatteet nayttavat trendien
mukaisilta, mutta tarkemmin katsottuna
paljastuvatkin joksikin muuksi. PSB ot-
tavat vaatemallistoillaan rohkeasti ottaa
kantaa esim. yhteiskunnallisin epakohtiin
ja shokeeraavat tyylikkaasti. PSB 2008
talvimalliston iltapuku onkin itse asiassa
kahdennukuttava makuupussi koditto-
mille. U2 olisi kuin Unisef ja suomalainen
syntikkabandi Regina kustantamo, joka
kustantaisi aikuisille suunnattuja satuja.

Bandilla on eraanlainen brandi, toisilla
vahvempana kuin toisilla. Ja kaikilla on
imago, rakennettiin sita tietoisesti tai ei.
Bandin ja yrityksen brandilla on yhtei-
sia nimittajia. Niita ovat genre, joka on
rinnastettavissa markkinasegmenttiin;
yleisd, joka vastaa loppukayttajaa tai
kohderyhmaa ja uskolliset fanit, jotka
ovat verrattavissa merkkiuskollisuuteen.
Erottavana tekijana on visio ja missio.
Kaupallinen yritys esimerkiksi visioi
tulevaisuuttaan markkinajohtajana ja sen

missio on kasvattaa myyntia 20 % kulu-
valla vuosineljanneksella, hinnalla milla
hyvansa. Bandi tai artisti ei yleensa halua
luopua vakaumuksistaan tai taiteellisista
nakemyksestaan vain vauhdittaakseen
myyntia. Toisinaan tilanne saattaa olla
nain, mutta himotuimpia levytyssopi-
muksia ovat ne, joissa levy-yhtio antaa
suojatilleen paljon tilaa ja taiteellisia
vapauksia.

Keskeista bandin brandissa on tuo
merkkiuskollisuus, jota myos bandiuskol-
lisuudeksi markkinoinnin kirjallisuudessa
kutsutaan. Ihanne on synnyttaa uskollisia
kuulijoita, joiden sydan sykkii bandin
kanssa samaan tahtiin. Kuulijan tai fanin
uskollisuus ei perustu vain siihen, etta
han pitaa bandin musiikillisesta materi-
aalista. Kyse on myds samaistumisesta,
arvomaailmasta ja ehka jopa ehdollis-
tumisesta. Musiikissa merkkiuskollisuus
on tavoittelemisen arvoista siksi, etta se
antaa bandille tilaa kehittya ja muuttua.
Uskollinen kuulija pysyy kuulijana vaikka
tyyli vahan muuttuisikin.

Miten brandiuskollisuus sitten syntyy?
Brandin (bandin) ja kuluttajan (kuunteli-
jan) valille taytyy syntya suhde, joka voi
olla jopa ihmissuhteen kaltainen. Suh-
teen syntymisen edellytyksena on, etta
brandille mielletaan persoona. Suhde on
symbioosi, jossa molemmat osapuolet
hyotyvat toisesta. Kuluttaja saa nau-
tinnon ja kuluttaminen ruokkii brandia.

Brandin persoonallisuus maaraa, tuleeko
suhteesta pitkakestoinen. Jos brandin
persoona miellyttaa kuluttajaa, nama
ikaan kuin ystavystyvat. (Kokkonen ym. 3)

Mita eroa sitten onsbandin brandilla ja
yrityksen brandilla? Bandin brandi on
myotasyntyinen, se perustuu jasenten
identiteetin ja_ arvojen, seka musiikin tyy-
lilajin myota, ja tukee bandin edustamia
asioita. Kun taas kulutushyddykkeiden tai
niita tarjoavan yrityksen brandi rakenne-
taan vastaamaan kysyntaa. Toki bandin
brandiakin voidaan lahtea rakentamaan
markkinalahtdisesti, jolloin otetaan
huomioon kysynta ja trendit, markkinati-
lanne. Tasta kaytannon esimerkking ovat
muun muassa/Popstars -TV-ohjelman
kautta kootut bandit tai takavuosien
huippusuosittu brittibandi Spice Girls.
Levy-yhti6t saattavat yhteen sopivan
ryhman oikean tyyppisia muusikoita ja
laulajia, sen mukaan mita popmusiikin
markkinatilanne indikoi. Siljamaenkin
(2005, 25) mukaan bandin tai artistin bran-
din suunnittelun Iahtékohdat voivat olla
artistilahtoisia tai markkinalahtdisia.

Musiikissa kosiskelusta ja teeskentelysta
jaa kiinni. Se saa kuulijan tuntemaan
olonsa epamukavaksi. Bandin pariin ei
palata, tai pahimmassa tapauksessa
keikkapaikalta poistutaan ennen lop-
putahteja. Siksi bandin brandia pitaa
kehittaa ja kasvattaa myoétasyntyisesti,
bandin oman minakuvan pohjalta.

4.1e

MUSIIKKI
TUOTTEENA

Kaikista musiikkikategorioista juu-

ri populaarimusiikkiin liittyy eniten
ulkomusiikillisia piirteita. IImidon liittyy
vahvasti symboliikkaa, mielleyhtymia,
kuvallista ja kirjoitettua viestintaa, eika
populaarimusiikki koskaan ole vain mu-
siikillinen kokemus. (Kirdji 2007, 179)

Populaarimusiikille on-kehittynyt vahva
yhteys musiikkiteollisuuteen, ja-popin il-
midita ja tapahtumia maarittaa teollinen
tuottaminen, jakelu ja kuluttaminen.
Tata on osattu hyddyntaa myds kaupal-
lisessa seka teollisessa mielessa, mista
syysta sita on usein kritisoitu. (Brusila
2007, 44)

Jobber (1998, 210) maarittelee tuotteen
miksi tahansa asiaksi, joka pystyy tyy-
dyttamaan asiakastarpeen. Lathrop ja
Pettigrew (7999, 45) puolestaan maarit-
tavat musiikille tuotteena esiintyjan,
esityksen ja musiikkikappaleen kom-
ponentit. Bandin CD voi olla itsessaan
tuote, mutta my6s vain keino tyydyttaa
asiakastarvetta.

Populaarimusiikista tuotteena I16ytyy
monta kerrosta: Musiikin luoma abst-
rakti hy6ty: viihdyttaminen, tunnereak-
tiot, nostalgia, ilmaisun keino, fyysiset
piirteet: henkilot, ulkoasu, esiintyminen,
visuaalisuus ja immateriaaliset ominai-
suudet: identiteetti, arvot, asenteet ja
elamantapa. (Siljamdiki 2005, 13)
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One hit wonderiksi kutsutaan yhtyetta, joka
muistetaan vain yhdesta tai enintddn muutamasta
suosituksi tulleesta kappaleesta. Populaarimusiikin
kappaleiden elinkaari on verrattain lyhyt. Nain ol-
len bandin muuta padaomaa ja piirteita tulee myos
kehittaa, jotta tuote ei kuole musiikkikappaleen
tulessa elinkaarensa paahan.

"Jos on tavaran markkinointi tyoélasta, palvelujen
markkinointi on joskus viela vaikeampaa.” (Paran-
tainen 2007, 2). Jatkaisin tdhan, ettd uuden yhtyeen
markkinointi ja kaupallisesti kannattavaksi saatta-
minen Suomen kokoisessa maassa on vaikeinta.
Musiikin, pohjimmiltaan taiteellisen ja kulttuu-
risen asian, ja kaupallisuuden yhdistaminen on

usein hyvin haastavaa. Aluksi onkin syyta luopua
voiton tavoittelusta ja keskittya promootioon,
tunnettuuden lisddmiseen, niin ettd yhtye saa niin
sanotusti omat pois. Rikastumisen aika on sitten
mydhemmin, jos sittenkaan. Aloittelevan bandin
voisi rinnastaa pieneen kulttuuriyritykseen, ja sen
tuotteistamiseen. Alkutaipaleella, voiton tavoit-
telun aspektin puuttuessa, ei kuitenkaan voida
puhua varsinaisesta yritystoiminnasta, joten se
taytyy lukea kuuluvaksi kolmanteen sektoriin. Se
on voittoa tavoittelematon siind mielessa, etta
toiminnalla pyritdan kattamaan menot ja tyonte-
kijoiden elaminen. (Vrt. Non profit organisations I.
kolmas sektori.) Tulostavoitteet eivat ole rahallisen
tuloksen kasvussa, eika osinkoja viela makseta.

4.2 e

MADONNA

Madonnalla yhdistyvat
henkilobrandin, yhtyei-
dentiteetin ja yritystoi-
minnan piirteet. Madon-
nan tyyli on vaihtunut
useita kertoja, mika
lienee yksi pitkan uran
menestystekijoista. Lau-
lajatar laajensi toimintaa-
nasa myos muodin pariin
yhteistyoprojektilla vaa-
teketju H&M:in kanssa.
(Kuvaldhde:http://www.
busyboo.com/wp-content/uplo-
ads/2007/06/madonna-hm2.jpg)

YRITYSIDENTITEETTI

VERSUS

YHTYEIDENTITEETTI

Brandiin liittyvia elementteja ovat ni-
met, logot ja symbolit, merkit, henkil6t,
sloganit, mainosmusiikki ja pakkaukset
jne. Niiden tarkoitus on luoda vahvoja,
ainutlaatuisia ja myonteisia assosiaatioita
yrityksesta. Nimen ja terminologian tulisi
olla yksinkertaista ja ilmentaa yrityksesta
jotakin oleellista. Visuaalisten element-
tien, kuten logon, tulee olla helposti
tunnistettava. (Kokkonen ym, 6)

Yhtye ei halua valttamatta yksiselit-
teisesti ilmentaa jotain, vaan herattaa
kysymyksia. Toiset yhtyeet, jopa pyrkivat
mystifioimaan imagoaan tai varjelevat
henkildllisyyttaan. Yhteen nimi saattaa
olla tarkoituksella harhaanjohtava, esi-
merkkina tasta punkbandi Disco En-
samble. Yhtyeen logoa voidaan kayttaa
joustavasti tilanteeseen sopivaksi muu-
tellen. Bandilla on brandi ja imago, mutta
bandin viestintaan liittyva tahtotila voi
poiketa yrityksen tavoitteista suuresti.

Vaikka yhtye ei tietoisesti kehittaisikaan
itselleen ilmetta, ulkoista tyylia, imago
on kaikilla. Se syntyy synnyttamatta ja
koostuu kaikesta tekemisesta. Kostiainen
ja Takalo ovat perati sita mielta, etta
tarkeampaa kuin se, mita tekee, on se,
miten sen tekee. Mielestani kuitenkin
musiikillinen puoli on ensisijaisen tarkea.
Tuote on epauskottava, jos se perustuu
vain ulkomusiikillisiin tekijéihin. Bandin
visuaalinen ilme on osa kokonaisuutta,
mutta sitakin tarkeampaa on sanoma tai
viesti.

Bandin brandi on lahellad henkilébrandia.
Sen luomisessa keskeisia asioita ovat
bandin jasenten identiteettien ohella
mm. bandin tuotteisiin, kulttuuriin, jake-
luun liittyvat tekijat. Brandia luodessa
on hyva miettia vastauksia seuraaviin
kysymyksiin: Mitka ovat bandin ydin-
arvot? Mitd bandi edustaa? Mita halu-
taan paljastaa ja nayttaa yleisodlle? Mita
persoonallisuuksien piirteita halutaan
tuoda esiin? Bandi-identiteetti rakentuu
ydinidentiteetista ja sen ymparille muo-
dostuvasta laajennetusta identiteetista.
(Aaker, 1996; 68, 86)

Yhtyeen ulkomusiikillisia tyyliseikkoja
suunniteltaessa kannattaa verrata, miten
yhtyeen henki kuvastuu brandi-identitee-
tissa. Sen sijaan etta miettimaan, etta
mistahan ne fanit tykkaisivat, kannattaa
ennemmin miettia, ettd mika bandille
sopii. Jos esimerkiksi fanituotteet ovat
linjassa yhtyeen arvojen ja identiteetin
kanssa, niin kylla fanit niille syttyy. Yhty-
een kannattaa luottaa omaan makuunsa
ja arvostelukykyyn, muuten tyylilliset
valinnat saattavat tuntua paalle liima-
tuilta. Rohkeus ja hyvan maun rajoissa
asioilla liioittelu on usein avain onneen.
Tasta taas on hyvana esimerkkina Ma-
donna. Pop-musiikin kameleontti tietaa,
ettd muuntautumiskyky on eras yhtyeen
pitkan elinkaaren ehto. Totaalinen takin-
kaantd saattaa suututtaa tai karkottaa
fanit, mutta uudistuminen on tarkeaa.
Madonna omaa tilannetajua ja elaa ajan
hermolla, mutta on persoonallinen ja
itselleen uskollinen artisti.
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1980-lukua voi pitaa postmo-
dernin ajan tyyppiesimerkki-
na. Sahkoisten joukkoviesti-
mien kaytto yleistyi huimasti.
Tietokoneet ja digitaalinen
teknologia tekivat esiinmars-
sinsa ja tulivat mukaan myos
graafiseen suunnitteluun.
Uudet masiinat ja vempaimet;
faksit, iki-ihanat korvalappu-
stereot, tekstinkasittelyoh-
jelmat, taitto- ja kuvaohjel-
mat varittivat ajankuvaston
luonnetta paikoin hyvinkin
radikaalisti. Teknologiasta tuli
itseisarvo ilman, etta siihen
viela osattiin suhtautua
kriittisesti. Kuluttaminen
kaikilla elaman alueilla
muuttui yleisesti ela-
mantavaksi. Hedonis-
mi ja valistunut nau-
tiskelu oli luvallista
ja jopa suotavaa
ensimmaista
kertaa ny-
kyihmisen
historias-
sa. High

tech termi lanseerattiin. Nuo
80-luvun high tech -laitteet
(limsakoneista, ensim-
maisiin kannykaihin ja syli-
mikroihin) ovat nykyihmisen
silmissa hellyttavia ja niiden
ilmentamaa designia voisi
kutsua kaikella rakkaudella
low techiksi.

Jean Baudrillardin teoriassa
postmodernissa maailmas-
sa joukkotiedotusvalineet
luovat kuvaa todellisuudesta.
Tama kuva on keinotekoinen
toisinto aidoista tapahtu-
mista, irrallaan historiasta,
pintaa vailla sisaltda. Tassa
tilanteessa "statistin rooliin
joutuneelle subjektille jaa
vain kuluttajan rooli”.

Teknisyys, prosessinomai-
suus, uudet tekniikat, video
ja valokuvat, leikki ja rajojen
rikkominen olivat tyypillista
taiteessa. Postmodernismin
kuvaukset sopivat 80-lukuun,
sen uudenlaiseen keinotekoi-
suuteen, pinnallisuuteen, yl-
|attavyyteen ja yltakyllaisyy-
teen. ("Less is bore” Robert
Venturi vert. "Less is more”
Mies van der Rohe) (Kallio ym
[toim.] 1991, 521)

Visuaalisessa suunnittelussa
desktop publishing -tyos-
kentely, jossa tietokoneen
avulla tehdaan taittoa, oli
viela jaykkaa. Ohjelmat olivat
hyvin kehittymattémia, ja
typografiseen hienosaatoon
ja kikkailuun ne eivat taipu-
neet. Nykygraafikon silmaan
tuon ajan tuotokset nayttavat
kotikutoisen kompeloilta ja
amatoéorimaisilta. Graafisen
suunnittelun klassisia saan-
toja alettiin rikkoa ja rajoja
kokeilla. (Ben Bos, 298)

1980-luku pahkinankuoressa:

VIIHDE:

David Lynchin Elefanttimies ensi-iltaan (-80), Hill Street
Blues ovat kuumaa kamaa, Dallasissa selviaa, kuka ampui
JR:n ja jaksolla on ennatysmaara katsojia (-80), ET (-82),
M*A*S*H* in viimeinen jakso (-83), Roger Rabbit hurmaa
(-88), Sony lanseeraa Walkmanin, purjelautailu on uusi
harrastus.

MUSIIKKI:

Elektroninen musiikki ja etenkin Gary Numan tulee suo-
situksi (80), John Lennon ammutaan (-80), ensimmainen
CD-soitin lanseerataan, Bob Marley kuolee aivokasvaimeen
(-81), Rap tulee suosituksi (-82), Michael Jacksonin Thril-
ler ja Princen Purple Rain myy kuin haka (-84), Live Aid
-konsertti kerda 1,5 miljardia katsojaa ja 40 miljoonaa pun-
taa (-85), kiinnostus afrikkalaista musiikkia kohtaan kasvaa
populaarimusiikin (esim. Youssou n’Dourin) myo6ta,

TYYLI JA MUOTI:

Jupit tulevat ja minihameet tekivat paluun, neonvarit tule-
vat, The Face julkaistaan ensi kertaa (-80), New Yorkissa
naiset yhdistavat lenkkareita businessasuunsa, Memphis-
ryhma ja Ettore Sottsass vaikuttavat (-81), laseria kay-
tetaan vaatesuunnittelussa (-82), Madonna paljastaa
napansa ja kayttaa alusvaatteita esiintymisasuna (-83),
Body Map pukee miesmallinsa hameisiin (-84), Japanilaisen
Sharpin pastellisavyiset kasettisoittimet saapuvat lanteen
(-85), varikkaat mohikaanikampaukset tulevat katukuvaan.

TAPAHTUMAT :

Rhodesia itsendistyy ja siita tulee Zimbabwe (-80), Diana
ja Charles menevat naimisiin (-81), Marvin Gaye ja Indhira
Gandi ammutaan (-84), Titanic 10ytyy uudelleen (-85), Ita-
blokin maat boikotoivat Los Angelesin olympialaisia (-84),
Mikhail Gorbachov nousee Neuvostoliiton johtoon (-85),
AIDS-epidemia tunnistetaan (-85), TSernobylin ydinvoima-
laonnettomuus tapahtuu (-86), Olof Palme murhataan (-86),
Ben Johnson karahtaa dopingista (-88), Berliinin muuri
murretaan ja myydaan matkamuistoiksi (-89)

(Bos 2007, 297-299 ja Maltby [toim] 1989, 192-193)

" Graphic designers stood by and watched, going with the flow and
sometimes making a highly concerned comment.”

- Ben Bos -

(Téné paivana trendit syntyvat myos
Internetissa. Wiki -muoti on yksityisih-
misten synnyttamaa omaa tyylia, jota
esitellaan netissa, jota muut kommen-
toivat ja fanittavat. Trendit pilkkou-
tuvat, vaihtuvat tiheaan ja elavat
paallekkain. Nain vaatemuodissa nyt
ja luultavasti muissa viitekehyksissa
esim. visuaalisessa muotoilussa vahan
ajan paasta

(Kuvaldihde: Frith, Mark (
The best of Smash Hits
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RETRO VAI
VINTAGE?

Kun saa aidilta hanen vanhan popliinitak-
kinsa, sen, joka oli paalla, kun mentiin en-
simmaista kertaa tansseihin isan kanssa,
se on "vintage”. Kun hankitaan kuplavolk-
karin tai Minin uudelleen tuotantoon otettu
nykyversio kauppa-autoksi, se on "retro”.
Retrossa arki(suus) on saattanut unohtua,
havitd jonnekin uudelleenlammittelyn
prosessiin. Retroon liittyy my6s nostalgia.
Tyylina retro imitoi ja haikailee mennytta.
Kun retroon voi liittya my@s ironiaa, jolloin
siita tulee "kamp” (camp)hitp://en.wikipedia.
org/wiki/Retro).

Vintage liitetaan muotiin ja vaatteisiin,
erityisesti 1920 - 1960 -luvun vaatteisiin.
Vintage on siis aidosti vanha asia, mutta
ei mika tahansa kirpputorildytd. Vintage
-objekteihin liittyy aina myds arvolataus,
kuten vuosikertaviineihin tai -veneisiin
(vintage wines). Se voi olla myds auto, kir-
ja, soitin, lelu tai tietokone, kuten Commo-
dore 64, jolla on kerailyarvoa.

JOPO ON RETRO
Helkama Jopo on alkujaan 1960-luvun tuote, joka on otettu
uudelleen tuotantoon paivitetyilla vareilla jamuotoilulla.
(Kuvaldhde: http://www.helkamavelox.fi/imgs/jopo/jopo_pi.jpg)

MUISTIKUVIA
80-LuvuLTA

lhmisen lempiaikakausi on usein se, jolloin han eli
lapsuutensa ja varhaisen nuoruutensa, silla ole-
tuksella, etta se oli onnellista aikaa. 1970-luvun
lopun lapsena minakin romantisoin ja muistelen
[ammolla 80-lukua. En vielad tiedostanut sen
kyseenalaista puolta, vaan muistan sen iloisena,
varikkaana ja kokeilevana aikakautena.

Muistelen lammoélla lapsuuteni tilpehdodria. Oli
hajukumeja, tarroja, kiiltokuvia, kirjepapereita,
hienoja magneettipenaaleita, C-kasetteja, neon-
variset henkselit, leimasimia. Siihen aikaan Tiima-
ri oli pienen tyton taivas. Olin tuolloin niin nuori,
etten osannut paheksua kiihkeaa kuluttamista.
Muista tuon ajan kuvaston ja grafiikan iloisena,
varikkaana ja hiukan naivina. Hatkahdin hieman,
kun tutkin tuon ajan lehtia tata projektia varten.
Arkigrafiikka ja taitto nayttaytyvat taman paivan
graafikolle kdmpel6na, kikkailevana ja paikoin
jaykkana. Groteskeja fontteja oli kaytetty paljon
leipateksteissa ja kirjasinkoko oli astetta (tai
toisinaan kahta) isompaa verrattuna nykypaiva-
an. Léysin myds muistojeni kuvaston sisaltamaa
leikkisyytta ja lapsekkuutta.

Elektra(n tyyli) on my0s sekoitus, josta syntyy
omanlainen uusi kokonaisuus. Vaikka vaikutteita
niin musiikissa kuin visuaalisuudessa on haettu
kultaisesta 80-luvusta, ei yhtye halua olla replika
vaan retrohenkinen.

MITA HELLO KITTY MUISTELEE?
Hajukumeja, neonvareja, mag-
neettipenaaleja, C-kasetteja,
Dingoa, ensimmaisia kannykéi-
ta, tarralenkkareita...
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KOHDERYHMAPROBLEMATIIKKAA

Pet Shop Boys julkaisi ensimmaisen levynsa vuonna
1986, jonka jalkeen heilla on ollut kymmenia hitti-
singleja, joista top 10:een on yltanyt 22. Duo tekee
musiikkia ja esiintyy nykyaankin aktiivisesti. Suosio
on sailynyt naihin paiviin asti ja PSB on joidenkin
mielestad saavuttanut kulttibandin maineen. Vii-
meisimman kiertueensa Tallinnan konsertin Saku
Arenan yleiso oli kirjava ja ikahaarukka laaja. Paikal-
le oli tullut myds huomattavan paljon keski-ikaisia
ihmisia.

Human Leaguen esiintyminen Tukholmassa joulu-
kuussa 2007 kerasi paikalle "kasaripopin” ystavia
salin taydelta. Tama 1970-luvun lopulla perustettu
syntikkapoppia ja uuden aallon elektronista musiik-
kia soittava yhtye oli suosionsa huipulla 80-luvun
alussa. Keta paikalle saapui? Ketka ovat kohderyh-
maa? Tytot, pojat, sinkut, perheelliset, tydlaiset,
keskiluokkaiset, hipit, likemiehet? Berns Salongerin
yleisésta yli puolet oli yli 30-40-vuotiaita miehia(!)
kaikista yhteiskuntaluokista. Loput yleisésta oli
sekalainen kokoelma nuoria ja kypsassa keskiassa
olevia miehia ja naisia.

Mika sai nama ihmiset liikkeelle? Valistunut arva-
ukseni on, etta liikkeelle paneva voima on Human
Leaguen tapauksessa nostalgia ja Pet Shop Boysin
kohdalla kulttimaine. Yhteista nimittajaa yleisoille
on vaikea edes valistuneesti arvata, sellaisena voi-
daan pitaa vain arvoja, kuten viehtymys nostalgian
ja kulttimaineen herattamia myodnteisia tunteita
kohtaan. Kuluttajatutkimus tai teemahaastattelu
Voisi paljastaa jotain yhteista liittyen esimerkiksi
toimeentuloon tai asuinpaikkaan. llman tutkimusta
on kuitenkin perusteltu olettaa, ettd tdhan joukkoon
mahtuu monenlaista eldmantyylia ja -kaarta, kulu-
tustottumuksia, lempivareja ja ekologista jalanjal-
kea.

Voidaankin todeta, etta eri kuluttajaryhmat ovat
hyvin heterogeenisia ja sekoittuneita. Ryhmat ovat
pirstaleisia, ja tietyn ryhman sisalla on yha pienem-
pia ryhmia, joilla on keskenaan erilaiset arvot. Jos
tavoitellaan spesifisti tiettya ryhmaa, jaa tavoitettu-

jen maara pieneksi. Jos halutaan tavoitella suurem-
paa joukkoa ihmisia, ei tarkkoja yhteisia kriteereja
voidakaan enaa nimeta. Paadytaan kompromissei-
hin ja viestin osumatarkkuus karsii. Heraa kysymys,
tulisiko perinteisesta kohderyhmaajattelusta luopua
ja siirtaa viestinnan lahtékohdat uudelle pohjalle?
Esimerkiksi ikdan, varallisuuteen tai yhteiskunta-
luokkaan perustuva jako antaa nykypaivana erittain
hataran perustan. Omasta kokemuksestani voin
sanoa, etta kolmekymppinen hyvatuloinen nainen
voi olla lapsenmielinen, kitschia rakastava, mutta
my0s tiedostava, tyylitajuinen ja kestavia valintoja
tekeva kuluttaja. Kohderyhmaajattelu onkin mieles-
tani usein kyseenalainen lahtokohta suunnittelulle.
Se ei ole yleispateva, nykyaikainen tai ongelmaton
tapa ohjata suunnitteluprosessia kohti haluttua lop-
putuotetta tai palvelua. Ongelmallista on etenkin,
jos kohderyhmaajattelu pohjautuu joko stereotypioi-
hin tai homogeenisyyden ajatukseen, jotka nake-
mykseni mukaan ovat eparelevantteja. Kukaan ei
todellisuudessa ole jonkun ryhman stereotyyppinen
edustaja. Nykypaivana eri ika- ja yhteiskuntaluok-
kainen, genrejen, sukutaustojen, ammattikuntien,
seksuaalisen suuntautumisen etc. rajat ovat niin
hailyvia ja vaihtelevia, ettei patevaa edustajaa voi
syntya. Tama on erityisen ongelmallista pop- ja
rockmusiikinmaailmassa. Siella tyylit ovat pirstaloi-
tuneet alalajeiksi. Naiden alagenrejen syntyminen
on syyna siihen, etta todella suuren yleisén tahtia
syntyy enaa vain harvoin (Kostiainen ym. 2004, 29).

Luulin olevani ajatuksineni uusi radikaali, mutta
Pekka Suutari viittaa Simon Frithin samankaltaisiin
ajatuksiin. Ryhmaluokittelua voidaan tehda luke-
mattomin eri perustein ja kriteerein. Nykyihmisella
on useita eri identiteetteja ja viitekehyksia, har-
rastuksia, kansallisia kehyksia. Tama on pohjana jo
1990-luvulla esitetylle kritiikille alakulttuuriteoriaa
kohtaan populaarimusiikin tutkimuksessa. Tietty
musiikki ei vastaa tiettya sosiaalista, etnista tai su-
kupuolista ryhmaa. Identiteetin sijasta on keskitytta-
va tarkastelemaan "identifioitumisen

prosesseja”, kokemuksia. Frithin mukaan fanit syn-
tyvat musiikin esteettinen kokemuksen myéta.

Positiivinen koke-
mus saa henkilén
sitoutumaan
musiikkiin, ja
siita tulee osa
elamaa. Musii-
kin kokemus

on yhteinen ja
yhteiséllinen,
jossa viestinta
tapahtuu niin
symbolisella kuin
tunteiden tasolla. (4ho & Kirdji [toim.] 2007, 103)

Tietyn tyyppisilla tuotteilla on toki tarkka kohde-
ryhma, jonka olemassaolo tulee ottaa huomioon.
Tallaisia tdsmatuotteita ovat esimerkiksi tutti,
verenpainelaakkeet tai jaakaira. Niiden suunnittelun
|ahtokohdaksi voidaan ytimekkaasti maarittaa tietty
kohderyhma, jota varten tuotetta aletaan kehittaa.

Markkinoinnin kentalla on tutkittu kulutuspaatoksen
kriteereita ja ostotapahtumaan vaikuttavia tekijoi-
ta. Ennen paatoksen tekoa kuluttaja arvio tuotetta
ja tekee valinnan itselleen tarkeiden perusteiden
mukaan. Kriteerit voivat olla fyysisia vaikutti-

mia tai kokemuksellisia vaikuttimia. Musiikille on
ominaista, etta kuluttajan arvostus sitd kohtaan
kasvaa mm. esittajaa koskevan tiedon karttumisen
myota. Tata aspektia hyddynnetaan promootiossa,
tarjoamalla bandista tietoa ja syotteita kuuntelijaa
varten. Parhaassa tapauksessa tama luo itseaan
vahvistavan tapahtumaketjun, lumipalloefektin, ja
merkkiuskollisuutta.

Kuluttajan ja brandin valista suhdetta on tutkittu
melko vahan verrattuna kuluttajakayttaytymista-
koskevaan muuhun tutkimukseen. Tutkimusten
kohteena on usein ollut brandiuskollisuus ja bran-
din ja kuluttajan suhteen muodon maarittaminen
esim. brandin rooli kuluttajan kumppanina,
brandin merkitys yhteisdllisyyden luojana. (Kokkonen
ym.7)Mielestani on oleellista huomioida myds este-
tiikka, sen sisaltamat asiat, luomat tunteet

ja edustamat arvot. Jos tuote henkii sen
edustamia asioita,

b

oikeat ihmiset kylla |oytavat
sen. Yhtyeen tai bandin on
tarkeaa panostaa esteetti-
seen kokemukseen, jonka
olennainen osa visuaalisuus
on, eika vakisin l6ytaa tark-
kaan maariteltya kohderyh-
maansa ja keinotekoisesti
muokata kokemusta koh-
deryhmaa miellyttavaksi.
Kaytannon
esimerkkina
tasta on
taas Pet
Shop Boys.
Osa heidan

¥

estetiikkaansa on
epasovinnaisuus,
kannanotot, kont-
rastit, ristiriidat
ja toisinaan per-

o |

formanssinomaisuus. Visuaalisesti tdma on nakynyt
kirkkaiden varien kayttona seka teatraalisuutena

ja toisaalta minimalismina ja vahaeleisena tyylina.
Yhtye varmasti tiedostaa

yleisénsa koostuvan
mm. sovinnaisista
perheenaideista,
mutta se ei ole
vaikuttanut hei-
dan esteettiseen
kokonaisuutteen
tai imagoon.
Elektra haluaa viestittaa itseironiaa. Se haluaa
houkutella dareensa ihmisia, jotka osaavat nauraa
my0s itselleen ja uskaltavat myodntaa pitavansa
myd0s vaikkapa vaaleanpunaisesta.
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ELEKTRAN

Elektran taman hetken yleiso ja
fanit on suhteellisen pieni, mutta
uskollinen ryhma lahtelaisia.
Keikoilla nakee paljon samoja
henkil6ita, mutta toki mukaan
mahtuu aina muutama uusi
tulokas. Lahdessa keikoilla kayvat
muutenkin hyvin paljon samat
ihmiset. Puskaradio on tehokas
media, se mutta tavoittaa vain
rajallisen maaran ihmisia. Lisaksi
Lahden ongelma on hyvan keik-
kapaikan puute. Ravintola Torven
lisaksi elavaisia esiintymispaikko-
ja on vain muutamia.

Halusin saada kontaktin Elektran
kohdeyleis66n, etenkin tulevaan
sellaiseen. Elektran musiikista,
valokuvista, aiemmin kaytetysta
promootiomateriaalista seka idea-
tasolla olevasta uudesta visuaa-
lisesta materiaalista, koostettiin
havaintopaketti. Koosteen avulla
nuorten seudullisen tyéllisyys-
hankkeen Dynamon draamapa-
jan henkilét tutustuivat ensin
Elektraan, jonka jalkeen draama-
harjoitusten kautta luotiin kolme
erilaista fanihahmoa bandille.
Prosessi suunniteltiin yhdessa
draamapajan ohjaajan Minna
Partasen kanssa tarkoitukseen so-
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pivaksi. Ensin maaritin asiat, joita
halusin selvittaa, jonka jalkeen
Partanen sovelsi tarkoitukseen
sopivia prosessidraaman mene-
telmia. Metodi muistutti hieman
tapaa, jolla nayttelija luo tai tu-
tustuu roolihahmoonsa. Draaman
viitekehyksessa prosessi tahtaa
syvempaan tulkintaan ja aitouden
tunteen saavuttamiseen. Oleellis-
ta on henkilétaustojen, motiivien
seka henkildn ja tilanteen suh-
teiden pohdinta. Minua kiinnosti
millaisia tunteita ja kokemuksia
Elektra kokonaisuutena herattaa
ja millaisena muut Elektran nake-
vat. Millaisilla ihmisilla voisi olla
kosketus bandiin, miten ja miksi?

Ty6pajaan osallistui kymmenen
17-24 -vuotiasta nuorta, kolme
oli poikia ja seitseman tyttoja.
Taman lisaksi tydskentelya ohjasi
kaksi tyovalmentajaa seka yksi
tydssa oppija. Osallistujien nuori
ika ja harjoituksen lyhyt kesto
varmasti vaikuttivat tulokseen,
mutta tulokset olivat joka tapauk-
sessa mielenkiintoisia. Prosessis-
sa tuli esille usein, etta henkilon
on vaikea eritella syita, miksi han
pitda juuri jostain tietynlaisesta
musiikista tai yhtyeesta. ahan

lienee syyna, etta musiikki vai-
kuttaa meihin voimakkaasti juuri
alitajuisesti: se herattaa tuntei-
ta, muistoja, joita ei ehka edes
tiedosteta.

Tehtavanantona oli maarittaa
oheismateriaalin ja soveltavan
draaman harjoitusten avulla
Elektralle kohdeyleisdn edustajia.
Luoda fiktiivisia henkil6ita, jotka
ovat ikdan kuin fanin arkkityyppe-
ja. Kyseessa oli vahvasti mieliku-
vaharjoitus seka kuvitelmien ja
luodun hahmon sanallistaminen
tai esittdminen muulla tavoin.
Prosessin ja harjoitusten kautta
etsittiin vastauksia seuraaviin
hahmoja koskeviin kysymyksiin ja
asioihin: Nimi, ika, sukupuoli, ul-
koinen olemus, harrastukset, per-
hetausta, musiikkimieltymykset
ja niiden toteuttaminen, suhde
musiikkiin yleensa, TV:n katselu,
mika Elektrassa viehattaa ja mik-
si, millaisia assosiaatioita Elektra
synnyttaa, milloin on térmannyt
Elektraan ensi kertaa, mita pitaa
80- ja 90-luvusta, miten ihailu
ilmenee. Lahtdasetelmana oli
tulevaisuuden kuva Elektra,

joka on noussut laajemman
yleison tietoisuuteen.

Prosessidraama

Soveltavan teatterin kasvava
trendi on tutkimuksellisuus.
Kayttoliittymaelamaan -kokoelma-
teos esittelee draaman toimin-
nallisentutkimuksen valineena.
Toiminnallinen tutkimus tuottaa
kokemuksellista aineistoa loogi-
sen analyysin rinnalle. Tutkielmat
ovat tutkimuksellisuuden muoto,
ja ne koostuvat esityksesta, kir-
jallisesta tutkimusmateriaalista
ja pedagogisista keskusteluista
yleison kanssa. (Kolu ym. 2003, 53)
Prosessidraama on soveltavan
teatterin muoto, jonka perus-
lahtokohtana on tarina ja siina
esiintyva ilmio. Ilmiota ja sen
muotoja lahdetaan kasittelemaan
ja tutkimaan tarinan kautta.

Draamapajan tyovalmentaja
Minna Partasen
harjoitussuunnitelma

1. Laura Mellanen esittelee tehtdavan

2. Ice Breaking: Tutustutaan materiaaliin
ja puretaan omat (ennakko)kasitykset
Elektrasta. Mita mielikuvia Elektra
-kuvasto herattaa, milta musiikki kuu-
lostaa...

3. Mielikuvat eloon: Etsitaan lehdesta
mahdollisia Elektran kohdeyleison edus-
tajia. Poimitaan kaikki ne, jotka voisivat
kuunnella bandia.

4. Fanien tyypittely: Jaetaan kuvat katego-
rioihin: Tyypillinen, toiseksi tyypillisin ja
epatyypillisin.

5. Fiktion luominen: Pienryhmat valitsevat
yhden kuvan heille ositetusta kategori-
asta ja luovat sita roolihahmon. Hah-
mot esitelldan ja niitda kommentoidaan.
Lisaksi hahmo vastaa kyselykaavakkee-
seen kirjallisesti.

6. Kohtaus: Luodaan kohtaus siitd miten
hahmo loysi Elektran.

7. Hot Seat: Ryhma asettuu hahmon
rooliin haastateltavaksi. Haastattelussa
pyritaan loytamaan vastauksia briefissa
mainittuihin kysymyksiin.

8. Fanitustapa: Miten henkilo toteuttaa
itseaan fanina. Toteutustapa on vapaa,
videoterveiset, paivakirja, ahdistelu eli
”stalkkerointi”...
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TEIJA TREEN on 23-vuotias nuori Helsingista.
Ha u yksin omistusasunnos-
Ila alueella. Teija on
ta perheesta ja van-
hemmat avustivat taloudellisesti
, asunnon hankinnassa. Vanhem-
I mat ovat eronneet ja Teija on
laheisesti tekemisissa aidin ja
pikkuveljen kanssa. Harrastuk-
sia ovat Pilates ja tanssi. Taman
hetken lempiartisteja ovat Alicia
Keys, Husk¥ Rescue ja Elektra
ikkeja Duran Duran,
de, Terveet kadet,
ob Marley. Han
usiikkia aina kotona
pyoraillessaan. Ra-
Groove FM ja Ylex

Jiruokaa on intialainen

oka. Teija on tarkka

, han pukeutuu trendik-
kaasti, mutta persoonallisesti ja
on kiinnostunut sisustamisesta.
Vaikka Teija opiskelee viestintaa
yliopistossa, han ei omista tele-

visiota, koska se ei sovi asunnon
sisustukseen. Han on kulttuurin
suurkuluttaja ja alakulttuurien
tapahtumatkin kiinnostavat.
Pienten teatteriryhmien esityk-
set, taidenayttelyt ja tanssiesi-
tykset kiinnostavat, ja viimeksi
Teija onkin kaynyt katsomassa
meksikolaista flamencokitaris-
tia. Keikoilla Teija kay 5-6 kertaa
kuussa house -klubeilla, alakult-
tuurikuppiloissa ja teatteriravin-
toloissa, ja Elektran keikoilla 6
kertaa vuodessa.

Teija kuluttaa paljon rahaa niin
Elektran musiikkiin, keikoille etta
oheistuotteisiin. Ihailu on siina
mielessa pinnallista, etta Teija
kuluttaa paljon, mutta ei varsi-
naisesti ole perehtynyt bandiin,
sen taustaan tai jaseniin. Han
pitaa Elektrasta sen pirtean ja
naivistisen tyylin takia. Bandi
on tuore ja suomalainen ja sen
jasenet ovat nuoria. Sen lisaksi
Elektra nayttaa tyylikkaalta.
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PAAVO PIETILAINEN, ALIAS JEREMY STARDUST on 20-vuotias nuori Helsingin Jakoméest3,

jossa han asuu kahden aitinsa kanssa. Paavolle musiikki on
kaikki kaikessa ja han haluaa isona muusikoksi. Talla hetkella
Paavo on tydharjoittelussa levykaupassa ja hanella on kave-
reiden kanssa oma glamrockbandi. Paavon taiteilijanimi on
Jeremy Stardust, joksi han toivoo itseaan kutsuttavan myos
musiikkipiirien ulkopuolella. Jeremylld on musiikki veressa

ja keikarin elkeet, vaikka oma bandi ei ole suurta suosiota
saanutkaan. Vapaa-aikanaan Jeremy soittaa kitaraa, maalaa ja
katsoo elokuvia. Han viihtyy myos yoelamassa, joskus turhan-
kin hanakasti. Tv-ohjelmista tdman hetken suosikkeja ovat Big
Brother seka Jyrki ja kielikurssit. Glamrock ja love metal kiin-
nostavat, ja lempiyhtyeita ovat mm. Lovex, Negative, Scissor
Sisters ja Hanoi Rocks.

Jeremylla ei ole varaa kayttaa paljon rahaa levyihin tai tuottei-
siin, mutta han on onkinut tietoonsa kaiken mahdollisen Elekt-
rasta ja on yleinen vieras vieraskirjassa. Jeremyn oman bandin
sivuilla on myds kommentteja Elektrasta ja linkki sen sivustol-
le. Han lahettaa toisinaan sahkdpostia myods bandille suoraan
ja kay ahkerasti keikoilla. Jeremy pitaa Elektrasta, musiikillisten
piirteiden lisaksi, koska Elektra on talld hetkella suosittu ja niin
sanotusti katu-uskottava. Jeremyn faniuden luonnetta kuvaa
hyvin termi "bandari”. Han antaa kommenteissaan myods ym-
martaa tuntevansa Elektran jasenet henkilokohtaisesti, vaikka
todellisuudessa nain ei ole.

o

MAX MACZEALE

on vuonna 1970 syntynyt manchesterilainen
tydlainen, jonka elamaan Elektra salaisesti kuuluu.
Miehen imago on hyvin maskuliininen ja raaka. Han
on valinpitamaton kaikkea, paitsi itse arvostami-
aan asioita kohtaan. Han harrastaa koiratappeluita,
aseita seka aggressiivista kuntoilua. Max on eronnut
ja yhteinen lapsi on entisella vaimolla. Amerikan
bullterrieri on toveri ja asuinkumppani rakennus-
parakissa, jonka Max on tuunannut mieleisekseen
kodiksi huippuaanentoistolaitteineen ja plasmate-
levisioineen. Televisiosta Max seuraa intohimoisesti
jalkapalloa seka Hitlerista ja natsisaksasta kertovia
dokumentteja. Lempimusiikkia ovat death metal ja
speed metal, joita han kay luvattomilla underground
-keikoilla kuuntelemassa. Maxille musiikki on poliitti-
nen mielenilmaus.

Mutta Maxissa on myos pehmea puoli, johon vetoaa
esim. klassinen musiikki, samba ja Elektra. Tama on
hyvin henkildkohtainen asia Maxille, eika han paljas-
ta tata puolta itsestaan muille. Elektran musiikkiin
han on tutustunut alun perin ex-vaimon kautta, jolla
oli tapana kuunnella bandin levyja heidan viela olles-
saan yhdessa. Eron jalkeen vaimo ei Elektraa enaa
halunnut kuunnella sen herattamien muistojen takia.
Myds Maxissa Elektra herattdd muistoja ja tunteita.
Hanta musiikki myds muistuttaa vaimosta, mutta
kauniilla ja haikealla tavalla.

Elektran keikoilla, joita han myds kuvaa, Max kay
imagosyista vain Iso-Britannian ulkopuolella. Han
kayttaa aktiivisesti Internetia hyédykseen sen
mahdollistaman anonyymiyden takia. Max vierailee
Elektran foorumilla kerberos -nimimerkilla ja on yhte-
ydessa siella muita faneihin, lataa sivustolle keikoilta
ottamiaan kuvia ja kertoo tunnelmistaan.

(Henkilokuvaukset ja -kuvat pohjautuvat nuorten seudullisen
tyollisyyshanke Dynamon draamapajan Lahdessa 31.10.2007
tuottamaan teksti-, kuvakollaasi- ja videomateriaaliin. Kuvat ovat

eri aikakausi- ja sanomalehdistd.)



Mista on hyvat graafikot tehty 3

Kenelle Popbéandi Elektralle

Mita

Miksi

Miten

Visuaalinen maailma,
jonka muotokieli na
kaytannon sovelluksi

Jotta Elektra saa vis

Ratkaisujen pohjana

on esteettinen idea ja
analyysi Elektran lahto-
kohdista, arvopohjasta ja
innoittaji

7e

SUUNNITTELUN
LAHTOKOHDISTA

7.1e

Alusta lahtien tarkoituksenani oli lahestya valitse-
maani aihetta mahdollisimman laaja-alaisesti ja
avoimesti, seka viitekehykseen etta suunnitteluun
paneutuessani. Halusin myds laajentaa graafikon
reviirid. Graafikko ei ole vain ulkoasun pilkunviilaaja
vaan myos konseptin suunnittelija, visuaalisen sisal-
I16n tuottaja, muotoilija ja idealistikin... Halusin myds
paasta tydskenteleman vapaammin kuin paivatyos-
sani, ja kokeilla uutta.

Huomaan usein kyseenalaistavani mainostoimistojen
toiminnan. Voiko taho, jolle toisen osapuolen (liike)
toiminnan viitekehys on selvitetty toimeksiantopala-
verissa, luoda aidosti osuvia ja tehokkaita ratkaisuja
esim. viestintaan. Mielestani ei voi. Ratkaisut ovat
pahimmillaan pinnallisia: nayttavan nakdisia, mutta
vailla oikeanlaista substanssia. Missa ovat in-house
-graafikot?! Myonnan karrikoinnin, mutta vaitan

ilti, etta graafikon tarkein hyve ei ole visuaalisten
huomiociminen tai eleganssin luomi-
afikolla on kyky |0ytaa viitekehyksen
tit, ja tehda niista visuaalisia sovel-
t suunnitteluprosessi edellyttaa siis
ta kasilla olevaan aihealueeseen.
ava ennen kouluun menoa.

nnittelussa tavoitellaan esteetti-
ytettavyytta. Se, kumpi on maaraa-
u suunnittelukohteen luonteesta;
jyttoesine vai nayttdesine tai esine,
ahva esteettinen arvo. Esteettisyys
luttavuuteen, ja sen arvo korostuu
eissa. Kaytettavyytta paasee har-
etukateen. Valitsemme mieluum-
jossa on kaunis etiketti eli piddamme
merkkina laadusta (Tompuri 2006)

Tompurin mukaan luotamme valintatilanteessa,
jossa muuta informaatiota on vahan tai ei ollenkaan,
esteettisiin tuotteisiin enemman kuin epaesteet-
tisiin. Mielestani asia ei ole aivan nain yksiselittei-
nen. Esteettinen lapio ei valttamatta herata meissa
luottamusta. Lapion taytyy nayttda vahvalta ja
kestavalta. Estetiikka ei ole itseisarvo, vaan asioiden
ulkonaodn tulee henkia niiden luonnetta, tukea niiden
identiteettia ja/tai parantaa kaytettavyytta.

MENETELMISTA JA
POPPIKONSTEISTA

Postmoderni ihminen kuluttaa paljon ja kaikkea;
vaatteita, tavaroita, ravintoa, musiikkia, kulttuuria,
elamyksia, informaatiota, lehtia etc. ja ruokkii kulu-
tuksellaan naita asioita ympardivaa teollisuutta ja
koneistoa. Aikakausilehdet ovat hyva esimerkki siita,
kuinka ihminen kuluttaa myds estetikkaa. Naisten-
lehdet kertovat, miten ollaan suloisia ja kauniita, ja
edustavat populaareinta estetiikan ilmenemismuo-
toa, johon liittyy aina my0s taloudelliset aspektit ja
ostaminen (Kinnunen 1993). Taman paivan ajankuvaan
kuuluvat kirpputorit, ja kaikkinainen kierrattaminen.
Kehityssuunta on aiempaa ymparistotietoisempi,
mutta edelleen ihminen kuluttaa uutta. "Uusi” on
arvo ja "uutuusarvo” on arvo. Juuri taloudelliset
aspektit ja asioiden uutuusarvot tekevat populaaris-
ta estetiikasta pinnalista (ja kyseenalaista?). Miten
Elektra sijoittuu tdhan jarjestelmaan? Se haavei-

lee menestyksesta, joka toisi taloudellista turvaa.
Toisaalta Elektran tarkoitusperat eivat ole puhtaan
pinnalliset ja henkildtasolla Elektra on tiedostava,
vastuuntuntoinen ja omaa pehmeat arvot. Tama
lahtdasetelma luo suunnittelijalle haasteen. Millaisin
menetelmin voidaan tuottaa taloudellista hyotya
eettisesti seka luoda uutuusarvoa? Miten toimia

ja viestia Elektran ja omien arvojen mukaisesti ja
samalla menestya em. koneistossa.

Victor Papanek on kirjoittanut kirjan Turhaa vai tar-
peellista vuonna 1973. Kirja on iastaan ja kohderyh-
mastaan huolimatta erittain ajankohtainen ja osuva
myods graafikoille. Kirjoittajan ajatukset liittyvat en-
sisijaisesti tuotemuotoiluun ja suunnitteluun, mutta
yhta lailla tulisi graafisen suunnittelijankin tiedostaa
vastuunsa tydssaan. Papnekin ajatukset muotoilusta
ja kuluttamisesta saa suunnittelijan niskan punoit-
tamaan ja ihan syysta. "Muotoilu on viime aikoina
suurelta osin tyydyttanyt vain ohimenevia tarpeita
ja haluja...” toteaa Papanek kirjassa. Han pohtii
suunnittelun eettisyytta, suunnittelijan keinoja
parantaa maailmaa ja haastaa suunnittelijan kan-
tamaan vastuunsa omassa tydssaan. Halusin ottaa
haasteen vastaan ja huomioida Papanekin ajatuksia
suunnitteluprosessissa.

Mielekas tapa korostaa Elektran edustamia arvoja
ja olemusta ovat juuri ulkomusiikilliset tyyliseikat ja

valinnat. Estetiikalla halutaan nostaa hattua men-
neille vuosikymmenille, kehittya kestavasti, herattaa
ajatuksia, tuoda esiin menneen ajan ja asioiden ar-
voa, perintda ja luoda hippunen nostalgian tunnetta.
Uudistaminen (tuunaaminen) toimii menetelmana
Elektran musiikissa, joten se on luonnollinen valinta
myos tyylimaarittelyssa ja materiaalivalinnoissa.
Kierratys ja eettisyys eivat saa kuitenkaan nous-

ta itseisarvoksi, vaan niiden tulee palvella bandin
tarkoitusperia ja tukea heidan sanomaansa. Elektran
tarkoitus ei ole paasata tai valistaa kestavasta kehi-
tyksesta tai kuluttamisen paheellisuudesta, vaan olla
hyvantuulinen popmusiikkiyhtye. Suunnitelmallisilla
valinnoilla ja oivalluksilla nama asiat ovat yhdistet-
tavissa eheaksi kokonaisuudeksi. Esimerkiksi lerpun
uusiokayttd CD -adanitteen pakkauksena on nokkela,
ja samalla eettinen tapa pakata Elektran musiikkia.
Elektran musiikissa ja tyylissa on haluttu tuoda esiin
sanomaa: vanhasta voi luoda jotain uutta ja kierratys
on pop! Edesmenneisiin trendeihin nojautuminen

ja kierratysmateriaalien kaytto oikeuttavat Elektran
olemassa oloa. Niista voi nauttia hyvalla omallatun-
nolla. Niiden valmistus ei ole teollista vaan kotiku-
toista, piensarjoja ja kasityota, niin pitkalle kuin se
on mahdollista. Osa tuotteista on suunniteltu, koottu
ja valmistettu asioista, jotka ovat jo olemassa ja jot-
ka on kertaalleen hylatty. Lahtdkohtaisesti on pyritty
hyddyntamaan omaa lahiymparistda ja -historiaa
viestittaen: "tata voi taas kayttaa”.

Ihminen tulee toimeen hyvin vahalla, vain harvat
asiat ovat valttamattdmyyksia. Ravinto, muutama
vaateparsi ja asumus ovat ihmisen elinehto. Tasta
huolimatta taytamme ymparistdmme monin koriste-
esinein, omistamme liikaa vaatteita, annamme lahjo-
ja, vain koska se on tapana. Nama asiat tekevat ela-
mastdmme viehattdvampaa. Arvostan estetiikkaa.
Kauneuden avulla saamme pQsikiiisi i
jotka vaikuttavat el@mamm
Mutta meidan tulee olla krii
naita esteettisia elamyksia
Kertakayttéinen kokemus ei
jatetta. Meida

ajatuksella,
tapahtumii



"Joka tietaa vain musiikista, ei
ymmadrra siitd mitaan”

- Hans Eisler -
(1898-1962, saveltaja)

tavat meita niista, kertovat tarinaa. Mita
vanhempi esine, sita varikkaampia tarinat
ovat. Siksi esineita tulisi kunnioittaa ja (jos
minulta kysytaan) ne kaikki tulisi tavalla tai
toisella sailyttaa. Joko "saastaa” perintei-
sella tavalla, lahjoittaa edelleen tai kayttaa
uudelleen uudella tavalla. Ja mika tarkeinta,
mitaan sellaista mita ei pysty sailyttamaan,
ei tule hankkia.

Vanhaa raaka-ainetta uuden tekemiseen
ovat paikat pullollaan. Kaatopaikat, romut-
tamot, kirpputorit ja mummon vintti ovat
inspiroivia paikkoja. Vanhan pohjamateriaa-
lin tai raaka-aineen kaytto ei aina ole mah-
dollista, mutta uutta suunnitellessa tulisi
aina miettia voisiko prosessissa hyddyntaa
jotain vanhaa. Materiaali on usein edullista
tai jopa ilmaista. Muotoilu maksaa, mutta
uusiokaytto pienentaa kustannuksia, eika
vahvista muotoilun elitistista leimaa.

Tietylla tavalla mahdollisuus musiikin osta-
miseen netissa on askel taloudellisempaan
ja luontoystavallisempaan ajatteluun. CD-
levyja tuotetaan, kuljetetaan ja havitetaan
vahemman ja luonnonvaroja saastyy. Sen
sijaan etta graafikot surevat menetettyja
mahdollisuuksia kansitaiteen tekemisessa,
heidan tulisi kayttda energiaa miettimalla,
mita lisdarvoa he voivat uudessa tilantees-
sa antaa. Papanekin mukaan markkinata-
lous on tiukasti sidoksissa hankkimisen ja
omistamisen ajatukseen, kun ennemmin
tulisi tukea vuokrausta, lainausta ja pitkaai-
kaista kayttdéa. Tama herattaa kysymyksia,
miten musiikkiteollisuudessa tata kesta-
vampaa ja kauaskantoisempaa mentaliteet-
tia voisi hyddyntaa ja toteuttaa. Ja tarkem-
min aseteltuna; kuinka Elektra voisi toimia
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tassa tilanteessa. Tassa Elektran ja graafi-
sen suunnittelijan arvot kohtaavat toisiaan
taydentaen.

Elektralle haluttiin 16ytaa uudenlaisia lahes-
tymistapoja promootioon. Esimerkiksi pieni-
muotoista keikkaa varten ei tehty lainkaan
julisteita, vaan valmistettiin kolme pah-
vista "promotelevisioita”, jotka sijoitettiin
kriittisiin ja tarkkaan harkittuihin julkisiin
paikkoihin. Lisaksi suunniteltiin sahkdinen
flyer Facebookia varten. Pieni keikkapaikka
saatiin helposti tayteen, jopa niin, etta kaik-
ki halukkaat eivat mahtuneet sisalle.

Victor Papanek

Victor Papanek (1927-1999)
oli suunnittelija, muotoilija ja
opettaja, joka toi tyossaan ja
opetuksessaan voimakkaasti
esille suunnittelijan sosiaalis-
ta ja ekologista vastuuta. Han
vastusti tuotteita, tyokaluja ja
infrasturktuureja, jotka olivat
vaarallisia, tarkoitukseen tai
ymparistoon sopimattomia,
ylellisia tai pohjimmiltaan
tarpeettomia. Papanek oli
filosofi, joka maaratietoisesti
ja vasymatta korosti kirjoituk-
sissaan sosiaalista ja ekolo-
gista huomioimista muotoilun
tavoitteiden ja lahtokohtien
maarittelyssa. Monet suunnit-
telijat kokevat Papanekin tyon
kannustavaksi esimerkiksi
suunnittelijan vaikutusmah-
dollisuuksista.

(http://en.wikipedia.org/wiki/Victor_Pa-
panek)

72 SUUNNITTELUPROSESSISTA

Siviilituttavani kysyi taannoin, miten teen va-
rinmaaritysta suunnittelutydssani. Pohdittuani
asiaa, minun taytyi myontaa, etteivat mene-
telmani ole kovin tieteellisia. Elektran varien
maarittdminen sai alkunsa sattumasta, kahdes-
ta riehakkaan varisesta naistenjakusta, jotka
roikkuivat hylattyina eraan tehtaanmyymalan
rekissa. Luomukset olivat rekissa luultavasti
juuri variensa takia, ne eivat olleet beigea,
ruskeaa ja harmaata (ja kun oikein "kreiseja”
ollaan niin laivastonsinista) kayttavien suoma-
laisnaisten makuun. Toinen jakuista oli kirkkaan
turkoosi ja toinen raikean pinkki. Jos vain toinen
jakuista olisi ollut rekissa, ei sen vari olisi
yksinaan inspiroinut. Juuri naiden kahden varin
yhdistelma kiinnitti huomioni ja loi assosiaation
Elektraan. Jakut paatyivat visuaalisen ilmeen
suunnittelutydn taustamateriaaliksi ja Elektran
garderoopiin.

Tassa tapauksessa suunnittelija tarvit pienen
yksityiskohdan ja hippusen sattumaa paastak-
seen alkuun.

Pinkissa ja turkoosissa Elektralle leimallista

oli niiden keinotekoisuus, karkkisuus. Pinkin ja
turkoosin lisaksi taydensin varipalettia muilla-
kin esanssivareilld, limen vihrealla ja fuksialla.
Naita vareja kayttamalla saa helposti aikaan
karkkikauppaefektin, samanlaisen ihanan
tunteen kuin sydtyaan liikaa hattaraa, mutta
visuaalisessa merkityksessa. Valikoimaan otet-
tiin mukaan myos musta, valkoinen, puhdas
punainen ja kulta, joiden avulla voi tarvittaessa
luoda vakuuttavuutta tai glamouria.

JAKUT

Sattumalta loydetyt elktraisen
variset jakut antoivat alkusy-
sayksen Elektran varimaailman
hahmottumiselle. Pinkki ja
turkoosi olivat ensimmaiset
maaritety varit varipaletissa.

E ELEKTRAN VARIPALETTI
Varipalettia taydennettiin
muilla esanssivareilla (fuksia ja
limenvihred) ja mukaan otettiin
musta, valkoinen ja punainen.
Kultaa voidaan harkitusti kayt-
taa tehosteena.
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4 ELEKTRA-FONTTI
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KIRJAIMISTON KEHITYS
Commodore 64:n kirjaimistoa oli
kaytetty Elektran varhaisemmas-

sa materiaalissa, kuten flyereissa
ja julisteissa. Pikselikirjaimet loi-
vat pohjan Elektran oman fontin

suunnittelulle.
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Elektran fontin suunnittelu pe-
rustui pyoristamiseen ja mit-
tasuhteiden muuttamiseen, ja
prosessissa syntyi mittava maara

vaihtoehtoja.

-

+

Toinen tarkea ja alusta alkaen mukana
ollut elementti on Commodore 64:n "font-
ti”. Siis ne pikselikirjaimet, jotka vilkku-
vat C64:n ruudulla peleja ladattaessa...
kutsuttakoon sitd FontC64-fontiksi. Lahdin
tyylittelemaan sitd Custom Type -kurssilla,
ajatuksena jalostaa/modernisoida siita
Elektra -fontti. Tyylittely perustui lahin-

na pikseleista muodostuvien kirjantein
kulmien, liitoskulmien, korvien, paatteiden
etc. sdanndnmukaiseen pyoristamiseen
seka yksittaisen kirjainten osien mittasuh-
teiden tarkistamiseen. Séannénmukainen
pyoristaminen sailytti fontissa tietyn kone-
maisuuden, matemaattisuuden ja kaava-
maisuuden, joka pitaa ylla assosiaatiota
alkukantaiseen tietokonegrafiikkaan. En
halunnut etaannyttaa Elektra -fonttia liian
kauas C64-fontista, silld olihan Elektran
ensimmainen logo ja julisteet taitettu silla.
Toisaalta fontti oli ja pysyi kompelona, ja
pitkallisen viilaamisen jalkeen oli todetta-
va, ettei se ole toimiva pienessa koossa,
eika varsinkaan pitemmissa teksteissa,
saati leipatekstina. Fonttia ja siihen perus-
tuvaa uutta logoa suunnitellessa kirjainten
mielenkiintoiset muodot tulivat hyvin esiin
ja ajatus niiden kayttamisesta jonain muu-
na kuin kirjaimena syntyi. Fontti toimiikin
paremmin graafisten elementtien |ahteena
kuin fonttina, ja siita kehittyi osa visuaalis-
ta kokonaisideaa.
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Alussa olivat siis jakut, fontti ja bandi. Elektran mood ja
theme boardeille koottiin Elektran maailmaa visuaali-
sesti henkivia kuvia, muotoja, vareja jne. Tuotemuotoi-
lussa paljon apuna kaytetty mood boad pyrkii luomaan
oikeanlaisen mielentilan ja auttaa kommunikoimaan
halutuista tavoitteista. Theme boardille on puolestaan
koottu teemat ja aiheet, joiden ymparille maailma
rakentuu.

PEILATEN JA HOYLATEN

Tunnen mieltymysta matemaattisuuteen, saannénmu-
kaisuuteen ja symmetriaan. Fontin sadanndllisyyteen
perustuva tyylittely innoitti kokeilemaan lisaa. Kirjain-
ten duplikointi, peilaus ja pyoérittaminen synnyttivat
jannittavia elementteja, jotka muistuttivat vanhojen
tietokonepelien kuten. Space Invaderin olioita tai
hahmoja. Niiden yhdistely isommaksi kokonaisuudeksi
muodosti mystisia massoja. Pidin tyylista, koska se oli
niin vahvasti rakennetun omainen ja keinotekoinen, ja
koin taman seikan yhdistavaksi tekijaksi konemusiik-
kiin, joka myos hyvin synteettista, ja jos synteettisyys
kuuluu, niin se saa myo6s nakya. Toisaalta hahmojen
visuaalinen kdmpelyys teki niista hiukan liikuttavia.

Kopiointia ja peilausta hyddynnettiin myds t-paidan ‘
ja julisteiden suunnittelussa. Julisteiden tehokeino on

muutaman elementin toisto, skaalaus ja peilaus. T-
paita rakentuu neljasta identtisesta kappaleesta, jotka
yhdistetaan saumoilla. Paita on rakenteeltaan hyvin
symmetrinen ja sen materiaalina ovat vanhat t-paidat
ja trikoovaatteet, joita 10ytaa helposti. Tarvittaessa
kangasmateriaalin voi varjata sopivaksi.

A

TUUNAA BANDIPAITA
T-paidan mallin suunnit-
telussa sovellettiin myés
kopioinnin ja peilauksen
ideaa. Malli on symmetri-
nen ja leikkaus mukailee
80-luvun muotia.

41




SYDAN

Muinaisessa Egyptissa sydanta
pidettiin paikkana, jossa sijaitsi
ihmisen jarki, tunteet ja tahto.
Sydankeskiajalla sydan romantisoi-
tiin liittymaan lempeen ja stilisoitiin
naisen rintojen kaaria mukaillen.
Kaikissa kulttuurissa sydan symbo-
loi perinteisesti tunteita, ihmisen
sisinta, henkisyytta.(Lempidinen, 1993,
360-361) Pikselisydan on osa C-64:n
alkuperaista merkistda, ja sille
tehtiin jo kirjaimissa tutuksi kay-
nytta ja hyvaksi havaittua tyylitte-
lya. Filosofisesti ajateltuna sydan
edustaa Elektraa parhaimmillaan;
molemmat rakentuvat koneellises-
ti ja kaavamaisesti synteettisista
osista, muodostaen kuitenkin
kokonaisuuden, jolla on syvempi
merkitys. Sydamesta tuli muodol-
taan onnistunut ja merkki symboloi
visuaalisessa kokonaisuudessa

Elektran inhimillista ja s6pda puolta.

Sydan osoittautui kayttokelpoiseksi
elementiksi visuaalisessa materiaa-
lissa, ja valilla sita kaytettiin ehka
jopa liilkaa. Sydanta harkittiin logon
tunnusosaksi. Ajatuksesta kuitenkin
luovuttiin, koska sydan haluttiin sai-
lyttaa elementtina, jota voi vapaasti
kayttaa, yhdistella ja soveltaa.
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JULISTE
Julisteiden kuvioista syntyy keino-
tekoisia absurdeja muotoja.

SYDAMET

C64 kirjaimistosta l6ytynyt pikse-
lisydan ja siita tyylitelty Elektran
sydanelementti.

LOGON KEHITYSTA

Elektran alkuperainen logo oli teh-
ty suuraakkosin C64-fontilla, josta
sita alettiin edelleen kehittaa.

KUVIOITA

Elektran logon kirjaimia kopioimal-
la ja peilaamalla syntyi Space Inva-
der -pelihahmojen oloisia kuvioita.
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HARHARETKIA
Projekti oli pitka ja sen aikana kokeiltiin yhta
ja toista. Draamaryhma perasi kontrastia ja
vastakkainasettelua musiikin ja kuvaston
valille. Taman suuntaisia ratkaisuja haettiin
mm. rosoisemmalla ja realistisemmalla tyylil-
I3, jossa kasityon jalki nakyi selvemmin. Rat-
kaisut tuntuivat kuitenkin paalle liimatuilta,
eika Elektrakaan tuntunut uusista ajatuksista
innostuvat. Paadyin visuaalisesti tukemaan
musiikin  herattdmia ilmeisia mielikuvia.

Jossain vaiheessa tyyli oli my6s luisumas-
sa lilan narratiiviseksi ja selittavaksi. Suun-
nittelin julisteen, joka apinoi liikaa Pac Man
—-pelid. Tyylikkyys ja viitteellisyys katosivat
kokonaan ja tulos oli Iahinna naurettava.

.I TEKSTUURIKOKEILUJA
Visuaaliseen kokonaisuuteen
haettiin naturalistisempaa tyylia
muun muassa yhdistamalla lerp-
pukuvioon siveltimenjalkia. Kuvi-
on toimivuutta testattiin lahjapa-
perissa ja t-paidan kuvioinnissa.

DEMODISC 2

Suunnitellessani demolevylle grafiikkaa ja pakkaus-
ta, minua vaivasi tunne, etta housuissa on seka vyo
etta henkselit. Imitoin labelin grafiikassa 80-luvun
lerppua, mutta pakkasin sen nykyaikaiseen cd-
koteloon, ja tdma loi tyylillisen ristiriidan. Ratkaisuksi
keksin poistaa CD-kotelon niin sanotun trayn ja teh-
da booklet samaan tapaan kuin lerpuilla kaytetty pa-
perinen tasku (sleeve). Sen voi myds avata ja arkille
sijoittaa informaatiota Elektrasta. Itse CD-kotelosta
tuli ikdan kuin rasia, jonka sisalld tdma kokonaisuus
kulkee. Rasia on valttamaton CD:ta postitettaessa

ja se on mukava olla, kun CD:ta sailyttaa CD-levyte-
lineessa tai -hyllyssa. llman rasiaa kokonaisuus on
lampdisemman oloinen ja mukavamman koskea.

Suunnittelemani visuaalinen kokonaisuus perustuu
kolmeen tasoon. Ensimmainen taso on alkeellisin

ja sen graafiset peruselementit ovat hyvin palik-
kamaisia ja kaksiulotteisia. Toinen taso saa vahan
lisda ulottuvuutta, ja sen elementit pyrkivat pois
tasopinnalta kohottavien efektin avulla. Kolmas taso
pyrkii kolmiulotteisen ja toisinaan psykedeelisen
vaikutelman luomiseen. Visuaalisissa sovelluksissa
tasot eivat valttamatta esiinny puritaanisessa muo-
dossaan, vaan kokonaisuus voi koostua eri taso-
tyylien yhdistelmasta. Kaikilla tasoilla on kaytetty
elementtien toistoa ja peilausta, ja se toimii tasoja
yhdistavana tekijana. Sama periaate sovellettuna eri
tasoilla luo hyvin erilaisia tunnelmia ja tiloja, joilla on
kuitenkin yhteinen nimittaja. Tassa kiteytyy se, mita
Elektran tyylille tavoittelin, muunneltavuus ja rikas
soveltaminen. Koin tarkeaksi, etta bandille voidaan
samoja elementteja ja periaatteita kayttaen luoda
paljon hengeltaan erilaista kuvastoa ja visuaalista
materiaalia; naivia, yksinkertaista, kompleksia ja
monitahoista, esittavaa, abstraktia... Tein Elektra
-maailman eri tasoilta maisemakuvia, joita hyddyn-
nettiin musiikkivideossa. Videon ideana on vintage
-pelimaailma, jossa siirrytaan kappaleen edetessa
kentasta toiseen.

Toinen avainasia, joka ohjasi suunnittelua oli tule-
vaisuus. Halusin ratkaisujeni mahdollistavan myos
Elektran tyylin evoluution. Tandan luodusta taytyy
olla helppo ottaa mukaan jotain, mita kayttaa huo-
mispaivan sovelluksissa. Nain luodaan tyylillista jat-
kumoa, mutta ei lukita tai rajoiteta tulevia ratkaisuja.

12 POP UP -KORTIN PROTOTYYPPI

13 LERPPU JA CD-KOTELO

14 DEMON LABEL VERSIO 216.

1 JULISTEKOKEILU
Elektran Lahden keikan julistees-
sa on radiomasto ja kaupungin
yksinkertaistettu katukartta. Idea
oli mukava, mutta ei tyyliltaan
sopiva.

15 3D SYDAN
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Elektran visuaaliseen maail-
maan haluttiin ottaa viitteita
my®ds 80-luvun arjen grafiikas-
ta. Pyrittiin luomaan harkittua
kompelyytta ja naiiviutta.
Suunnitteluhaasteena oli asioi-
den yhdistaminen tyylikkaaksi
ja toimivaksi kokonaisuudeksi,
jonka puitteissa voi luoda laajan
sovelluksien kirjon.

Elektran eri sovellusten for-
maateissa vasen ylakulma on
kriittinen ja sita pyritaan mah-
dollisuuksien mukaan korosta-
maan. Marginaalit ovat niukat
ja tekstipalstoilla pyritaan
pitamaan oikea liehu. Ajatukset
ovat Iahtdisin Commodore 64
-monitorista, jonka vasemmassa
ylakulmassa vilkkuu osoitin, jos-
ta kaikkia alkaa. "Ready”. Teksti
syottyy tiukasti kiinni monitorin
kentan vasempaan laitaan.
Elektran typografinen muotoilu
on konemaista. Tata ohjetta on
kuitenkin syyta kyseenalaistaa,
jos kyseessa on pitkia leipateks-
teja. Luettavuutta ei tule uhrata
visuaalisten seikkojen takia.

1980-lukua ja taman paivan
populaarimusiikkia yhdistaa
kuluttaminen. Tanaan tahtia
tulee ja menee, valtavirtamu-
siikissa liikkkuu paljon rahaa ja
artistit ovat tuotteita. Elektran
seuraavan aanitteen nimeksi

on kaavailtu hieman osoittele-
vasti "Product”. Nimi sisaltaa
ironiaa ja kiteyttaa sen mis-

ta nykypopissa on kysymys.
Elektran identiteettiin kuuluu
80-luvulle tyypillisia yltakyllaisia
ja pinnallisia piirteita yhdistetty-
na taman paivan kriittisyyteen.
Aikakausille luonteenomaiset
tyylit loppuivat 1990-luvun

se ELEKTRAN ESTEETTINEN IDEA

JULISTE

Kaikissa julistessa (kolme versiota) toistuu
peilaamalla syntyneet elementit. Julisteet
on myo6s suunniteltu ripustettavaksi ylos-
alaisin.

alussa. Uudet tyylit ja trendit eivat enda ole ennen-
nakemattémia, vaan sekoituksia eri aikakausista.
Kevaan 2008 muodissa on nahtavissa -80-, -90- ja
-50-lukua. Nama tyylihybridit tuntuvat myds vaih-
tuvan aina vain kiihtyvalla tempolla. Myos Elektra
tekee vanhasta uutta ja sen tyyli on reinkarnaatio.
Menneesta on luotu tuoretta ja tahan hetkeen sopi-
vaa niin visuaalisen maailman luomisessa, materiaa-
lin teemoissa, kuin konkreettisessa toteutuksessakin.
Toisaalta taman hetken sovellukset on suunniteltu
siten, etta ne voidaan toteuttaa yksinkertaisesti vaik-
kapa kotikonstein. Myytavaksi tuotteeksi suunniteltu
bandipaita koostuu neljasta identtisesta kappaleesta
(kahdesta etukappaleesta ja kahdesta takakappa-
leesta), jotka liitetaan saumurilla yhteen niin, etta
saumat jaavat ulkopuolelle nakyviin.

Taman hetken bandiestetiikka korostaa henkilgita.
Bandin jasenten ja bandikuvien kayttaminen julis-
teiden ja levyjen grafiikan pohjana tuntuu olevan
ennemmin saanto kuin vain ohimeneva trendi.
Halusin rikkoa tata saantoa Elektran kanssa. Haluttu
esteettinen idea perustuu ajatukselle Elektra -maa-
ilmasta, jossa henkildhahmot (bandin jasenet) ovat
vain yksi osa kokonaisuutta. Muita yhta tarkeita osia
ovat esimerkiksi varimaailma ja mekanistinen tyyli.
Kopioimalla ja luomalla massoja myos henkildkuvis-
ta, pyrin liittdmaan synteettisyyden ajatuksen myds
henkil6ihin.

"Elektra on muutakin kuin musiikkia. Se on maailma
ja iloinen mielentila, irtokarkkipussi, johon on vali-
koitu hyllyn parhaimmisto. Elektran uusi ulottuvuus
paljastui pelinjulkistamiskeikalla Torvessa tiistai-

na 9.10.07. Aiemmin ainoastaan musiikin kautta
auenneeseen kuplivaan todellisuuteen saattaa nyt
sukeltaa myos uuden Commodore 64 -pelin avulla.”
(Elektran lehdistotiedote 1.10.2007)

Popmusiikin tuotteenomaisuutta ja 80-luvun mate-
rialistisuutta halutaan Elektran esteettisessa ideassa
korostaa. Siita, mita ei voi peittaa, kannattaa tehda
piirre tai ominaisuus. Kaytannoéssa tama nakyy
esineiden, objektien ja esineellistamisen kautta.
Television tai monitorin ja lerppu -aiheen kaytto seka
esimerkiksi lahjapaperin suunnittelu osaksi visuaalis-
ta kokonaisuutta luo materian tuntua.

Elektran estetiikkaa ja visuaalista ilmetta esittele-
maan koostin Elektra — Book of Esthetiks -kirjasen.
Se perustuu kuviin ja tunnelmiin, ja sanoja on pyritty
kayttdmaan mahdollisimman vahan. Asiakkaan toi-
veesta kokonaisuuden niukka tekstiosa on englan-
niksi (kirjoitusvirhe "Esthetiks” on tarkoituksellinen).
Kuvakirja kuvaa parhaiten kirjasen luonnetta. Sen
tarkoituksena on kertoa tarinaa ja tarjota tuokiokuvia
Elektran maailmasta. Se ei ole graafinen ohjeistus,
mutta taitava visualisoija saa siita irti saman tai jopa
enemman kuin graafisesta ohjeistuksesta. Sen avulla
virittaydytaan tunnelmaan ja se tarjoaa tarpeen
vaatiessa riittavasti viitteita uusien sovellusten
suunnitteluun. Paadyin ratkaisuun, koska yhtyeen
visuaalinen ilme ei ole sama asia kuin yritysilme.
Ainakaan Elektralle ei haluta luoda tiukkaa saannds-
téa, vaan tarjota virikkeita, ruokkia mielikuvitusta ja
ohjata oikeille jaljille. Kirjasen lopusta Ioytyy tarkem-
paa tietoa osakokonaisuuksista, kuten esimerkiksi
varikoodit. Mutta tarkeampaa kuin CMYK -arvoltaan
juuri oikean pinkin kaytté on, etta variksi valitaan
vaaleaa, murrettua ja "imelaa”. Sen lisaksi, etta
Elektra — Book of Esthetiks on visualistia varten
suunniteltu, se toimii myos esitteena. Kokonaisuus
pitaa sisallaan taman hetken tarkeimmat graafiset
ja muotoilulliset sovellukset, ja sita voidaan kayttaa
esimerkiksi keikoilla esittelytuotteena.
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VISUAALISET
SOVELLUKSET

Bandin visuaalisen ilmeen puitteissa voi tehda
lukemattoman maaran sovelluksia nettisivustosta
aina esiintymisvaatteisiin ja keikkasomisteisiin asti.
Opinnaytetyon puitteissa Elektralle suunnittelin seu-
raavat graafiset ja muut muotoilulliset tuotteet:

LOGO

Logosta suunniteltiin kolme eritasoista versiota.
Peruslogo on kaksiulotteinen, ja siitda on mahdollis-
ta tehda kohokuvion tai 3D-mallinnuksen nakoéisia
versioita.

GRAAFISET PERUSELEMENTIT

Elektran sydan, joka on tyylitelty C-64 pikseli-
sydamesta, ja lerppun silhuetti ovat olennainen
osa symboliikkaa ja niita on toistettu usein. Myos
peruselementeista on tehty tasoversioita samal-
la periaatteella kuin logosta.

VARIPALETTI

Pinkki, turkoosi, limenvihrea, fuksia, punainen,
musta, valkoinen ja kulta muodostavat Elekt-
ran varipaletin rungon. Vareja voidaan kayttaa
vapaasti yhdistellen, ja niita pyritdan kaytta-
maan mahdollisuuksien mukaan myos keikka-
vaatetuksessa ja bandipaidoissa. Maaritetyista
vareista voidaan kayttaa myo6s muita Idhisavyja
ja tummuusasteita.

~
/

Elektran varien CMYK-arvota
ja Pantone-koodit:

Pinkki: 0,46,0,0 / 210C
Turkoosi: 51,0,11,0/310C
Limen vihrea: 26,0,100,0 / 389C
Fuksia: 5,93,0,0 / 225C
Punainen: 17,100,100,9 / 485C
Musta, Valkoinen, Kulta

~
N
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The cute pink heart floats over the floppy disc.

Bitstream Vera Sans Roman 1 he cute pink heart floats over the floppy disc.
Bitstream Vera Sans oblique  The cute pink heart floats over the floppy disc.
Bitstream Vera Sans Bold oblique ~ The cute pink heart floats over the floppy disc.
Bitstream Vera Sans Bold oblique ~ The cute pink heart floats over the floppy disc.
The cute pink heart floats over the floppy disc.
Bitstream Vera Mono Oblique ~ The cute pink heart floats over the floppy disc.
Bitstream Vera Mono Bold The cute pink heart floats over the floppy disc.
Bitstream Vera Mono Bold oblique =~ THe cute pink heart floats over the floppy disc.
Bitstream Vera Serif Roman  The cute pink heart floats over the floppy disc.
Bitstream Vera Serif Bold ' The cute pink heart floats over the floppy disc.

Bitstream Vera Mono Roman

Bitstream Vera

Bitstream Vera -kirjainper-
heen on suunnitellut Jim Lyles
Bitstreamilta. Bitstream Inc.
on ohjelmistoja, optimaalista
digitaalista julkaisua seka
sithen soveltuvia fontteja ke-
hittava yritys. Vera on vapaan
lisenssin TrueType -fontti, joka
on suunniteltu matalareso-
luutiomedioihin (esim. tieto-
koneen naytto), mutta se on
toimiva my0s printtimediassa.
Kirjainperheeseen kuuluu se-
rif, sans ja monospace versiot.

Bitstream Vera Sans on peh-
mean oloinen. Se on Verdanan-
omainen, mutta pyoreampi,
kompaktimpi ja sen x-korkeus
on isompi.

Bitstream Vera Sans Mono
muistuttaa sahkokirjoitus-
koneen kirjaimistosta. Se on
Andale Monon ja Courierin
omainen, mutta modernimpi.

Bitstream Vera Serif muis-
tuttaa Georgiaa ja se toistuu
hyvin naytolla, mika on harvi-
naista atiikva kirjaintyyleille.
Vera Serifin suurin puute on
kursiivin leikkauksen puuttu-
minen.
(http://www.bitstream.com/corporate/
about/overview.html
http://en.wikipedia.org/wiki/Bitstream_
Vera

http.//www.december14.net/fonts.shtml)
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TYPOGRAFIA

Elektra -fontti ja muu typografia. C-64 -kirjaimistos-
ta kehitetty nimikkofontti, jota voi kayttaa esimer-
kiksi otsikoissa, muissa lyhyissa teksteissa ja koros-
tuksissa. Bitstream Vera -kirjainperheista |0ytyvat
muille tekstilajeille sopivat vaihtoehdot.

MUSIIKKIVIDEON TAUSTAGRAFIIKAT

Musiikkivideon taustagrafiikat on koottu kayttaen
hyvaksi peruselementteja, e-kirjainta ja grafiikan
tasoperiaatetta.

LAHJAPAPERI

Lahjapaperiin pakatut demolevyt personoivat tuot-
teet ensi kosketuksesta Iahtien Elektran tuotteiksi.
Postituksessa ja myynnissa kaytetty paperi toimii
huomion herattajana.
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POMPONICY
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PROMO -TV JULISTEET

Pinkki monitori on elementtina pop up Kolme erilaista julistetta. 50 cm X 70 cm
-korteissa ja promo -TV:ssa. TV toimii julisteet on suunniteltu myytaviksi tuot-
kehyksena, jossa kuva on vaihdettavissa teiksi kaytettavaksi esimerkiksi osana
keikan ja viestin mukaan. sisustusta. Niiden arvo ja kayttéika on

suurempi kuin esim. keikkajulisteiden.
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HEIJASTIN
PRODUCT CD-JULKAISU
T-PAITA

Uusiomateriaaleja alettiin laajemmin kayttaa
muotoilussa ensi kerran 1980-luvulla. Uusio-
materiaalit valittiin Elektran tuotteisiin myos
suunnittelijan subjektiivisten nakemysten ta-
kia. Kierratysta ei kuitenkaan haluta alleviiva-

ta, vaan se on luonnollinen osa kokonaisuutta.

ELEKTRA, PRODUCT -AUDIO (KONSEPTI)

Vanhasta lerpusta tuunattu pakkaus on jo itsessaan
tuote. Se sisaltaa CD:n lisaksi julisteen. Pakkauk-
sen grafiikat voidaan toteuttaa silkkipainannalla tai
tarroina.

HEIJASTIN (KONSEPTI)

Sydamen muotoinen heijastin valmistetaan vanhois-
ta CD-levyista kayttaen vesileikkausta. Heijastava
pinta jatetdan nakyviin ja toinen puoli maalataan
jollakin Elektran varipaletin varilla. Heijastinta voi
kayttaa myos koruna.

SAHKOISIA SOVELLUKSIA

Nettisivun ensiversiossa kuvaan on luotu tilan tuntua
Elektran logon kirjainten sijoittelulla, ja Elektran
jasenet olivat sijoitettuina tilaan "odottamaan” netti-
sivujen valmistumista.

BANDIPAITA.

Malliltaan 80-luvun henkisen t-paidan saumat ja pai-
natus tehdaan samalla varilla, sen lisaksi paidassa
kaytetdan yhta tai kahta Elektran varipaletin varia.
Paidassa on printti kahdessa kohdassa ja sen voi
pukea etu- tai takaperin.

ol

Kuoseissa ja muussa materiaalissa
elementteina kaytetyt Elektran
promootiovalokuvat on kuvannut
Tarmo Valmela.
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SUUNNITELMIA

SISSIMARKKINOINTIIN

Elektralle ideoitiin promootiota toteutettavaksi tule-
vaisuudessa myds sissimarkkinoinnin hengessa.

1. IDEA: ELEKTRA -JUMPPA. Yhteistydssa valitun
liikuntastudion kanssa toteutetaan jumppa- tai
aerobictunti luonnollisesti Elektran tahtiin. Tunnille
tulee mukaan "esijumppaajiksi” Elektran bandipai-
toihin sonnustautuneita henkiléita. Jumppaajat saa-
vat lahjana esimerkiksi omat paidat tai vapaaliput
seuraavalle keikalle. Jarjestava taho saa kayttoon-
sa Elektran Teosto -vapaata musiikkia ja ilmaiset
lahjat osallistujille, samalla Elektraa esitellaan
uudenlaiselle yleisélle. Konseptia voidaan soveltaa
mya0s tietyille tanssitunneille.

2. IDEA: PIPARIFLYERIT. Ennen esiintymista jaetaan
tavanomaisten paperiflye-
reiden sijaan Elektran sy-
damen mallisia pipareita,
joissa on vaalean punai-
sella kuorrutuksella aika
ja paikka. Tempaus sopii
toteutettavaksi joulun alla
ja pikkujouluaikaan. Vaik-
ka flyerin saaja ei keikalle
ilmestyisikaan, on Elektra
onnistunut levittamaan
hyvaa mieltd ulkomusiikil-
lisin keinoin.

3. IDEA: ELEKTRA -LAINAAMO. Se on kirjastoauton
ideaan perustuva promootioratkaisu, joka luo loput-
tomasti mahdollisuuksia. Liikuteltavan lainaamon
tuotteita voivat olla Elektran kehystetyt tai jattisuu-
ret taidejulisteet, audioiden erikoispainokset, luon-
nollisenkokoiset pahvinuket (vrt. Elokuvapromootio)
etc. Tuotteita voi lainata keikkojen yhteydessa tai
Internetin kautta. Tuotteita ei valmisteta isoja sar-
joja vaan muutamia kappaleita, kuitenkin niin, etta
mahdollinen havikki ei tuota suuria taloudellisia
tappioita. Ajatus perustuu Elektran ja yleison keski-
naiseen luottamukseen, mutta Elektra -lainaamon
kayttajat rekisteréidaan ja myodhastyneista

lainoista huomautetaan.

Sissimarkkinointi

Sissimarkkinoinnin kasite syntyi 1984,
kun Jay Conrad Levinson julkaisi kirjan
“Guerilla Marketing”. Sissimarkkinoin-
nin periaatteet pohjautuvat Levinsonin
ajatuksiin kekselidastda promootiosta
erittain alhaisin kustannuksin. Lahto-
kohtana on ison markkinointibudjetin
korvaaminen ajan, energian ja mieliku-
vituksen hyodyntamisella.

Sissimarkkinointi on luonteeltaan
kustannustehokasta tai ilmaista, ag-
ressiivista, luovaa seka yllattavaa, ja
siina hyodynnetaan yrityksen, yhteison
tai henkilon kontaktien ja verkoston
tarjoamia mahdollisuuksia.

Levinsonin mukaan sissimarkkinoin-
nilla rakennetaan markkinoijan ja
kohteen valille suhdetta, joka perustuu
luottamukseen ja tukeen.
(http://en.wikipedia.org/wiki/Guerrilla_marketing)

(Kuvaldhde: http://net.typepad.com/net/guerilla_
the_sopranos.jpg

ELEKTRA -
BOOK OF
ESTHETIKS

Elektra — Book of Esthetiks on tyylikirja,
kuvasto, joka ilmentaa bandin visu-
aalista maailmaa ja estetiikkaa. Se ei
ole graafinen ohjeistus siita, millainen
Elektran logon tulee tarkalleen olla,
minka kokoinen logo tulee esiintya mis-
sakin dokumentissa tai milta Elektran
visuaalisen viestinnan tulisi muuten
nayttaa. Vaikka kirja sisaltaa mm.
varien maarityksia, sen tarkoitus ei ole
maaritella, vaan ruokkia mielikuvitusta
ja antaa ideoita soveltamiseen. Vari-
maaritykset ovat kirjassa tyon helpot-
tamiseksi. Tarkeampaa on, etta kayttaa
pinkkia tai varivalikoimaa, joka voisi
olla napattu irtokarkkilaatikosta, kuin
se antaako pinkille juuri oikean CMYK
-arvon. Luotan siihen, etta ammattitai-
toinen graafikko pystyy kirjan perus-
teella tuottamaan Elektran nakdista
materiaalia ilman tiukkaa kadesta pi-
taen ohjeistamista. Itse asiassa vaitan,
ettd ammattitaitoinen graafikko ei tar-
vitse yritysviestinnassakaan graafista
ohjeistusta. Esite, kayntikortti, asia-
kaslehti, kayttdohje ja tietoisuus "talon
hengesta” antavat riittavasti tietoa
graafikolle, jotta han pystyy suunnitte-
lemaan yrityksen nakéista viestintaa.
Toisinaan tulee mieleen, etta graafiset
ohjeet ovat liian rajaavia ja eliminoivat
sopivia tai luovia ratkaisuja, vain siksi,
ettd ne ovat ohjeita.

(Katso liite 1.)

Elektran esteettinen resepti:

Alkeellista tietokonegrafiikkaa, myos as-
tetta jalostuneempana

Pikseleita pyoristettyna

Namukkaita vareja

80- ja 90-luvun takaumia (konkreettisia ja
viitteellisia)

Kamppia ja kitchia
Tietokonepelimaailmaa

Kaksi- ja kolmiulotteisuuden vuorottelua
Tyylittelya

Tata hetkea

Psykedeliaa

Uusiokayttoa

Ainekset yhdistetaan koko ajan sekoittaen.
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OPINNAYTETYON

SIETAMATON KEVEYS Lo perfedtionistn kuinen

Elektran (brandi)persoonallisuus on leikitteleva, su-
vaitsevainen, monitasoinen, tarkkaavainen, hilpea ja
hedonistinen. Toisaalta Elektra paneutuu asioihin, se
on naennaisen naiivi, mutta nayttaytyy lahemmassa
tarkastelussa my0s vakavana. Se on kuin varttunut
henkild, joka on nahnyt yhta ja toista, mutta ei kui-
tenkaan ole suostunut kasvaman aikuiseksi. Elektran
mielesta vakavillakin asioilla voi joskus irrotella. Tata
piirretta pyrin tuomaan esiin visuaalisilla ratkaisuilla,
ja mielestani myds onnistuin siina. Henkild, joka paa-
see kosketuksiin Elektran kanssa paattaa, haluaako
han luoda suhteen tahan persoonaan, ystavystya,
kenties huvitella vai jattda omaan arvoonsa.

Tassa vaiheessa Elektran elamankaarta keskeista ei
ole kaupallinen hyéty vaan identiteetin luominen ja
tunnettuuden edistaminen. Visuaalisesta maailmasta
rakennettiin aito, elektramainen. Esimerkiksi pinkki
monitori ilmentaa leikillisyytta, sen monistaminen ja
jarjestely "monitorimassaksi” puolestaan henkii ironi-
aa tata TV:n tayteista aikakautta kohtaan.

Visuaalista maailmaa ei siis varsinaisesti suunniteltu
tiettya kohdeyleis6éa silmalla pitdaen. Teini-ikaiset ja
nuoret ovat ahkeria uuden popmusiikin kuuntelijoita.
Eniten rahaa aanitteisiin sen sijaan kayttavat 25-44
-vuotiaat miehet, jotka kuuntelevat metallimusiikkia
ja raskaampaa rockia, kayvat aktiivisesti klubeilla,
keikoilla ja festareilla (htp://www.ifpi.fi/ajankohtaista/article.
html?newsid=64). Ei olisi ollut tarkoituksenmukaista
Idhtea kosiskelemaan hevimiehia tai tarkoitukselli-
sesti suuntaamaan tyyliratkaisuja teineja miellytta-
vaksi. Elektran tyyli nayttaa Elektralta. Halusin tuoda
mukaan ripauksen nostalgiaa, mika herattaa toisissa
ihmisissa lampadisia tunteita, ja nain saada ihmisten
kiinnostuksen heraamaan. Toisaalta en mydskaan ha-
lunnut sulkea pois niita, joilla ei ole kaipuuta mennee-
seen. Halusin ratkaisujen nayttavan samaan aikaan
my0s tuoreilta ja mielenkiintoisilta tassa hetkessa.

Elektra on ennen kaikkea postmoderni tuote. Tata
nakokohta korostaa esteettisen idean synteettinen,
mekanistinen ja absurdi olemus, raflaavat varit seka
muotokielen korostaminen funktionalisuuden sijaan.
Kolmiulotteiset elementit tuovat tarkoituksellisesti
kokonaisuuteen kulissimaisuutta.

ajallaan ja itseaan tyydyttavalla

tasolla. Opinnaytetyon tyomaara
tuntuu loputtomalta, aina I6ytaa lisaa muokattavaa,
ja se deadline lahestyy vaajaamatta ja nopeasti kuin
Pendolino. Laiskan perfektionistin tilanteesta tekee
viela kammottavamman, mikali tekemiselle ei 16yda
motivaatiota tai mina -tilausta. Tunnistan itsessani
piileksivan laiskan perfektionistin, ja halusin valttaa
sudenkuopat. Kun opintojen alussa aloin miettia so-
pivaa opinnaytetyon aihetta, kriteereja oli runsaasti.
Pikkuhiljaa alkoi aika kayda vahiin ja kriteeri toisen-
sa jalkeen tuntua vahemman tarkealta. Kahdesta
asiasta en kuitenkaan ollut valmis tinkimaan; oli aihe
mika tahansa, opinnaytetydn tekemisen taytyy olla
hauskaa ja luoda toteuttamisen mahdollisuuksia,
joista olen haaveillut tydelamassa. Aikuisopiskelijana
nain opinnaytetydn tekemisen ensisijaisesti mahdol-
lisuutena "irrotteluun” ja tuulettamiseen graafisen
suunnittelun keinoin.

Tein jo tyon alussa itselleni epatyypillisia tyylillisia
ratkaisuja. Vaihdoin moton "Less is more”, joka yleen-
sa ohjaa tekemistani, muotoon "Less is bore” Robert
Venturia mukaillen. Hain runsautta, aina yltakyllai-
syyteen asti, ja lilkkuin hyvan maun ja mauttomuuden
rajamailla. Henkil6kohtaisella tasolla projekti teki
tehtavansa. Kaipaan jo niukan ja tiukan suunnittelun
pariin, mutta takataskussani on nippu ideoita, joita
voin hyddyntaa tulevaisuudessa. Toisaalta tyon tilaaja
on ollut tyytyvainen visuaalisen maailman yltakyllai-
syyteen ja leikkisyyteen.

Menetelmalliset ja periaatteelliset ratkaisut tehtiin
myo6s mina -tilaukseen perustuen. Henkilékohtainen
arvomaailmani oli Iahtdokohtana etenkin materiaaliva-
lintoihin ja uusiokayton hyédyntamiseen. Asiakaslah-
téisyyden nimissa kaikista valinnoista ja ratkaisuista
keskusteltiin Elektran kanssa, ja mietittiin sopivatko
ratkaisumallit bandille. En tieda, miten olisin toi-
minut, jos valintani eivat olisi miellyttaneet myos
asiakasta ja tdman arvomaailmaa. Riski, etta nain
olisi tapahtunut, oli vain teoreettinen. Esimerkiksi
uusiokaytosta oltiin yhta mielta jo projektin alkutah-
deilla. Kierratysta haluttiin hyddyntaa niissa kohdin,
mihin se luontevasti istui.

Elektran estetiikka vastaa sen arvomaailmaa ja on
myds suunnittelijan nakoista ja tapaista. Jos kyseessa

olisi ollut kaupallinen yritys, olisin jattanyt henkilokohtaisten
nakemyksieni esilletuomisen huomattavasti vahemmalle ja
keskittynyt tiukemmin vain yrityksen arvoihin ja viitekehyk-
seen. Mikali suunnittelijan ja asiakkaan nakemykset poikkeavat
suuresti toisistaan, on suunnittelijan kyseenalaistettava omansa
ja palveltava asiakasta. Myos me olemme jossain mielessa pal-
veluammatissa. Mikali kyse on perustavanlaatuisista nakemyse-
roista, suunnittelija voi vetaytya projektista. Tama ei tietysti ole
kovin ammattimaista, ja siksi lahtokohtiin tulisi tutustua huolella
jo ennen kuin briefin ottaa vastaan.

Vahva halu tehda tydsta omannakdiseni seka tilanteeseen sopi-
va toivat problematiikkaa projektiin. Kyseenalaistava asenteeni
graafisen suunnittelun normeja kohtaan nakyy mm. oman alan
kirjallisuuden niukkana kaytténa lahdeteoksina. Halusin lahes-
tya aihetta muiden viestintaa, kulttuuria ja taidetta koskettavien
osa-alueiden kautta, ja kayttaa niita Iahteina tutkimukseen,
pohdintaan ja ideointiin. Estetiikkaan ja populaarikulttuuriin
perehtyminen syvensi nakemyksiani, ja tuonkin esiin eri viite-
kehyksien ristipdlytysta osana suunnitteluprosessia. Erittain
mielenkiintoisiksi tyokaluiksi osoittautuivat draaman kenttaan
liittyvat metodit, joilla korvasin joitain graafikolle ja liiketoi-
minnalle ominaisia lahestymistapoja. Aiemman kokemuksen
puute nakyy kuitenkin jossain maarin pinnallisuutena. Draa-
maharjoitukset teetettiin kokeiluna, ikaan kuin todisteena, etta
asioita voi lahestya monella eri tavalla. Elektran olemukseen

ja arvomaailmaan paatettiin pureutua aikakausi- ja poplehdille
tyypillisesti haastattelemalla. Suunnitteli kysymykset etuka-
teen vanhoja musiikkilehtien bandihaastatteluja soveltaen. 45
minuutin mittainen haastattelu nauhoitettiin ja Elektraa koskeva
kappale opinnaytetyon kirjalliseen osaan kirjoitettiin taltd poh-
jalta. Tyotapa osoittautui perin toimivaksi ja tuottoisaksi, ja aion
hyddyntaa sita myds tulevaisuudessa.

Edella mainituilla asioilla ja valinnoilla huolehdittiin siita, etta
tyon tekeminen pysyy mielekkaana, mutta toisaalta valinnat
eivat avanneet helpointa tieta ratkaisuihin. Toisinaan kritisoin
itseani siita, miksi olin ehdoin tahdoin valinnut sen tyélaimman
tavan tehda asioita.

Pikku-perfektionistini mielesta tyosta ei koskaan tule taydellista.
Mutta tama projekti taytti odotukset ja prosessi opetti ja pakotti
tekemaan rohkeita ratkaisuja. Myos asiakkaan nakékulmasta
projekti on onnistunut. S6pdily ja naiivius ja samalla tiedostavat
valinnat ja eettisyys on tietoinen tyylivalinta Elektralle, ja bandi
yhtyy ratkaisuihini. Nautin Elektran luottamusta, toisinaan jopa
haitaksi asti. Kaikki tekemani materiaali sai hyvan vastaanoton,
mutta sai minut miettimaan, olenko todella onnistunut ratkai-
suissani nain hyvin, onko kyseessa kriittisyyden tai objektiivi-
suuden puutostila vai osaanko myyda ideani vakuuttavasti.

59



LAHTEET

TEOKSET JA ARTIKKELIT:

Aaker, David 1991: Managing Brand Equity. Capitalizing on the Value of a
Brand Name. The Free Press. New York.

Aho, Markus & Karja, Antti-Ville (toim.) 2007: Populaarimusiikin tutkimus.
Vastapaino, Tampere.

Bos, Ben & Elly (toim.) 2007: Agi Alliance Graphique Internationale. Graphic
design since 1950. Thames & Hudson ltd, Lontoo.

Brusila, Johannes 2007: Musiikkiteollisuus s. 44-70. Teoksessa: Populaarimusii-
kin tutkimus. Aho, Markus & Karja, Antti-Ville (toim). Vastapaino, Tampere.

Jobber, David 1998: Principles and Practice of Marketing. 2nd ed. McGraw-Hill
Publishing Company, Lontoo.

Kallio, Rakel; Kallio, Veikko; Kamarainen, Eija; Lahtinen, Heikki; Mattila,
Tiinaliisa & Sakari, Marja (toim.) 1991: Taiteen pikkujattilainen. Kuudes painos.

WSOY, Porvoo.

Kolu, Siri; Mehto, Katri; Pennanen,Merja; Tihinen, Jani & Vesanen, Raisa
2003: Kayttoliittyma elamaan. Helsingin ammattikorkeakoulu Stadia, Helsinki.

Kostiainen, Pasi & Takatalo, Jukka 2004: Sina olet tahti. Matkaopas poptahte-
yteen. Kustannusosakeyhti6 teos, Helsinki.

Kovala, Urpo & Saresma, Tuija (toim.) 2003: Kulttikirja. Tutkimuksia nykyajan
kultti-ilmidista. Suomalaisen Kirjallisuuden Seura, Helsinki.

Lathrop & Pettigrew, 1999: This Business of Music Marketing and Promotion.
Billboard Books, New York.

Lempiainen, Pentti (toim.) 1993: Suuri symbolikirja. WSQY, Juva. Alkuperais-
teos: Biedermann, Hans 1989: Knaurs Lexikon der Symbole. Droemersche

Verlagsanstalt th. Knaur Nachr, Minchen.

Maltby, Richard (toim.) 1989: Dreams for Sale. Popular Culture in the 20th
Century. Harrap Books LTD, Lontoo.

Papneck, Victor 1973: Turhaa vai tarpeellista. Kirjayhtyma, Helsinki.

LEHDET:

Nikunen, Kaarina & Saarenmaa, Laura (vast. toim.) 2003: Lahikuva. Fanita ja
tidhdet. 4/2003. Keski-Suomen Painotuote Oy, Adnekoski 2003.

Pietikainen, Terhi; Roukala, Aki (kuvat) 2007: Paluu viattomuuteen. Image,
23, 1/2007 Helmikuu, 64-69.

INTERNET:

Kokkonen, Pauliina; Lohman, Anna & Virtanen, Heli: Kuluttajan ja
brandin valinen suhde. Case: Unikko. Jyvaskylan yliopisto, Taloustietei-
den tiedekunta. Internet-lahde, saatavissa http://www.jyu.fi/economics/
opiskelu/kurssimat/ymal21/SUHDE.pdf

Parantainen, Jari 2006: Tuotteistajan pikaopas 2.1. Internet-lahde,
saatavissa http://www.noste.com/files/tuotteistajan_pikaopas2.1.pdf
(4.9.2007).

Tompuri, Janne 2006: Esteettinen kaytettavyys tuotesuunnittelussa.
Internet-lahde, saatavissa http://www.adage.fi/julkaisut/arkisto/esteetti-
nen_kaytettavyys tuotesuunnittelussa.html (10.1.2008)

International Federation of the Phonographic Industry. Internet-lahde,
saatavissa http://www.ifpi.fi/ajankohtaista/article.htmI?newsid=64
(10.1.2008)

http://fi.wikipedia.org/wiki/Populaarimusiikki
http://en.wikipedia.org/wiki/Smash_Hits, 10.8.2007,
http://en.wikipedia.org/wiki/The_Face %28magazine%?29, 10.8.2007
http://en.wikipedia.org/wiki/MTV, 10.8.2007
http://en.wikipedia.org/wiki/Retro
http://en.wikipedia.org/wiki/Victor_Papanek
http://fi.wikipedia.org/wiki/Alakulttuuri, 10.8.2007
http://en.wikipedia.org/wiki/Roland_AX-1
http://fi.wikipedia.org/wiki/Fan_fiction

http://fi.wikipedia.org/wiki/Fani
http://www.bitstream.com/corporate/about/overview.html
http://en.wikipedia.org/wiki/Bitstream_Vera

http://www.decemberl4.net/fonts.shtml

http://en.wikipedia.org/wiki/Guerrilla_marketing

RANITTEET:

Von Bonsdorff, Pauline; Kinnunen Aarne; Sepanmaa, Yrjo & Paiva-
nen, Carita 1993: Miksi estetiikka? Keskustelukasetti. Helsingin yliopis-
to/Lahden tutkimus- ja koulutuskeskus. HYLTKK/C407.

61



62

HAASTATTELUT:

Myllynen, limari & Parviainen, Sanna. Elektran haastattelu. Lahti, 27.10.2007
MUUT :

Siljamaki, Meeri 2005: Uuuden artistin brandin suunnittelu popmusiikin
markkinoinnissa. Nelja strategiaa tahtibrandiin. Pro Gradu - tutkielma 9719.
Helsingin kauppakorkeakoulu, markkinoinnin ja johtamisen laitos.
KUVALAHTEET :

Frith, Mark (edited) 2006: The best of Smash Hits. Sphere, London
http://www.roland.co.jp/products/mi/image/A-33AX-1/AX-1.jpg
http://porush.files.wordpress.com/2007/09/cartoon_graffiti-lettrage.jpg
http://www.helkamavelox.fi/imgs/jopo/jopo_pi.jpg
http://www.busyboo.com/wp-content/uploads/2007/06/madonna-hm?2.jpg

http://net.typepad.com/net/guerilla_the_sopranos.jpg

MUU KIRJALLISUUS

Adorno, Gretel & Tiedemann, Rolf (toim.) Kuorikoski, Arto (suom.) 2006:
Esteettinen teoria. Alkuteos Adorno, Theodor W. 1970: Asthetische Theorie.
Vastapaino, Tampere.

Bauman, Zygmunt (Ahponen, Pirkkoliisa & Cantell, Timo [toim.] Vainonen, Jyrki
[suom.]) 1996: Postmodernin lumo. Vastapaino, Tampere.

Bauman, Zygmunt. Vainonen, Jyrki (suom.) 2002: Notkea moderni. Vastapaino,
Tampere.

English, Marc 2000: Designing Identity. Graphic Design as a Business Strategy.
Rockport Publishers, Inc., Gloucester, Massachusetts

Fiell, Charlotte & Peter 2005: Graphic Design for the 21st Century. Taschen
GmbH, Kéln.

Grossberg, Lawrence (Koivisto, Juha; Lehtonen, Mikko; Puoskari, Ensio & Uusi-
tupa, Timo [suom.,toim.]) 1995: Mielihyvan kytkennat. Risteilyja populaarikult-
tuurissa. Vastapaino, Tampere.

Hietala, Veijo 1992: Kulttuuri vaihtoi viihteelle. Johdatusta postmodernismiin ja
populaarikulttuuriin. Kirjastopalvelu, Helsinki.

Hills, Matt 2002: Fan Cultures. Routledge, Lontoo.

Koivunen, Hannele & Kotro, Tanja (toim.) 1999: Kulttuuriteollisuus. Oy Edita
Ab, Helsinki.

Lorenc, Jan; Skolnick, Lee & Berger, Craig 2007: What is Exhibition Design?
Rotovision SA, Mies, Sveitsi.

Newark, Quentin 2002: What is Graphic Design? Rotovision SA, Mies, Sveitsi.
Niinikoski, Marja-Liisa & Sibelius, Kaisa (toim.) 2003: Kulttuuribusiness.
Culminatum Ltd Oy Helsinki Region Centre of Expertise & Werner Séderstrom
Osakeyhtid, Vantaa.

Shusterman, Richard. Mujunen, Vesa (suom.) 1997: Taide, elama ja estetiikka.
Pragmatistinen filosofia ja estetiikka. Oy Yliopistokustannus Finnish University

Press Ltd, Tampere.

Talvio, Otto 2007: BIFF! BANG! POW! Seikkailuja populaarikulttuurissa. Kustan-
nusosakeyhtié Teos, Helsinki.

Varto, Juha 2001: Kauneuden taito. Estetiikkaa taidekasvattajille. Juvenes Print-
Tampereen Yliopistopaino Oy, Tampere.

LIITTEET

Liite 1. Elektra — Book of Esthetiks

63









Book
of

Esthetiks






















We want people to watch television

What do people wanna see on the screen?

It’'s .music, sex, .violence, fashion and other trash
20 0007 channels broadcast 24/7

Let yourself go ‘cause this is your heaven

We want .people to watch television
We want people to watch television

Hear us. out - what*s it _all about?

We’ve got so much to offer - and we say it loud
Take our advice ., watching TV is nice

Spend your time with us and wear a disguise

Everybody's -famous, it’s outrageous

sit back and enjoy some glamour time
Forget yourself and be someone else

Not you, not me but one of them

for a moment

We-want people to watch television
We are working on a worldwide mission
We want people to watch television

Seeing is believing
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