Opinnaytetyd AMK

Elokuvan ja television ko, mainonnan suunnittelu
Neltes13

2016

Reea-Maija Ruohonen

VISUAALISEN ILMEEN
SUUNNITTELU

— Case: Kesamaen Laamat & Kotielainpiha

TURKU AMK

TURKU UNIVERSITY OF
APPLIED SCIENCES

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Reea-Maija Ruchonen



OPINNAYTETYO AMK| TIIVISTELMA
TURUN AMMATTIKORKEAKOULU
Elokuvan ja television ko, mainonnan suunnittelu

2016 | 36

Reea-Maija Ruohonen

VISUAALISEN ILMEEN SUUNNITTELU

- Case: Kesamaen Laamat & Kotielainpiha

Tassa opinnaytetydssa kasitelldan visuaalisen ilmeen merkitysta yritykselle ja sen rakentamisen
vaiheita lahtdékohdista lopputulokseen.

Kirjallisessa osiossa kasitellaan kirjaldhteiden avulla visuaalisen ilmeen merkitysta yritykselle
sekd maaritelldan visuaalisen ilmeen rakennetta. Lisaksi kdydaan lapi Kesamaen Laamat &
Kotieldinpihan visuaalisen ilmeen suunnittelu — ja toteuttamisprosessia. Tyon vaiheet kuvataan
esimerkkiyrityksen kautta ja niiden aikana tehdyt valinnat perustellaan viestinnan ja graafisen
suunnittelun ammattikirjallisuuteen tukeutuen.

Opinnaytetyén toiminnallisen osion tavoitteena oli lisatd ymmarrystani visuaalisen ilmeen
suunnittelusta suunnittelemalla Kesamaen Laamat & Kotieladinpihalle yhtendinen ja yrityksen
arvoja kuvastava visuaalinen ilme, joka erottuu kilpailijoista, lisda kiinnostusta yritysta kohtaan,
sekd herattda kotieldinpihasta mielikuvia viihtyisdna ja lamminhenkisend koko perheen
ajanviettopaikkana.

Tydn tuloksena on Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan visuaalinen ilme. Valmis ilme vastaa

seka kaytetyn lahdekirjallisuuden visuaaliselle iimeelle asettamiin vaatimuksiin, ettd asiakkaan
tarpeisiin ja tavoitteisiin.
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DESIGNING VISUAL IDENTITY

- Case: Kesamaen Laamat & Kotielainpiha

The subject of this thesis is to examine the importance of visual identity and it's designing from
start to finish in the case of Kesamaen Laamat & Kotielainpiha.

The theoretical part of this thesis talks about the importance of company’s visual identity and
defines the structure of visual identity. In addition it explains the planning and execution of
Kesamaen Laamat & Kotieladinpiha’s visual identity. The working phases of planning the visual
identity are described through the visual identity made for Kesamaen Laamat & Kotieldinpiha.
The choices made during this process are explained and based on the professional literature of
communications and graphic design.

The object of the functional part of this thesis was to increase my understanding and skills of
designing visual identity. This was to be achieved by planning a coherent visual identity that
would reflect the values of Kesdmaen Laamat & Kotieldinpiha, increase the public interest
towards the company and arouse pleasant images so that the general public would see the
company as a homey and warmhearted place for the whole family. It was also meant to be
significantly different than the visual identities of its main competitors.

The end result of this thesis is the visual identity of Kesdmaen Laamat & Kotieldinpiha. The

finished visual identity fills the standards set for it by the professional literature used in this
thesis. It has also been accepted and thanked by the client of this case.
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1 JOHDANTO

Taman opinnaytetyon lahtékohtana ja viitekehyksena on yrityksen visuaalisen ilmeen
suunnitteluprosessi. Kirjallisten lahteiden, omien kokemusteni, seka tekemani suunnit-
teluprosessin perusteella muodostan kuvaa siita, kuinka yhtenainen visuaalinen ilme
rakennetaan ja mikd sen merkitys yrityksen kokonaisviestinnalle ja yrityskuvan muo-

dostamiselle on.

Opinnaytetydni painotus on produktiivinen ja tyd on tehty toimeksiantona Turun lahi-

alueella sijaitsevalle pienyritykselle, Kesamaen Laamat & Kotielainpihalle.

Tyoni tavoitteena on suunnitella ja toteuttaa yrityksen kayttéon toimiva ja helppokayt-
téinen, yrityksen tarpeet ja kohderyhmat huomioiva, asiakasta miellyttava ja yritysta,
sen toimintaa ja arvoja, kuvaava, seka Kkilpailijoista erottuva yhtenainen visuaalinen
ilme. Tyon vaiheet kuvataan ja niiden aikana tehdyt valinnat perustellaan viestinnan ja

graafisen suunnittelun ammattikirjallisuuteen tukeutuen.

Visuaalisen ilmeen suunnittelu oikean asiakkaan oikeisiin tarpeisiin on mielestani paras
ja tarkoituksenmukaisin tapa tarkastella ja tutkia visuaalisen ilmeen suunnittelua ja

suunnittelun prosessia.

Oikean asiakkaan kanssa tyoskentelyssa yhdistyvat sekd markkinoinnilliset etta visu-
aalisen viestinnan perustaidot, sekd ne asiakaslahtdisyyden ja teknisen osaamisen
tavoitteet, joita myds tulevaisuuden tyéssani tulen aktiivisesti tarvitsemaan. Visuaalisen
ilmeen suunnittelu ja toteutus on opinnaytetyéna minulle sopiva, koska paasen kaytta-
maan ja soveltamaan omaa osaamistani monipuolisesti kaytdnndssa oikean toimek-

siannon kautta.

Tyoni tieto- ja teoriapohja on koottu viestinnan ja graafisen suunnittelun ammattikirjalli-

suudesta.

Kesamaen Laamat ja Kotieldinpihaa koskevan aineiston olen kerannyt haastattelemalla

yrityksen omistajaa ja yrityksen viestinnasta vastaavaa, Noora Vistoa.
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2 VISUAALISEN ILMEEN SUUNNITTELU

Jotta visuaalisen iimeen muodostumista ja sen merkitysta yritykselle ja sen kokonais-
viestinnalle voitaisiin tarkastella ja ymmartaa kokonaisvaltaisesti, on ensin ymmarretta-
va ja tiedostettava, miksi visuaalista ilmetta yritykselle ollaan edes suunnittelemassa ja
mitkd ovat ne edut, joita yhtenaiselld ja johdonmukaisella visuaalisella yritysilmeelld on

mahdollista saavuttaa.

Lisaksi on kaytava lapi ne lahtékohdat, joiden pohjalta yrityksen visuaalinen ilme tulisi

suunnitella.

Tassa kappaleessa olen eritellyt visuaalisen ilmeen suunnittelun lahtékohtia ja sen

merkityksia yrityksen kokonaisviestinnalle.

2.1 Visuaalinen ilme

Yritys huomataan ja se erotetaan viestintdmassasta ns. tunnistustekijdéidensa avulla.
Ndita tunnistustekijoitéd ovat selkea ja nakyva logo, pelkistetty ja tuttu liikemerkki, aina
samanlaisena tunnistettava varimaailma ja aina samanlaisena hahmottuva typografi-
nen muotokieli . (Salin 2002, 72) Naista tunnistustekijoistad ja niiden summasta puhut-

taessa tarkoitetaan yrityksen visuaalista ilmetta.

Yrityksen kokonaisviestinnassa visuaalisella ilmeella on viestintdvoimansa ansiosta
ratkaiseva asema. lhmisen arkielamassa tekemista havainnoista nimittain suurin osa,
jopa kymmenkertainen maara verrattuna muihin aisteihin, tehdaan nakdaistin avulla
(Pohjola 2003, 51). Yrityksen visuaalinen ilme on siis tarkedssa osassa, ja kayttokel-
poinen tunnistautumisen ja erottumisen valine, kun yritys pyrkii viestimaan itsestaan ja

toiminnastaan sen sidosryhmille.

Visuaalisen ilmeen tarkoituksena ja tehtdvana on symboloida yritysta, lisitd nakyvyytta
ja erottuvuutta ja vahvistaa ja luoda yrityksesta positiivista mielikuvaa vastaanottajien
keskuudessa. Ulkoisille sidosryhmille visuaalinen ilme toimii tunnistustekijana ja sisai-
sille sidosryhmille tunnuksena ryhmaan kuulumisesta ja siihen sitoutumisesta. (Salin
2002, 72)
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Yksinkertaisesti sanottuna visuaalinen ilme siis toimii ikdan kuin yrityksen kasvoina ja
visuaalisena persoonallisuutena. Kasvojensa avulla yritys tulee asiakkaidensa tunnis-
tamaksi ja muistamaksi ja se erotetaan kilpailijoistaan. Samalla my0s yritys itse ja sen

tyontekijat voivat peilata sen kautta omaa toimintaansa.

Yhtenainen visuaalinen ilme sitoo eri viestit toisiinsa ja yhdistaa yksittaiset viestit yhte-
naiseksi kokonaisuudeksi. Yhtendinen visuaalinen ilme kasvattaa kumuloitumisvaiku-

tuksensa ansiosta yrityksen viestinnan tehoa ratkaisevasti. (Salin 2002,72)

Kun yritys visuaalisen iimeensa avulla nakyy aina kaikissa yrityksen ja sen sidosryhmi-
en valisissa kohtaamisissa samanlaisena, tulee yritys myds helpommin muistetuksi ja

tunnustetuksi.

2.2 Suunnittelun lahtokohdat

Jotta naita yrityksen kasvoja voitaisiin lahted suunnittelemaan ja toteuttamaan oikeista
ja tarkoituksenmukaisista lahtdékohdista katsoen, on suunnittelijan tutustuttava asia-

kasyritykseensa ja sen todellisuuteen ja tarpeisiin perinpohjaisesti.

Yrityksen todellisuutta ja sen visuaaliselle ilmeelle asettamia vaatimuksia ja tarpeita
voidaan lahtea kartoittamaan kolmen keskeisen yrityksen toiminta ohjaavan tekijan

kautta. Nama tekijat ovat yrityksen identiteetti, profiili ja imago.

Yrityksen identiteetilld tarkoitetaan yrityksen persoonallisuutta ja todellista olemusta, eli
kaikkea sitd mita yritys todellisuudessa on, mika sen tehtava on, millaisia tuotteita tai
palveluita se tarjoaa, keita ovat sen kohderyhmat, millaisia arvoja ja arvostuksia silld on

ja millaisessa asemassa se on suhteessa kilpailijoihinsa. (Pohjola 2003, 20)

Kun tasta yrityksen identiteetistd valitaan ne osa-alueet joita halutaan korostaa ja joista
halutaan vastaanottajalle viestia, puhutaan yrityksen profiilista. Profiililla tarkoitetaan

sitd kuvaa, jonka yritys itsestdan vastaanottajille [ahettda. (Pohjola 2003, 23)

Seka yrityksen identiteetin etta yrityksen profiilin kartoittaminen ja tunteminen on visu-
aalisen ilmeen suunnittelijan nakdkulmasta erittdin merkityksellistd. Kattavan pohjatyén

avulla visuaalisen ilmeen suunnittelija saa suuntaviivat omalle luovalle tydskentelylleen
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- ja pystyy omalla suunnitteluty6llddn helpommin seka tunnistamaan ettd vastaamaan

yrityksen todellisiin tarpeisiin ja tavoitteisiin.

Yrityksen sisaisella todellisuudella, eli yrityksen identiteetilld ja sen profiililla, on suora
vaikutus myos yrityksen ulkoiseen todellisuuteen, eli siihen miltd yritys sen ulkoisten
sidosryhmien silmissa nayttaa ja millaisia mielikuvia se naissa sidosryhmissa toiminnal-

laan ja viestinnallaan herattaa.

Tata ulkoista todellisuutta ja sen vastaanottajissa herattamia mielikuvia voidaan kasitel-
& yrityksen imagon kautta. Imagolla tarkoitetaan vastaanottajien yritykseen liittdmia
mielikuvia (Pohjola 2003, 22).

Oheisessa kuvassa on esitetty imagon muodostuminen suhteessa yrityksen identiteet-

tiin ja sen profiiliin.

todellisuus lahetetty kuva vastaanotettu kuva

IDENTITEETTI » PROFIILI » IMAGO

Kuva 1.Imagon muodostuminen (Pohjola 2003,20).

Imago perustuu seki yrityksen identiteetille ettd sen profiilille, mutta siihen vaikuttavat
myds esimerkiksi vastaanottajien asenteet ja ennakkoluulot yritystd kohtaan (Pohjola
2003, 22).

Mielikuvat yrityksestd muodostuvat yksildllisesti vastaanottajan mielessa, eikd niita
siksi voi koskaan hallita taydellisesti. Niitd voi kuitenkin, ensisijaisesti hyvan ja suunni-

telmallisen viestinnan avulla, kehittia haluamaansa suuntaan.

Yrityksen imagoon vaikuttavat elementit voidaankin jakaa kahteen kategoriaan sen
perusteella, voiko yritys omalla toiminnallaan vaikuttaa niihin vai ei (Pohjola 2003, 22).

Oheisessa kuvassa on esitetty imagoon vaikuttavat elementit.
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ei pystyta suoraan vaikuttamaan pystytaan suoraan vaikuttamaan
I arvot |

I informaatio I
I asenteet |

| tiedot I
| ennakkoluulot | » IMAGO K«

I kokemukset |
| kuulopuheet |

I havainnot I
I uskomukset |

Kuva 2.Imagon elementit (Pohjola 2003, 22).

Kuten kuvasta voidaan havaita, voidaan yrityksen imagoon suoraan vaikuttaa vastaan-
ottajalle annetun informaation, tietojen, kokemusten ja havaintojen kautta. N&ihin teki-

j6ihin voidaan vaikuttaa ensisijaisesti hyvin ja suunnitelmallisen viestinnian avulla.

llman yhtenaista visuaalista ilmettd on kuitenkin vaikeaa toteuttaa toimivaa kokonais-
viestintda ja taten vaikuttaa onnistuneesti vastaanottajien yrityksestd muodostamiin

mielikuviin ja yrityksen imagoon.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Reea-Maija Ruchonen



11

3 KESAMAEN LAAMAT & KOTIELAINPIHA

Kuten aiemmin on kaynyt ilmi, tulisi yrityksen visuaalisen ilmeen suunnittelu aloittaa
aina perehtymilld perinpohjaisesti yrityksen todellisuuteen: liikeideaan, toiminta-
ajatukseen, seka yrityksen persoonaan, sen edustamiin arvoihin ja tietysti siihen tavoi-

tekuvaan ja niihin toiveisiin, joita yritykselld tulevaisuutensa suhteen on.

Aloitin Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan visuaalisen ilmeen suunnittelun perusteelli-
sella lahtokohta-analyysilla. Tutustuin yritykseen, sen toimintaan ja palvelutarjontaan,
sen toimintaa ohjaaviin arvoihin, seka niihin tavoitteisiin ja toiveisiin, joita yrityksella
visuaalisen ilmeensa ja kokonaisviestintdnsd suhteen on. Lisaksi kartoitin yrityksen

kohderyhmia, toimintaymparistéa ja kilpailijoita.

Taman alkukartoituksen avulla sain kattavan kuvan yrityksesta, minka pohjalta 1ahdin

suunnittelemaan ja toteuttamaan yrityksen visuaalista iimetta.

3.1 Yritys

Kesamaen Laamat & Kotieldinpiha on Turun lahialueella sijaitseva noin 15 elainlajin
kotieldinpiha, joka toimii samoissa tiloissa ja tekee tiivista yhteistyéta puuhapuisto Zoo-

landian kanssa.

Kesamaen Laamat & Kotieldinpiha tarjoaa asiakkailleen laaja-alaisesti erilaisia koti-
elainpihapalveluja aina kotielainpihavierailuista laamavaelluksiin, tyky -paketteihin ja
elainavusteisen terapian palveluihin. Kotieldinpihan asiakkaiden kaytdssad ovat myos

puuhapuisto Zoolandian huvipuistolaitteet.

Luonteeltaan ja persoonallisuudeltaan Kesdmaen Laamat & Kotieldinpiha on I[ammin-
henkinen ajanviettopaikka kaikenikaisille. Se tarjoaa asiakkailleen laaja-alaisesti erilai-
sia iloa, positiivisuutta ja hyvinvointia lisdavia kokemuksia ja elamyksia elainten paris-

sa.

Yrityksen toimintaa ohjaavia arvoja ja tekij6ita ovat, yrityksen omistajan Noora Viston
(2016) mukaan elainten hyvinvointi ja eldinystavallisyys, positiivisuus ja hyva olo, seka

avoimuus ja elamanmakuisuus.
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3.2 Lahtotilanne

Kesamaen Laamat & Kotieldinpiha on aloitteleva yritys, eika silld toistaiseksi ole kay-
téssaan yhtenaista visuaalista ilmettd. Oman visuaalisen ilmeen puuttuminen on sirpa-
loittanut yrityksen aiempaa viestintaa ja vaikeuttanut mm. yrityksen tarjoamien moni-
puolisten palvelujen mieltdmista ja tunnistamista yhtenaiseksi kokonaisuudeksi. Visu-
aalisen ilmeen puuttuminen on myds vaikeuttanut yrityksen erottautumista toimintaym-
paristdssaan ja yhteisissa tiloissa ja samalla alueella toimivasta puuhapuisto Zoolandi-

asta.

Yhtenaiselld visuaalisella ilmeella pyritdankin rakentamaan Kesimien Laamat & Koti-
eldinpihalle erottuva ja muistettava visuaalinen persoonallisuus, seka selkeyttamaan ja
johdonmukaistamaan yrityksen viestintdd sen sidosryhmille. Pyritdan luomaan yrityk-

selle sen omat, persoonalliset, kasvot.

Naitd kasvoja lahdetaan luomaan yrityksen todellisuudesta katsoen sellaiseksi etta ne
parhaalla mahdollisella tavalla loisivat yrityksesta oikeanlaista mielikuvaa vastaanotta-

jien keskuudessa.

Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan omistajan Noora Viston (2016) mukaan uuden
visuaalisen ilmeen tulisi kuvastaa yritysta iloisena ja positiivisena koko perheen ajan-

viettopaikkana, jossa seka ihmisilla etta elaimilld on hyva ja mukava olla.

liImeen toivottiin myds erottuvan yrityksen markkinoilla.

3.3 Kohderyhmat

Ollakseen tehokas ja toimiva, ja vastatakseen sille asetettuja tavoitteita, tulisi visuaali-
sen ilmeen suunnittelutyéssa ottaa huomioon myés yrityksen kohderyhmat. Kun yrityk-
sen kohderyhmat on kartoitettu, voidaan visuaalinen ilme suunnitella suoraan kohde-

ryhman tarpeita ja mieltymyksia vastaavaksi.

Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan toiminnassa on erotettavissa kolme selkeasti toi-

sistaan erottuvaa kohderyhmaa:
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1. Lahialueiden lapsiperheet ja muut eldimistd kiinnostuneet yksityishenkilot
(eladinpihavierailut ja tutustuminen elaimiin)

2. Liahialueiden yritykset ja yhteisot (tyky —toiminta, ryhméipaketit ja eldinvierailut
yrityksille ja yhteisaille)

3. Lihialueiden hyvinvointialojen yritykset, kuten vanhustentalot, mielenterveystyo,

vammaistyo jne. (eldinavusteisen terapian palvelut)

Kaikkien kohderyhmien yhteisiksi arvostustekijoiksi voidaan nimeta positiivisten ja ilois-

ten kokemusten ja kohtaamisten saavuttaminen ja elamyksellisyys.

Lisaksi jokaista kohderyhmaa puhuteltaessa on otettava huomioon kohderyhmakohtai-
set arvostustekijat. Esimerkiksi eldinavusteiden terapian palveluja ostavat tahot arvos-
tavat ensisijaisesti ammattimaisuutta ja ymmarrysta toimialan piirteistd. Lapsiperheille
keskeisia arvostustekijoitd ovat mm. helppous ja hyva hinta-laatu-suhde. Tyky- ja tyhy
—paketteja ostavien yritysten arvostamia tekijditd puolestaan ovat hyvinvointi, yhteis-

toiminnallisuus ja motivointi.

Ollakseen kohderyhmien nakékulmasta tarkoituksenmukainen, tulisi Kesdmaen Laa-
mat & Kotieldinpihan visuaalisen ilmeen siis olla tyyliltaan sellainen, ettd se miellyttaisi
mahdollisimman laajaa kohderyhmaa. Sen tulisi viestia positiivisuutta, iloisuutta, hyvin-

vointia ja elainystavallisyytta.

Visuaalisen ilmeen tulisi kuitenkin, jotta se tavoittaisi eldinavusteisen terapian kohde-

ryhmat, olla luonteeltaan myés asiantunteva.

Yrittdja Noora Viston (2016) mukaan Kesadmaen Laamat & Kotieldinpihan visuaalisen

ilmeen tulisikin olla luonteeltaan ennemmin hillityn hauska” kuin ratkiriemukas.

3.4 Toimintaymparisto ja kilpailijat

Visuaalisen ilmeen rakentamisessa on kysymys erottumisesta ja erilaistumisesta ja
erityisesti aloilla, joissa toimijoiden tarjoamat palvelut ovat keskendan hyvin samankal-
taisia, on erottuminen yksi yrityksen tarkeimmistd menestystekijdista (Loiri & Juholin
2006, 130).

Jotta Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan visuaalinen ilme voitaisiin suunnitella ja ra-

kentaa siten ettd se parhaalla mahdollisella tavalla erottuisi edukseen seka kilpailijois-
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taan ettd koko omalla toimialallaan, on Kkilpailijoiden ja toimialan kartoittaminen valtta-

matonta.

Kesamaen Laamat & Kotieldinpiha toimii maaseutumatkailun ja elamysmatkailun toimi-
alalla. Toimiala on palvelutarjonnaltaan varsin kirjava, silla sen piiriin luetaan kuuluvak-
si hyvin monenlaisia toimijoita ja palvelutarjoajia aina extremeurheilusta perinneope-
tukseen. Sen vuoksi on perusteltua rajata tarkasteltavaksi ainoastaan ne maaseutu- ja
elamysmatkailun palveluntarjoajat, jotka ovat toiminnassaan keskittyneet kotieldinpiha-

palveluihin. Myds kilpailijakartoitus on perusteltua tehda saman rajauksen sisalla.

Koska kyseessa on pieni ja paikallinen yritys on kilpailijakartoitus perusteltua rajata
paasaantdisesti koskemaan vain sellaisia toimijoita, jotka sijaintinsa ja palvelutarjon-

tansa vuoksi kilpailevat vahvimmin samoista asiakkaista.

Turussa ja sen lahialueella on Kesdmaen Laamat & Kotieldinpihan lisdksi yhteensa
kolme muuta yleisdlle avoinna olevaa kotieldinpihaa. Lisdksi Turun alueella toimii yksi
alpakkatila. Kilpailevista yrityksisista ainoastaan yksi on keskittynyt paaasiallisesti koti-
elainpihapalveluihin. Muut kaksi eldinpihaa tarjoavat eldinpihapalvelujen ohessa esi-

merkiksi majoitus-, kokous- ja retkeilypalveluja, seka perinneopetusta.

Koska Turun alueella toimii Kesdmaen Laamat & Kotieldinpihan lisaksi vain yksi paa-
saantoisesti kotieldinpihatoimintaan keskittynyt yritys, ei toimialaa voida kartoittaa, eika

siitd voida tehda pitavia huomioita tutustumalla pelkastaan paikallisiin toimijoihin.

Tarkasteltaessa laajemmin kotimaisten kotieldinpihojen viestintaa ja visuaalisia ilmeita,
voidaan havaita, ettd suurella osalla kotimaisista kotieldinpihoista ei ole kaytdssaan
yhtenaista visuaalista ilmetta tai edes varsinaista yritystunnusta. Tekemieni havaintojen
perusteella suomalaisten kotieldinpihojen visuaalisille ilmeille onkin ominaista tietynlai-

nen kotikutoisuus seka joko tarkoituksellinen tai tahaton suunnittelemattomuus.

Jonkinlaisia visuaalisia yhtalaisyyksia on kuitenkin toimialan sisélla mahdollista havain-
noida. Kaytetyt varisavyt esimerkiksi ovat paasaantodisesti luonnollisia ja maanlaheisia
vihredn ja ruskean eri savyja. Typografisesti on kaytetty runsaasti paatteellisia ja ka-
sialafontteja. Yritystunnuksien kuvamaailmassa on kaytetty lahes poikkeuksetta piir-
rosmaisia, hyvinkin yksityiskohtaisia, elainhahmoja. Kuvituksena on kaytetty paljon

valokuvia, mutta kaytetyt kuvat ovat usein pienia ja laadultaan heikkoja.
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Kotieldinpihojen visuaalisen viestinnan puutteita ovat havaintojeni perusteella suunni-
telmallisuus ja viestinnan sirpaleisuus. Tama parantaa Kesamaen Laamat & Kotieldin-

pihan mahdollisuuksia erottua joukosta.
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4 VISUAALISEN ILMEEN ELEMENTIT

Kun visuaalisen ilmeen suunnittelun Iahtékohdat ja taustat ovat selvilla, on seuraavaksi

tarpeellista maaritelld ne elementit, joita visuaalinen ilme pitaa sisallaan.

Tassa luvussa kdaydaan tarkemmin lapi visuaalisen ilmeen rakennetta ja sen eri ele-
mentteja, sekad niiden merkityksia yrityksen kokonaisviestinnalle. Keskeisia visuaalisen

ilmeen elementteja ovat yritystunnus, typografia, tunnusvarit ja kuvitus.

4.1 Yritystunnus

Yritystunnuksella tarkoitetaan yrityksen graafista tunnusta, joka koostuu logotyypista ja
liikemerkista (tai vain toisesta niistd). Logotyypilla tarkoitetaan yrityksen nimen vakiin-
tunutta kirjoitusasua ja se on yritykselle valttamaton, silla laki vaatii yrityksen kirjoitetun
nimen kayttamista. Liikkemerkki puolestaan on yrityksen toiminta-ajatuksen kiteyttava
kuvallinen tunnus, jota yleensa kaytetdan yhdessa logotyypin kanssa. Liikemerkki ei ole
pakollinen. (Pohjola 2003, 128)

Tassa kappaleessa kayn ensin lapi yritystunnuksen suunnittelun lahtokohtia ja yritys-
tunnuksen merkitysta yrityksen kokonaisviestinnalle. Sen jalkeen kayn lapi Kesamaen
Laamat & Kotielainpihan yritystunnuksen suunnitteluprosessia ja perustelen sen aikana

tekemiani valintoja Iahdekirjallisuuteen tukeutuen.

4.1.1 Yritystunnuksen suunnittelu

Koska yritystunnus on visuaalisen ilmeen nakyvin ja muistettavin elementti, on visuaa-
lisen ilmeen suunnittelu jarkevinta ja tarkoituksenmukaisinta aloittaa oikeanlaisen yri-

tystunnuksen suunnittelulla.

Yritystunnuksen paatarkoituksena ja -tehtdvana on kiteyttad yrityksen koko toiminta-
ajatus ja padviesti yhdeksi graafiseksi elementiksi, jonka kautta yritys tulee tunnistetuksi
ja muistetuksi ja jonka kautta pyritdan herattdmaan vastaanottajan mielessa tietynlaisia
mielikuvia yrityksesta. Tunnuksen sisaltdmat assosiaatiot vaikuttavat paitsi yrityksesti

heraaviin mielikuviin, myds merkin muistamiseen. Tunnuksen tulisi kuvata yritysta ja
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alaa totuudenmukaisesti ilmentden oikeita ja totuudenmukaisia mielikuvia yrityksesta.
(Loiri & Juholin 2006, 132)

Pohjatydn merkitys yritystunnuksen suunnittelussa onkin mielestani perustavanlaatui-
nen. Mikali suunnittelija ei ole tutustunut yritykseen ja todellisuuteen ja tavoitteisiin huo-
lella, han ei voi tietdad miten kuvata yritysta ja sen alaa totuudenmukaisesti. llman pe-
rusteellisesti tehtya pohjaty6ta saatetaan helposti paatya tilanteeseen, jossa on suunni-
teltu esteettisesti hieno, mutta totuudesta irrallinen yritystunnus, joka ei heijasta yrityk-

sen todellista luonnetta ja olemusta.

Jos tunnuksen herattamat mielikuvat ovat vahvasti ristiridassa yrityksen todellisuuden
kanssa, saattaa tunnus helposti kdantya tarkoitustaan vastaan (Pohjola 2003, 133).
Jos esimerkiksi mietitdan humoristista ja hauskaa tilintarkastusfirman tunnusta, ei vas-
taanottajalle valttamatta heraa tilintarkastusfirmasta kovinkaan luotettavaa ja asiantun-

tevaa kuvaa.

Oikeanlaisten ja tarkoituksenmukaisten mielikuvien synnyttdmiseksi on tarkeata miet-

tia, millainen ilmaisutapa yritystunnukselle valitaan.

Yritystunnukset voivat ilmaisunsa tavalta olla joko ikoneja, indekseji tai symboleja. Iko-
ni on jotakin asiaa esittava kuva tai merkki, joka ilmaisee samanlaisuutta. Indeksi puo-
lestaan on jatkuvuutta ilmaiseva viite johonkin. Esimerkiksi sorkanjaljet ovat laaman
indeksi. Symboli on vertauskuva jonka vastaanottajat tunnistavat ja tulkitsevat saman-
laisesti. Leijonaa esimerkiksi pidetddan rohkeuden ja sydantd rakkauden symbolina.
(Raninen & Rautio 2002, 236)

4.1.2 Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan yritystunnus

Tekemani alkukartoituksen ja asiakkaan kanssa kaytyjen keskustelujen perusteella
minulla oli hyva kuva siitd, mitd ja minkalaisia mielikuvia Kesdmaen Laamat & Koti-

elainpihan yritystunnuksen tulisi vastaanottajilleen ilmentaa.

Yritystunnuksen toivottiin viestivan yrityksesta kuvaa iloisena, positiivisena ja lammin-
henkisena koko perheen ajanviettopaikkana, jossa seka elaimilla ettd inmisilla on hyva

ja mukava olla.

Aloitin yritystunnuksen suunnittelun liikemerkin hahmottelemisella. Tarkeimpana Iahto-

kohtana liikemerkin suunnittelulle olivat tietysti asiakaan kanssa kaydyt keskustelut
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toivotuista mielikuvaominaisuuksista, mutta myds yrityksen nimi, Kesdmaen Laamat &

Kotieldinpiha, ohjasi suunnitteluty6tani alusta asti.

Vaikka halusinkin valttda suunnittelussa liiallista "arvattavuutta” ja liian "helppojen” rat-
kaisujen tekemista, huomasin nopeasti ilmaisun tapoja ja erilaisia ratkaisuja ja vaihto-
ehtoja pohtiessani, ettid oikeanlaisia mielikuvia vilittddkseen olisi yritystunnuksen kuva-
aiheeksi luonnollisinta ja tarkoituksenmukaisinta valita jo yrityksen nimessikin mainittu

laama.

Laama Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan yritystunnuksessa olisi yhtad aikaa seka
ikoninen ettd symbolinen. Se kuvastaisi suoraan yrityksen nimea ja toiminta-ajatusta,
mutta samalla liittaisi yritykseen myds kaiken sen symboliikan, jota rento ja iloinen laa-
ma eldimena kantaa mukanaan. My6s yhdessaolo on yritykselle tarked arvo ja siksi
liikemerkin kuvitukseen lahdettiin hahmottelemaan kahta toisensa riemukkaasti koh-

taavaa laamaa.

Kuva-aiheen valinnan jalkeen, suunnittelun tueksi, kirjasin itselleni ylés niita yleisesti
tunnettuja hyvan tunnuksen ominaisuuksia, joita myds Kesamaen Laamat & Kotielain-

pihan yritystunnuksen haluttiin noudattelevan.
Hyvan tunnuksen ominaisuudet ovat:

Puoleensavetavyys
Koossapysyvyys
Ajatuksellisuus
Omaperiisyys ja erottuvuus
Kestivyys

Lukukelpoisuus
Unohtumattomuus
Asiaankuuluvuus

Hienostuneisuus

o © ® N a0 bk o0Dbd-=

0. Mukautuvuus (Tunnuksen tulisi olla riittavdn yksinkertainen, jotta sitd voitaisiin
ongelmitta toistaa eri medioissa ja eri kokoisina seka virillisend ettd mustaval-

koisena)

(Gernsheimer 2008, 72).
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Suunnitteluprosessin aikana palasin listaan useita kertoja ja pyrin kehittdmaan suunnit-
telemaani yritystunnusta siten, ettd se vastaisi mahdollisimman montaa naista hyvan

tunnuksen ominaisuuksista.

Hahmottelin tietokoneella erilaisia versioita yrityksen liikemerkisti ja etsin oikeanlaista
yrityksen iloiseen ja positiiviseen luonteeseen soveltuvaa kuvitustyylia. Hahmottelun
tarkoituksena oli I6ytaa suuntaviivoja paitsi liikemerkin kuvitustyylille ja muodolle myé6s

sen mukautuvuudelle ja koossapysyvyydelle.

Liikemerkin kuvitustyyliksi valikoitui erilaisten hahmotelmien kautta karikatyyrimainen
kuvitustyyli. Karikatyyrimaiselld kuvitustyylillda pystyttiin saavuttamaan yhta aikaa seka
halutunlaisia mielikuvia, ettd pitamaan liikemerkki muodoltaan ja ominaisuuksiltaan

rittdvan yksinkertaisena, jotta sita voitaisiin ongelmitta skaalata ja toistaa erikokoisina.

Realistisempi kuvitus olisi luonut yrityksesta turhan kuivan ja tylsan vaikutelman. Se
olisi my6s tuonut haasteita likemerkin ja koko yritystunnuksen mukautuvuudelle. Yksi-
tyiskohtainen kuvitus ei olisi valttamatta ollut kovinkaan helposti skaalattavissa ja tois-
tettavissa esimerkiksi pienikokoisena. Abstraktimpi kuvitus puolestaan olisi ehka ajanut
mielikuvat liilan kauaksi yrityksen todellisesta toiminta-ajatuksesta ja yrityksen toimintaa

ohjaavasta aitoudesta.

Kun liikemerkille oli 16ydetty oikeanlainen kuvitus- ja ilmaisutyyli, 1ahdin hahmottele-

maan siihen sopivaa ja sen sanomaa vahvistavaa ja tukevaa logotyyppia.

Yrityksen pitka nimi kuitenkin tuotti haasteita suunnittelulle. Sanojen rivittdminen rin-
nakkain tai logotyypin radikaali tyylittely olisivat aiheuttaneet ongelmia logotyypin mu-
kautuvuudelle ja luettavuudelle erityisesti pienempikokoisena. Tasta syysta logotyyppi
pyrittiin pitdmaan mahdollisimman yksinkertaisena ja sanat paadyttiin rivittamaan paal-

lekkain.

Oheisessa kuvassa on esitetty Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan uusi yritystunnus.
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A1 FY

KESAMAEN KESAMAEN

LAAMAT & LAAMAT &
KOTIELAINPIHA KOTIELAINPIHA

Kuva 3.Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan uusi yritystunnus.

Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan liikemerkissa kaksi tyytyvaisena hymyilevaa laa-
maa hyppelehtii logotyypin sanakuvallisella "tekstinurmella”. Logotyypin kirjainten epa-
symmetria ja tarkkarajattomuus luovat mielikuvia positiivisuudesta ja rentoudesta. Fon-

tin jamakat kirjaimet ovat silti helppolukuisia ja selkeita.

4.2 Tunnusvarit

Yrityksen tunnistettavuuden ja muistettavuuden kannalta yrityksen tunnusvarien valinta
on yritystunnuksen ohella yksi yrityksen visuaalisen ilmeen tarkeimmista yksittaisista

elementeista.

Tassa kappaleessa kayn ensin lapi varien merkitystd mielikuvien muodostumiseen ja
sen vaikutusta yrityksen tunnusvarien valintaan. Sen jalkeen kayn lapi ja perustelen
lahdekirjallisuuteen tukeutuen Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan tunnusvarien valin-

taa.
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4.2.1 Tunnusvarien valinta

Tutkimukset ovat osoittaneet, etti se vaikutelma, joka ihmiselle esimerkiksi tuotteesta
tai palvelusta ensimmiisen 90 sekunnin aikana syntyy, perustuu 62-92 prosenttisesti
yksinomaan vireihin. (Adams, Morioka &Stone, 36) Lisiksi on pystytty osoittamaan,
ettd yli 80 prosenttia ihmisen havainnoimasta visuaalisesta informaatiosta muistetaan
nimenomaan virien avulla. (Adams, Morioka &Stone 2006, 70) Tasta syysta varien

merkitysta ei voida yrityksen visuaalista ilmetta suunnitellessa vaheksya.

Coca-Colan punainen ja Fazerin sininen ovat hyvia esimerkkeja siita, kuinka yrityksen
tunnusvarista voi johdonmukaisesti kaytettyna tulla yritykselle niin merkittava tunnistus
— ja erottumistekija, ettd sen vaikutukset ulottuvat jopa kielenkayttéémme. Coca-Colan
punainen on esimerkiksi kielenkaytdssamme vakiintunut tarkoittamaan tiettya punaista

savya, jonka lahes jokainen tunnistaa.

Varivalinnoilla on siis kiistatta merkitysta, mutta kuinka ndma valinnat tulisi tehda, kun

valittavana ovat kaikki sateenkaaren varit?

Yleispatevia ohjeita oikeiden varien valinnasta on vaikea antaa, silla varien kokeminen
(ja joskus jopa nakeminen ja havaitseminenkin) on suhteellista ja riippuvaista monista
tekijoista. Vari kertoo aina, joko tarkoituksella tai tahattomasti, kohteestaan jotakin. Vari
ei ole pelkastaan esteettinen valinta, vaan vareilla on tutkitusti biologisia, psykologisia,

sosiaalisia ja kulttuurisia ulottuvuuksia. (Adams, Morioka & Stone 2006, 39)

Varit eivat ole vain vareja, sininen sinistd ja punainen punaista, vaan ne ovat myds
tunteita, tuntemuksia, muistoja, assosiaatioita ja symboliikkaa. Tasta syysta vareja voi-

daan ja niita olisi myos kannattavaa kayttaa vaikuttamiskeinona yrityksen viestinnassa.

Koska vareihin ja varien kokemiseen liittyy valtavasti erilaisia vaikuttamisen ja vaikut-
tumisen ulottuvuuksia, on tunnusvarin valinta aivan liian merkityksellinen tehtavaksi
pelkastaan esteettisin ja/tai suunnittelijan tai asiakkaan henkilokohtaisten mieltymysten

perusteella.

Kaikkia on tietysti mahdotonta miellyttda, mutta fysiologisen ja psykologisen tutkimuk-
sen perusteella voidaan vetaa joitakin karkeita suuntaviivoja siita, millaisia mielikuvia ja
millaista symboliikkaa tiettyjen varien katsotaan yleisesti pitavan sisallaan. Alle on lis-

tattu muutamia syvaan juurtuneita varien merkityksia:
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Punainen: rohkeus, dynaamisuus, rakkaus, sota
Purppura: kuninkaallisuus, korkea saaty, valta, arvokkuus
Sininen: hurskaus, vilpittémyys, luotettavuus

Vihrea: luonto, nuoruus, terveys, hyvinvointi

Keltainen: energisyys, rentous, lampd, alykkyys

Oranssi: ainutlaatuisuus, aktiivisuus, terveys, energisyys
Ruskea: maanlaheisyys, arkisuus

Valkoinen: avoimuus, viattomuus, puhtaus

Harmaa: rauha, passiivisuus, varmuus, arkisuus

Musta: suru, mystisyys, arvokkuus, laatu

(Adams, Morioka & Stone 2006, 26-31; Pohjola 2003,136; Nieminen 2004, 193)

Merkitysluonnehdintojen kayttdminen apuna paavarin valinnassa on mielestani perus-
teltua ja tarkoituksenmukaista, mutta voidaanko toimivaa varikokonaisuutta muodostaa
pelkadstaan merkitysluonnehdintojen perusteella? Toimivien variyhdistelmien rakenta-
minen yksinomaan merkitysluonnehdintoihin tukeutumalla ei mielestani voi taata onnis-

tunutta lopputulosta.

Koska varit esiintyvat aina suhteessa toisiinsa ja ymparistéénsa, tulisi varien valinnas-
sa ottaa huomioon paitsi varien merkityssisallét, myds varien yhteensopivuus, niiden
esiintymisymparistd seka varien vaikutukset toisiinsa. (Loiri & Juholin 2006, 112-114)
Kuvassa tai pinnalla eniten kaytetty vari esimerkiksi hallitsee ymparistddan ja vaikuttaa

muihin pienempiin ja neutraalimpiin varipintoihin.

Varien yhteensovittamisessa ja halutunlaisen varimaailman ja -tunnelman luomisessa,
voidaan apuna kayttaa esimerkiksi variympyraa. Variympyra luokittelee varit lampimiin

ja kylmiin vareihin, seki paa-, vali-, 1ahi- ja vastavareihin. Variympyran avulla voidaan
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luoda erilaisia tehokkaita ja kulloistakin tarkoitusta ja tavoitetta vastaavia harmonisia tai

disharmonisia variyhdistelmia. (Nieminen 2004, 189)

Kuva 4.Variympyra (Nieminen 2004, 188).

Variympyran ja merkitysluonnehdintojen perusteella voidaan siis valita yritykselle juuri
sen luonteeseen ja olemukseen sopiva varimaailma. Mutta mita sitten jos markkinoilla
on useita samanlaisia yrityksia, joihin sopisivat niiden toiminnan ja luonteen samankal-

taisuudesta johtuen juuri ne samat varit?

Parhaassa tapauksessa yrityksen varit tulisi suunnitella paitsi suhteessa yrityksen iden-
titeettiin, myds suhteessa sen Kilpailijoihin. Tunnusvarin tulisi tunnistettavuuden ja
muistettavuuden saavuttamiseksi erottua yrityksen markkinoilla riittavasti (Pohjola
2003, 136).

Aina tdma ei kuitenkaan ole mahdollista tai edes toivottavaa tai tarpeellista. Esimerkiksi
aloilla, jotka ovat selkeasti ymparistdystavalliseen toimintaan suuntaavia on hyvin pe-
rusteltua kayttaa vihreda varia sen merkityksien takia. Vihrea vari on assosioitunut ym-
paristdystavallisyyteen ja luonnonmukaisuuteen niin vahvasti, ettd muiden varien kayt-

tadminen sen kuvaamisessa aiheuttaisi hyédyn sijasta ennemminkin ristiriitaisuutta.
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4.2.2 Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan tunnusvarit

Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan tunnusvareja lahdettiin miettimaan varien merki-
tysluonnehdintoja apuna kayttden. Niiden perusteella yrityksen paavariksi valittiin rai-
kas, aavistuksen turkoosiin taittava vihrea. Vihred on neutraali vari, joka henkii ela-
manmakuisuutta ja positiivisuutta. Yllamainittujen mielikuvamerkitysten mukaan vihrea

kuvastaa mm. luontoa ja ymparistda, seka terveytta ja hyvinvointia.

Tama ei kuitenkaan ollut taysin ongelmaton valinta, sillda Kesdmaen Laamat & Koti-
elainpiha kayttaa viestinnassaan paljon valokuvia ja mikali vihred olisi yrityksen ainoa
tunnusvari "soisi” valokuvien vihred nurmikko helposti muiden visuaalisten elementtien

vihrean varityksen ja kokonaisuudesta saattaisi tulla helposti tasapaksu.

Kesamaen Laamat & Kotielainpihan tunnusvareja valitessa pyrittiin huomioimaan myos
varien kayttdymparistd ja siksi yrityksen vihrean paavarin, seka kuvissa usein toistuvan

elementin eli ruohon valinen samankaltaisuus piti korjata.

Variympyraa hyvaksikayttden Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan varipalettiin lisattiin
tehostevareiksi raikas oranssi ja pirtea keltainen, jotka luovat hillittya kontrastia yrityk-
sen vihredan varimaailmaan. Oranssiin variin liitettyja mielikuvamerkityksia ovat mm.
energisyys, ainutlaatuisuus, terveys ja aktiivisuus. Keltainen symboloi rentoutta ja

energisyytta.

Oheisessa kuvassa on esitetty Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan tunnusvarit.

Kuva 5.Kesaméaen Laamat & Kotieldinpihan tunnusvarit.

Tekemani lahtékohta-analyysin ja alkukartoituksen perusteella suomalaisten kotielain-
pihojen tyypillisesti kayttamia vareja ovat erilaiset luonnolliset vihrean ja ruskean savyt.
Nain ollen yksi yrityksen varimaailman suunnittelun Iahtékohdista — erottuvuus suh-

teessa kilpailijoihin — ei toteudu Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan tapauksessa.
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On kuitenkin huomioitava, ettd merkitysluonnehdintojen perusteella seka vihrea, etta
ruskea vari sisaltavat juuri sellaisia luontoon ja luonnollisuuteen liittyvia merkityksia
joita kotielainpihojen voisi kuvitella viestinnassaan tavoittelevankin. Onko pyo6raa siis
valttamattad pakko keksia uudelleen? Onko mitaan jarkea suunnitella futuristisen violetin
vareissa sykkivaa psykedeelistd varimaailmaa, jos silla ei ole mitddn kosketuspintaa

todellisuuden kanssa? Mielestani ei.

Vaikka Kesdmaen Laamat & Kotieldinpihan paavariksi valittu vihrea ei sindnsa poik-
keakaan muiden kotielainpihojen kayttamista vihrean savyista kovin radikaalisti, kuvaa
se yhdessa valittujen tehostevarien kanssa yritysta toivotulla tavalla — ja luo yrityksesta
oikenlaisia mielikuvia. Tehostevareiksi valitut varisavyt tekevat Kesamaen Laamat &

Kotieldinpihan varimaailmasta erottuvan ja persoonallisen.

Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan tunnusvarien suunnittelu on nyt tehty. Jotta nama
tunnusvarit tulisivat osaksi yrityksen identiteettia, on niitd myds muistettava kayttaa.
Varien kaytdén johdonmukaisuus ja kayttétapa eri sovelluksissa ratkaisee sen, tuleeko
varista yritykselle voimakas ja tehokas tunnistustekija. (Pohjola 2003, 135) Jotta varien
kayttd pysyisi johdonmukaisena, kirjattiin tunnusvarit yrityksen graafiseen ohjeistoon

tarkkoina variarvoina.

4.3 Typografia

Typografia on yksi visuaalisen viestinnan vaikuttamiskeinoista ja osa yrityksen visuaa-

lista ilmetta.

Lyhyesti, ja varsin karkeasti, maariteltyna typografialla tarkoitetaan tekstin kayttamista
visuaalisena sommitteluelementtina. Vierekkain asetetut kirjaimet, numerot, valimerkit
ja niita erottavat tyhjat tilat luovat visuaalisen muodon, tekstuurin. Tata tekstuuria ja sen
visuaalista muokkaamista, esimerkiksi varien tai asettelun avulla, kutsutaan typografi-
aksi. (Lukkarila 2001, takakansi)

Tassa kappaleessa kayn ensin |api lyhyesti ja tiivistetysti 1api sen typografiaan liittyvan
tietopohjan, joka on tarpeen ymmartaa yrityksen typografista linjaa suunniteltaessa.
Sen jalkeen kayn lapi ja perustelen lahdekirjallisuuteen tukeutuen Kesdmaen Laamat &

Kotieldinpihan typografisia ratkaisuja.
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4.3.1 Typografian suunnittelu

Yrityksen visuaalisessa ilmeessa typografialla, eli kirjoitetun tekstin ulkoisella muodolla

on merkittava rooli viestien oikeanlaisessa ja tarkoituksenmukaisessa valittymisessa.

Tekstin ulkoisella muodolla nimittain on, vaikkei sitd aina tulisikaan ajatelleeksi keskei-
nen vaikutus siihen kuinka tekstin sisalto ja viesti omaksutaan ja millaisia mielikuvia se

vastaanottajassaan herattda. (Loiri & Juholin 2006, 32-34)

Tekstin visuaalinen muoto on lukijan ensimmainen kosketus luettavaan tekstiin, joten
sen tulisi luonnollisesti, ollakseen tarkoituksenmukainen, vahvistaa, tukea ja olla so-
pusoinnussa tekstin asiasisallon kanssa. Jos esimerkiksi mietitdan leikkisaa kasikirjoi-
tusfonttia asianajotoimiston virkamiestekstissa, ei lukijalle valttdmatta herda asianajo-
toimistosta kovinkaan vakavastiotettavaa ja ammattimaista kuvaa. Typografiset valin-
nat vaikuttavat siis suoraan niihin mielikuviin, joita yrityksesta ja sen viestinnastad muo-

dostetaan.

Olennaisin tekstin ulkoiseen muotoon vaikuttavista tekijdista on kirjaintyypin, eli fontin,
valinta. Fontin valinnalla on perustavanlaatuinen vaikutus tekstin luettavuuteen ja siten
my®ds viestin valittymiseen. Hyva luettavuus on viestin oikeanlaisen valittymisen kannal-
ta typografian tehtavista merkityksellisin. Kun lukijan katse voi luontevasti ja ongelmitta
soljua tekstin lavitse sanasta ja rivista toiseen, on typografia onnistunutta (Loiri & Juho-
lin 2006, 34) .

Itse olen huomannut, ettad luettavuudeltaan hyva ja toimiva typografia on usein tekstin
lukijalle itseisarvo ja typografia tuleekin usein huomatuksi vasta silloin kun se ei syysta

tai toisesta toimi.

Hyvan luettavuuden varmistamiseksi on tarkeinta, ettd valitaan selkeitad ja yksinkertai-
sia fontteja. Antiikvafontteja eli paatteellisia fontteja on perinteisesti pidetty painetussa
tekstissa groteskifontteja eli paattettomia fontteja selkedmpind ja helpompilukuisina,
koska antiikvojen vaakasuorat paateviivat ohjaavat silmaa ja auttavat rivilla pysymises-
sa. Nayttopaatteiden tekniikan vuoksi sahkdisessa tekstimateriaalissa suositaan paat-
tettdmia groteskifontteja. (Itkonen 2007, 68-71)

Hyva luettavuus voidaan mielestani kuitenkin saavuttaa molemmilla tyyleilla, kunhan

tekstin asetukset on saadetty oikein. Erilaisilla fonttiin liittyvilld muutoksilla, esimerkiksi
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oikeanlaisella valistyksella tai fontin kokoa tai vareja muuttamalla voidaan fontin luetta-

vuutta parantaa merkittavasti.

Omasta mielestani yhtena fontin valinnan kriteerind tulisi hyvan luettavuuden ohella
pitda fontin sopivuutta kayttdkontekstiin. Yritysviestinnan nakdkulmasta tama tarkoittaa
sitd, ettd yrityksen kayttéon valittujen fonttien tulisi olla sellaisia, ettd ne omalta osal-
taan kuvastaisivat ja tukisivat yrityksen viestia. Jos viestin on tarkoitus olla vakavas-
tiotettava, silloin myés fontin on oltava vakavastiotettava. Jos fontti ja asiasisalté ovat

ristiriidassa keskenaan, on lopputulos vain ja ainoastaan kummallinen.

Taman tavoitteen saavuttamiseksi on erittdin tarkeaa, ettd tiedetddn minkalaisen yri-
tyksen kanssa ollaan tekemisissa ja minkalaisella danensavylla yritys haluaa sidos-
ryhmilleen viestia. Silloin kun tekstin lahettdja, tekstin asiasisaltdé ja tekstin ulkoinen
muotoilu ovat taydellisesti sopusoinnussa keskenaan tekstin lukeminen on niin ongel-
matonta ja luontevaa, ettéd vastaanottaja ei kiinnita typografiaan mitdan huomiota. Nain
ollen voidaankin sanoa, etta typografia on onnistunutta silloin, kun sitd ei huomata tai

siihen ei kiinnitetd huomiota.

Yritykselle sopivan fontin etsinnassa voidaan kayttda apuna fonttien mielikuvamerkityk-
sid, joista on vuosien varrella tehty lukuisia erilaisia esityksia. Taman opinnaytetyén
puitteissa en sen enempaa lahde erittelemaan eri fonttien mielikuvamerkityksia, mutta
esimerkiksi paatteelliset kirjaimet ajatellaan perinteisesti virallisina ja uskottavina. Paat-
teetdnta tekstia puolestaan pidetdan raikkaampana ja sen antamaa vaikutusta puhtaa-

na ja avoimena. (Lukkarila 2001, 74)

Vaikka alan ammattikirjallisuus korostaakin fonttien valinnassa ensisijaisesti hyvaa luet-
tavuutta ja fonttien luomien mielikuvien merkitysta, nostaisin keskeiseksi valinnan kri-
teeriksi, varsinkin silloin kun puhutaan yrityksen yhtenaisen typografian linjauksista,
myoés fontin kaytettdvyyden ja mukautuvuuden. Kaytettdvyydelld ja mukautuvuudella
tarkoitan tassa yhteydessa sita, etta fonttien tulisi olla ominaisuuksiltaan sellaisia, etta
ne toimisivat ongelmattomasti eri kayttdymparistoissa ja olisivat helposti muokattavissa
ja sovellettavissa erilaisiin kayttétilanteisiin. Kun fontista on kaytettavissa paljon eri

leikkauksia, voidaan fonttia kayttda monella eri tavalla ja monessa eri ymparistossa.

Viestien valittymiseen voidaankin vaikuttaa myds erilaisilla valittuun fonttiin kohdistuvil-
la muutoksilla. Erilaisilla muutoksilla, kuten muuttamalla kirjainten ja kirjaimista muo-
dostuvien sanojen ja tekstikokonaisuuksien valisia kokoja, vareja, muotoja, tasoja, pak-

suutta ja valistysta, saadaan aikaan tekstikokonaisuudessa erilaisia vaikutuksia. Muu-
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toksilla voidaan ilmaista mm. savya, painotuksia, voimakkuuksia ja hierarkiaa (Iltkonen
2007, 77-78, Lukkarila 2001, 80-83).

Esimerkiksi fontin eri leikkausten kayttd julkaisuissa luo typografista kontrastia, kiinnos-
tavuutta sekad osoittaa hierarkian tekstien, esimerkiksi otsikkotekstien ja leipatekstien,
valilla (Loiri & Juholin 2006, 35).

4.3.2 Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan typografia

Kesamaen Laamat & Kotielainpihan typografiaa suunnitellessani l1ahdin liikkeelle oike-

anlaisen ja tarkoitustaan vastaavan fontin valinnasta.

Fonttien valintaa helpottaakseni ja vaihtoehtoja rajatakseni listasin ylds niitd ominai-
suuksia, joita valitsemallani fontilla tulisi olla, jotta se parhaalla mahdollisella tavalla

vastaisi sille asetettuja vaatimuksia.

Edelld mainituin perustein, Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan fontin tulisi olla seka
luettavuudeltaan ettd kaytettavyydeltdan hyva, eli sen tulisi sujuvasti toimia seka paine-
tussa ettd nettiymparistdssa ja siita tulisi olla kaytettdvana paljon eri leikkauksia, eli
kirjainpaksuuksia. Lisaksi valitun fontin tulisi ilmentaa yrityksesta kuvaa iloisena ja posi-

tiilvisena.

Ylldmainittujen valintakriteerien perusteella Kesamaen Laamat & Kotieldipihan ensisi-
jaiseksi fontiksi valittiin Roboto Condenced. Roboto Condenced on paatteetdén korkea-
hko groteskifontti, joka soveltuu kaytettavaksi niin Iyhyissa kuin pidemmissakin teksti-
kokonaisuuksissa. Vaihtelevuuden ja eloisuuden saavuttamiseksi Roboto Condenced -
fontista kaytettiin kolmea eri leikkausta; light, regular ja bold. Bold -leikkaus soveltuu

otsikkokayttéon, regular -leikkaus ingresseihin ja light -leikkaus leipatekstiin.
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HELPPOLUKUINEN

Selkea ja raikas.

Soveltuu hyvin myds pidempiin tekstikokonaisuuksiin luettavuuden
karsimatta. Eri leikkausten kayttolla julkaisussa osoitetaan
tekstiosuuksien valista hierarkiaa.

Kuva 6. Roboto Condenced —fontin eri leikkauksia.

Oikeanlaisia ja tarkoituksenmukaisia mielikuvia vahvistamaan laajennettiin Kesamaen
Laamat & Kotieldinpihan typografiaa valitsemalla yrityksen kayttdon myoés toinen, ns.
toissijainen fontti, jonka paaasiallisena tarkoituksena on luoda ja vahvistaa yrityksesta
mielikuvia iloisena ja positiivisena. Naiden mielikuvien saavuttamiseksi toissijaista font-
tia lahdettiin etsimaan pyoéreiden ja dynaamisten kasinkirjoitus- ja/ tai kaunokirjoitus-

fonttien joukosta.

Naiden kriteerien pohjalta Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan toissijaiseksi fontiksi
valittin pehmea ja iloinen Debby. Kaunokirjoitusfontiksi Debby on helposti luettava ja
selked. Sen kayttd on kuitenkin vain rajoitettua ja sen ensisijaisena tehtadvana onkin
toimia ns. tehoste-elementtind erilaisissa lyhyissa tekstipatkissa, kuten sloganeissa,
nostoissa tai puhekielisissa ilmaisuissa. Hyppelehtiva, dynaaminen ja pehmea Debby

tuo rentoutta ja lAmminhenkisyyttd Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan typografiaan.

Oheisessa kuvassa on esitetty Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan toissijainen fontti,
Debby.
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Kuva 7.Toissijainen fontti, Debby.

4 .4 Kuvat

Iso osa yrityksen omaa viestintda nykypaivana ovat sen jakamat kuvalliset sisallét so-
siaalisen median palveluissa. Niiden merkitys ja rooli korostuvat varsinkin pienten yri-
tysten toiminnassa. Tassa kappaleessa kaydaan lapi hankkimani tietopohjan kautta
niitd erityispiirteita, joita Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan tulisi sisallyttdd omaan

kuvalliseen viestintaansa.

Kun puhutaan yrityksen viestinnassa kayttamasta kuvituksesta on mielestani tarpeen
lahestya aihetta juuri kyseisen yrityksen tarpeiden kautta. Muussa tapauksessa saat-
taisimme liian helposti hukkua jonnekin kuvien merkityksen ja tulkinnan ristiaallokkoon,

jossa itse asia jaisi lilumaan unohdettuna jonnekin teravien karikoiden valiin.

Haastatellessani Kesamaen Laamat & Kotielainpihan omistajaa, yrittdja Noora Vistoa,
kartoitimme hanen yrityksensd kuvallisen viestinnan tarpeet kahteen paaasialliseen
kohteeseen. Ensimmainen oli sosiaalinen media, jossa yrityksen tulisi jakaa mielenkiin-
toista ja ajankohtaista kuvamateriaalia Kotieldinpihan toiminnasta ja arjesta. Toinen

paaasiallinen kohde oli yrityksen omat kotisivut.

Lahdinkin kasittelemaan Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan kuvitusta yrityksen omien
tarpeiden kautta. Nama tarkeimmat suuntaviivat voitaisiin typistaa neljaan yksinkertai-

seen ohjeeseen:
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Panosta kuvien laatuun.
Muista kuvien ja tekstin yhteistyd.

Muista yrityksen luonne.

=~ N =

Pida huolta viestinnan jatkuvuudesta.

Edellamainittua neljaa ohjetta ei tulisi kisittida hierarkkisena kokonaisuutena. Sen sijaan
tulisi ymmartaa, etta yrityksen visuaalisen ilmeen onnistumisen kannalta jokainen niista
on tarkea. Ja kun puhutaan visuaalisesta ilmeestd puhutaan lopulta aina yrityksen
luonteen silmin havaittavasta ilmentymasta. Siksi on aivan ehdottoman tarkeaa muis-

taa tuoda myos kuvituksessa esille yrityksen luonne ja viestia siita loogisesti.

Kuvien laadusta puhuttaessa on ensinnikin tarpeen panostaa niiden tekniseen laatuun.
Kuvien tekninen laadukkuus mahdollistaa kuvien kaytén monessa eri kayttdéymparis-

tdéssa ja monessa eri koossa.

Toisekseen myds niiden sisallon tulisi olla tarpeeksi laadukasta, jotta ne saisivat osak-
seen kohderyhmin huomion. Kuvien huomioarvoon vaikuttavia tekijoitd ovat mm. kuvi-
en koko, kuvien formaatti ja kuvien sijoittelu. Iso kuva on vaikuttavampi kuin pieni. Ku-

vakollaasi on vaikuttavampi kuin yksittdinen kuva. (Nieminen 2004, 103)

Parhaimmillaan kuvallinen viestintd on kuvan ja tekstin yhteisty6ta. Visuaalisessa il-
meessi kuvien rooli, olipa kyseessi sitten valo- tai videokuva tai piirretty grafiikka, on
usein joko taydentaa tai korostaa yrityksen sanallista viestia (Loiri & Juholin 2006, 53).
Yrityksen sanallisen viestinnan kanssa ristiriidassa olevien kuvavalintojen vaikutus on
luonnollisesti piinvastainen. Jos yritys esimerkiksi sanoo olevansa laadukas, tulee
myds sen kayttdman kuvituksen olla laadukasta. Huonolaatuiset kuvat ovat ristiriidassa
yrityksen sanallisen viestin kanssa, eivatka siksi vahvista yrityksestd kuvaa laadukkaa-

na.

Yhtendinen muotokieli, asettelu ja kuva-aiheet sitovat kaikki yrityksen viestinndssa
kayttdamat yhdeksi kokonaisuudeksi edustamaan yrityksen arvoja ja persoonallisuuste-
kijoita. Jos kaikki kuvat olisivat erilaisia, saattaisi yrityksen viesti sirpaloitua ja muuttua
sekavaksi. (Pohjola 2003, 139)

Koska Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan tavoitteena on tuottaa ihmisille iloa ja ela-

myksia elainten parissa, tulisi tama tavoite huomioida myds yrityksen kuvamaailmassa.
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Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan tapauksessa, oikeanlaisten mielikuvien muodos-
tumiseksi, kuvien tulisi sisaltda seka ihmisia etta elaimia ja niissa tulisi nayttaa ja kuva-
ta avoimesti kotieldinpihan arkea. Kuvien tarkoitus on paitsi kertoa ja nayttaa kotielain-
pihan toimintaa, myds ilahduttaa ja herattda asiakkaissa positiivisia mielikuvia yrityk-
sestd. Taman ei pitaisi olla erityisen hankalaa, silla tutkimusten mukaan elainkuvien

katselu lisda katsojassa hyvaa oloa ja positiivisuutta (YLE Uutiset, 2016).

Varsinaisen kuvasisallon lisaksi kuvan valittamiin viesteihin ja mielikuviin voidaan vai-
kuttaa myos muilla keinoilla. Kuvia voidaan kasitellda mm. muokkaamalla kuvan vareja,
kontrasteja ja kuvassa nakyvan alueen kokoa, sekd kuvamanipulaatiolla. Kuvista voi-
daan myés muodostaa kuvakoosteita. Myds kasittelematta jattaminen on valinta. Kuvi-
en kasittelylle ja kaytdlle voi ja kannattaa tietoisesti valita jokin yhtenainen linja. (Pohjo-
la 2003,139)

limentaakseen oikeanlaisia mielikuvia Kesdmaen Laamat & Kotieldinpihasta tulisi kay-
tettyjen kuvien runsasta muokkaamista valttaa, eivatka ne saisi olla lilan mainosmaisia.
Kuvien tulisi kuitenkin olla valoisia, varikkaita ja laadukkaita. Kesamaen Laamat & Koti-
elainpiha kuvituksen tulisi kuvata ja nayttda yrityksen toimintaa ja sen monipuolista

palvelutarjontaa mahdollisimman aidosti ja rehellisesti.

Ohjeita oikeanlaisten kuvien kuvaamiseen ja valitsemiseen listattiin yrityksen graafi-

seen ohjeistoon.

4.5 Graafinen ohjeisto

Graafisessa ohjeistossa kuvataan lyhyesti, miten ja mitad visuaalisia elementteja, kuvia,
vaeja, fontteja ja tyylikeinoja yritys viestinnassaan kayttaa. Graafinen ohje varmistaa,
ettd viestinnan ilme sailyy yhtenaisena tekijasta riippumatta. (Nokkonen-Pirttilampi
2014, 57)

Graafisen ohjeiston laajuus voi vaihdella yrityksesta ja sen tarpeista riippuen paljonkin.
Ohjeisto ei kuitenkaan saisi olla liian tiukka. Siina tulisi olla varaa my6s ohjeiston kayt-
tdjan luovuudelle. Suppeimmillaankin graafinen ohjeisto sisaltda yrityksen yritystunnuk-

sen, yrityksen tunnusvarit ja typografian. (Loiri & Juholin 2006, 140)
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Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan graafiseen ohjeistoon koottiin yritystunnuksen
kayttdohjeet, typografiset valinnat ja tehdyt varivalinnat. Graafisesta ohjeistosta nah-
daan millainen Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan visuaalinen ilme on ja miten sita

voidaan soveltaa yrityksen viestinnassa ja eri alustoilla.

Ensimmiisessi osiossa kaydaan lapi yritystunnuksen kayttda. Toisessa osiossa esitel-
Idan ilmeen varipaletti ja varikoodit eri alustoille. Kolmannessa osiossa perehdytiin
typografiaan ja fonttivalintoihin. Neljannessa osiossa ohjeistetaan oikeanlaisen kuvituk-
sen kayttéon ja viidennessid osiossa naytetddn, kuinka ilmettd voidaan soveltaa eri

kayttokohteisiin ja kayttotarkoituksiin.

Graafista ohjeistoa noudattamalla yrityksen viestinnin linja pysyy yhtenaisena. Graafi-

nen ohjeisto on opinnaytetydni liitteena.
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5 POHDINTA JA YHTEENVETO

Opinnaytetydni tavoitteena oli viestinnan ja graafisen suunnittelun ammattikirjallisuu-
teen tukeutuen suunnitella ja toteuttaa Kesdmaen Laamat & Kotieldinpihalle yhtenai-
nen, yrityksen tarpeita ja tavoitteita vastaava visuaalinen ilme ja samalla kasvattaa
ymmarrystani visuaalisen ilmeen suunnittelun prosessista, sekd visuaalisen ilmeen

merkityksesta yrityksen kokonaisviestinnalle.

Tyolle asettamani tavoite toteutui kuitenkin mielestani vain osittain. Tekemani tyon ja
tutkimuksen pohjalta minulle konkretisoitui yhd vahvempana nakemys siita, etta katta-
van ja perinpohjaisen pohjatydn tekeminen on visuaalisen ilmeen suunnittelun tarkein

ja perustavanlaatuisin lahtokohta.

Kun tyén perusta ja lahtdkohta on kokoajan yrityksen todellisessa luonteessa ja sen
todellisissa tarpeissa ja tavoitteissa, ty6 ikdan kuin tekee itse itsensa — tai ainakin aset-
taa sille niin tarkat raamit — ettd pahoja mokauksia tai ylilydénteja on vaikeata edes teh-
da. Perustelut tehdyille valinnoille ja koko lopputulokselle 16ytyvat yrityksen todellisesta
olemuksesta ja siksi suunnittelun fokus tulisikin koko ajan sailyttda taman todellisuuden

kuvaamisessa ja peilaamisessa.

Tasta syysta koenkin, etta kirjaldhteiden kayttaminen suunnittelutyén tukena oli osittain
myds ongelmallista. Vaikka kirjallisuuden avulla pystyinkin hakemaan ja I6ytamaan
tekemilleni valinnoille tukea ja perusteluja, vei tutkimusaineistoon uppoutuminen toisi-

naan fokusta pois itse kohdeyrityksesta ja sen tarpeiden huomioon ottamisesta.

Oman tydni peilaaminen lukemaani teoriapohjaan monimutkaisti ja lisasi tarpeettomasti
kritiikkia omaa suunnitteluty6tani ja koko suunnittelun prosessia kohtaan. En koe, etta
kayttdmieni kirjalahteiden vaikutus tekemaani tyéhon olisi lopulta ollut kovinkaan suuri
tai ettd se olisi perustavanlaatuisesti auttanut minua oikeiden tai parempien ratkaisujen
tekemisessa. Tama varmisti minulle kasitysta siita, ettd visuaalisen ilmeen suunnittelu,
kuten mika tahansa muukin luova suunnittelu, on ensisijaisesti opittavissa tekemisen ja
kokemisen, virheiden ja onnistumisten, ei niinkdan luettujen ohjeiden ja saantgjen,

kautta.
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Olen silti tyytyvainen tyoni lopputuloksen. Suunnittelemani visuaalinen ilme noudattelee
paitsi alan ammattikirjallisuuden visuaaliselle iimeelle asettamia kriteereja ja vaatimuk-

sia myds asiakkaan toiveita ja todellisia tarpeita.

Suunnittelemani tyé on yhtenainen, se kuvastaa yritysta ja sen todellisuutta totuuden-

mukaisesti ja oikeita mielikuvia ilmentéen, erottuu kilpailijoista ja miellyttaa asiakasta.

Ensisijaisena onnistumisen kriteerind pidan asiakkaalta ty6stdni saamaa palautetta.
Asiakas on ollut tyytyvainen tydni lopputulokseen ja tekemaamme yhteistydhon. Kiitos-
ta sain erityisesti asiakkaan tarpeiden ja toiveiden kattavasta kartoittamisesta ja niiden

huomioimisesta suunnittelutydssani.

Suunnittelemani visuaalinen ilme otetaan yrityksen kayttéén liukuvasti kevaan ja kesan
2017 aikana, joten ty6n onnistumista on mahdotonta arvioida kokonaisvaltaisesti viela
tassa vaiheessa. Yhteistyd yrityksen kanssa jatkuu Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan
markkinointimateriaalien uudistamisella. Markkinointimateriaalissa tullaan hyédynta-

maan suunnittelemaani visuaalista ilmetta
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LUKIJALLE,

Tama graafinen ohjeisto on luotu hallinnoimaan Kesamaen
Laamat & Kotielainpihan viestinnan graafista ilmetta ja
tekemaan siita yhdenmukaisen ja tunnistettavan koko-
naisuuden.

Kesamden Laamat & Kotieldinpihan visuaalisessa ilmeessa
nakyvat ilo, positiivisuus, hyva olo ja elamanmakuisuus.

lImetta saa ja pitda soveltaa, mutta, on toivottavaa, etta
tassa oppaassa maariteltyja asioita noudatetaan, jotta
ilme pysyy hallittuna ja tunnistettavana kokonaisuutena.

Mol
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TUNNUS

Kesaméaen Laamat & Kotieldinpihan yritystunnus koostuu
kahdesta elementista: lilkemerkista ja logotyypista.
Ensisijaisesti yritystunnuksesta on kaytettava mallia,
jossa logotyyppi ja liikemerkki ovat yhdessa.

Kun liikemerkki ei ole kaytettavissa tai liikemerkkia
kaytetaan kuvituselementting, voidaan yritystunnuksesta
kayttaa vain logotyyppia.

SUOJA-ALUE

Tunnuksen erottuvuuden takaamiseksi kaikissa tilanteissa
tulee tunnuksen ymparille jattaa ns. suoja-alue. Suoja-
alueen sisalle ei saa sijoittaa tekstia, valokuvia tai muita
voimakkaita graafisia elementteja.

Suoja-alue tulee huomioida myds jos tunnus sijoitetaan
lahelle peruspinnan reunaa.

Viereisissa kuvissa on esitetty suoja-alueen minimimitat.

MINIMIKOKO

Tunnuksen pienin kaytettava korkeus on 20 mm.

Ky}
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TUNNUKSEN KAYTTO

Kesamaen Laamat ja Kotielainpihan tunnuksen vari on
vihred. Tunnusta voidaan kayttdaa myos oranssina. Tunnus-
ta tulee padasiallisesti kayttaa valkoisella tai mahdollisim-
man vaalealla pohjalla.

Jos pohjan vari on jokin muu, kaytetaan valkoista
tunnusversiota.

Kun tunnusta kaytetaan varipinnoilla tai kuvapinnan paalla
tulee huomioida tunnuksen ja taustan valinen riittava
kontrasti. Ensisijaisesti tunnus on pyrittava sijoittamaan
kuvaan “rauhalliselle alueelle”.

Kun véareja ei ole kaytettavissa, voidaan tunnuksesta
kayttda mustaa versiota.

ESIMERKKEJA,

1. Al4 litistd tai venytd tunnusta. Sailytd oikeat mittasuhteet.
2. Ald kaytad tunnuksessa efekteja (esim. liukuvri, varjo jne.)

3. Noudata maariteltya suoja-aluetta.

4. Kayta vain maariteltyja vareja.

5. Kayta tunnusta vain yksivarisena.

6. Ala kdanna tai kallista tunnusta.

Ky}
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VARIPALETT!

Kesamaen Laamat & Kotieldinpihan tunnusvariksi on valittu
raikas vihrea. Vihrea vari symboloi elamaa, luontoa ja
kasvua.

PAAVARIT

Kesamaen Laamat & Kotielainpihan paavari ovat vihrea,
valkoinen ja musta.

TEHOSTEVARIT

Tehostevareja, oranssia ja keltaista, voidaan kayttaa
korostamaan ja tehostamaan viestia, esimerkiksi
paivamaaria ja tarjouksia.

LISAKSI

Kaikista maaritellyista vareista voidaan muodostaa vaale-
usasteita, joita voidaan hyodyntaa julkaisuissa ja sahkoi-
sesséd viestinnassa.

CMYK: 70/62/63/59
RGB: 50/51/50
#323332

CMYK: 57/54/56/25
RGB: 103/95/91
#675F5B

CMYK: 78/3/56/0
RGB: 0/177/144
#00B190 oMYk 473570

RGB: 242/240/237
#F2FOEQ

CMYK: 0/60/80/0 CMYK: 2/3/91/0
RGB: 245/131/65 RGB: 255/232/44
#F58345 #FFE82C
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TYPOGRAFIA

Hallittu ja yhdenmukainen typografia luo huolitellun ilmeen.

ROBOTO CONDENSED

Kesamaden Laamat & Kotieldinpihan tuottamassa materiaalissa
tulee ensisijaisesti kayttaa Roboto -kirjainperhetta ja sen
leikkauksia Roboto Light, Regular ja Bold.

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

DEBBY

Toissijaiseksi kirjainperheeksi on maaritelty Debby. Debbya
kaytetaan vain hyvin rajallisesti paaasiallisesti erilaisten
nostojen, puhekielisten ilmaisujen ja/tai esimerkiksi
sloganien tehostamiseen.

S@S«a@r&w?&:awstoﬁéga.as
WBCVEFGHTTKLMNOPOXSTUYWXYZ
1234567890

Graafinen ohjeisto -Kesdaméen Laamat & Kotieldinpiha- 2016



KUVAT

Kesdmdaen Laamat & Kotieldinpihan kuvamaailma koostuu
laadukkaista ja suurikokoisista varikuvista, joissa on
luontoa, eldimid ja ihmisia, seka kotielainpihan elamaa.
Kuvissa ndytetdan ja kuvataan avoimesti kotieldinpihan
arkea. Kuvat ovat aitoja, varikkaita ja iloisia.

OHJEITA KUVAAMISEEN

Kesamaen Laamat & Kotieldinpihalla on monipuolinen ja
laaja palvelutarjonta - ja paljon eri-ikdisia asiakkaita.
Kuvaa kotielainpihan toimintaa monipuolisesti.

Kesamaen Laamat & Kotieldinpihassa on seka ihmisten
etta elainten hyva ja mukava olla. Anna sen nakya.

T -

OHJEITA KUVAN VALINTAAN

Kayta kuvia monipuolisesti. Kesamaen Laamat & Kotielain-
pihassa ei ole tylsaa. Hyodynna erilaisia kuvia luodaksesi
kiinnostavuutta sisaltoon.

Valta liiallista kuvien muokkaamista. Kesamaen Laamat &
Kotieldinpihan on aito ja elamanmakuinen. Ole aito. Kuvien
on tarkoitus ilahduttaa.

Kayta valoisia, laadukkaita ja suurikokoisia kuvia.
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