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MODULAARISEN RIME-KALUSTEEN SUUNNITTELU JA TOTEUTUS

Opinnaytetydn tavoitteena oli suunnitella ja toteuttaa modu-
laarinen istuinkaluste prototyypin asteelle. Kaluste suunnitel-
tiin kaytettavaksi julkisissa tiloissa, mutta se soveltuisi myos
kotikayttoon. Kaluste olisi rakenteeltaan yksinkertainen ja hel-
posti muunneltavissa kayttdympariston mukaan. Kaluste tulisi
olemaan myos tuotannollistettavissa ja tama otettaisiin myds
huomioon sen suunnittelussa. Uudenlainen kaluste, sen suun-
nittelun seka tuotannon, ja loppukadessa onnistuneen kohde-
markkinoinnin ja asiakkaiden |dytaminen ovat kalusteen elin-
kaaren ja menestyksen kannalta tarkeimmat elementit.

Kalusteen tutkimus- ja suunnitteluvaiheen aikana tehtiin usei-
ta erilaisia kokeiluja ja havaintoja, muun muassa puuliitosten ja
materiaalien suhteen seka kerattiin tietoa asiakkaiden mielty-
myksista kalusteisiin esillepanojen ja verkkokyselyjen kautta.
Kalusteen suunnittelun pohjalla oli vahva visio, jossa kalus-
te muodostuu useasta eri osasta ja osat jyrsitadn muotoonsa
CNC-koneistamalla. Valmistusprosessi ja ratkaisut pyrittiin pita-
maan mahdollisimman yksinkertaisina ja selkeina.

Opinnaytetydn tuloksena syntyi prototyyppi istuimesta, jonka
osia voidaan yhdistellda kolmipistekiinnitykselld muodostaen
tarpeenmukaisia kokonaisuuksia. Paamateriaaliksi kalusteessa
valikoitui koivuvaneri sen rakenteellisen lujuutensa ja kesta-
vyyden vuoksi. Markkinoinnin ja tuote- seka kayttajalahtoisen
suunnittelun ansiosta kalusteeseen saatiin tuotua asiakkaisiin
vetoavia ominaisuuksia, kuten esimerkiksi korkea laatu ja kesta-
vyys seka moderni kokonaisilme. Naiden ominaisuuksien avulla
kalusteella on hyvat mahdollisuudet menestya myds markki-
noilla.
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tilakaluste, suunnittelu
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PLANNING AND REALISATION OF THE MODULAR PIECE OF FURNITURE: CASE RIME

The objective of this thesis was to design and implement a pro-
totype of modular seat furniture. The piece of furniture was de-
signed to be used in public premises but it should also be sui-
table for household use. The furniture should have a simple and
easily changed structure to meet the needs of the environment.
There is always room for new pieces of furniture and furniture
ideas.

In the hectic society of the present day the trends also chan-
ge very quickly. However, from the furniture point of view the
turnover is not so significant compared to the supply. When
designing a new kind of furniture, ultimately the most impor-
tant elements of its lifespan and success would be the planning,
production, successful target marketing and finding the custo-
mers.

During the study stage and planning of the furniture several
different experiments and observations were made and in-
formation about the customer preferences was gathered. The
planning of the furniture was primarily based on a strong vision

in which the furniture itself consists of several separate parts
and the parts are milled to their form by CNC machinery. The
manufacturing process and the solutions were maintained as
simple and clear as possible.

As a result of this thesis a prototype of seating furniture was
created. The furniture parts can be joined with three-point fas-
tenings forming the desired combinations. Birch plywood was
selected as the main material because of its singularity and sta-
bility. Thanks to marketing, product-based and user-oriented
planning more customer appealing features were brought to
the furniture. These features will help the furniture succeed in
the market.
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modaularity, adaptable, birch plywood, stool, seat, public space
furniture, design
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1 JOHDANTO

1.1 TAUSTA JA TAVOITTEET

Asiakaslahtoisyys on hyvin tarkeassa osassa nykyajan palveluyhteiskuntaa ja myos erityisesti on-
nistunutta tuotekehitysta. Riippuen tuotteesta jota suunnitellaan ja kehitellaan, taytyy suunnit-
telussa kaytetyt arvot maaritella tuotteen lopullisen tarkoituksen mukaan. Tulen painottamaan
tuotekehitysprojektissani, etta saattaa olla todella vaikeaa suunnitella tuotteita kohderyhmien
perusteella. Usein ihmiset eivat tieda, mita he haluavat, ennen kuin se naytetaan heille (Ciotti
2013). Vahva visio ei kuitenkaan yksin riita tekemaan tuotteesta menestyvaa. Se vaatii aina kayt-
tajalahtoisyyteen perehtymista ja potentiaalisten asiakkaiden tarpeiden ja mielipiteiden selvitta-
mista.

Julkitilakalusteiden kirjo on valtava jo yksistdaan Suomessa. Tuotteissa riittaa valinnanvaraa ja
tuotteiden yksildinti on otettu niiden valmistuksessa hyvin huomioon. Julkisiksi tiloiksi maari-
tellaan erilaiset keskukset, kuten esimerkiksi kaupat, kauppakeskukset, virastot, rautatieasemat,
linja-autoasemat, lentokenttaterminaalit, kahvilat, pankit, kirjastot, ravintolat ja koulut. Nama
ovat myos suuria huonekaluteollisuuden asiakkaita Suomessa ja ulkomailla. Mainituista julkisista
tiloista l6ytyy useasti joko penkkeja tai tuoleja, seka poytia ja tuotteiden yhdistelmia. Julkiset tilat
ja niiden kalusteet ovat usein tilapaiseen odottamiseen ja oleskeluun tarkoitettuja.



Hyodyttaakseen ymparoivaa yhteiséa parhaalla mahdollisella tavalla julkisten tilojen ja kalustei-
den on mukauduttava erilaisiin kayttotarkoituksiin (Martela).

Tietynlainen yksinkertaisuus, kestavyys, helppo huollettavuus, laatu ja turvallisuus, seka naiden
lisaksi tuotteessani hakemani modulaarisuus ja muunneltavuus ovat ominaisuuksia, jotka toimi-
vasta julkisen tilan kalusteesta pitaisi I16ytya. Hinta on tietenkin merkitseva tekija, mutta julkisen
tilan kalusteissa enemman maaraava tekija on kalusteen laatu ja itse tuotteen tai tuotteiden ko-
konaisuus.

Opinndytetydssa suunnitellaan tuote prototyyppiasteelle. Tuote on ajatustydn tuotos vuoden
2015 kevaalta, jolloin saimme Mallien Konkretisointi -kurssilla tehtavaksemme kehitella istuinka-
lustetta tai tuolia. Tuotekehitysprojektitehtavan loputtua tuote jai kehitysvaiheeseen, josta tulen
jatkamaan sita visioiden. Tuotteen identiteetti ja paaasiallinen ilme on ollut selvilla vuodesta 2015
lahtien. Koska tuotteen ilme on hyvin vahva ja omanlainen, en tule naiden tekijoiden suhteen
todennakoisesti tekemaan merkittavia muutoksia tai kompromisseja tuotteen muotoilussa tai
yleisilmeessa.

Materiaaliksi valikoitui suunnitteluvaiheen alussa 2015 koivuvaneri, joka on materiaalina erittain
monipuolinen, niin kestavyydeltaan ja kaytettavyydeltaan kuin kasittelymahdollisuuksiltaankin.
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1.2 MUOTOILUTEHTAVA JA SEN LAHTOKOHDAT

Opinnaytetyon tavoitteena on suunnitella uudenlainen muunneltava istuinkaluste. Varsinaisen
toimeksiantajan puuttuminen antaa vapaammat kadet suunnitteluun ja aiheen rajaamiseen. Kos-
ka visio on hyvinkin vahvana mielessa itsellani, kaluste ja sen tarkoituspera tai sen paikan maarit-
tely, minne kaluste tulee sijoittumaan, on silla omat haasteensa suunnittelussa. Lopputulokseen
vaikuttaa myos ketka ovat mahdollisia asiakkaita ja varsinaisia kohderyhmia sekd miten tuote
otetaan vastaan tai miten tuote menestyy markkinoilla.

On taysin suunnittelijasta itsestaan kiinni miten, syvallisesti han uppoutuu suunnitteluun ja koko
suunnitteluprosessiin. On hyva pitdaa mielessa jo prosessin alkuvaiheessa ja sen edetessa, etta
monet muotoilun alalla syntyneet klassikkotuotteet ovat juuri kalusteita, ajattomia esineita. Ka-
lusteen muotoilu on pitka, mahdollisesti monivuotinenkin prosessi, johon vaaditaan pitkaa koke-
musta, ergonomian ja materiaalien tuntemusta seka ihmisten tarpeiden tunnistamista.

Lahestyn aihetta lahes painvastaisesti ja oman visioni pohjalta, jonka koen olevan hyvin vahva,
mutta joka vaatii tietenkin tyostamista esimerkiksi miettimalla, miten tuote tulee toimimaan asi-
akkaiden kaytossa. Puuteknisen taustan seka kalustemuotoilun kokemuksen puutteen tulen kor-
vaamaan muotoilijuuden tuomalla innostuksella ja kokeiluilla, seka kirjallisuudella. Iteratiivinen
suunnittelu ja tutkimus, tulee olemaan iso osa prosessia. Tuotteen suunnittelussa tulen erityisesti
painottamaan kaytettavyytta ja kokonaislaatua enemman kuin esimerkiksi lopulliseen hintaan
littyvia kysymyksia, vaikkakin kokonaissuunnittelun ja tuotteen kaytettavyysteknisen korkeata-
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soisuuden tulee hyodyttaa loppukadessa niin kayttajia kuin valmistajia (Vayrynen, Nevala & Pai-
vinen 2004, 269).

Projektissa keskitytaan tuotteen tarkeimpiin kriteereihin, jotka ovat:

. korkea laatu
. helppous kaytettavyydessa
. muunneltavuus.

Korkea laatu lahtee materiaaleista ja niiden kestavyydesta seka kokonaisuuden toimivuudesta.
Seka kalusteen kokoaminen, etta itse kaytto ja yllapito ovat helppoa ja vaivatonta, eika kayttajalle
koidu naista ongelmia. Tuote tulisi mahdollisesti olemaan vaihtoehtoisesti myds valmiiksi kasat-
tuna. Kalusteen muunneltavuus ja sen muuntaminen kayttotarpeen mukaisesti tulee olemaan
mahdollista erilaisten kasausosien myota. Siksi tama ominaisuus tulee olemaan tuotteen suurim-
pia vahvuuksia. Modulaarisuus tulee olemaan iso osa myos tuotteen myohempaa suunnitteluvai-
hetta johon sisaltyy konseptointia ja brandin rakentamista.

Osana tuotteen kehitysta ja suunnitteluprosessia tulevat olemaan myos markkinointi ja naky-
vyyden hakeminen. Pidan tarkeana, etta tuotteen olemassaolo tuodaan nakyville vahvasti. Mie-
tin aiheen laajuuden rajausta ja rajaukseen liittyvia asioita projektin alussa, mutta annoin naille
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reunaehdoille vahemman tilaa mielessani, silla halusin antaa sita enemman seka visioinnille etta
luovuudelle. Ajatusten virta oli vahvaa ja runsasta. Erilaisia mielikuvia, variaatioita seka mahdolli-
suuksia kalusteesta ja sen ymparilla suorastaan tulvi mieleeni. Lisdaarvomahdollisuudet ja ennen
kaikkea modulaarisuus ovat tekijoita jotka tulevat olemaan suunnittelussa painoarvoltaan kor-
keammassa asemassa, unohtamatta kuitenkaan itse paatuotetta. Esiteltyani tuotetta muutamal-
le mahdolliselle toimeksiantajalle, tiedustellessani yhteistydmahdollisuuksista heidan kanssaan,
painottivat he juuri modulaarisuutta ja sen tarkeytta taman paivan kalusteissa ja niiden suunnit-
telussa.

Paatin kuitenkin rajata aihetta opinndytteessa itse paatuotteeseen, sen toimivuuteen, kiinnitys-
ratkaisujen toteutukseen, materiaalien tydstamiseen ja laatuun vaikuttaviin tekijoihin. Tulen kes-
kittymaan paatuotteeseen, jakkaraan, ja tarkoituksenani on saattaa se ensimmaisen protovai-
heen loppuun.

1.3 EROTTUVUUS JA KILPAILUKYKY

Tuotteen erottuvuus ja erottuvuuteen viittaavat tekijat, ja tata kautta myos tunnettuus tulevat
olemaan tarkeita tekijoita tuotteen kokonaisuutta katsottaessa ja mietittaessa sen mahdollista
menestysta markkinoilla. Kalusteen materiaalivalinnat ja niiden tydstotapa tuovat esille myos
erottuvuuteen seka esteettisyyteen liittyvia tekijoita, jotka tulevat vaikuttamaan tuotteen luo-
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maan visuaaliseen aistielamykseen. (Kuva 1, Kuva 2)

Olen halunnut ja tulen pitamaan tasta syysta juuri materiaalivalinnat edelleen samana ja myos
materiaalin tydstotavan, silla nama ovat tuotteen erilaisuuden kannalta merkittavia asioita. Niin
sanottujen arvomahdollisuuksien esiin tuominen tuotteessa on tarkeaa tavoilla, jotka ihmiset
pystyvat helposti omaksumaan ja tavoilla, jotka erottavat tuotteen kilpailevista tuotteista seka
tavoilla, jotka tayttavat mahdollisimman hyvin ihmisten tarpeet ja toiveet. Koska tuotteet mah-
dollistavat kayttajalle elamyksen, tuote on kuluttajalle sita arvokkaampi, mita paremman elamyk-
sen se suo (Cagan & Vogel 2003, 111).

Ensisijaisesti julkisiin tiloihin suunnatun kalusteen kohderyhmat [6ytyvat julkisen hallinnon ja eri-
laisten virastojen seka matka — ja kauppakeskusten kayttajista. Edella mainittujen tilojen suun-
nittelusta vastaavat tahot ja henkil6t tulevat nain ollen olemaan mahdollinen kohderyhma, joille
kalusteen markkinointia tullaan suuntaamaan. Erilaiset esille laitot, tempaukset sekd mahdolliset
huonekalumessut ja muut tilaisuudet, joissa on mahdollista tuoda esiin tuotetta ja sen ominai-
suuksia, tulevat olemaan osa projektia. Projektissa tulee olemaan kuitenkin ovi avoinna suoraan
kuluttajien suuntaan ja kalustetta voidaan myds tulla tarjoamaan designkalusteena, jos kysyntaa

lOytyy.

Rajausta tullaan tekemaan projektin edetessa, mutta mielestani mitaan mahdollisuuksia ei tulisi
tassa vaiheessa sulkea pois silla kaikki nakyvyys tulee olemaan tuotteen markkinoinnin ja tun-
nettuuden kannalta tarkeaa.

14
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)-2017, http://bit.ly/20VXWLF).






Kuva 2: Infinity-penkki. Suunnittelija Carl Fredrik Svenstedt 2009. (http.//bit.ly/2q3FT5s).
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2 TUTKIMUKSELLISUUS JA MENETELMAT

Alustavien toimeksiantotiedustelujen yhteydessa selvisi, etta tuote on herattanyt potentiaalisten
toimeksiantajien piireissa kiinnostusta. Tuotteelle olisi varmasti myos markkinoita. Tuotteen oma-
laatuisuus on yksi kalusteen sen vahvimmista elementeista ja ominaisuuksista, ja tama maarittaa
pitkalti myos koko suunnitteluprojektin suunnan. Tutkimuksen tavoitteista ei suljeta pois mah-
dollisuutta, etta suunniteltava tuote paatyisikin pelkastaan designtuotteeksi, jolloin kustannus-
tehokkuus olisi edelleen merkittavassa asemassa tuotteen suunnittelussa, mutta ei maaraavassa.

2.1 TUTKIMUSKYSYMYKSET

Opinnadytetydn tavoitteena on tutkia, millainen on hyva modulaarinen ja muunneltava kaluste.
Asiakaslahtoisyys ja sen kautta tuotteen kehittaminen on projektissa mukana, ja tutkimusme-
netelmina ovat muun muassa asiakaskyselyt. Lisaksi vertailemalla erilaisia vastaavia tuotteita ja
kalusteita saadaan nakodkulmia ja vastauksia tutkimuskysymykseen.
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2.2 VITEKEHYS JA PROSESSIKAAVIO

Opinnaytetydssa tutkittava ja kehitettava tuote sijoittuu yleisesti kalustesuunnittelun maailmaan.
Haen tietoa puuntyostosta seka kalustemuotoilusta kirjallisuuden seka muiden tahojen ja keino-
jen kautta, koska minulla ei ole aikaisempaa artesaani- tai puuseppakokemusta. Kalustemuotoi-
luun ja siihen liittyviin standardeihin tutustuminen tapahtuu myds tata kautta. Paatavoitteena on
hyvan ja toimivan kalusteen suunnittelu, jossa otetaan huomioon kayttajalahtoisyys, tuotteen
ominaisuudet ja kilpailukyky. (Kuva 3.)

Huomiota kiinnitetaan erityisesti ominaisuuksiin ja erilaisuuteen, seka tuotelahtdiseen ja kaytta-
jalahtoiseen suunnitteluun. Muotoilu, muodot ja tuotteen ilme itsessaan ovat kasitteita, joiden
kautta tuotteen identiteetti maaraytyy vahvasti. Erottuvuus ja laatu, seka kalusteen sijoittaminen
ensisijaisesti julkitilaymparistdon, mutta myos soveltuminen kotiin tai muuhun kaytt6on ovat
asioita joita tarkastelen kokonaisuudessa. Osa projektia on myds vastaavanlaisten kalusteiden
tai kalustesarjojen etsiminen ja vertaileminen, seka hyviksi todettujen ratkaisujen tulkitseminen.

20



~ Laadulliset asiat -

KILPAILUKYKY \

Kuva 3: Viitekehys.
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SUUNNITTELU TUTKIMUS VIIMEISTELY
® Tuoteidea * Benchmarking ® Havainnointi
* Kokeiluja ¢ Kyselyt ja * Markkinointi
¢ Materiaalivalinnat haastattelut e Ideointi ja kehitys
» Kehittely ja toteutus * Markkinointia * Proto 1.0 valmis
» Hahmomallinnusta * In home placement * Mahdollinen 0-sarjan
* Benchmarking ¢ Kohderyhmien valmistaminen
* Prototypointia madrittelyd » Jatkokehitys, lisdosat
* Mielikuvakartta * Toimeksiannot,
* |[deointi ja kehitys rahoitus
® Havainnointia * Pakkaussuunnittelu

\ /‘

Kuva 4: Prosessikaavio. (Grafiikka: Wikimedia Commons, muokannut Tero Léhteenméki 2017).
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PROSESSIKAAVIO

Prosessikaaviossa kuvataan opinnaytetyon eri vaiheiden eteneminen ja aikataulu. (Kuva 4.) Koko
prosessi on ollut Iahes alusta asti tuotelahtdinen ja tutkimuksellisuus seka asiakaslahtdisyys tule-
vat suunnittelutydhén mukaan vasta mydhemmassa vaiheessa. Kyse on niin sanotusti painvastai-
sesta suunnitteluprosessista normaaliin kayttajalahtdiseen suunnitteluprosessiin verrattuna. Pro-
sessin paavaiheisiin kuuluvat suunnitteluvaihe, tutkimusvaihe ja viimeistelyvaihe. Paavaiheiden
sisaan sijoittuvat suunnittelussa kaytetyt tydkalut.

Opinnaytetyd alkaa suunnitteluvaiheella, jossa haetaan ideoita ja ajatuksia tuotteesta. Ensimmais-
ten hahmomallien valmistuttua siirrytaan tutkimusvaiheeseen, jossa aloitetaan alustava tuotteen
tunnettuuden tutkiminen ja esilletuominen, haetaan ja tiedustellaan kiinnostusta, seka lahdetaan
kevyesti, mutta rohkeasti markkinoimaan tuotetta. Tutkimusvaiheessa tehdaan vertailemista ja
haetaan tietoa vastaavista tuotteista. Tutkimusvaiheen jalkeen siirrytaan varioiden viimeistely-
vaiheeseen eli varsinaisen protomallin kehittamiseen ja lopullisen muodon kiteyttamiseen. Koko
prosessin ajan tehdaan havainnointia ja kokeiluja, iteroivaa tutkimusta seka kehittamista.



2.3 TUTKIMUSMENETELMAT

Asiakaslahtoisyyteen perehdytaan asiakaskyselyilla, jotka toteutetaan verkkokyselyn muodossa
ja osaltaan kyselyjen tuloksia hyddynnetaan tuotteen kehityksessa ja mahdollisessa tuotannollis-
tamisessa. Vastaajilla voivat nahda tuotteen senhetkisessa tilassaan ja vastata esitettyihin kysy-
myksiin nahdyn ja koetun perusteella.

Tuotetta suunnitellaan asetettavan naytteille muun muassa laadukasta palvelua ja tuotteita tar-
joaviin kahviloihin, messuille ja aulatiloihin. Tuotteen oheen suunnitellaan sita esittava roll-up
standi, jossa olisi lisakuvia tuotteesta ja tietoa tuotteen ominaisuuksista seka erilaisista tuot-
teen osien variaatioista ja yleensakin kayttémahdollisuuksista. Visiointia ja samalla aggressiivista
markkinointia, nakyvyytta hakien, mutta myos asiakkaiden mieltymyksia kuunnellen.

Tutkimuksessa kaytettavia tutkimusmenetelmia ovat:

. benchmarking
. in home placement
. lomakekyselyt.

24



Benchmarking tutkimuksessa etsitaan ja vertaillaan vastaavanlaisia jo olemassa olevia tuotteita,
millaisia ne ovat ja miten ne ovat menestyneet markkinoilla seka mitka ovat tuotteiden mer-
kittdvimmat ominaisuudet. Listataan tuotteiden vahvuudet seka heikkoudet niin materiaalien,
ominaisuuksien, kilpailukyvyn kuin laadun suhteen. Kerataan kuvia eri valmistajien sivustoilta,
yleisesti verkosta seka omien kuvien joukosta ja vertaillaan naita keskenaan projektin kanssa,
mutta pitden paaasiallisena vertailun kohteena kuitenkin kalusteen visuaalisen ilmeen ja kaytet-
tavyyden eroavaisuudet.

In home placement menetelmaa sovelletaan tutkimuksessa siten, etta tuote viedaan joko julki-
seen tilaan, messuille tai esimerkiksi kahvilaan esille, jolloin asiakkailla on mahdollisuus konkreet-
tisesti nahda, kokea ja tuntea tuote. Lomakekyselyt toteutetaan esillepanon yhteydessa, jolloin
asiakkaat voivat vastata ennalta laadittuihin verkkolomakekysymyksiin, joko nahdyn ja koetun
perusteella tai ilman kokemuksia tuotteesta. Verkkokyselyyn liitetaan kuvia tuotteesta.

Kun vertaillaan vastaavanlaisia tuotteita tutkimuksessa, huomiota kiinnitetaan tuotteiden omi-
naisuuksiin, materiaaleihin ja mekanismeihin. Erityisesti pyrittiin |0ytamaan tuotteiden ainutlaa-
tuisuuteen viittaava tekija tai suora asia, joka tekee niista asiakasta miellyttavan ja jonka perus-
teella asiakas mahdollisesti ostaisi tai on ostanut tuotteen.
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MIELIKUVAT JA KYSELYT

Tuotteen kehitykseen liittyen haetaan vastauksia verkkokyselyn muodossa ja asetetaan tuote
esille sen vield ollessa alustavassa protovaiheessa. Asiakkailla on mahdollisuus konkreettises-
ti kokea tuote jo tassa vaiheessa ja heilla on mahdollisuus kertoa mielipiteensa siihen liittyen.
Erilaisten mielikuvien syntyminen ja synnyttaminen on tarkeaa uuden tuotteen kehittamisessa.
Tarkeaa on, etta mielikuvat olisivat positiivisia, ja etta ne ohjaisivat asiakkaita oikeaan suuntaan.
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3 SUUNNITTELUPROSESSI

Tuotteen varsinainen suunnitteluprosessi alkoi kevaalla 2015 opiskeluihini liittyvan Mallien Konk-
retisointi -kurssin yhteydessa. Opinndytteenaikaisen prosessin kesto oli noin kolme kuukautta
tammikuun alkupuolelta 2016 kestaen maaliskuun loppuun. Tuote sai jo tuolloin 2015 paaasialli-
sen muotonsa. (Kuva 5, Kuva 6.)

Ajatus muotoiluun ja tuotteen ilmeeseen lahti oikeastaan kokeilujen ja piirtamisen kautta. Alun
perin tuotteesta piti tulla matala japanilaistyylinen istuin. Tama tavallaan tuleekin mahdollises-
ti toteutumaan myohemmassa vaiheessa, koska tuotteen paaasiallinen materiaali antaa tahan
mahdollisuuden.Kavimme kurssin aikana lapi useita erilaisia istuin malleja ja toteutuksia, joita
historian aikana on suunniteltu. Materiaalien valintoja, muotojen hakemista ja miettimista seka
itse kokonaisuuden hahmottamista — asioita, joista kurssi paasaantoisesti koostui. Kurssin loppu-
vaiheessa alkoi syntya myos ajatuksia tuotteen modulaarisuuden suhteen, ja tama idea alkoi ver-
soilla toden teolla loppukevaasta 2015. Suunnittelu pysahtyi kuitenkin kurssin loputtua, ja tuote
jai tuolloin tavallaan hahmomallin asteelle. Ajatukset jatkoivat kuitenkin tydstamista edelleen ja
malli nousi vahvaksi ehdokkaaksi 2016 aloittaessani selvittamaan opinnaytetyodideoita.



NIHE Javepea \
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Kuva 5: Ensimmaisiéa puhtaampia hahmotelmia.

Kuva 6: Muotojen etsimisté ja luonnostelua.



3.1 LUONNOSTELU JA MUOTOILU

Aloitin luonnostelun lahtemalla rohkeasti kokeilemaan ja luomaan erilaisia vaihtoehtoja ja mah-
dollisuuksia toteutukseen. (Kuva 7.) Pidin jo alussa selvana, etta virheita ja lapsuksia tulee, mutta
ne kuuluvat asiaan. Joskus huonokin idea voi ehka olla hyva, kun sita katsoo toisella tavalla. Ja on
my6s mahdollista, etta huonon ja hyvan idean yhdistaminen voi tuoda sen parhaimman ratkai-
sun ongelmaan, jota sitten lahdetdan tyostamaan edelleen.

Aika pian suunnitteluprosessin alussa luovuin kuitenkin kalusteen mataluuden suhteen, ja paatin,
ettd jakkarasta tulee normaalikorkuinen, eli noin 43-45 cm. Myds muodon suhteen alkoi olla
selvaa, etta pahvista tehdyt kokeilut ja sapluunat olivat saaneet oikeanlaisen muotonsa. Pyrin
pitdmaan jo luonnostelmissa ja ideoinnissa mallit yksinkertaisina ja muodot hyvin selvina seka
helppolukuisina perusmuotoina. Kulmien kaarevuus, jalkojen pituus ja kappaleiden vahvuudet
selvidisivat tarkemmin materiaalin tyostamisvaiheessa, mutta jo piirrosvaiheessa oli ndiden suh-
teen selvaa, etta haen tuotteelta tukevuutta ja kestavyytta. Tuotteesta oli tulossa mahdollisesti
normaalia jakkaraa painavampi ja massiivisempi, mutta omalla tavallaan erottuvampi ja hallitse-
vampi.

Pienoismallien kayttaminen suunnittelussa oli enemman nakyvassa osassa projektin puolivalissa.
Pienoismallien hahmotelmissa kaytettiin eri vahvuisia ja kovuuden omaavia polyuretaanilevyja.
Levyn muodossa olevasta eristemateriaalista oli helppo leikata ja muokata hahmomalleja, jotka
sitten kasattiin teraslangoilla. (Kuva 8.)
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Kuva 7: Hahmotelmia ja muotojen hakemista. Ajatusleikkejé.

Kuva 8: Pienoismallien tyostamista.



Sapluunaa sovitettiin vanerilevyyn ennen puuosien varsinaista sahaamista. (Kuva 12.) Tassa vai-
heessa mietin mahdollisten liitosten lisadmista protomalliin. Liitosten myota levylle mahtuvien
sahattavien ja jyrsittavien puuosien maara lisaantyisi, mutta liitoksilla olisi myds huomattava vai-
kutus tuotteen kokonaiskestavyyteen. Tein useita liitoskokeiluja eristemateriaalilla. (Kuva 9, Kuva
10, Kuva 11.)

Kokeiluilla haettiin mahdollisimman toimivaa ja kestavaa liitosta. Liitosten pitdisi olla myos hel-
posti tyOstettavissa tuotantovaiheessa. Totesin kuitenkin kokeilujen yhteydessa, etta liitoksesta
ei tule tarpeeksi toimivaa ja tukevaa riittavan helpolla tyostamisella. Liitosten suhteen paadyin
ratkaisuun, jossa protomalliin tulevat puuosat pysyvat kokonaisina, silla tukevuus on kuitenkin
kriittinen tekija kokonaisuuden kannalta.

Piirrokset ja kasin tehdyt sapluunat seka kuvat siirrettiin sahkéiseen muotoon 3D-ohjelmilla lop-
puvuodesta 2015. (Kuva 13.) Opiskeluissa kaytimme seka Solidworks- etta Rhinoceros 3D -oh-
jelmia. Solidworks-ohjelma tuntui soveltuvan tehtavaan hyvin sen ominaisuuksiensa vuoksi ja
talla paadyinkin tekemaan piirrokset. Ohjelman kayttd oli melko helposti opittava ja pienten
alkuhankaluuksien jalkeen piirrokset onnistuivat mielestani hyvin. Tuotteen muokkaaminen ja
viilaaminen on ollut lahes viikoittaista sittemmin 2016 vuoden alusta.
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3.2 OMINAISUUDET JA RAKENNE

Tuotteen modulaarisuus nousi enemman esiin silloisen kurssin loppuvaiheessa ja aloin pohti-
maan asiaa enemman. Ajatusleikki jatkuikin kesan yli 2015, kunnes tuotteen kehitys pysahtyi ja
paatyi odottamaan seuraavaa suurta sykdysta suunnittelijalta itseltdaan. Olin mielestani saanut
tuotteen niin valmiiksi kun sen tuolloin kevaalla ajattelin saavani. Puhutaan niin sanotusta luovas-
ta tauosta, jonka tunnetusti ja tutkitusti on todettu todella ruokkivan luovuutta. Oikein kaytetty-
na mielen vaeltelu voi olla inspiraation lahde. Seka taide etta maailmaa mullistavat ideat syntyvat
usein yllattavista nakokulman muutoksista. (Wasenius & Huttu 2016, 76).

Ominaisuuksien pallottelu alkoi jalleen 2016 alkuvuodesta ja kevaan aikana tulikin useita erilaisia
ideoita liittyen juuri modulaarisuuteen ja kappaleiden rakenteeseen. Tuotteen paaasiallinen ra-
kenne oli jo syntynyt aikaisemmin, enkd nahnyt suurempaa syyta lahtea muuttamaan sita.

Kalusteen rakenne on paaperiaatteeltaan hyvinkin yksinkertainen. Sen yksi osa, joka muodostaa
niin jalan kuin istuinosan, on siis yhta puuta ilman leikkaussaumoja. Puukappaleen vahvuus on
30 mm ja korkeus 35 mm. Kun kyse on hienosta 15 mm vahvasta liimatusta koivuvanerista, on
kappaleen painokestavyys ja tukevuus hyvin huomattava.

36






Syksylla 2016 mietin kierretankojen tilalle kiinteita 8 mm tankoja, joiden paihin tehtaisiin kierre,
noin 20 mm pituudelta. Tama osaltaan helpottaisi tankojen pujottamista puuosien lapi, ja toisi
myos lisdarvoa itse osien suhteen. Tangon vahvuus sailyisi edelleen 8 mm:ssa, jonka totesin ole-
van talla hetkella riittava ja jakkaran kokonaisilmeeseen sopivampi kuin esimerkiksi 6 mm.

3.3 MATERIAALIT

Ensimmaisia ajatuksia tuotteen ensihahmotelmia piirrettaessa oli, etta siina yhdistyisi jollakin ta-
valla puu ja terds. Naiden kahden materiaalin yhdistaminen on aina kiehtonut minua, ja ovathan
molemmat materiaalit kuitenkin orgaanisia juuriltaan, toinen biologisesti ja toinen kemiallisesti.
Puu on tunnetusti ollut kautta aikain suosituin kalustemateriaali 1ahinna sen muokattavuuden
ja kasiteltavyyden, mutta myds sen tuomien visuaalisten ja esteettisten mahdollisuuksien, seka
arvojensa vuoksi.

Puun ja teraksen yhdistelma kuulosti ja tuntui yhta aikaa seka lampimalta etta viilealta. Se miten
nama kaksi materiaalia saadaan toimimaan yhdessa niin, etta kokonaisuus sailyttaisi tasapainoi-
sen olemuksen ja ilmeen on loppukadessa suunnittelijan inspiraatioiden, ideoiden ja itse toteu-
tuksen summa. Ideoita alkoi olla tuotteen kehityksen alkuvaiheessa useita, mutta naista poimin
vain mielestani toimivimmat.
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Puumateriaali johon paadyin oli koivuvaneri ja sen valmistamiseen kaytetaan vain koivuviilua.
(Kuva 17) Suomalaisessa ja pohjoismaisessa ilmastossa puu kasvaa hitaasti, minka ansiosta raa-
ka-aine on tiheasyista ja tasalaatuista. Koivu itsessaan on tasaista ja lujaa, minka ansiosta sen
sorvattavuus ja liimattavuus ovat huippuluokkaa. (Metsateollisuus ry 2005, 5).

Vaikka koivuvaneri onkin palava materiaali, on sen palotekniset ominaisuudet useita palamatto-
mia materiaaleja paremmat. Vanerin mittamuutokset [ampdotilan muuttuessa ovat erittain pie-
net ja sen palamisnopeus on pienempi kuin esimerkiksi sahatavaralla. Palaessaan vaneri hiiltyy
hitaasti tasaisella nopeudella, minka ansiosta vaneria voidaan kayttaa myos palolta suojaavissa
rakenteissa. Vanerin palonkestavyytta voidaan parantaa erilaisilla suojakemikaaleilla tai pinnoit-
teilla. (Metsateollisuus ry 2005, 25).

Levyjen ja protomallin tydstaminen tehtiin sahaamalla. (Kuva 18.) Sahausta ennen liimattiin pras-
saamalla kaksi 15 mm:n vahvuudeltaan olevaa vanerilevya yhteen. Pahvista ja ohuesta vanerista
tehtyjen sapluunoiden avulla piirsin muodot liimattuun vanerilevyyn ja sahasin aihiot irti. Sa-
hauksen jalkeen osat vaativat hionnan ja reikien poraamisen. (Kuva 19.) Naiden vaiheiden jalkeen
puukappaleet olivat kokoamista vaille valmiita.



Kuva 17: Koivuviiluvaneri on erittdin monikdyttéinen
Ja kestava materiaali.

Kuva 18: Sahattuja jalkaosia.

Kuva 19: Selkénojallinen puuosa.




Pintakasittelyn suhteen vaihtoehtoja oli useita. Kokeilin muun muassa carnauba-vahaa, puuvahaa
ja polyuretaanilakkaa. Naista viimeisin paatyi lopulta protomallin pinnoitteeksi. Polyuretaanilakka
oli spray-suihkeen muodossa ja kasattavat kappaleet kasiteltiin silla kolmeen kertaan. (Kuva 20.)
Lakkapinta oli kosketuskuiva noin puolessa tunnissa ja lopullinen kuivuminen vei noin vuorokau-
den. Lakkauskertojen valissa pinnat hiottiin kauttaaltaan kevyesti erittain hienolla 0000-sarjan
terasvillalla. Pinnasta tuli silea ja kestava. Polyuretaanilakka toi jo lakkausvaiheessa puun kuvioin-
nin hienosti esiin. (Kuva 21.)

Polyuretaani, joka on polymeeri, on enemmankin pinnoite ja suoja, joka muodostaa puun pin-
taan sita suojaavan kestavan kerroksen. Polyuretaani ei imeydy puuhun kuten puuvaha tai lakka,
jotka imeytyessaan luovat tietylla tavalla vahvemman siteen puun kanssa. Koska polyuretaani ei
imeydy puuhun sen kuivumis- ja kovettumisprosessin aikana, pinnoite saattaa olla herkempi hal-
keilulle ja tietynasteinen pinnoitteen kuoriutuminen hyvinkin normaalia korkeammissa lampati-
laymparistoissa voi olla mahdollista. Koska polyuretaani on pinnoite, normaalioloissa se on usein
paljon kestavampi ja joustavampi kuin esimerkiksi puuvaha tai lakka. (Polyuréthane vs Lacquer).

Teraksen suhteen valintani oli ruostumaton teras, jota oli tarjolla sopivan pienissa patkissa. Ko-
keillakseni idean toimivuutta itse kokonaisuudessa, katkoin kalusteeseen sopivia holkkeja. Holk-
kien pituuden maarittamiseen kaytin piirroksia ja pahvia, joilla sain riittavan kuvan niiden is-
~ tuvuudesta ja lopputuloksesta. Holkit eivat saaneet olla liian pitkia, silld se vaikuttaa puuosien
alien suuruuteen. Koska tuotteen rakenne on ritilamainen, saattaa liian iso vali puuosissa tehda
istumisesta epamukavaa. Protomallin holkkien pituudeksi maaritin kokeilujen perusteella 15 mm.
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Kuva 20: Pintakésittelya.

Kuva 21: Pintakéasittelya.




Mielestani idea toimi hyvin ja holkkeja tehtiin kalusteen kokoamiseen tarvittava maara. Terasma-
teriaalia jai jonkin verran yli ja tein holkkien lisaksi myds 280 mm pitkia paloja. Palat oli tarkoitus
myShemmin kayttaa samaa sarjaa olevan lisatuotteen kokoamiseen.

34 MIELIKUVIEN LUOMINEN

Tuotteen esillepano suoritettiin ensimmaisen kerran 2016 joulukuussa ja toisen kerran 2017 tam-
mikuussa. Se oli naytteilla muun muassa kahvilassa, kongressi- ja kylpylahotellissa, seka sisus-
tusmessuilla. (Kuva 22.) Esillepanon yhteydessa suoritettuun kyselyyn vastanneista suurin osa piti
tuotetta senhetkisessa tilassaan korkealaatuisena, rohkeana ja modernina. Ehdotuksia tuli muun
muassa tuotteen variin, rakenteeseen ja yleisiimeeseen liittyen. Kyselyn vastausten pohjalta teh-
tiin analysointia ja pohdintaty6ta, jonka perusteella tuotetta arvioitiin seka tehtiin havaintoja ja
paatelmia sen jatkokehittelya varten.

Esillepanon yhteyteen suunnittelin ja teetin ylosvedettavan roll-up standin. (Kuva 25.) Standi si-
saltaa tarkempaa tietoa kalusteesta ja siina kaytetyista materiaaleista. Standin grafiikan suunnit-
telin itse ja paino tapahtui Makerspoint Oy toimesta Turussa.
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Kuva 24: Mielikuvakartta.

Kuva 25: Kyselyn tuloksia.



Kaikista esillepanoista jai paallimmaisena mieleen positiivinen vastaanotto ja
kannustava palaute. Kyselyyn saapuneista vastauksista oli selvasti havaittavis-
sa se, etta tuote on kiinnostava. Juuri tuotteen modulaarisuus ja laajennetta-
vuus heratti erityisesti huomiota, ja tahdan myds osassa vastauksista kannustettiin
panostamaan edelleen. Mielikuvakartta (Kuva 23.) kertoo tuotteessa jo olevista
seka siihen mahdollisesti myohemmin liittyvista ominaisuuksista ja asiasanoista.
Mielikuvakartta oli myos kyselyssa esilla ja vastaajilla oli mahdollisuus valita siita
tuotteeseen heidan mielestadn sopivimmat vaihtoehdot seka kirjoittaa vapaasti
my&s omanlaisen kuvauksen. (Kuva 24.)

3.5 LAADUKKUUS JA MUUNNELTAVUUS

Tuotteen lopullista hintaa on mietitty useasti projektin edetessa. Koska tuote on
viela kehitysvaiheessa, saattaa hinnan arvioiminen olla joissakin tilanteissa han-
kalaa. Projektin aikana erilaisten materiaalien, aineettomien ja aineellisten resurs-
sien seka tuotekehitykseen kaytetyn ajan ja hinnoittelun arvioimista on kuitenkin
tehty mahdollisuuksien mukaan. Suunnittelutyo itsessaan on yksi merkittava osa
aineettomia resursseja eikad sen osuutta tuotteen hinnan maarittamisessa pida
unohtaa.
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Onkin tarkeaa oppia arvioimaan oman tyonsa hinta. Materiaalien hintavertailuja tehdessa asetin
padpainon materiaalin laadulle. Kuinka korkealle uuden tuotteen hinnan voi sitten maarittaa,
riippuu siitd, miten asiakas kokeen tuotteen, eli miten se asemoituu hanen mielessaan ja kuinka
paljon han sita tarvitsee. (Pendolin & Kari 2013, 86).

Laadun varmistaminen ja korkealuokkaisten materiaalien seka tuotantotapojen ja -vaiheiden sel-
vittaminen on ollut paasaantdisesti tarkeimpia kriteereja jo tuotteen kehityksen alkuvaiheessa.
Hinta ja siihen liittyvien asioiden miettiminen ei kuitenkaan ole ollut projektissa ensimmaisten
asioiden joukossa, vaan se on ollut niin sanotusti taustalla, johon on projektin edetessa peilattu
tuotteen sen hetkista tilaa. On kuitenkin totta, etta ihmiset maksavat laadusta ja arvosta, jos he
kokevat niiden kytkeytyvan heidan omiin paamaariinsa ja tavoitteisiinsa (Cagan & Vogel 2003,
72-73). Tuotteen ominaisuudet ja tyyli, jotka viestivat sen esteettisista ja kaytettavyyteen liittyvis-
ta seikoista, luovat tuotteen identiteetin.

Tuotteen modulaarisuus ja kappaleiden yhdistaminen aikaisemmin kuvatulla tavalla, antaa useita
mahdollisuuksia muun muassa jatkokehittelyyn. Erilaisten osien yhteensovittaminen ja variaa-
tioiden luominen tuo mahdollisuuksia ja ulottuvuutta kokonaisuuteen. (Kuva 26, Kuva 27) Paa-
tuotteessa, eli jakkarassa puuosia pystyy kdytannossa lisadamaan kokonaisuuteen lahestulkoon
loputtomasti.



Kuva 26: RIME jakkara ja pdyta. (Kuva: Tapio Hartman 2016).



Kuva 27: Modulaarisuutta. (Kuva: Tapio Hartman 2016).



Projektin ohessa tein jakkaran lisaksi my6s samantyylisen poydan. Poyta on rakennettu samoin
menetelmin ja samoja materiaaleja kayttaen. Kansimateriaalin halusin olevan lasia. Lasikansi on
muotoon leikattua 8 mm:n vahvuista savulasia, joka tuo nayttavasti kontrastia kokonaisuuteen.
Lasikannen kiinnitysratkaisun kehittaminen on viela tyon alla. Pinottavuus oli projektissa myds
pohdittava asia ja projektissa paadyttiin ratkaisuun, jossa toistaiseksi jakkara pinotaan ristikkain.
Tassa puuosien muoto sanelee pitkalti vaihtoehdot ja mahdollisuudet. (Kuva 28.)

Modulaarisuus ja muunneltavuus, seka erilaiset visiot ja variaatiot puuosista ja ndiden kombinaa-
tioista paasivat kaytannon asteelle syksylla 2016, kun aloin toteuttamaan paperilla suunnittele-
miani osia. Nailla paatuotteesta ja paatuotteen puuosista ideoiduilla ja varioiduilla kappaleilla oli-
si mahdollista saada kalusteeseen jatkuvuutta ja modulaarisuutta. (Kuva 29.) Tyostin 1:1 kokoon
muutamia osia ja nailla sain hahmoteltua hiukan paremmin milta kokonaisuus voisi nayttaa.

Osien myota syntyi myds 3D piirroksia, joissa modulaarisuus tulee hyvinkin vahvasti esiin. Osia

yhdistelemalla kalusteesta voisi kdytanndssa kasata millaisen kokonaisuuden tahansa, silla niiden
yhteensopivuus olisi taattu tarkan mitoituksen seka laadukkaiden materiaalien ansiosta.
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3.6  TULEVAN KONSEPTIN HAHMOTTUMINEN

Tuotteen prototyypin asteelle saattaminen ja saaminen herattivat kysymyksia markkinointiin,
konseptointiin ja brandiin liittyen. Katsoin tarkedksi lahtea tarkastelemaan my6s naita asioita,
vaikka tuote olikin vasta protovaiheessa. Naihin liittyvat ajatukset ja ideat alkoivat 2016 syksylla.
Nimi-idea, jonka tuote oli saanut jo kevaalla 2015, oli tavallaan projektinimi, mutta tuntui jo istu-
van tuotteeseen niin hyvin, etta taman ymparille oli hyva kehitella myds muuta, kuten esimerkiksi
logoa. (Kuva 30.)

Tarinat erilaisten tuotteiden takana ovat avaintekijoita sen tunnettuuden ja menestyksen kan-
nalta. Asiakkaat pystyvat tarinoiden kautta samaistumaan tuotteeseen ja sen sisaltavan arvo-
maailman luomiin mielikuviin. Modulaarisuus on asia, joka taytyi tulla esiin konseptissa, samoin
kaytettavyys ja korkea laatu. RIME-konsepti koostui projektin loppuvaiheessa jakkaratyylisesta
istuimesta ja taman rinnalle syntyneesta pdydasta. Konseptiin saatiin tuotua lisdarvoa tekemalla
3D-malleja erilaisten visioiden pohjalta. (Kuva 31, Kuva 32, Kuva 33, Kuva 34.)

Mallit kertovat paljon tuotteen kayttomahdollisuuksista ja laajennettavuudesta. Lisdosien seka
naiden kehittaminen ja tuominen valikoimaan tulee olemaan projektin ja konseptin jatkon kan-
nalta oleellista, koska nailla saadaan luotua lisdarvoa, jota asiakkaat hakevat tuotteessa. Erilaisten
variaatioiden seka ratkaisujen etsimista ja soveltamista kdaytanndssa, ennen kaikkea toimivuuden
kannalta, tullaan jatkamaan edelleen.
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Kuva 31: Visiointia ja variointia.

Kuva 32: Visiointia ja variointia.
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Kuva 33: Visiointia ja variointia.

Kuva 34: Visiointia ja variointia.



Kuva 35: RIME jakkaran protomalli. (Kuva: Tapio Hartman 2016)



Muotoilullisesti jakkara onnistui loistavasti. Sen yksinkertainen muotokieli pienine yksityiskohti-
neen, tekee siita helposti lahestyttavan ja monikayttdisen. Lahes eleeton, mutta uudella ja raik-
kaalla tavalla moderni olemus antaa sille sijaa niin julkisissa tiloissa kuin kotiymparistossa. Jak-
karan puumateriaali ja huolella valikoidut terasosat toimivat hienosti yhdessa ja puhuvat omalla
tavallaan orgaanisen muotoilun universaalia kielta.

Oma visiointi ja vapaat kadet suunnittelussa seka tietynlainen rohkeus ja maaratietoisuus auttoi-
vat luomaan konkreettisesti jotakin uutta, johon voin olla todella tyytyvainen. (Kuva 35.)
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4 KOKOAVAA TARKASTELUA

Opinnaytetyon tavoitteena oli luoda toimiva ja hyva modulaarinen kaluste. Tuotteen valmiusaste
oli eraanlainen haaste, mutta myos etu. Vahva visio ja siita kiinnipitaminen seka uskominen tuot-
teeseen ja ideaan on tavallaan jo osa tuotteen tarinaa. Suunnittelijana toin henkiin oman ajatus-
tyon tulokset, joita sitten tuotekehitysprojektin aikana muokattiin ja kehitettiin. Tuotteen suun-
nittelussa keskityttiin kilpailijoista erottautumiseen, tuotteen vahvan identiteetin yllapitamiseen
ja kokonaislaatuun. Tuotteen protomalli saatiin valmiiksi ja se onnistui hyvin. Laatu, kestavyys ja
muunneltavuus nakyvat protomallissa mahtavasti. (Kuva 36.)

Tehtyjen esillepanojen ansiosta tuote sai projektin aikana nakyvyytta ja tunnettuutta, jonka an-
siosta sen markkinointia on helpompi jatkaa. Sain huomata, etta uuden tuotteen esille tuominen
suuren yleison tietoisuuteen on tyolas ja monivaiheinen prosessi, johon vaaditaan paljon resurs-
seja ja paaomaa. Tulen hydédyntamaan markkinoinnissa jatkossa enemman sosiaalisen median eri
kanavia, mutta pidan myds printtipohjaisen markkinoinnin mahdollisuudet kasilla.

Minulla oli projektin aikana epailyksia tuotteen toimivuuden ja kokonaisilmeen seka sen tuotan-
nollistamisen suhteen, mutta nama asiat alkoivat kuitenkin selvita projektin loppupuolella. Ja ku-
ten Reija Airas (Malmelin & Hakala 2011, 150 mukaan) toteaa: "Yleensa se, etta vahan epailyttaa,
on merkki siita, etta on tekemassa jotain aidosti uutta.”
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Protomallin ja teknisten piirrosten valmistuttua tiedustelin helmikuun lopussa 2017 useilta
CNC-tyostamiseen erikoistuneilta suomalaisilta puuntydstoyrityksilta tarjouksia mallin mukaisten
puuosien tyostamisesta. Sain muutamia tarjouksia, joihin en kuitenkaan ollut tyytyvainen. Ylla-
tyin hieman yritysten vastaamattomuudesta tarjouspyyntdihin ja paatinkin viela soitella erikseen
muutamaan yritykseen. Puhelintiedustelujen jalkeen tein johtopaatoksen, etta on ehka jarkevaa
siirtya eteenpain ja etelammaksi, Viron puolelle. Etsin internetista virolaisia puuntydstoon eri-
koistuneita yrityksia ja lahetin muutamia tarjouspyyntdja. Sain tarjouksia ja yhden puhelinsoiton,
johon tartuin. Lahetin yritykselle tarvittavat tiedot puuosien jyrsimiseen liittyen ja muutaman
paivan kuluttua yrityksesta soitettiin ja kerrottiin jyrsinnan onnistuvan.

Puuosat saapuivat maaliskuussa ja ne olivat asianmukaiset. (Kuva 37) Osat vaativat hiontaa ja
loppukasittelyn, jotka olin sopinut tekevani itse. (Kuva 38, Kuva 39.) Vanerilaatu oli I-luokan laatua
ja naytti seka tuntui hyvalta. Myos liimaus oli onnistunut. Koe-eran tilaus oli kaikin puolin onnis-
tunut prosessi, jonka kautta opin myds uusia asioita liittyen tilauksien tekoon ja mihin kaikkeen
niissa on kiinnitettava huomiota.

Useamman kappaleen tilaaminen kerralla oli ajatuksena alun perin ja kappalemaaran ansiosta
voin jatkaa erilaisia kokeiluja ja soveltamista osilla. (Kuva 40, Kuva 41.) Modulaarisuus ja osilla
leikittely seka iteratiivinen suunnittelu tulee jatkuvaan runsaana ja hedelmallisena. Tarkoitus on
tehda lisaa puuosia 3D-sovelluksilla ja saada niita tilaukseen. Tulen jatkamaan yhteistyota kysei-
sen yrityksen kanssa jatkossakin.
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RIME-jakkaran protomallin viimeistelyn suoritin kotioloissa, vajassa, jonne olin virittanyt viimeisia
tyOvaiheita varten tarvittavat valineet ja tyokalut. Kun viimeistely oli valmis, tein viela loppukoko-
amisen ja otin valokuvia tulevaa kayttoohje- ja pakkaussuunnittelua varten. (Kuva 42.) Projektin
kokonaiseteneminen oli hyvin aaltomaista pitkalti johtuen paivatyostani, jolloin tydssa ollessani
en pystynyt taysin keskittymaan suunnitteluun. Suunnitteluprosessin eri vaiheisiin kaytetyn ajan
organisoiminen osoittautui valilla hyvin haastavaksi.

Projektin alussa asetin prioriteeteissa toimeksiantajan |0ytymisen korkealle. Annoin talle asialle
ehka turhankin paljon aikaa, joka osaltaan vaikutti mielentilaan siten, etta luominen ja inspirointi
tuntuivat pysahtyvan kokonaan. Kun aikani kyseltyani useita mahdollisia toimeksiantajatahoja
ja heidan mielenkiintoaan projektia kohtaan, saamatta kuitenkaan aikaan yhteisty6sopimuksia,
paatin, etta jatkan projektia omillani ja omakustanteisesti. Luova mielentila alkoi palautua no-
peasti taman jalkeen. Projektin aikana opin paljon eri projektivaiheiden sisalldista ja toteutuk-
sista seka niiden tydstamisesta. Opin myds lisda ajankayton organisoimisesta seka tavoitteiden
tarkemmasta maarittelysta heti projektin alussa. Koin iteratiivisen suunnittelun olevan alue, jossa
olen vahva ja huomasin miten erilaiset mielentilat vaikuttavat eri vaiheisiin.

Puuntydston osa-alueista sain uudenlaista kosketuspintaa ja kokemusta. Mielestani muotoilijan
on hyva tuntea edes jollakin tavalla materiaalien tydstaminen ja tydstotavat, silla se helpottaa
ratkaisujen ja paatosten seka ideoiden toimivuuden hahmottamista tuotteen suunnittelussa. Ko-
konaisuudessaan koen olevani erittdin tyytyvainen valmistuneeseen protomalliin ja olen hyvin
luottavainen sen tulevaisuuden ja jatkokehittelyn suhteen.
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Kuva 42: RIME-jakkaran
kokoaminen.
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