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VISUAALISEN MARKKINOINTIMATERTAALIN SUUNNITTELU

- Malliston valokuvaus ja tuotekuvaston luominen

Opinndytetyon tavoitteena oli suunnitella vaatesuunnitteluyritys Mori
Collectivelle visuaalinen markkinointimateriaali. Tarkoituksena oli
ottaa yrityksen mallistosta kuvat ja luoda niiden pohjalta tuotekuvas-
to sekd verkkosivulle julkaistavaksi ettd painettavaksi versioksi. Tuo-
tekuvaston tarkoituksena oli malliston kuvien ohella kertoa yleisesti
myos Mori Collectivesta brindiné.

Suunnittelin ja toteutin malliston kuvaukset Mori Collectiven brén-
din tyylisesti seké heidén toiveidensa mukaisesti, huomioiden myés
oman nikemykseni. Opinnéytetyossé tutkin mitd Mori Collective pyr-
ki viestiméén kuluttajille markkinointimateriaalin kautta sekid min-
kilainen markkinointimateriaali kuvasti Mori Collectivea briindin.
Tutkimusmenetelminé toimi haastattelu, jonka avulla pyrin ottamaan
selviid Mori Collectiven tavoitteista ja toiveista markkinointimateriaa-
lia varten. Hyddynsin myos dokumenttiaineistoa ja benchmarkingia
olemassa olevien markkinointimateriaalien tutkimiseen. Sisillytin
opinnéytetyshon lopuksi kyselytutkimuksen, jonka avulla selvitin ku-
luttajien nikemyksen Mori Collectiven brindisti tuotekuvaston kei-
noin. Tarkoituksena oli selvittéié onnistuiko Mori Collective tuomaan
arvomaailmansa ja avainsanansa esille kuluttajille.

Valmiista markkinointimateriaalista tuli Mori Collectiven brindiin
sopiva. Kuluttajien mielikuvat brindisti olivat vahvasti sen mukaisia
mitd Mori Collectiven oli tarkoitus viestid. Tutkimuksessa kuitenkin
havaittiin tuotekuvaston olevan liian pelkistetty kuvaamaan brindid
kokonaisuudessaan. Lopun yhteenvedossa pohdin kyselytutkimuksen
vastauksia ja sitd miten olisi voinut toimia toisin, jotta viestinté olisi
kokonaisuudessaan onnistunut. Tuotekuvasto itsessiin oli kuitenkin
hyvii ja yhtendinen kokonaisuus, joka toi Mori Collectiven brindin
arvomaailman hyvin esille.
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DESIGNING VISUAL MARKETING MATERIAL FOR MORI COLLECTIVE

- Photographing and creating catalogue for the collection.

The aim of the thesis was to design visual marketing material for a
clothing design company Mori Collective. The aim was to take the
company's collection images to create a catalogue to be printed as well
as published on a webpage. The product catalogue aimed also to give
an overview of the Mori Collective brand.

The collection descriptions were designed to meet the Mori Collective
brand style, as well as in accordance with their wishes, also conside-
ring the writer’s vision. The thesis studied the Mori Collective aims
to communicate to consumers through marketing material, as well as
what kind of marketing material reflected the Mori Collective brand.
The aims and wishes of Mori Collective for the marketing material
were determined through an interview. Documentary material and
benchmarking were used to research existing marketing material.
The thesis includes a survey by resolver allows consumer views on the
Mori Collective brand with the help of the product catalogue. The aim
was to determine if Mori Collective succeeds in bring their world of
values and keywords across to consumers.

The marketing material proved to be suitable for the Mori Collecti-
ve. Consumer perceptions of the brand strongly met Mori Collective’s
aims. However, the study observed that the product catalogue has too

limited image of the brand as a whole. The study discusses about sur-
vey responses and how communication could have been made more
successful. The catalogue itself, however, was successful and a uni-
form entity, which brought Mori Collective’s brand value across the
world well.
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JOHDANTO

Opinnéytetyon aiheena on suunnitella Mori Collectivelle visuaali-
nen markkinointimateriaali, joka sisiltdd malliston valokuvaamisen
ja tuotekuvaston luomisen. Kiinnostuksen kohteet muotoilussa ovat
suuntautuneet opiskelun myéti vahvasti graafiseen suunnitteluun
sekid valokuvaukseen, joten opinniytetyon aihe tuntuu itselleni
luontevalta ja sopivalta.

Tarkoituksena on hyodyntidd graafista osaamistani tuotekuvaston
suunnittelussa ja parantaa valokuvaustaitojani malliston kuvausten
yhteydessi. Valokuvaus on intohimoni, joten tavoitteena on oppia
siitd mahdollisimman paljon. Tarkoituksena on saada kokemusta va-
lokuvaamisesta toimeksiantajan kanssa, seké opetella kidyttdmidn
ammattitaitoisesti kuvanmuokkausohjelmia. Tuotekuvaston yhtey-
dessii tavoitteena on opetella kiyttimiiin graafiseen suunnitteluun
kuuluvia tybkaluja paremmin, kuten InDesign- taitto-ohjelmaa,
sekid saada kokemusta my6s suunnittelijana toimimisesta. Minulle
tirke#id on myos oppia tekemiiéin yhteistyotd toimeksiantajan kans-
sa, ja yhdistii toimeksiantajan toiveet sekd oman nikemyksen yhte-
niiseksi kokonaisuudeksi markkinointimateriaalin keinoin.

Tyossd tutkin yleisesti brinddyksen méiritelméé. Sen lisiksi pyrin
ottamaan selviii minkiilainen visuaalinen markkinointimateriaali
kuvastaa Mori Collectivea briindini seki miten kuluttajat omaksuvat

yrityksen arvomaailman. Suoritan malliston kuvaukset Mori Colle-
ctiven toiveiden mukaisesti ja kokoan niistd tuotekuvaston, jonka
tarkoituksena on kertoa yleisesti my6s Mori Collectivesta briandini.

Tavoitteena on saada valmiin markkinointimateriaalin kautta selvil-
le onnistuuko Mori Collective tuomaan esille brindinsi avainsanat
sekd arvomaailman kuluttajilleen. Yhteenvedossa pohdin tyotd ko-
konaisuutena seké sitd olisiko jokin muu keino toiminut paremmin
viestinnéssi.

Opinndytetyon aihe on hyvin mielenkiintoinen ja ajankohtainen it-
selleni. Onnistuneen briindin luominen tind péivind on tirkeid, ja
monilla yrityksilld on haastavaa saada viesti onnistuneesti kulut-
tajien tietoisuuteen. Tyon tarkoituksena on siis tutkia kuluttajien ja
yrityksen keskeistd nikemysti.



TAVOITTEET JA
TUTKIMUSKYSYMYKSET

Tavoitteena on suunnitella Mori Collectivelle tyylikis ja onnistunut
visuaalinen markkinointimateriaali timén hetken mallistosta. Si-
séillytdn tyohon yrityksen briandin analysoimisen, toimeksiantajien
haastattelun, markkinointimateriaalin luomisen seki oman nike-
myksen suunnittelijana. Tavoitteena on myos selvittdd milld tavoin
yrityksen viestintd kohtaa kuluttajien nikemysten kanssa, kehittda
graafista osaamista tuotekuvaston suunnittelussa ja teossa seké pa-
rantaa valokuvaustaitoja.

Tutkimuskysymykset:

1. Mitii Mori Collective haluaa viestii kuluttajille visuaalisen
markkinointimateriaalin kautta?

2. Minkéilainen visuaalinen markkinointimateriaali kuvastaa
Mori Collectiven briindii?

2.1 TUTKIMUSMENETELMAT

Tutkimusmenetelmit ovat laadullisia (kvalitatiivisia) ja médralli-
sid (kvantitatiivisia) empiirisen tutkimuksen aineiston hankinta- ja
analyysimetodeja. Kvantitatiivisessa tutkimuksessa perehdytédén lu-
kuméiriin ja asioita kuvataan numeerisesti, mitkid pohjautuvat esi-
merkiksi kokeellisiin tutkimuksiin. Tyypillisintd kvantitatiivisessa
tutkimuksessa on objektiivisuus ja mittavuus. Kvalitatiivinen tutki-
mus pohjautuu taas asioiden ymmértdmiseen, méirien selvittdmi-
sen sijaan. Siind pyritdédn selvittdméidn esimerkiksi haastateltavien
kokemuksia ja nikemyksii eri aiheisiin liittyen. (Kustula 2015)

Tutkimusmenetelmien avulla saadaan hankittua ja analysoitua tut-
kimusaineistoa. Menetelmiit valikoituvat oman aineiston mukaan ja
ldhtokohtana ovat tutkimuskysymykset, joihin pyritddn loytdméian
vastauksia tutkimusmenetelmid hyddyntdmélld. Opinnéytetyossd
hyodynnén kvalitatiivista tutkimusta, jolloin pyrin selvittimiin lo-
pussa tehdyn kyselyn perusteella kuluttajien nikemyksid Mori Col-
lectiven bréndista.



2.1.1 HAASTATTELU

Haastattelu on tiedonkeruumenetelmé mité voidaan hysdyntédd eri-
laisin keinoin muun muassa henkilokohtaisena haastatteluna, sih-
kopostihaastatteluna, puhelinhaastatteluna tai esimerkiksi ryhmi-
haastatteluna. Haastattelu on menetelméinid hyvin joustava, jonka
takia sitéi voidaan hyodyntiiéi monessakin eri aiheessa tutkimusme-
netelménd. (Liikenteen tutkimuskeskus Verne 2017)

Opinndytetyossd haastattelun avulla selvitetiiin mitké ovat yrityk-
sen arvot ja avainsanat, sekd mité yrityksen brindi pitii sisédllddn.
Haastattelun osuus on suuri, silld siten saadaan selville yrityksen
toiveet tulevaa tuotekuvastoa sekid malliston kuvia varten. Sen avul-
la pyritéiizin selvittéiméizin mitéd yritys haluaa viestittéié kuluttajille.

2.1.2 DOKUMENTTIAINEISTO

Dokumenttiaineistoa pyritédéin hyddyntéiméin opinniiytetydssd muun
muassa erilaisia lehtié, verkkosivuja, valokuvia sekd muita mark-
kinointimateriaaleja tutkimalla. Analysoimalla jo olemassa olevia
materiaaleja pyritiin l6ytdmédn vastauksia ja suuntaa antavia vai-
kutteita opinnéytetyon tuotekuvastoa varten.

Mikaili tyossd pyritidin selvittimédédn aikaisemmin tapahtuneita il-
mioitd, eivit aina haastattelut tai kyselyt menetelmind pelkéstiin
riitd. Silloin on hyvé hyodyntidd dokumenttiaineistoa tutkimusmene-
telmind, silld siten esimerkiksi erilaisia artikkeleita, dokumentteja
tai kirjoja tutkimalla voi 16ytd4d paljon aiheeseen liittyvid aineistoa.

(Anttila 2014)

2.1.3 BENCHMARKING

Benchmarkingilla eli vertailuanalyysilld tarkoitetaan oman tyos-
kentelyn vertailua jo olemassa oleviin materiaaleihin. Vertailuana-
lyysia hyodyntdmélld pyritdédn tekeméén parannuksia omassa tyos-
kentelyssi sekd oppimaan esikuvilta ottaen mallia niiden parhaista
kédytdnnoistd. Benchmarkingin avulla saadaan selville oman toi-
minnan mahdolliset heikkoudet ja pyritdén siten kehittiméén niité.
(University of Eastern Finland 2017)

Opinndytetyossd hyodynnetidin benchmarkingia suunnitteluosiossa.
Sen avulla pyritdén selvittimiin vastaavanlaisten yritysten markki-
nointimateriaaleja ja tekemélld niistd havaintoja, jotka vaikuttavat
omaan tyoskentelyyn. Menetelménid benchmarking on hyvin tér-
ked, silld sitd hyodyntdmilld saadaan selville timén hetken trendit
markkinointimateriaaleissa.



2.1.4 KYSELYTUTKIMUS

Kyselytutkimus eli Survey on menetelméini olennainen, kun tavoit-
teena on saada selville suuremman joukon mielipiteitd, kokemuksia,
kisityksid ynnd muita tyon aiheeseen liittyen. (Anttila 2014)

Kysely on yksi tirkeimmisti tutkimusmenetelmisté tyossi. Sitéd hyo-
dyntdmillé selvitetdédn kohtaavatko yrityksen tavoitteet viestinnédssi
kuluttajien nidkemysten kanssa. I[lman menetelmin hysdyntdmisti
olisi mahdottomuus selvittdd milld tavoin kuluttajat ymmaértéavit
yrityksen brindin ja pitiisiko yrityksen toimia viestinnéssé jollain
tavalla toisin. Tarkoituksena on tehdéd pienimuotoinen verkkokysely,
jotta tavoittaisin mahdollisimman monta ihmistd vastaamaan.

2.1.5 TEKEMALLA TUTKIMIMEN

Tekemiseen pohjautuva tutkiminen on menetelmé, jossa tavoitteena
on saada uutta tietoa konkreettisesti tekemiilli. (Anttila 2014)

Ty6 pohjautuu suurimmaksi osaksi tekemilld tutkimiseen ja siitd
syntyvien havaintojen ja lopputuloksen pohtimiseen.



KULUTTAJAT

2.2 VIITEKEHYS JA PROSESSIKAAVIO o i

Viitekehyksessi (kuvio 1) ilmenee keskeisimmiit asiat tydssd. Suu-
rimpana on Mori Collective, joka sisiltdéd yrityksen tavoitteet, toi-
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veet, aikaisemmat markkinointimateriaalit sekd briindin. Toiseksi
suurimpana kohtana ovat kuluttajat. Yhteenvedossa tulen analysoi- MORI COLLE
maan heiddn nikemyksidin tekemistini markkinointimateriaalista. \
Vahvana osana on myos oma nikemys suunnittelijana, seké pienim-
pénd osuutena kisitelldéin onnistuneen brinddyksen mééritelmii

sekd timén péivin trendeji.

Kuvio 1. Viitekehys
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Prosessikaavio (kuvio 2) kuvaa tyon etenemisti loogisesti. Ylhéaéltad
alas kuvaavassa kaaviossa selkenee tyon eri kohdat. Prosessikaa-
vio on jaettu kahteen erilliseen osioon, toiminnalliseen seké kir-
jalliseen, mutta kuvaa silti kokonaisuutena tyén etenemistid. Pro-
sessikaaviossa olevat nuolet selkeyttiviit ideaa. Ensimmaéiseksi on
Mori Collectiven brindiin tutustuminen seki sen analysointi. Siinéd
samassa on yrityksen haastattelu, jotta saataisiin yksityiskohtai-
semmin selville yrityksen arvomaailma. Sen jilkeen on kuvausten
suunnittelua ja toteutusta, jonka jilkeen kuvankisittelyd ja tuote-
kuvaston luomista. Valmiin markkinointimateriaalin jélkeen tulee
kyselyn laatiminen kuluttajille seké lopuksi yhteenveto ja pohdinta
miten tyo on kokonaisuutena onnistunut.

TOIMINNALLINEN KIRJALLINEN
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MORI COLLECTIVE

Haastattelu & brandi-
analysointi

YHTEENVETO
Pohdinta & analysointi
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Suunnittelu & toteutus

Kuvankasittely, tuotekuvaston
suunnittelu & toteutus

g
VALMIS
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A
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VALMIS
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Kuvio 2. Prosessikaavio
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MORI COLLECTIVE

Mori Collective perustettiin virallisesti kesikuussa 2015. Mori Col-
lective -tiimiin kuuluvat Tytti Alapieti ja Jenni Koli. Heistd molem-
mat on opiskellut vaatetusalaa, Tytti vaatetus- ja tekstiilitekniikkaa
Tampereen teknillisessé yliopistossa ja Jenni vaatetusalaa yleises-
ti Helsingin Metropolian ammattikorkeakoulussa. Jenni on tehnyt
ailemmin muun muassa myyjin toitd eri vaatekaupoissa, kun taas
Tytti on aikaisemmin ollut toissd mittatilausfarkkuja tehneessi
Nomo Jeans -yriyksessi tuotantopéillikkon.

Tytti ja Jenni ovat tunteneet toisensa jo pitkdén lumilautailun kautta
ja molemmilla oli ollut haaveena perustaa oma yritys. Molemmilla
oli samanlainen arvomaailma yritystd kohtaan; mahdollisimman la-
piniikyvé, eettinen ja luontoa sédstivi. Lipinidkyvéilld toiminnalla
tarkoitetaan sité, ettéd yritys on rehellinen toiminnastaan kuluttajille.

Mori Collective sisiltid kaksi katuvaatebrindii, Mori sekid Dia-
monds From Dirt (DFD). Merkit tukevat toisiaan, mutta erona on se,
ettd Mori suunnittelee ja valmistaa pienid erid Virossa ja materiaa-
leina kiytetddn muun muassa luomupuuvillaa, varastoylijiiméikan-
kaita ja Euroopassa kudottuja villakankaita. Morilla on my®s joitain
erikoistuotteita, jotka valmistetaan Suomessa. Diamonds From Dirt
taas suunnittelee ja valmistaa kaikki vaatteet kierrdtysmateriaaleis-
ta Suomessa. Liséksi molemmilla merkeilld on omille printeille pai-

nettuja Pure Wasten t-paitoja ja kangaskasseja. Kaikki korut ovat
koivuvanerista ja valmistetaan kokonaan Suomessa.

Mori Collective nimi tulee sanasta Mori, joka tarkoittaa japaniksi
metsid. Latinaksi se tarkoittaa kuolevaisuutta. Nimi otettiin kéyt-
toon, silld siind yhdistyvét hyvin luonnon téirkeys seké rajoitettu aika
toteuttaa unelmia.

Mori Collectiveen kuuluu kuuden muun brindin kanssa OV-
VN-osuuskuntaan, joka pitdd suunnittelijoiden omaa Frank/
ie-kauppaa Helsingissd. Osuuskunta vastaa kaupan pyorittdmisesti
ja jakaa myos myyntivuorot keskenéédn. Muita yhteistyokumppaneita
ovat eri jilleenmyyjit, kangastoimittajat seki tuotantopaikat. Muun
muassa Helsingin Kierrityskeskus kuuluu yhteistyokumppaneihin
ja yrityksessi kéytettivit kankaat ovat suurimmaksi osaksi sielté.
Erilaisia kontakteja on hyodynnetty muun muassa verkkosivujen
perustamiseen seki aiempien markkinointimateriaalien luomiseen.
Ideat vaatesuunnitteluun tulevat monista erilaisista asioista ja muo-
toutuvat eri teemojen ympiérille, kuten Northern Seas- tai Metallic
Shine -mallistot. Suunnittelu on kuitenkin pitkilti materiaalildh-
toistd; mieluummin loydetdén hyvéé ja mielenkiintoista materiaalia,
josta ldhdetddn suunnittelemaan tuotteita, kuin suunnitellaan en-
siksi tuote ja sitten vasta hankitaan materiaalit.



Luonto on suuri inspiraatio ja myds symboliikka on hyvin mielen-
kiintoista, silld asioilla voi olla my6s monia erilaisia merkityksii.
Esimerkiksi Northern Seas -inspiraatiossa yhdistyvit Pohjois-Nor-
jan rannikot, simpukkakorut sekd upeat merenvihreit luomupuuvil-
lakankaat.

Jennin ja Tytin harrastuksiin kuuluvat lumilautailun lisdksi myds
skeittaus seki surffaus, joten niiden eri eldiméntyylit antavat myos
paljon inspiraatiota suunnitteluun.

Tavoitteina yritykselld on tehdi katuvaatteita paremmin, luontoa vé-
hemmén kuormittavista materiaaleista. Mori Collective ei halua teh-
dé perinteiseen tyyliin kahta mallistoa vuodessa, vaan ennemmin
pienid erid, jotka tukevat toistensa jatkumoa. Kierrdtykseen péétyy
suuri médri tekstiilejd vuodessa, joten yritys haluaa hyodyntéda niitéd
mahdollisimman paljon materiaaleina uuden sijaan.

(Tytti Alapieti 19.11.2016 henkilokohtainen tiedonanto)

3.1 AVAINSANAT, ARVOMAAILMA JA
TYYLI

Haastattelin Mori Collectiven perustajia tyon alussa, jotta saisin
selville yksityiskohtaisemmin tietoa yrityksen toiminnasta (liite 1).
Tirkeimmiksi asioiksi koitui muun muassa arvomaailma, avainsa-
nat seki se milld tavoin Mori Collective kuvailee omaa tyylidén.

Arvomaailmaan kuuluu luonnon ja ihmisten kunnioitus. Mori Col-
lective pyrkii kuormittamaan luontoa mahdollisimman vihin ja he
haluavat tietdd misséi ja minkiilaisissa olosuhteissa heidén tuottei-
densa materiaalit tehdédén. Avainsanoiksi he mainitsivat oman per-
soonallisen tyylin, lipiniikyvyyden seké eettisyyden.

Mori Collectiven tyyli rakentuu monista asioista. He rakastavat
90-luvun tyyliii sekd pohjoismaalaista minimalismia. Vaatteet ovat
malliltaan melko yksinkertaisia, mutta omaavat tietynlaisen jujun.
Diamonds From Dirt (DFD) omaa hiukan erikoisempia seki enem-
miin aikaa ja késityoti vaativia vaatteita. Molemmat merkit (Mori
sekd DFD) suunnittelevat tuotteet melko itsenéisesti, mutta ne téy-
dentévit kuitenkin toisiaan mielenkiintoisella tavalla (Tytti Alapieti
19.11.2016 henkilskohtainen tiedonanto).
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3.2 BRANDIN ANALYSOINTI

Mori Collective briindinid mukailee hyvin tdmén péivin suomalaista
vaatesuunnitteluyrityksen tyylid. Kokonaisuudessaan se on raikas,
nuorekas, leikkisé ja tarpeeksi pelkistetty. Logo on hauska ja oma-
periinen. Verkkosivut ovat selkeét ja helppolukuiset.

Brindin méiritelmé on yksinkertaistettuna se, miten kuluttajat ko-
kevat ja niikeviit yrityksen arvon, vision seki mission. Oikeanlainen
briinddys yritykselle on elintirkedd. (Kurru, Laaksonen & Lager-

bohm 2015)

Briindi, imago sekid maine ovat eri asioita, vaikka ne helposti se-
koitetaankin keskeniiin. Maineella tarkoitetaan sité, ettd ulkopuoli-
set ihmiset muodostavat briindisté tietynlaisen kuvan kuulemansa,
kokemansa tai nikeminsi perusteella. Imagolla tarkoitetaan taas
ulkopuolisten muodostamaa kuvaa bréindistd, missi suurimpina
tekijoind ovat ihmisten tunteet ja reaktiot. Vaikka maine ja imago
saattavat olla huonoja, ei se tarkoita kuitenkaan sité, etté itse brindi
olisi huono. (Kurru, Laaksonen & Lagerbohm 2015)

Brindin luomisessa tirkedd on luoda alusta alkaen tietty toiminta-
tapa, jota noudatetaan vuosien vieriess jirjestelmiillisesti. Se vaatii
pitkéjénteisti tyotd, paljon ponnistelua ja tyontekijoiden yhteistyot,
jotta brindistd saadaan tietynlainen. Tunnetuimmat bréindit ovat

aloittaneet hyvin pienestd, mutta saaneet vuosien myotd kasvatet-
tua brindidédn alojen suurimmiksi, vaikka markkinoilla on ollut jo
vastaavanlaisia yrityksid. Tdmén kaltaisilla brindeilld yhdistavi-
né tekijidnd on ollut se, ettd ne jakavat mielipiteitd, mutta ovat siitd
huolimatta onnistuneet 16ytdméén heille oikean ja suuren kulutta-
jaryhmin, joka on mahdollistanut menestyksen. Vaikka brindin
luomista ldhdettéisiin alusta alkaen rakentamaan jirjestelméllisesti
eteenpdin, voi kuitenkin hyvin ja onnistuneen lopputuloksen saa-
vuttaminen rakentua ajan kanssa. Muutoksia ilmenee vikisinkin
ajan kuluessa, mikd on hyvikin asia brindin kannalta. On monia
tunnettuja suomalaisia yrityksié, jotka ovat rakentaneet brindidin
monia vuosia. Kuitenkin on hyvé aloittaa perusasioista, kuten logos-
ta ja kohderyhmén maéirittelystd. (Kurru, Laaksonen & Lagerbohm

2015)
3.2.1 EKOLOGISUUS BRANDISSA

Nykypéiviin trendind on ekologisuus ja ihmiset pyrkivét tekeméén
jatkuvasti mahdollisimman eettisid valintoja kulutuksessaan. On
siis hyvé, ettd myos yritykset pyrkivit kuormittamaan luontoa mah-
dollisimman vihén ja kierrdttimisen suosio on pinnalla.



Kuluttajat pyrkiviit automaattisesti tyydyttiméidn henkisid ja fyy-
sisid toimintoja valitessaan, ostaessaan ja kiyttdessddn tuotteita.
Puhutaan kuluttajan kiyttdytymisestd. Kuluttajien kéyttdytyminen
on tavoitteellista. Kun he ostavat erilaisia tuotteita, he tyydyttévit
perustarpeitaan esimerkiksi néldn, janon tai turvallisuudentunnet-
ta, sekd myos henkilokohtaiseen kasvuun liittyvid tarpeita kuten
itsensd toteuttamista ja arvostamista. Kuluttajilla on siis aina jokin
syy ostaa itselleen tuotteita (Ylikoski 2000, 77).

Ulkopuoliselle ilmenee verkkosivuja selailtaessa Mori Collectiven
kokonaiskuva ja tyyli. Yritys saisi vield enemmén korostaa tietyn-
laisia asioita kuten esimerkiksi sitd, ettd yritykselle on dédrimmiisen
tirke#d minimoida luonnon kuormitusta ja ettd materiaalien alkupe-
riistéd otetaan selviid. Eettisyydelld on siis suuri merkitys yritykses-
si, mutta se jid ulkopuoliselle hiukan pimentoon. Mikili kuluttajille
ilmenisi timi heti kéttelyssd, kasvattaisi se mielenkiintoa briandid
kohtaan sekd mahdollisesti myds edistédisi myyntié.

Yrityksen pitdminen pienend ja yksinkertaisena, ja varsinkin ekolo-
gisuuden korostaminen antaa lisdarvoa yritystd kohtaan. Siksi olisi
hyvin tdarkedd Mori Collectiven tuoda esille selkeisti heille tirket
asiat ja korostaa paremmin arvomaailmaansa. Vaikka nykyajan
trendit muokkaavat ja vaikuttavat vaatetusalan yrityksiin vékisin-

kin, on silti pyrittdvé erottumaan selkeisti ja jdétiavd mahdollisim-
man hyvin kuluttajien mieleen.

Halpamuotia kritisoidaan yhid useammin, johtuen turhan tavaran
tuottamisesta mahdollisimman nopeasti ja edullisesti. Myos joillain
luksustuotteilla on sama ominaisuus ja saavat siksi osittain kritiik-
kid osakseen. Tamin kaltaisten briindien nopean kasvun tavoittele-
minen muuttaa laadun huonommaksi ja merkit muuttuvat sielutto-
miksi. Rohkeimmat ottavat brindilldén kantaa. Esimerkiksi Ivana
Helsingin Suhosten péétos pitdd briandi pienend ja sopivan kokoi-
sena tekee briindisti vahvemman, turhan kulutuksen vastustamisen
takia (Sounio 2010, 47).

13



16

3.2.2 MALLISTON KUVIEN ANALYSOINTI

Mori Collectiven malliston valokuvat henkiviit raikkautta, iloisuut-
ta ja rentoutta. Ne ovat sopivan yksinkertaisia ja vaatteet erottuvat
edukseen. Sen sijaan kuvankisittelyt ja tietynlainen panostus mal-
liston kuviin on jitetty vithélle. Myds yhteneviisyys eri mallistojen
kuvien vililld on rikkonainen, vaikka yleisilme onkin helposti pé-
teltdvissi.

Kuvien merkitysté viestinnéssé ei saa aliarvioida. On tarjottava sitéd
mité asiakas osaa odottaa ja etsid, ja pyrkid ylittiméédn nuo odotuk-
set (Hamaél&dinen, 2011).

Yhteneviisyys brindin luomisessa on yksi tirkeimmistd asioista.
Mikili brindin tyyli on sekava eiki yhteneviisyyttd esimerkiksi vi-
suaalisessa puolessa loydy, antaa se helposti kuluttajille himmenty-
neen ja episelvin kuvan brindistid. Mori Collective on hyodyntéinyt
malliston kuvissa erilaisia valokuvaajia ja se tulee hyvin esille verk-
kosivuilla. On késitteleméttoméampid kuvia (kuva 1), mutta myos ki-
sitellympié kuvia (kuva 2).

NORTHERM SEAS

Kuva 1. Mort Collectiven verkkostvut (Mori Collective 2016).



Mikili yrityksen tuotekuvat eivit omaa yhtenéistd ilmettd, ja mikali
kuluttaja térmééd saman brédndin erilaisiin tuotekuviin verkossa, ei
kuvia helposti osata yhdistdé ko. brindin tuotteeksi. Siksi kokonai-
suus tulisi olla hyvin tarkkaan mietitty ja toteutettu.

Kuitenkin Mori Collectiven verkkosivuja selailtaessa saa hyvin viit-
tauksia siitd minkélainen yleisilme ja tyyli ovat, vaikka kuvien kes-
keinen tyyli ja laatu eroavatkin toisistaan.

On tirkedd mairitelld kuvia otettaessa, mitd halutaan kuvilla tie-
dottaa, kenet halutaan tavoittaa, mihin kuvia tarvitaan, ketki ovat
kilpailijoita sekéd se, mikd on tavoite. Ndmé yhdessd maiiritteleviit
tyylin, joka taas muodostuu nékyvistd elementeistéd, kuten typogra-
fiasta, véreistd sekd tilankéytostd (Haméldinen 2011).

”Teksti vetoaa jirkeen, kuva tunteisiin. Tekstin ja kuvan tulee ohjata
lukijan mielikuvaa haluamaan suuntaan” (Haméilidinen 2011).

Kuva 2. Mort Collectiven verkkosivut (Mori Collective 2016).

The word MORI has two essential translations.
In Japanese it means forest, in Latin, mortality.
Mori designs and produces clothing based on values that
respect the environment, and people involved. Sustainability
is in the core of all material choices, and transparency guides

the supply chains.

MATERIALS & PRODUCTION

Mori produces small series in Estonia, in addition to special
pieces made in Finland. The clothes are made of variety of
organic, natural, and recycled fabrics such as GOTS certified
organic cotton from Turkey and textile industry
leftover fabrics. The wool fabrics for the jackets are woven in

Evrope.

T-shirts and tote bags are 100% recycled and made by
Finnish Pure Waste Textiles. Some of the prints are printed by

ourselves and some in a print in Helsinki.

Mori Collective's jewelry is made from birch, and they are

laser cut and assembled in Helsinki.
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3.2.3 KOHDERYHMAN MAARITTELY

Mori Collectiven péikohderyhmé on 25—40-vuotiaat naiset ja mie-
het, joita kiinnostaa tyylin lisiksi myos tuotteiden alkuperi (Tytti
Alapieti 19.11.2016 henkilskohtainen tiedonanto).

Yrityksen verkkosivuja selaillessa kohderyhmé on pééosin helposti
péiteltivissid, sen nuorekkaasta tyylistd. Kohderyhméin kuuluvat
nuorten naisten lisiiksi myds miehet, mutta miesten osuutta voisi
enemmiin korostaa. Haastattelun perusteella kévi ilmi, etté tuotteet
on suunnattu myos 40- vuotiaille henkilsille ja vanhemmillekin.
Jotta kohderyhmi tulisi heti kuluttajille ilmi, tulisi mallien olla esi-
merkiksi kohderyhmién soveltuvien henkiliden ikiisid sen sijaan,
etté kiytettiiisiin vain tietyn ikéisid malleja.

Tirkeédd briindiiyksessd on kohderyhmén méérittely. Puhutaan se-
gmentoinnista. Sen perusideana on jakaa asiakaskunta pienempiin
ryhmiin ja tarjota jokaiselle ryhmiille tietynlaisia ja omanlaisia
tuotteita ottaen huomioon heidin tarpeensa. Tdmin vastakohtana
on massamarkkinointi, jolloin asiakkaita ei jaeta ryhmiin vaan tar-
kastellaan suurempana kokonaisuutena. Kaikkiin asiakkaisiin koh-
distetaan samat markkinointitoimenpiteet tarpeiden erilaisuudesta
huolimatta (Ylikoski 2000, 46).

Segmentointi ei tapahdu hetkessi ja se usein saattaa myos elidé asiak-
kaiden tarpeiden ja kilpailutilanteen muuttuessa (Ylikoski 2000, 48).

Mori Collectiven vaatteista kdy hyvin ilmi yksinkertainen tyyli, joka
soveltuu eri-ikiisille kuluttajille. Ne ovat ajattomia ja tarpeeksi selkei-
td4, mutta omaavat hauskoja yksityiskohtia leikkauksineen ja kuosei-
neen, luoden mielenkiintoisen ja persoonallisen vaikutelman.

3.2.4 MARKKINOINTIVIESTINTA

Markkinointiviestinnidn avulla yritys tekee itsensi ja tuotteensa ku-
luttajille niikyviksi. Tavoitteena on pyrkid edistiméén tuotteiden ja/
tai palveluiden myyntid. Nykypdivind puhutaan my6s monikanavais-
tumisesta, jolla tarkoitetaan sité, ettd yrityksen tulee ottaa huomioon
kaikki mahdolliset tilanteet, joissa asiakas kohdataan. Esimerkiksi
sosiaalisen median merkitys tdnd péiviand on valtavan suuri mark-
kinointiviestinnissi, silld asiakkailla on mahdollisuus saada tietoa
ja palvelua yrityksestd monien kanavien kautta. Tilloin yrityksen
tulee ottaa huomioon se, ettid kaikkien kanavien tulee toimia moit-
teettomasti yhdessi, jotta asiakkaan palvelukokemus on onnistunut.
(Verkkovaria 2016)



Viestinndn mééritelménd on, ettd viestin ldhettdjd tuntee kohde-
ryhménsé ja tietdd millaisia vaikutuksia halutaan kohderyhméssi
saada viestinnélld aikaan. Sen jélkeen pyritiin loytiméin ratkaisu
sille, millaisia erilaisia viestintikeinoja tulee kayttd4, jotta tavoit-
teet saavutetaan (Ylikoski 2000, 282).

Sosiaalisen median merkitys on nykypédivind suuri. Sen keinoin
pystytddn tuomaan tuotteet ja palvelut nopeasti kuluttajien silmille.
Mori Collectivella on kéytossd heidédn omien verkkosivujen lisdksi
myods Facebook sekid Instagram, mitd pyrkivit paivittimédn aktii-
visesti. On tirkedd pysyé esilld sddnnollisesti, jotta briandi jai hel-
poimmin kuluttajien mieleen.

Mikili kohderyhmiksi on mééritelty pddosin nuoret, on hyvi pyr-
kid my6s nuorekkaaseen ilmeeseen. Sosiaalisen median merkitys
kasvaa entuudestaan, ja yhd useammat yritykset kéyttéviit sitd hyo-
dykseen myynnin ja markkinoinnin edistimiseksi. On siis hyvi,
ettéd yrityksen sosiaalisen median kanavat ovat brindinsi nékoisid,
jolloin vetoavat myos kohderyhméénsa.

Mori Collectiven kanavat ovat yhteniisid keskendédn. On hyvi, ettéd
samoja kuvia ja tiedotteita jaetaan kaikilla mahdollisilla sivustoil-

la, jotta tavoitetaan mahdollisimman monet kohderyhméén kuuluvat
henkilst. Mielenkiinnon yllédpitdmiseksi monet yritykset myos jér-
jestiviit sosiaalisen median kanavillaan erilaisia kilpailuja ja ar-
vontoja, mikd luo houkuttelevuutta yritykselle. Mori Collective on
selkedsti esilld sosiaalisessa mediassa ja pitdd tdllsin nikyvyyttiddn
hyvin yll&.
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SUUNNITTELUPROSESSI

Haastattelun perusteella (liite 1) kévi ilmi paljon asioita, joita tulisi
ottaa huomioon kuvauksia suunniteltaessa. Tarkeimmiksi seikoiksi
ilmeni yrityksen arvomaailma, avainsanat sekid se mité yritys ha-
luaa viestid kuluttajille.

Mori Collectiven toiveet kuvauksille seki tuotekuvastolle olivat, etti
ne sopisivat hyvin yrityksen tyyliin. He toivoivat urbaanista teemaa,
missd myos luonto tulisi hyvin esille. Mori Collective ei suunnittele
malliston kuvauksia kovin tarkkaan, vaan ennemmin meneviit vaat-
teiden, paikan, mallien seké sidéin mukaisella tuntemuksella. Talld
tavoin kuvista tulee mielenkiintoisia ja rento tunnelma tulee parem-
min esille. (Tytti Alapieti 19.11.2016 henkilokohtainen tiedonanto)

Mori Collective on mallistojen kuvauksissa hyédyntényt suurimmak-
si osaksi isoa tehdasmaista rakennusta Helsingissd missd heidédn
tyopisteensikin sijaitsee. Se on mahdollistanut kuvaukset omape-
riisessd ympiiristossd luonnonvaloa hyodyntiden suurten ikkunoiden
avulla, eikd ole jouduttu turvautumaan kovaan keinovaloon. Ren-
tous ja iloisuus nikyvit mallistojen kuvissa, mutta toimeksiantajan
toiveena olisi nyt toteuttaa hiukan karummalla ja tyylikk&élls taval-
la synkemmiit kuvat. Hempeily saisi jiidéd vilhemmiille.

Tehdasmainen rakennus inspiroi, mutta koska vield ei ollut tietoa
siitéi millaisia vaatteita tulisin kuvaamaan, oli vaikea miettid ku-
vauspaikkaa etukiiteen. Haasteeksi koitui myds kuvausajankohta,
silld vuodenaika oli synkimmilldén ja luonnonvalon hyddyntdminen
lihes mahdotonta.

Mori Collective antoi vapaat kiidet kuvauksia suunniteltaessa, mutta
viittasi tietynlaisiin asioihin mitd kuvissa tulisi korostaa. Esimer-
kiksi malleja saisi olla yhden sijaan myos kaksi, jotta saataisiin
ryhmikuvia. Sen lisiiksi ympiriston tulisi sopia vaatteisiin ja vaat-
teiden tulisi olla hyvin esillid. Toiveena kuville oli myds erilaiset ku-
vakulmat seki pysty- ja vaakakuvat eri etiisyyksiltd (Tytti Alapieti
19.11.2016 henkilskohtainen tiedonanto).

4.1 MALLISTON KUVAT

Lihdin suunnittelemaan kuvauksia benchmarking- menetelméii
hysdyntdmilld. Sen avulla sain hyvin tutkittua jo olemassa olevia
markkinointimateriaaleja. Keskityin ensisijaisesti kuviin, joissa tut-
kin muun muassa mallin asentoa, ilmetti, valon kiyttod sekd ym-
paristod.



Kuva 3. Kollaast.
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Tarkoituksena benchmarkingilla oli tutkia Mori Collectiven tyyli-
sidi, suomalaisia vaatetusalan yrityksid ja niiden malliston valoku-
via. Valitsin omaan silméiin sopivia kuvia, jotka miellyttivit ja jois-
ta sai hyvid vinkkejd malliston kuvauksiin. Tarkoituksena oli etsid
esimerkkeji siitd mihin muut valokuvaajat olivat keskittyneet kuvia
ottaessa, millainen kuvien ympéristé oli sekd millainen tunnelma
kuvista vilittyi. Tarkastelin my6s mallien asentoa sekd olemusta,
erilaisia kuvausetéisyyksid, sekid milld tavalla kuvat olivat rajattu.
Valitsin mahdollisimman erilaisia kuvia, jotta pystyin vertailemaan
niiti keskeniiiin, esimerkiksi luonnossa otetut kuvat vastaan studi-
okuvat.

Kiinnitin huomion ensimmiiseksi mallien jaykk#éin poseeraamiseen
(kuva 3). Vaatteen muoto ja sen mahdolliset yksityiskohdat tulevat
hyvin esille, kun poseeraaminen ja litkehdinti on jétetty minimiin.
Nykyajan muoti on hyvin minimalistista ja liiat kuvankésittelyt on
jitetty vihiiseksi. Kuva jitetdin tarkoituksella hyvin kisitteleméit-
tomiksi ja niin kutsuttujen “virheiden” annetaan nikyi, kuten esi-
merkiksi silmépussien tai otsaryppyjen. Ylléttavin monet malliston
kuvat oltiin otettu studiossa, mikd on ymmaérrettivid, silld joskus
liian sekava tausta saattaa viedd huomion vaatteista mitd pyritiin
korostamaan. Kuitenkin itseéini miellyttivit kuvat missé on kéytetty
hyodyksi luonnonvaloa seki persoonallisempaa ympéristoa.

T&ll6in vaatteen ilme tulee mielesténi paremmin esille.

Huomio kiinnittyi maassa makaavaan tyttéon (kuva 3), jossa taus-
talla toimii kallio ja sammal. Se on tarpeeksi yksinkertainen eikd
vie huomiota mallista tai vaatteesta. Siind on kéytetty luovuutta ja
persoonallisuus tulee hyvin esille. Myos muissa luonnossa otetuissa
kuvissa nikyy paremmin rentous ja niisté vilittyy luonnonmukainen
ja miellyttidvi tunnelma. Toki kaikki riippuu yrityksen briindisté,
millaista viestid halutaan kuluttajille vélittd4, ja millaiset malliston
kuvat tukevat brindin ilmetta.

[tsedini miellyttiviit myds kuvat, jotka eivit ole liian harkittuja. Ku-
vassa saa olla liikehdintii, kuten esimerkiksi tuulen liikuttelemat
hiukset tai sattumalta kasvoille ilmestyvi eldviinen ilme. Mikili
katsotaan menestyneiden vaatebrindien, kuten esimerkiksi H&M-
malliston kuvia (kuva 4) ei voi olla huomaamatta ilmeettomié katsei-
ta ja jaykk#d poseeraamista. Myos erilaiset rajaukset kuvissa kiehto-
vat, silld ne antavat kuville persoonaa. Esimerkiksi kuvakollaasissa
(kuva 4) kuvat ovat hauskalla tavalla rajattu siten, ettd mallin pdd
tai kédet eiviit ole kokonaan nikyvissid. Parhaiten ovat kuitenkin
onnistuneet sellaiset malliston kuvat, jotka antavat katsojalle kuvan,
etteiviit kokonaisuus ja lopputulos ole liian tarkkaan mietitty. Olivat
kuvat sitten studiossa tai luonnossa otettuja.



Kuva 4. H&EM-mallisto (H&EM 2017)
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4.2 KUVAUSTEN SUUNNITTELU

Lédhdin suunnittelemaan kuvauksia hysdyntien benchmarking- me-
netelméé ottaen huomioon myés Mori Collectiven haastattelun. Aloi-
tin tekemilld ideakarttoja, jotka ldhetin toimeksiantajalle varmis-
taakseni, ettd olimme samoilla linjoilla tulevien malliston kuvien
suhteen. Haastattelusta oli jdédnyt mieleen erityisesti Mori Collecti-
ven luonnon kunnioitus. Inspiroiduin siitd paljon, silld vuodenaika
oli vaihtunut ruskansévyisestd syksystd synkempiin talveen, jol-
loin luonnonvalo oli minimissién. Ajatuksena oli korostaa karua
ja synkkiid aikaa kuvaamalla esimerkiksi metsissi. Talloin myos
toimeksiantajan toive karusta tunnelmasta olisi tullut hyvin esille.
Talven ja joulun ldhestyessi olisin halunnut korostaa havumaista
teemaa, misté olisi heijastunut suomalaisuus, puhtaus ja raikkaus.

Kokosin ideakartan, johon pyrin tuomaan esille kaikki yllamainitut
ideani karusta tunnelmasta luonnon korostamiseen (kuva 5). Ku-
vissa kiehtovat ilmeettomyys ja synkkyys, sekéd luonnonmukainen
ympiéristd. Pyrin tuomaan ideakarttaan mahdollisimman eri eti-
syyksilté otettuja kuvia seké myos sellaisia, joissa litkehdinté niikyi-
si jiykédn poseeraamisen ohella. Pidin myos kuvien tyylistd, silld ne
ovat kisitelty melko tummiksi, mutta ovat silti neutraalin nikéisii.

Tarkoituksena ideakartalla on korostaa niiden tuomaa tunnelmaa,
eikd siksi jokaista kuvaa tule katsoa sen yksityiskohtaisemmin. Ku-
vien tunnelmaa olisi tarkoitus tuoda Mori Collectiven malliston ku-
vauksiin pddosin siksi, ettd téllsin luonto tulisi parhaalla mahdolli-
sella tavalla esille. Kuvista olisi tarkoitus luoda yrityksen ndkéinen
kokonaisuus, tuoden siihen lisdyksené jotain totutusta poikkeavaa.

“suomalaisuus, puhtaus, ratkkaus”






Kuva 6. Ideakartia 2. Urbaani-teema.



Toisessa ideakartassa kisittelin enemmin kaupunkityylid mikéd
sopii paremmin Mori Collectiven tyyliin, ottaen huomioon heidéin
aikaisemmat markkinointimateriaalit. Kuvat ovat hyvin yksinker-
taisia, paljon raikkaampia ja kirkkaampia mitd aikaisemmassa
ideakartassa. Kuvat henkivit selkeésti urbaanista tyylid ja muoti-
kuvauksen tyyli erottuu helposti. Kuvissa viehéttdéd niiden episym-
metrisyys, mielenkiintoiset rajaukset, elédviisyys seké se, ettd malli
ei luo kaikissa kuvissa katsekontaktia kameraan.

Valokuvauksen harrastajana en ole mieltynyt tietynlaiseen, rajat-
tuun tyyliin, vaan olen avoin erilaisille teemoille ja tyyleille. Ko-
kosin siitéd syystéd kaksi erillistd ideakarttaa, silli kummassakin on
paljon miellyttévid asioita, vaikka erityylisid ovatkin.

Léhetin ideakartat toimeksiantajalle ja he kertoivat olevansa sa-
moilla linjoilla kanssani. Kerroin heille ideani metséisesti teemas-
ta, mutta he innostuivat enemmén urbaanista tyylisté, johtuen siit4,
ettéd se sopii paremmin Mori Collectiven tyyliin. Kunnioitin tietysti
toimeksiantajan péitosti ja aloin miettid milld keinoin saisin tuotua
kuviin luonnollisuutta muuten urbaanisten ja yksinkertaisten kuvi-
en joukkoon.

Mori Collective on aikaisemmin hydyntényt mallistojen kuvauksis-
sa erilaisia luontohenkisid tunnelmakuvia, joten ideana olisi ottaa

sen tyylisid kuvia tulevaan tuotekuvastoon.

“epdsymmetrinen, eldvdinen, urbaaninen”
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4.3 TUOTEKUVASTON SUUNNITTELU

Lihdin etsiméén erilaisia tuotekuvastoja verkosta. Tavoitteena oli
loytdd inspiroivia esimerkkeji, jotka miellyttivit seké itseéni, ettd
toimeksiantajaa.

Aloitin miettiméén tuotekuvaston ulkoasua samassa yhteydessi,
kun tulevia malliston kuvia, silli siten saisin otettua sellaisia kuvia,
joiden tietdisin sopivan tulevaan kuvastoon.

Valitsemissani kuvissa kiinnitin huomiota niiden selkeiin ja neut-
raaliin tyyliin (kuva 7). Olimme keskustelleet toimeksiantajan kans-
sa aikaisemmin tulevan tuotekuvaston ilmeestd ja he olivat miel-
tyneet hyvin yksinkertaiseen tyyliin. Tulevan tuotekuvaston ilme
tulisi siis olla hyvin selked ja minimalistinen, missi péddosin olisi
pelkiistdin kuvia. Yritin etsii sellaisia esimerkkeji, jotka antaisivat
inspiraatiota kuvien sommitteluun, ja koitin 16ytédéd ratkaisuja sille
miten saisin tuotekuvastosta persoonallisen ja mielenkiintoisen ai-
noastaan kuvasommittelun keinoin.

Jacket BASSIKE Top LONELY HEARTS Trousers KOWTOW
Shoe!

s ADIDAS  Jewellery Model’s owi

Kuva 7. Tuotekuvaston ideakartta.
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Kiinnitin huomiota erityisesti kuviin, joissa oli hyodynnetty erilaisia
tunnelmakuvia virallisten kuvien taustalla tuoden siten eldvyyttd
tuotekuvastoon (kuva 8).

Tuotekuvastoon ei tulisi tekstid juuri lainkaan, joten pyrin etsiméin
sellaisia esimerkkikuvia, joissa vihiinen teksti olisi sommiteltu jol-
lain mielenkiintoisella tavalla sivuille. Kiinnitin huomiota kuviin,
(kuvat 8 ja 9) joissa tekstin sommittelussa on kéytetty isoa fonttia,
ja joka on jaoteltu lihes sivun kokoiseksi, luoden eliviisen ja per-
soonallisen ilmeen.

- STORIES COLLECTIVE

Coat PAPERDRESSVINTAGE

ISE ORTIZ ARENAS AT GHM =
DO TORRES Assistant JUAN COVELLI
BUTTERWORTH stant SOPHIA DRAKCU

gn GUIOMAR TELES
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Kuva 8. Estmerkki kuvien sommittelusta tuotekuvastoon (Stortes Collective 2017).

29



30

Kiinnitin huomion my6s kuvien sommitteluun, joissa samaa kuvaa
on kéytetty kahdesti. Ne ovat aseteltuina pééllekkéin, jolloin antavat
heti erilaisen ilmeen kuvastolle (kuva 9).

Kuvien rajaukset kehyksilli ja kuvien epdsymmetrinen asettelu
miellyttivit itseéini ja sopivat Mori Collectiven tyyliin. Kun kuvien
sommittelu ei olisi harkitun nikéistéd, korostaisi se rentoa ja leik-
kisdd Mori Collectiven tyylid. Pastellinsdvyt ja neutraali ilme olisi
muutenkin sopiva ulkoasu tuotekuvastolle, silli Mori Collectiven
vaatteet ovat itsessdén niin neutraalin sivyisii.

Kévin ldpi muutamia Mori Collectiven tyylisid suomalaisia vaateyri-
tysten tuotekuvastoja. Konkreettisten tuotekuvastojen sijaan tutkin
suunnitteluvaiheessa verkosta 16ytyvid look book- ja collection-si-
vuja, joita yritysten verkkosivuilta loytyi. Tarkoituksena oli tutkia jo
olemassa olevia tuotekuvastoja ja verrata niitd omaan tuotekuvaston
suunnitteluun.

Lo

STORES COUECTIVE

ACT -

BOOH J3gHL *einosy
VLOWYW YOS IONYE 000
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S 1

Fhotography ALICE BERG |
Siyling GABRIELA SPLEMDORE & MARIAMA LOURENGED
Make up ALNE MACOUIN

Halr GUENTIN GUYEN USING REDKEN
Model RAPHAELLE ot NEW MADDISON
Design BRUNO TATSUMI af U.1LWD.

Shirt MEMLE

PR

Kuva 9. Esimerkki kuvien sommattelusta tuotekuvastoon (Stories Collective 2017).



Look book- ja collection-sivuilta 16ytyi yritysten malliston kuvia, jo-
ten tarkoituksena oli tutkia milla tyylilld kuvat olivat sommiteltuina
sivuille. Sain viittauksia siitd milld tavoin tulisin sommittelemaan
ottamani kuvat Mori Collectiven tuotekuvastoon. Tarkoituksena oli
ottaa selvdd millainen kuvien sommittelutapa oli onnistunut ja mil-
lainen ei. Ensimmiisend esimerkkind toimi Uhana Design (kuva

10).

Uhana Design on hyodyntinyt tuotekuvissaan niin luonnossa otet-
tuja tunnelmakuvia, kuin studiokuviakin. Luonnossa otetut kuvat
rikkovat sopivalla tavalla verkkosivujen rakennetta ja luovat siten
eldviisen vaikutelman. Studiossa otetut kuvat taas antavat selkeéin
kuvan brindin vaatteista. Verkkosivuilla on hyvin yksinkertaisesti
aseteltu kuvat, ja reunoilla olevien nuolten avulla pédsee siirtyméin
seuraaville sivuille. Tilloin keskittyminen kohdistuu vain pariin
kuvaan kerralla ja sivut pysyvét selkeind. Graafinen puoli on jitetty
melko vihiin, muutamia tekstipitkid lukuun ottamatta. Ne ovat si-
joiteltu reunoille pienti fonttia kéyttden. ltseédni viehétti kansikuvan
(kuva 10) tyyli, missé on kiytetty tunnelmallista luontokuvaa koko
sivun kokoisena. Sen piille on sommiteltu kevyesti Uhana Design
-nimi ja kirjaimet ovat rajattuna kahden poikkiviivan véliin. Fontti
on yksinkertainen ja ohut. Briindin tyyli tulee hyvin esille verkkosi-
vuilla ja siitéd vélittyy selkeésti ammattimainen ote.

UHANA DESIGN

AW 15716

Kuva 10. Uhana Design —verkkosivut (Uhana Design 2016).

Usva-toppi (yll5)
Usva-maksimekko
55% sikk, 45% puwvilla

AUTUMN/WINTER 16/17 SPRING/SUMMER 16 VAATTEET SPRING/SUMMER 16 KORUT

SPRING/SUMMER 15 AUTUMN/WINTER 14/15

Kuva 11. Uhana Design —verkkosivut (Uhana Design 2016).
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N.M.O. DESIGN

awl6 Dark night

N.M.O. Design — sivulla mallistot ovat kuvattuna hyvin yksitoik-
koisella tavalla. Mallin kasvot ovat puoliksi rajatut ja malli seisoo
jaykén oloisesti samassa asennossa jokaisessa kuvassa. Eldviisyys
puuttuu kokonaan. Kuvat on otettu studiossa, minkid huomaa rypis-

tyneestd lakanasta, jonka péilld malli seisoo ja minki péélle korut
on aseteltu (kuva 12 ja 13).
Kuva 12. N.M.O. Design —verkkosivut (N.M.O. Design 2016).
Korukuvat olisi voitu sijoitella malliston kuvien joukkoon, jolloin ko-
konaisuus olisi enemmén toimivampi. Sen lisiiksi kuvissa olisi voi-
tu kédyttdd omaperdisempdd tyylid ja enemmén ammattimaisempaa
otetta. Nyt kokonaisuus antaa amatooriméisen vaikutelman bréndis-
téd. Tekstid ei ole kuvien yhteydessé, joten tuotekuvien sommitteluun
ja laatuun olisi voitu panostaa enemmén.

Kuva 13. N.M.O. Design —verkkosivut (N.M.O. Design 2016).
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Hakki Design -sivulla tyyli on omaperiinen ja mielenkiintoinen.
Sen sijaan, kun katsoo yrityksen look book -osiota kiinnittdd ensim-
méisend huomiota valtavaan kuvien kirjoon (kuva 14). Mielestéini
kuvia on liikaa yhdelld sivulla ja vaikka kuvilla onkin omat tee-
mansa, ne luovat sekalaisen vaikutelman. Kuvia on litkaa ahdattu
pieneen tilaan ja ne ovat aavistuksen liian erilaisia keskenéén. Ko-
konaisuudesta puuttuu hyvi tasapaino ja se on liian rikkonainen.
Kuvat ovat myos sommiteltuina samaan linjaan ja ne ovat kaikki
rajattu nelion muotoisiksi. Mikili kuvia olisi jaoteltu teeman mukai-
sesti esimerkiksi omille erillisille sivuille, se antaisi paljon seestei-
semmiin vaikutelman kokonaisuudesta. Kuvat tulisi olla myos eriko-
koisina, osa isompana ja osa hiukan pienempiné. Teksti on sijoiteltu
keskelle melko yksitoikkoisella tavalla.

nakkishoot @ Térget

>hotoshoot for the webshop, as the new arrivals of VEDA-collection is released to complete the whale HAKKI-necklace line

milla Ha
Karlsson

&S
Kuva 14. Hakki Design —verkkosivut (Hakki Design 2016).
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Nouki on onnistunut hyvin niin malliston kuvissa, kuin niiden som-
mittelussakin. Verkkosivuilla on erikokoisia kuvia; pienempii kuvia
rinnakkain (kuva 16) ja isompaa kuvaa yksittdin (kuva 15). Mallis-
ton kuvauksissa on hyodynnetty niin studiota, kuin luontoakin, ja
kuvat on koottu toimivaksi ja tasapainoiseksi kokonaisuudeksi.

Muutamissa kuvissa on kiytetty leikkisidi grafitkkaa rikkomaan
kuvan tyylid (kuva 15). Tekstid ei ole ollenkaan, mutta kuviin on
ammattimaisesti panostettu ja ne on osattu sommitella eldviiseksi
kokonaisuudeksi. Noukin kaikki malliston kuvat on otettu samal-
la tyylilld, samanlaista kuvanmuokkausta hyodyntéien, joten yhte-
neviisyys kuvien vililli on onnistunut. Tidssd on mielestéini hyvi
esimerkki siitd miten pelkilld kuvilla pystytidén luomaan toimiva ja
tasapainoinen tuotekuvasto ja verkkosivut, joissa ilmenee selkedsti
bréindin tyyli.

Kuva 15. Nouki —verkkosivut (Nouki 2016).



Kuva 16. Noukt —verkkosivut (Nouki 2016).
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TOTEUTUS

Toimeksiantaja ldhetti osan vaatteista kuvattavaksi matkahuollon
kautta. Mori Collective myy vaatteitaan myos Puf Design Marketil-
la, joten sain sieltd loput. Olin kuvitellut malliston kattavan teeman
mukaisia vaatteita, joko kesi tai talvihenkisid. Ylldtykseksi ne oli-
vatkin melko hajanaisia keskendén. Kuvattaviin vaatteisiin kuului
yhteensd kymmenen erilaista vaatetta, muun muassa pienié t-paitoja
ja muhkeampia talvitakkeja. Sen liséksi oli vield muutamia kaula- ja
korvakoruja kuvattavaksi. Tadmaé loi valtavasti haasteita saada kuva-
uksista seki tulevasta tuotekuvastosta yhteniinen, silld tuotteita oli
niin laidasta laitaan. Oli haastavaa miettii sellaista kuvausympéris-
tod mika olisi luonnollinen ja looginen seké kesi- etté talvivaatteille.

5.1 VALOKUVAUS

Valitsin kuvauspaikaksi Turun Kakolan vankilan, silld uskoin puit-
teiden olevan tuleville kuvauksille otolliset, huomioiden Mori Colle-
ctiven asettamat toiveet seké briandin. Saimme uskomattoman hyviin
mahdollisuuden pééstd Kakolan tiloihin kuvaamaan kokonaiseksi
péiviiksi hyodyntéen eri sellejd, avaria kéytivid ja vankilan kappe-
lia. Kakolan tilat mukailivat hyvin tehdasmaista ympiéristod, mitd
Mori Collective oli aikaisemminkin hyddyntényt mallistojen kuva-
uksissa. Ympéristo oli avara ja henki selkeiisti urbaanista teemaa.

Tilat olivat sen lisdksi hyvin selkeiit ja neutraalit, eiviitkd siksi vie-
neet kuvattavista vaatteista litkaa huomiota. Pyrin kuvaamaan mah-
dollisimman ldhelld ikkunaa, jotta luonnonvalo olisi ollut edukseen
parhaalla mahdollisella tavalla.

Keskustelin toimeksiantajan kanssa siité olisiko minun pitényt vali-
ta itselleni mallit vai olisiko se kuulunut Mori Collectiven vastuulle.
Mori Collective oli ehdottanut kuvauspaikaksi Turkua, silld olivat
aikaisemmin kuvanneet Helsingisséd. Siitd syystd pididdyimme sii-
hen, ettd hoitaisin mallit Turusta késin ja suoriutuisin kuvauksista
omatoimisesti. Valitsin malliksi Mari Ahosen, joka mielestini sopi
luonnollisen ulkonésn takia hyvin Mori Collectiven ilmeeseen. Mal-
lina toimi ryhmikuvissa myds Melina Luukka. Toimeksiantaja oli
antanut ohjeeksi stailata mallit hyvin luonnollisella tavalla, vihéis-
td meikkid kiyttden. Vaatteet koostuivat piddosin paidoista, mutta
sithen kuului myos pari mekkoa, takkeja ja yhdet housut. Paitoja ja
takkeja kuvattaessa malleilla tuli olla hyvin neutraalit ja mahdolli-
simman tummat housut ja kengit, etteivit ne olisi vieneet huomiota
liiaksi Mori Collectiven kuvattavista vaatteista.

Kuvasimme kokonaisen péivin niin kauan kuin luonnonvaloa riitti,
mutta jilkikiteen en ollut ihan tdysin tyytyvéinen lopputulokseen.



Kuvat eivitki luoneet keskendén tarpeeksi tyylikistd kokonaisuut-
ta Mori Collectiven briindiin ja aikaisempiin materiaaleihin sopien.
Sovimme siis toisen kuvauspiivin seuraavalle péiviille.

Pyrin ottamaan Mori Collectiven toiveiden mukaisesti kuvia siten,
ettéd ne olisivat mahdollisimman yhtenéisid keskenédén. Tarkoitukse-
na oli ottaa eri etdisyyksiltd kuvia, sekd pysty- ettd vaakatasokuvia.

Erilaisia kuvausympéristoji olisi ollut vaikka milld mitalla Kakolan
tiloissa, mutta koska olimme riippuvaisia vihéisestd luonnonvalosta,
otimme kuvat sen mukaan missi sitd parhaiten riitti. Pyrin ottamaan
kaikista malliston vaatteista suhteellisen samoissa paikoissa kuvia,
jotta olisin saanut niistd yhtendisen ja eldvilisen kokonaisuuden.
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5.2 KUVANKASITTELY

Kuvankiisittelyssi haastavammaksi asiaksi osoittautui Mori Col-
lectiven aikaisemmat markkinointimateriaalit, jotka olivat melko
erilaisia keskeniiin. Verkkosivuilla on satunnaisten valokuvaajien
ottamia kuvia, joten yhteneviisyys mallistojen kuvien kesken oli
hieman rikkonainen. Tédmin takia oma tyoskentely kuvankisitte-
lysséd muodostui haasteelliseksi, silld markkinointimateriaalin tuli
sopia aikaisempiin materiaaleihin, mutta kuitenkin erottua eduk-
seen. Toisin sanoen kuvien tuli olla kiisitellyiden kuvien ja késitte-
leméttomien kuvien vilimaastossa.

Tyon tarkoituksena oli kehittéiéi omia valokuvaustaitoja ja harjoitel-
la paremmin valokuvaajan tehtiviin kuuluvia asioita, joten halusin
panostaa kuvankiisittelyyn mahdollisimman paljon. Tavoitteena oli
luoda my6s ammattitaitoista vaikutelmaa. Minun tuli kuitenkin toi-
mia toimeksiantajan toiveiden mukaisesti ottaen huomioon aikai-
semmat markkinointimateriaalit.

Pyrin kuvankisittelysséd keskittymién ennen kaikkea valon koros-
tamiseen, johtuen luonnonvalon viihdisesti mééristd. Pyrin myos
hienosiiitdmiin tarpeen mukaan vaatteen pintaa siten, etté se erot-
tuisi edukseen kuvassa. Jos esimerkiksi mallin yksittédisid hiuksia
oli jddinyt vaatteeseen kiinni tai vaatteen pinnassa oli roska tai muu
hiiritsevé tekijd, pyrin muokkaamaan sellaiset pois. Mikili kuvat

olisivat tulleet itselleni tai minun ei olisi tarvinnut ottaa huomioon
aikaisempia markkinointimateriaaleja, olisin todennikoisesti kéyt-
tinyt luonnollista "filtterdintid” eli tietynlaista viirien korostamista
ja muokkausta kuvissa, tuoden niihin persoonallisempaa kédenjil-
ked. Téssi tapauksessa yritin kisitelld kuvia mahdollisimman luon-
nollisella tavalla korostaen ainoastaan varjostuksia ja valoa, jotta
kuvat pysyisivét yhtendisind aikaisempien kuvien kanssa. Vaikka
pyrin jittdmédn kuvat mahdollisimman neutraaleiksi, tarkoitukse-
na oli kuitenkin panostaa niihin hyvin. Kévin tarkkaan ldpi kuvien
yksityiskohtia ja pyrin korostamaan niitd parhaalla mahdollisella
tavalla (kuva 17).

Toin kasvoille mahdollisimman paljon valoa ja pyrin tuomaan mal-
lin paremmin esille taustasta. Tietyissd kuvissa késittelin taustaa
hiukan sumeammaksi, jotta malli korostuisi entistikin enemmin.
Terdvoitin myos mallin dériviivoja tarkemmiksi. Kuvaushetkelld
olisin voinut hyodyntdd keinovaloa osana luonnonvaloa, mutta tar-
koitus oli suoriutua kuvauksista luonnollisin keinoin. En ollut aikai-
semmin kdynyt Kakolassa, joten en tiennyt minkéilainen valaistus
sielld tuli olemaan. Sen takia oli vaikeaa miettid valaistusta etuké-
teen. Onnistuin kuitenkin hyvin luomaan luonnollisen vaikutelman
kuvankésittelyn keinoin.



Kuva 17. Kuva kdsiteltynd ja kdsittelemdtiomdind.
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5.3 KUVIEN VALINTA

Kuvien valinnassa tarkoituksena oli valita sellaisia kuvia, jotka oli-
vat mahdollisimman eri kulmista ja eri etdisyyksiltd otettuja (kuva
18). Kakolan tilat mahdollistivat pelkistetylld ympéristolldén sen,
etté kuvia pystyi ottamaan myos kauempaa ilman, ettd malli ja vaat-
teet olisivat hukkuneet taustaan. Pyrin myés valitsemaan sellaisia
kuvia missi ilmeet olivat onnistuneita ja ettd niistd henki ammatti-
taitoinen jilki.

Kuvien valinnassa yritin keskittyi sithen milld tavoin kuvat sopivat
yhteen ja loivat tasapainoisen kokonaisuuden. Iiselleni oli tirkein-
téd, ettd kokonaisuus oli onnistunut ja yhteniinen, eikd kuvia oli-
si ponnahtanut esille tai erottuisi joukosta litkaa. Tdmé tuli ottaa
huomioon myos kuvankiisittelyssi, silld se oli ehdottomasti yksi téir-
kein osa tasapainoisen kokonaisuuden luomista. Virallisten kuvien
valinnassa pyrin myds miettiméén etukiteen tulevan tuotekuvaston
ilmett, silld se mééritteli myds viralliset kuvat.




Kuva 18. Kuvien eri etcii
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5.4 TUOTEKUVASTON TAITTO

Lihdin tysstimédn ensimmaéisii kokeiluja tuotekuvastosta. Kokosin
yhteen samoista vaatteista otettuja kuvia ja yritin hahmotella miten
mitkékin kuvat sopivat yhteen. Tein muutamia kokeiluja testatakse-
ni minkélaisen kokonaisuuden halusin luoda tuotekuvastolle kuvien
kautta (kuva 19).

Tarkoituksena oli koota kuvista pienid ja yksinkertaisia kokonai-
suuksia. Tuotekuvastosta oli tarkoitus saada mahdollisimman pel-
kistetty, joten siihen oli parasta valita vain muutama kuva monen
sijaan. Valitsin kuvia myés silld perusteella, ettd ne olisivat olleet
keskenédidn mahdollisimman erilaisia, eri etédisyyksiltd otettuja ldhi-
ja kaukokuvia, jotta vaatteen henki tulisi parhaiten esille (kuva 19).

Tarkoituksena oli tuoda tuotekuvastoon mukaan myés kuvia, joissa
nikyi selkedsti liikettd. Malliston vaatteita kuvatessa pyrin siihen,
ettd osa malliston kuvista olisi ollut hyvin eléviiisid, silld tarkoituk-
sena oli tuoda esille Mori Collectiven rento tyyli. Eldviinen liikeh-
dintd sai siis niikyd osassa kuvista selkeiisti ja aikomukseni oli hyé-
dyntidd sen tyylisid kuvia myds tuotekuvastossa (kuva 20).

Kuva 19. Esimerkki kokonaisuuden luomisesta tuotekuvastoon.




Osa kuvista olivat myds sellaisia, joiden ei pitinyt alun perin va-
likoitua malliston virallisiksi kuviksi. Kuvankisittelyn yhteydessi
ilmeni kuitenkin tdmén kaltaisten “vahingossa” otettujen kuvien
tuovan hauskaa eldvyyttd malliston ilmeeseen. Hyviini esimerkkind
toimi kuva, jossa malli Mari Ahonen sitoo kengéinnauhojaan (kuva
20). Myos tdmin kaltaisia kuvia pyrin kdyttdméédn osana tuoteku-
vastoa, silld ne olisivat rikkoneet sopivalla tavalla hillittyd kokonai-
suutta.

“eldvdisyys, litkehdintd,
rentous”

Kuva 20. Esimerkki kokonaisuuden luomisesta tuotekuvastoon.
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5.4.1 TEKSTIT JA FONTIT

Tutkin moneen otteeseen Mori Collectiven verkkosivuja ja pyrin ot-
tamaan sieltd paljon vaikutteita suunnittelemaani tuotekuvastoon,
jotta ne olisivat yhteniisid keskeniin. Kiinnitin huomiota tekstien
sommitteluun ja fonttiin, silld tuotekuvastoon oli tarkoitus tulla
myos tekstid jonkin verran.

Toimeksiantajat lihettiviit minulle tekstiosion, jossa oli lyhyesti ker-
rottuna Mori Collectiven toiminnasta. Sen lisiiksi he lihettivit muu-
taman yksittéiisen lauseen, jotka kuvastivat yrityksen tyylia.

“Mort Collective was founded in 2015 in Helsinki, Finland, and
conststs of two labels Mori and Diamonds From Dirt. The aim is to
create stylish and ethically produced slow fashion and streetwear.

The Metallic Shine collection was inspired by left over metallic fab-
rics combined with mellow wool and organic cotton velour. These
materials were shaped into shimmering and relaxed pieces with a
balance between sofiness and glow.

Slow Fashion
Street Wear
Love & Recycling”

“Slow Fashion, Street Wear, Love & Recycling”

Yrityksen verkkosivuilla teksti oli englanniksi, joten oli selvid, ettd
teksti jota kéyttédisin tuotekuvastossa olisi myos englanniksi. Tutkin
paljon Mori Collectiven verkkosivuja tarkastellakseni miten teksti
oli sielld sommiteltuna, millaisine rivivilleineen, fontteineen ja font-
tikokoineen. Mori Collectivella ei ollut graafista ohjeistusta, jonka
olisivat lihettdneet minulle, joten tarkoitus oli tutkia itse millaista
tyylid he olivat kéyttineet verkkosivuillaan ja mukailla sitd parhaal-
la mahdollisella tavalla.

Kiinnitin huomiota tyyliin, jossa teksti oli valkoisella virilld sommi-
teltu mustan laatikon péélle (kuva 21). Ajatuksena oli tuoda saman-
laista tyylid myos tuotekuvastoon yhteneviisyyden takaamiseksi.
Tyyli oli myos hauska ja sai tekstin paremmin esille. Se myés rikkoi
kokonaisuutta mielenkiintoisella tavalla.

Mori Collectiven verkkosivujen fontti oli hyvin yksinkertainen, joten
suunnittelin kéyttdvini samantapaista myds tuotekuvastossa. Muu-
tamia yksittdisid lauseita, kuten ”slow fashion” ja street wear” olisi
ollut hauska tuoda esille jollain mielenkiintoisella tavalla, kuten
erilaisen fontin muodossa. Ajatuksena oli kirjoittaa ne esimerkiksi
itse vapaalla kédelld (kuva 22).
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MORI COLLECTIVE - THIS IS US

We are Tytti & Jenni — two women who were brought together by snowboarding many years
ago. Soon we reclized that we shared many other interests as well. Both of us were studying

clothing industry and had a dream of having an own company some day.

During last year, we both got a strong feeling that this was the right moment to make our dreams
come true. We realized that together we are stronger than by ourselves. This is how the journey

of Mori Collective began.

At Mori Collective we share the same values and work together to reach the same goal. Our aim
is to find sustainable solutions to design and produce stylish clothing with values that are based

on taking care of the environment, and the people involved.

In the world ruled by global fast fashion this is a huge challenge. We nevertheless believe in
better options and seek roads less travelled. With our brends Mori and Diamonds From Dirt we

can make a difference step by step.

‘With Love, Tytti & Jenni

The word MORI has two essential translations.
In Japanese, it means forest.
In Latin, it means mortality.
These meanings summarize the core
values of the company.
It emphasizes the importance of protecting
nature, and at the same time it reminds of our
limited time to realize dreams.

WELCOME TO THE JUNGLE:
WWF COLLABORATION

Mori Collective donates 20€ from each sold bomber

WORK IN PROGRESS

Photographer Matti Ollila visited our work space

some time ago. Here is what he captured that day!

Pics: Matti Ollila www.kotacollective.com

jacket to WWF Finland's work fo protect endangered
nature Welcome to the Jungle Bomber Jacket is

mostly made of recycled materials. ...

Kuva 21. Mort Collectiven verkkosivut (Mort Collective 2016).
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FACEEOOQK  PINTEREST MORI TWITTER

Read More
METALLIC SHINE

The Metallic Shine collection was inspired by left over
metallic fabrics combined with mellow wool and
organic cotton velour. These materials were shaped

into shimmering and relaxed pieces with a ...

NORDIC DESIGNERS’ POP-UP
YOL2

m The Nordic Designers” Pop-up shop vol.2 is open in
interesting selection of Finnish brands. Clathing,
fiﬂﬂis’! ﬁnhm" & dBSi‘g" store shoes, jewelry, accessories etc.! Be sure to visit ...

FRANK/IE SHOP HELSINKI

The new designers’ own Frank/ie shop is now openl

The opening party was on 17.2.18, with music by
lovely Ida Bois and refreshment by Laitilan

NORTHERN SEAS Wirvoitusjuomatehdas. The shop is

located at the same address ...
“From the nerthern boarder of Finland, you don’t

have to travel far to reach the shores of the Artic
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Vapaalla kidelld kirjoitetut lauseet olisivat olleet mielesténi per-
soonallisia ja hauskoja. Se olisi antanut tuotekuvastolle entisté elé-
viisemmin vaikutelman ja tuonut sithen myos leikkisyyttd mukaan
(kuva 22). Siitd huolimatta idea jii vain kokeilun tasolle enki vienyt
sitd sen pidemmiille.

Toimeksiantajat kertoivat kaksi erilaista fonttia (Futura Md BT me-
dium ja Lether Gothic Std medium) mité itse olivat kiyttineet verk-
kosivuillaan, joten pééddyin pitdytyméédn pelkistetyssd ilmeessi ja
samanlaisissa fonteissa mitd Mori Collectivekin.

Tein pari kokeilua tuotekuvastosta, missé olin sijoitellut tekstit sen
mukaan miten Mori Collectivekin verkkosivuillaan (kuva 23). Pidin
mustalaatikko- ideasta, silld se olisi hyvin sopinut tuotekuvaston il-
meeseen. Tyyli olisi myos mahdollistanut sen, ettd kuvastossa olisi
ollut jotain muutakin, kuin vain tekstid valkoisella pohjalla mallis-
ton kuvien lomassa.

Kuva 22. Nopea kokeilu kisin kirjoitetusta lauseesta.



Sijoitin osan pédtekstistd mustalle pohjalle (kuva 23) ja yksittéi-
set lauseet hiukan irrallisina kuvien lomaan, (kuva 24) jotta ko-
konaisuus olisi eldviiinen. Suunnitteluprosessissa olin kiinnittdnyt
huomiota erilaisiin benchmarking-kuviin, joissa tekstid oli som-
miteltuna suurella fontilla erillisille sivuille. Mielestéini idea toimi
hyvin, silld silloin myos vihiiselld tekstimééralld olisi saatu luotua
mielenkiintoista ilmettd valmiiksi pelkistettyyn tuotekuvastoon. Li-
hetin pari esimerkkikuvaa toimeksiantajille ehdotuksistani (kuvat
23 ja 24).

Ajatuksena oli tuoda tuotekuvastoon samaa tyylid mité verkkosivuil-
la oli yhteneviiisyyden takaamiseksi. Mori Collective kertoi kuiten-
kin aikovansa muuttaa verkkosivujen ulkoasua lihitulevaisuudessa,
joten se loi itselleni paljon haasteita. Tieto tuli lisdksi ylldtyksend ja
hankaloitti suunnittelua.

Léhetettyiini ensimmiiset kokeiluversiot toimeksiantajalle (kuva 23
ja 24), sain palautteeksi, ettid he halusivat minun sijoittelevan kaik-
ki tekstit mieluummin tuotekuvaston ensimmdiselle tai viimeiselle
sivuille. Myés yksittédiset sanat “street wear”, "slow fashion” ja ”love
& recycling” tuli sijoittaa mieluummin samalle sivulle muiden teks-
tien joukkoon. Koska tuotekuvastosta tulisi joka tapauksessa pel-

kistetty, ajatuksenani oli sijoitella yksittdiset sanat malliston kuvien

v N

Kuva 23. Ensimmdiinen sommittelukokeilu tuotekuvastossa.

Kuva 24. Ensimmditnen sommittelukokeilu tuotekuvastossa.
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joukkoon erillisille sivuille, jotta olisin saanut sithen myds persoo-
nallisuutta mukaan. Tilloin graafinen suunnittelu ei olisi jddnyt
liian viihiin, vaan olisin saanut itselleni enemmiin haastetta taiton
suhteen. Toimeksiantaja kehotti myos valitsemaan kuvastoon sellai-
sia kuvia, joissa vaatteen liiallinen ryppyisyys ei nikyisi. Esimer-
kiksi kaksi ylintd collegepaita-kuvaa piti jittda pois, silld vaate oli
liian ryppyisen nikéinen kuvissa. Sen sijaan alin kuva oli toimeksi-
antajan mielestd hyvi (kuva 24). Vaate oli toimeksiantajan mielesti
haasteellinen kuvattava muutenkin, sillé vaatteen véri ja materiaali
yhdessi loivat helposti ryppyisen vaikutelman.

Olisin itse halunnut kéyttdéd tdmén kaltaista kuvasommittelua tuo-
tekuvastossa, missé toisella sivulla olisi ollut yksi suuri kuva sivun
kokoisena ja viereiselld sivulla pari pienempid kuvaa. Tilloin ku-
vaston ilme olisi ollut hauska, mielenkiintoinen ja omaperiinen.
Collegepaitakuvissa niikyi myos eldviinen litkehdintd miké olisi ku-
vastanut Mori Collectiven rentoa tyylid. Ne olisivat toimineet hyvin
niin sanotusti “fiilliskuvina” eli sellaisina, joista ei vélittyisi lilan
jiaykkd tunnelma. Viereiselld sivulla olisi toiminut hyvin suurempi
kuva, joka olisi ollut rennon liikehdinnéin sijaan hillitympi ja yksi-
tyiskohtaisempi vaatteen suhteen. Koska toimeksiantaja ei mieltynyt
collegepaita-kuviin, tiytyi tistd ajatuksesta luopua.

Tein uusia tuotekuvastoehdotuksia, missi olin asetellut kaikki ku-
vastoon tulevat tekstit ensimmidiselle sivulle (kuva 25).

Tuotekuvaston sommittelun kannalta olisi ollut mielesténi parempi,
ettéd vihiinen tekstiméérd olisi jaoteltu eri sivuille. Tilloin pelkis-
tetystid kokonaisuudesta ei olisi tullut liian yksitoikkoinen vaan vi-
suaalisesti parempi.

Kerroin toimeksiantajalle mielipiteeni siitéd, ettd mielesténi irrallisi-
na olevat lauseet sopisivat paremmin eri sivuille sommiteltuna, silld
téllsin tuotekuvastosta tulisi mielenkiintoisempi. Kerroin myos kun-
nioittavani heidén mielipidettédén ja toimivani sen mukaisesti miten
he asian parhaaksi nékiviit.



MORI
COLLECTIVE

MORI e DFD

Mori Collective was founded in 2015 in Helsinki, Finland, and
consists of two labels Mori and Diamonds From Dirt. The aim is to
create stylish and ethically produced slow fashion and streetwear.

The Metallic Shine collection was inspired by left over metallic

fabrics combined with mellow wool and organic cotton velour.

These materials were shaped into shimmering and relaxed pieces
with a balance between softness and glow.

STREET WEAR
LOVE & RECYCLING
SLOW FASHION

Kuva 25. Kaikki tuotekuvaston tekstit sommiteltuna enstmmdiiselle sivulle.

RECYCLING

Kuva 26. Yksittdiset lauseet sommiteltuina kuvien joukkoon.
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Léhetin siitd huolimatta myos toisen tuotekuvastoehdotuksen missi
olin sijoitellut yksittiisid lauseita myos malliston kuvien joukkoon
(kuva 26). Perustelin ehdotuksen toimeksiantajalle ja he mieltyiviit
ideaan. Niin sain enemmiin mahdollisuuksia saada tuotekuvastosta
entistd paremman kokonaisuuden.

Ldhdin sommittelemaan yksittéisid lauseita sivuille kéyttden sa-
maa fonttia mitd Mori Collectivekin (kuva 26). Fontti oli mielestéini
tuotekuvastoon sopiva, mutta melko tavallinen. Olisin itse halunnut
hyodyntéi fonttia hiukan ohuempana (light tai extralight), mutta toi-
meksiantajan toiveen mukaan pitdydyn paksummassa fonttityylissi
(medium).

Fonttikooksi valikoitui yksittiisille lauseille 24pt. ja tuotekuvaston
kannessa sekd kannen sisésivulla olevalle otsikolle 30pt. Pidtekstin
kooksi valikoitui 12pt ja takakannessa oleville yhteystiedoille 12pt.

5.4.2 VARIKOKEILUT

Mietin paljon erilaisia viirisdvyji ja graafisia kuviointeja, joita olisin
voinut mahdollisesti hyodyntdd tuotekuvastossa. Liian sekalaisek-
si tuotekuvasto ei saanut mennd, silld toimeksiantajan toiveena oli
mahdollisimman pelkistetty lopputulos. Virejé olisi voinut kéyttdd
esimerkiksi tekstissi tai graafisin kuvioinnein muun muassa erilli-
sind osina tai kuvien rajauksessa kehyksien muodossa. Tein muuta-
mia erilaisia virikarttoja hahmotelmaksi (kuva 27).

Virikokeiluissa pyrin luomaan mahdollisimman neutraaleja vére-
ja kayttden hyodyksi pastellin sdvyjd. Varimallit olivat malliston
kuvista otettuja sivyjd, joita olin héivyttdnyt hyvin huomaamatto-
miksi, etteivit ne olisi erottuneet tuotekuvastosta litkaa. Pastellin
siivyt sopivat Mori Collectiven tyyliin ja kyseiset viirikokeilut sopivat
sdvyiltddn myos malliston vaatteisiin. Mikili olisin kéyttdnyt liian
voimakkaita sivyjd tuotekuvastossa, kokonaisuus ei olisi ollut tasa-
painoisen hillitty.



Kuva 27. Viirtkokeilua.

VARIMALLI 3
#000000

Haivytys: 70%

Haivytys: 40%

Haivytys: 15%

Haivytys: 5%

VARIMALLI 1
#8d9f95

Haivytys: 70%

Haivytys: 40%

Haivytys: 15%

VARIMALLI 3
#957¢72

Haivytys: 70%

Haivytys: 40%

Haivytys: 15%

Haivytys: 5%

VARIMALLI 2
#cdbace

Haivytys: 70%

Haivytys: 40%

Haivytys: 15%

VARIMALLI 3
#404e55

Haivytys: 70%

Haivytys: 40%

Haivytys: 15%

Haivytys: 5%
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5.4.3 LUONTOHENKISET TUNNELMAKUVAT

Mori Collectiven ilmeeseen sopi paremmin urbaanin tyyliset mal-
liston kuvat, joten minun tuli sen pohjalta miettid milléd keinoin sain
korostettua luonnon osaa kuvastossa.

Olisin itse halunnut ottaa mahdollisimman luonnollisia malliston
kuvia, esimerkiksi kuvaamalla metsissi. Mik:li malliston kuvat oli-
sivat olleet itsessidn luontohenkisii, ei tuotekuvastossa olisi tarvin-
nut hyédyntéé ylimééréisid tunnelmakuvia luonnon korostamiseksi.
T&lld tavoin olisin saanut tuotekuvastosta entistd pelkistetymmén.

Olin ottanut muutamia luontokuvia malliston kuvien ohella mité oli
tarkoitus hyodyntdd kuvastossa. Mori Collectiven verkkosivuilla oli
kéytetty erilaisia luontohenkisid tunnelmakuvia malliston kuvien
joukossa, joten pyrin luomaan samanlaista ilmettéd tuotekuvastoon,
omaa visiota unohtamatta. Esimerkiksi palmunlehtikuvia ja muita
tropiikki- teemaisia kuvia Mori Collective oli hyodyntéinyt aikaisem-
minkin, joten yhtené ajatuksena oli tuoda sitéd teemaa myos hiukan
muunneltuna tuotekuvastoon (kuva 28).

En halunnut korostaa liikaa luonnossa otettuja kuvia, silld ne olisi-
vat saattaneet viedd huomion liiaksi malliston kuvista. Pédtin siis
kayttdd niitd hyodyksi mahdollisimman abstraktisina, rajaamalla
sekd hdivyttamailld niitd (kuva 28).

ISRUIA// AN

Kuva 28. Luontohenkisten tunnelmakuvien sommittelua tuotekuvastoon.



Olin miettinyt aluksi erilaisia graafisia muotoja osaksi kuvastoa, jo-
ten péddyin yhdistimééin idean abstraktisten luontokuvien kanssa.
Rajasin luontokuvat eri kohdista, jotta abstraktisuus heijastuisi par-
haiten. Sen lisiksi péitin kdyttdd samaa luontokuvaa moneen ker-
taan sommitellen niitd eri kohtiin sivuja. Tilloin sain luotua graa-
fisia muotoja tuotekuvastoon luontokuvien keinoin (kuva 29). Mori
Collectiven tyyli jéljitteli 90-lukua, joten luontohenkisten tunnel-
makuvien kiytto rajattuina ja abstraktisina loi myos hyvin 90-luvun
henked tuotekuvastolle.

Valitsin sopiviksi luontokuviksi sellaisia, jotka olivat mahdollisim-
man neutraaleja. Tarkoituksena oli kdyttdd vain paria luontokuvaa,
jotta tuotekuvasto pysyisi tarpeeksi pelkistettynd. Malliston kuvat
erosivat hiukan toisistaan johtuen muun muassa vaihtuvista vaat-
teista, joten tarkoituksena oli luoda tuotekuvaston kokonaisuus
kéayttdméilld samoja luontokuvia jokaisella sivulla. Luovuin tropiik-
ki-teemaisesta palmunlehtikuvasta, silld se rikkoi mielesténi liikaa
harmonista ja neutraalia kokonaisuutta. Pdddyin kdyttimédn vain
yhtéd luontokuvaa, joka tyyliltdédn ja vériltddn sopi malliston kuviin
hyvin. Kuvaa hiukan hdivyttdmaélla ja vérisdvyjen kylldisyyttéd pie-
nentdmilld sain siitd vield paremman tunnelmakuvan osaksi tuote-
kuvastoa (liite 3).

Kuva 29. Luontohenkisten tunnelmakuvien sommittelua tuotekuvastoon.

B,



54

5.4.4 SOMMITTELU JA MATERIAALI

Selailin paljon erilaisia muotilehtié selvittiddkseni miten kuvat oli-
vat sommiteltuina sivuille. Lihes kaikissa lehdissd malliston kuvat
olivat sommiteltuina koko sivun kokoiseksi. Joissain lehdissd hyvin
tasapainon takaamiseksi kuvia oli sijoiteltuina joka toiselle sivulle
sivun kokoiseksi ja joka toiselle sivulle pienemmiksi kokonaisuuk-
siksi. Tuotekuvaston suunnitteluvaiheessa olin kédynyt ldpi Mori
Collectiven kaltaisten yritysten tuotekuvastoja, joita loysin yritysten
verkkosivuilta. Se antoi viittauksia siitd milld tavoin muut vastaa-
vanlaiset vaateyritykset olivat sommitelleet malliston kuvansa verk-
kosivuille. Kun ldhdin miettimééin kuvien sommittelua kédytdnnossé,
totesin jirkeviksi selata myds konkreettisia muotilehtid hahmotta-

misen vuoksi.

Mori Collectiven tuotekuvastosta oli tarkoitus tulla hyvin pelkistetty,
miké koostui 1&hinnd malliston kuvista sekd muutamista luontohen-
kisistd tunnelmakuvista. Kuvien sommittelussa keskityin siihen, etti
kuvia tuli olla kuvaston jokaisella sivulla ja niité tuli olla mahdol-
lisimman véhén; yksi kuva per sivu, mukaan lukien luontohenkiset
tunnelmakuvat. Pyrin saamaan kokonaisuudesta mahdollisimman
selkedn. Sommittelin kuvia hysdyntdmélld lehtien ja verkkosivuilta
loytyvien tuotekuvastojen esimerkkejé ja koitin luoda mahdollisim-
man tasapainoisen ja yksinkertaisen kokonaisuuden (kuva 30).

Kuva 30. Kuvien sommittelua.




Suunnittelin jokaisen aukeaman erikseen tarkoituksena luoda niisté
yhtendiset. Malliston vaatteet olivat keskeniin hajanaisia ja erilai-
sia, joten sommittelin saman sévyisid vaatteita samalle aukeamalle
(kuva 30 ja 31). Pyrin kuvien sommittelussa luomaan tuotekuvastos-
ta mahdollisimman yhtendisen hyodyntiden luontohenkistd tunnel-
makuvaa. Jokatoiselle sivulle asetin kuvan koko sivun kokoiseksi
ja jokatoiselle kuvan hiukan pienempéni. Sen lisiksi sommittelin
yksittdiset sanat kuvien joukkoon.

Muoti- ja aikakausilehtien tyypillisin koko on A4, mutta péétin Mori
Collectiven tuotekuvastosta tehdi hiukan pienemméin. Aluksi mietin
tuotekuvaston sivuiksi nelion mallista muotoa, jolloin tuotekuvasto
olisi ollut entistid persoonallisempi. Graafisessa suunnittelussa ta-
voitteenani oli myos keskittyd materiaalin seké tuotteen koon suun-
nitteluun, tekstien ja kuvien sommittelun ohella.

Kuva 31. Kuvien sommittelua.

R:E CeYSEHEIRNIG
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Piidyin valitsemaan tuotekuvaston sivun kooksi A5 (148 x 210mm),
jolloin siité tuli sopivan kokoinen selattavaksi. Sivujen tuli olla jaol-
linen neljilld, jotta kuvasto tulostuisi oikein painovaiheessa. Sivu-
madriksi tuli yhteensd 16.

Kansien materiaaliksi valitsin kiiltdvipintaisen 300g, jolloin ne
olisivat tuotekuvaston sivuja hiukan paksummat. Kuvaston sivujen
materiaaliksi valitsin kiiltdvin 130g. Viriprofiilina toimisi CMYK
coated fogra39 eli moniviripainatus. Tuotekuvasto nidottaisiin lii-
masidonnalla yhteen.

CMYK on viiritila, mutta sen profiileja on useita. Coated fogra39 on
yleisin kéytetty vériprofiili pédillystetyille paperilaaduille parhaan
mahdollisimman vérintoiston saavuttamiseksi (Painolndexi 2017).

Koska tuotekuvastosta tuli itsessddn niin pelkistetty, sain idean
kéyttdd siind mahdollisesti tietynlaista erityismateriaalia paina-
tuksen yhteydessd. Idea ldhti ollessani tyoharjoittelussa graafisen
suunnittelijan assistenttina, jossa olimme tyostineet hddkutsukort-
teja, jotka materiaaliltaan olivat ldpikuultavaa valkoista paperia.
Olisin kéyttéinyt tuotekuvastossa parilla erilliselld sivulla kyseisti
materiaalia, jotta se olisi antanut tuotekuvastolle persoonallisem-
man vaikutelman.

Ajatuksena oli hyodyntid materiaalia tuotekuvastossa siten, etti
seuraavalla sivulla oleva malliston kuva heijastuisi ldpikuultavan
materiaalin ldpi (kuva 32). Koska tuotekuvaston painatus oli toi-
meksiantajan vastuulla, piitin antaa heille valtuudet paittda eri-

tyismateriaalin kéytostd lopullisessa painatuksessa, johtuen myés
kustannussyisté. Tarkoituksena oli, etté ldpikuultava materiaali oli-
si osa tuotekuvastoa sellaisenaan ilman, ettd paperilla olisi kuvia.

5.4.5 VALMIS TUOTEKUVASTO

Tuotekuvaston ideana oli antaa viitteitd Mori Collectiven sen hetken
mallistosta. Sen tarkoituksena oli kertoa myés kuluttajille yleises-
ti Mori Collectiven briindistid. Kaikkia valokuvaamiani malliston
vaalteita ei tarvinnut toimeksiantajan mukaan sijoitella tuotekuvas-
toon, silld osa vaatteista oli jo kuvattuna heidén verkkosivuillaan tai
myyty loppuun. Sain siis valtuuden kéyttdd kaikista parhaimpia ja
onnistuneimpia kuvia, ja sijoitella ne tuotekuvaston sivuille mieleni
mukaan.

Pyrin tekeméén tuotekuvastosta mahdollisimman pelkistetyn.
Koska Mori Collectiven verkkosivut tulisivat ldhitulevaisuudessa
muuttumaan, péétin tehdi tuotekuvastosta nykyisten verkkosivujen
tyyliset parhaalla mahdollisella tavalla. Mikili yhteisty olisi tule-
vaisuudessa toimeksiantajan kanssa mahdollinen, tulisin todenni-
kéisesti vield hiomaan tuotekuvastoa tulevien verkkosivujen mukai-
sesti. Myos siitd syystéd tuotekuvastosta tuli hyvin minimalistinen,
jotta se olisi tulevaisuudessa helposti muokattavissa.

Tuotekuvastosta tuli hyvé ja tasapainoinen kokonaisuus toimeksian-
tajan toiveiden mukaisesti. Siité tuli sopivan mittainen sivumérii-
sesti, sopivan kokoinen ja selked.



Kuva 32. Esimerkkikuva liptkuultavasta paperista (Book Design Blog 2013).
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MIELIKUVAT BRANDISTA

Valmiin markkinointimateriaalin my6td aloin tyostidd kyselyd, jon-
ka tavoitteena oli saada selville milld tavoin kuluttajat kokevat ja
nikevit Mori Collectiven brindiné ja milld tavoin Mori Collective
on onnistunut tuomaan omaa arvomaailmaansa esille visuaalisen
markkinointimateriaalin kautta kuluttajille. Laadin kyselylomak-
keen, joka sisilsi kuusi erillistd kysymystd koskien valmista tuote-
kuvastoa (liite 2).

Léhetin kyselylomakkeen kahdelletoista henkilélle sihkopostilla,
minké yhteydessi oli pdf-tiedosto tekemiisténi tuotekuvastosta. Tar-
koituksena oli selvittidd kuluttajien yleisid nikemyksié ja mielikuvia
Mori Collectiven brindistd kvalitatiivista tutkimusta hyddyntéen,
jolloin vastanneiden lukuméérilli ei ollut suurta merkitysta.
Valitsin kyselyyn osallistuviksi henkiléiksi sellaisia, jotka eiviit ol-
leet aikaisemmin kuulleet Mori Collectivesta. Henkil6t valikoituivat
sattumanvaraisesti, mutta olivat itselleni kuitenkin entuudestaan
tuttuja, joiden tiesin olevan tietiméttomid kyseisestd bréindista.
Mikili olisin valinnut kyselyyn vastanneiksi henkilsiksi sellaisia,
joille Mori Collective olisi ollut brindini tuttu, olisi se saattanut
vaikuttaa kyselyn vastauksiin.

Valitsin kyselyyn vastanneet henkilot 25—40- vuotiaiden joukosta,
silld Mori Collective on méiritellyt kohderyhmilkseen tamén ikéiset
naiset ja miehet. Kyselyyn vastasi myos yli 40-vuotiaitakin, jotta
skaala olisi vastanneiden kesken entistd suurempi. Vastanneista 75
% oli naisia ja loput 25 % miehii.

75 Y% vastaajista kuvaili tuotekuvastoa puhtaaksi, tyylikkiiksi ja
trendikkéiksi. My6s yksinkertaisuus ja minimalismi mainittiin.
50 % vastanneista olivat sitd mieltd, ettéd vaatteet vaikuttavat hy-
vin kdytannollisiltd, mikd mainittiin positiivisena asiana. Sen sijaan
persoonallisuus puuttui ja vaatteet olisivat saaneet olla enemmin
sdvayttavampid. Tamén kaltaiset kommentit tulivat l&hinnéd nuorem-
milta vastanneilta, mutta 40-vuotiaat ja siitd vanhemmat vastanneet
naishenkilot (30 %) nikiviit vaatteissa sen sijaan ajattomuuden.

Liéhes kaikki kyselyyn vastanneet (n. 90 %) kuvailivat brindii eko-
logiseksi ja luonnonmukaiseksi. Myos kotimaisuus ja puhtaus olivat
monen vastanneiden mielessé. Brindin kuvaaviksi sanoiksi mainit-
tiin myos rauhallisuus ja harmonia.



Kaikki kyselyyn vastanneet henkil6t méérittelivit Mori Collectiven
kohderyhmiiksi nuoret naiset. Jopa 40-vuotiaat tai sen yli vastan-
neet naiset kokivat brindin ennemmin nuoremmille, noin 20-vuoti-
aille suunnatuksi, eivitki ajatelleet itse kuuluvansa kohderyhméin.
Kukaan vastanneista ei maininnut kohderyhméin kuuluvan myos
miehet, miké oli ymmaérrettivid, silld tuotekuvastossa oli vain nais-
ten vaatteista kuvia. Kohderyhmén méérittely meni osittain oikein,
silld sithen kuuluvat kylld pddosin nuoret naiset, mutta myds van-
hemmatkin naiset seké miehet.

“Harmoninen, ekologinen, tyylikds”
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Havainnollistin vastaukset kuvioon, jotta vastaukset olisivat parem-
min ymmarrettdvissi (kuvio 3). Kuvio kuvaa kyselyyn vastanneiden
vastauksia ja mielipiteitd tuotekuvastosta.

Alhaalla olevat tekstit viittaavat kyselylomakkeessa oleviin kysy-
myksiin (liite 2) ja reunalla olevat prosenttiluvut kertovat kyselyyn
vastanneiden henkiloiden méiristid. Kohderyhmén méérittelyn ase-
tin pienimmiéksi osaksi, silld kaikki vastanneet péittelivit sen vain
osittain oikein.

Kyselyssé kehotettiin mainitsemaan asioita mihin henkilot kiinnit-
tivét eniten huomiota tuotekuvastossa. 40 % kiinnitti konkreettisiin
tuotteisiin huomiota, kuten korvakoruihin. Perusteluna tille oli, etti
vaatteet itsessédén olivat niin pelkistettyji, ettd korvakorut muodol-
taan, véreiltdédn ja kooltaan erottuvat kuvastossa edukseen ja jéivit
timén takia eniten mieleen. Osassa koruista oli myds luontoon koh-
distuva muoto, joten se koettiin miellyttiviksi. Noin 60 % kiinnitti
huomiota taas yhteneviisyyteen kuvissa ja harmoniseen tunnel-
maan, sekd hyviin vérisdvyihin.

20 % vastaajista oli sitd mieltéd, ettd yhteneviisyys malliston vaat-
teiden vililld oli jokseenkin rikkonainen. Kuvia oli koruista mek-
koihin, joten malliston kokonaisuuden hahmottaminen oli hankalaa.

Kyselyyn vastanneet henkilét

100 %
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80 %
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50%

40%
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20%

10%

Ekologisuuden Houkuttelevuus ~ Kohderyhmiin
nikyminen briindié kohtaan — méérittely

Kuwvio 3. Kyselyn tuloksia havainnollistava kuvio.

Arvojen
péittely

Potentiaalinen
asiakkuus

Mielikuvat
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20 % ajatteli tuotteiden kuuluvan eri mallistoihin sen sijaan, ettd ne
kuuluisivat yhteen ja samaan mallistoon.

Yllittéavad oli miten harva kyselyyn vastanneista henkilistd kokivat
itsensd potentiaalisiksi asiakkaiksi yritykselle. Vastauksista péétel-
len vanhemmat henkil6t kokivat brindin ennemmin nuorille suun-
natuksi, joten eiviit siksi kokeneet itseiiiin asiakkaiksi. Nuoremmista
henkilistd n. 30 % vastanneista olisi taas toivonut vaatteissa olevan
enemmin rivikkyyttd tai persoonallisuutta.

Houkuttelevuus brindid kohtaan oli sen sijaan suurempi, kuin po-
tentiaalinen asiakkuus. Noin 40 % oli sitd mielti, ettii tuotekuvasto
itsessddn oli niin pelkistetty, ettei siitd kiynyt tarpeeksi hyvin ilmi
mitéd kaikkea briindi pitdéd sisdlldédn. Kuitenkin yleinen kuva brén-
disté oli positiivinen, joten houkuttelevuus oli siksi korkeammalla,
kuin varma potentiaalinen asiakkuus. Myds tuotteiden hinnoista ei
ollut tietoa, joten myds se oli osasyy sille, etteivit osa (n. 60 %)
vastanneista, osanneet sanoa kokisivatko itsensd potentiaalisiksi
asiakkaiksi Mori Collectivelle. Kyselyyn vastanneet miehet (25 %)
eivit kokeneet itsediin yrityksen asiakkaaksi, silld eivit tuotekuvas-
ton perusteella tienneet olevansa osa kohderyhméa.

Tuotekuvasto itsessédén oli lihes kaikkien vastanneiden mukaan (n.
96 %) tasapainoinen ja helppolukuinen. Se ei ollut liian pitké eiki
liian lyhyt, ja se oli selked ja tyylikés kokonaisuus.

61



62

YHTEENVETO JA POHDINTA

Tavoitteena tyossd oli suunnitella Mori Collectivelle visuaalinen
markkinointimateriaali timén hetken mallistosta, joka sisiilsi mal-
liston kuvia seké tuotekuvaston. Tyossé tuli ottaa huomioon Mori
Collectiven aikaisemmat markkinointimateriaalit ja sisdllyttdd sii-
hen myds toimeksiantajan toiveet sekd oma nikemys. Tarkoituksena
oli saada tuotekuvastosta mahdollisimman yhtenédinen Mori Colle-
ctiven verkkosivujen kanssa ja tuoda esille Mori Collectiven tyylid
yksinkertaistettuna. Tuotekuvasto tuli toimeksiantajille kiyttoon
painettuna seké verkkoon julkaistavana versiona, ja tarkoitus oli sen
keinoin kertoa kuluttajille Mori Collectivesta briandini.

Tutkimuskysymyksini olivat:

1. Mitii Mori Collective haluaa viestii kuluttajille visuaalisen
markkinointimateriaalin kautta?

2. Minkdilainen visuaalinen markkinointimateriaali kuvastaa
Mori Collectiven briindii?

Tutkimusmenetelmid hyodyntdmélld sain vastaukseksi, ettd Mori
Collectiven tavoitteena on tehdd katuvaatteita paremmin, luontoa
mahdollisimman vihéin kuormittamalla. Arvomaailmaan kuuluu

ihmisten ja luonnon kunnioitus ja avainsanoiksi kuvailevat mm. eet-
tisyyden, jolloin pyrkivit kuluttajilleen viestiméén, ettéd toiminta on
mahdollisimman ldpindkyvii ja luontoa sdéstévid. Mori Collectiven
briindiin sopii ehdottomasti rento ja huolettoman oloinen markki-
nointimateriaali, jossa yhdistyy urbaani ja luonnonmukainen tyyli
minimalistisella tavalla.

7.1 MALLISTON KUVAT

Malliston kuvat onnistuivat mielesténi hyvin. Olisin toivonut saavani
niistéi yhtendisempid, mutta vihiisen luonnonvalon vuoksi jouduim-
me vaihtamaan Kakolan tiloissa kuvauspaikkaa sen mukaan mis-
séi sitd parhaiten riitti. Mikili olisi ollut mahdollista kuvata kaikki
vaalteet samassa tilassa, olisi kaikki kuvat samantapaisia ja télloin
kokonaisuus yhtendisempi. Kuvankisittelyyn olen tyytyviinen, silld
sain luotua niistéd yhtendisid Mori Collectiven aikaisempien mark-
kinointimateriaalien kanssa. Kuvankiisittelyn lopputulos on melko
huomaamaton, eli kuvat eivit niytd liian muokatuilta, mutta eiviit
myoskiiiin kisitteleméttomiltd. Nédin nithin paljon vaivaa ja aikaa,
mutta lopputulos on luonnollinen ja neutraali, miké oli tarkoituskin.
Ne henkivit Mori Collectiven tyylii ja tuovat briindin arvomaailman
esille.



Kuvien miird on kaikkiaan hyvi. Lihetin toimeksiantajille kaikki
parhaiten onnistuneet kuvat ja pyrin siihen, ettd jokaisesta vaattees-
ta olisi suhteellisen sama méird valmiita kuvia. Kuvia oli keskiméa-
rin noin 13 kappaletta per vaate.

Haastavaksi asiaksi koitui se, ettei mallisto ollut yhteniinen, vaan
se sisilsi sekd talvitakkeja, ettd pientd toppia ja t-paitaa. Oli vaikeaa
loytid sellainen kuvausympirists, joka olisi ollut luonnollinen seki
talvivaatteille ettd kevyemmille vaatteille. Malliston hajanaisuus
siis rikkoi hiukan kokonaisuuden tasapainoa. Kakolan tilat mah-
dollistivat kuitenkin sen, ettd kuvattava ympéristo oli neutraali eikd
liian huomiota herittiavi. Mori Collectiven vaatteet sopivat hyvin ti-
loihin ja kokonaisuudesta tuli sopivan harmoninen.

Toimeksiantaja oli hyvin tyytyvidinen kuviin. He kertoivat kuvien
olevan heiddn n#kéisidédn ja, ettd ne sopivat hyvin myds aikaisem-
piin markkinointimateriaaleihin. Kuvat olivat toiveiden mukaisia
ja he pitivit kuvausympéristostd seké siité, ettd ne olivat tarpeeksi
eldviisid.

7.2 TUOTEKUVASTO

Tuotekuvaston ilmeesté tuli sellainen, kun alun perin olin ajatellut.
Se on tarpeeksi pelkistetty ja raikas, ja kokonaisuus on tasapainoi-
nen. Luovuin ajatuksesta kiyttid erillisiéi graafisia muotoja seki eri-
laisia virisdvyji, silld muuten kokonaisuus olisi ollut liian sekava.
Lisiksi Mori Collectiven verkkosivuilla ei ollut ideaan sopivaa tyy-
lid, joten se olisi rikkonut kokonaisuutta liikaa, eiké olisi ollut siten
tarpeeksi yhtendinen.

Valmiin markkinointimateriaalin my6téd suoritin kyselyn henkilsil-
le, jotka eivit olleet aikaisemmin kuulleet Mori Collectivesta. Tar-
koituksena oli ottaa selviiéi kohtasivatko Mori Collectiven viestintéi
kuluttajien nikemysten kanssa.

Olen erittiiin tyytyviinen siihen, ettd sain luotua sellaisen tuoteku-
vaston, joka oli niin toimeksiantajan, kuin myis kuluttajien mieleen.
Suunnitelmana oli alun perin toteuttaa sellainen kokonaisuus missé
luonnon korostaminen olisi ollut vahvasti esillid, mutta toimeksian-
taja toivol mieluummin urbaanisempaa ja hillittyi tyylid. Néin ollen
mietin pitkéddn miten olisin saanut eettisyyden tulemaan esille tuo-
tekuvastossa mahdollisimman selkeisti, silld se oli kuitenkin yksi
olennaisimmista asioista Mori Collectiven brindissa.
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Luonnon korostaminen jéii mielestiini aavistuksen liian véihiin, mut-
ta ilokseni sain kuluttajakyselyn mukaan todeta, ettid ldhes kaikki
vastanneet kuvailivat briandid puhtaaksi, kotimaiseksi, ekologiseksi
ja eettiseksi. Juuri sellaiseksi miké oli tarkoituskin. Olin siis onnis-
tunut tavoitteessani hyvin.

Kiinnitin huomiota siihen, ettéd yksikiin vastanneista ei tiennyt Mori
Collectiven kohderyhméén kuuluvan miehet, miki toki oli itsestédén
selvid, silld tuotekuvastossa ei ollut miehille suunnattuja vaatteita.

Tuotekuvaston ideana oli malliston kuvien ohella kertoa kuluttajille
Mori Collectivesta brindini yleisesti. Kyselytutkimuksen mukaan
tuotekuvastoon olisi ollut siis hyvé laittaa kuvia muistakin mallisto-
jen tuotteista sekd hyddyntédd eri-ikiisid malleja, jolloin kuluttajil-
le olisi ilmennyt paremmin Mori Collectiven kohderyhméa. Mallien
ulkonéon perusteella tehdédén aina jonkinlainen mielikuva brindin
kohderyhmistd. Mikili mallien ikd kohdistuu vain tietyn ikdisiin,
jad kohderyhmén méérittely usein suppeaksi. Siksi tulisi hyodyntéa
aina sen ikiisid malleja, jotka kuuluvat yrityksen kohderyhméin.
Useampi kyselyyn vastanneista henkildistd olisi saattanut kokea
itsensd myos potentiaaliseksi asiakkaaksi, mikéli olisivat tienneet
olevansa osa kohderyhmii. Tuotekuvastossa olisi ollut hyvi olla

esilld myos muidenkin mallistojen tarjontaa. Miehille suunnattuja
vaatteita olisi voinut kuvata tuotekuvastoon mukaan, jolloin olisin
saanut luotua tuotekuvastosta laajemman ja kattavamman kokonai-
suuden.

Yritin luoda parhaalla mahdollisella tavalla tuotekuvaston kokonai-
suudesta yhtendisen. Haastavaksi asiaksi koin sen, ettd minun tuli
ottaa huomioon toimeksiantajan toiveet, sekd Mori Collectiven ai-
kaisemmat markkinointimateriaalit. Mikéli ty6 olisi tullut itselleni,
olisin todennékoisesti tehnyt kokonaisuudesta hiukan ravikdmmin.
Niin jdlkikiteen ajateltuna olisin voinut myos rohkeammin ehdottaa
suunnittelijan nikokulmasta asioita, mutta prosessin aikana pyrin
etenemiin melko pakonomaisesti toimeksiantajan toiveen ja tyylin
mukaisesti. Tavoitteena tyolld oli kuitenkin oppia tyoskenteleméiin
toimeksiantajan kanssa, joten kokemus oli hyvin opettavainen ja
mielenkiintoinen. Mori Collective brindinéd on hyvin pelkistetty ja
ajaton, ja tyyli ilmenee myds yrityksen nettisivuilla ja markkinoin-
timateriaaleissa. Sain luotua heille sopivan markkinointimateriaa-
lin, joka kuvastaa myds vahvasti nykyajan trendid. Onnistuin ty6ssi
hyvin, silld toimeksiantaja oli tyytyvéinen lopputulokseen ja tavoit-
teissa pysyttiin. Sen lisiiksi tuotekuvasto pelkistetylld tyylilldén toi
kuluttajille hyvin ja selkedsti ilmi Mori Collectiven arvomaailman
ja avainsanat.
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LITE L.

HAASTATTELU

KYSYMYKSET MORI COLLECTIVE — YRITYKSESTA:

. Milloin yritys on perustettu? Miten yritys sai alkunsa?
. Mité yritys pitdd sisédllddan? / Mikd Mori Collective on?
. Ketké kuuluvat Mori Collectiven tiimiin ja millainen on heidéin taustansa?

1
2
3
4. Mistd nimi Mori Collective tulee?
5. Ketkd ovat yhteistyokumppaneita ja milld tavoin niitd hyddynnetiiin?
6. Misti ideat syntyviit? Misté inspiroidutaan?

7. Mité tavoittelette?

KYSYMYKSET KOSKIEN MALLISTON KUVAUKSIA SEKA TUOTEKUVASTOA:

. Millainen on yrityksen arvomaailma?

. Mitké ovat yrityksen avainsanat?

. Mill& tavoin kuvailisitte Mori Collectiven tyylii?

. Mité toivotte tulevilta malliston kuvilta seké tuotekuvastolta?

. Mitd haluatte viestittdd kuluttajille tulevien kuvien ja tuotekuvaston kautta?

. Mitké ovat tirkeimmiit asiat, joita tulee ottaa huomioon malliston kuvia ottaessa seki tuotekuvastoa tehdessi?
. Millainen on kohderyhmiinne?

0 O Ut W N

. Minkilaista kokonaisuutta toivotte tuotekuvastolta?
VASTAUKSET:

1. Mori Collectivea alettiin suunnitella yhdessi keviilld 2015 ja yritys perustettiin virallisesti kesikuussa 2015. Olimme tunteneet pitkidn lumilautailun kautta ja molemmilla on ollut
pitkdidn haaveena perustaa omat yritykset, Tytilld Mori ja Jennilld Diamonds From Dirt. Molemmat myés halusivat, ettéd toiminta olisi mahdolli-simman lidpinidkyvid, eettistd ja luontoa
sédstivid. Kun ajankohta oli lopulta mo-lemmille sopiva, péiitettiin yhdistdé voimat ja perustaa yhteinen yritys.

2. Mori Collectivessa on kaksi katuvaatebrindid, Mori ja Diamonds From Dirt (DFD). Merkit tukevat hyvin toisiaan. Mori suunnittelee ja valmistuttaa pienié erid Virossa, ja materiaa-



leina kéytetidin muun muassa luomupuuvillaa, varastoylijiimikankaita ja Euroopassa kudottuja villakankaita. Morilla on myos joitakin erikoistuotteita, jotka valmistetaan Suomessa.
DFD suunnittelee ja valmistaa kaikki vaatteet kierriitysmateriaaleista Suomessa. Lisiksi molemmilla merkeilld on omilla printeille painettuja Pure Wasten t-paitoja ja kangaskasseja.
Kaikki korut ovat koivuvanerista ja valmistetaan kokonaan Suomessa.

3. Tiimiin kuuluu Tytti Alapieti ja Jenni Koli. Tytti on opiskellut vaatetus- ja tekstiilitekniikkaa Tampereen teknillisessi yliopistossa ja Jenni vaatetusalaa Helsingin Metropolia am-
mattikoulussa. Jenni on tehnyt aiemmin muun muassa myyjin toitd eri vaatekaupoissa. Tytti oli ennen oman yrityksen perustamista toissd mittatilausfarkkuja tehneessi Nomo Jeans:1la
tuotantopééllikkona.

4. Mori tulee japanin sanasta metsi. Latinaksi se tarkoittaa kuolevaisuutta. Nimi otettiin koko kollektiivin nimeksi, sill siind yhdistyy hyvin luonnon tiirkeys ja ra-joitettu aika toteuttaa
unelmia.

5. Mori Collective kuuluu kuuden muun bréindin kanssa OVVN-osuuskuntaan, joka pitddsuunnittelijoiden omaa Frank/ie-kauppaa Helsingissd. Osuuskunta vastaa kaupan pyéritté-
misestd kokonaisuudessaan ja jakaa my6s myyntivuorot keskenédén. Muita yhteistyokumppaneita ovat eri jilleenmyyjit, kangastoimittajat ja tuotantopaikat. Muun muassa Helsingin
Kierrityskeskuksen kanssa on yhteisty6té ja kierriityskankaamme ovat suurimmaksi osaksi sieltid. Kontaktien kautta suurta apua on saatua verkkosivusivujen perustamiseen ja aiempiin
valokuvauksiin.

6. Suunnittelu on pitkélti materiaalildhtoistd. Mielummin 16yddmme hyvidd materiaalia ja sitten mietimme, mité siitéd voisi tehdé kuin toisin péin. Ideat tulevat monista eri asioista ja
muotoutuvat jonkin teemat ympérille, kuten Northern Seas tai Metallic Shine -mallistot. Luonto on suuri inspiraatio ja myos symboliikka on hyvin mielenkiintoista, asioilla voi olla
my6s monia merkityksid. Esimerkiksi Northern Seas inspiraatiossa yhdistyvét Pohjois-Norjan rannikot, simpukkakorut ja upeat merenvihreiit luomupuuvillakankaat. Harrastamme
molemmat lumilautailua, joten lautailun, skeittauksen ja surffauksen eri eldméntyylit inspiroivat myds.

7. Haluamme tehdi katuvaatteita paremmin, ldhelld ja luontoa vihemmén kuormittavista materiaaleista. Emme halua tehdé perinteisesti kahta mallistoa vuodessa, jotka pitéisi suun-
nitella paljon etukiiteen vaan pienié erié, jotka ovat toistensa jatkumoa. Kierrdtykseen péétyy suuret médriit tekstiilejd vuodessa, haluamme my6s hyddyntédé niitd materiaaleina uuden
sijaan.

VASTAUKSET KOSKIEN MALLISTON KUVAUKSIA SEKA TUOTEKUVASTOA:

1. Arvomaailmaan kuuluu luonnon ja ihmisten kunnioitus. Haluamme kuormittaa luontoa mahdollisimman vihén ja tietdd missi ja minkélaisissa olosuhteissa tuotteemme tehdéin.

2. Oma tyyli, ldpindkyvyys, eettisyys

3. Tyyli on vihén sekoitus monia juttuja, rakastamme 90-luvun tyylejd, kuten myos Pohjoismaalaista minimalismia. Morilla vaatteet ovat malleiltaan melko minimalistisia, joissa on kui-
tenkin jokin juju. DFD:1l4 on erikoisempia ja enemmiin kisity6téd vaativia vaatteita. Vaikka molemmat merkit suunnittelevat tuotteet melko itseniisesti, ne kuitenkin tiydentivét toisiaan
mielenkiintoisella tavalla.

4. Tyyliimme sopivanlaisia kuvauksia, joissa voisi yhdistyi luonto ja urbaanit maisemat. Emme ole yleensé suunnitelleet kuvauksia kovin tarkasti etukéteen, vaan olemme menneet
vaatteiden, paikan, mallien ja sdén mukaiselle ‘flowlla’. Till4 tavalla kuvista tulee mielenkiintoisia, eikd mitééin ole rajattu kovin tarkasti, niin fiilis on tullut esiin jotenkin aidommin.



5. Brindin tyylig, ja ettd kuvat ja katalogi olisivat brindin niikoisii.

6. Olisi hyvi, jos olisi myos sellaisia kuvia, joissa olisi enemmén kuin yksi ihminen. Ympéristo sopii vaatteisiin ja vaatteet tulevat hyvin esiin kuvissa. Mielelldéin eri kulmia, pysty- ja
vaakakuvia seki kuvia eri etédisyyksilti.

7. Piikohderyhmédmme on 25-40-vuotiaat naiset ja myos miehet, joita kiinnostaa tyylin liséiksi myos tuotteiden alkupera.

LIITE 2.

KYSELYLOMAKKEEN KYSYMYKSET

1. Minkélaisia mielikuvia tuotekuvasto heriittaa?

2. Miten kuvailisit Mori Collectivea brindini ja onko se houkutteleva?
3. Kiinnititké huomiota johonkin erityiseen?

4. Saitko selkeiin kuvan kenelle yrityksen tarjonta on suunnattu?

5. Osaatko paitelld mitéd arvoja Mori Collective edustaa?

6. Koetko itsesi Mori Collectiven mahdolliseksi asiakkaaksi?



LITE 3.

TUOTEKUVASTOON VALIKOITUNUT LUONTOHENKINEN TUNNELMAKU VA.
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