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Abstrakt

| dagens lage lockar tradgardsutbildningen huvudsakligen vuxenstuderande, som vill ha
en livsforandring och ett yrkesbyte. Daremot var endast en dryg femtedel som deltog i
grundundervisningen for grundexamen inom tradgardsnaring under 20 ar, under aren
2010-2012.

Jag gjorde en undersokning for att se i vilken dlder kontakten med tradgardsbranschen
kunde leda till ett beslut att utbilda sig inom branschen. | undersékningen framkom att
de som haft en kontakt med tradgardsbranschen efter 14-ars alder, i lite storre
omfattning verkade sdka sig till tradg&rdsbranschen. A andra sidan har den naturliga
kontakten till tradgardsbranschen minskat i Finland, da lantbruk och tradgardsforetag
har minskat i antal. | detta arbete utarbetade jag riktlinjer for en kampanj, for att oka
kontakten mellan tradgardsbranschen och svensksprakiga hogstadieskolor.

Tanken &r att erbjuda kontakt med tradgardsbranschen genom besok till
yrkesverksamma inom sektorn och genom att dessa foreldser i skolor om sin
verksamhet. Vidare kunde intresserade foretag, odlare och yrkeslaroanstalter férutom
forelasningar och besdk, erbjuda PRAO-platser till hdgstadieelever. Allt detta skulle
samordnas genom en hemsida gjord for andamalet. Som uppdragsgivare ar Svenska
Tradgardsforbundet.

Sprak: Svenska
Nyckelord: trddgardsbranschen, PRAO-platser, kampanj, hdgstadiestadieskola,
undersokning, yrkesval, utbildning
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Tiivistelma

Nykyisin puutarha-alan koulutus kiinnostaa enimmakseen aikuisopiskelijoita, jotka
haluavat tehda elamanmuutoksen tai ammatinvaihdoksen. Toisaalta vain reilu viidesosa
niista jotka osallistuivat puutarha-alan perustutkintokoulutukseen vuosina 2010-2012 oli
alle 20-vuotiaita.

Tein tutkimuksen nahdakseni missa iassa yhteys puutarha-alaan mahdollisesti voisi
johtaa paatokseen kouluttautua alalle. Tutkimuksesta kavi ilmi, etta ne joilla oli ollut
yhteyksia puutarha-alalle 14-ikdvuoden jalkeen, nayttivat hakeutuvan sinne hieman
suuremmassa maarin. Toisaalta luonnollinen yhteys puutarha-alaan on véahentynyt
Suomessa maatilojen lukumaaran ja puutarhayritysten vahentymisen myota. Tassa
tyossa olen laatinut suuntaviivoja sellaista kampanjaa varten, jonka tarkoitus on
parantaa kontakteja puutarha-alan alan ja ruotsinkielisten ylakoulujen valilla.

Tarkoituksena on luoda yhteyksia puutarha-alan sektorille alanharjoittajien luokse
tehtavien vierailujen avulla seka heidan kouluissa toiminnastaan pitamien luentojen
muodossa. Asiasta kiinnostuneet yritykset, viljelijat ja ammatilliset oppilaitokset voisivat
tarjota tyoelaman harjoittelupaikkoja ylakoulun oppilaille. Kaikki edellda mainittu
koordinoitaisiin sellaisella sivustolla, joka olisi luotu tata tarkoitusta varten.
Toimeksiantaja on Svenska Tradgardsforbundet.

Kieli: Ruotsi
Avainsanat: puutarha-ala, tyoelaman harjoittelupaikat, kampanja, ylakoulu, tutkimus,
ammatinvalinta, koulutus
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Abstract

Today Horticultural education mostly attracts adults, who want a life change and a
change of career. However, only a fifth of whom participated in vocational upper
secondary education in Horticulture were under the age of 20 years during 2010-2012.

| conducted a survey to investigate at what age the contact with the horticultural trade
might lead to a decision to seek education in Horticulture. From the survey emerged that
those who were in contact with the Horticultural trade after the age of 14 appeared to
pursue an occupation in the Horticultural trade to a somewhat larger extent. On the
other hand, natural contact to the Horticultural trade in Finland has decreased due to
descending numbers of agricultural and horticultural businesses. In this thesis work |
have developed guidelines for a campaign, to increase the contact between the
Horticultural trade and the age-group in which the contact might have a minor influence
on vocational preference.

The idea is to offer contact with the horticultural trade through visits to the professionals
active in the trade, and by having them give lectures in schools about their occupation.
Furthermore, interested businesses, growers and vocational institutions could, besides
visits and lectures, also offer periods of work experience to comprehensive secondary
school students. All of this would be coordinated through a website especially made for
this purpose. Requester for this work is Svenska Tradgardsférbundet.

Language: Swedish
Key words: horticulture, period of work experience, campaign, comprehensive secondary
school, survey, career choice, education
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Tack

Jag vill rikta ett tack till alla som hjélpt till med att vidarebefordra enkéten, och till alla som
har svarat. Ett stort tack dven till min handledare Nina Sevelius for goda rad och alla som 1
nagot skede stottat mig 1 arbetsprocessen. Ett stort tack dven till Svenska
Tradgardsforbundet.

1 Inledning

I dagens lage lockar tradgardsutbildningen vuxenstuderande, som vill ha en livsforandring
och ett yrkesbyte. Daremot &r tradgardsutbildningen inte lika attraktiv i synnerhet bland
ungdomar, trots att tridgérdsbranschen véxer och aktivt utvecklas. Enligt statistik fran aren
20102012 var andelen under 25 &r gamla, som deltog 1 undervisningen for grundexamen
inom tridgérdsnidring, ca. 55 % av alla studerande. Endast en dryg femtedel var under 20 ar.
(Tajakka 2014, 34)

P& grund av att lantbruk och tridgardsodlingar minskat i antal, har d4ven den naturliga
kontakten till tradgérdsbranschen minskat. Trots att arealen som odlas har 6kat under de
senaste artiondena, har dnda antalet foretagare/odlare minskat. Figur 1 visar fordndringen
frén 1984 fram till ar 2016. Arealen var som ldgst ar 1985 med 10 411 ha, for att sedan stiga
till 19 491 ha &r 1996, dé arealen var som storst. Efter det sjonk tradgardsarealen, for att efter
2013 stiga igen sé att arealen var 18 042 ha &r 2016. Omvént har antalet foretag/odlare
sjunkit: ar 1989 var de som flest med 10 411 for att sedan sjunka och vara som lagst r 2014
med 3539. Efter det skedde en liten 6kning 1 antalet foretagare/odlare, s& antalet steg till
3631 4r 2016. Det ér foretagarna/odlarna som kan erbjuda en naturlig kontakt med
tridgdrdsbranschen. Under 25 ar har foretagarnas antal som sjunkit med 6 058 stycken. Flest
var foretagarna/odlarna ar 1989, och jamfort med ar 2016 har antalet foretagare/odlare
sjunkit med 6780. Detta betyder att &ven andra kanaler behovs for att sékerstilla en kontakt
med tradgardsbranschen. (LUKE 2016)
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Figur 1. Hur tridgardsforetagens antal minskat och areal 6kat. (LUKE 2016, tabellen
oversatt fran finska)

1.1 Syfte och fragestillning

Fragestillningen i1 detta arbete har wvarit att utreda om en tidig kontakt med
tridgdrdsbranschen har betydelse for senare yrkesval, samt 1 vilket skede en eventuell
kontakt kan ha lett till att den tillfrdgade utbildade sig inom trddgdrdsbranschen. Om
undersokningen kan pavisa ett samband mellan kontakten med tradgérdsbranschen, och ett
val av tradgardsbranschen som yrke, ér avsikten att utarbeta en kampanj fér den dldersgrupp
som sambandet mojligtvis kan faststillas i. Syftet med kampanjen &r att genom 6kad kontakt
med tradgardsbranschen i den aktuella &aldersgruppen forhoppningsvis Oka andelen
studerande under 25 ars &lder inom trddgérdsbranschen. Uppdragsgivare for denna
undersokning och detta arbete dr Svenska Tradgardsforbundet.

1.2 Tidigare forskning om tidpunkt for yrkesval

En forskning har gjorts tidigare bland 949 elever pa grundskoleniva, for att se om det fanns
beldgg for olika teorier gillande barndomens inverkan pa senare karridrval. Tyvarr kunde
jag inte fA tillgang till hela texten, men fran abstraktet framgar redan det som var av sdrskilt
intresse. De teorier som undersdktes var Ginzbergs teori, Roes teori och Havighursts teori.
Undersokningen fann stdd for Ginzbergs teori, att intressen spelade en stor roll genom hela
barndomen, i bdde val av yrken och forkastande av yrken senare i livet. For Roes teori
hittades bevis for att familjekonfigurationerna pdverkade val eller forkastande av
yrkeskarridr. Fran Havighursts teori framkom stdd for idén att identifieringen med
fordldrarnas yrke dr sarskilt stark bland yngre barn. Men trots detta kunde ingen av teorierna
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bekréftas. Att hitta ursprunget till karridrvalet ar svart enligt Trice, Hughes, Odom, Woods
& McClellan (1995)

Forfattarna (Trice, Hughes, Odom, Woods & McClellan) menar (enligt Holland 1985) att de
flesta teorierna om karridrsutveckling gor antagandet att vid barndomens slut, framkommer
for ungdomar karridrstrivanden som sedan fordndras av livshdndelser, aktivt
karridrsforskande och av yrkesvégledning.

Enligt Eccles (1999, 30) ar aldrarna mellan 614 ar, d.v.s. mellanbarndomen och tidiga
tonaren, en viktig tidpunkt med tanke pa framstegen i utvecklingen av barnets kénsla av
identitet. Under de hér aren strdvar barnen mot att bli sjdlvstindiga, kompetenta och
sjadlvmedvetna samt involverade i varlden runt om dem.

Enligt Eccles (1999, 31) delas den hér perioden in i tva delar: mellanbarndomen som é&r
mellan aldrarna 6-10 ars alder, och i tidiga tondren som infaller mellan 11-14 &rs alder.
Eccles skriver (1999, 33) att det &r i aldern 6-10 ar som barnen béttre klarar av att himta
information, och anvénda den till att 16sa nya problem samt klara av nya situationer. Alla
dessa fardigheter kraver formaga att reflektera 6ver vad individen gor och vad den vill uppna.
Dessa formagor 6kar dramatiskt under den hér perioden.

Eccles (1999, 36-38) beskriver de tidiga tonaren (11-14-ars alder) som en period av manga
fordndringar pd méinga olika nivaer. Barnen genomgar de biologiska fordndringarna p.g.a.
puberteten, och fordndringar géllande skolgangen da de gér fran lagstadiet till hogstadiet.
Det dr dven under den hir perioden som den storsta kognitiva fordndringen sker, barnets
formaga att tinka i mer abstrakta banor 6kar. Barnet kommer att kunna ta i beaktande savél
det hypotetiska, som det verkliga, och dven ta i beaktande flera nivaer av ett problem pa
samma gang, samt gora sjilvreflektioner och reflektera 6ver invecklade problem.

Enligt WHO ér det sérskilt under den senare delen av tondren som de unga utvecklar starkare
slutledningsférméga, logiskt och moralist tinkande. Det dr 4ven under den perioden som de
ar mer kapabla till abstrakt tinkande och kan gora rationella beslut. Ungdomarna kan dven
ta andra ménniskors perspektiv 1 dtanke, och vill ofta atgdrda sociala frdgor som de méter 1
sina liv.

2 Teoretisk bakgrund till kampanjer

Avsikten med en kampanj dr att man forsoker paverka den grupp som kampanjen riktar sig
till. Stensson (2002, 22) sdger i marknadsforing ingdr det bdade att ta reda pd dessa
uppfattningar och paverka dem”.

For att kunna rikta marknadsféringen av en kampanj rétt, kan det vara bra att géra en
marknadsplan. Enligt Stensson (2002, 30) bor marknadsplanen innehdlla de punkter som
finns uppréiknade 1 figur 1.



Information om aktuell
marknadssituation, bl.a. hur
den utvecklas, kunders behov
och efterfragan, konkurrenter
och deras konkurrensmedel
m.m.

Profilering och malgrupp.

Marknadsforingsaktiviteter

Den egna verksamhetens
nulige, bl.a. de egna
produkternas starka och svaga
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Strategi.
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for marknadsforingen.

Delmal for marknadsforingen

Plan éver hur
marknadsforingen ska foljas

upp.

Figur 2. Vad en marknadsplan bor innehélla enligt Stensson (2002, 30)

Det &r viktigt att undersoka marknaden som kampanjen skall rikta sig till. Stensson (2002,
32) sdger att man bl.a. borde ta reda pa foljande punkter gillande marknaden:

e Hur stor den ar

e Hur den utvecklas

e Vilka regler som géller for eller pd marknaden.

e Vilka aktorer

som finns pd marknaden (bl.a.
marknadsandelar)

konkurrenter och deras

e Kundernas intressen, resurser och hur de beter sig, bl.a. deras kopbeslutsprocesser

Dé analys gors av nuldget riacker det inte med att kénna till de omgivande faktorerna dd man
bestdmmer vision, mél och strategi med mera. Man behdver dven kénna till det egna nuldget.
En del av detta ar att undersoka hur marknadsforing sker 1 dagslaget. Exempel pa detta ar
enligt Stensson (2002, 34):

e Vilka skyltar, annonser, trycksaker, webbsidor etc. som finns

¢ Vilken annan basinformation som ges t.ex. i telefonkataloger

e Till vilka malgrupper information riktas

e Vilka budskapen ar

e Vem som dr engagerad i marknadsforingen och vad de gor.

Sarskilt viktigt 4r vart informationen riktas, vilka som dr malgrupperna och vad som ar

budskapet.

Niér det géller konkurrensen inom branschen, 16nar det sig att gora en konkurrensanalys.



Fragor som behover besvaras dr enligt Stensson (2002, 34)
e Vilka dr vara konkurrenter?
e Hur stora dr konkurrenterna?
e Vilka konkurrensmedel anviander konkurrenterna?
e Hur utvecklas konkurrenterna?

For detta dndamal kan man goéra en SWOT-analys, didr man analyserar de olika
konkurrenternas starka och svaga sidor m.m. Néir man samlat tillrdckligt med kunskap om
omvérlden och om marknaden samt potentiella kunder kan man formulera sin vision och
bestdmma sitt overgripande mal med marknadsforingen. En vision kan tjdna sitt syfte trots
att den har en karaktér av en dnskan, enligt Stensson (2002, 39)

Niér det géller valet av marknadssegment dr information om marknaden nddvéndig. Efter att
marknaden undersokts, dr nésta steg att vilja vilken del av marknaden man skall rikta sig
mot. For att kunna identifiera kundgruppen maste man identifiera grunder for hur
totalmarknaden kan segmenteras t.ex. utifran kundgrupper med olika egenskaper, t.ex. alder,
behov eller problem, intressen o.s.v. (Stensson 2002, 41-42)

Nér malgruppen ér klar, behover man vilja faktorer som den utvalda malgruppen tycker ér
viktiga. Ndgra exempel pa sddana faktorer dr: Vilka malgrupper verksamheten riktar sig till,
verksamhetens omfattning och innehéll, teknisk utrustning, arbetsmetoder, medarbetarnas
egenskaper: utbildning, sprakkunskaper, etnisk bakgrund, kon, pedagogisk metod, 6ppet
eller arbetstider o.s.v. (Stensson 2002, 43)

Vid marknadsforingen &r det bra att dela in den i delmal. Delmalen behovs for att s bra som
mojligt kunna vélja enskilda marknadsforingsaktiviteter. Varje delaktivitet ska 1 slutdndan
bidra till att det mal som lagts upp skall nds: att f4 sponsorer for ett projekt, att pdverka en
viss malgrupp o s.v.

Enligt Stensson (2002, 65) kan ett syfte med marknadsforing ocksa vara att paverka asikter
och intressen. Rddande uppfattningar kan paverkas och eventuellt ocksa éndras av enskilda
kunder eller genom lobbning som bedrivs av organisationer, foretag m.fl. Lobbning dr en
slags marknadsforingsaktivitet.

For en finansidr som skall ta stillning till om den skall satsa pé ett projekt, dr nédstan alltid
det forvantade resultatet avgdrande. Nar det giller offentlig verksamhet uttrycks nyttan i
nationalekonomiska termer, medan i ett foretag dr det den ekonomiska nyttan i form av vinst
som dr mer avgdrande. (Stensson 2002, 68)

Ett delmél kan vara att piverka ett beteende som t.ex. Ak kollektivt! Sortera sopor!
Motionera mycket! Mobba inte! Dessa ér beteenden som &r onskvirda i samhéllet. I vissa
fall vill man genom offentlig verksamhet pdverka hur medborgare beter sig eller fraimja
nagot 1 samhéllet. Hur budskapet bast utformas ar beroende av de egenskaper malgruppen
har och vilka argument som méalgruppen bést reagerar pa. Mitbara delmal kan vara t.ex.
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forandringar 1 ett visst beteende som utnyttjande av kollektivtrafik, antal deltagare i en viss
téavling eller antal ansokningar om stipendier eller bidrag. (Stensson 2002, 71-72)

Foljande kundgrupper kan komma pa fraga:
e Direkt kund
e Indirekt kund
e Finansidr
e Opinionsbildare

Vad som ska fokuseras pa i marknadsforingen och hur budskapet skall utformas maste utga
ifrin varje malgrupps intressen. Vilka dr kunderna? Vad ar det optimala sittet att
kommunicera med malgruppen och dess foretrddare, och nir &r den bésta tidpunkten? Hur
skall budskapet utformas? Man bor t.ex. bestimma arbetsmetod, lokal och utrustning eller
det forvintade resultatet for den direkta kunden. Nagra direkta delmal géllande
marknadsforingen i kontakten med den direkta kunden och den indirekta kan vara t.ex. hur
manga anméilningar som ska komma in. Marknadsforingen behdver kanske riktas mot en
grupp, for att nd en annan. Marknadsforingen kan &dven behova riktas till flera grupper,
beroende péd méilen med en kampanj. (Stensson 2002, 74-75)

Nér det géller sokandet av finansieringen ir frigorna t.ex. vem/ vilka som é&r finansidrer?
Vilket resultat vill finansidren se? (t.ex. entreprendrsanda bland barnen). Har finansidren/
finansidrerna andra krav, som t.ex. regler som maste f6ljas? Hur kommunicerar man bést
med finansidrerna och vid vilken tidpunkt? Hur skall budskapet utformas? T.ex. med
betoning pa forvintat resultat? D& det giller kontakten med opinionsbildare (t.ex.
massmedia) [onar det sig att besluta vem som foretrdder dem. Hur vill man paverka dessa?
Hur kommunicerar man bast med dessa och vid vilken tidpunkt. Hur skall budskapet
utformas, skall t.ex. resultatet for en viss malgrupp eller for alla mélgrupper lyftas fram?
(Stensson 2002, 75-77)

Schenk och Doébler (2002, 37) skriver (enligt Roehl 1991, 87) att man kan forsoka dela in
mangfalden av kampanjer i tre kategorier beroende pa vad som édr huvudmalet for paverkan:
kunskap, attityder och beteende. Kampanjer &r oftast och siktar pa fordndringar i:

e Det kognitiva omradet (medvetenhet, kunskap)
e De sammansatt attityderna, eller virderingarna

e Beteende



3 Hur intressera barn och ungdomar for odling och triadgard

For att bygga upp en kampanj undersoktes bade trddgardsrelaterade och icke-
traddgérdsrelaterade kampanjer och resultat av dem. I detta avsnitt behandlas icke-
tradgérdsrelaterade kampanjer som ordnats i Finland, och vad resultaten av dem varit.
Malgrupperna dessa kampanjer riktat sig till har varit barn och ungdomar.

3.1 KiVa-skola kampanj

KiVa-skola ér ett 1 Finland utvecklat dtgdrdsprogram mot mobbning. Enligt Sainio (2014, 7)
har under aren 2009-2013 2260 skolor som ger grundundervisning registrerat sig i
programmet. Sainio (2014, 9) skriver att under slutet av &r 2013 var ungefar 88 % Finlands
skolor registrerade som KiVa-skolor. Skolorna kunde avgiftsfritt registrera sig 1 KiVa-
programmet under dren 2009-2013, efter det har skolorna debiterats for material som ingér
i programmet. (Sainio 2014, 6) KiVa-kampanjen bestar bade av forebyggande material och
metoder for att 16sa redan uppkomna eller misstdnkta mobbningsfall. Det forebyggande
materialet for lektionstid dr bl.a. lektionsmaterial och spel. (Sainio 2014, 34)

3.1.1 Resultat av Kiva-skola kampanj

Sainio (2014, 10) sédnde ut enkiter bade till personal och elever i skolor for att kartlagga
kampanjens resultat. Storre delen av skolorna (91,9 %) har svarat pa endera personal- eller
elevenkiten tminstone en géng. Efterhand har svarsprocenten bland personalen sjunkit
arligen. Sainio (2014, 37) undersokte ndrmast hur kampanjens alla delar tillampats och hur
stor andel av grundskolorna som anvént sig av kampanjen. Under undersokningens géng
framkom att kampanjen &nnu ir allmént i anvéindning i finlindska skolor. Aven skolor som
inte deltar aktivt i kampanjen har hittat hjdlpmedel {6r arbetet mot mobbning. Under Sainios
undersokning framkom dven skolornas beldtenhet med Kiva-programmets existens.

I undersokningen om hur KiVa-kampanjen fungerade i skolorna konstaterade Sainio (2014,
29) att rektorernas andel 1 att kampanjen tillimpas, ar viktig. I en del skolor hade
koordineringen inom skolan saknats, och d4 hade programmets tillimpning blivit beroende
av ldararen. I andra skolor hade rektorerna forutsatt av klassldrarna, att kampanjmaterialet
skulle vara en del av undervisningen.

KiVa-skola kampanjen, har d@ven utvirderats i en stor kontrollerad undersdkning. Enligt
Kéarnd (2012, 34-35) kan omfattningen av resultaten frdn kampanjen 1 helhet anses som 1
praktiken signifikanta, di de dr erhallna frén en sa storskalig spridning av kampanjen.



3.2 Skolan i rorelse

Syftet med programmet Skolan i rorelse dr att ge aktivare och trivsammare skoldagar, med
mera fysisk aktivitet och mindre sittande. Programmet skall d&ven frimja inldrning och frdmja
elevernas delaktighet. Programmet Skolan i rorelse &r ett av spetsprojekten inom kompetens
och utveckling 1 regeringsprogrammet fOr statsminister Juha Sipilds regering. Enlig
regeringens mal ’ska programmet Skolan i rérelse utvidgas till ett riksomfattande program
som angar alla barn och unga i grundskoledlder”. Skolor kan registrera sig pd hemsidan
(litkkuvakoulu.fi) for programmet, och far sedan fardiga materialpaket, konkreta idéer for
skoldagen, och verktyg for att planera och virdera verksamheten. Skolor far &ven
mojligheter att delta i gemensamma moten, och information om utbildningar och aktdrer
som stodjer skolan, allt samlat pd en och samma plats.

3.2.1 Resultat av Skolan i rorelse kampanjen

Aira, Turpeinen och Laine (2015) har sammanstillt resultaten av pilotprojektet Skolan i
rorelse. Undervisnings- och kulturministeriet finansierade 17 pilotprojekt runt om i Finland
under aren 2012-2015. LIKES-forskningscenter har f6ljt med Skolan 1 rorelse-processen
under tre ars tid. Undersokningen har faststéllt villkoren for kampanjens etablering. I
pilotkommunerna naddde verksamheten 52—100 % av eleverna inom grundundervisningen.

Faktorer som péverkar resultaten av kampanjerna i de olika skolorna, dr bland annat enligt
Aira, Turpeinen & Laine (2015, 3), hur nya skolor som anslutit sig till en skola som varit
tidigare med 1 kampanjen har kunnat bilda nitverk. Uppmuntran till samarbete skolor
emellan har varit viktigt, och att bygga upp fungerande strukturer skolor emellan i Esbo har
varit vésentligt. Natverksmoten mellan olika instanser har varit av storsta vikt for att bygga
upp nitverk. Bland dessa kan ndmnas t.ex. skolor, skolornas kontaktlérare, olika instanser
inom stadens myndigheter och idrottsforeningar.

Enligt Aira, Turpeinen & Laine (2015, 4) bestod samarbetsndtverket i Hankasalmi av
skolorna och en ledningsgrupp som bestod av kommundirektoren, skoldirektéren, rektorn,
gymnastikldraren som dven var projektansvarig samt tva st. Skolan i rorelse-koordinatorer,
i skolorna undervisningsansvariga ldrare, elever frdn gymnasiet, och idrottsforeningen
Hanksalmen Hanka.

Centralt i alla pilotprojekten som framkommer fran arbetet av Aira, Turpeinen & Laine
(2015, 3-19) ar att samarbete flera instanser emellan behdvdes, och att en del av
finansieringen kom fran Rorelse i skolan-projektet och en del var fran staden/kommunen. I
sjdlvvirderingen av de olika pilotprojekten beddmdes elevernas aktivering, skolornas
bildande av nitverk och samarbete, de olika kommunsektorerna samarbete och projektet som
helhet. 1 sjdlvvirderingen rorde sig helhetsvitsordet for projekten mellan 8—10 och dverlag
verkade de medverkande n6jda med resultaten.



3.3 Turun koulut liikkeelle -projektet

Avsikten med Turun koulut liikkeelle-kampanjen var att aktivera eleverna bade i
eftermiddagsverksamheten och under hela skoldagen. Projektet startade under hdsten 2003,
och projektets beredelseskede pagick 2003—2004. Nuori Suomi ry var med i projektet i Abo,
som pa sa vis blev ett pilotprojekt for att dra riktlinjerna for ett nationellt projekt. (Asanti &
Oittinen 2006, 9)

Efter Abo stadsfullmiktiges beslut (23.6.2004, §628) drog projektet igdng officiellt 2004.
Kampanjen berdknades réacka till 2007. Av stadens anslag for frimjande av hélsa riktades
ca.130 000 euro per ar till kampanjen. (Asanti & Oittinen 2006, 8)

I Turun koulut liikkeelle -projektet var kommunikation det forsta som projektchefen féste
uppmairksamhet vid. Kommunikationen maste ske pd ménga olika nivéer och pa flera hall
inom kampanjen. Det centrala mediet for kommunikationen blev projektets egna hemsida
(www .koulutliikkeelle.fi), och tvéa e-postbrev per skoltermin som distribuerades till ca 600
personer. Vidare pdgick en flitig e-posttrafik med skolorna, samt enskilda kampanjer och
teman som gett synbarhet i pressen.

Det som ansags viktigt i borjan av projektet var planeringen av logon och nitsidorna. En
logoplaneringstivling utlystes 1 projekthdgstadieskolorna, och en skola fick vara med och
ge idéer for hemsidans konstruktion. I nitsidornas konstruktion 16nar det sig att ta i
beaktande barnens och ungdomarnas synpunkter som anvindare och som producenter av
innehall. P4 Abo stads utbildningsvisendes sida finns kampanjens logo. I logon finns en link
som styr vidare till kampanjens hemsida. (Asanti & Oittinen 2006, 42)

Under slutet av 2004 konstaterades att projektet inte hade startat som ledningsgruppen
hoppats. Ledningsgruppen ansdg att letandet efter nya och héllbara 16sningar var
otillrdckligt. Dessutom var skolorna inte tillrackligt medvetna om de stdd de kunde soka for
t.ex. klubbverksamheter, och “gnabb” uppstod skolor emellan. Skolornas och
kontaktldrarens roll var inte tillrickligt tydliga. En ny projektchef anstélldes 2005, och under
dennes ledning ségs tillvigagangssitten over for att kunna fortsdtta projektet. De
ursprungliga skolorna fortsatte 1 projektet, som nu startades om. (Asanti & Oittinen 2006, 9—
10)

3.4 Tradgardskampanjer riktade till barn och ungdom i Finland

I detta avsnitt behandlas kampanjer eller verksamheter som varit, eller dr, riktade till barn
och ungdomar. Dessa kampanjer har varit tridgardsrelaterade. For de kampanjer som funnits
resultat tillgd har dven redogjorts for dessa.


http://www.koulutliikkeelle.fi/

10
3.4.1 Bakom maten

Bakom kampanjen Bakom maten finns SLC, Yrkeshogskolan Novia och Helsingfors
Universitet. Avsikten med kampanjen &r att informera gymnasielever om den finska matens
ursprung och om mdjligheterna att utbilda sig inom Bioekonomi, naturbruk och milj6.
Hemsidan innehéller information om mojligheter att arbeta inom naturbruk och miljd, ”frén
jord till bord”. Branschen dr indelad i nio delomraden, t.ex. livsmedel, logistik, bioenergi,
skogen, forskning samt utveckling och politik, atervinning och cirkuldr ekonomi. Pa
hemsidan bakommaten.fi finns en tdvling med fragor om innehallet pa sidorna. P& sa vis
motiveras ldsaren att ldsa igenom materialet, for att hitta svaren pa fraigorna. Kampanjen
pagar for tillfallet, s uppgifter om kampanjens resultat finns inte dnnu att tillga.

3.5 I andra nordiska linder

I Danmark finns Skole: Landbrug & Fodevarer som &r en enhet under Landbrug &
Fadevarer. Enheten utvecklar laromedel och samarbetar med lokala landsbygdsforetagare
och lantbrukare, vilka gor en stor frivilliginsats i skolkontaktarbetet. Landsbygdsforetagarna
och lantbrukarna &r med och 6ppnar dorrarna till det moderna och kunskapsbaserade yrke,
som det danska lantbruket ar idag. Orsaken till detta &r att de vill att de danska barnen skall
fa kunskap om matens ursprung. Landbrug & Fodevarer dr en yrkesorganisation for lantbruk,
livsmedelsindustrin och jordbruksindustrin. Utgdende frdn information pa deras hemsida
(skole.lf.dk) har denna verksamhet varit igdng sedan 2011. Sidan riktar sig till flera
aldersgrupper, forskola, hela grundskoleutbildningen, och ungdomsutbildningarna. Denna
kampanj &r inte en direkt tradgardskampanj, men tangerar tradgardsodlingen.

Pa hemsidans vénstra sida finns en meny med fem flikar, en for bokning av besok, en med
material och information for elever, en med material och information for larare och en med
information for jordbrukare och odlare. Genom att sdoka pa den region som ar aktuell, gar
det att hitta den nidrmaste jordbrukaren eller odlaren att besdka. Det gér dven att precisera
vilken typ av verksamhet man soker. Denna sida distribuerar besok till lantbruk s att
sokningen ir indelad i1 gardar med gris, mink eller annan uppfodning. Vidare gér det att soka
pa olika verksamheter, i detta fall mejeri, slakteri eller annat.

P& hemsidans vinstra sida finns &dven rubrikerna: kontakt, nyheter, om oss och
handelsvillkor. Frdn hemsidan gér det att bestélla liromedel till undervisningen dnda fran
forskolan till ungdomsundervisningen, och allt dir emellan. En del av materialen &r
kostnadsfria.

Jordbrukare som é&r intresserade av att delta i projektet kan registrera sig pa hemsidan for att
kunna ta emot skolklasser. Efter att en skolklass besokt garden kan jordbrukaren, om den sa
onskar, fi en ersittning. Ersdttningen ar for att ticka utgifterna for besdket och dr 500 DKK
+ moms, d.v.s. ungefdr 60,53 € + moms. Under forsta dret som verksamheten var igang fick
programmet publicitet genom den danska undervisningsministerns besok pd en gérd.
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3.5.1 Resultat av Skole: Landbrug & Fedevarer

I Skoletjenestenetvaerks kartlaggning (2016) om externa inldrningsmiljoer, samlar Nationalt
netverk af skoletjenester erfarenheter bade frdn skolvédrlden, kommuner och
kulturinstitutioner och externa inldrningsmiljéer om hur skolor anvinder sig av utbudet.
Gardsbesoken ingédr som en del i detta program.

I kartldggningen konstateras i Skoletjenestenetvaerks kartliggningsresumé att skolornas
anvindning av externa inldrningsmiljoer paverkas av manga faktorer, men sdrskilt av
ekonomi och transportmdjligheter. I vissa fall kan ldrarnas arbetsborda 1 relation till
anvindandet av undervisningen i externa inldrningsmiljoer bli sa stor, att det dr avgérande
for beslutet om anviandningen av tjénsten.

248 rektorer tillfrigades hur manga génger de anser dr ett ldmpligt antal besok till en
kulturinstitution eller extern inldrningsmilj6 under ett skolar. 16 % uppgav en gang, 52 % 2—
3 ganger och 32 % 4 génger eller mer. Majoriteten ansdg att 2—3 besok var lampligt under
ett skolar. (Skoletjenestenetvaerk 2016, 11) Av 172 kulturinstitutioner eller externa
inldrningsmiljoer hade 86 % av undervisningen de gett ordnats pa stéille och 14 % hade
genomforts i skolorna uppgav de tillfragade 2015-2016. Det gar inte att {4 ut enskilda siffror
for besoken pd lantgdrdar, d& kartliggningen behandlar skolornas alla besék och
inldrningsmiljoer utanfor skolan. (Skoletjenestenetvaerk 2016, 17) Men 1 kartliggningen
konstateras att

“generellt upplever skolorna att undervisningserbjudanden vid kulturinstitutioner/ externa
inldrningsmiljéer dr relevanta, men att det alltiamt finns omrdden att forbdttra.”
(Skoletjenestenetvaerk 2016, resumé)

Fran Figur 3 som &r Oversatt fran danska framkommer skillnaden i rektorernas uppfattning
om vem som bér ansvaret for att sdtta mal for frekvensen for elevernas verksamhet utanfor
skolan. Trots att det &r en Overvdgande del av rektorerna (52 %) som anser att det &r skolornas
ansvar, dr det @nda en tdmligen stor del 37 % som anser att det &r kommunernas och
skolornas gemensamma ansvar. Men det dr en betydligt mindre andel som anser att det &r
kommunens ansvar att sdtta mal for elevernas verksamhet utanfor skolorna. (Nationalt
netverk af skolejenester 2016, 15 enligt Nationalt netvark af skoltjenesters spergeskamaer
till skolechefer 2016)
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m Skolornas uppgift ~ m Bade skolornas och kommunemas uppgift Kommunens uppgift

Rektorer (N =52)
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Figur 3. Rektorernas fordelning av ansvaret for att séitta mal for elevernas
verksamhet utanfor skolan (Nationalt netvaerk af skolejenester 2016)

Tabell 1 visar undervisningsbesokens langd och finns som Bilaga 48 1 Nationalt netvaerk af
skolejenester 2016. Tabell 1 &dr Oversatt till svenska. Det som nérmast intresserar ar de
externa inldrningsmiljoerna var dven lantbruksbesdken ingar. D& skolorna som svarade pé
enkidten kunde vilja flera svarsalternativ gor detta att totalsummorna uppgér till dver 100 %.

Fran tabellen framgér att den vanligaste besoksldngden var mellan tva till tre timmar (71 %)
och den f6ljande vanligaste var mellan tva till tre timmar. Pa tredje plats kom besdk som
rackte Over tre timmar och sist kom besdk som rickte en timme eller mindre. I gruppen med
besok till museer var den vanligaste lingden pa ett besdk mellan en till tva timmar. Overlag
verkade besok pé lantgérdar ta ldngre tid 4n t.ex. besok pa museer.

Tabell 1. Undervisningsbesokens lingd

Besokets langd Museer som erhaller Externa Totalt
statligt stod/ inldrningsmiljoer
statsigda museer (n=79) (n=178)
En timme eller mindre 68 (69 %) 28 (35 %) 96 (54 %)
Mellan en och tva timmar 88 (89 %) 51 (65 %) 139 (78 %)
Mellan tva och tre timmar 64 (65 %) 56 (71 %) 120 (67 %)
Over tre timmar 37 (37 %) 38 (48 %) 65 (42 %)

Totalt 257 (260 %) 173 (219 %) 430 (242 %)
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4 Grundskolans laroplan och PRAO-perioder i grundskolan

Léroplanen i Raseborg har varit modell for detta avsnitt. I grundskolans ldroplan for ak 9
star att de centrala mélen for undervisningen for rskursen ar bl.a. foljande:

Arbetslivsinformation

Unga i arbete

Prao 2 veckor

Kunskap om att s6ka jobb

Jamlikhet 1 arbetslivet

Yrken och arbetsmojligheter i framtiden
Yrkeskdnnedom
e Yrken i Finland och vilka krav de stéller
e Sysselsdttningsgrad inom olika yrken
e Egna styrkor och intressen (Raseborg 2016, 199)
En kort beskrivning frén Utbildningsstyrelsen gidllande PRAO-perioderna:

”I de hogsta klasserna i grundskolan ska det ordnas arbetslivsorientering som ger grund for
elevernas val av utbildning och yrke. Oftast bekantar sig eleverna med arbetslivet under en
eller tvd veckor langa s.k. PRAO-perioder. I samband med dem kan eleverna ocksd ges
mojlighet att bekanta sig med yrkesutbildningen.” (Utbildningsstyrelsen)

4.1 Subjektiv ritt till avgiftsfri undervisning

P& utbildningsstyrelsen sida finns anvisningar for avgiftsfria exkursioner och lagerskolor.

“Enligt 16. § i Finlands grundlag (731/1999) har alla rdit till en avgifisfri grundliggande
utbildning. Ndr det gdller utbildningens avgiftsfrihet dr det en subjektiv rdit, inte en princip.

Avgiftsfriheten betyder att undervisningen inte fdr orsaka eleven kostnader.’
(Opetushallitus)

“Utbildningsanordnaren dr dessutom skyldig att géra upp en arlig plan pd basis av
ldroplanen, i vilken bestims bl.a. om undervisningstimmar, arbetstider, annan verksamhet
som ordnas i samband med undervisningen och om undervisning utanfor skolan. Begreppet
utbildning ticker sdlunda dven alla exkursioner, besok och motsvarande verksamhet utanfor
skolan som genomfors pa skoltid och som bygger pa drsplanen. De dr likvirdiga med
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skolans évriga undervisningsverksamhet och bor ddirfor vara avgifisfria for eleverna sdsom
lagen forutsditter.”

D& man ldser vidare pa utbildningsstyrelsens sida framkommer att finansieringen av
transportkostnader och kostnader for intrddesavgifter m.m. handhas av skolans huvudman-
oftast kommunen- som far statsandelar for utbildningsvisendets driftskostnader.

4.2 Marknadsforing i skolor

“"Minderdriga, under 18 dr gamla barn och unga, dr i konsumentskyddslagen i sdrstdllning.
Marknadsforing som riktas mot minderariga granskas hardare dn medeltalet, for att
minderariga kan rdknas som mer sarbara for marknadsféringens pdverkan, p.g.a. deras
begrinsade kunskap och erfarenheter.” (Opetushallitus, kuluttajavirasto 2007, 5)

Till under 15-ariga far inte skickas eller delas direktmarknadsforing utan fordldrarnas
medgivande. Aven direktmarknadsforing riktad till 15-17 aringar bor behandlas med
reservation. Av fordldrarna behovs sdledes lov till alla typer av marknadsforing, som t.ex.
reklam, tidningar som innehéller reklam, varuprover och reklamgavor at elever eller
studerande. Att ha material framme eller d&tkomligt i en utbildningsanstalt &r jamforbart med
att dela materialet. Lagg méirke till, att endast dela material till elever eller studerande, eller
ha framme 1 skolor, dr en annan sak @n att anvdnda materialet 1 undervisningen. For att
anvianda material i undervisningssyfte behovs inte fordldrarnas tillstdnd och ldraren svarar
for materialets anvandning. (Opetushallitus, kuluttajavirasto 2007, 8)

5 Enkit for att utreda kontakt med tradgardsbranschen

For att samla data sindes en elektronisk enkit till Overby skolas svensksprikiga
tradgdrdsmaéstarutbildning, samt till flera finsksprikiga trddgardsutbildningar i Finland.
Skolor som enkéten sidndes till dr bl.a. Hyria, Kao, Livia, Keuda, Esedu, Edusampo, Jao,
Jedu och Yrkesakademin. P4 Puutarhaliittos hemsida finns en lista Over alla
tridgdrdsutbildningar. Jag gick igenom denna systematiskt for att kunna kontakta
utbildningsansvariga for de enheter som sedan kunde tdnka sig distribuera den vidare till
sina elever. Med i1 enkiten finns av grundutbildningar bdde inom produktion, och
gronsektorn. Med finns &dven grundskolebaserade, studentexamensbaserade, och
vuxenutbildningar. Enkidten sdndes av de enhetsansvariga till eleverna. Tyvirr var
tidpunkten lite daligt vald, for 1 en del av skolorna var eleverna ute pa inlérning 1 arbete. For
att f4 en referensgrupp sdndes enkdéten till studerande inom Yrkeshogskolan Novia, genom
att anvdnda en fardig e-postgrupp som innefattade e-postgrupperna till studerande vid
Yrkeshdgskolan Novias enheter i Abo, Jakobstad, Raseborg och Vasa. Négra enstaka svar
kan ha kommit av trddgérdsstuderande fran Yrkeshogskolan Novia, dd det @nnu finns
studerande till Hortonom YH.

Referensgruppens hoga aktivitet overraskade positivt. Da svaren frén trddgérdsgruppen blev
lagre dn véntat, sdndes enkéten dven till redan dimitterade och inom branschen verksamma
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personer. Enkédten sédndes &dven till Annica Svartgrund, som vid det tillfdllet var
odlingskonsulent f6r Hultholms packeri. Hon distribuerade sedan enkiten vidare till andra
radgivare. Enhetschef for Axxell Overby Nina Sevelius distribuerade enkiten vidare till
redan yrkesverksamma forna elever fran skolan. Det faktum att enkéten sdndes till redan
dimitterade inom trddgérdsbranschen dndrar inte pé resultatet frdn det som eftersoktes med
enkéten. Det att enkédten gjordes i elektronisk form underléttade insamling och genomgéng
av resultat.

5.1 Metoder och tillvigagiangssitt

Eccles éldersfordelning av olika skeden i barndomen &dr som grund for enkiten. Enkédten
finns som bilaga 1. Genom att anvdnda Eccles tidigare forskning kunde konkretare indelning
i aldersgrupper goras.

6 Resultat och tolkning

Syftet med enkédten var att kontrollera i vilket skede en kontakt med trddgérdsbranschen
eventuellt kunde ha nagon inverkan pa yrkesvalet senare i livet. Tidigare undersdkningar,
som redan ndmndes i punkt 1.2 Tidigare forskning om tidpunkt for yrkesval, visade pa en
lite hogre representation utgaende frdn paverkan. Men paverkan var inte s stor att den kunde
pavisas ha betydelse (Trice, Hughes, Odom, Woods & McClellan 1995).

6.1 Kontakten med tridgirdsbranschen indelat enligt dlder

Om man granskar tabell 1, ser man att gruppen som varit i kontakt med tradgardsbranschen
i dldern 6-10 ar ar lite storre &n 1 referensgruppen, 44,9 % i tridgardsbranschgruppen mot
38,8 % i referensgruppen. Detta ger en skillnad pé 6,1 procentenheter. Men skillnaden var
sa liten att den inte hade nagon betydelse.

Intressant nog var representationen av dem som varit i kontakt med trddgardsbranschen, 1
aldersgruppen 0-5 é&r, storre 1 referensgruppen dn 1 trddgdrdsbransch-gruppen. I
referensgruppen hade 53,6 % varit 1 kontakt med tradgardsbranschen, mot 49,3 % inom
tradgardsbranschen. Det var den enda aldersgruppen dir representationen varit storre i
referensgruppen, av dem som varit 1 kontakt med trddgérdsbranschen. Skillnaden var 4,3
procentenheter. Har kan ha funnits en risk for missforstdnd av frigan, att frdgan gillde nér
de forst kommit 1 kontakt med branschen. 3 svar forkastades p.g.a. att de var motstridiga.
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Tabell 2. Vid vilken alder i kontakt med tridgardsbranschen, df alltid = 1

Inom tridgardsbranschen Annan bransch Totalt Chi*2 P
Aldersgrupper Antal % Antal % personer
0-5 érs alder 34 49,3 105 53,6 139 0,38 0,539
6-10 ars éalder 31 44,9 76 38,8 107 0,01 0,935
11-14 ars 21 30,4 47 24,0 68 1,11 0,291
alder
Senare dn 14 25 36,2 45 23,0 70 4,63 0,032
ars alder
Aldrig 4 58 13 6,6 17 0,06 0,808
Totalt antal 69 196 265
personer

Vid granskning av tabell 2 syns att 1 gruppen 11-14 ars-dlder var representationen inom
tradgardsbransch-gruppen 30,4 % och inom referensgruppen 24 %. Detta ger en skillnad pa
6,4 procentenheter. Vid jamforelse av kontakt med tridgérdsbranschen efter 14 rs dlder, var
gruppen inom trddgéardsbranschen 36,2 %, mot 23 % i referensgruppen. Det ger en skillnad
pa 13,2 procentenheter grupperna emellan. Forvantningen &r att fordelningen av samplen
grupperna emellan, skall fordela sig lika. I detta fall betyder det att andelen personer som
haft tridgérdskontakt skall vara lika stor i bida grupperna. Enligt ett X’-test skulle Chi’2
vara 4,53 samt df=1 och p= 0,033 i gruppen efter 14-ars alder. Utgdende frin resultatet ser
det ut som det kunde finnas sma skillnader till tradgardsbranschens fordel i den sista
gruppen. Figur 4 synliggor skillnaderna inom de fem undersokta kategorierna: 0—5 r, 6-10
ar, 11-14 ar och efter 14 ars alder.

Fordelningen av kontakter med tradgardsbranschen enligt
aldersklasser

i.s. = icke signifikant
* =p <0,05d.v.s. statistiskt

signifikant
0 = i.s. **=p<0,01
49,3 : | is | . *** =p<0,001
44,9 - -
10 L
38,8 I-s.
36,2
30 i.s .
30,4
20 24 23

Inom tridgardsbransche Annan bransch

Figur 4. Kontakt med tridgirdsbranschen enligt dldersklasser i procent
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De som haft kontakt med triddgardsbranschen senare &n vid 14-ars alder, och stannat 1
tradgérdsbranschen, uppgav att kontakten varit genom sommarjobb i traddgardsbutik, som
blomforsdljare, 1 handelstrddgard, pa parkavdelning eller liknande sommarjobb inom
tradgdrdsbranschen. For nagon hade kontakten varit genom fordldrars eller sldktingars
odlingar hemma, endera yrkesodlingar eller hobbyodlingar. Ndgon hade dven uppgett att
egna hobbyodlingar senare lett till att de sokt sig till tridgardsbranschen.

6.2 Kontakt med tridgirdsbranschen genom 4H-verksamhet el. dyl.

Vid sammanstéllandet av tabell 3 forkastades 8 svar fran referensgruppen ”annan bransch”.
Orsaken till detta &r att verksamheten inte pd nagot sétt varit tridgérdsrelaterad, till exempel:
djurhallning, scouter, jonglering, stall och ridning, matlagning och bakning. Ett svar
forkastades da inget alternativ for aldersgrupp var ikryssat, och respondentens svar kunde
inte placeras i ritt alderskategori. Tre svar frdn trddgdrdsbranschen forkastades da de
svarande sysslat med ridning, héstar, djurskotsel, bakning och matlagning, aktiviteter vilka
inte péd ndgot sitt dr relaterade till tradgardsbranschen. I de fall dir personen inte preciserat
verksamheten finns inte uppgifter om verksamheten varit tridgardsrelaterad eller annan
verksamhet.

Tabell 3. Antal personer som deltagit i 4-H verksamhet el. dyl. df alltid = 1

Inom Annan bransch Totalt Chi”2 p-virde

tridgirdsbranschen
Deltagit Antal % Antal %
6-10 ar 15 21,8 55 28,1 70 1,05 0,306
11-14 ar 6 8,7 38 19,4 44 4,21 0,040
Annan 1 1,4 3 1,5 4 0,00 0,962
alder
Totalt 22 96 118

Fran tabell 3 framgar att deltagandet i 4H-verkamhet eller dylikt varit hogre inom
referensgruppen i alla alderskategorier. Inom aldersgruppen 6—10 ar hade deltagandet varit
21,8 % inom trddgdrdsbransch-gruppen och 28,1 % inom referensgruppen. Deltagandet ar
6,1 procentenheter hogre inom referensgruppen. I &ldersgruppen 11-14 ars élder ar
deltagandet inom trddgardsbranschen 8,7 % mot 19,4 % inom referensgruppen. Detta
betyder att deltagandet dr 10,7 procentenheter hoger i referensgruppen. Enligt ett X*-test
skulle Chi*2 vara 4,21 samt df=1 och p= 0,040. Enligt detta ser det ut som det skulle vara
smé skillnader mellan grupperna.

Vid jamforelse av dem som deltagit i 4H-verksamhet eller liknande i annan alder, var
andelen 1,4 % 1 trddgéardsbransch-gruppen och 1,5 % 1 referensgruppen. Detta ger en skillnad
pa endast 0,1 procentenheter, var deltagandet #r lite storre i referensgruppen. Overlag
verkade deltagandet i 4H-verksamheter eller liknande vara storst 1 aldersgruppen 6—-10 ars
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alder inom bade tradgérdsbransch-gruppen och inom referensgruppen, vilket dr synliggjort i
figur 4. Tyviérr kan inte resultaten fran den hér delen av undersokningen ridknas som pélitliga,
da alla deltagare i enkéten inte preciserat verksamheten de deltagit i. Detta betyder att en stor
del av de deltagande kan ha deltagit i verksamhet som Overhuvudtaget inte varit
tradgérdsrelaterad.

Av de som uppgav vad deras aktiviteter varit, forkastades en del av resultaten for att de inte
var trddgardsrelaterade. Sddana resultat kan finnas kvar, dé inte alla svar varit specificerade.
I detta fall hade det 16nat sig att gora fragestdllningen mer snidv: “Har du varit med 1
tradgérdsrelaterad 4H-verksamhet eller liknande?” Nu var fragestédllningen “Har du varit
med i 4H-verksamhet eller liknande?” Detta dr beklagligt och gor resultaten fran denna
enkétdel otillforlitliga. Resultaten syns 1 figur 5, dir det visar tydligt att andelen
tridgdrdsintresserade  varit mindre t.o.m. inom gruppen som stannat inom
tradgérdsbranschen.

Deltagande 4H-verksamhet eller dylikt

i.5.
30 i.s. = icke signifikant

. 28,1 *=p<0,05 d.v.s. statistiskt
25 1.S, ‘ .
* signifikant
Ak
=p<0,01
20 e ++% 2 < 0,001
19,4 ’
15
*
10
8,7 i.s. i.s.
5
1,4 15
0
6-10 ar fordelningen i % 11-14 ar férdelningen i % Annan alder férdelningen i %
Inom tradgardsbranschen Annan bransch

Figur 5. Jimforelse av deltagande i 4H-verksamhet eller dylikt i procent

6.3 Paverkan av forildrar/ sliktingar inom triadgardsbranschen

Fran tabell 4 framgar ifall fordldrar eller sldktingar inom trddgardsbranschen paverkat
yrkesvalet. Samplet frin tradgérdsbranschen hade en lite hogre representation da det géllde
fordldrar eller sldktingar som &r inom branschen. Inom tradgéardsbranschen var det 33,3 %
som hade foréldrar eller sldktingar inom branschen, mot 26,5 % av de som var inom andra
branscher. Representationen var 6,8 % hogre inom trddgérdsbranschen, men inte av den
storleken att det skulle ha ndgon betydelse.
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Tabell 4. Antal tillfrigade som haft fordldrar/sliktingar inom tridgardsbranschen, df

alltid=1
Antal Inom Annan bransch Totalt Chi*2 p-virde
tradgardsbranschen
Antal % Antal %
Foraldrar/ el slakting inom 23 333 52 26,5 75 1,16 0,281
branschen
Inte foréldrar eller slikt inom 46 66,7 144 73,5 190 1,16 0,281
branschen
Totalt 69 100 196 100 265

Representationen ér lite hdgre for gruppen inom tradgérdsbranschen, vilket syns bra i figur
6, och vilket dven stdds av den tidigare undersokningen gjord av Trice, Hughes, Odom,
Woods & McClellan (1995). Skillnaden ar dnda sé liten att den inte har ndgon betydelse.
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Figur 6. Fordelningen av forildrar/sliktingar inom tridgardsbranschen i procent
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7 Kampanjen

Avsikten med kampanjen skulle vara att 6ka kontakten med trddgérdsbranschen, endera
genom besok till foretag inom tradgardsbranschen, eller genom att foretagare besoker skolor
och Dberdttar om sina arbetsplatser eller sin verksamhet. Representanter for
tradgérdsbranschen kunde vara t.ex. frilandsodlare, sdsom gronsaks-, plantskole-, béar- och
fruktodlare, samt fran skdétsel och anldggningssidan, bade stdders parkavdelningar, privata
foretagare och forsamlingar, och varfor inte &dven innehavare av blomsteraffirer och
plantforsiljning. Aven tridgirdsutbildningarna kunde inga i dem som presenterar sig genom
kampanjen.

Kampanjen riktar sig till hogstadieskolorna, vars elever dven genomgar tvd PRAO-perioder.
PRAO-perioderna kan vara en per termin eller bdda PRAO-perioderna pa véarterminen.
Tanken dr att tradgardsforetagare/arbetsplatser som dven kan tdnka sig ta emot PRAO-elever
meddelar om detta. I vissa fall dr inte PRAO-perioderna under hogsidsong for en del
yrkesgrupper, men det kan l6na sig att se vad som ér tillgéngligt da. P& parkavdelningar eller
privata foretag kan det finnas underhallsarbeten eller beskérningar som skall utforas, kanske
aven en blomsteraffar eller en tradgardslaroinrattning kan tdnka sig att ta emot en PRAO-
elev for att ge en liten introduktion till branschen.

7.1 Malgrupp

Da kampanjen riktar sig till svensksprakiga skolor i Finland, ar det fraimst hogstadieskolor i
de kommuner som framkommer fran Kommunforbundets lista i figur 7 som é&r aktuella. I
kommunerna i listan forekommer svenskspréakiga skolor i storre utstrickning. Kommunerna
ar tvasprékiga: endera med finska eller svenska som huvudsprak, eller ensprakigt svenska,
och det é&r till dessa orter som kampanjen i huvudsak skulle rikta sig. De huvudsakliga

omridena med svensksprakiga skolor kan indelas i tre omraden: Osterbotten, Sddra Finland
och Aland.

I pilotskedet av projektet kunde kampanjen koncentrera sig pd Nyland och sirskilt
huvudstadsregionen och de geografiskt ndrmast beldgna omradena. Da Axxell Esbo finns i
detta omrdde, kunde dven en ldroinrittning inom triddgérdsbranschen involveras.
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Figur 7. Svensksprikiga och tvispriakiga kommuner 1.1.2017 (Kommunférbundet
2017) Texten i figuren delvis oversatt till svenska.

7.2 Bottom up-undersokning

Fore materialet slds fast kunde en diskussion foras med nigra kontaktldrare i nagra utvalda
skolor, for att se vad de onskar av hemsidan som skall séttas upp for dandamalet. Pa vilket
sdtt vill de leta efter girdar/foretagare som besoksmal, och vilka alla uppgifter onskar de sig
frén en sddan sida. Detta kunde kollas upp genom att 1ita kontaktldrarna fylla i en blankett
med négra fragor for att specificera detta. Det &r huvudsakligen ldrarna som skall leta efter
besoksmadl eller foreldsare for skolorna.

Diskussioner med nagra odlare och foretagare fran pilotprojektomradet samt andra inom
tradgardsbranschen kunde &dven vara en bra ide. Detta for att fi idéer och tankar
odlarna/foretagarna har om eventuella besok pa sin gérd/sitt foretag/arbetsplats. Det kan
sarskilt 16na sig att diskutera forhallningsregler for eleverna, som foretagarna dnskar att {6js.
Det kan dven gidlla andra praktiska detaljer gillande bokningen av besdken och sjdlva
besoken. Dessa kan sedan sammanstillas till hemsidan som forhéllningsregler under besok.
Om nagon foretagare t.ex. har som krav for besoket att skyddsdrikter anvédnds i t.ex. en
odling, skall denna dven ndmna det skilt i den korta presentationen 1 samband med
kontaktuppgifterna for det foretaget. Men det viktiga hér &r att fanga upp skolornas och
foretagarnas/odlarnas/anstilldas intressen och tankar for att kunna sammanstilla s& korrekt
och vigledande information som mgjligt.

7.3 Pilotkampanj

For att lattare kunna utvirdera kampanjen och se vad som behdver rittas till och éndras,
rekommenderas att en pilotkampan;j forst provas pa ett mindre antal skolor och pé ett mindre
geografiskt omrade for att rekrytera odlare, foretagare och intresserade skolor.
Pilotkampanjen kunde exempelvis koras 1 huvudstadsregionens skolor och pa en lamplig
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radie for att tillrackligt med tradgérdsforetag skall involveras. P4 sa vis finns det dven
méojlighet till att involvera en tridgardsliroinrittning i projektet, i detta fall Axxell Overby.
I pilotkampanjen skulle det inga en mellanvérdering arligen for att se att projektet foljer de
riktlinjer som satts upp, eller om ndgot mal behdver justeras. En totalperiod pa 3—4 ar som
sedan skulle utvérderas, kunde vara lamplig for kampanjen. Efter utvirderingen finns det
mojlighet att rdtta till och dndra om nédgot inte fungerat, innan kampanjen eventuellt fors
vidare till alla svensksprakiga hogstadieskolor.

7.4 Kampanjens hemsida och marknadsforing

I projektet 16nar det sig att satsa pA kommunikationens utseende, och redan i ett tidigt skede
ha kontakt med en reklambyrd. En reklambyrd ar en kostnad, men genom den gar det att
erhalla ett professionellt gjort material som ar fargglatt och fangar uppmirksamhet. I
kampanjen skulle det ingad en kort presentation av alla branscher inom trddgéardsniringen.
Informationsmaterial skulle dven séndas ut till skolor om var det gér att hitta kampanjen och
vad den skulle innehalla.

Redan i ett tidigt skede da pilotkampanjen planeras kunde skolorna vara med och planera
logon for kampanjen. Logoforslag kunde samlas in genom en tivling som sénds ut till alla
attondeklassister pd de orter som skall vara med i pilotprojektet. Da det géller hemsidans
utformning och utseende kunde en skolas sjunde eller attondeklassister viljas ut for att ge
idéer och onskemal géllande hemsidans utformning och utseende. Detta for att dessa klasser
kommer att vara en av malgrupperna for kampanjen.

Genom att vélja ut t.ex. sjunde eller attondeklassisterna pa de orter som ar med inom
pilotkampanjomrddet och 1ita dem vara med och planera logon kan kampanjen fa
uppmaérksamhet. Insamlingen till logoforslag kan goras genom att utlysa en tivling bland de
utvalda klasserna och det vinnande forslaget och vinnaren kan sedan presenteras i
Tradgardsnytt och annan press. Pa sa vis fir den kommande kampanjen dven publicitet.

Mitt forslag for kampanjens hemsida skulle vara foljande: en indelning skulle goras sé att
det finns mojlighet till sokning efter gardar eller foretag att besoka, indelat enligt geografiska
omraden eller efter hurudan typ av verksamhet skolklasserna onskar besdka. Indelningen
enligt typ av verksamhet kunde dven anvédndas vid presentationen av de olika inriktningarna
pa hemsidan. Sidan kunde delas in t.ex. pd foljande sitt: 1) frilandsodling av gronsaker och
plantskoleodling, 2) vaxthusodling av blommor och vixthusodling av gronsaker, 3) stidders
parkavdelningar och forsamlingar samt privata skotsel- och anldggningsforetag, och som
sista grupp: 4) plantbutiker och blomaffarer. De geografiska omradena som huvudsakligen
kommer pa friga framgér fran punkt 7./ Malgrupp och fran Figur 6 Svensksprakiga och
tvdsprakiga kommuner 1.1.2017. Om sidan delas in 1 dessa sokningsomraden gér det att géra
sokningen av besOksmal efter det geografiska omradet, men &dven efter den typ av
verksamhet som klassen Onskar besoka. Detta skall sedan komma fram pa en karta, si
sokningen och resultatet blir l4tt Gverskadligt.

Sidans uppgift, forutom att formedla foretagsmal eller foreldsare inom tridgdrdsbranschen,
kunde dven vara att informera om eventuella PRAO-platser for hogstadieelever. Pa sidan
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kan dven de Onskemdl gillande besdoken som kommit fram i kontakten med odlarna
sammanstillas som vigledning at skolorna. Aven forhallningsregler for besdken kan sittas
pa hemsidan och om dessa kan kommas &verens i projektgruppens moten, da bade skolor
och foretagare samt odlare ar representerade. Géllande bokningen av besoken kan 6nskemal
om t.ex. hur langt i forvig detta skall goras kommas Gverens om i ledningsgruppen.

Forutom den slutliga mélgruppen, elever i grundskolor, behdver dven marknadsforing riktas
mot tradgardsforetagen. Tradgardsforetagen star for kontakten till tradgdrdsbranschen och
kan innefatta odlare, stdders parkavdelningar, tradgardsutbildningar m.m. Dessa behdver nds
for att de forhoppningsvis skall delta 1 kampanjen och erbjuda kontakten med
tradgérdsbranschen, genom besok pa plats eller genom att foretag besoker skolorna. Detta
for att kunna erbjuda eleverna kontakten med trddgardsbranschen. Marknadsforingen
behover dven riktas till skolornas rektorer, dé det dr dessa som formedlar vidare kampanjen
1 skolorna.

7.5 Ledningsgrupp

Ledningsgruppen behdver bestd av representanter frdn béde skolor, frdn foretagare och
odlare i tradgardsbranschen. I detta fall kunde det vara bra att dven elevernas sikter tas i
beaktande 1 ndgot skede under diskussionerna, sirskilt i planeringsskedet. Detta for att bl.a.
veta vilka funktioner de Onskar sig av hemsidan, géllande t.ex. sokande av tillgéngliga
PRAO-platser.

7.6 Kampanjledare

En kampanjledare behdver utses for projektet, for att styra det in pé rétt spar, samla ihop
lampliga personer till ledningsgruppen och for att fora projektet framét. Kampanjledaren
haller i trddarna for att de olika delarna av projektet, efter att tillvigagangssittet faststéllts,
aven forverkligas. Mindre utvirderingar kan behdva goras arsvis i1 ledningsgruppen, for att
se att projektet framskrider som planerat. Kampanjledaren bor dven nérvara vid dessa
utvirderingar. Kampanjledaren avger sedan rapporter till Svenska Tradgardsforbundet om
projektets lige.

Till sin hjalp kan kampanjledaren ha en person som hjélper till med det praktiska for att fora
projektet framat, t.ex. planerings-, forberedelse- och koordineringsuppgifter tillsammans
med ledningsgruppen. Den personens uppgift skulle vara att skota det praktiska gillande
samordnande av skolor och odlare samt spridandet av material och information. Till denna
uppgift kunde en sekreterarpraktikant anstillas. Eventuellt kan personen ifraga efter avslutad
praktikperiod fortsitta pa sysselsittningsstod.

7.7 Uppfoljning

Uppfoljningen av pilotkampanjen som gors i ledningsgruppen tillsammans med den
projektansvariga har 1 huvudsak tva mal. Det &r att f6lja med att pilotkampanjen framskrider
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enligt planerna. Samt att om nagot inte fungerar kunna rétta till det vid behov. Da
pilotkampanjen &r inne pa rétt spér, kan den fortga under provperioden. Efter det gors en
storre utvardering med frageformular till de skolor och féretagare och som varit involverade
for att se hur kampanjen fungerat. Forst efter att rapporten gatts igenom kan beslut tas
géllande eventuell fortsdttning pa kampanjen. Det som behover utredas &r hur stor
anvindningen av hemsidan varit, om den lett till mer besok fran skolorna till féretagen och
odlarna inom trddgérdsbranschen och dven om skolorna anvént sig av mojligheten att bjuda
in foreldsare via hemsidan. Information om 1 vilken omfattning eleverna sokt sig till PRAO-
verksamhet inom traddgardsbranschen behover dven samlas in. Intressant kunde dven vara att
se om kampanjen paverkat andelen unga sokande till tradgéardsutbildning jamfort med
tidigare ar pa pilotkampanjomradet.

8 Finansiering av kampanjen

For genomforandet av kampanjen behovs finansiering av utomstaende. For en finansidr som
skall ta stillning till om den skall satsa pa ett projekt, &r nistan alltid det forvéntade resultatet
avgorande. I detta fall skulle en nytta vara marknadsforing av en tradgardsyrkesutbildning,
och den andra frimjandet av kontakten med tradgardsbranschen i grundskolornas tre sista
arskurser. I dessa arskurser i grundskolan ingar dven kontakten med néringslivet i
laroplanen.

Finansidrer som kan komma i fraga dr olika stiftelser som frimjar trddgérdsndringen och
allménbildande verksamhet for barn. Exempel pa stiftelser inom tridgérdsnéringen dr Maiju
och Yrj0 Rikalas tradgardsstiftelse och Boris och Ljudmila Borisoffs tradgardsstiftelse. Med
tanke pd kampanjens allménbildande och informativa karaktdr, samt att kampanjen riktar sig
till svensksprakiga skolor, kunde Svenska kulturfonden komma i fraga. EU-finansiering for
projektet kunde dven vara mojlig. En fond som kan komma ifrdga dr Jordfonden, vars
takorganisation dr Svenska smabruk och egna hem Ab.

9 Diskussion

Enligt Tajakka (2014, 34) intresserar tradgardsutbildningen ndrmast vuxenstuderande, och
endast en femtedel av dem som deltog i en grundexamen inom trddgardsnéiring var under 20
ars alder. Enligt unders6kningen i detta arbete, ser det ut som om det kunde finnas smé
skillnader 1 é&ldersgruppen efter 14-arsdlder gillande den inverkan kontakten med
tradgdrdsbranschen har pa senare yrkesval. Med tanke pd att antalet yrkesodlare minskat,
vilket dven synliggdrs i LUKES (2016) Figur 1 Hur trddgdrdsforetagens antal minskat och
areal okat, minskar dven den naturliga mdjligheten till kontakt med trddgardsbranschen.

Vad gér det att gora for att 6ka kontakten med trddgérdsbranschen, sédrskilt for gruppen efter
14-ars alder som framkom frén enkédten? I detta fall fokuserar kampanjen pa skolbarn 1
hogstadiedldern, da det dr ndrmast &r 1 den alderskategorin, som aktiviteter planeras for 6kad
kontakt med tradgardsbranschen. Som tidigare redogjordes for gillande praxis for PRAO-
undervisning i punkt 6. Grundskolans ldroplan dr det att bekanta sig med yrken dven aktuellt
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1 laroplanen 1 den &ldersgruppen. Vidare gors &ven PRAO-veckorna, att bekanta sig med
yrkeslivet praktiskt, i det skedet. Géllande finansieringen av resorna till utflyktsmalen
hanvisas till punkt 4.1 Subjektiv rdtt till avgiftsfri undervisning i detta arbete. Darifran
framgar att utflyktsmal som ingar i laroplanen kan finansieras av kommunen.

Detta arbete utgar frén en teoretisk situation var det skulle vara mojligt att soka till en
utbildning for grundexamen inom tradgardsnéring pa svenska direkt efter grundskolan. For
tillfallet &r detta inte mdjligt da linjer for grundexamen inom tradgardsnéring pd svenska
endast ar tillgdngliga f6r vuxenstuderande.

Som modell for hemsidan och konceptet valdes den danska kampanjen Skole: Landbrug &
Fodevarer som riktar sig till alla &ldersgrupper inom skolvérlden, fran forskola, hela
grundskoleutbildningen och ungdomsutbildningarna. Som malgrupp for kampanjen valdes
den aldersgrupp som enligt den gjorda enkiten, kunde ha en positiv effekt pd andelen som
soker sig till tradgardsutbildning. 1 detta fall riktar sig kampanjen nédrmast till
hogstadieelever.

Stensson sdger (2002, 34) att da vi ser pa marknadsforingen méste vi dven ta i beaktande till
vilka mélgrupper information riktas. I denna kampanj behover marknadsforingen riktas till
odlarna och foretagarna for att f dem med 1 kampanjen, och till skolornas rektorer for att de
skall fora vidare informationen till ldrarna. Frdn en dansk undersdkning (Nationalt netveerk
af skolejenester 2016) framkom att 52 % av de tillfrdgade rektorerna ansag att det var
skolornas uppgift att ordna aktiviteter utanfor skolorna for eleverna. Vid diskussion med
ndgra lérare i svensksprakiga grundskolor om hur kampanjer sprids i skolor, beréttade
lararna att kampanjmaterialen kommer till rektorer och kanslister i skolorna. Darifran
distribueras kampanjerna sedan vidare till ldrarna.

Modellen med en pilotkampanj fore den egentliga kampanjen, valdes fran kampanjen Turun
koulut litkkkeelle som fungerade som en pilotkampanj som sedan skulle spridas nationellt.
(Asanti & Oittinen 2006, 9). Tack vare detta kunde det som behdvdes rittas till goras i en
mindre kampanj, innan den spreds nationellt.

Valet av en projektperiod pd 3—4 &r som sedan skulle utvdrderas, kommer frdn Sainios
utvérdering av KiVa-programmet, var Kiva-programmet pagick 4 ar. Enligt Sainio (2014, 9)
var under slutet av r 2013 ungefdr 88 % Finlands skolor registrerade som KiVa-skolor.
Skolorna kunde registrera sig avgiftsfritt i KiVa-programmet under aren 2009-2013.

Med kampanjen Turun koulut liikkeelle enligt Asanti & Oittinen (2006, 47) som forebild, ar
det viktigt att gora kampanjen konkret och synlig med de medel som skolor anvénder, t.ex.
trycksaker och planscher. Viktigt &r &dven att skolorna och fOretagen utndmner
kontaktpersoner, som &r insatta i kampanjen och vad den gér ut pa.

Konceptet med skolor som deltar i planeringen av logon och hemsidan kommer frdn Turun
koulut liikkeelle, var enligt Asanti & Oittinen (2006, 42) flera skolor deltog 1
logoplaneringen och en skola gav idéer och dnskemal géllande hemsidans utformning och
innehéll. Med detta koncept kan kampanjen fa publicitet redan innan sjdlva kampanjen
startar.



26

Som forebild for indelningen av hemsidan anvéndes den danska hemsidan skole.lf.dk som
delar in sokningen av besoksmaél enligt geografiska omraden, eller efter typ av verksamhet
som Onskas besoka. Enligt Kommunforbundets utredning dr det de kommuner som det finns
tvasprékiga: huvudsakligen finsksprikiga och tvasprakiga, huvudsakligen svensksprakiga
och tvédspréikiga eller ensprakigt svensksprakiga som kommer i frdga (Kuntaliitto 2017, 9—
12). Om sidan delas in i dessa sokningsomraden, gar det att gora sokningen av besoksmal
enligt det geografiska omrédet, men dven efter den typ av verksamhet som klassen 6nskar
besoka.

Kommunikationen dr en viktig del av kampanjen, och behover foras pa manga olika nivaer.
En av metoderna for det dr hemsidan. (Asanti & Oittinen 2006, 9—10) For uppfoljandet av
kampanjen kan tillsdttas en ledningsgrupp som innehar representanter frdn de olika
delomrddena inom kampanjen, d.v.s. representanter fran skolor, arbetslivet och fran
utbildningar. For uppfoljandet behdvs en forskningsinstans som kan redogdra for hur
projektet framskrider, och fran den gruppen skulle dven finnas en representant. Enligt Asanti
& Oittinen (2006, 44) sammantrader ledningsgruppen en par ganger per termin for att
diskutera riktlinjerna for projektet.

Om man ser pd hur kampanjen Turun koulut liikkeelle byggts upp (Asanti & Oittinen 2006,
44) sa har projektet en projektansvarig. Till sin hjélp har den projektansvarige haft en person
som hjélpt till med det praktiska for att fora projektet framét, t.ex. planerings-, forberedelse-
och koordineringsuppgifter tillsammans med projektgruppen. Som hjélp for projektgruppen
anstdlldes en sekreterarpraktikant, som sedan fortsatte 1 projektet med hjidlp av
sysselséttningsstod. Sekreterarens arbetsinsats visade sig senare vara sd vésentlig att
arbetsavtalet dven fortsatte efter sysselsittningsstodets slut. I kampanjen for att samordna
odlare och skolor samt sprida material och information, kunde detta vara en modell vérd att
beakta.

Som framgick frdn Asanti & Oittinen (2006, 9—10) &r det av vikt att en mellanvardering gors
ca ett ar efter kampanjens start, for att se vilka justeringar som behdver goras géllande
kampanjen. Detta for att kunna styra kampanjen rétt, om den inte nér fram pa onskat satt. En
kampanjledare som styr kampanjen och koordinerar behdver utses fran borjan av kampanjen,
alldeles som ndmndes 1 Asantis & Oittinens mellanrapport om kampanjen Turun koulut
liikkkeelle.

For att locka ungdomar att sjidlva besoka sidan, kunde dven spel séttas in pa sidan som en
del av helheten. Pa sidan Metsépelit.fi finns t.ex. spel om hur du filler trdd, skoter skog eller
kénner igen svampar. Spel for tradgardsbranschen kunde t.ex. vara en simulerad tomat- eller
gurkodling, kdrning av korgrésklippare for att klippa en bana med hinder, eller t.ex. ett spel
liknande “metsdnvartijan polku” pa metsdpelit.fi, men spelet kunde handla om olika
problemldsningar i t.ex. skotsel av park eller odling. Som ett alternativ vid introduktionen
av olika branscher pd hemsidan kan det vara intressant att &ven anvinda 360 video eller bild,
som ger en storre inblick i anldggningen dn bara ett bildspel.

Enligt Stensson (2002, 68) ér for en finansidr som skall ta stillning till om den skall satsa pa
ett projekt, nistan alltid det forvintade resultatet avgdrande. Nyttan i1 detta projekt kunde
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komma frdn marknadsforingen av en tradgirdsyrkesutbildning. Nyttan kommer dven fran
frimjandet av kontakten med néringslivet i grundskolornas tre sista arskurser, var detta d&ven
ingér 1 laroplanen. Nir det géller finansieringen for projektet finns det mojligtvis storre
chanser att erhdlla finansiering om en tradgardsldroinréttning ar involverad, i och med att
dven den har en fordel av kampanjen. Mgjligheterna blir samtidigt storre att ansoka om EU-
finansiering for projektet. Med en ldroinréttning involverad, da sérskilt Axxell i projektets
pilotskede, kunde finansiering sokas for projektet fran Utbildningsstyrelsen.
Utbildningsstyrelsen beviljar t.ex. statsunderstodstod for utvecklande av yrkesutbildning. En
fond som det dven kunde vara mojligt att soka finansiering fran ar Jordfonden. For att citera
Hékan Fagerstrom, VD vid Jordfondens takorganisation; Svenska smabruk och egnahem Ab

"Vi finansierar ocksa manga andra projekt, till exempel olika projekt inom andra och tredje
stadiets yrkesskolor som Axxell och Yrkeshogskolan Novia. Projekten bor ha anknytning till
undervisningen i naturbruk.”

Gillande ansokan av statsunderstdd for kampanjen star det bl.a. att lisa foljande om
understodets syfte:

[ fostran till foretagsamhet och till ekonomiska fardigheter och arbetslivsfardigheter ligger
tyngdpunkten pd ndtverkssamarbete med de olika utbildningsstadierna, arbets- och
ndringslivet, olika organisationer, administrativa och politiska beslutsfattare samt
hemmen.” (Opetus- ja kulttuurimininsterid)

I Spanien har genomforts ett projekt av NGO Reforesta med mal att skapa ett nitverk med
gemensamma frukttradgardar och ekologiska tradgardsodlingar i hela Spanien. Nétverken
skall sedan erbjuda utbildning for ménniskor som ar intresserade av ekologiska jordbruk,
men som sjdlva saknar sakkdnnedom och odlingsjord. Kurserna skall ha ett facilt pris, sa
troskeln for att delta inte blir hg. Tanken med detta projekt dr att manniskor som deltar med
tiden kan upptécka att de kan ha detta som ett yrke eller t.o.m. ett eventuellt medell&ngt jobb.
Artikeln finns pa spanska pa chil.org. Den kan eventuellt vara vérd att undersoka nirmare,
om en kampanj planeras for hogstadieelever. For detta behdvs en person med kunskaper 1
spanska.

Det som dven behover undersokas narmare, ar vilka aldersgrupper som ingar i gruppen “efter
14-ars alder”. Har finns antagligen dven vuxna med i den gruppen, dé vuxenstuderande finns
med i gruppen trddgardsstuderande. Det kunde vara intressant att se i vilket skede de
vuxenstuderande haft en eventuell kontakt med trddgérdsbranschen, och vilken den
kontakten i sé fall varit. Om det skulle visa sig att den aktuella gruppen innehéller minga
ungdomar, kunde det tas i beaktande genom kampanjer riktade till hogstadier och gymnasier,
t.ex. genom att erbjuda sommarjobb inom tridgérdsbranschen till skolelever. Om det finns
vuxna med 1 gruppen “efter 14-4rs é&lder” kunde tradgardsforetag genom t.ex.
sysselséttningsstod erbjuda kontakt med tridgardsbranschen at dessa. Detta kunde i sin tur
ha en positiv effekt pd antalet som soker sig till tradgérdsbranschen. Men detta behdver
utredas ndrmare fOr att veta vilka effekterna av sddana atgérder kunde vara.
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10 Kritisk granskning

Jag tyckte det hér arbetet var intressant och ldrorikt, men markte att man maéste vara
forsiktigare med att lata forutfattade meningar paverka arbetet. Detta gjorde kanske att den
vinkling som arbetet hade kravt uteblev. Jag borjade sdnda ut enkaten i medlet pa maj. Tyvérr
var tidpunkten olyckligt vald ur branschsynpunkt, dd& ménga laroinrittningars elever var pa
inldrning 1 arbete, och jag var tvungen att ha enkéten Oppen en langre tid for att samla in
svar. Detta dr ndgot som lonar sig att ta i beaktande vid planerande av enkiter inom
utbildningar, och o&verhuvudtaget for att kontrollera faktorer som kan péverka
svarsprocenten. Det hade kanske 10nat sig att vilja referensgruppen fran andra stadiets
utbildning pd samma sdtt som i trddgdrdsbranschgruppen. Men i detta fall finns
vuxenstuderande med 1 bada grupperna. Géllande frageformuleringen, kunde nigon fraga
varit dnnu mera specificerad, for att fa ut det som soktes efter. Vissa delar av enkdten gav
nyttig information, som motsvarade tidigare forskning, men det hade I6nat sig att ytterligare
fordjupa sig 1 teori om dmnet innan jag skrev enkéten. Bl.a. hade det 16nat att dela in gruppen
Efter 14-ars dlder i flera kategorier. Enkéten testades pd forsokspersoner i bada grupperna.
En storre testgrupp hade kanske béttre 1yft fram problemen.

En av utmaningarna i arbetet var att hitta litteratur i amnet. Marknadsforingsmaterial for
olika andamal fanns det gott om, men jag hittade inte specifikt for denna typ av kampanjer.
Den teoretiska ramen for arbetet blev dérfor svarare att bygga upp. Arbetet bygger pa
jamforelser med redan befintliga kampanjer och utvirderingarna av dem. Kampanjer som
motsvarade det jag hade 1 tankarna hittade jag inte. Istéllet anpassades olika delar frén flera
kampanjer, dven utanfor tradgdrdsbranschen, for att bygga upp det jag hade i dtanke.

Finansieringen av kampanjen visade sig vara knepig att utreda. Jag har skt information och
forsokt hora mig for pa olika hall. Grunderna for vilka projekt som kan soka finansiering
fordndras efter hand. Det slutliga intrycket av all information, &r att mojligheterna ér fler for
en laroinrittning gillande sokande av finansiering dn for uppdragsgivaren.

Aven om arbetet blev klart inom utsatt tid, behver jag se nirmare dver mina arbetsmetoder.
Jag larde mig fésta storre vikt vid planerandet av tidpunkter for delar av arbeten, som t.ex.
enkdter béttre, och justera tidsanvidndningen for skrivandet av arbeten.



29
Kallforteckning:

Aira. A. & Turpeinen. S. & Laine. K. 2015. Liikkuva koulu -kokeilukunnat 2012-2015,
Vakiintuuko toimintakultturi? [online]
https://litkkkuvakoulu.fi/sites/default/files/liikkuvakoulu-kokeilukunnat 0.pdf [hdmtat
23.08.2017]

Asanti. R & Oittinen. A. 2006. Turun koulut liikkeelle- hankkeen viliraportti. Liikunnasta
hyvinvointia ja viihtyvyyttd kouluun. [online]
http://info.edu.turku.fi/koulutliikkeelle/koulutliikkeelle valiraportti.pdf [hdmtat
29.08.2017]

Bakom maten. Om bakom maten. [online]
http://www.bakommaten.fi/om-bakom-maten/ [hdmtat 01.08.2017]

CHIL.org. Irene Campos. 15.03.13. Valencia acoge el primer huerto-escuela para formar
en horticultura ecoldgica [online]
https://www.chil.org/post/valencia-acoge-el-primer-huerto-escuela-para-formar-en-
horticultura-ecologica-75234 [hiamtat 17.09.2017]

Dobler. T. & Schenk. M. 2002. Towards a theory of campaigns: the role of opinion leaders i
H-D. Klingemann & A. Rommele. Red. s. 36-50. Public information campaigns & opinion
research. [online]
https://books.google.fi/books?hl=en&lr=&id=CTnADFy2P9kC&oi=fnd&pg=PA36&dq=theor
y+oftcampaigns&ots=qOMqqwqLK &sig=puldCCCTnoGWRnH5P2g2d1GEsow&redir esc
=y#v=onepage&q=theory%200f%20campaigns&f=false [hdmtat 02.08.2017]

Eccles, J., 1999. The development of children ages 6 to 14. [online]
http://www.princeton.edu/futureofchildren/publications/docs/09 02 02.pdf [hdmtat
31.07.2017]

European union. EU funding. [online]
https://europa.eu/european-union/about-eu/funding-grants _en [hidmtat 18.09.2017]

Helsingin yliopisto. Arkiv 4-2011. Aktorer inom lantbruk stoder Helsingfors universitets
framtid. http://www .helsinki.fi/aktuellt/arkiv/4-2011/11-14-13-36.html [hdmtat
18.09.2017]

Kauppalehti. Maiju ja Yrjo Rikalan Puutarhasddtio sr. [online]
https://www.kauppalehti.fi/yritykset/yritys/maiju+ja+yrjo+rikalan+puutarhasaatio+sr/0296009
9 [hamtat 03.08.2017]

Kuntaliitto. Ruotsin ja kaksikieliset kunnat- Taustatietoa 2008-2017. [online]
https://www kuntaliitto.fi/sites/default/files/media/file/2017-02-ruotsin-ja-kaksikieliset-
kunnat 0.pdf [hdmtat 28.08.2017]


https://liikkuvakoulu.fi/sites/default/files/liikkuvakoulu-kokeilukunnat_0.pdf
http://info.edu.turku.fi/koulutliikkeelle/koulutliikkeelle_valiraportti.pdf
http://www.bakommaten.fi/om-bakom-maten/
https://www.chil.org/post/valencia-acoge-el-primer-huerto-escuela-para-formar-en-horticultura-ecologica-75234
https://www.chil.org/post/valencia-acoge-el-primer-huerto-escuela-para-formar-en-horticultura-ecologica-75234
https://books.google.fi/books?hl=en&lr=&id=CTnADFy2P9kC&oi=fnd&pg=PA36&dq=theory+of+campaigns&ots=qOMqqwqLK_&sig=puldCCCTnoGWRnH5P2g2d1GEsow&redir_esc=y#v=onepage&q=theory%20of%20campaigns&f=false
https://books.google.fi/books?hl=en&lr=&id=CTnADFy2P9kC&oi=fnd&pg=PA36&dq=theory+of+campaigns&ots=qOMqqwqLK_&sig=puldCCCTnoGWRnH5P2g2d1GEsow&redir_esc=y#v=onepage&q=theory%20of%20campaigns&f=false
https://books.google.fi/books?hl=en&lr=&id=CTnADFy2P9kC&oi=fnd&pg=PA36&dq=theory+of+campaigns&ots=qOMqqwqLK_&sig=puldCCCTnoGWRnH5P2g2d1GEsow&redir_esc=y#v=onepage&q=theory%20of%20campaigns&f=false
http://www.princeton.edu/futureofchildren/publications/docs/09_02_02.pdf
http://www.helsinki.fi/aktuellt/arkiv/4-2011/11-14-13-36.html
https://www.kauppalehti.fi/yritykset/yritys/maiju+ja+yrjo+rikalan+puutarhasaatio+sr/02960099
https://www.kauppalehti.fi/yritykset/yritys/maiju+ja+yrjo+rikalan+puutarhasaatio+sr/02960099
https://www.kuntaliitto.fi/sites/default/files/media/file/2017-02-ruotsin-ja-kaksikieliset-kunnat_0.pdf
https://www.kuntaliitto.fi/sites/default/files/media/file/2017-02-ruotsin-ja-kaksikieliset-kunnat_0.pdf

30

LUKE. Puutarhatilastot 2016. [onling]
http://stat.luke.fi/puutarhatilastot-2016_fi [hamtat 07.08.2017]

Nationalt netvaerk af skoletjenester. 2016. Skolers brug af undervisningstilbud pa
kulturinstitutioner og eksterne lceringsmiljoer. [online]
http://skoletjenestenetvaerk.dk/wp-content/uploads/2016/05/Skolers-brug-af-
undervisningstilbud-SkoletjenesteNetvaerk-20161.pdf [hdmtat 25.08.2017]

Nikolai ja Ljudmila Borisoffin puutarhaséétid. Toiminta-verksamhet. [online]
http://www.puutarhasaatio.fi/toiminta.htm [hédmtat 03.08.2017]

Opetushallitus, kuluttajavirasto. 2007. Koulujen ja oppilaitosten sekd yritysten ja
Vvhteisojen vdilinen yhteistyo, markkinointi ja sponsorointi. [online]
http://www.oph.fi/download/124200_oph_kuluttajavirasto_sponsorointiohje 2007.pdf
[hédmtat 30.08.2017]

Opetus- ja kulttuurimininsterio. Statsunderstod for frimjande av ungas foretagar-,
ekonomi och arbetslivskompetens [online]
http://minedu.fi/avustukset/avustus/-/asset_publisher/valtionavustukset-nuorten-yrittajyys-
talous-ja-tyoelamataitojen-

edistamiseen? 101 INSTANCE 9GY9rOgrEM2b languageld=sv_SE [hdmtat
18.09.2017]

Puutarhaaliitto. Puutarha-alan koulutustarjonta. [online]
http://www.puutarhaliitto.fi/index.php?section=92 [hdmtat 30.08.2017]

Raseborg. 2016. Léroplan for den grundliggande utbildningen i Raseborg. [online]
http://www.raseborg.fi/grundskola/laroplan [hdmtat 30.08.2017]

Sainio. M. 2014. KiVa Koulu® -ohjelma suomalaisissa peruskouluissa: Miten ohjelma
toteutetaan tai miksi sitd ei kdytetd? [online]
http://www kivakoulu.fi/assets/files/KiVa-tutkimusraportti.pdf [hdmtat 23.08.2017]

Skolan i rorelse. Aktivare och trivsammare skoldagar. [online]
https://litkkkuvakoulu.fi/svenska [hdmtat 01.08.2017]

Skole: Landbrug og Fodevarer [online]
https://skole.lf.dk/ [hdmtat 25.08.2017]

Stensson, S., 2002. Méte med konkurrens- hur du marknadsfor offentlig verksamhet. Lund:
Wallin & Dalholm Boktryckeri AB

Svenska kulturfonden. Stipendier & bidrag. [online]
https://www kulturfonden.fi/stipendierobidrag/ [himtat 03.08.2017]


http://stat.luke.fi/puutarhatilastot-2016_fi
http://skoletjenestenetvaerk.dk/wp-content/uploads/2016/05/Skolers-brug-af-undervisningstilbud-SkoletjenesteNetvaerk-20161.pdf
http://skoletjenestenetvaerk.dk/wp-content/uploads/2016/05/Skolers-brug-af-undervisningstilbud-SkoletjenesteNetvaerk-20161.pdf
http://www.oph.fi/download/124200_oph_kuluttajavirasto_sponsorointiohje_2007.pdf
http://minedu.fi/avustukset/avustus/-/asset_publisher/valtionavustukset-nuorten-yrittajyys-talous-ja-tyoelamataitojen-edistamiseen?_101_INSTANCE_9GY9rOgrEM2b_languageId=sv_SE
http://minedu.fi/avustukset/avustus/-/asset_publisher/valtionavustukset-nuorten-yrittajyys-talous-ja-tyoelamataitojen-edistamiseen?_101_INSTANCE_9GY9rOgrEM2b_languageId=sv_SE
http://minedu.fi/avustukset/avustus/-/asset_publisher/valtionavustukset-nuorten-yrittajyys-talous-ja-tyoelamataitojen-edistamiseen?_101_INSTANCE_9GY9rOgrEM2b_languageId=sv_SE
http://www.puutarhaliitto.fi/index.php?section=92
http://www.raseborg.fi/grundskola/laroplan
http://www.kivakoulu.fi/assets/files/KiVa-tutkimusraportti.pdf
https://liikkuvakoulu.fi/svenska
https://skole.lf.dk/

31

Tajakka. H. 2014. Puutarha-alan ammatilisen koulutuksen kehittdmisstrategia 2014—2034
[online]

http://www.oph.fi/download/155845 puutarha alan ammatillisen koulutuksen kehittamis
strategia 2014 2034.pdf [hdmtat 24.08.2017]

Trice. D & Hughes. A. & Odom. C. & Woods. K. & McClellan. C. The Origins of
Children’s Career aspirations: 1V. Testing Hypotheses from Four theories. [online]
http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1002/5.2161-

0045.1995.tb00436.x/epdf?r3 referer=wol&tracking action=preview click&show checko
ut=1&purchase_referrer=onlinelibrary.wiley.com&purchase site license=LICENSE DEN
IED NO CUSTOMER [hdmtat 24.08.2017]

Turun yliopiston julkaisuja. Kdrnd. A. 2012. Effectiviness of the kiva antibullying program.
[online]

http://www.doria.fi/bitstream/handle/10024/77007/AnnalesB350Karna.pdf [hamtat
13.08.2017]

Utbildningsstyrelsen. Anvisningar for avgiftsfria exkursioner och ldigerskolor. (Uppdaterad
25.5.2016). [online]

http://www.oph.fi/lagar och anvisningar/anvisningar och rekommendationer/grundlagga
nde utbildning/exkursioner och_lagerskolor [hdmtat 30.08.2017]

Utbildningsstyrelsen. Elevhandledning och praktisk arbetslivsorientering. [online]
http://oph.fi/utbildning_och_examen/grundlaggande utbildning/stod for eleverna/elevhan
dledning [himtat 27.08.2017]

Wiley online library, The career development quarterly [online]
http://onlinelibrary.wiley.com/wol1/doi/10.1002/j.2161-0045.1995.tb00436.x/abstract [hdmtat
31.07.2017]

WORLD Health Organisation. Adolescense: psychological and social changes. [online]
http://apps.who.int/adolescent/second-decade/section2/pageS/adolescence-psychological-
and-social-changes.html [hdmtat 25.08.2017]


http://www.oph.fi/download/155845_puutarha_alan_ammatillisen_koulutuksen_kehittamisstrategia_2014_2034.pdf
http://www.oph.fi/download/155845_puutarha_alan_ammatillisen_koulutuksen_kehittamisstrategia_2014_2034.pdf
http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1002/j.2161-0045.1995.tb00436.x/epdf?r3_referer=wol&tracking_action=preview_click&show_checkout=1&purchase_referrer=onlinelibrary.wiley.com&purchase_site_license=LICENSE_DENIED_NO_CUSTOMER
http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1002/j.2161-0045.1995.tb00436.x/epdf?r3_referer=wol&tracking_action=preview_click&show_checkout=1&purchase_referrer=onlinelibrary.wiley.com&purchase_site_license=LICENSE_DENIED_NO_CUSTOMER
http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1002/j.2161-0045.1995.tb00436.x/epdf?r3_referer=wol&tracking_action=preview_click&show_checkout=1&purchase_referrer=onlinelibrary.wiley.com&purchase_site_license=LICENSE_DENIED_NO_CUSTOMER
http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1002/j.2161-0045.1995.tb00436.x/epdf?r3_referer=wol&tracking_action=preview_click&show_checkout=1&purchase_referrer=onlinelibrary.wiley.com&purchase_site_license=LICENSE_DENIED_NO_CUSTOMER
http://www.oph.fi/lagar_och_anvisningar/anvisningar_och_rekommendationer/grundlaggande_utbildning/exkursioner_och_lagerskolor
http://www.oph.fi/lagar_och_anvisningar/anvisningar_och_rekommendationer/grundlaggande_utbildning/exkursioner_och_lagerskolor
http://oph.fi/utbildning_och_examen/grundlaggande_utbildning/stod_for_eleverna/elevhandledning
http://oph.fi/utbildning_och_examen/grundlaggande_utbildning/stod_for_eleverna/elevhandledning
http://onlinelibrary.wiley.com/wol1/doi/10.1002/j.2161-0045.1995.tb00436.x/abstract
http://apps.who.int/adolescent/second-decade/section2/page5/adolescence-psychological-and-social-changes.html
http://apps.who.int/adolescent/second-decade/section2/page5/adolescence-psychological-and-social-changes.html

32

Figurforteckning

Figur 1. Hur tradgardsforetagens antal minskat och areal 6kat. (LUKE 2016,
tabellen dversatt fran fINSKA) ... ssssssessssssssssees 2
Figur 2. Vad en marknadsplan bor innehalla enligt Stensson (2002, 30) .....cceereeneee 4
Figur 3. Rektorernas fordelning av ansvaret for att sdtta mal for elevernas
verksamhet utanfor skolan (Nationalt netveerk af skolejenester 2016) .........cc.uu... 12
Figur 4. Kontakt med traddgardsbranschen enligt dldersklasser i procent............. 16
Figur 5. Jamforelse av deltagande i 4H-verksamhet eller dylikt i procent.............. 18
Figur 6. Fordelningen av foraldrar/slaktingar inom tradgardsbranschen i

0] (013 4L TSP 19
Figur 7. Svensksprakiga och tvasprakiga kommuner 1.1.2017
(Kommunforbundet 2017) Texten i figuren delvis 6versatt till svenska................ 21
Tabellforteckning

Tabell 1. Undervisningsbesokens langd ... 12
Tabell 2. Vid vilken dlder i kontakt med tradgardsbranschen, df alltid = 1............ 16

Tabell 3. Antal personer som deltagit i 4-H verksamhet el. dyl. df alltid = 1 ......... 17

Tabell 4. Antal tillfragade som haft foraldrar/slaktingar inom
tradgardsbranschen, df alltid = 1 ... esseees 19



Bilaga 1

Questions Responses €D

Tutkimus: Vaikuttaako aikainen yhteys
puutarha-alaan ammatinvalintaan? »

Hei,

Nimeni on Annika Séderholm-Emas ja olen Hortonomi-opiskelija Novian ammattikorkeakoulussa. Svenska
Tradgardsférbundetin toimesta tutkin opinndytety6ssani, miten aikainen yhteys puutarha-alaan vaikuttaa
my&hempaan ammatinvalintaan. Vastauksesi ovat arvokkaita tutkimukselleni, joten toivottavasti voit antaa 5
minuuttia tutkimuksen tayttamiseen. Vastauksenne ovat luottamuksellisia.

Kiitos kiinnostuksestasi!

Undersékning: Paverkar tidig kontakt med trddgardsbranschen yrkesvalet?

Hej,

Jag heter Annika Séderholm-Emas och studerar till Hortonom vid yrkeshégskolan Novia. P& uppdrag av
Svenska Tradgardsférbundet, underséker jag i mitt examensarbete hur tidig kontakt med
tradgardsbranschen paverkar senare yrkesval. Dina svar ar av stor betydelse fér min undersékning, sa jag
hoppas du kan ge undersokningen de 5 minuter den tar att géra. Era svar ar kenfidentiella.

Tack for visat intresse!

1. Milla alalla opiskelet tai milta alalta sinulla on tutkinto?
Inom vilken bransch studerar du eller har en examen?

*

Puutarha-ala/ Trédgardsbranschen

Muu ala/ Nagon annan bransch

2. Miss4 idssé olit yhteydessa puutarha/viljelytoimintaan? Talla tarkoitetaan kotona, perheyrityksessa
tai muussa vastaavassa toiminnassa. Tarvittaessa tayta useampi vastausvaihtoehto.

Vid vilken alder/ vilka aldrar var du i kontakt med nagon tradgards/odlingsverksamhet? Med detta
menas hemma, genom familjeforetag eller dylik verksamhet. Vid behov fyll i flera svarsalternativ.

*

0-5 ars vuoden idssa/ alder

6-10 ars vuoden idsséd/ alder

11-14 &rs vuoden issé/ alder

14 ikdvuoden jélkeen/ Senare &n 14 &rs alder

Ei koskaan/ Aldrig
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3. Kuvaile milla tavalla olit yhteydessa puutarha/ viljelytoimintaan lapsuudessa ja/tai nuoruudessa.
Beskriv din kontakt med tradgardsbranschen som du hade i barndomen och/eller ungdomen.

Enter your answer

4. Oletko ollut mukana 4H-toiminnassa tai vastaavanlaisessa toiminnassa?
Har du varit med i 4H-verksamhet eller liknande?

*

Kylla/ Ja

Ei/ Nej

5. Missa idssd olit mukana 4H-toiminnassa?
Vid vilken alder var du med i 4H-verksamhet?

6-10 vuoden ikéisend/ Vid 6-10 &rs alder
11-14 vuoden ikéisens/ Vid 11-14 &rs alder

Muu ikd/ Annan alder

6. Viken typ av verksamhet var det frdga om?/ Millainen toiminta oli kyseessa?

Enter your answer

7. Onko joku vanhemmistasi/ l&hisukulaisistasi puutarha/viljelyalalla?
Har du féréldrar eller ndgon annan nara slakting som ar tradgards/odlingsféretagare?

*

Kylla/ Ja

Fi/ Nej



