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Tirkistys kitschiin ja elamdantapajulkaisemiseen

Kirjallisen opinnaytetydn tavoitteena oli tutustua omaan taiteelliseen tydskentelyyni ja kerata
teoreettista pohjaa taiteelliselle opinndytetyélleni. Tutustun tydssani aihealueisiin jotka minua
ajassamme kiehtovat. Tarkasteluani ammennan kirjallisuudesta ja tutkielmista.

Tekstin alkuosassa perehdyn digitaalisen kuvankulttuuriin ja digitaaliseen valokuvaan. Esittelen
kuvanrakastajien ja -raastajien ajatuksia, seka pohdin digitaalisen kuvan olemusta. Loppu-
osassa tekstia perehdyn kitschiin ja elamantapajulkaisemiseen. Esittelen ehdot kitschille ja
pohdin taiteen ja kitschin eroja.

Milan Kundera on aikoinaan todennut joukkotiedotusvalineiden estetiikasta tulevan kitschin
estetiikkaa. Taman innoittamana kasittelen eldmantapajulkaisemista. Ensisijaisesti pyrin ym-
martamaan, mika kitschissa ja elamantapajulkaisemissa meita kiehtoo. Toisin sanoen, tekstis-
sani pohdin, missa piilee kitschin ja sosiaalisen median vetovoima.

Yhteinen nimittaja kitschiksi maaritellyille kuville on kauneus, tunnelataus, seka valitén tunnis-
tettavuus. Kitsch kuva herattaa katsojassaan aina automaattisesti tunteen. Se ei kannusta ajat-
teluun tai pohdintaan, vaan lumoaa meidat yksinkertaisuudellaan. Myds sosiaalisen median
kuvat padsaantoisesti ovat kauniita ja tunteita herattavia. Meilla on myos inhimillinen tarve
olla toisten seurassa ja tulla ndhdyksi, seka biologinen viehtymys seurata toisten asioita, kun
siihen annetaan vain mahdollisuus. Seka julkaisijat ja lukijat saavat dopamiini pyrahdyksia ai-
voihinsa seuratessaan internetin jatkuvaa kuvavirtaa. Dopamiini saa aivomme ylikierroksille ja
vaatii jatkuvaa tyydytyksen tunnetta, ja addiktoidumme hiljalleen.

Kirjallinen opinnaytetyd on hahmottanut ajatuksiani teosteni taustalla ja tyoprosessi johti tai-
teellisen lopputyonayttelyn teosten syntyyn. Teokset ovat nahtavilla tekstin lomassa.
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peep into kitsch and lifestyle publishing

The purpose of this thesis work was to get acquainted with the writer’s own artistic
process and to gather theoretical basis for her artworks. Background Information for
the thesis was gained from the literature.

The first part of the thesis work concentrates on digital culture and reflects upon the
essence of digital image. The second part of the text contemplates kitsch and lifestyle
publishing. The terms of kitsch will be introduced, and the differences between art and
kitsch are discussed.

Milan Kundera has once said that the aesthetics of kitsch will one day become the
aesthetics of mass media. This was an inspiration to write about social media in the
thesis work. The thesis will primarily discuss the causes that attract spectators in kitch
or lifestyle publishing.

The common denominator for kitch imagery is beauty, sentimentality and direct
recognizability. Kitsch raises emotions on the viewers and imagery does not encourage
thinking. Viewers are drawn in to the simplicity and amusement of kitsch. Also social
media appeals because of its entertainment value. Publishers and readers gets
dopamine into their brains while tracking continuous image flow of the internet. It is
human to have an urge to be seen and to be surrounded by others. Also it is common
to have a biological enthusiasm to peep into other people’s lifes, when there is just a
chance.

The writing process has lead to the creation of the artworks for the thesis exhibition.
The artworks are visible within the thesis text.
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1 JOHDANTO

Olen pitkaan toiminut ainoastaan sivutoimisesti taiteilijan tydssa, koska olen tydskennellyt
mainostoimistossa. Markkinointi ja mainonta ovat siis haluamattanikin muokanneet kuvaani
ymparoivasta yhteiskunnasta ja vaikuttaneet taiteelliseen tydskentelyyni. Olen usein kyseen-
alaistanut omaa taiteilijuuttani, koska toimin vapaaehtoisesti ymparistossad, missa luovuus ja
ideointi ovat saadeltyja pitkalti raha- ja viihdearvonsa mukaan. Taiteessani en ymmarrettavasti
toivo samojen arvojen vaikuttavan.

Aloitettuani opinnot Turun Taideakatemiassa minulla on ollut mahdollisuus tutustua ajatuksiini
ja taiteelliseen tyoskentelyyni syvemmin. Koen ettd minun tulee myés ymmartaa aikaa, jossa
eldamme, ymmartadkseni omaa taiteellista tekemistani ja visuaalisuuttani. Kirjallisessa opinnay-
tetyossani keskitynkin aihealueisiin, jotka minua ajassamme kiehtovat ja kummastuttavat.

Taman tekstin alkuosassa tarkastelen yleisesti digitaalisen kuvan kulttuuria. Omassa tyoskente-
lyssani digitaalisuus on oleellinen osa tyoprosessia. Olen opintojeni aikana pyristellyt kuvanka-
sittelya ja digitaalisuutta vastaan, esimerkiksi tutustumalla vanhoihin grafiikan kdytantoihin,
mutta olen aina palannut valokuvaamisen ja digitaalisen kuvankasittelyn pariin.

Visuaalisesti minua kiehtoo kitschmainen kiiltdva estetiikka. Samalla toki koen kuvien mahdolli-
sen sisall6llisen tyhjyyden epamiellyttavaksi. Tama johtaakin seuraavaan aiheeseeni, kitschin
kasitteeseen. Ennen kaikkea pyrin pureutumaan kysymykseen, missa piilee kitschin vetovoima.
On kiinnostavaa, etta kitschin ominaispiirre on populdarisyys, vaikka kasitetta pidetaan ylei-
sesti negatiivisena.

Milan Kundera on aikoinaan todennut joukkotiedotusvalineiden estetiikasta tulevan kitschin
estetiikkaa. Ja kun tiedotusvalineet yhd enemman tunkeutuvat elamaamme, kitschista tulee
hanen mukaansa meiddn esteettinen ja moraalinen koodimme. Tdman innoittamana pohdin
kolmannessa osassa eldmantapajulkaisemista. Pyrin ymmartamaan, mika sosiaalisessa medi-
assa ja elamantapajulkaisemisessa ihmisia kiehtoo. Sosiaaliseen mediaan kohdistuu, kitschin
tavoin, kaksijakoista suhtautumista.

Elamantapajulkaisijat valitsin otsikkoon, koska he kayttajaryhmana kuluttavat eniten sosiaa-
lista mediaa. Sen alle mahtuu toki paljon erilaista kayttaytymistd, satunnaisista julkaisijoista sa-
tunnaisiin tirkistelijoihin. Olen itse pitdnyt matalampaa profiilia sosiaalisessa mediassa. Omilla
henkilokohtaisilla kuvillani en tule esille sosiaalisessa mediassa, vaan ainoastaan taidekuvilla.
Tirkistelen toki sosiaalista media, ja tyoni kautta minulla on kokemusta sosiaalisen median oh-
jelmistoista.

Taiteellisessa opinndytety6ssani tutustuin elamantapajulkaisemisen kuvastoon. Alkuperdinen
ajatukseni oli spekuloida, onko sosiaalisen median edustamissa kuvissa nahtavissa kitschia.
Aihe kuitenkin kehittyi tekemisen myo6ta, ja pohdin omakohtaisesti, miten digitaalisen viihteen
ja informaation tulva vaikuttaa, kun olemme yhteydesséa loputtomiin arsykkeisiin kuvaruutujen
kautta. Teokseni ovat ndhtavissa osana tata tekstia.
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Pyrkiessani ymmartamaan, mihin perustuu kitschin ja elamantapajulkaisemisen vetovoima,
pohdin samalla my6s teosteni estetiikkaa ja motiiveja. Tarkoitukseni on tekstissani ja teoksis-
sani ennen kaikkea peilata ja tutustua tdman hetken kulttuuriin. Sisall6llisesti esimerkiksi sosi-
aalisen median kuvastot tarjoavat nakyman ihmisten elamaan ja siksi kiinnostavan aineiston.
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2 DIGITAALINEN JA KUVALLINEN KULTTUURI

Digitaalisen ja kuvallisen kulttuurin tarkeimpana vaikuttajana on ensimmaisten tietokoneiden
ilmaantuminen kuluttajamarkkinoille 1970-luvun loppupuolella. My6s Internetilld on ollut mer-
kittava vaikutus kuvallisuuteen. Alun perin internet syntyi 1990-luvulla kahdenkeskisen viestin-
nan valineeksi, mutta ajan kuluessa se on muuttunut hyvin vahvasti vuorovaikutteisen ja kuval-
lisen toiminnan ymparistoksi. Voikin sanoa, ettd teknologia, digitaalinen viestinta ja kuvallisuus
ovat kaikki kehittyneet yhdessa, ja vielapa suhteellisen lyhyessa ajassa. Nykyaan digitaalinen
kulttuuri sisaltda lukemattomia erilaisia alustoja, kdytantoja ja vuorovaikutuksen mahdollisuuk-
sia. (Sihvonen & Karppi 2012, 5.)

Viestinta on tietysti aina ollut luonnollinen osa ihmisen kanssakdaymista ja kulttuuria. Digitaali-
sen median myota viestinnan mahdollisuudet ja maarat ovat vain huomattavasti lisadntyneet.
Tekstipohjaisten viestiohjelmien rinnalle on tullut viestinta, joka sisaltda kuvia, aanta ja esimer-
kiksi videota. Kuten Laaksonen ym. kirjoittavat (2013, 10) typografian aikakaudesta on siirrytty
visuaalisuuden ja kuvallisuuden aikakauteen.

Elama modernissa yhteiskunnassa on jo lahes mahdotonta ilman toistuvia kosketuksia digitaa-
lisiin sisaltoihin. Teknologiat ovat vahitellen vieneet aikaa ja huomiotamme ja tulleet osaksi ar-
kielamaamme. Olen syntynyt 1980-luvulla, joten olen viettdanyt lapsuuteni ja varhaisen nuoruu-
teni ilman internetia ja dlypuhelinta. Osana opinndytetyotani olin ndyttelykuukauden ajan il-
man kannettavaa tietokonettani. Tarkoitukseni oli yksinkertaisesti vahentaa tietokoneen kayt-
t643, ja testata milta erossa oleminen tuntuisi. Testi ei tuonut mainittavaa muutosta elamaani,
silla tuijotin tietokoneen sijaan dlypuhelimeni ndytt6a entistd enemman.

Parhaillaan kirjoittaessani tata tekstia minulla ei ole kdytossa dlypuhelinta. Puheluita varten
kdytan nuoruudestani tuttua Nokian kdnnykkaa. Tamakin on vain muutaman kuukauden testi.
Huomionarvoista kuitenkin on, etta jopa hyvin vanhalla, hitaalla ja pienindyttoisellda kannykalla
olen ponnistellut katsomaan muutaman kerran internetin tarjontaa. Tama toki johtuu omasta
henkisesta laiskuudestani, mutta pidan sitd myos todisteena siitd, miten syvalle teknologia on
kotiutunut eldamaani.

Minun on siis tunnustettava itselleni, etta ilman dlypuhelinta on ikdva olla. Ennen kaikkea sen
vuoksi, etten voi ottaa valokuvia puhelimella saatikka paase internetiin paivittamaan In-
stagram-tiliani. Toisaalta olen kokenut mielenrauhaa, koska katseeni ei enda hakeudu kanny-
kan ndytolle useasti paivassa.

/// Kuva 2. Hehku 2017. Sekatekniikka. 130 X 220 cm.
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2.1 Postmodernit kuvanrakastajat ja -raastajat

Kulttuurin kuvallistuminen on 1980-luvulta alkaen nostettu esille postmodernista keskustelta-
essa. Sen puolestapuhujia kutsutaan yleisesti kuvanrakastajiksi, kun taas sen vastustajia kuvan-
raastajiksi. Kuvanrakastajien ja -raastajien valista 16ytyy tietysti muitakin vaihtoehtoja, mutta
tekstissani esittelen lyhyesti adripaat.

Kuvanrakastajat uskovat visuaalisen representaation voimaan seka kuvien yhteiskunnallisen
vaikuttamisen mahdollisuuksiin. Heidan mielestdan kuvat ja digitaalisen median luomat mah-
dollisuudet eivat automaattisesti voi johtaa todellisuuden estetisoitumiseen tai katoamiseen.
Sen sijaan ratkaisevassa asemassa ovat valineiden kayttoa ohjaavat intressit seka katsojien alt-
tius manipulaatiolle. Kuvanrakastajien mielesta kuvilla on mahdollisuus toimia my&s vastarin-
tana ja luoda uudenlaista tilaa vaihtoehtoiselle ajattelulle. (Seppa 2007, 22.)

Kuvainraastajat sen sijaan haluavat nayttaa toteen, etta kuvalliseen kulttuuriimme liittyy vaka-
via moraalisia ongelmia, minka vuoksi kuviin tulisi suhtautua kriittisesti. Raastajiin lukeutuvat
monet postmodernit tulkinnat “spektaakkelin yhteiskunnasta” ja “hyperreaalisen” hallitse-
masta todellisuudesta. Ranskalainen anarkisti Guy Debord julisti jo vuonna 1967 kuvien olevan
hypnoottisen kayttaytymisen kayttovoimaa:

" Koska spektaakkelin tehtdvdnd on aiheuttaa maailma, joka ei ole endd suoraan aistittavissa,
vaan joka néhdddn erilaisten erikoistuneiden vdlitysmuotojen kautta, se nostaa vdistdmdttd
ihmisten néikdaistin erikoisasemaan, joka kerran oli tuntoaistilla; nékéaisti, aisteista abstrak-
tein ja helpoimmin huijattava, on parhaiten sopeutettavissa nyky-yhteiskunnan yleistettyyn
abstraktioon” (Debord 2005, 36.)

Kuten Vanska kirjoittaa (2006, 12), Debarding huolena oli, ettad spektaakkelissa kuvat korvaavat
toiminnan ja kuvat tuottavat lopulta todellisuutta. Ajatus kuvien voimasta muovata ja tuottaa
kasityksia todellisuudesta onkin arkipaivaistynyt. Kieltdmatta usein kuviin katkeytyykin mas-
samedioiden aikakaudella hallitseva kapitalistinen ideologia. Tyypillisesti niissa ei mydskaan
tehda nakyvaksi niiden tuotettua ja ideologista luonnetta, vaan painvastoin, ne pyrkivat esiin-
tymaan todellisuuden luonnollisina vastineina. Nykyisessa kuvallisessa kulttuurissamme kuvan-
lukutaidon opetus ja visuaalisen kulttuurin kriittinen tutkimus onkin tarkeaa. Kuten Debord on
sanonut (2005, 7), “maailma on jo kuvattu, tehtdvdnd on sen muuttaminen”. Taman pyrin
muistamaan taidekuvia luodessani. Olisi synti vain kopioida median tarjoamaa nykykuvastoa
naennaisellad konseptilla.

On myds hyva muistaa, ettd teknologien tuomat mahdollisuudet ovat aina tuoneet pintaan voi-
makasta optimismia tai pdinvastoin teknologiavastaisuutta. Kuten Noppari ja Hautakangas to-
teavat (2012, 27), jo 1800-luvulla rautateiden myo6ta, osa ihmisista oli sitd mielta, ettd junaan
astuminen saattoi merkita todellisuuden kadottamista, koska junassa matkustaessa ei ollut
mahdollista ndhda etualan maisemaa, vaan nopeasti ohi vilahtavaa kuvaa. Toiset taas saattoi-
vat kokea junateknologian edistdvan demokratiaa ja kansojen keskindista yhteisymmarrysta.
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Nyky-yhteiskunnassamme kuvien voima on vaajamatta niin vahva, ettei kuvallisuus tule katoa-
maan. On myods mahdotonta, etta todellisuus muuttuisi koko ihmiskunnalle taysin ulkopain oh-
jatuksi kuvasimulaatioksi, kuten kuvanraastajat pelkaavat. Toki on olemassa jo yksittaisid hen-

kiloita, elamantapajulkaisijoita, joiden paivarytmia maarittavat valokuvaushetket ja sosiaalisen
median julkaisut.

Debord kirjoitti (2005, 43) julistuksessaan, ettd mita selvemmin ihminen alkaa olla hdnen oma
tuotteensa, sitd selvemmin hanet on erotettu elamdastdan. Toisaalta spektaakkelin yhteiskun-
nassa voi kdyda myos niin, etta kuvien katselu korvaa tapahtumien eldamisen ja niihin osallistu-
misen. On huomionarvoista, ettd jo ennen sosiaalista media Debord on julistanut, etta jos asi-
asta ei ole kuvaa, sita ei ole tapahtunut spektaakkelin yhteiskunnassa. Mainittakoon, etta spek-
taakkelilla han ei tarkoita vain kuvien kokoelmaa vaan ihmisten vilista yhteiskunnallista suh-
detta, jonka kuvat valittavat. Debord on kirjottanut tekstiinsa esipuheita vuoteen 1991 asti,
joissa han on maininnut, ettei hanen kriittinen teoriansa ole tarvinnut muutoksia, koska aika-

kauden jatkuminen on vain vahvistanut hdanen spektaakkelin teoriaansa. (Debord 2005, 23—
31.)

/// Kuva 3. Silma 2017. Video loop.
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2.2 Digitaalinen valokuva

Digitaalinen valokuva on luonut kuvalliseen kulttuuriimme vapautta ja mahdollisuuksia. Ennen
kaikkea digitaalisuus palvelee tehokkuutta, koska kuvia on mahdollista nopeasti tuottaa, muo-
kata, jakaa, julkaista tai vaikkapa kommentoida. Kuvatiedostoa voi tarkastella valittomasti otta-
misen jalkeen kameran tai kdnnykan naytélta. On my6és mahdollista, ettd samaa internetiin la-
dattua kuvaa, katsellaan samanaikaisesti Turussa tai vaikkapa Tokiossa.

Filmikuvasta siirtyminen on tuonut myos “negatiivisia” muutoksia, varsinkin valokuvan fyysisen
arvostuksen suhteen. Kuten Nylen melankolisesti kirjoittaa (2017, 155), valokuvan koskettami-
nen tarkoittaa nykyaan useimmiten sahkdisen laitteen koskettamista. Ihmiset ottavat kannyk-
kdkameroillaan lukemattomia kuvia aiheita pohtimatta. Kuvat eivat sailé enaa muistoja, vaan
ovat usein vain hetken todisteita. Kun kuvat eivat sijaitse missaan, ei ole traagista, jos ne havia-
vat esimerkiksi puhelimen rikkouduttua.

Digitaalisesta kuvasta puhuttaessa, pohditaan usein myo6s sen ei-autenttisuutta ja mahdollista
kuvamanipulaatiota. Koska digikuvaa ei vedosteta samoin tavoin kuin filmikuva, koetaan ettei
se sisdlla "todellisuuden" jalked. Kuten Nylen kirjoittaa (2017, 44), on olemassa ajatus, etta di-
gikuvan taytta potentiaalia ei saisi edes kayttaa. Talle ilmiolle kdytetaan jopa nimea pimio-
sddnté. Tarkoittaen, etta kuvalle ei saisi tehda enempaa kasittelya kuin on mahdollista tehda
pimitssa. Tama saattaakin olla yksi syy, miksi olen kokenut (turhaan) syyllisyyttd omasta digi-
taalisesta valokuvataiteestani.

Omassa taiteessani kuvieni rakentaminen studiotilassa on usein fyysista ja aikaavievas, eli ihan
perinteisena digiajan “pikakuvana” taidettani ei voi pitda. Kuten Nylen kirjoittaa (2017, 225),
sdahkoéinen joulukortti on aina tuntunut turhalta, kun taas postitse tullut aiheuttaa aidosti on-
nea. Ymmarrettavasti ero on siing, ettd sahkoiseen korttia esittdvaan digitaaliseen kuvaan ei
ole uhrattu kenenkaan aikaa. Taideteoskin on valmis vasta kun se on vedostettu. Arvostan kasi-
tyota, vaikka teokseni loppujen lopuksi ovat digitaalisista tiedostoista vedostettuja.

Digitaalisen kuvakulttuurin suurimpana symbolina voitaneen pitda Adobe Photoshop-kuvanka-
sittelyohjelmaa. llman kyseista ohjelmaa minunkaan teokseni eivéat toteutuisi. Voisi jopa sanoa,
ettd kuvankasittely on osa luovaa ajatteluani. Rakennan kuvani usein kerros kerrokselta, ja
Photoshopin ansiosta saan yhdistettya todellisuuden fantasiaan. Kuten Seppa (2007, 211) kir-
joittaa, fantasialla leikitteleva kuva tarjoutuu tyydyttamaan seka sosiaalisesti maaraytyneita
mielihyvan tarpeita, etta erilaisia tiedostamattomia haluja. Fantasiaulottuvuus on yksi arvok-
kaimmista digitaalisen kuvan ominaisuuksista. Tekninen manipulointi on toki ollut mahdollista
jo filmikuvan aikana, mutta digikuvan suurin potentiaali on siina, etta digitaalisella kuvalla ei
ole lainkaan rajoitteita.

/// Kuva 4. Avokadopasta 2017. Sekatekniikka. 130 X 130 cm.
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3 KITSCHIN VETOVOIMA

Kitsch kiehtoo minua, ja teoksen ollessa oikeaa kitschia, sen tulisi kiehtoa monia muitakin, silla
kitschin ominaispiirre on populaarisyys. On myos yleistd, etta tiedostamme, mika on kitschia ja
mika ei. Mutta samalla on sanallisesti vaikea maaritelld, mika esimerkiksi erottaa kitsch-teok-
sen ja arvostetun taideteoksen. Jatan tassa tekstissa esimerkiksi turismin ja matkamuistot
kitsch-ominaisuutena kasittelematts, ja esittelen vain Kulkan mukaiset kitschin ehdot. Keskityn
taiteen ja kitschin esteettisiin eroihin, ja pohdin samalla ovatko omat teokseni rinnastettavissa
kitschiin.

Esteettisista asioista on oltu kiinnostuneita jo aikojen saatossa. Hume kirjoittaa jo vuonna
1757, etta ihmisilla on taipumus erilaisiin esteettisiin mieltymyksiin, ja tyypillisesti ihmiset pita-
vat omaa makuaan parhaimpana. Julkinen mielipide tekee aina jaon hyvaksytyn hyvan ja huo-
non viélille. (Hume, 1757.) On kiinnostavaa pyrkid ymmartamaan niin vanha ja laajalle levinnyt
ilmid. Onko niin, etta kitschista on tullut itsestddn selvaa ja siten myods nakymaton osa yhteis-
kuntaamme, kuten Kundera provosoi?

Teoksessaan Taide ja Kitsch Kulka méaarittelee (1994, 19) yleiset oletukset kitschille. Se on ha-
nen mukaansa esteettinen kategoria, ja oletuksena on, etta se on esteettisesti vajavaista. Li-
saksi taiteen kasite voidaan liittdaa arvon kasitteeseen, tarkoittaen ettd jotkut teokset ovat pa-
rempia kuin toiset. Naiden vaittamien valissa on selkea jannite. Jos kitschin vetovoima on es-
teettistd, miten voi olla mahdollista, ettd samalla se olisi esteettisesti arvotonta? Tata kautta
Kulka (1994, 20) tuleekin johtopaatokseen, etta yhtalaisyysmerkki kitschin ja huonon maun va-
lilla ei voi selittaa sita, mihin sen miellyttavyys perustuu. Olisihan hankala todeta, etta kitschin
vetovoima on sen esteettisessa huonoudessa.

/// Kuva 5. Kieli | 11, 111 2017. Valokuva. 60 X 90 cm.
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3.1 Kauneus ja tunnelataus aihepiirina

Yhteinen nimittaja kitschiksi maaritellyilla aiheilla on aina vahva, positiivinen tunnelataus. Ai-
van kuin vain kuvaa katsomalla katsojalle syntyisi automaattisesti jokin tunne. Esimerkkiai-
heina Kulka mainitsee herttaiset koiranpennut, kauniit pitkdsaariset neidot, somat kukat, tun-
nepitoiset didit lapsineen ja itkevat lapset. Nama kaikki mainitut kuvamaailmat aiheuttavat hel-
posti tunteen, kun taas arkiesine, esimerkiksi tuoli, ei aiheuta katsojassaan samanlaisia aistiko-
kemuksia. Usein kitsch-aihepiirille tarkea apuvaline on myds pienennys. Koiranpennut toimivat
paremmin kuin aikuiset koirat. Tarkoittaen etta tuolista olisi hyvin ty6lasta saada tehtya kitsch-
taulu, kun taas koiranpennusta on tyolaampaa olla tekematta kitschia. On myos eroteltava
minkalainen tunne pitdisi kuvaa katsoessa syntya. Jos maalataan itkevaa lasta, on lapsen oltava
herttainen. Lapsen itkun tulee olla hiljaista nyyhkytysta, ei hysteerista. Tunne joka tulisi syntya,
on vedota vanhemmuuden tunteisiin, ja valttaa liian huolestuttavia elementteja. Kuvan katso-
jalle vakuutetaan siis, ettda hanen reaktionsa on oikea, ja ettd tunne on samanlainen kuin muil-
lakin universaalisti. (Kulka 1994, 25.)

Omassa taiteellisessa tyoskentelyssani kauneus ja tunnelataus ovat tarkeita elementteja jo
suunnitteluvaiheessa. Teokseni ymmarrettavasti eivat ole kaikkien mielesta esteettisesti miel-
lyttavia, mutta pyrin visuaaliseen viehattavyyteen ja teatraalisuuteen. Taiteellisessa opinnayte-
tyossani teosten aiheiksi valikoitui kuitenkin arkisia esineitd, joista on vaikeampi tehda kitschia.

3.2 vadliton tunnistettavuus

Jotta kuvasta voi syntya positiivinen tunnelataus, tulee sen olla helposti tunnistettava. Kitsch-
kuvista ei koskaan epailld, mita ne esittavat, joten kitschin tekeminen vaatii teknista tai-

toa. Realistinen esittamistapa on kitschille ymmarrettavasti ominaisin. Kaupallinen menestys
on paljon todenndkdisempaa realistisella kuin kubistisella kissanpentumaalauksella. Toki realis-
tisella tarkoitetaan tassa yhteydessa yleisesti hyvaksyttya realismia. Kitsch ei ole koskaan
avantgarde, se ei voi kayttaa siis tyylia jota ei ole koskaan omittu. Heti kun avantgardistinen
tyyli on hyvaksyttya se saattaa muuttua ns. realismiksi, kuten esimerkiksi impressionismi. Im-
pressionistinen kitsch teos on nykydadan mahdollista toteuttaa. (Kulka 1997, 22—-26.)

Valokuvaus on valikoitunut tyoskentely tekniikakseni, koska vain kuvaamalla pystyn teke-
maan valittdmasti tunnistettavan "realistisen" kuvan. Usein teokseni ja aiheeni kuitenkin abst-
raktoituvat kuvankasittelyn myota. Olen usein yrittanyt muita tekniikoita, mutta turhautunut.
En siis maalaa esimerkiksi perinteisesti 6ljyvareilla, koska en teknisesti kykene maalaamaan
niin hyperrealistisesti kuin haluaisin.
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3.3 Kitsch ei lisdé assosiaatioita esittdmdstadn aiheesta

Kuten Kulka kirjoittaa (1994, 33), “Taide voimistaa aistikokemuksiamme ja kitsch turruttaa
sité”. Tarkoittaen, etta Kitsch esittda aiheensa turhankin helposti ymmarrettavalla tavalla.
Kitsch ei tue pohdiskelua esittamistaan aiheista, se esittda kohteensa kuten se on, assosiaa-
tiota lisadmatta. Taiteen sen sijaan tulisi kannustaa ajatteluun, rikastuttaa ja vaikuttaa meihin
syvallisesti. Tama on tekija, joka erottaa omat kuvani eksplisiittisesti kitschista. Esteettisyyteen
pyrkiminen ei itsessdadn ole ongelma, koska kauneus voi olla syvallista. Esteettinen vaikutta-
vuus ei vain milloinkaan saa jattaa sisaltoa toisarvoiseksi.

Kulka on lisannyt teokseensa huomautuksen valokuvauksesta ja kitschista. On hyva huomioida,
ettd vuonna 1997 jolloin hanen teoksensa on ilmestynyt, digitaalinen valokuvaus oli jo ole-
massa, mutta ei niin laajasti levinneena kuin nykyisin. Han mainitsee, etta juurikin valokuvaus
tayttaa kitschin tunnistettavuus ehdon ldhes automaattisesti. Valokuvaa (eika esimerkiksi maa-
lausta) kdytetdankin usein todistusaineena tapahtuneesta tai profiilikuvana itsestimme. Myos
kolmas ehto, eli valokuva esittéié aiheensa kuten se néhddéin, tayttyy helposti. Erityisesti, jos
valokuvausta ajatellaan luonnollisena ja valittdmana todellisuuden jéljentdjana.

Voisi siis olettaa, ettd tayttaessaan myos ensimmaisen ehdon, eli kauneuden ja tunnelatauk-
sen, valokuvauksen avulla olisi helppo toteuttaa kitsch teos. Ndin ei kuitenkaan ole, koska
usein maalaus itkevasta lapsesta nahdaan helpommin kitschina kuin valokuva itkevasta lap-
sesta. Kuten Kulka kirjoittaa, valokuva on hyvin omanlaisensa realismin laji. Verrattuna esimer-
kiksi maalaukseen ihmiset kokevat niissa psykologisesti erilaisia reaktioita, johtuen ennen kaik-
kea siita, ettd valokuvan takana on aina mekaaninen kausaalinen prosessi.

Tama ei kuitenkaan tarkoita sitd, etteikd valokuva voisi olla kitschia, usein kitschmaisyyden
maara liittyy vain siihen kuinka rakennettuja tai kasiteltyja kuvat ovat. Tama johtaakin takaisin
omaan taiteelliseen tydskentelyyni, jossa teokset ovat aina ennakkoon rakennettuja ja erityi-
sen paljon kasiteltyja. Nykyisin digitaalisen valokuvan aikana, on helppo kyseenalaistaa kuinka
realistisia kuvaesitykset ylipaatansa ovat. Onhan normaalia, ettd kdnnykkdkameroissamme on
automaattisesti toimivia “kauneus”-sovelluksia, jotka siloittavat kuvamme ja todellisuutemme
muutamalla pyyhkaisylla. (Kulka 1994, 70-73.)
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4 ELAMANTAPAJULKAISEMISEN VETOVOIMA

Elamantapajulkaisijat pohtivat kokemuksiaan ja tuntemuksiaan sosiaalisen median ohjelmissa
julkaisujen muodossa. Julkaiseminen on usein identiteettityota, reflektointia omasta itsests, ja
voidaan ndahda osana omaeldamakerrallista prosessia. Julkaisemiseen kuuluu oletus, etta kysei-
nen henkilé on aito ihminen, joka puhuu kokemuksistaan verkossa rehellisesti tositapahtumiin
perustuen. (Ostman 2010, 11.) Sosiaalisen median ohjelmien sddnndissd maaritellddn usein,
ettd ihmisten tulee kayttaa vain oikeita henkilollisyyksidan. Toki voidaan kyseenalaistaa, kuinka
rehellisid esimerkiksi sosiaalisen median kuvat ovat, ja onko tilien takana aina varmasti oikeita
henkil6llisyyksia.

Sosiaalisen median suosio perustuu yksinkertaisuudessaan ihmisten inhimilliseen tarpeeseen
olla toisten ihmisten seurassa, tulla nahdyksi ja kuulluksi, saada hyvaksyntaa ja huolenpitoa.
Useimmilla meillda on myds biologinen viehtymys seurata toisten asioita, kun se on tehty tekni-
sesti mahdolliseksi. (Ridella 2011, 232.)

Teknologian avulla voimme tayttaa sosiaalisia tarpeitamme, ja ohjelmat ndhdaankin useimmi-
ten vain teknisina valittadjina. Esimerkiksi Facebookin perustaja Zuckerberg on vuonna 2010 il-
maissut Ridellan (2011, 232) mukaan, etta Facebook ainoastaan reagoi muuttuneisiin kanssa-
kdaymisen tapoihin, eikd itsessadn luo niita. Zuckerbergin sanoman mukaan ajaudumme siis so-
siaalisen median kadyttéon luonnonvalinnan nojalla. Ridella nostaa esiin mielenkiintoisen kysy-
myksen, emmeko yksinkertaisesti voi mitdaan ”sosiaalisille eldimellisille” haluillemme?

Vaikka elamantapajulkaisemisella ja sosiaalisella medialla on kiistaton suosio lansimaissa, kayt-
tdjakokemukset ovat usein kaksijakoisia. Kuten Ridella kirjoittaa (2011, 123), olen myds itse ko-
kenut sosiaalisen median parhaana ominaisuutena vaivattoman yhteydenpidon ja samalla huo-
noimpana pakkoyhteydet puolituttuihin. Ajoittain Facebookin viihdyttavyys tuntuu hyvalts,
mutta samalla ahdistaa kuinka se vie aikaani ja koukuttaa. Mika elamantapajulkaisemisessa sit-
ten vetoaa meihin niin paljon, etteivat negatiiviset puolet héiritse liikaa?

4.1 Itsetuntemuksen parantuminen

Ostman (2015, 45) kirjoittaa, ettd elimantapajulkaisemista eri alustoilla saatelee kolme p&a-
motiivia: itsereflektio (itsestd kertomista itselle), narratiivinen performanssi (itsesta kertomi-
nen muille) ja leikki (itsestd kertomista yhdessa toisten kanssa). Yleison kanssa vuorovaikutuk-
sessa syntyvaa minakasitystd voidaankin kutsua nykytermein wiki-identiteetiksi. Lukijoiden
kanssa kaydaan aktiivista keskustelua, ja rakennetaan elamantapajulkaisuun sopivaa elaman-
tyylid. Onkin tyypillista, etta julkaisut ovat tietynlaista performanssia, mindn representaatiota
eli uudelleen esitysta. Samalla tehdaan rajaa yksityisen ja julkisen mina esitysten kanssa, ja en-
nen kaikkea pyritaan hallitsemaan rajoja.

Sosiaalisen hyvaksynnan saaminen verkossa ja sen ulkopuolella auttaa itsetuntemuksen ja itse-
tunnon lisaantymiseen. Useimmiten eldamantapajulkaisua pyritaankin tekemaan ns. hyvassa
hengessa ja toivotaan rakentavaa kritiikkid. Esimerkiksi muotibloggaajilla on itsetunto postaus -
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nimella kulkeva paivitystyyppi, jossa kerrotaan avoimesti, etta toiveena on saada vain kannus-
tavaa palautetta. Sosiaalisen median ohjelmat ovat kuitenkin vapaita alustoja kommentoin-
nille, joten palaute voi toki olla muutakin kuin ylistavaa. ltsensa madrittely joka tapauksessa
auttaa meitd ymmartdmaan ja rakentamaan identiteettiamme myos verkon ulkopuolella. Jul-
kaisija voi luoda visuaalisen esityksen, jonka tuntee eniten esittdvan hanta. Oma kasitys itsesta
voidaan tuoda esille esimerkiksi tarkoituksenmukaisella sonnustautumisella tai vaikka tekni-
selld kuvankasittelylla. (Ridella 2011, 169—183.) N&ihin tarpeisiin on helppo samaistua. Erityi-
sesti taiteilijuuteni alkuvaiheessa olen kuvannut itsedni useasti erilaisissa rooleissa, ja samalla
olen tutustunut omaan minaani.

Kuten Ostman kirjoittaa (2015, 37), jos verrataan eldmantapajulkaisua omakuvien tekemiseen
tai paivakirjan pitamiseen, elamantapajulkaiseminen sisaltaa edella mainittujen lisdaksi myos
sosiaalisempia motiiveja. Katseen kohteena oleminen tai jo oletus siita, tekee elamantapajul-
kaisusta erityylista kuin yksityisen paivakirjan pitdminen. Minan performanssi sisaltda aina tie-
tynlaisen ainutlaatuisuuden pakon.

/// Kuva 6. Asento Il 2015. Sekatekniikka. 120 X 140 cm.
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4.2 Mediatdhteys

Perinteisesti valtamedia on ollut julkisuuden ainoana portinvartijana, mutta 2000-luvulla inter-
net ja sosiaalisen median ohjelmat loivat uuden julkisuuskanavan. Voidaankin sanoa entisaiko-
jen median esitelleen meille maailmaa, mutta nykyisin jokainen voi esitelld itseddn maailmalle
sosiaalisen median avustuksella. Julkkis-ilmio ja tirkistelykulttuuri syntyivat aikoinaan valtame-
dian lahikuvien myota. Myos elamantapajulkaisijoiden yksi suosion aiheuttajista on, etta he
padstdvat ihmiset hyvin ldhelle itsedan julkaisujen seka selfie-kuvien muodossa. Tosielamassa
harvoin paastdan tirkistelemaan tuntematonta ihmista niin ”ldhelle” rajoittamattomaksi ajaksi.
(Hietala 2007, 175-180.)

On muistettava, etta julkisuusarvoa harvoin saavutetaan kuitenkaan pelkastdan selfie- kuvien
avulla. Useimmiten mediatdhteys ansaitaan maaratietoisella tyonteolla ja vuorovaikutuksella
yleison kanssa. Vaikka yleisosuhde monesti rakentuu vertaisuuden kokemukselle, on se kadytan-
nossa kuitenkin hierarkkinen systeemi. Monien elamantapajulkaisijoiden tavoite onkin tietoi-
sesti kasvattaa mahdollisimman suuri lukijamaara ja tulla ainakin “mikrojulkkiksiksi”. Pyrkimyk-
sena on saada myos kaupallisia yhteistyokumppaneita. (Noppari & Hautakangas 2012, 73-76.)

Suosituimmat julkaisijat pyrkivat usein tuottamaan vaikutelman, etta he ovat lukijoiden kaltai-
sia ja samaistuttavia. Tavallisuus ja autenttisuus vetoavat lukijoihin, mutta samalla se tuottaa
julkaisijalleen tyota. Vaikka pyrittdisiin kuvaamaan luonnollisuutta, on se vaistdimatta myos tie-
toista minan esitysta. (Ridell 2011, 169-183.)

Lukijalle julkaisujen lukeminen voi olla yksinkertaisuudessaan viihteellistd ajanvietetta, ja miksi
ei jopa fantasiamatkailua. Kuten Hietala kirjoittaa (2007, 139), fantasian avulla saatamme
paasta irti arkielaman rajoituksista ja voimme paneutua toisenlaisiin elaméanpiireihin ja identi-
teetteihin. Sohvalta kdsin paastaan erilaisiin tapahtumiin turvallisesti ja helposti.

Suosittujen julkaisujen lukeminen saattaa myos olla osittain eskapismia eli tietoista pakene-
mista todellisuudesta. Sosiaalisen median julkaisut ja kuvat paasaantoisesti ovat kauniita, iloi-
sia ja tunteita herattdvia. Bussissa istuessa voi olla helpompi katsoa kohti kdannykén ruutua kuin
sateisen ikkunan heijastusta omasta tavallisesta naamasta.
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4.3. Tirkistely

Tirkistelyn mielihyva syntyy yksisuuntaisesta katsomistilanteesta, jossa katsojalla on valtaa kat-
seen kohteeseen. jo 1700-luvulla tuntemattomien ihmisten yksityiselamaan on kurkisteltu ro-
maaneja lukemalla. Kirjallisuus oli vain alkua tirkistelyn voittokululle, silld nykyisin se kasvattaa
sosiaalisen median lumovoimaa. Vaikka tirkistely on luonnollinen osa ihmisen toimintaa, koe-
taan se edelleen negatiivisena. Tosin nykypdivan teknologiat ovat tehneet siitd jollain tasolla
hyvaksytympaa. Tai ainakin darimmaisen helppoa. On hyva muistaa, etta tirkistely on valttama-
tona ihmisen kehitykselle. Lapsi kasvaa muiden ilmeita, eleitd ja kayttaytymistda matkimalla ja
tirkistelemalla. Viela aikuisenakin vertailemme itseamme toisiin, samaistumme ja matkimme.
Tai toisinpain, eli haluamme erottua “massasta”. (Hietala 2007 78—178.)

Kuten Noppari ja Hautakangas kirjoittavat (2012, 33—34), julkaisijalle tirkistely ei valttamatta
aina kuitenkaan vality. Suuri osa julkaisijoista saattaa nahda lukijansa samanmielisina itsensa
kanssa. Oma julkaisualusta saattaa tuntua intiimilta paikalta, koska sinne kirjoitetaan intiimeja
asioita, vaikka samalla lukijoita voi olla tuhansia. Elamantapajulkaisijalle saattaa syntya siis
tunne, ettd han pystyy hallitsemaan omaa tilaansa internetissa. Tuntemattomien tirkistely
unohtuu, kun yleis6a kohdellaan vain ideaaliyleisona.

Alkuperdinen suunnitelmani taiteellisessa opinnaytetyossa oli tirkistelld hapeilemattomasti ja
varastaa sosiaalisen median kuvastoa taideteoksiani varten. Omasta mielestani sosiaalisen me-
dian kuvia voi siis jatkokayttaa taiteellisiin tarkoituksiin, koska julkaisija on jo altistanut kuvansa
internetiin vapaasti nahtavaksi. Loppujen lopuksi suora tekstien tai kuvien kaytto teoksissa jai
hyvin hillityksi. Ainoastaan Kaleidoskooppi-teosta varten kopioin Twitterin suosituimpia pos-
tauksia ja kuvamateriaalia kuukauden ajalta. Vaikka suunnitelmani siis muuttuivat, sainpahan
tirkistelylle ainakin hetkeksi synninpaaston.

/// Kuva 7. Kaleidoskooppi 15.12.2016-15.1.2017. Videoloop 30 min.
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4.4 Fear of Missing out

Elamantapajulkaisemisen koukuttavuutta lisaa sen jaksomaisuus, julkaisijathan paljastavat asi-
oitaan pala palalta. Monesti julkaisuja seurataan, jotta nahtaisiin, mita ihmisille kuuluu, ja mi-
ten “tarina” eldmasta on edennyt. Halutaan pysya ns. ajan tasalla. Sosiologiassa ja media tutki-
muksessa on todettu yleis6jen muodostavan yksipuolisia kiintymyssuhteita niin fiktiivisten te-
levisiosarjojen hahmoihin kuin uutistenlukijoihin tai juontajiin. Elamantapajulkaisemisessa
suhde voi olla viela laheisempi, koska siind on myds mahdollisuus vuorovaikutukseen henkildi-
den kesken. Elamantapajulkaisut parhaimmillaan ovatkin draamaa, jotka synnyttavat voimak-
kaita tunteita lukijalleen. (Hietala 2007, 93—-95.)

FOMO eli Fear of Missing out tarkoittaa sosiaalista angstia, sita ettei kuulu johonkin ryh-
maan. Jatkuva sosiaalisen median tai esimerkiksi sahkopostin tarkistaminen on nahtavissa
FOMO-oireina. Vaikka useimmiten ihminen ei edes tiedd, mistd jaa paitsi, saattaa ahdistuksen
tunteeseen riittda vain tunne, ettd jotain jad kokematta tai tietdmatta. (Hanna, 2015.)

Minulla on ystava, joka erinaisista syista ei ole koskaan perustanut itselleen henkilékohtaista
Facebook-tilid. Kuitenkin myos han kay salaa katsomassa Facebookin tapahtumia ystavansa tili-
tietojen avulla. Nykyaan on lahes mahdotonta olla kuulumatta johonkin sosiaalisen median oh-
jelmaan halutessaan tietoa tapahtumista. Pelko ulkopuolelle jaadmisesta on siis todellista ja ym-
marrettavaa.

4.5 Dopamiini-nopea tyydytyksen tunne

Seka julkaisijoille etta lukijoille yhtena sosiaalisen median koukuttavuuden syyna voidaan pitaa
dopamiinin eritysta. Aivoissa vapautuu dopamiinia aina, kun saamme uutta tietoa kompaktissa
ja helposti ymmarrettavassa muodossa. Dopamiini saa aivot ylikierroksille ja vaatii jatkuvasti
enemman sekd nopeampaa tyydytyksen tunnetta, ja addiktoidumme hiljalleen. Julkaisijalle ih-
misten positiiviset kommentit ja tykkdykset aiheuttavat ymmarrettavasti hyvanolonhormonin
vapautumista. Dopamiini ohjaa meidat toistamaan tekoja saadaksemme lisda hyvanolontun-
netta. Ja kun toivottua tulosta ei tulekkaan, kdaytéstamme ohjataan kohti muutosta, kunnes toi-
vottu tykkdysmaara saavutetaan. (Vuorisalmi, E. 2015.)

Kuten Hietala kirjoittaa (2007, 89-90), jo vuonna 1974 on esitetty vaittama televisiosta kuvien
ja aanen virtana, joka etenee samanlaisena pitkin iltaa ja joista katsojan on vaikea irrottautua.
Televisiosta tehdyt tutkimukset ja tulokset voidaan mielestani soveltaa myds elamantapajulkai-
semisen seurantaan. Jatkuva kuvavirta tuottaa katsojalleen tyydytysta, vyoryi se sitten televisi-
ossa tai sosiaalisessa mediassa. Epistemofilia eli tietamisvietti psykoanalyysin termein tarkoit-
taa, etta meilld ihmisilla on synnynnadinen tarve seurata uutisia. Hankimme jatkuvasti tietoa py-
sydksemme ajan tasalla. Hietala vertaa television loputonta audiovisuaalista virtaa didin ke-
hosta virtaavanan maitoon, sydmisen pakottavuuteen seka herdaavaan seksuaaliviettiin. Uutis-
nalkdmme olisi siis oraalista, tarkoittaen ettd katsoja “sy6” silmilladn uutisvirtaa kuten lapsi ah-
mii didin rintaa. Kuvavirran sisallolla ei edes ole merkitysta, vaan kulutettavaksi kelpaavat mil-
laiset kuvat tahansa.
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5 LOPUKSI

Kamppailu oman taiteellisen tekemisen kanssa on prosessi kohti taiteilijuutta. Itselleni merki-
tyksellisen taiteen ja esteettisyyden valinen tasapainoilu on tuntunut hankalalta. Pitkdan koin
jonkinasteista vaheksyntdaa omaa tekemistani kohtaan, koska olin liian tietoinen esteettisista
tavoitteistani ja digitaalisesta tyoskentelytavastani. Opiskelu ja tyoskentelyni tarkastelu on kui-
tenkin auttanut oman tien I6ytamiseen. Taiteessani pyrin ymmartamaan yhteiskunnallisia ai-
heita saarnaamatta, omakohtaisten kokemusteni kautta.

Kitschin ja elamantapajulkaisemisen yhdistaminen tassa tekstissa saattaa ensi silmayksella tun-
tua erikoiselta. Itse toki koen aiheissa selkeda yhteensopivuutta, ja nama ovat aiheita, joiden
tutkimista jatkan myos tulevaisuudessa. Yksinkertaisuudessaan tekstillani, halusin ymmartaa
kitschin tematiikka, jotten sortuisi taiteen tekemisessa siihen. Sosiaalinen media taas kiinnos-
taa minua, koska se peilaa armottomasti yhteiskuntaamme.

Yhteista kitschilla ja elamantapajulkaisulla ovat vahintaankin kauniit seka tunteita herattavat
kuvamaailmat. Vaikka sosiaalisen median kuvia harvoin voi luokittaa kitschiksi, on niissa kit-
schille tuttuja ominaispiirteitda. Samoin on selvda, ettei oma taiteeni ole kitschia, vaikka valilla
lainaisinkin kitschista tuttua visuaalisuutta.

Kuten alussa kirjoitin, Kundera pohtii median valtaa ja elaman kokonaisvaltaista kitschmai-
syyttd. Tama voidaan nahda hanen provokatiivisena ajattelunaan, mutta totta hanen sanois-
saan on ainakin se, ettei kukaan meista ole yli-ihminen, joka selvidisi elamastaan ilman kitschia.
Ihminen kaipaa elamassadan syvallisempaa sisaltoa, kuten taiteen kokemista, mutta myos yksin-
kertaista eskapismia. Populaarikulttuuria on turha vaheksya, silld se on lahjomaton peili ela-
mastdamme. Ja tdman johdosta usein myos inspiraatioldahteeni. Onko se myds kitschin lahde, on
Kunderan kiehtova provokaatio.

Digitaalisuuden myo6ta kuvien katsominen on nykyaan liiankin helppoa. Vain dlypuhelimen ruu-
tua pyyhkaisemalla esiin tulee hetkessa lukemattomia kuvia. Ldsna oleva katsominen vaatii ku-
vatulvan keskella karsivallisyytta, jota harvoin itselldani on. Helposti unohtuu, etta arkipaivaiset-

kin asiat ovat mielenkiintoisia, kunhan niita tarkastelee ajan kanssa ja ladhemmin.

Lopetan tekstini Oscar Wilden ajatuksiin. Samoja sanoja kaytin lopputyonayttelyni esittelyteks-
tissa:

”Ne jotka menevdt pinnan alle, menevdt sinne omalla vastuullaan”
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