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1 Johdanto

Jo ensimmaisistd mykkaelokuvista lahtien elokuvantekijat ovat olleet kiinnostu-
neita vareista videolla. Kun kamerat eivat vield osanneet tallentaa vareja, eloku-
vantekijat keksivat muita keinoja tuottaa varillisia elokuvia. Jo kuvattua mustaval-
koista elokuvaa saatettiin varjata jalkituotannossa maalaamalla filmia kasin.
Vaikka vari on olennainen osa valmista videotuotosta, siihen ei usein kiinniteta
huomiota samoissa maarin kuin muihin videon ominaisuuksiin. Vérit yhdistetaan

osaksi kuvausta, vaikka ne ovat se tekija, mika viimeistelee kuvan.

Sosiaalisen median videosisallot ovat olleet suuressa kasvussa viime vuosien
ajan. Videoala on jatkuvassa murroksessa, ammattilaiset saavat olla varpaillaan
ja vaihtavat ty6tehtavidan vuosittain. Vaikka alustat, kanavat ja mediat vaihtelevat
videoiden jakamispalveluina, nayttaa silta, ettd ne tulevat pyoérimaan ihmisten
nayttopaatteilla eri muodoissa vield pitkdan. Sosiaaliseen mediaan tuotettujen vi-
deoiden luonteeseen kuuluu niiden tuotannon nopea aikataulu, jossa kuvaukset

ja editointi hoidetaan ripedsti ja vahilla tyétunneilla.

Opinnaytetydssani halusin yhdistdd naméa kaksi videontuotannon osa-aluetta ja
pureutua siihen, kannattaako pienen budjetin ja nopean aikataulun videossa kiin-
nittd& huomiota sen vareihin. Perehdyn variopin perusteisiin ja tutkin, miten vide-
osta voidaan tehda mahdollisimman hyvannékdinen varien avulla. Selvitéan, miten
katsojaan voi vaikuttaa varien avulla. Peilaan sosiaaliseen mediaan tuotettujen
videoiden tekoprosessia tyokokemusteni kautta ja avaan lukijalle sitd, miten va-
reja voidaan kayttda sisaltomarkkinoinnin apuna sosiaalisessa mediassa. Kayn
l&pi nopean varimaarittelyn perusteita kahdella yleisessa kaytdssa olevalla ilmai-

sella variméaarittelyohjelmalla.

OpinnaytetyOni tavoite on ensisijaisesti lisata ymmarrysta aiheen tiimoilta alaa
opiskeleville ja niille aloitteleville videontekijoille, jotka haluavat nostaa videonsa
seuraavalle asteelle sen varien suhteen. Tutkin varimaarittelyd nimenomaan so-
siaaliseen mediaan tuotettujen videoiden nakdkulmasta ja rajaan varimaarittelyn

aihepiirit sen mukaisesti.



2 Tutkimusmenetelma

Haluan opinnaytetydssani lisdtd ymmarrysta tutkittavasta aiheesta, joten paatin
lahestya aihetta kvalitatiivisen tutkimuksen avulla. Kvalitatiivisessa tutkimuk-
sessa aihetta pyritdan tutkimaan mahdollisimman kokonaisvaltaisesti. Kvalitatii-
visen tutkimuksen yksi yleinen piirre on, etta ihmista suositaan tiedon keruun ty6-
kaluna. Tutkija luottaa omiin havaintoihinsa enemman kuin mittausvalineisiin,
nimenomaan siksi, ettd ihminen on riittdvan joustava sopeutuvaan vaihteleviin
tilanteisiin. Kaytin tutkimuksessani laadullisia metodeja, kuten tietoperustaan
pohjautuvien tekstien diskursiivista analyysia ja asiantuntijahaastattelua. Kvalita-
tiivisessa tutkimuksessa tutkimussuunnitelma on melko joustava, ja se muotou-
tuu tutkimuksen edetessa. (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 2007, 160.) Nakisin,
ettd ndma menetelmat tukevat aihettani, joka liittyy sosiaaliseen mediaan, joka
on alati muuttuva ja kehittyva ymparisto. Alalla tyoskenneltaessa aihetta joutuu
opiskelemaan saanndllisesti, jotta pysyy mukana kehityksessa.

Kaytan tutkimuksessani laadullista menetelmaa ja aineistoni pohjautuu aihee-
seen liittyvaan kirjallisuuteen, alan ammattilaisten kirjoittamiin artikkeleihin ja asi-
antuntijahaastatteluun. Tyoni siséltaa paljon ajankohtaisia aiheita, jotka ovat jat-
kuvan kehittymisen ja muutoksen alla. Taten haluan kayttdaa tutkimuksessani
mahdollisimman ajankohtaista tietoperustaa, ja siihen siséltyy paljon verkkolah-
teitA nimenomaan usealta eri varimaarittelijalta. Esitan tyossani yleispatevia
saantoja ja syita varimaarittelyyn. Aineiston kyllaantymisessa tutkija keraa aineis-
toa niin kauan, kun niista saa uutta tietoa. Kun saadut tiedot alkavat toistaa itse-
aan, aineisto saturoituu eli kyllaantyy. Tutkijat ovat kuitenkin todenneet, etta tata
menetelmaa voi pitdd enemmankin ohjenuorana aineiston maaran maarittelyyn.
On hankala méaaritell&, milloin kohde ei en&a tuota uutta informaatiota. (Hirsjarvi,
Remes & Sajavaara 2007, 176-177.) Itse nain kuitenkin, ettd tdma oli hyva me-
netelmd nimenomaan maaritella aineistoni maaraa ja varmistaa, etta eri ammat-

tilaisten kertomat tiedot pitavat paikkansa.

Kaytan yhtena aineistonkeruumenetelmana asiantuntijahaastattelua aiheen am-

mattilaiselta saadakseni tuoretta tietoa aiheesta. Haastattelua voidaan kayttaa



lahes kaikkialla ja se soveltuu monenlaisiin tarkoituksiin, kuitenkin niin, etta sen
avulla voidaan saada syvaéllista tietoa. (Hirsjarvi 2000, 11). Halusin asiantuntija-
haastattelun avulla syventaa, selventaa ja laajentaa jo tiedossa olevia tietoja. Ha-
lusin myds kuulla aiheesta nimenomaan henkilolta, joka suunnittelee sosiaalisen
median markkinointisisalt6ja. Haastateltava ei itse kuvaa, leikkaa tai variméaarit-
tele videoita paaasialliseksi tydkseen. Tutkimusta tehdessa tuli selvaksi, etta aihe
tuottaa vastauksia useampaan kuin yhteen suuntaan. Taten halusin laajentaa
omaa videontekijan ndkdkulmaani ja kuulla asiasta myds toiselta kantilta. Koska
sosiaalisen median aihepiiri on my6s osin niin ajankohtainen, etta siitda on hankala
|oytaa laajaa tietoperustaa, halusin haastatella ihmistd, joka tydskentelee aiheen
kanssa paivittain. Lisaksi peilaan tietopohjasta tutkimiani aiheita myoés omiin ha-

vaintoihini ja kokemuksiini.

3 Vari vaikuttajana

3.1 Variaisti

Variaisti tarkoittaa ihmisten nakoelinten kykya tulkita eri aallonpituuksien aikaan-
saamat aistimuserot erilaisina vareina. lhmisen silmassa on erilaisia valon aisti-
miseen erikoistuneita sauva- seka tappisoluja. Naista tappisolut ovat tarkeita ni-
menomaan varien aistimisen kannalta. Verkkokalvon tappisoluissa on kolmea
variherkkaa ainetta, joista yksi on herkk& puna-oranssille varille, yksi violetille ja
yksi turkoosinvihreélle. Kun verkkokalvoille ohjautuu valoa, variherkat aineet ar-
tyvét ja reagoivat eri tavoin. Jokaisen aineen artyessa saman verran on tuloksena
valkoinen tai harmaa aistimus. Varien tummuuden erottelussa sen sijaan reagoi-

vat sauvasolut. (Rihlama 1997, 12.)

Ihminen, jolla on terve nékdaisti, erottaa noin 160 varisavya toisistaan. Kun mu-
kaan lasketaan kaikkien savyjen eri voimakkuuksien vaihtelut, voidaan todeta,
ettd varinerotteluun harjaantunut silma erottaa toisistaan satoja tuhansia eri va-
reja. Tama todistaa suuret erot aloittelevan ja kokeneen varimaarittelijan valilla,

luvun ollessa vain lahelld parikymmentatuhatta varisavya henkil6lla, jonka silmat



ovat harjaantumattomammat. (Rihlama 1997, 12.) Pitkan linjan visuaalisen bran-
dayksen ammattilainen Alvalyn Lundgren kertoo blogikirjoituksessaan (2015),
ettd haneltd kysytaan usein tydssaan, miten varinakoa voi harjoittaa paremmaksi,
ja vastaus on yksinkertainen: tyoskentelemalla varien kanssa. Kyse on siis sa-
masta asiasta kuin melkeinpa minka tahansa taidon opettelu. Taten siin& patee
tuttu sanonta: harjoitus tekee mestarin. (Lundgren 2015.) Varien nakeminen on
siis ilmi@, jota voi harjoittaa vdhéan samalla tavoin kuin vaikkapa aivojen muistira-
toja. Sen lisaksi, etta varimaarittelija voi harjaannuttaa ndkdaistiaan erottaakseen
enemman savyja, hdnen on tarkead ymmartaa varien erilaisia, primitiivisia ja opit-

tuja psykologisia merkityksia ihnmisten mielissa.

Vaikka ihmisten on tutkittu havaitsevan varit suurin piirtein samoilla tavoin, myos
poikkeuksia l0ytyy. Varisokean ihmisen variaisti on puutteellinen, tai se voi puut-
tua kokonaan, jolloin ihminen nakee varien sijaan tummuuden ja vaaleuden vaih-
telua mustavalkoisena. Yleisemmin vérisokeudella tarkoitetaan kuitenkin va-
rinadn puutteellisuutta, esimerkiksi punaviher-sokeutta, jolloin ihminen ei pysty
havaitsemaan punaisen ja vihreiden savyja. (Haug, Sand & Sjaastad 1999, 179.)
Varinako voi olla myds laajempi kuin ihmisilla yleensa. Ihmisella on tavallisesti
kolme tappisolua, joita kaytetaan varien ndkemisessa. On kuitenkin tutkittu, etta
joillakin ihmisilla on tdméan kolmen tappisolun trikromaattisen naén sijaan tetra-
kromaattinen ndkd, jossa ihmisella on kyky muodostaa vareja neljalla valoa ais-
tivalla tappisolulla. Aihe on tutkijoillekin tuore, eika siitd |0ydy vield paljoakaan
tietoa. Tetrakromaattisen naén omaava ihminen pystyy nakemaan miljoonia va-
reja, joita trikromaattisesti nakevat eivat pysty havaitsemaan. Tama mahdollistaa

esimerkiksi erityisen tarkan tydskentelyn vérien parissa. (Greenwood 2012.)

3.2 Variopin hyédyntdminen videoissa

3.2.1 Variharmoniat ja -soinnutus

Rihlama (1997) kertoo kirjassaan, kuinka varien soinnutusohjeet voivat helpottaa
tyotd, osoittaa etenemisvaihtoehtoja ja  karsia  pois  karkeimmat



virhemahdollisuudet (Rihlama 1997, 87). Vaikka suuri osa varimaarittelysta on
videontekijan omia taiteellisia paatoksia, on hyva muistaa, etta on olemassa uni-
versaaleja saantdja varien maailmassa - siita, mika nayttaa hyvalta, mitka varit
sopivat yhteen ja mitka taas eivat. Jo muutamilla johdonmukaisesti kaytetyilla
elementeilla voidaan luona yhtenaisyytta varien valille (Pohjola 2003, 122). Vari-
maarittely on usein varien kayttamista erilaisten tunnetilojen saavuttamiseksi ja
vahvistamiseksi. Sitd voidaan kayttdd myos kerronnallisena apuna tai vaikkapa
brandin tunnetekijana. Usein varimaarittely on kuitenkin videon tyéstamista visu-
aalisesti sievéaksi, ja tassa tarkeaksi tulee kuvakulmien, valaistuksen ja muiden
kuvaukseen liittyvien asioiden liséksi videossa esiintyvat varit ja variyhdistelmat.
Siksi videontekijan on hyva osata perusteet vériopista, jonka avulla voidaan se-
littda ja mallintaa erilaisia vari-ilmi6ita. Tata voi hyddyntaa, kun varimaarittelee

videota.

Varien valinen sopusointu eli variharmonia perustellaan usein variyhdistelméan
miellyttavyydella ihmissilmélle. Itten toteaa kuitenkin kirjassaan (1970), ettd tama
maadritelma perustuu henkilokohtaisiin mieltymyksiin, ja silté puuttuu yleispateva
tausta. Itten toteaa, ettd harmonia perustuu varien tasapainoon ja voimien sym-
metriaan. Itten avaa toteamustaan esimerkilla varihavainnon luonteesta: kun
silma nakee jonkin vérin, se hakee valittdmasti joko omasta muistista (perakkais-
kontrastit) tai laheisyydesta (simultaanikontrastit) kyseisen varin vastavarin. Olet
saattanut itsekin huomata, etta punaisen kuvion tuijottamisen jalkeen silméat sul-
kiessaan nakee mielessdan saman kuvion vihredna, joka on punaisen vastavari.

Aivot ikaan kuin vaativat nahda toisen, varia taydentavan varin:

"Keskiharmaa tai neutraalinharmaa vastaa nakokentdssamme tilannetta,
jossa optisen aineen dissimilaatio ja assimilaatio — sen hajaantuminen ja
yhteytyminen — ovat yhta suuria, eli optisen aineen maara pysyy yhta
suurena. Toisin sanoen, keskiharmaa luo silmaan taydellisen tasapai-
non.” (Hering Ewald, Itten 1970, 20 mukaan.)

Kun vari siséltaa tietyssa suhteessa paavareja sinista, punaista ja keltaista, nii-
den sekoitus nayttdd harmaalta. Variharmoniaa pystytaan siis selittamaan myos
fysiikan avulla. (Itten 1970, 19-20.)
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Vaikka ihmisilla on erilaisia mieltymyksia varien suhteen, on olemassa saantoja,
joihin perustuvat koko variharmonia ja variyhdistelmien miellyttavyys inmisilmalle.
Yleisesti voidaan sanoa, etta varit, joita yhdistaa tietty ominaisuus, sopivat yhteen
missa yhteydessa tahansa. Ominaisuus voi olla esimerkiksi varin kirkkaus, mus-
tuus, valkoisuus tai harmaus. Vaikka valittujen varien savyt vaihtelisivat, niista voi
syntya hyvinkin tasapainoinen ja harmoninen kokonaisuus, jos ne jakavat esimer-
kiksi saman valkoisuuspitoisuuden (kuva 1). Tallgin itse savy on ainut muuttuva
tekija. Kuvassa 1 ndemme, kuinka varit muodostavat keskenaan harmonioita,

vaikka niiden savyt on valittu eri puolilta variympyraa. (Rihlama 1997, 85-86.)

b
(o} d

Kuva 1. Eri harmonioihin perustuvia variyhdistelmia: a) Valkoisuusharmonia, b)

Harmausharmonia, c) Kirkkausharmonia ja d) Mustuusharmonia.

Kuva 2. Variympyra jaettuna neljaén yhtad suureen sektoriin (Kuva: Good Free
Photos).
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Kun totaalinen variympyré jaetaan neljdan yhta suureen sektoriin, voidaan sita
kayttaa apuvalineena erilaisten varinarmonioiden luomisessa (kuva 2). Variyhdis-
telmatyypit ovat radiaalinen (yksisdvyharmonia) ja identtinen (lahisavyharmonia),
jossa vérit valitaan samasta sektorista. Indifferenttisessa variyhdistelmassa (kes-
kussavyharmonia) varit on valittu kahdelta vierekkaisesta sektorista. Polaari-
sessa variyhdistelméssa (vastasdvyharmonia) varit valitaan vastakkaisilta sekto-
reilta ja totaalisessa (yleissdvyharmonia) mista sektoreista tahansa.
Radiaalisessa yhdistelmassa varien harmoniaa kantaa varien samansavyisyys,
identtisessa lahisavyisyys, indifferentisséa yhteinen keskussavy ja polaarisessa
savyjen komplementtisuus eli vastavarisyys (kuva 3). Totaalisessa variharmoni-
assa varit voidaan ottaa mista tahansa kohtaa variympyraa. Talléin harmonian
I6ytdminen on hankalaa, mutta taitava varimaarittelija voi l0ytaa kauniita variyh-

distelmi& myos talla tavoin. (Rihlama 1997, 86.)

C) d)
Kuva 3. Eri harmoniatyyppeja havainnollistettuna variympyrassa: a) radiaalinen,
b) identtinen, c¢) indifferenttinen, d) polaarinen variharmonia (Adobe Systems In-

corporated).
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Kuva 4. Kuvassa vallitsee indifferenttinen variharmonia. Lisaksi kuvan savyt ja-

kavat saman harmausasteen, mika parantaa variharmoniaa. (Kuva: Taru Vayry-

nen.)

3.2.2 Varirinnastukset

Kun kahden vérin vaikutuksessa on selva ero, puhutaan varien rinnastuksesta el
niiden kontrasteista. Kontrastit muuttuvat hieman riippuen varien keskinaisesta
vertailusta. Nakoaistimme toimii vertailujen avulla, ja varien kontrastit muuttuvat
sen mukaan, mihin variin niita verrataan. Varirinnastukset voidaan jakaa useaan
eri 0saa, ja yhdessa ne muodostavat perustan variopille. Esimerkiksi variopin am-
mattilaiset Rihlama ja Itten jakavat rinnastukset hieman eri tavoin, mutta jaocissa
on paljon yhteista. (Itten 1970, 33; Rihlama 1997, 83-85.) Kayn seuraavaksi lapi

yleisimmat varirinnastukset, joita voi hyddyntéda myos videota varimaaritellessa.
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Kuva 5. Esimerkkeja varirinnastuksista.

a) Kvalitatiivikontrasti eli laatuvastakohtaisuus. Toinen véri on puhdas, toiseen on
sekoitettu harmaata eli se on murrettu.

b) Valoorikontrasti eli vaaleusvastakohtaisuus. Toinen vari on tumma, toinen vaa-
lea.

c) Komplementtikontrasti eli vastavaririnnastus. Kaksi vastavaria, jotka vetavat
toisia puoleensa.

d) Kvantitatiivikontrasti eli maararinnastus. Oranssia on paljon, sinista vahan.

e) Kylma-lammin -rinnastus. Viilea violetti korostaa punaisen l|ampda ja toisin-
pain.

f) Savyllisen-savyttoman kontrasti. Harmaa on savyton, vihrea savyllinen vari.

g) Lampiméan-lampiman kontrasti. Varit tuntuvat viilentavan toisiaan.

h) Kylman-kylméan kontrasti. Varit tuntuvat lammittavan toisiaan.

i) Kuldorikontrasti eli sdvyvastakohtaisuus. Varit ovat eri savya.

(Itten 1970, 33-50; Rihlama 1997, 83-85.)

Etenkin vastavaririnnastusta nékee kaytettdvan usein elokuvamaailmassa ja vi-
deoissa yleensa. Vastavareja kayttamalla saadaan silmaa miellyttava lopputulos.
Tama liittyy vastavarien kontrastiin eli samanaikaisuusrinnastukseen. Samanai-
kaisuusrinnastusta voi kayttaa myoénteisesti hyvaksi esimerkiksi videon varivalin-
toja tehdessa. Tietyn varin ndhdessaan ihmisen aivot ikdan kuin vaativat nahda
varille vastaparin. Taman myota vastavareja voidaan kayttaa tehokkaasti hyo-
dyksi vareja suunnitellessa esimerkiksi sisustuksessa — tai varimaarittelyssa.
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3.2.3 Alistettu ja hallitseva disharmonia

Vaikka variyhdistelmissa pyritdan yleensa valintojen valiseen harmonisuuteen,
joskus myo6s disharmoniassa olevat varit voivat tuoda toisistaan hyvia puolia
esiin. Rihlaman mukaan disharmonisilla varivalinnoilla voidaan parhaimmillaan
"piristda kokonaisuutta kirpedn mausteen tavoin” (Rihlama 1997, 86). Tata kut-
sutaan alistetuksi disharmoniaksi, jossa disharmoninen véri esiintyy kokonaisuu-
dessa vain pienessé osassa. Alistetun disharmonian vastakohta on hallitseva dis-
harmonia, jossa keskenaan disharmoniset varit esiintyvat yhta laajoina. Yleensa
variyhdistelmasta tulee disharmoninen, kun siind esiintyvét varit poikkeavat toi-
sestaan musta- tai valkopitoisuuden suhteen. Sen sijaan vastavaritkin muodos-
tavat yhteensopivan, polaarisen harmonian, kun ne jakavat esimerkiksi saman
valkopitoisuuden. (Rihlama 1997, 86-87.)

Varisoinnutuksessa on valittava yleensé yksi vari, joka on hallitseva vari kokonai-
suudessa, silla muuten yhdistelméasta voi tulla kovin rauhaton. Tésta valinnasta
riippuu myos kuvan yleisilme seka sen tummuus tai vaaleus. Paavarin ollessa
vaaleansininen koko kuvan yleisilmeesta tulee vékisinkin vaalea, toisin kuin

vaikka tumman vihredn paavarin kanssa. (Rihlama 1997, 86.)

Esimerkiksi elokuvia katsellessa voi huomata, etta videolla puvustuksen ja lavas-
tuksen merkitys on todella tarke&é. Kuvaa voisi verrata maalaukseen, jonka tekija
valitsee tarkasti valittavat varit paletiltaan. Jos varit riitelevat keskenaan videoku-
vassa, ei siitd saa harmonisesti mitenkdan miellyttavaa. Varimaarittelyn avulla
videosta pystytdan kuitenkin muokkaamaan jalkituotannossakin halutunlainen ja
-varinen kokonaisuus melko nopeallakin aikataululla. Taytyy kuitenkin muistaa,
ettd varimaarittely ei ole pelkastaan kuvien somistaminen silméaa miellyttavaksi,
vaan hyvin pitkalle katsojan tunteisiin ja ajatuksiin tietoisesti ja tiedottomasti vai-
kuttamista. Painvastoin: joskus ruma ja disharmoninen kuva ajaa asiansa paljon
paremmin kuin visuaalisesti miellyttava otos. Siksi on tarkedd osata perusteet

myos varien vaikutuksesta katsojaan.
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3.3 Véarien psykologia ja merkitykset

Esteettisten syiden lisdksi vareja on kaytetty jo pitkddn myos muihin tarkoituksiin
ja ne ovat liittyneet niin alkukantaisiin, kuin myds pitkalle kehittyneisiin kulttuurei-
hin. Vareilla on ollut tarkea tehtava erilaisina symboleina esimerkiksi uskonnossa.
Vareja voidaan kayttaa myos esimerkiksi muistin tehostajina, jarjestysta tehosta-
vina tai tunnepohjaisiin rinnastuksiin ohjaavina. Varipsykologia yltaakin termina
laajemmalle kuin pelkkda kayttaytymista tutkiva tiede, psykologia, ja laajimmil-
laan siihen voi sisallyttaa kaiken muun kuin pelkista esteettisista syista syntyvan
varin kayton. (Rihlama 1997 105-106.)

Varit vaikuttavat ihmisiin myos primitiivisella ja biologisella tasolla. Esimerkiksi
varien kokeminen eri lampaoisina on kiistatonta. On todettu tieteellisesti, etta sini-
vihrea savy hidastaa verenkiertoa, kun taas punaoranssi kiihdyttaa sita. Itten ker-
too kirjassaan tutkimuksesta, jossa ihmiset arvioivat punaoranssin huoneen jopa
4 celsiusastetta lampimammaksi kuin sinivihrean huoneen. Véarien kokemista pri-
mitiivisesti kuvaa hyvin se, ettd myds hevoset kokivat kokeessa varit samalla ta-
voin: sinisessa huoneessa ne rauhoittuivat kisojen jalkeen nopeammin kuin pu-
naisessa. Tama todistaa varien primitiivisia vaikutuksia katsojassa. (Itten, 1970,
45.) Suurin osa varien kokemisesta tietynlaisena on peraisin kuitenkin katsojan

kokemuksista ja assosiaatiosta (Triedman & Cullen 2002).

Suuri osa primitiivisista, kaikilla ihmisilla toistuvista varien merkityksien vaikutuk-
sista johtavat juurensa esimerkiksi luonnosta. Vaaleansininen muistuttaa tai-
vaasta, keltainen auringonpaisteesta ja lammaosta, punainen taas tulesta. Niinpa
vaaleansininen koetaan usein vapauttavana ja avarana, kun taas punainen |&am-
mittavana tai ahdistavan polttavana. (Rihlama 1997, 106). Varipsykologiassa va-
rit liitetddnkin usein johonkin tunnettuun ja usein néhtyyn (Pohjola 2003, 52).
Hyva esimerkki taitavasta varin kaytosta tunteiden herattajanéa on Stanley Kub-
rickin The Shining -elokuva, jossa Kubrick kayttdd punaista varia vahvistaakseen
katsojan tunnekokemusta. Punainen assosioidaan yleisesti esimerkiksi vereen ja
tuleen, jotka ovat hyvin voimakkaita elementteja. Niinpa punainen herattaa varina
voimakkaitakin tunteita ja esimerkiksi elokuvassa voivat kasvattaa elokuvan jan-

nitysta onnistuneesti loppua kohden.
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Primitiivisten syiden liséksi varien kokeminen ja niiden vaikuttaminen ihmisen
mieleen riippuu myads jonkin verran syntyperasta, kulttuurista, iasta, sukupuolesta
ja muista tekijoista. Yleisesti katsottuna vaikutukset ovat kuitenkin padosin samat
jokaisella. Juha Pohjola (2003, 63) luettelee 6 yksil6lliseen havainnointiin vaikut-

tavaa taustatekijaa:

Perinnolliset tekijat:

Tekijat, joihin hormonitoimintamme perustuu. Hormonit saatelevét tunne-
tiloja, jotka ovat merkittavassa asemassa, kun havainnoimme ymparist6-
amme.

Kehon fyysiset ominaisuudet:

Esimerkiksi sukupuoli, ika ja terveyden tila.

Henkiset ominaisuudet:

Omaksumis- ja oppimiskyky, alykkyys sekéa persoonallisuus.
Aistihavaintojen kasittelykyky:

Vaikuttavat vastaanotetun tiedon maaraan ja valikoitumiseen.

Yksildn normisto:

Yksilon itselleen muodostama kayttaytymis- ja ajatussaannosto siita,
mita saa tehdéa, ajatella tai sanoa.

Asenteet ja mielipiteet:

Vaikuttavat uuden tiedon vastaanottamiseen. (Pohjola 2003, 63.)

Toki myo6s kulttuurisia eroja l6ytyy. LAnnessa kuoleman vari on musta, kun taas
idassa valkoinen. Taten musta huone koetaan synkkéna ja jopa ahdistavana lan-
nessé, kun taas iddssa saman tunnetilan saa aikaan valkoinen tila. (Rihlama
1997, 106.)

Varimieltymykset ovat psykologiaa ja asioiden assosioimista toisiinsa. Ihmiset yh-
distavat vareja koettuihin tilanteisiin ja muihin kokemuksiin. Esimerkiksi vahva ja
voimakas punainen véari herattda katsojassa helposti voimakkaita tuntemuksia —
samoin kuin veren nakeminen. Namé& ovat assosiaatioita, joita varmasti jokainen
tuntee. On tutkittu, ettd varilla on erittdin suuri vaikutus esimerkiksi silloin, kun

kuluttaja tekee ostopaatoksen. Oranssista pitdva kuluttaja valitsee mieluummin
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silmiaan miellyttdvan oranssin kuin vaikkapa sinisen tuotteen. (Madden, Hewett
& Roth 2000; Yoto, Katsuura & Iwanaga 2007, Psychneuron 2015 mukaan.)

Ihmisten henkilokohtaiset kokemukset, assosiaatiot ja mieltymykset toki vaihtele-
vat yksiloittdin, mutta ndma asiat voivat vaikuttaa tietyn ihmisryhman varimielty-
myksiin yleisesti. Esimerkiksi pienet tytot tuppaavat pitdmé&éan vaaleanpunaisesta
varista, ei siksi, etta se olisi jotenkin ihmiseen sisddnrakennettua, vaan koska se
on opittua. Ultraganilaitteiden yleistymisen jalkeen vanhemmat saivat tietaa vau-
vansa sukupuolen jo ennen syntymaa ja mainostajat alkoivat myyda erikseen tyt-
téjen ja poikien vaatteita. Vaaleanpunaisesta tuli tyttdjen vari jo ennen kuin vauva

itse edes tajusi ajatella, mista varista sattuisi pitamaan. (Airola 2015.)

4 Varimaarittely

4.1 Varimaarittelyn merkitys

“If you aren't applying any color grading to either your photographs or motion
work, you are potentially missing a vital part of the process of finalizing your im-
age.” (Geffin 2015.)

Visuaalisuus on usein avainelementti katsojan huomion herattamiseksi (Tried-
man & Cullen 2002). Kaupunkiymparistdossa asuvan ihmisen aisti-informaatiosta
jopa 92 % on nakemistd, mika tekee nakemisesta ihmisen vahvimman ja domi-

noivimman aistin (Pohjola 2003).

Varimaarittely ei ole yleensa ensimmainen asia, johon vaikkapa elokuvan katsoja
kiinnittda huomiota. Se ei yleensa ole mydskaan ensimmainen asia, jolle katsoja
lahettéd& mielessaan kiitosta: yleensa elokuvateatterista pois kavellessdan kuulee
kehuttavan ennemmin kuvaajan kuin varimaarittelijan tyota. Varimaarittelijan tyo
jaakin valilla piiloon suuremmissakin projekteissa, vaikka hyvalla variméaaritteli-

jalla on todella suuri rooli teoksen visuaalisuudessa.



18

Varimaarittely ei ole yleensd mydskdan ensimmainen asia, mihin videontekijat
kiinnittavat huomiota tai investoivat rahojaan pienen budjetin videoissa. Etenkin
aloittelevat videontekijat keskittyvat yleensa aluksi itse kuvaukseen. Ei ole ihme,
etta varimaarittelijait muodostavat videontekijoiden keskuudessa aivan oman am-
mattikuntansa. Hyva variméarittelija ei vain anna videolle loppusilausta, vaan
maarittdd lopullisesti sen visuaalisen ulkomuodon. Usein ammattitaitoisen vari-
maarittelijan palkkaaminen videotuotantoon on kuitenkin mahdollista vasta suu-
remman budjetin tuotannoissa. Siksi on tarkeaa osata tai vahintaankin ymmartaa
itsendisend videontekijana varimaarittelyn perusteet ja tarkoitusperat. (Marine
2014.)

Jo elokuvien alkuaikoina ihmiset ymmarsivat, miten suuri voima varilla oli. Varia
kaytettiin paljon selventamaan katsojalle konkreettisia asioita elokuvan kohtauk-
sesta. Kohtauksen vuorokauden ajasta kerrottiin varein: keltaisen ja oranssin sa-
vyja voitiin kayttaa kohtauksissa, jotka sijoittuivat keskelle paivaa. (Kramer 2015.)
Kuitenkin jo varhaisessa vaiheessa katsojan tunnetiloihin pyrittiin vaikuttamaan
kayttamalla elokuvan kohtauksessa varia, joka korreloitui suoraan kohtauksen
toimintaan tai tunnetilaan: punaista kaytettiin kohtauksissa, joissa esiintyi voima-
kasta ja energista toimintaa, vihreaa taas kohtauksissa, jotka sisalsivat mystiik-
kaa (McKernan 2008).

Sadassa vuodessa tekniikka ja erilaiset keinot elokuvien varittdmiseen ovat ke-
hittyneet kauaksi mykkaelokuvien ajoista, mutta periaatteet pysyvat samana. Va-
rimaarittelyn tarkein tehtava on saada kuvatusta materiaalista niin nayttavaa kuin
mahdollista korjaamalla sen valotus ja varit. Toinen tarkea tehtava on korostaa
videolla sit4, mihin katsojan katse halutaan kiinnittda. Tietyissa tilanteissa on
myos tarkedd saada varit nayttdmaan silta, miltd katsoja odottaa niiden naytta-
van: tahaton vihertava ihonvari videolla kiinnittdd katsojan huomion heti, ja saa
hanet ihmettelemaan, onko videolla esiintyva henkil6 sairas. Vareja muokkaa-
malla voidaan myds yhdistda videon otokset toisiinsa ja tietenkin sdadella eloku-
van yleistd tunnelmaa ja vahvistaa katsojan tunnetiloja. (Blackmagic Design
2017; Perry 2015.)
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4.2 Ensimmainen vaihe: varikorjaus

Varimaarittely voidaan jakaa kahteen eri vaiheeseen: varikorjaukseen ja itse va-
rimaarittelyyn. Varikorjaus on niin sanottu primaarinen vaihe, jossa videosta kor-
jataan ensin mahdolliset kuvausvirheet. Valotus- ja valkotasapainovirheet poiste-
taan ja tAsmataan video niin, etta kaikki siin& olevat patkat sopivat yhteen. Vasta
sen jalkeen voidaan keskittya luovemman tyylin etsimiseen muokkaamalla véareja
ja valon vaihtumista videossa. Ennen varsinaista varimaarittelya videon taytyy
siis saavuttaa piste, jossa jokaisesta kuvasta on korjattu mahdolliset ongelmat
pois alta. (Inhofer 2016.) Tassa vaiheessa kuvan halutaan nayttavan mahdolli-
simman realistiselta ja varien pitdd nayttaa samalta, kuin miten ihminen ne nakee

oikeassakin elamassa (Horton 2016).

Varikorjauksessa korjataan ensin mahdolliset ongelmat pois alta, jonka jalkeen
sovitetaan kuvat toisiinsa noudattaen samaa visuaalista kaavaa. N&in saadaan
videosta yhtenainen teos, vaikka kuvattu materiaali vaihtelisi aluksi vareiltaan ja
valotuksiltaan. Tarkeimmat ja yleisimmat korjattavat asiat videossa ovat valotus,
valkotasapaino, kontrasti seké kohina. (Inhofer 2016.) Itse varimaarittelyyn kan-
nattaa ryhtya vasta, kun videossa esiintyvat kuvat on saatu normalisoitua ja yh-
distettya visuaalisesti toisiinsa.

4.3 Valkotasapaino

Hyva nyrkkisaanto on, ettd kun musta ja valkoinen ovat linjassa seka videolla etta
oikeassa elamassa, muut varit ovat myos tasapainossa (Horton 2016). Valkota-
sapainon idea on tehda kuvan kirkkain osa valkoiseksi. Ihnmisen silma nakee kai-
ken valon valkoisena, mutta kamera ei. Talloin kamera taytyy saataa oikein, jotta
eri valonlahteista tuleva valo nayttaa valkoiselta. (Meyer 2014.) Kun kamera saa-
td& kuvan kirkkaimman osan valkoiseksi ja mustan mustaksi, my6s muut varit
saatyvat oikean variseksi kamerassa. Kun valkotasapainoa korjataan leikkaus-
poydalla, periaate on yksinkertaistettuna sama: valkoista varia sdataessa muut
varit saatyvat myos. (Horton 2016.) Nykyaan ohjelmat kuitenkin mahdollistavat

eri tavoin kuvan eri kohtien ja eri varien saatelemisen.
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Kuvatessa kannattaa aina pyrkia siihen, etté kuvattava kohde valaistaan saman-
savyisella valolla. Kuvattaessa esimerkiksi paivanvalossa huoneen sisélla valo-
jen ollessa paalla syntyy sekavalo. Tallaisessa tilanteessa valkotasapaino kan-
nattaa saataa kasin johonkin eri savyisten valojen keskelle ja pyrkia korjaamaan
virheet jalkituotannossa. Tarkeaa on etenkin pitaa kuvien savy samankaltaisina:
katsojan silméa tottuu nopeasti oudonvariseen maisemaan, mutta vaihteleva vari

kiinnittaa nopeasti huomion ja on paljon tyolaampaa korjata jalkituotannossa.

4.4 Ihonvarin maarittely

Ihmiset kiinnittavat videota katsellessaan ensimmaiseksi siina esiintyvaan henki-
|66n ja h&nen kasvoihinsa. Ihonvéria pidetaan erityisen tarkedné asiana vide-
oissa: ihminen antaa anteeksi pienen vérivaihtelun kuvan muissa kohteissa,
mutta jos ihonvari koetaan normaalista poikkeavana, se heréattda heti kysymyk-

sid. (Haapaoja 2017.)

Kuvaaja Matti Haapaoja kertoo YouTube-videollaan (2017) oranssin ja sinisen
yleisesta kaytosta videoissa. Usein YouTube-tutoriaaleissa, jossa opetetaan kat-
sojalle tekemaan videomateriaalista enemman elokuvallista, mainitaan videon
kirkkaiden osien korostuksesta oranssiksi ja varjojen savyttamisesta siniseksi.
Tama on yleinen varimaailma elokuvissa, joissa hyddynnetdén polaarista véri-
harmoniaa: vastavarit korostavat toisiaan ja miellyttavéat katsojan silméa. Usein
tasta variyhdistelmasta puhutaan trending, jota jotkut jopa kaihtavat, mutta Haa-
paojan mukaan ei ole kyse pelkasta ilmitta. Kyse on vériopista ja siita, miten
polaariset variyhdistelmat miellyttavat ihmisen silmé&a. Tekniikka pohjautuu myo6s
siihen, etté sininen korostaa ihmisen omaa ihonvérié ja saa sen taten nayttamaan

terveelta ja hyvalta. (Haapaoja 2017; Rihlama 1997, 86.)
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4.5 Varimaarittelyohjelman valitseminen

Varimaarittelyyn kehitettyja ohjelmia I0ytyy markkinoilta jo lukuisia, ja lisaksi edi-
toimiseen tarkoitetut ohjelmat laajenevat jatkuvasti myos varimaarittelyn osalta.
On hankalaa sanoa, mika ohjelma olisi se ylivoimaisesti paras varimaarittelyoh-
jelma. Ennemminkin kannattaa katsoa ja tuumia asiaa yksilona ja videon tarpei-
den mukaisesti. Varimaarittely-ohjelmaa valitessa on tarkeda kartoittaa editointi-
ohjelman tarpeet videon tarkoitusperien mukaan. Lyhytikdisen some-videon jal-
kikasittelyyn ei luonnollisestikaan kayteta yhta paljon resursseja kuin esimerkiksi
lyhytelokuvaan. Talldin mydsk&én editointiohjelmalta ei vaadita valttamatta sa-
moja ominaisuuksia, ja variméaarittely halutaan hoitaa mahdollisimman nopeasti,

kenties enemmankin varikorjaukseen keskittyen. (Hardy 2014.)

Esimerkiksi varimaarittelija Sareesh Sudhakaran (2014) kertoo kayttavansa
yleensa nimenomaan varimaarittelyyn tarkoitettuja ohjelmia, mutta tyytyvansa
editointiohjelmien omiin varimé&arittelyyn tarkoitettuihin tydkaluihin pienissa ja no-
peissa projekteissa, jotka halutaan valmiiksi mahdollisimman pian. Naissa ta-
pauksissa asiakas ei halua maksaa erikseen varimaarittelysta, vaan videontekija
tekee sen nopeasti ja siihen liikaa perehtymétta. Itse olen noudattanut samaa
kaavaa. Usein asiakkaat haluavat videot mahdollisimman nopeasti ulos, kun ne
tuotetaan osaksi sosiaalisen median markkinointia. Sosiaalisen median videot
ovat yleensa erittain vahvasti sisaltbpainotteisia, jossa ihmisten valisia jakoja
vaikkapa Facebookissa haetaan useammin hauskan idean, kuin vaikkapa kau-
niiden kuvien takia. Siksi videon jalkitdissa ei haluta kayttaa aikaa ja rahaa sen
saatamiseen ja viimeistelyyn, vaikka houkutus videon pidempaan saatadmiseen
olisikin usein suuri. Taten varimaarittely jaé yleensa yksinkertaiselle tasolle, kes-
kittyen varikorjaukseen ja varien yksinkertaiseen saatamiseen. (Sudhakaran
2014.)

Toki sosiaaliseen mediaan tuotettu video ei ole aina pienen budjetin video, vaan
joskus kyse on hieman suuremmasta projektista. Talléin kannattaa vaivaa saas-
taakseen kayttad varimaarittelyn tydkaluna ohjelmaa, jossa varikorjaus ja -méaa-
rittely ovat suuremmassa osassa ja saastaa tyohon kaytettya aikaa sita kautta.
Usein video on kuitenkin nopean aikataulun projekti, jossa variméaarittelylle ei ole
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paljoa aikaa. Avaan seuraavaksi kahden yleisessa kaytossa olevan ediointiohjel-
man varimaarittelytydkaluja ja niiden hyddyntamista nopealla aikataululla tuote-

tun videon varimaarittelyssa.

5 TyOkalut nopeaan varimaarittelyyn

51 Premiere Pro Lumetri Color Panel

5.1.1 Katsaus tydkaluun

Adobe julkaisi vuonna 2015 Premiere Pro CC —version, josta |0ytyy varimaaritte-
lyn Premiere Pro:lla mullistava Lumetri Color Panel —tydkalu. Se mahdollistaa
yksinkertaisen varikorjailun ja —maarittelyn Premieren sisalla, mikd nopeuttaa
pienen videon leikkausprosessia huomattavasti. (Hardy 2014). Lumetri Color Pa-
nel mullisti varimaarittelyn Premierelld. Lisaosa ei luonnollisestikaan ylla samalle
tasolle kuin pelkkaan varimaarittelyyn keskittyneet ohjelmat, mutta se helpottaa
nopeasti tuotettavien videoiden varimaarittelya ja laadun kohentamista huomat-
tavasti. Premieren tydtiloihin lisattiin kokonaan uusi valinta, Color, josta paasee
katevasti kayttamaan varipaneelia vaikka kesken leikkausprojektin, kuten ku-

vassa 6.

Paneeli on suunniteltu niin, ettd kokematonkin varimaarittelija oppii sen kayton
nopeasti (kuva 6). Valilehdet on nimetty ylhaalta alas sen mukaan, mita kussakin
valilehdesséa videolla voi muokata, jarjestyksessa Basic Correction, Creative,
Curves, Color Wheels, HSL ja Vignette. Varimaarittely sujuu talléin samassa jar-
jestyksessa kuin video yleensakin varimaaritellaéan: aluksi kaikki patkat tdsma-

taan samanlaisiksi ja korjataan virheet, minkéa jalkeen videolle luodaan haluttu

tyyli.
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Kuva 6. Yleisndkyma Premiere Pro CC:std Lumetri Panelin ollessa auki oikealla

puolella.

5.1.2 Basic Correction

Basic Correction -tyokalulla videolle pystytd&an tekem&én nopeasti yksinkertaiset
muutokset varikorjausvaiheessa. Videon valkotasapainoa voidaan saataa joko
automaattisesti tai manuaalisesti White Balance -otsikon alta (kuva 7). Pipetin
avulla kuvasta on mahdollista valita valkotasapaino automaattisesti klikkaamalla
videosta jotakin valkoista kohtaa. Manuaalisesti valkotasapainon sdataminen
onnistuu varin lampdétilaa ja savya muokkaamalla Temperature- ja Tint-liukujen

avulla.

Videon valotusta, kontrastia seké korostuksia ja varjoja pystytaan sadatamaan
Tone-otsikon alla olevien liv’uilla. Exposure sdataa kuvan yleista valotusta ja
Contrast kontrastia. Highlights ja Shadows -liu’uilla voidaan saataa kuvan vaa-

leimpia ja tummimpia kohtia erikseen.
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Kuva 7. Basic Correction -ndkyma.

5.1.3 Creative & Curves

Varikorjausten jalkeen voidaan ryhtya luomaan videolle sen omaa tyylia
Creative-paneelin alta (kuva 8). Erilaisia valmiita tyyleja voidaan valita Look-va-
likosta tai ryhtya luomaan tyylia itse manuaalisesti Adjustments-otsikon alta.
Curves-paneelin alta voidaan muokata videon kayria esimerkiksi valoisuuden tai
varien suhteen. Varikayraa (kuva 9) voidaan hyddyntaa, kun halutaan korostaa
tiettya varia videolla — tai vaihtoehtoisesti vahentaa tietyn varin kyllaisyytta. Ku-
vassa 9 ndemme, etta videolta on haluttu korostaa kuvan sinisia osia ja vahen-

taa muiden varien kyllaisyytta.



Kuva 8. Creative-tyokalu.

Kuva 9. Curves-tyokalu.
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5.1.4 Color Wheels & HSL

Lumetri Color Panelin varikayrilla pystytdan muokkaamaan videon vareja niiden
valotuksen mukaan (kuva 10). Paneelilla pystytaan muokkaamaan kuvassa
esiintyvien varjojen, keskisavyjen ja korostuksien séavya, tummuutta ja kyllai-
syytta.

Kuva 10. Color Wheels -tyokalu. Kuvan varjoja on savytetty siniseksi ja koros-

tuksia keltaiseksi.

Lumetri Color Panelilla on mahdollista my6s muokata vain yhta savya kerral-
laan, mika on erityisen hyddyllistd, kun halutaan muokata esimerkiksi vihreiden
kasvien savya, kyllaisyytta tai valotusta. Kuvassa 11 on valittuna ovat ainoas-
taan tietynsavyiset vihreat kasvit, joita pystytaan savyttdmaan nyt halutun mu-
kaisesti. Kuvasta pystytaan pipetin avulla poimimaan automaattisesti tietty savy.
Taman jalkeen valintaa voidaan muuttaa manuaalisesti variympyran alla olevilla

liu'uilla.
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Kuva 11. HSL-tydkalu.

5.2 DaVinci Resolve

DaVinci Resolve on yksi maailman nopeimmin kasvavista editointiohjelmista. Da-
Vinci Resolve on suosittu editointiohjelma ammattilaisten keskuudessa etenkin
sen laadukkaan varimaéarittelypuolen vuoksi, mutta my6s sen katevyyden takia:
ohjelmassa on mahdollista editoida, varimaaritella ja vieda tyd pakattuun muo-
toonsa, jolloin ei synny tarvetta hyppia eri ohjelmien valilla. Tama helpottaa eten-
kin nopean aikataulun téitéa. Ohjelma on myds helposti omaksuttava, etenkin uu-
den version my6td, joka mahdollistaa kayttoliittyman adaptoinnin sen mukaan,
mité editointiohjelmaa on aikaisemmin tottunut kayttdmaan. (BlackMagic Design
2017.)

Vaikka useat varimaarittelijat suosittelevat valitsemaan varimaarittelyohjelman
omien tarpeiden ja mieltymyksien mukaan, nousee kuitenkin DaVinci Resolve
monesti ohjelmaksi, joka mainitaan yleisesti patevana varimaarittelyohjelmana.
DaVinci Resolve kehitettiin vuonna 2004 nimenomaan varimaarittelya varten,
vaikka se tunnetaankin nykyaan kattavampana editointi-ohjelmana. Amerikkalai-

nen varimaarittelija Tristan Kneschke arvelee, ettd kun Resolven varimaarittely-
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puoli alkoi olla pitkélle kehittynytta, sen tekijat halusivat monipuolistaa sen kayt-
t6éa myods muun editoinnin puolelle (Kneschke, 2015). Monet ovatkin verranneet
ohjelman varimaarittelyn kayttdmahdollisuuksia kalliimpiin ja kehittyneihin am-

mattilaisten kayttamiin varimaarittelyohjelmiin.

Ohjelmasta on talla hetkella ladattavissa kaksi eri versiota: DaVinci Resolve 14
ja DaVinci Resolve 14 Studio, joista ensimmaisen voi ladata koneelleen taysin
ilImaiseksi. Versiosta puuttuu muutamia ominaisuuksia verrattuna maksulliseen,
tayteen versioon, mutta ilmaisversiokin on tdné paivana erittain laaja ja monipuo-
linen tydkalu niin leikkaukseen kuin varimaarittelyynkin. Opinnaytetytssani kes-

kityn ohjelman ilmaiseen versioon.

Kuvassa 21 ndemme, miten videon nayttavyytta voidaan nostaa jo pienilld muu-
toksilla. Ensimmainen kuva on suoraan kamerasta, toinen Resolvella korjattu ver-
sio. Kuvan ihonsavyja on korjattu ja vedetty hieman lampimammaksi. Kuvan val-
kotasapaino on korjattu, muutettu kontrastia ja muokattu kasviston ja valojen
varia halutun mukaiseksi. Seuraavaksi kayn lapi Resolven hyddyntamista no-

pean aikataulun videossa ja prosessin kuvan 12 varikorjauksesta.

5.2.1 Katsaus kayttoliittymaan

Kuten varimaarittelyohjelmissa yleensa, Resolvessa on useita eri tapoja tehda
sama haluttu muutos videoon. Esimerkiksi videon valoisuutta voi muokata use-
asta eri tyokalusta, riippuen varimaarittelijan mieltymyksista ja tavoitellusta lop-
putuloksesta. Kayttdliittyman opittuaan on kuitenkin helppo navigoida eri tyokalu-
jen valilla ja kokeilla, mik& keino on itselle ja videolle sopivin. Kun ohjelman ottaa
kaytoon, se antaa valita neljan eri non-lineaarisen editointiohjelman vélilla, jonka
mukaan se adaptoi ohjelman kayttoliittymaa (kuva 12). Tama helpottaa ohjel-

maan siirtymista, jos on aiemmin tottunut editoimaan jollain muulla ohjelmalla.
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SELECT YOUR KEYBOARD LAYOUT

Familiar with another Non Linear Editor?
Choose the layout that you currently use.

l DaVinci Resolve l

l Apple Final Cut Pro X l

l Avid Media Composer l

Adobe Premiere Pro

CONTINUE

Kuva 12. DaVinci Resolven optimointi.

Resolvessa voi navigoida niin sanotusti kronologisessa jarjestyksessa editointi-
projektin sisdlla vasemmalta oikealle. Painikkeilla (kuva 13) paasee selaamaan
projektin sisadlla olevaa materiaalia (Media), sitten leikkaamaan (Edit), varikorjaa-
maan ja -maarittelemaan (Color), muokkaamaan &anta (Audio) ja lopuksi vie-
maan valmis lopputulos haluttuun muotoon (Deliver). Keskityn tydssani ohjelman

keskimmaiseen Color-tilaan.

Kuva 13. Resolven navigointipainikkeet.

Resolven varipaneelin kayttoliittyma (kuva 14) muodostuu kuudesta ikkunasta,
joissa vareja pystytadn muokkaamaan: katseluikkuna (Viewer), galleria (Gallery),
solmujen muokkaus (Node Editor), aikajana (Timeline), vasemmat paletit (Left
Palettes) ja varikayrat (Scopes). Vasempien palettien valikosta |0ytyvat ty6kalut
niin varikorjauksen kuin varimaarittelynkin tekoon (kuva 15). Tyokaluihin navigoi-

daan paneelin ylareunasta.
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Kuva 15. Resolven vasemmat paletit.

Variskaalojen eli skooppien kayttd on hyva opetella ennen varimaarittelyn aloit-
tamista (kuva 16). Ne nayttavat reaaliaikaisesti videon varien ja valotuksen tau-
lukoissa ja auttavat korjaamaan varit halutuksi esimerkiksi oikeaa valkotasapai-
noa etsiessa. Resolven vektoriskoopissa (Vectorscope) on mahdollista valita
nakyville ympyraan ihonvarin suuntaa kuvaava viiva, joka auttaa terveiden ihon-

savyjen loytamisessa.
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Scopes

Parade Waveform

Vectorscope Histogram

Kuva 16. Resolvessa kaytettavat skoopit.

Timeline 1 00:00:00:00

01:00:13:01

Kuva 17. Katselin-ikkuna.

Katselin-ikkunan vasemmasta ylakulmasta (kuva 17) loytyvilla painikkeilla ruutu
on mahdollista jakaa yhdelle tai useammalle videolle. Usean videon yhtaaikainen
tarkastelu auttaa tekemaan videosta yhtenainen teos, jossa kuvat kayvat yhteen

toistensa kanssa. Katselimen vasemmasta alakulmasta 16ytyy painike (kuva 18),
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josta voi halutessaan vaihtaa katselin-ikkunassa nakyviin tai pois nakyvista mah-

dolliset valinnat, kuten kuvan 26 piirtolinjat (Qualifier) tai kuvan 22 ikkuna (Power
Window).

Kuva 18. Katselin-ikkunan valinnat.

Resolvessa on useita ominaisuuksia, jotka helpottavat |I0ytamaan yhtenaisen tyy-
lin kuvien valille. Resolvessa on mahdollista napata varimaaritellyista videoista
kuvakaappauksia vasemmalta I6ytyvaan galleriaan (kuva 19). Naihin kuviin voi
esimerkiksi tallentaa jo valmiita varimaarittelyja ja lisata niitd suoraan kuvakaap-
pauksesta uuteen videoon. Kuvat auttavat myds hahmottamaan videon kokonai-
suutta. Kuvia voi verrata keskendan myos katseluikkunassa, galleriassa tai Light-

boxissa, johon jokainen aikajanalla oleva kuva tallentuu.
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3] Gallery

Kuva 19. Resolven galleria.

Yksi Resolven suurimmista eroista esimerkiksi Lumetri Paneliin on Resolven
solmu-tytkalu (Nodes), jolla pystytaan solmujen avulla kontrolloimaan ja luo-
maan yksittaisia muokkauksia videolle niin sanotussa solmupuussa. Solmut hel-
pottavat erillisten varimuokkausten kontrolloimista varimaarittelyprojektissa joko
niin, ettd ne eivat vaikuta toisiinsa, tai toisiinsa yhdistellen. Jokainen solmu on
mahdollista nimeta erikseen ja pysya nain paremmin mukana varimaarittelyn
edetessa. Solmujen nimeaminen ja uuden solmun luominen onnistuu painamalla
solmua hiiren oikealla painikkeella. Solmut lisddvat muokkaukset videoon ikaan
kuin perakkain: vasemmalla sijaitsee alkuperdinen kuva, jonka paalle lisatdan
muokkauksia, ja oikealla on valmiiksi muokattu kuva. Kuvassa 20 ndhd&aan,
kuinka alkuperaiseen kuvaan on aluksi muokattu valkotasapainoa, jonka jalkeen
on muokattu erikseen kasviston ja kukintojen vareja. Lopuksi on saadetty kont-

rasti halutun mukaiseksi.

Solmuja pystytaan luomaan eri tavoin toisiinsa vaikuttaviksi. Esimerkiksi kuvassa
20 solmut ovat perakkaisia sarja-solmuja, jolloin ominaisuudet lisataan vasem-
man solmun paalle. Kasvisto ja Kukinnot -solmut ovat rinnakkaisia solmuja, jotka
vaikuttavat yhta aikaa edelliseen solmuun. Td&mé& helpottaa niin solmujen erilli-
sessa kontrolloinnissa kuin myds erilaisten ominaisuuksien toisiinsa sulauttami-

sSessa.
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Kuva 20. Resolven solmu-tydkalu.

5.2.2 Esimerkki nopeasta varimaarittelysta

Kayn seuraavaksi lapi esimerkin nopeasta varimaarittelysta kuvalle 21. Kuvan
ensimmainen versio on lattea ja melko variton. Kuvassa esiintyvat henkildiden
ihonsévya parannetaan ja korjataan esimerkiksi valkoisen paidan véri. Takana
olevaa metsaé varimaaritellaén sinertavéaksi ja valojen savyd muokataan lampi-

mammaksi. Katsojan katse johdatetaan vasemmalla olevaan henkiloon.
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Kuva 21. Esimerkki nopeasta varikorjauksesta ja -maarittelystd DaVinci Re-

solvella.

Vasemmista paleteista |0ytyvalla Qualifier-tyokalulla saa nappéarasti valittua ku-
vasta erilleen esimerkiksi ihonsévyt, jolloin niita pystyy muokkaamaan halutun
mukaisesti koskematta muihin vareihin. Tama nopeuttaa tietyn savyn muokkaa-
mista, kun varimaarittely taytyy tehda nopeasti eikd aikaa ole esimerkiksi erillis-
ten, monimutkaisten maskien tekemiseen. Qualifier-tytkalulla haluttu vari on
mahdollista valita rajatulta alueelta, kuten kuvassa 22. Tallgin valinta ei vaikuta
esimerkiksi toisen kuvassa esiintyvan henkilon ihonvariin. Tama pystytaan teke-
maan vasemmista paleteista |6ytyvan Window-tyokalun avulla (kuva 23). Alue on
mahdollista valita valmiista kuvioista, joita voi muokata mielensad mukaan, tai piir-
t&d& kokonaan oman alueensa. Valinta kohdistuu automaattisesti piirretyn kuvion
sisdlle, mutta sen voi k&&ntdd myos kuvion ulkopuolelle painamalla kursorin

osoittamasta painikkeesta.
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Kuva 22.

Transform

Softness

Kuva 23. Window-tytkalu.

Rajattu alue on mahdollista jaljittaa niin, ettd se seuraa kohdetta videon py6-
riessa. Tassa esimerkissa rajaus ei siis pysyisi samassa kohtaa ruutua koko vi-
deon ajan, vaan esimerkiksi henkilon liikuttaessa paataan myos rajaus seuraa
mukana. Tama on mahdollista vasemmista paleteista |0ytyvan Tracker-tyokalun
avulla (kuva 24). Tyokalulla voi saatad, minka mukaan kohde jaljitetdan videolla.
Videoalue kelataan alkuun ja painetaan kursorin osoittamasta kohdasta, jolloin
ohjelma maarittdd videon ja jaljitettdvan kohteen suhteen. Tassa tapauksessa
ohjelma maarittaa, miten kuvassa olevan henkilén paa liikkuu ja jaljittda rajauk-

sen seuraamaan Sita.
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Tracker

Kuva 24. Tracker-tytkalu.

Varit on mahdollista valita kuvasta neljalla eri tavalla. 3D-valinta on usein nopein
vaihtoehto yksittaisen varin valintaan, jos esimerkiksi halutaan muokata ihonva-
ria. 3D-moodin voi avata Qualifier-ikkunan oikeasta ylakulmasta. Taman jalkeen
kursorilla voidaan piirtda kuvaan viivoja, joiden avulla ohjelma erottelee varit va-
linnan mukaisesti (kuva 26). Katselin-ikkunan vasemmasta ylakulmasta 10ytyy
korostus-painike, jonka avulla voidaan tarkistaa, mitka varit ovat kuvassa valit-
tuina (kuva 27). Véareja on my6és mahdollista poistaa valinnasta Option-tydkalun

avulla, jolla punaisien viivojen avulla voi piirtda valinnasta poisluettavia vareja.

Qualifier

Selection Range
@

Matte Finesse

Kuva 25. Qualifier-tytkalu ja 3D-valinta.
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Kuva 27. Valittu vari korostuspainikkeen ollessa paalla.

Vareja ei tarvitse saada taydellisesti valittua pelkdn piirto-tydkalun avulla, silla
valinnan hienosaatoé onnistuu Matte Finesse -tydkalun avulla (kuva 28). Taméan
jalkeen valittua varialuetta voi rueta sdatdmaan halutun mukaisesti muilla pale-

teilla.
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Matte Finesse

Kuva 28. Matte Finesse -tytkalu.

Resolvessa on hyvin monia vaihtoehtoja samankaltaisten tulosten saavutta-
miseksi ja paras onkin testailla erilaisia keinoja varimaarittelyssa. Varipyora-pa-
letista (Color Wheels) [6ytyy kolme erilaista tilaa, joilla vareihin voidaan vaikuttaa.
Loki-tilan (Log) avulla voidaan muokata erikseen kuvassa olevia varjoja, kes-
kisdvyja ja korostuksia (kuva 29). Tatd menetelmaa voidaan hyddyntad esimer-
kiksi yleiskuvan varimaarittelyssa, jossa halutaan varjata taustaa ja kuvan varjoja
tietyn variseksi ja korostuksia, kuten vaikkapa kuvassa olevan henkilén naamaa,
lAmpima&mman véariseksi. Kuvassa 29 on vedetty ihon savyja kauttaaltaan lampi-

mammaksi.

Color Wheels

Shadow Midtone Highlight

O U U L

1.060 0.333 0.550 50.00 50.00

Kuva 29. Color Wheels -tyokalu.

Taman jalkeen samat toimenpiteet on tehty kuvassa esiintyvan toisen henkilén
iholle, kuten my6s taustalla olevalle kasvistolle, jota varitettiin sinivihreaksi. Ku-
vassa oikealla puiden valista loistavat auringonsateet varitettiin hieman alkupe-

raistd lampimammaksi. Lopuksi kuvaan lisatdén vinjetti (vignette). Vinjetti voi
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toimia visuaalisena efektina tai esimerkiksi kohdistamaan katsojan katsetta ha-
luttuun kohtaan. Tassa esimerkissa vinjetti sijoittuu korostamaan vasemmalla
olevaa henkil6a. Tama onnistuu saman Window-tydkalun avulla (kuva 23). Va-
linta kdannetaan kuvion ulkopuolelle ja tummennetaan kuvan reunoja halutulla

menetelmalla. Tassa esimerkissa kaytetaan vasemmista paleteista |0ytyvaa Cur-

ves-tytkalua (kuva 31).

Kuva 30. Vinjetin lisaéaminen Power Windowin avulla.

Curves Custom

> e  Edit &

Soft Clip &

Kuva 31. Curves-tyotkalu.
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Kuva 31. Prosessin solmupuu.

6 Videot ja varit sosiaalisessa mediassa

6.1 Videot sisaltomarkkinoinnissa

Sisaltomarkkinoinnin ajatellaan valilla olevan taysin uusi ilmid, vaikka se ei pida
aivan paikkaansa. Sisaltomarkkinointia on esiintynyt jo yli vuosisadan ajan. Esi-
merkiksi John Deeren asiakaslehti julkaistiin ensimmaisen kerran 1800-luvulla ja
on edelleen maailmalla erittain menestynyt. Lehden missio on kehittaa sen luki-
joita paremmiksi maanviljelijoiksi. Lehti siis tarjoaa asiakkaalleen ja maanuvilje-
lysta kiinnostuneille laadukasta, auttavaa ja hyodyllista siséltéa ja tuottaa yrityk-
selle  erinomaisia  tuloksia. (Lintulahti  2017.) Wikipedia tiivistaa
sisaltomarkkinoinnin tarkeimmat tavoitteet hyvin: sisaltomarkkinoinnin tarkoitus
on tarjota "-- palvelun tai tuotteen kohderyhmalle sen arvostamaa, sille hyddyllista
seka jatkuvaa ja johdonmukaista markkinointiviestintdad ja muuta mediasisaltoa

sen parhaiten tavoitettavissa kanavissa” (Wikipedia 2017).

Erittain trked& on myds testata ja valita, milla kanavalla mediasisaltoa kannattaa

julkaista, jotta asiakas loytda sen. Nimenomaan sisaltomarkkinoinnin
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digitalisoituminen internetin ja sosiaalisen median my6té on kuitenkin kasvattanut
sisaltomarkkinoinnin aivan uuteen ulottuvuuteen. (Suojanen 2015.) Technavion
raportista kay ilmi, etta sisaltomarkkinoinnin arvo koko maailmassa oli noin 196
miljardia dollaria. Luvun ennustetaan kasvavan tulevina vuosina 16 % prosentin
vuosivauhtia. Samalla kun perinteisen markkinoinnin vaikuttavuus laskee vuosit-

tain, sisaltomarkkinoinnin osuus kasvaa. (Markkinointi&Mainonta 2017.)

Markkinoinnin ammattilainen Josh Steimle kertoo blogikirjoituksessaan, etta si-
saltomarkkinoinnin erottaa muusta markkinoinnista juurikin se, etta se on kaytta-
jalle arvokasta. Toisin kuin usein muuta markkinointia, sisaltémarkkinoinnissa
kayttaja haluaa katsoa ja kuluttaa sisdltéa omasta tahdostaan. Steimle toteaa
myds, etta videoiden kayttoa kuvitellaan usein kalliiksi ja hankalaksi niiden tuo-
tannon takia, mutta muistuttaa, etta nykyaan kuvaus- ja editointivalineistdjen hin-
tojen laskun mydta siitd on tullut mahdollinen tapa viestia myos edullisesti ja erit-
tain tehokkaasti. (Steimle 2014.)

Viestintatoimisto Rookie Commucationsin sisélléntuottaja ja toimitusjohtaja Arttu
Kayhkd kertoo, etta parin viime vuoden aikana markkinoinnin kohdentaminen tie-
tylle kohderyhmalle digitaalisissa ymparistdissd on muuttunut radikaalisti. Tana
paivana on aarimmaisen tarkeaa keskittya siihen, kenelle puhutaan ja miten. Lah-
tokohta on, etta puhuttelet markkinoinnissa eri tavoin eri ihmisryhmié. Niin sa-
nottu "Kaikille kaikkea” -ajatusmaailma on aikansa elanyt ja johtaa vain heikkoihin

tuloksiin digitaalisen markkinoinnin parissa. (Kayhké 2017.)

Koska sisallét kohdennetaan yha useammin tietylle ryhmalle, luonnollisesti on
tarkeaa miettia myds sita, miten tiettyyn kohderyhmaan osuva katsoja saadaan
koukutettua katsomaan uutisvirtaansa ilmestyva video. Sisaltévirran kasvaessa
ajankohtaiseksi tulee niin sanottu "ad fatigue”, jossa ihminen nakee niin paljon
markkinointiviesteja paivittain, ettd aivomme alkavat jattaa mainokset huomiotta.
Esimerkiksi Facebookissa ihminen taytyy saada koukutettua katsomaan video
sen ensimmaisen kolmen sekunnin aikana. Tapoja tdh&an on tietenkin monia: vi-
deossa on hyva olla toiminnallinen alku, joka nappaa katsojan heti mukaansa.
Myds videon visuaalisuus vaikuttaa katsojan katsomispaatokseen, seka se, etta

se erottuu joukosta. (Kayhk6 2017; Suojanen 2015.)
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Markkinointikanavien ja niissa esitettdvien mainoksien maara on suorastaan ra-
jahtanyt kasiin. Kun kayttaja kirjautuu Facebookiin, joka hetki noin 1500 paivitysta
kilpailee nédkymisesta kayttajan uutisvirrassa. (Suojanen 2015.) Jos sisaltomark-
kinointi ja siséllon kohdentaminen tulevat kasvamaan tulevina vuosina, on ennus-
tettavissa, ettd myos videot tulevat yleistymaan entisestddn osana muuta sisal-
téa. Kayhko kertoo, ettd video on aivan omalla tasollaan oleva tapa viestia
etenkin mobiilimaailmassa. Varsinkin Instagram on talla hetkella suuressa kas-
vussa sosiaalisen median kayttajien keskuudessa, ja Kayhko toteaa, etta siella
kuvien ja videoiden visuaalinen téarkeys korostuu viela enemman kuin esimerkiksi
Facebookissa. (Kayhkd 2017.)

6.2 Videon kaytto Facebookissa

Videoiden kayttd on nyky&an suosittua myos siksi, ettd hieman tuunaamalla sa-
maa videota voidaan hyddyntaa useassa eri kanavissa. On hyvin yleista, etta
esimerkiksi firman verkkosivuille tehty video lisdtddn YouTubeen, jossa sen
kayttoika voi olla vuosia. Tasta versiosta voi saada pienilla muutoksilla sopivan
patkan Facebookiin ja Instagramiin. (Kayhko 2017.)

Facebook on kiistatta kaikista suosituin sosiaalisen median kanava sen kahdella
miljardilla asiakastilillaan. Kun ennen verkkosivut olivat yrityksen valttamatto-
myys, samoin nykyaan on lahes valttaméatonta yrityksen lasndolo Facebookissa.
Facebookin kautta yritys voi olla suorassa vuorovaikutuksessa kuluttajien kanssa
ja tarjota esimerkiksi reaaliaikaista asiakaspalvelua, seka reagoida valittomasti
niin hyviin kuin huonoihinkin palautteisiin. Yritys voi tutkia asiakkaiden mieltymyk-
sia ja kiinnostusten kohteita kilpailujen ja muiden aktivointien kautta. (Leino 2012,
129-130.)

Yrityksen tehtéavana on rikastuttaa sivusta tykkaajien verkkoelaméaa eri sisalloilla
ja tarjota asiakkaalle jotain vastinetta héanen tykkayksestaan. Sisalldissa vain
mielikuvitus on rajana. Se voi olla esimerkiksi isoja tarjouksia, uniikkia tuotesisal-

toa, kilpailuja, arvontoja — tai hauskoja tai muuten tunteita herattavia kuvia ja
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videoita. (Leino 2012, 131.) Tarkeinta kuitenkin on, etta sisaltod syotetaan sivuille
tasaiseen tahtiin ja asiakkaiden sisaltdihin reagoidaan paivittain. Antti Leino mai-
nitsee kirjassaan 1-7-30 —saannon: kerran paivassa sivujen tarkistus, kerran vii-
kossa joku isompi postaus, kerran kuussa esimerkiksi viime kilpailun voittajien
julkistaminen (Leino 2012, 133). N&in ollen Facebookiin tuotetut videotkaan eivét
voi olla liilan suuria budjetiltaan. Sisallét kuolevat keskimaarin parissa paivassa,
joten niiden on my6s synnyttéava nopeasti ja suhteellisen edullisesti (Leino 2012,
130).

Facebookin yksi suuri hydty on mahdollisuus léaheiseen vuorovaikutukseen yri-
tyksen ja asiakkaan valilla. Yrityksen taytyy tuntua asiakkaalle ystavalta, joka
kommentoi, tykk&aa, on rehti, reilu ja ystavallinen (Leino 2012, 134). Videon avulla
asiakas on helppo saada kokemaan yritys lahestyttavana ja samaistuttavana

kohteena. Siksi se on suosittu valine myo6s tamankaltaisen sisallon tuottamiseen.

Facebook méaarittelee hyvin pitkalle sen, mille siséll6lle se antaa algoritmisséaan
nakyvyytta. Vaikka mainostaja olisi valmis laittamaan rahaa mainoksensa spon-
sorointiin, se ei valttamatta saa nakyvyytta, jos algoritmin mukaan ihmiset eivat
reagoi sisaltoon tarpeeksi jaoin, tykkayksin ja katselumaarin. (Kayhko 2017.)
Koska siséltojen maaré kasvaa nopeasti, aina edes rahalla ei saada haluttua
huomiota vaikkapa videosisallolle. Tamankin takia on erittain tarkeda korostaa

videon erottumista muiden sisaltéjen joukosta.

6.3 Video ja brandays

Varien voima ihmisten tunnetiloihin vaikuttamisessa ja esimerkiksi katsojan kat-
seen suuntaamisessa videolla on kiistaton, mutta varilla voi tehda paljon muuta-
kin. Varimaarittelylla pystytaan esimerkiksi tehostamaan yrityksen bréndia toista-
malla videolla yrityksen brandimaaritykseen, brand egoon, liitettyja vareja.
Ihmiset yhdistavat videossa esiintyvan varin alitajuntaisesti yrityksen brandiin
mainosta katsoessaan, vaikka eivat viela tietaisi, kenen mainoksesta on kyse.

Nain vari toimii yrityksen tunnistetekijana ja video yhdistetaan yritykseen jopa
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tiedostamatta. Samalla vahvistetaan yrityksen brandia. (Mustonen 2001, 31,
Pohjola 2003, 135.)

Monet esimerkit kertovat onnistuneesta varin liittamisesta tiettyyn brandiin: Coca
Colan punainen, Suomen Postin Oranssi tai Fazerin Sinisen sininen véari ovat
kaikille tuttuja ja varit liitetaan yritykseen helposti. Véarin kaytén johdonmukaisuus
ja sen kayttétapa eri sovelluksissa on ratkaisevaa, kun varista koitetaan tehda
voimakas tunnistetekija (Pohjola 2003, 135). Taméa tukee myds varin kayttdmista
yrityksen tunnistetekijana videoissa. Sosiaalisessa mediassa yrityksen omien vé-
rien toistaminen videossa kiinnittdad videon visuaalisesti esimerkiksi yrityksen Fa-

cebook-sivuihin, kuten kuvassa 22.
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Olen itse tydskennellessani huomannut, ettd asiaa auttaa monesti se, etta videot
kuvataan usein yrityksen omien tilojen laheisyydessa. Talldin taustalle on helppo
sommitella ndkym&an esimerkiksi asioita, johon on painettu yrityksen logo tai
muuten vain tuotteita tai kohteita, joissa toistuu yrityksen brandin mukainen vari.
Talloin varimaarittelyssa on helppo keskittyd korostamaan mainittuja vareja, jol-
loin ne saa ikdan kuin pomppaamaan kuvasta esille hyvinkin nopealla jalkityolla.
Samoin samansavyisia kohteita voidaan savyttdd lAhemmas yrityksen brandin
omaa paavaria. Myos kohteen véarin muuttaminen taysin onnistuu nykyaan pie-
nella vaivalla, mutta talléin taytyy olla tarkka siita, ettd kohteen ja sikali myos vi-

deon laatu ei karsi.

Kuten tutkimuksessani aiemmin esitin, videota varimaaritellessa on hyva tuntea
perussaannot variopista ja tuntea varien kayttaytymista yhdessa. Jos kuvatulla
videolla esiintyy vaikkapa yrityksen varien lisdksi kohde, jonka vari ei sovi variopin
mukaisesti ollenkaan kuvassa esiintyvien varien yhtaloon, sen véria voidaan sa-
malla tekniikalla vaikkapa haivyttaa varin kyllaisyyttéa laskemalla tai muuttaa sen

savya paremmin kuvaan sopivaksi.

On hyva muistaa, etta varimaarittelija tekee saumatonta yhteistydta kuvaajan
seka esimerkiksi lavastajan ja puvustajan kanssa. Kaikki, mitd kuvassa esiintyy,
vaikuttaa kuvan visuaaliseen ulkonakoon. Vaikka nykyisilla varimaarittelyn tyoka-
luilla on mahdollista muuttaa varia jalkikasittelyssa kovinkin pienella vaivalla, au-
tenttisimman ja varmasti aina laadukkaan kadenjaljen saa valitsemalla kuvan mil-
jo6bseen tietyt elementit jo ennen kuvausvaihetta. Tilanteessa pitaa kuitenkin
kayttaa aina omaa maalaisjarkeda: pieni budjetti ja rajallinen aikataulu hankaloit-
tavat tata tosiasiaa, eika asiakkaalle haluta jarjestaa lisakustannuksia vaikkapa

venyneen aikataulun vuoksi.
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7 Pohdinta ja tulokset

Oman kokemukseni mukaan varimaarittely usein sivuutetaan pienen budjetin vi-
deota tehdessa tai vahintddnkin priorisoidaan matalalle. Pienen budjetin vide-
oissa kuvauksiin ei yleensa haluta kayttaa vahimmaismaaraa enempaa tunteja ja
valilla kuvat suunnitellaan vasta lokaatiossa. Videot halutaan purkkiin nopeasti ja
kuvien saatamiseen ei jaa paljoa aikaa. Taten onkin tarkedéd omata taidot mah-

dollisiin muutoksiin videoiden jalkikasittelyssa vasta leikkauspoydalla.

Sosiaalinen media on kuitenkin anteeksiantava: ihmiset katsovat videoita loppu-
jen lopuksi sisaltd edella, ja harvat katsojat kiinnittdvat huomioonsa etenkin vi-
deon visuaalisuuteen, saati etta jakaisivat sosiaalisen median sisaltda sen perus-
teella. Vaikka varimaarittely on suuri plussa videoille, on muistettava palvella
kuvatessa ja editoidessa ensisijaisesti videon ensisijaista ideaa ja keskityttava
etenkin siihen, ettd kuvat palvelevat kokonaisuutta. On hyva muistaa videoteok-
sen perimmainen tarkoitus varien kanssa pelatessa. Kuvaaja ja elokuvatutkija
Joe Marine (2015) toteaa, etta vaikka varilla on todella laaja skaala mahdollisuuk-
sista elokuvissa, sita pitaa kayttdd harkiten. On paljon helpompaa saada kuva
nayttamaan hyvalta, kuin saada se palvelemaan teoksen kokonaisuutta. (Marine
2015.)

Usein sosiaaliseen mediaan tuotetut videot kuvataan ilman tarkkoja etukateen
tehtyja suunnitelmia, jolloin on luonnollisesti hankala toteuttaa niita variopin mu-
kaisia variyhdistelmia, mitk& tekevat videosta nayttavan. Nopeilla paatoksilla ja
improvisoinnilla - variopin perusteet mielessaan - on kuitenkin kuvaustilanteessa-
kin mahdollista valita kuvakulmia ja vaihtaa kuvassa nakyvia esineita sen mu-
kaan, minkavarisen kokonaisuuden kuvasta haluaa. Nykyiset editointiohjelmat
mabhdollistavat nopean varimaarittelyn ja varien korvaamisen kuvatussa materi-
aalissa, jolloin kuvasta voi saada harmonisemman esimerkiksi muuttamalla dis-
harmonisen varin toiseksi tai varin savya, kontrastia, tai musta- ja valkopitoisuutta

muokkaamalla.
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Asiakas ei halua maksaa ylimaaraista lyhytikéisen ja usein pienelta ruudulta kat-
sottavan videon varimaarittelysta ja videota tilatessa oletetaan, ettda ammattilai-
sen tekema video on visuaalisesti tyylikas. Variméaarittelyn halutaan siis olevan
osa videontekijdn ammattitaitoa, ilman etta siihen tarvitsee valttamatta puuttua
erikseen asiakkaan suunnalta. Varimaarittelyn osaaminen pitaisi olla itsestaan-
selvyys jokaiselle pienen budjetin videon tekijalle ja sisaltya hdnen ammattitai-
toonsa — ei lisdarvo. Taman takia varimaarittely kannattaisi ottaa esimerkiksi kou-
lutuksessa huomioon ja keskittyd tarkemmin opettamaan sitd, miten
varimaaritellaan, ja etenkin selittaméén syita varimaarittelyn takana. Variopin yk-
sinkertaisimmat perusteet on helppo opiskella ja omaksua nopeastikin, mutta se

tuntuu olevan vielda melko outo asia monelle alaa opiskelevalle.

Tutkimuksessa kavi ilmi, miten parin viime vuoden aikana markkinoinnin kohden-
taminen digitaalisissa ymparistdissa on muuttunut ja sisaltémarkkinoinnin tarkeys
nousee hurjaa vauhtia. Mainosten kohdennus on jatkuvassa kasvussa ja tana
paivana on erityisen tarkedd miettid, mita tehdaan ja kelle esimerkiksi tuote halu-
taan myyda. Facebookin alati kehittyvd mainostytkalu mahdollistaa sisallon koh-
dentamisen esimerkiksi katsojan ian tai sukupuolen mukaan. Videon pitaa kiin-
nittdd katsojan huomio kolmessa sekunnissa, ja siséltdoa ja esimerkiksi juuri
videota kohdennetaan koko ajan tarkemmin ja tarkemmin. Siksi on hyvin tarkeaa
tuntea vareja ja sita, miten varit eri ihmisryhmiin vaikuttavat. Videosta saa helpol-
lakin vaivalla niin nayttavan, etta se heréttdd ihmisen huomion kolmessa sekun-

nissa.

Videotuotanto on kasvava bisnes, ja yha useampi siséallontuottaja ja yritys halua-
vat fuusioida videotuotannon sisélle firmaan. Kun vélineet videon tekemiseen
yleistyvat ja mahdollistavat esimerkiksi yhd useammalle yritykselle videon teke-
misen, on ennustettavissa, etta tulevaisuudessa videon laatu painaa enemman
kuin talla hetkella. Vaikka sisaltémarkkinoinnissa tullaan varmasti jatkamaan pe-
riaatetta "sisalto edelld”, voi kuvitella, etta kun sisaltda ja videota on paljon tarjolla,
siind menestyvat ne teokset, joilla on tarjota myos jotain ylimaaraista sisallon li-
saksi. Kun mahdollinen katsoja selailee omaa uutisvirtaansa, hanet saa napattua
helpommin katsomaan videota, jos se erottuu muista samankaltaisista sisalloista.

Voi siis paatella, etta video, joka visuaalisuudeltaan suorastaan loistaa katsojan
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silmiin uutisvirrassa, saa taman huomion kiinnitettya paremmin kuin huono- ja
tasalaatuiset videot. Tassa tullaan takaisin teknisen laadun tarkeyteen. Videon-
tekija, joka omaa taidot myos nayttavaan varien kayttoon videossa, tulee parjaa-

maan paremmin kuin se, joka ei kiinnitd asiaan suurta huomiota.
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