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Opinnaytetyo on toteutettu saksalaisen MB Beckereitin toimeksiannosta. Yritys suunnittelee ja
valmistaa maatalouden ja metsatalouden laitteita. Tarkein sen tuotteista on KHS 210 -
sytykepuuautomaatti, joka pilkkoo sytykepuuta. Sytykepuuta hyodynnetaan ensisijaisesti
kotitalouksissa tulta tehtaessa. Suomen markkinoilla ei ole teollisesti valmistettua
sytykepuuta ja siksi toimeksiantaja on kiinnostunut Suomesta potentiaalisena markkina-
alueena. Tyon tarkoituksena on selvittaa toiminnan laajentamista varten KHS 210 -
sytykepuuautomaatin markkinapotentiaalia Suomessa ja auttaa toimeksiantajaa
paatoksenteossa uusille markkinoille suuntautumisessa.

Markkinatutkimus on toteutettu sekundaarisena poytalaatikkotutkimuksena ja primaarisena
kenttatutkimuksena. Poytalaatikkotutkimuksessa selvitetaan saatavilla olevan sekundaarisen
eli tallennetun tiedon avulla suomalaista polttopuun markkinarakennetta. Tutkimuksen
tavoitteena on selvittaa kotitalouksien polttopuun kayttoa ja sytykepuun potentiaalisia
markkinoita. Kenttatutkimus toteutetaan kvantitatiivisena kyselytutkimuksena, jossa
lahestytaan sahkopostitse valittua otosyksikkoa eli polttopuuyrittajia. Kyselyssa selvitetaan
polttopuun tuotantotapoja ja tuotantokaluston ominaisuuksia seka polttopuuyrittajien
kiinnostusta osallistua toimialan messuille.

Opinnaytetyo jakautuu kolmeen osaan, joista ensimmaisessa selvitetaan toimeksiantajan
taustoja ja kansainvalistymisen tuomia haasteita. Toisessa osassa keskitytaan sekundaariseen
poytalaatikkotutkimukseen seka primaariseen kenttatutkimukseen. Viimeisena kasitellaan
tutkimuksen johtopaatokset seka yhteenveto.

Tutkimuksen perusteella voidaan paatella, etta Suomessa kulutetaan runsaasti polttopuuta ja
erityisesti kotitalouksissa polttopuun kulutus on kasvussa. Suomessa polttopuuta valmistetaan
omatoimisesti, mutta myos polttopuuyrittajia on runsaasti. Yrittajalahtoinen polttopuun
tuotanto toteutetaan koneistetusti ja kasvavan polttopuun kysynnan takia moni yrittaja
harkitsee laitteiston vaihtoa. Tutkimuksen perusteella Suomesta voisi loytya potentiaalia KHS
210 -sytykepuuautomaatille, mutta sen markkinoille tuloa tulee pohtia tarkemmin.
Toimeksiantajan aloitteesta tullaan kaynnistamaan KHS 210 -sytykepuuautomaatin
markkinointisuunnittelu.

Asiasanat; sytykepuu, pilkekone, polttopuu, polttopuuyrittaja, markkinatutkimus
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This thesis has been completed in co-operation with MB Beckereit. MB Beckereit is a German
company which designs and manufactures machines for agriculture and forestry industries. Its
main product is KHS 210 kindling wood automat which produces kindling wood for home use.
The company believes that there could be niche for the KHS 210, because there is no indu-
strially produced kindling wood in the Finnish market. The purpose of the study is to examine
the structure of the Finnish firewood market and to help the entrepreneur to make the deci-
sion whether to expand its operations or not.

The research was carried out as a secondary shell research and a primary field research. The
purpose of the shell research was to find secondary data about the structure of the Finnish
firewood market. The field research was carried out as a quantitative survey research in
which the structure of firewood entrepreneurs was examined. The sample unit was selected
nationwide by the largest firewood entrepreneurs who were approached via e-mail. The pur-
pose of the survey research was to find out if there is industrially produced firewood in Fin-
land. The second purpose was to research the capacity of the production machines. Finally
the entrepreneurs were asked if they were interested in the field of trade fairs.

This thesis is divided into three parts. The first part describes backgrounds of the company
and the challenges of internationalization. The second part deals with the shell research and
field research. The final part consists of a summation and conclusions of the research.

The study shows that the demand for firewood is increasing especially in households. Fire-
wood is produced by the consumers themselves but there are also a lot of firewood entrepre-
neurs in Finland. Firewood entrepreneurs are working with the machines and many of them
are planning to change their capacity in the future. The results show that there could possibly
be demand for the KHS 210 in Finland but the marketing strategy has to be reconsidered.
From the company’s decision the next project is to make a marketing plan for Finland and to
start expanding the markets.

Key words;  kindling wood, split machine, firewood, firewood entrepreneur, market re-
search
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1 Johdanto

Opinnaytetyon toimeksiantaja on MB Beckereit, etelasaksalainen maa- ja metsateollisuuden
laitteisiin erikoistunut yhden hengen yritys. MB Beckereit on perustettu vuonna 2005. Yritys
suunnittelee ja valmistaa maa- ja metsatalouteen erikoistuneita laitteita, joista merkittavin
on KHS 210 -sytykepuuautomaatti. KHS 210 on polttopuuyrittajille suunniteltu sytykepuuta
pilkkova laite, jonka lopputuote eli sytykepuu hyodynnetaan tulta tehtaessa. KHS 210 -
sytykepuuautomaatin tuottaman sytykepuun kuluttajia ovat ensisijaisesti kotitaloudet, joissa
on polttopuukayttoinen tulisija. KHS 210 -sytykepuuautomaatti tuottaa ohueksi pilkottua

sytykepuuta, mutta silla voidaan tuottaa myos polttopuuksi soveltuvaa pilketta.

MB Beckereitin tavoite on laajentaa KHS 210 -sytykepuuautomaatin (jatkossa pilkekone tai
sytykepuuautomaatti) markkina-aluetta ja taman opinnaytetyon tarkoitus on tutkia sen
markkinapotentiaalia Suomessa. KHS 210 -sytykepuuautomaatin markkinat ovat talla hetkella
Keski-Euroopassa, mutta yrittaja on kiinnostunut Suomesta uutena potentiaalisena markkina-
alueena, koska Suomessa ei ole koneellisesti valmistettua sytykepuuta markkinoilla.
Toimeksiantaja uskoo, etta KHS 210 -sytykepuuautomaatin kaltaiselle laitteelle voisi lOytya
maasta markkinarako. Toimeksiantajan tavoitteena on tarjota suomalaisille
polttopuuyrittajille innovatiivinen laite, jonka avulla yrittaja voi valmistaa polttopuun ohelle

ekologisen lisamyyntia tuovan sytykepuun.

Tutkimus toteutetaan sekundaarisena poytalaatikkotutkimuksena ja primaarisena
kenttatutkimuksena. Tutkimuksen tarkoituksena on selvittaa toimeksiantajalle, onko
Suomessa sellaisia polttopuumarkkinoita, joille KHS 210 -sytykepuuautomaatti voisi sopia.
Tutkimuksella saavutetun tiedon tarkoitus on auttaa toimeksiantajaa paatoksenteossa Suomen
markkinoille suuntautumisesta. Sekundaarisessa tutkimuksessa perehdytaan
polttopuumarkkinoihin selvittaen polttopuun kulutusta Suomessa, seka kerrotaan
puupolttoaineiden hyodyista. Kenttatutkimus toteutetaan kvantitatiivisena
kyselytutkimuksena, jossa selvitetaan valitusta otosyksikosta suomalaisten polttopuuyrittajien
kalustorakennetta ja kapasiteettia seka kysytaan polttopuuyrittajien kiinnostusta osallistua
alan messuille. Opinnaytteella on myos sen tekijalle oleellinen merkitys perehtya
suomalaiseen polttopuumarkkinaan, silla toimeksiantaja on tarjonnut opiskelijalle
mahdollisuutta toimia pilkekoneen maahantuojana, jos tutkimuksen tuottaman tiedon

perusteella voidaan tehda paatos markkinoille tulosta.



2  MB Beckereit

MB Beckereit on etelasaksalaisen Christian Beckereitin vuonna 2005 perustama yritys, joka
suunnittelee ja valmistaa maatalouteen ja erityisesti metsatalouteen erikoistuneita laitteita.
Yrityksen tavoite on tarjota asiakkailleen kustannustehokkaita ratkaisuja toteuttaa omaa
ydinosaamistaan maatalouden ja metsatalouden tuotannossa. Jokainen tuote suunnitellaan ja
valmistetaan asiakkaan tarpeisiin. Yrityksen tuotteet ovat yksiloityja, laadukkaita ja Saksassa
valmistettuja. Yrityksen tuotevalikoimaan kuuluu nelja laitetta, joista tarkein on KHS 210 -

sytykepuuautomaatti eli pilkekone. (MB Beckereit.)

MB Beckereit perustettiin innovatiivisen KHS 210 -pilkekoneen seurauksena. KHS 210 -
pilkekone idea sai alkunsa, kun Christian Beckereit kyllastyi pilkkomaan kasin sytykkeita
tehdakseen tulta talonsa lammittamiseksi. Ajatuksena oli suunnitella laite, joka valmistaa
automaattisesti sytykkeita tulentekoon. Sytykkeen tuli olla Beckereitin omia ekologisia arvoja
vaalien edullinen ja ekologinen tapa tehda tulta niin ettei kemiallisia sytytinnesteita,
sytytyspaloja tai paperiperaisia sytykkeita tarvittaisi. Ensimmainen prototyyppi pilkekoneesta
ei onnistunut toivotulla tavalla ja ajatus jai hautumaan nuoren innovaattorin mieleen.
Aloitettuaan insinooriopinnot Reutlingenin teknisessa ammattikorkeakoulussa Beckereit
yhdessa opiskelukollegansa kanssa paatti suunnitella laitteen uudelleen. Tarkoituksena oli
kehittaa pilkekone, jonka valmistama lopputuote on sytytysominaisuuksiltaan ainutlaatuinen
ja kayttajalle seka ymparistolle edullinen ja ekologinen polttopuun sytyke. Useiden
kokeilujen jalkeen valmistui KHS 210 -pilkekone. Uusi innovaatio suunniteltiin kahden
insinooriopiskelijan voimin ja Reutlingenin pankki yhteistyossa kaupungin kauppakamarin
kanssa myonsi sille vuoden innovaatio palkinnon. Reutlingenin tekninen ammattikorkeakoulu
oli tukemassa innovaattoreiden projektia. Onnistuneen laitteen myota MB Beckereitin
lilketoiminta aloitettiin ja ensimmaiset KHS 210 -pilkekoneet loysivat omistajansa Saksasta ja
Sveitsista. (Beckereit 2009.)

2.1 Tuotteet

MB Beckereitin toimiala on maa- ja metsatalous, mutta tuotevalikoima on keskittynyt
polttopuun tuotannossa hyodynnettaviin laitteisiin. Tuotteiden tarkoitus on tarjota
kustannustehokkaampia ratkaisuja toteuttaa polttopuun tuotantoa. Yrityksen valikoimaan
kuuluu nelja erilaista tuotetta (kuva 1). Taman markkinatutkimuksen osalta keskitytaan
innovatiiviseen ja ainutlaatuiseen KHS 210 -pilkekoneeseen. Yrityksen tuotevalikoimaan

kuuluvat tuotteet ovat:



e KHS 210 -sytykepuuautomaatti
o kaksoistakakuormaaja polttopuun siirtelyyn

e etukuormaaja polttopuun siirtelyyn

e hydraulinen niputtaja. polttopuiden niputtamiseen
(MB Beckereit.)

Kuva 1: MB Beckereitin tuotteet (MB Beckereit).

2.2 KHS 210 -sytykepuuautomaatti

KHS 210 -sytykepuuautomaatti (liite 2) on pilkekone, joka on suunniteltu tuottamaan
sytykepuuta maailmanlaajuisesti ainutlaatuiseen muotoon. KHS 210 -sytykepuuautomaatin eli
pilkekoneen pilkkomistera (kuva 2) on Saksassa patentoitu ja sen suunnikas muotoilu tekee
lopputuotteesta muista kaltaisistaan erilaisen ja ainutlaatuisen. KHS 210 -pilkekoneen
tarkoitus on valmistaa sytykepuuta, jota voidaan hyodyntaa tulta tehtaessa. Laitteen
ominaisuuksiin kuuluu pilkkeen kokosaato, jonka ansiosta koneella voidaan pilkkoa sytykepuun
lisaksi pienpolttopuuksi soveltuvaa pilketta ja nain laitteesta saadaan kaksinkertainen hyoty
teolliseen polttopuutuotantoon. Puun halkaisu tapahtuu giljotiinimenetelmalla eli
suunnikkaan muotoiset metalliset terat pilkkovat katkaistun runkopuun muotoja mukaillen
kapeiksi pilkkeiksi. (MB Beckereit.)
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Kuva 2: KHS 210 pilkekoneen yhden halkaisuteran profiili (Beckereit 2009).

Kuva 3 on KHS 210 -pilkekoneesta, joka ulkoisilta muodoiltaan muistuttaa mita tahansa pilke-
tai klapikonetta eli polttopuita valmistavaa konetta, mutta sen halkaisumenetelma
suunnikkaan muotoisella teralla tuottaa muodoltaan ainutlaatuisen sytykepuun. Muut
markkinoilla olevat sytykepuuta tuottavat pilkekoneet pilkkovat pilkkeen nelion muotoon,
jolloin sytykepuun kulmapinnat eivat ole tarpeeksi teravia ja pitkia. Tallaisen sytykepuun
syttyminen on hitaampaa ja palaminen epatasaista. KHS 210 -pilkekoneen ominaisuuksiin
kuuluu mahdollisuus pidempaan syottolinjaan (nyt 2,9 metria), jolloin laitteeseen voidaan
syottaa enemman valmiiksi katkaistuja runkopuita tai polkkyja ja paastaan teollisessa
polttopuuntuotannossa kustannustehokkaampaan toimintatapaan. Pitkalla syottolinjalla
koneen tyostaja voi samalla pakata sytykepuun pakkausluiskalta sakkeihin pinottuna (kuva 8)
tai antaa puun liukua irtonaisena sakkeihin tai maasta kerattavaksi. Pakkaustavoissa paastaan
myos kustannustehokkaampiin menetelmiin, kun tuotteet voidaan pakata pinottuina tai
irtopakattuina. KHS 210 -pilkekoneen voimanlahteena toimii joko traktorivirta, sahkovirta tai
molemmat, mika mahdollistaa pilketuotannon, joko omalla tuotantopisteella sahkovirtaa
hyodyntaen tai sellaisella alueella, jossa ainoana virranlahteena toimii traktori. (MB

Beckereit.)
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Kuva 3: KHS 210 -pilkekone (MB Beckereit).

KHS 210 -pilkekoneen valmistama suunnikkaan muotoinen (kuva 4) sytykepuu saavuttaa
palaessaan nopeasti korkean lampotilan ja hehkun, mika nopeuttaa polttopuiden syttymista.
Sytyttaminen kemiallisten sytytysnesteiden, sytytyspalojen tai paperiperaisten sytykkeiden
avulla ei ole tarpeen ja taman ansiosta sytyttamisesta tulee entista

ymparistoystavallisempaa. (MB Beckereit.)

Kuva 4: KHS 210 pilkekoneen tuottama sytykepuu (MB Beckereit).

Tarpeeton tuhkan muodostuminen ja kerrostuminen takan pohjalle, luukkuun tai savupiippuun

seka takkalasin tai takan ulkoreunojen nokeutuminen voidaan valttaa kun vaaranlaisia
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sytykkeita ei tarvita. Samalla yhdistyvat puupolttoaineiden taloudelliset, ekologiset seka
esteettiset hyodyt. (MB Beckereit.)

2.3 Nykytila

KHS 210 -pilkekone on ollut markkinoilla vuodesta 2005, mutta vasta viimeisen vuoden aikana
se on loytanyt ostavia asiakkaita, kun sytykepuu on tullut polttopuuvalmistajien ja kuluttajien
tietoisuuteen. Talla hetkella KHS 210 -pilkekoneen markkina-alueita ovat (kuvio 1) Saksa,
Itavalta, Ranska ja Sveitsi. Yritys markkinoi itseaan omien saksankielisten kotisivujen ja
saksalaisten ammattilehtien ja messujen kautta, mutta kansainvalistyminen on tapahtunut
kiinnostuneiden asiakkaiden yhteydenotoilla. Kuten edella mainitaan, yritys ei ole
markkinoinut tuotteitaan Saksan ulkopuolella, mutta KHS 210 -pilkekone on herattanyt
kiinnostusta myos Puolassa ja Yhdysvalloissa. Nyt yritys kuitenkin haluaa laajentaa markkina-
alueitaan ja toimeksiantaja on kiinnostunut erityisesti Pohjoismaista ja Venajasta
potentiaalisina markkinoina. Tassa opinnaytetyossa keskitytaan vain Suomen markkinoihin.
(Beckereit 2009.)

KHS 210 myynti maittain

80,00 %
70,00 %
60,00 %
50,00 %
40,00 %
30,00 %
20,00 %
10,00 %

0,00 % T T T !

Saksa Ranska Itdvalta Sveitsi

Kuvio 1: KHS 210 prosentuaalinen myynti maittain (MB Beckereit).

Vuonna 2009 KHS 210 -pilkekoneen tuottama liikevaihto (kuvio 2) oli noin 160 000 euroa, kun
taas aikaisempina vuosina liikevaihto on ollut keskimaarin 43 000 euron molemmin puolin.
Vuodet 2006 ja 2009 ovat olleet tahan asti menestyksekkaimmat. Vuoden 2006 liikevaihdon
huippu perustuu siihen, etta vuoden 2005 puolella toimeksiantaja sai useamman tilauksen,
jotka toteututivat vasta vuonna 2006. Tuotteen ainutlaatuisuus heratti ostajissa kiinnostusta
ja moni polttopuuyrittaja loysi messujen kautta ensimmaiset KHS 210 -pilkekoneet.
Sytykepuumarkkinat olivat viela talloin taysin kehittymattomat ja siksi KHS 210 -pilkekoneen
liilkevaihto ei ole kehittynyt positiivisesti ennen vuotta 2009. (Beckereit 2009.)
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KHS 210 Liikevaihto
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100000 =
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Kuvio 2: KHS 210 sytykepuuautomaatin liikevaihto (MB Beckereit).

Jos toiminta ei laajentuessaan tuota yrittajalle toimeentuloa, tulee yrityksen
toimintaedellytyksia tai tuotekehittelya harkita uudelleen. KHS 210 -pilkekoneen markkinat
ovat selvasti kehittymassa, mutta tamanhetkinen markkina-alue ei ole niin suuri, etta se
takaisi toimeksiantajalle jatkuvan toimeentulon. Talla hetkella toiminta on hyvin vahaista ja
yrittaja harjoittaa liiketoimintaa paivatyonsa ohella. Tavoitetila yrittajalle on tyollistaa
itsensa lisaksi ainakin yksi suunnittelija, mika edellyttaa liiketoiminnan kasvua. (Beckereit
2009.)

2.4 Kilpailuetu

Kehittyvilla ja kasvavilla markkinoilla yrityksen tulee erottua edukseen muista kaltaisistaan ja
se luo yritykselle kilpailuetua. Kilpailuetu on tuotteen tai palvelun ominaisuus, minka takia
asiakas valitsee sen eika toista vaihtoehtoista. Kilpailuetu voi perustua hintastrategiaan tai
jalostusstrategiaan. Hintastrategia perustuu tuotteen tai palvelun edulliseen tuotantoon,
jonka avulla saavutetaan kilpailijoita suurempi tuotto. Jalostusstrategian eli erilaistamisen
tarkoitus on tarjota kuluttajalle sellainen tuote tai palvelu, jota sen kilpailija ei pysty
tarjoamaan. Tallainen etu perustuu yleensa tuotteen ainutlaatuisuuteen, laatuun tai muita

parempaan imagoon. (Rope 1999, 48 - 50.)

MB Beckereitin kilpailuetu markkinoilla perustuu jalostusstrategiaan. Yrityksen tavoite on
suunnitella ja valmistaa kustannustehokkaita laitteita asiakkaan tarpeisiin. Tuotteiden laadun
takaa se, etta kaikki osat on valmistettu Saksassa paikalliselta metallipajayrittajalta
alihankintana tukien saksalaista tyollistamista ja ne on kasattu kasityona MB Beckereitin
omissa toimitiloissa valvotuissa olosuhteissa, jolla voidaan taata jokaisen laitteen yksilollinen
laatutakuu. KHS 210 -pilkekoneen laadusta kertoo tuotteelle asetettu viiden vuoden takuu,

mika kattaa kaikki laitteessa ilmenevat viat ja osat. Huoltotoiminta toteutetaan yrityksen
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omilla voimavaroilla ja ammattitaidolla eli kaikki huoltotoiminta ja varaosapalvelu kuuluu
laitteelle yrityksen puolesta. KHS 210 -pilkekone tarjoaa kilpailuetua markkinoilla sen
patentoidun ja ainutlaatuisen halkaisuteran ansiosta. Tuotteella voidaan valmistaa

lopputuote, joka eroaa edukseen muista kaltaisistaan. (Beckereit 2009.)

Sytykepuun kilpailuetu perustuu jalostusstrategiaan. Sytykepuun ainutlaatuisella muodolla on
sytyttamisessa ja palamisessa muista edukseen erottuvat ominaisuudet. Puuperaisella
sytykkeella voidaan tehda tulta lahes hajuttomasti ja ilman kemikaalisia paastoja. Sytykepuun
etu on sen pitka sailyvyys, kun taas kemiallisissa aineissa on viimeinen kayttopaiva. Puun

sijoittelu nakyville tuo esteettisyytta sisustukseen.

2.5 Markkinarakenne

Uusille markkina-alueille suuntauduttaessa yrityksen tulee selvittaa niiden markkinoiden
rakennetta. Tarkeaa tietoa on esimerkiksi markkinoiden maantieteellinen kehittyminen eli
kasvavatko markkinat jollakin tietylla maantieteellisella alueella ja onko niilla paljon
kilpailua eli onko markkinoilla jo paljon samaa tuotetta tai palvelua tarjolla. (Rope 1999, 39-
40.)

KHS 210 -pilkekoneen markkinat ovat kasvaneet Keski-Euroopassa ja niiden kasvusuunta talla
hetkella on Keski-Euroopasta Etela-Eurooppaan. Nailla markkinoilla on kuitenkin jo kilpailua
ja riski markkinoiden kyllaantymiseen. Maantieteellisesti potentiaalisimmat maat kasvattaa
markkinoita ovat Saksan ymparoivat maat, mutta yrittaja on kiinnostunut laajentamaan
markkinoita myos pohjoiseen ja siksi tassa markkinatutkimuksessa tutkitaan Suomen
potentiaalia. Yrittaja on kiinnostunut Suomesta potentiaalisena markkina-alueena, koska
maassa ei ole koneellisesti tuotettua sytykepuuta tarjolla ja yrittaja uskoo KHS 210 -
pilkekoneen kaltaiselle laitteelle lOoytyvan potentiaalia markkinoilta. Suomen
maantieteellinen sijainti mahdollistaa myos avautuvat markkinat niin itaan kuin lanteenkin.
(Beckereit 2009.)

2.6  Asiakkaat

Armstrong ja Kotler luokittelevat teoksessaan Marketing, An Introduction (2005, 72) asiakkaat
viiteen markkinaan: kuluttajat, yrittajat, jalleenmyyjat, valtio ja kansainvaliset
asiakasmarkkinat. Kuluttajia ovat yksityishenkilot ja kotitaloudet, jotka ostavat palveluita ja
hyodykkeita yksityiseen kayttoon. Yrittajat ostavat tuotteet tai palvelut hyodynnettavaksi
omassa toiminnassa tai tuotannossa. Jalleenmyyjat hankkivat tuotteita tai palveluita, joita he
voivat myyda edelleen kuluttajille tai yrittajille ja he hyotyvat siita myyntivoitolla. Valtio on

se taho, joka hankkii palveluita ja tuotteita valtion velvoittamien tarpeiden toteuttamiseen.
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Kansainvaliset markkinat ovat ne markkinat, joilla kuluttajat, yrittajat, jalleenmyyjat tai

valtio ostavat tuotteita ja palveluita kotimaan ulkopuolelta. (Armstrong & Kotler 2005, 72.)

KHS 210 -pilkekoneen asiakasmarkkinoiksi voidaan luokitella kansainvaliset markkinat ja
asiakkaita ovat yrittajat ja jalleenmyyjat. Asiakkaita ovat koneistetusti polttopuuta tuottavat
polttopuuyrittajat ja yhteisot. KHS 210 -pilkekone ei korkean hinnoittelunsa puolesta
valttamatta kiinnosta yksittaisia kotitalouksia tai satunnaiseen myyntiin polttopuuta tuottavia
yrittajia. KHS 210 -pilkekoneen kaltaisen laitteen ostajan oletetaan olevan suurimpien ja
laatutietoisimpien, seka kokeilunhaluisten polttopuutuottajien joukossa, jotka haluavat
tarjota asiakkailleen uusia ja ekologisia vaihtoehtoja tulentekoon. Jalleenmyyjia ovat kaikki
ne yritykset, jotka myyvat yrityksille ja kuluttajille maa- ja metsatalouden harjoittamiseen

erikoistuneita laitteita.

KHS 210 -pilkekoneen tuottaman sytykepuun suurimmat asiakasryhmat ovat jalleenmyyjat,
pientaloissa (omakotitalo, rivitalo tai ketjutalo) asuvat kuluttajat, seka vapaa-ajan asunnon
kayttajat. Kuluttajiksi voidaan lukea myos kerrostaloissa asuvat kotitaloudet, joilla on
tulisija. Esimerkiksi vanhoissa kaupunkiasunnoissa voi olla toimivia tulisijoja, joiden
lammittamiseen tarvitaan polttopuita. Jalleenmyyjia ovat kaikki ne yritykset, jotka myyvat
polttopuuta ja sytykkeita eli rautakaupat, paivittaistavarakaupat ja huoltoasemat. (Beckereit
2009.)

2.7 Kilpailijat

Kuten Rope (1999, 42) kirjassaan Lanseerausmarkkinointi mainitsee, etta "kilpailijoita ovat
kaikki yritykset, jotka tarjoavat samaa tarvetta tyydyttavia hyodykkeita liiketoiminta-alueen
eri asiakasryhmille”, niin myos MB Beckereitin kohdalla kilpailijoita ovat kaikki ne yritykset,
jotka valmistavat tai myyvat laitteita, joilla voidaan tuottaa sytykepuuta. Toissijaisia
kilpailijoita ovat kaikki ne yritykset, jotka valmistavat tai myyvat laitteita joilla voidaan
tuottaa polttopuuksi soveltuvaa pilketta seka ne kotitaloudet, jotka valmistavat polttopuun

omatoimisesti.

KHS 210 -pilkekone on ollut Euroopassa sytykepuulaitteen valmistajana lahes ainoa
markkinoilla ja sen pilkkovia osia on suojattu Saksassa patentilla kopiointiriskin valttamiseksi.
Nykyaan Euroopassa on ainakin kolme sytykepuuautomaatteja valmistavaa yritysta (kuva 5):
itavaltalainen Posch GmbH ja saksalainen BGU Maschinen ja englantilainen Fuelwood Ltd.
Christian Beckereitin mukaan Euroopan ulkopuolella samankaltaisia laitteita on markkinoilla,
silla etenkin Amerikassa ja Iso-Britanniassa sytykepuita on laajalti kaupallisessa myynnissa.
Tieto perustuu Beckereitin omaan havainnointiin kyseisilla markkinoilla vieraillessaan
(Beckereit 2009.)
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Kuva 5: Kilpailevat sytykepuuautomaatit (BGU-Maschinen; Posch GmbH; Fuelwood Ltd).

Suomen markkinoilla olevien kilpailevien klapi ja pilkekoneiden tiedot loytyvat Puuenergia
Ry:n kotisivuilta (Puuenergia 2009.). KHS 210 -pilkekoneen suurin kilpailija Suomessa on
itavaltalaisen Posch GmbH:n valmistama Auto Split -sytykeautomaatti. Suomessa toimii
itavaltalaisen Posch GmbH:n maahantuojana lohjalainen Energiasaasto Oy, jonka valikoimassa

laitetta on saatavilla. (Posch GmbH; Energiasaasto Oy.)

KHS 210 -pilkekoneen valmistavan sytykepuun kilpailijoita ovat kaikki teolliset sytytysaineet
eli sytytysnesteet ja sytytyspalat seka ilmaisjakeluna ja tilattuna, seka ostettuna
kotitalouksiin paatyvat sanomalehdet ja muut paperiperaiset sytykkeet, joita voidaan
hyodyntaa tulisijojen sytyttamisessa. Koneellisesti tuotetun sytykepuun kilpailija on myos itse
valmistettu puusytyke eli rikkonaiseksi vuoltu puupala. Nama vahentavat loppukuluttajien
kiinnostusta ostettavasta sytykepuusta ja nain myos polttopuutuottajien kiinnostusta

sytykepuuta tuottavaa laitetta kohtaan.

2.8 Uusien markkinoiden haasteet

Kansainvalistyminen on yritykselle haasteellinen projekti ja ennen kansanvalisille markkinoille
menoa yrityksen on mietittdva sen valmiuksia parjata uusilla markkinoilla. Aijon teoksessa
kuin ajavat yrityksen kansainvalisille markkinoille sen vaikeuksista selviytya kotimaisilla
markkinoilla, kun taas vetotekijat ovat yritysta houkuttelevia mahdollisuuksia laajentaa
markkina-alueitaan. Syyt laajentaa markkinoita voivat perustua myos taysin itsestaan
tapahtuvaan markkinoiden kehittymiseen, eli markkinoiden kehittyminen lahtee yrityksen
ulkopuolelta. Loppujen lopuksi kansainvalistymisella on tavoitteena yritystoiminnan ja

tuloksen kasvattaminen, sailyttaakseen kilpailukyvyn markkinoilla. (Aijo 2008, 38 - 39.)

Tahan asti KHS 210 -pilkekoneen ulkomaanmarkkinat ovat kehittyneet itsestaan eli MB
Beckereit ei ole tarkoituksenmukaisesti aloittanut tuotteen vientia kotimaan ulkopuolelle.

Kansainvalistyminen talta osin on tapahtunut taysin asiakkaiden aloitteesta. Tata voidaan



16

kutsua Aijon (2008, 38) sanoja lainaten ”impulsiiviseksi markkinoiden kehitykseksi”.
Markkinoiden laajeneminen kotimaan ulkopuolelle on ollut yritykselle etu, silla se ei ole

vaatinut yritykselta taloudellisia investointeja ja se on kehittanyt lilkketoimintaa positiivisesti.

MB Beckereit on uuden haasteen edessa pohtiessaan markkinoiden laajentamista Suomeen.
Markkinat ja niiden rakenne ovat taysin tuntemattomat yrittajalle. Edella kuvailtiin
kansainvalistymisen syita ja sen perusteella voidaan todeta, etta yrityksen motiivit laajentaa
markkinoita ovat yritysta tyontavia ja vetavia. Tyontavia syita ovat taman hetkisten
markkinoiden mahdollisesti nopea kyllaantyminen, jonka seurauksena yrityksen tulee pohtia
joilta puuttuu olemassa oleva tuote ja siksi niissa on nahtavilla potentiaalia kasvattaa
markkinoita. Yrityksella on valmis tuote ja taloudelliset resurssit markkinoille tuloon, mutta
sen tulee selvittaa markkinoiden potentiaalia KHS 210 -pilkekoneelle ja siksi markkinoiden

potentiaalia pyritaan selvittamaan markkinatutkimuksen avulla.

3 Markkinatutkimus

Yritykset tarvitsevat jatkuvasti tietoa markkinoista yllapitaakseen ja kehittaakseen omaa
lilketoimintaosaamistaan. Markkinatiedon tarkoitus on auttaa yritysta sen strategisessa ja
operatiivisessa suunnittelussa seka paatoksenteossa. Markkinatiedon merkitys korostuu
etenkin silloin, kun yritys haluaa laajentaa liiketoimintaansa kansainvalisille markkinoille.
Markkinatietoa voidaan hankkia markkinatutkimuksen avulla. Tutkimus voidaan toteuttaa
tutkimalla poytalaatikkotutkimuksen avulla sekundaarista tai kenttatutkimuksen avulla

primaarista tietoa. (Hirvensalo, Vaarnas & Virtanen 2005, 36 - 37, 50.)

3.1 Sekundaarinen tiedon hankinta

Sekundaarista tiedon hankintaa voidaan kutsua myos poytalaatikkotutkimukseksi, joka on
toissijaista tiedon hankintaa jo olemassa olevista tallennetuista lahteista.
Poytalaatikkotutkimuksen etuna on, ettei se vaadi tutkijan lasnaoloa kohdealueella, vaan se
voidaan toteuttaa muualta kasin. Poytalaatikkotutkimuksen tiedonhakukanaviin kuuluu muun
muassa Internet, elektroniset tietokannat ja markkinatiedon seurantaan erikoistuneet julkiset
ja kaupalliset tietopalvelut. Julkisista ja kaupallisista tietopalveluista kattavan listan tarjoaa
teos Menestyja kilpailee tiedolla, markkinatieto kansainvalistymisen tukena (Hirvensalo ym.
2005,54-73). Elektroniset tietokannat ovat tutkijan kannalta monipuolinen vayla etsia jo
valmiina olevaa tietoa, mutta usein myos maksullinen ja kallis yksittaiseen tiedonhakuun ja
siksi tassa opinnaytetyossa ei ole hyodynnetty maksullisia tietokantoja tiedonhaussa. (Fintra
2001, 41; Hirvensalo ym. 2005, 51, 54 -73.)
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Poytalaatikkotutkimuksessa muita hyodynnettavia lahteita ovat toimialakohtaiset kirjalliset
lahteet; ammattilehdet, kirjallisuus, tutkimukset, raportit, seka alan organisaatiot ja
jarjestot kuten esimerkiksi eri alueiden TE-keskukset. (Kukkola & Pirnes 2002, 152-157.)

Tassa tutkimuksessa hyodynnettiin sekundaarista tiedonhankintaa, koska markkinat olivat
toimeksiantajalle ja tutkijalle vieraat. Tutkimuksella halutiin selvittaa onko aiheesta jo
olemassa olevaa tietoa, ettei saavutettavissa olevaa tietoa tuotettaisi uudelleen ja kaytettasi
turhaan tutkimukseen varattuja resursseja. Valittua tutkimusmenetelmaa perustellaan

myohemmin.

3.2 Primaarinen tiedonhankinta

Primaarinen tieto on yritykselle ensisijaista tiedonhankintaa eli jonkin tutkimusmenetelman
avulla yrityksen tarpeisiin saavutettua tietoa. Primaarista markkinatietoa voidaan kerata
kenttatutkimuksen avulla toimialakohtaisesti. Kenttatutkimus on kohdemarkkinoiden
konkreettista tutkimista paikan paalla. Kenttatutkimuksessa yleisimpia tiedonhankintatapoja
ovat kvalitatiivinen eli laadullinen tutkimus; havainnointi, haastattelu tai kvantitatiivinen eli
maarallinen tutkimus; kysely, riippuen tutkimuksen luonteesta. (Hirvensalo ym. 2005, 50;
Sarajarvi & Tuomi 2002, 73.)

Muita tapoja toteuttaa tutkimusta ovat: dokumenttianalyysi, benchmarking, prosessikartat,
ideointimenetelmat ja ennakointimenetelmat, mutta ne eivat ole vaihtoehtoisia
tutkimustapoja taman tapaisessa kaytannonlaheisessa kehittamistyossa. Kehittamistyossa
pyritaan loytamaan teorian ja kaytannon kautta ratkaisua tutkimusongelmaan. (Moilanen,
Ojasalo & Ritalahti 2009, 17-20, 43-45.)

Ennen primaarisen tiedon hankintaa haluttiin selvittaa erilaisia tutkimustapoja toteuttaa
tutkimusta ja siksi ne on esitelty lyhyesti tassa opinnaytetyossa. Primaarisessa tutkimuksessa
paadyttiin hyodyntamaan kyselya tutkimusmenetelmana ja tutkimusmenetelman valintaa

perustellaan myohemmin.

3.2.1 Havainnointi

Havainnointi on tutkittavan kohteen havainnointia ja hyodyllinen menetelma tiedon
hankintaan, jos tutkittavasta kohteesta ei tiedeta entuudestaan mitaan tai tietoperusta on
vahainen. Havainnointi perustuu tutkimuskohteessa toteutettuun henkildiden tai tapahtumien
analysointiin. Havainnointi yksin tiedonhankintamenetelmana on haasteellinen ja aikaa vieva,
mutta hyodynnettaessa sita muiden tiedonhankintatapojen kanssa hyodyllinen. Havainnointia
voidaan toteuttaa esimerkiksi vierailemalla tutkimuskohteessa ja perehtymalla siihen tai

osallistumalla alan tapahtumiin. (Sarajarvi & Tuomi 2002, 83.)
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3.2.2 Haastattelu

Haastattelussa tietoa hankitaan haastattelemalla valittua tutkimusjoukkoa. Tutkimus voidaan
suorittaa strukturoituna eli lomakehaastatteluna, teemahaastatteluna tai avoimena
haastatteluna (kaytetaan myos syvahaastattelua). Tutkimukseen laadittujen kysymysten
muoto (kuvio 3) ratkaisee millaista haastattelutapaa tutkijan tulisi hyodyntaa. Kun kyseessa
on tarkkaan rajatut, ennalta laaditut kysymykset, voidaan tutkimus toteuttaa strukturoituna
haastatteluna, joka muistuttaa menetelmalta enemman kyselya kuin haastattelua.
Teemahaastattelua voidaan kayttaa silloin kun haastattelu on voitu rajata johonkin teemaan,
mutta kysymysten muotoilulla ja esittamisjarjestyksella ei ole merkitysta tutkimuksen
kannalta. Avoin haastattelu on tutkijan ja tutkittavan valista keskustelua, joka ohjaa
tutkimuksen aihetta. Haastattelutavasta riippuen suullisen haastattelun etu on kysymysten
asettelu, tulkinta ja toistettavuus, jolloin haastattelijalla ja vastaajalla on mahdollisuus

vaikuttaa tiedon laatuun. (Moilanen ym. 2009, 41-43.)

Suljetut Puoliavoimet Avoimet

kysymykset  kysymykset kysymykset

Strukturoitu
haastattelu
Syvihaastattelu _

Kuvio 3: Eri haastattelumuotojen kayttokelpoisuus suhteessa kysymysten avoimuuden

asteeseen (Sarajarvi ym. 2002, 80).
3.2.3  Kysely
Kysely sopii tutkimukseen, jossa kysymykset rajataan tarkasti ja ne halutaan esittaa

suuremmalle tutkimusjoukolle samanlaisina. Kyselyt toteutetaan lomakekyselyna paperisena

tai sahkoisesti postitettavalla kyselylomakkeella tai suullisesti haastattelemalla, jolloin
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haastattelija tallentaa kyselyn vastaukset itselleen. Haastattelevassa kyselytutkimuksessa
tutkimustapa voidaan maaritella kyselyksi tai strukturoiduksi haastatteluksi silla
merkitykseltaan ne ovat hyvin lahella toisiaan. Strukturoidussa haastattelussa kysymykset ja
vastaukset voivat olla avoimempia kuin kyselyssa. Kyselytutkimuksessa kysymysten tulee olla
yksinkertaisia ja helposti vastattavia. Kyselyn oletuksena on, etta vastaaja osaa lukea ja
tulkita kysymykset oikein. Lomakyselyssa riskina on kysymysten vaarin tulkinta seka

vastausten huono takaisinpalautuminen. (Sarajarvi & tuomi 2002, 76- 77.)

4  Polttopuumarkkinoiden sekundaarinen poytalaatikkotutkimus

Taman poytalaatikkotutkimuksen tarkoitus oli selvittaa tapaustutkimuksen luonteisesti
suomalaista polttopuumarkkinoiden rakennetta ja erityisesti kotitalouksien osalta.
Tutkimuksessa haluttiin selvittaa kuluttavatko suomalaiset kotitaloudet polttopuuta ja missa
maarin. Tarkoituksena oli saada selville, onko polttopuun kulutus niin suurta, etta sen
hankinta on kaupallistunutta ja tuotanto on keskittynyt yrittajille vai valmistetaanko
polttopuut itse omista metsista. Ennen tutkimusta haluttiin selvittaa puupolttoaineiden

hyotyja lammittamisessa ja tuoda niita esiin tassa opinnaytetyossa.

Tutkimus toteutettiin etsimalla mahdollisimman paljon jo olemassa olevaa eli sekundaarista
tietoa. Tiedon hakuun kaytettiin saatavilla olevaa kirjallisuutta seka internetin tarjoamia
hakupalvelimia. Internetista tietoa etsittiin erityisesti Googlen kautta hakemalla eri
hakusanoilla tarjoutuvaa materiaalia. Useiden tietokantojen maksullisuuden takia jouduttiin
jossain maarin luottamaan vahempiarvoisiin lahteisiin, mutta niissakin pyrittiin loytamaan
lahteita jotka on tuotettu yhteistyossa jonkin alaan liittyvan organisaation kanssa. Tallaisia
organisaatioita olivat esimerkiksi Tyotehoseura, Metsakeskukset ja Metsantutkimuslaitos.
Opinnaytetyo toteutettiin tapaustutkimuksena ja siksi teoreettinen lahdeaineisto on hyvin
rajoittunut. Teoreettisen lahdeaineiston niukkuutteen vaikutti myos sen huono saatavuus,
silla suurin osa hyodynnettavissa olevasta tiedosta oli saatavilla vain maksullisena ja

yksittasiin hakuihin ne olisivat olleet taman projektin kannalta liian kalliita.

4.1 Taloudellinen ja ymparistoystavallinen puupolttoaine

Puuta voidaan hyodyntaa polttoaineena lammityksessa ja energiantuotannossa ja silla
saavutetaan taloudellisia ja ymparistoystavallisia etuja. Kotimaisilla puupolttoaineilla voidaan
korvata fossiilisia tuontipolttoaineita, joita ovat hiili, oljy ja kaasu. Hakkuutahteiden ja
pienpuun eli paaasiassa kotitalouksissa hyodynnettavan polttopuun lampokaytto edistaa
talousmetsien kasvua. Puun palaessa vapautuu eri aineiden yhdisteita, mutta erityisesti hiilen
ja vedyn palaessa vapautuu energiaa, jota voidaan hyodyntaa pientalo ja
kiinteistoasumisessa. Puu on polttoaineena lahes rikiton ja siksi ymparistoystavallinen tapa

tuottaa lampoa ja energiaa. Typpipaastot vaihtelevat puulajeittain, mutta namakin paastot



20

ovat pitoisuuksiltaan pienet. Puun palaessa syntyy hiilidioksidipaastoja (kuva 6), mitka eivat
maaraltaan ole suuremmat kuin luonnossa kasvavan puun lahoamisprosessissa vapautuvat
hiilidioksidipaastot ja puun kasvuprosessi vaatii lahes saman maaran hiilidioksidia kuin puun
palaessa vapautuu, jolloin hiilidioksidi kiertaa puun elinkaaren ymparilla neutraaleina
aineiden yhdisteina. Puun palaessa muodostuva tuhka voidaan hyodyntaa metsalannoitteena,
jos poltettu puu on taysin luonnonmukaista ja kemiallisesti kasittelematonta. (Alakangas,

Alanen, Airaksinen, Kainulainen, Puhakka, Siponen & Soini 2001, 5,8-10.)

Kuva 6: Puun palaessa syntyvan hiilidioksidin kiertokulku (Ofen Mosmann).

Puuta hyodynnettaessa polttoaineena voidaan saavuttaa valtakunnallisesti taloudellisia etuja,
kun metsanomistajia, polttopuuyrittajia seka polttopuukauppiaita saadaan tyollistettya
kotimaan sisalla, seka tuotettu lampo ja energia ovat kotimaisista raaka-aineista. Puun
pienpoltolla voidaan edistaa ekologisten raaka-aineiden hyodyntamista kotitalouksien lammon
tuotannossa ja nain voidaan vaikuttaa erityisesti sahkolammitteisten kotitalouksien vuotuisiin

lammityskustannuksiin. (Alakangas ym. 2001, 5,8-10.)

4.2  Kotitalouksille taloudellinen puupolttoaine

Puuperaisia polttoaineita kaytetaan pientalojen, maatilojen ja kiinteistojen lammittamiseen,
seka teollisessa lammon ja energiantuotannossa. Pientaloille ja vapaa-ajan asunnoille
luonnollisin vaihtoehto hyodyntaa puupolttoaineita on pilke (liite 1). Pilkkeita tuotetaan itse
omista metsista tai niita saa suoraan polttopuuyrittajilta tai muilta polttopuuta myyvilta

kauppiailta ympari Suomea. (Pirinen 1997, 5.)

Polttopuuta myyvia liikkeita ovat muun muassa rautakaupat, hyvin varustellut
paivittaistavarakaupat ja huoltoasemat, joista polttopuuta voidaan ostaa pienemmissa erissa.
Kotitaloudet voivat saastaa vuotuisissa lammityskustannuksissa hyodyntaessaan puuperaisia

polttoaineita pientalojen tai kiinteistojen lammityksessa. Tavallisen omakotitaloasunnon
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vuotuiseksi energiankulutukseksi ja kayttoveden lammittamiseksi on Tyotehoseuran laatiman
Pilkeopas omakotitaloille (1997, 34) mukaan arvioitu noin 20000 kWh ja siihen tarvittavan
pilkkeen maara puulaadusta riippuen on 20-30 p-m3 eli pinokuutiometria (liite 1). Motivan
julkaiseman lammityslahdehinnaston mukaan laskettuna tavallisen omakotitalon energian
kulutuksen ja kayttoveden kustannusten vuotuinen erotus nailla keskiarvohinnoilla voi olla
hyvinkin suuri. Pilkelammittaminen on lammittamisen muodoista toiseksi edullisin vaihtoehto
pellettilammittamisen jalkeen. Pilkkeiden keskimaarainen kustannus on 4,92c/kWh, kun taas
kalleimman sahkolammittamisen keskimaarainen kustannus on 9,56€/kWh. Naiden kahden
vuotuinen kustannusten erotus 20 000 kWh:a kuluttavassa omakotitalossa on

(20 000kWhx0,0956€/kWh)-(20 000kWhx 0,0492€/kWh))= 928 euroa vuodessa.
Pilkelammittamisen vuotuiset kustannukset Motivan ilmoittamilla hinnoilla on alle tuhat euroa
lukuun ottamatta lammitysjarjestelman investointeja tai vuotuisia huoltokustannuksia.
Laskutapa perustuu 100-prosenttiseen puu tai sahkolammittamiseen, eika siina ole huomioitu

vaihtoehtoisia tapoja lammittaa. (Motiva 2010; Pirinen 1997, 34.)

4.3 Pientalot lampiavat puulla

Tilastokeskuksen mukaan vuoden 2008 lopussa kaikista Suomen rekisteroidyista 1 421 188
rakennuksista yli 80 prosenttia on pientaloja eli omakotitaloja, rivitaloja tai ketjutaloja.
Kokonaan puupolttoaineilla rakennuksensa lammitti vuoden 2008 lopussa 19,5 prosenttia eli
276 674 rakennusta 1 421 188 rakennuksesta. Jos tama olisi suoraan johdettavissa
pientalotilastoihin, niin vajaa neljasosa Suomessa olevista pientaloista lammittaisi talonsa
taysin puuperaisilla polttoaineilla. YTV on selvittanyt Paakaupunkiseudulla omakotitalojen
vaihtoehtoisia lammitysratkaisuja ja tutkimuksen perusteella noin 80 prosenttia pientaloista
kayttaa lisalammittamiseen tulisijoja muiden lammityskustannusten pienentamiseksi. Suomen
asuntomessujen teettaman omakotitalokyselyn mukaan myos yli 80 prosenttia omakotitalon
omistavista tai omakotitalosta haaveilevista haluaa vaihtoehtoiseksi lammitysratkaisuksi
puulammittamisen. Tama kertonee suomalaisten kiinnostuksesta hyodyntaa puupolttoaineita
enenevissa maarin (Hiukkasfoorumi 2009; Taskinen 2007; Tilastokeskus b/2009; Tilastokeskus
¢/2009.)

4.4  Puupolttoaineiden kasvava kulutus

Tilastokeskuksen mukaan puupolttoaineiden kaytto lammon- ja energiantuotannossa on
lisaantynyt vuosien 2008-2009 valilla 15 prosenttia, vaikka muilla polttoaineilla tuotettavan
sahkon- ja lammontuotanto on vahentynyt samalla aikavalilla. Pientalojen kasvavasta
polttopuun kulutuksesta kertoo myos Metsantutkimuslaitoksen metsatiedote 26/2009, jonka
mukaan pientaloissa kulutetaan vuosittain polttopuuta lahes seitseman miljoonaa

kuutiometria, joista raakapuusta tuotetun pilkkeen osuus on yli 70 prosenttia. Polttopuun
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kulutus on kasvanut siis vuodesta 1992 vuoteen 2008 (kuvio 4) yhdeksan prosenttia. Monessa
kotitaloudessa polttopuun hyotykayttoja halutaan lisata tulevaisuudessa. (Tilastokeskus
a/2009; Torvelainen 2009.)

[ Koivu D Manty DN Kuusi [0 Muulehtippu [ Jatepuu
|

200772008

20002001

199211993

Kuvio 4: Pientalojen polttopuun kulutus 1992-2008 (Torvelainen 2009).
4.5 Polttopuiden tuotanto

Suomessa lampenee yli kaksi miljoonaa tulisijaa, joista enemmistoon hankitaan polttopuut
omista metsista. Kaupunkimainen pientaloasuminen on lisannyt etenkin etelaisemmassa
Suomessa kaupallisen polttopuun kysyntaa ja tama on lisannyt polttopuuyrittajyyden kasvua
ympari Suomea. Polttopuumarkkinoiden kaupallistumisen myota yrittajien on tuotettava
kauppatavara kustannustehokkaammin ja se on tuonut markkinoille polttopuun tuotantoon
suunnitellut koneet. Erityisesti polttopuulle eli pilkkeelle ja klapeille on tullut markkinoille

useita kotimaisia klapi- ja pilkekonevalmistajia. (Alakangas ym. 2007, 8, 33.)

5  Polttopuuyrittajien tuotantokaluston tutkimus

Opinnaytetyona toteutetun kenttatutkimuksen tarkoitus oli selvittaa suomalaisten
polttopuuyrittajien tuotantokaluston rakennetta ja kapasiteettia. Samalla selvitettiin
yrittajien kiinnostusta osallistua alan messuille. Tutkimus suoritettiin kvantitatiivisena
kyselytutkimuksena. Kysely toimitettiin valitulle kohdejoukolle sahkopostitse.
Sahkopostikysely valittiin tutkimusmenetelmaksi sen edullisuutensa ja nopeutensa takia,
koska haluttiin lahestya jokaista haastateltavaa mahdollisimman selkeasti ymmarrettavilla ja
samanlaisilla kysymyksilla ja tavoitteena oli saada vastaukset mahdollisimman monelta

yrittajalta.
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5.1  Kyselyn toteutus

Kysely toteutettiin sahkopostikyselyna, jossa vastaajia pyydettiin vastaamaan (liite 3) Excel-
muotoiselle kyselylomakkeelle tai suoraan sahkopostiin sen vastaustoimintoa kayttaen.
Tutkimuksen kysymykset pyrittiin laatimaan niin, etta jokaiselta vastaajalta voitiin kysya
samoja kysymyksia ja ne olivat helposti ymmarrettavissa seka vastattavissa. Kysymykset olivat
monivalintakysymyksia. Kyselyn otosyksikko kerattiin polttopuuyrittajien sahkoisista
markkinapaikoista: halkoliiteri.com, mottinetti.fi ja polttopuuporssi.fi. Polttopuuyrittajien
markkinapaikoilla on noin 350 yrittajan yhteystiedot, joista vain 42:lla oli sahkopostiosoite
yhteystietona nimen, puhelinnumeron tai osoitteen lisaksi. Kysely postitettiin kaikille niille
yrittajille, joilla oli sahkopostiosoite yhteystiedoissa tai kotisivuilta saatavissa. Yrittajien
yhteystietojen laskenta perustuu tutkijan omaan arvioon, silla yhteystiedot on jaettu
markkinapaikkojen sisalla alueellisesti ja saman yrittajan yhteystiedot olivat useaan kertaan
eri alueilla. Saman yrittajan yhteystietoja ei siis laskettu useammin kuin kerran edella

saatuun arvioituun lukuun.

Valittua otosjoukkoa lahestyttiin 18.12.2009 sahkopostitse kertomalla tutkimuksesta, jonka
yhteydessa kaikki sahkopostin saaneet saivat myos kyselylomakkeen. Sahkopostin yhteydessa
annettiin tutkijan yhteystiedot ja kerrottiin mahdollisuudesta olla tutkijaan yhteydessa
puhelimitse tai sahkopostitse. Kyselyyn annettiin vastausaikaa 29.1.2010 asti eli kuusi viikkoa.
15.1.2010 kaikille yrittajille lahetettiin sahkoposti, jossa muistutettiin kyselyn maarapaivasta
ja kiitettiin niita, jotka tutkimukseen olivat jo vastanneet. 29.1.2010 mennessa vastauksia oli
palautunut 11 kappaletta. 2.2.2010 kaikkia kyselyyn vastanneita lahestyttiin viela
sahkopostitse ja kiitettiin osallistumisesta seka luvattiin lahestya heita kevaan 2010 aikana
pienella kiitoskirjeella. Kiitoskirjeet tullaan lahettamaan postitse ainakin kaikille kyselyyn
vastanneille ja mukaan liitetaan esite KHS 210 -pilkekoneesta, seka muutama nayte
sytykepuusta, mutta tama tullaan toteuttamaan vasta markkinatutkimuksen jalkeen. Ne,
jotka eivat olleet viela vastanneet, saivat jatkoaikaa 7.2.2010 saakka, mutta yhtaan vastausta

ei enaa palautunut.

kyseiset sahkopostiosoitteet eivat olleet enaa kaytossa (taulukko 1). Palautuneet yhteystiedot
tarkistettiin viela silta varalta, etta lahetysvaiheessa niihin olisi tullut kirjoitusvirheita, mutta
osoitteet eivat olleet virheellisesti kirjoitettuja. Yksi yrittaja ilmoitti toimivansa

automaatioalalla ja tuottavansa polttopuuta vain omiin tarpeisiin ja ihmetteli, miksi hanta oli

lahestytty kyselylla. Yrittajalle toimitettiin pahoitteluviesti turhaan toimitetusta kyselysta.
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Kuten edella mainitaan, Halkoliiteri, Mottinetti ja Polttopuuporssi tarjoavat noin 350 yrittajan
yhteystiedot kaikkien saataville. Naista 350 yrittajasta saatiin otosjoukkoon yhteensa 42
yrittajaa, joista kyselyyn vastasi yhteensa 11 yrittajaa (taulukko 1). 24 yrittajaa jatti
vastaamatta ja kuuden yrittajan kohdalla yhteystiedot olivat virheelliset ja yhden yrittajan

toimiala oli jokin muu kuin polttopuuyrittaja.

Kysely lahetettiin 42 kpl 100 %
Kyselyyn vastasi 11 26,2 %
Kysely ei mennyt perille 6 14,3 %
Kysely meni vaaraan osoitteeseen 1 2,4 %
Kyselyyn ei vastannut 24 57 %
Yhteensa 42 100 %

Taulukko 1: Vastausten palautuminen.

5.2 Polttopuuyrittajille suunnattu kysely

Polttopuuyrittajille lahetetty kyselylomake loytyy liitteesta 3. Kyselylla haluttiin selvittaa
polttopuun tuotantotapoja ja kaluston ominaisuuksia seka kapasiteettia. Kyselylla haluttiin
myos selvittaa, ovatko polttopuuyrittajat kiinnostuneita alan messuista. Kyselyn tarkoituksena
oli selvittaa, millaista kalustoa polttopuuyrittajilla on kaytossa. Kaluston ominaisuuksista
voidaan paatella esimerkiksi millaisia ominaisuuksia yrittajat arvostavat laitteissa ja kuinka

suureen tuotantoon laitteet on tarkoitettu.

5.3  Polttopuuyrittajille suunnatun kyselyn otanta

Lotin teoksessa Tehokas markkina-analyysi (2001, 162-172) paneudutaan otannan eri
vaiheisiin. Lotin mukaan otantaan tulee maaritella seuraavia asioita: perusjoukko, rekisterit,

otosyksikko, otantamenetelma, otoskoko, toteutussuunnitelma, otanta, laatu.

Perusjoukko eli otos maarittelee, keta tai keita tutkitaan ja kuinka paljon tutkittavia on.
Perusjoukko voidaan maaritella tutkittavien maantieteellisen sijainnin, ian, varakkuuden,
koulutustason tai jonkin tuotteen kayton tai toimialan mukaan. Perusjoukon kattavat
rekisterit ovat ne rekisterilahteet, joista perusjoukon yhteystiedot ovat saatavilla esimerkiksi
vaestorekisteri, yritysrekisteri tai kuten tassa tutkimuksessa polttopuuyrittajien sahkoiset
markkinapaikat. Otosyksikko on perusjoukon kohderyhma: yksilo, kotitalous tai yritys, joka
riippuu otannan maarittelysta. Otannan kokoon vaikuttaa tutkimuksen laatu eli onko kyseessa

laaja vai suppeampi tutkimus. Otantamenetelmia ovat satunnaisotanta, ei-satunnaisotanta ja
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kokonaistutkimus. Satunnaisotannassa tutkimusjoukko valitaan sattumanvaraisesti, kun taas
ei-satunnaisotannassa otannalle voidaan asettaa maarityksia. Kokonaistutkimuksesta puhutaan
silloin, kun tutkimus halutaan suorittaa koko perusjoukolle. Toteutussuunnitelma kay lapi
kaikki otannan yksityiskohdat. Toteutussuunnitelmaa seuraa otannan suorittaminen eli
tutkimuksen toteutus valitulle kohdejoukolle, jonka perusteella analysoidaan toteutuiko

toteutussuunnitelma ja oliko se laadultaan tarpeita vastaava. (Lotti 2001, 162-172.)

Rekisterit, joita tassa opinnaytetyossa hyodynnettiin yhteystietojen hakuun, olivat
polttopuuyrittajien markkinapaikat internetissa. Suomessa on yhdessa valtakunnallisten
metsakeskusten kanssa toteutettu polttopuuyrittajien valtakunnalliset markkinapaikat
Internetissa, jotka on rajattu alueellisesti Lapin alueeseen, Keski-Suomen ja Etela-Suomen
alueeseen seka Ita-Suomen alueeseen (kuva 7). Nama markkinapaikat tarjoavat noin 350
polttopuuyrittajan yhteystiedot koko Suomessa. Oletuksena naiden rekistereiden
hyodyntamiseen oli, etta yhteystietonsa niissa julkaisevat yrittajat ovat kiinnostuneita
markkinoimaan itseaan nykyaikaisissa markkinointikanavissa ja heidan liiketoimintansa on sen
verran suurta, etta sita on jarkevaa markkinoida valtakunnallisilla markkinapaikoilla.
(Metsakeskus 2009.)

Kuva 7: Valtakunnalliset polttopuun markkinapaikat (Metsakeskus 2009).
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Otantamenetelmana kaytettiin ei-sattumanvaraista otantaa ja maariteltiin kriteerit, minka
perusteella perusjoukko kerattiin. Tassa tapauksessa otantamenetelma maaritteli otoskoon.

Perusjoukon ja otosyksikon maaritelmat olivat:

e valtakunnallisesti kaikki ne polttopuuyrittajat, joiden yhteystiedot loytyvat
halkoliiterista, mottinetista tai polttopuuporssista
ja
¢ valtakunnallisesti kaikki ne yhteystiedot, joissa nimen ja puhelinnumeron lisaksi on

sahkopostiosoite tai kotisivujen osoite tai molemmat.
5.4 Vastausten maantieteellinen jakauma

Markkinapaikoittain eniten vastauksia tuli Halkoliiterin alueelta (yhdeksan vastausta) ja yksi
vastaus Polttopuuporssin ja yksi Nettimotin alueelta (kuvio 5). Halkoliiterin kattavalle Etela-
ja Keski-Suomen alueelle lahetettiin yhteensa 30 kyselya, Pohjois-Suomen kattavalle

Polttopuuporssin alueelle yksi kysely ja Ita-Suomen Nettimotin alueelle 11 kyselya.

Polttopuuporssin huonoon vastausten palautumiseen vaikutti suoraan se, ettei kyselya
tarpeellisten yhteystietojen puutteesta lahetetty useammalle kuin yhdelle yrittajalle.
Halkoliiterin palautumisaste oli 30 prosenttia kaikista alueelle lahetetyista kyselyista ja
Nettimotin vajaat kymmenen prosenttia. Kaiken kaikkiaan 42 yrityksesta palautui noin
neljannes takaisin, joka on sahkopostikyselyna toteutettuna kiitettava maara huomioiden,

etta tutkimuksen teetti taysin tuntemattoman yrityksen toimeksiannosta tuntematon henkilo.

Vastaajat verkkokaupoittain

Nettimotti

9%

Polttopuuporssi
9%

Halkoliiteri
82 %

Kuvio 5: Sahkopostikyselyyn vastanneiden alueellinen jakauma.
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5.5 Polttopuun koneellinen tuotanto

Kaikki 11 vastaajaa ilmoittivat valmistavansa polttopuun koneellisesti. Yrittajilta kysyttiin,
mika polttopuun valmistamiseen tarkoitettu kone heilla on kaytossaan ja siihen vastasi
yhdeksan yrittajaa. Jokaisella vastanneella oli suomalainen pilkekone kaytossaan. Kuvio 6
osoittaa koneiden prosentuaalista jakaumaa. 40 prosenttia vastanneiden kaytossa olevista
koneista oli Ylistaron Terastakomo Oy:n valmistamia Palax-koneita. 30 prosenttia
vastanneiden kaytossa olevista koneista oli Maaselan Kone Oy:n valmistamia Hakki-koneita ja
20 prosenttia Agromaster Oy:n valmistamia Pilkemaster-koneita seka kymmenen prosenttia

Laitilan rautarakenne Oy:n valmistamia Japa-koneita.

Kaytossa oleva kalusto

Pilkemaster
20%

Kuvio 6: Kyselyyn vastanneiden kaytossa oleva kalusto.

Naiden kaikkien vastauksissa esille tulleiden koneiden hintaluokka on 10 000 euron molemmin
puolin ja yhden tutkimuksessa esille tulleen laitteen hinta yltaa yli 20 000 euron.
Laitemerkkien valisessa hintajakaumassa ei juuri ole eroa. Kaikista loytyy muutamasta
tuhannesta eurosta aina 20 000 euroon asti laitteita riippuen koneen ominaisuuksista.
(Tyotehoseura 2010.)

5.6  Polttopuukaluston ominaisuudet

Polttopuun tuotantoon tarkoitetut koneet toimivat yleensa traktorivoimalla, sahkovirralla tai
molemmilla, riippuen koneen ominaisuuksista (Pirinen 1997, 18). Kyselyssa tutkittiin muun
muassa tata ominaisuutta ja vastauksien perusteella kalustosta 36 prosenttia toimi

traktorivoimalla ja 27 prosenttia sahkovirralla samoin molempia voimanlahteena kayttavia
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koneita oli 27 prosenttia (kuvio 7). Koneista kymmenen prosenttia toimi joko sahkovirralla tai

polttomoottorilla.

Tuotantokaluston kayttovoima

M Traktorivoima M Sdhkovirta Molemmat ® Muu
4
3 3
1
[

Kuvio 7: Polttopuuta tuottavan kaluston voimanlahde.

Koneen kayttovoima on laitteissa usein ominaisuus, jonka voi valita ja se vaikuttaa laitteen
lopulliseen hintaan. Esimerkiksi Tyotehoseuran kotisivuilta on nahtavilla hintaeroja samojen

laitteiden, mutta eri kayttovoimavaihtoehtojen valilla.

Ominaisuus, mita koneista haluttiin myos tietaa, oli niiden puun pilkkomismenetelma.
Yrittajilta kysyttiin tuottavatko koneet polttopuun pilkkomalla, sahaamalla vai molemmilla
menetelmilla. Suurin osa kyselyyn vastanneiden koneista sahaa tai sahaa seka pilkkoo
pilkkeen (kuvio 8). Yhdenkaan vastaajan kone ei toiminut pelkastaan pilkkomalla. Yleensa, jos
kone toimii molemmilla tavoilla, on siina ominaisuutena sahaus, joka sahaa runkopuun

valmiiksi polkyiksi ja sen jalkeen pilkkoo sahatut polkyt pilkkeiksi.

Pilkkomismenetelma
8
6
4
2
0
Pilkkomalla Sahaamalla Molemmilla Muulla

Kuvio 8: Tuotantokaluston pilkkomismenetelma.
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Polttopuun tuotantokalustoa koskien haluttiin selvittaa myos koneiden tyostettavyytta ja
polttopuun kokosaatoa. Jokainen yhdestatoista vastaajasta vastasi kaluston olevan
yksintyostettavissa ja polttopuun kokoa on mahdollista saataa. Lisaksi selvitettiin koneiston
pakkauslinjastoa ja syottolinjastoa. Pakkauslinjasto oli kahdessa laitteessa yhdestatoista ja

kymmenessa laitteessa yhdestatoista oli syottolinjasto.

Tutkimuksessa haluttiin selvittaa polttopuuyrittajien tyytyvaisyytta kaluston kapasiteettiin.
Kuten poytalaatikkotutkimuksessa selvisi, on polttopuun kulutus ja kysynta on kasvanut,
jolloin voidaan olettaa, etta kaluston kapasiteetti ei valttamatta ole tuotantoon riittava.
Kuvio 9 kuvaa vastaajien tyytyvaisyytta kaluston kapasiteettiin ja lisakapasiteetin hankintaa

harkitsevia.

Tyytyvdisyys laitteiston kapasiteettiin
12

10

B Ei

A O

m Kylla

Kapasiteetin riittavyys  Lisdkapasitteettia Harkitsee laitteiston
harkittu vaihtoa

Kuvio 9: Tuotantokaluston kapasiteetin riittavyys ja vaihto.

Vastaajista seitseman oli tyytyvaisia kaluston kapasiteettiin, mutta kuusi oli myos harkinnut
lisakapasiteetin hankintaa. Kolme kapasiteettiinsa tyytyvaista yrittajaa harkitsee
lisakapasiteetin hankkimista seuraavan vuoden tai kahden vuoden sisalla ja kolme
kapasiteettiinsa tyytymatonta harkitsee lisakapasiteetin hankkimista myos seuraavan vuoden
tai kahden sisalla. Laitteiston vaihtamista harkitsee viisi yrittajaa. Vastausten perusteella
laitteiston vaihtoa suunnittelee noin puolet vastaajista. Lisaksi yksi yrittaja mainitsi
joutuvansa vaihtamaan laitteistonsa seuraavan muutaman vuoden sisalla, vaikka onkin
tyytyvainen laitteistonsa kapasiteettiin eika ole harkinnut lisakapasiteetin hankintaa tai

muuten laitteiston vaihtoa.
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5.7  Kiinnostus uusia klapi- ja pilkekoneita kohtaan

Kyselyssa selvitettiin polttopuuyrittajien kiinnostusta uusia pilke- ja klapikoneita kohtaan.
Seitseman yrittajaa vastasi olevansa kiinnostuneita uusista laitteista ja heista viisi harkitsee
lisakapasiteetin hankintaa vuoden tai kahden sisalla. Viisi laitteiston vaihtoa harkitsevaa
ilmoitti olevansa kiinnostuneita uusista pilke- ja klapikoneista seka kaksi, jotka eivat ole
harkinneet lisakapasiteetin hankintaa. Lisaksi kyselyssa selvisi, etta yksi yrittaja olisi

kiinnostunut, jos joku suunnittelisi ja valmistaisi pikkuverkkosakkien pakkauskoneen (kuva 8).

Kuva 8: Pikkuverkkosakki ja pakattu sytykepuu (www.mb-beckereit.de).

Lopuksi kysyttiin, oliko kukaan kuullut KHS 210 -klapikoneesta, johon kaikki vastasivat

etteivat ole kuulleet.

5.8  Messukiinnostus

Kyselyn lopuksi kysyttiin viela polttopuuyrittajien kiinnostuksesta osallistua alan messuille,
esimerkiksi Puu ja bioenergia 2011 -messuille, Metsa 2010 -messuille tai joillekin muille
messuille. Messuosallistumista kuvaamaan on tehty taulukko 2. Varmasti messuille osallistuvia
vastauksia oli kaksi ja muuten vastaukset olivat kielteisia tai epavarmoja. Yksi vastaajista
jatti messuosallistumiseen liittyviin kysymyksiin kokonaan vastaamatta. Muita
messutapahtumia, joille aiotaan osallistua tai mahdollisesti osallistutaan, ovat Agrimarketin

kone- ja maatalousmessut seka Pakkaus 2010 -messut.



31

Messuosallistuminen Kylla Ei Mahdollisesti
Puu ja bioenergia 2011 1 6 4
Metsa 2010 1 7 3
Jokin muu 3 4 3

Taulukko 2: Yrittajien kiinnostus osallistus alan messuille.

6  Tutkimuksen arviointi

Johtopaatokset ovat osa tutkimuksen loppuun saattamista ja niiden tarkoitus on kayda lapi
tutkimuksessa mitattuja asioita ja saavutettuja tuloksia. Johtopaatoksien perusteella

arvioidaan tutkimuksen onnistumista ja kehitykohteita. (Lotti 2001, 195.)

6.1 Sekundaarisen tiedon hyodynnettavyys

Poytalaatikkotutkimuksen osalta onnistuttiin hyvin, vaikka tietoa ei ollut rajattomasti
saatavilla. Polttopuuyrittajyydesta ja polttopuumarkkinoista oli paljon maksullista tietoa
saatavilla muun muassa Metsantutkimuslaitoksen ja Metsakeskuksien kautta, mutta niiden
hyodyntaminen taman projektin toteuttamiseksi olisi tullut liian kalliiksi ja siksi tietoa
etsittiin saatavilla olevista lahteista. Tutkimusta toteutettaessa saatiin Metlalta eli
Metsantutkimuslaitokselta koekayttoon tunnukset, joilla olisi paassyt tutustumaan heidan
arkistoihinsa, mutta tunnukset eivat toimineet, eika uusia tunnuksia saatu tutkimuksen
toteuttamisajankohdan puitteissa. Sekundaarista tietoa saavutettiin hyodyntamalla muun
muassa Tilastokeskuksen tarjoamia tilastoja. Google- hakupalvelimen kautta etsittiin
aiheeseen liittyvilla hakusanoilla tietoja. Kirjallisista lahteista etsittiin tietoa, mutta suurin
osa saatavilla olevasta kirjallisuusmateriaalista oli melko vanhaa ja siksi niista pyrittiin
loytamaan vain hyodynnettavissa olevat. Poytalaatikkotutkimuksella olisi voitu saavuttaa
laajempaa tietoa, jos olisi paasty hyodyntamaan maksullisia tietokantoja. Aiheeseen liittyvia
tutkimusraportteja oli jonkun verran saatavilla, mutta niissa ei ollut tassa tutkimuksessa
varsinaisesti hyodynnettavia tietoja. Poytalaatikkotutkimuksessa jouduttiin hyodyntamaan
jokseenkin vahempiarvoisia lahteita, mutta niista pyrittiin valitsemaan ne, jotka oli

toteutettu yhteistyossa jonkin alan jarjeston kanssa.

6.2 Primaarisen tiedon hyodynnettavyys

KHS 210 -pilkekoneen markkinapotentiaalia tutkittaessa havainnointi olisi ollut hyva

menetelma toteuttaa tutkimusta jonkin toisen tutkimusmenetelman ohella. Havainnointia

olisi voitu tehda muun muassa vierailemalla polttopuuyrittajien toimipisteissa tai messuilla,
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mutta tutkimusajankohtana ei Suomessa ollut sopivia alan tapahtumia tarjolla, joille tutkija
olisi voinut osallistua ja valtakunnallisesti polttopuuyrittajien toimipisteissa vierailemalla olisi

tutkimukseen tullut varata enemman ajallisia ja rahallisia resursseja.

Tassa tutkimuksessa ei valittu haastattelua tutkimustavaksi, koska sen jarjestaminen olisi
ollut vaikeaa ja tyolasta tutkimuksen toteuttamisen aikarajoissa ja budjetissa. Haastattelevan
tutkimuksen toteuttamista olisi vaikeuttanut tutkimuksen maantieteellinen rajaus, silla
polttopuuyrittajyytta haluttiin tutkia valtakunnallisesti ja henkilokohtaiset haastattelut olisi
silloin tullut jarjestaa joko tapaamisina tai puhelinhaastatteluina. Toisaalta jos tutkimus olisi
suoritettu esimerkiksi puhelinhaastatteluna, olisi otosyksikko voinut olla suurempi ja otoskoko

laajempi.

Kenttatutkimus toteutettiin sahkopostitse lahetettyna kyselytutkimuksena sen edullisuuden ja
helppouden takia. Kyselylomakkeen valintaan vaikutti kyselyyn valitun otannan
tuntemattomuus ja oletettiin, etta voidaan saavuttaa luotettavampia vastauksia, kun

toteutetaan monivalintakysely.

Kaikista saatavilla olevista 350 yhteystiedosta vain 42:lla oli sahkopostiosoite yhteystietona
puhelinnumeron tai osoitteen lisaksi. Maara oli suppea huomioon ottaen nykyaikaisen tavan
kommunikoida sahkopostin valityksella. Tutkimusta toteutettaessa ei huomioitu ominaisuuksia
jotka voivat vaikuttaa yhteystietojen rakenteeseen. Tutkimuksen jalkeen pohdittiin syita
huonoon vastausten palautumiseen. Huomioiden toimialan on mahdollista, etta suurin osa
yrittajista on ialtaan sen verran vanhoja, etteivat he ole teknisesti patevia kayttamaan tai
heilla ei ole kiinnostusta kayttaa sahkopostia. Mahdollisuutena on, etta toimialasta johtuen
yrittajat kokevat mielekkaammaksi kommunikoida asiakkaiden kanssa kasvotusten tai

puhelimen valityksella.

Saavutettu otosyksikko 11/42/350 jai suppeaksi otokseen valitun otantamenetelman takia,
eika siksi ole valttamatta yleistettavissa kaikkiin suomalaisiin polttopuuyrittajiin. Luultavasti
kuitenkin suurimpiin polttopuuyrittajiin tulokset on yleistettavissa, jos neljannes 42:n
otosyksikosta vastasi lahes samalla tavalla kyselyyn. Vastausten palautumiseen saattoi
vaikuttaa tutkimuksen ajankohta. Tutkimus toteutettiin juuri joulun alla ja moni saattoi olla

lomalla tai ei ollut jostain muusta syysta tavoitettavissa.

Verkkokaupoittain eniten kyselyja lahetettiin halkoliiteri.com alueelle ja mottinetti.fi
alueelle, joista suurin vastausprosentti tuli halkoliiterin alueelta. Nama alueet ovat
maantieteellisesti Etela- ja Keski-Suomen, Pohjois-Suomen alue ja Ita-Suomen alue.
Maantieteellisella jakautumisella saattoi olla vaikutusta yhteystietojen saatavuuteen, seka

vastausten palautumiseen. Tutkimuksen perusteella voitaisiin olettaa, etta etelaisemmassa
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Suomessa yrittajat hyodyntavat sahkoista viestintaa enemman ja siksi yhteystietojen

saatavuus ja vastausten palautuminen oli selkeasti suurin.

Palautuneiden vastausten taso oli hyva, kaikkiin oleellisiin kysymyksiin saatiin vastaus ja
oletettavasti kysymykset oli ymmarretty oikein. Tutkimuksen jalkeen perehdyttiin
kaytettavissa olevien koneiden ominaisuuksiin ja vastaukset tasmasivat pitkalti valmistajien
ilmoittamiin ominaisuuksiin. Tutkimuksen kannalta tarkeaa tietoa oli esimerkiksi
tuotantokaluston alkupera eli se, etta kaikki kaytossa olevat laitteet ovat suomalaisia. Tama
voidaan tulkita kotimaisuuden suosimiseen kalustoa valittaessa ja se voi lisata riskia
ulkomaiselle kalustolle menestya markkinoilla. Toisaalta KHS 210 -pilkekone tarjoaa yrittajille
taysin uudenlaisen lopputuotteen, jota voidaan pitaa sen kilpailuetuna. Kaluston rakenteen
tutkiminen auttoi selvittamaan millaisia ominaisuuksia yrittajat arvostavat kalustossa. Sen
perusteella voidaan pohtia millaisia ominaisuuksia KHS 210 -pilkekoneesta kannattaa tuoda

esille, jos sita markkinoidaan Suomessa.

6.3 Reliabiliteetti ja validiteetti

Reliabiliteetti kertoo toteutetun tutkimuksen toistettavuudesta eli siita, millaisiin tuloksiin
tutkimuksen toistolla paastaisiin. Jos tulokset toiston jalkeenkin olisivat samat, niin silloin
tulos olisi reliaabeli, mutta jos tulokset olisivat toisistaan suuresti poikkeavat, niin tulos ei
olisi reliaabeli. Tutkimuksen reliabiliteettiin vaikuttaa tutkimukseen valittu otantamenetelma
eli onko otosyksikko tullut valituksi satunnaisesti vai ei. Jos tutkimuksessa on kaytetty ei-

satunnaisotantaa, niin ei voida olettaa tuloksen olevan reliaabeli. (Uusitalo 1995, 84.)

Validiteetti kertoo tutkimuksen onnistumisesta eli siita tutkittiinko tutkimuksen kannalta
oikeita asioita. Validiteetin mittari on saavutetun tuloksen vertailu todelliseen tietoon, joka
kuitenkin harvoin on toteutettavissa ja tutkija joutuu arvioimaan itse tutkimuksen tulosten
validiutta. (Uusitalo 1995, 84-85.)

Kyselytutkimuksen reliabiliteetti ei saavutetulla otosyksikolla ollut reliaabeli, silla
otosyksikkoa ei valittu sattumanvaraisesti kaikista polttopuuyrittajista, vaan sille asetettiin
maaritelmat, jotka tekivat otoksesta ei-sattumanvaraisen. Jos tutkimuksella kuitenkin
saavutettiin suurimpia polttopuuyrittajia, niin heidan kohdallaan otos lienee reliaabeli. Jos
tutkimus olisi toteutettu esimerkiksi puhelinhaastatteluna kaikille polttopuuyrittajille, olisi
voitu paatella tutkimuksen reliabiliteettia. Tutkimuksen validiteetti oli onnistunut.
Tutkimuksella saatiin suppeaa tietoa polttopuumarkkinoiden koosta seka tavoitettujen

polttopuuyrittajien tuotantomenetelmista ja kalustorakenteesta.
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7  Yhteenveto

Saksalaisen MB Beckereitin toimeksiannosta aloitettiin tutkimus KHS 210 -
sytykepuuautomaatin eli pilkekoneen markkinapotentiaalista Suomessa. Tutkimuksessa
perehdyttiin suomalaiseen polttopuumarkkinaan. Tutkimus toteutettiin sekundaarisena
poytalaatikkotutkimuksena ja primaarisena kenttatutkimuksena. Poytalaatikkotutkimuksen
tarkoituksena oli selvittaa Suomen polttopuumarkkinoiden rakennetta eli kulutetaanko
Suomessa polttopuuta, ketka sita kuluttavat ja missa maarin, silla KHS 210 -pilkekoneen
tuottaman lopputuotteen suurin kuluttaja olemassa olevilla markkinoilla on kotitalous, jossa
kaytetaan polttopuuta. Lisaksi haluttiin selvittaa polttopuun tuotantorakennetta eli
valmistetaanko polttopuut itse vai onko Suomessa teollistunutta polttopuuntuotantoa, silla MB
Beckereitin valmistama KHS 210 -pilkekone soveltuu kapasiteettinsa ja hinnoittelunsa

puolesta teollisille polttopuuyrittajille.

Poytalaatikkotutkimus toteutettiin ensisijaisesti hyodyntamalla internetia eli sen kautta
etsittiin mahdollisimman paljon tallennettua tietoa puun pienpolton markkinarakenteesta
Suomessa. Poytalaatikkotutkimuksen avulla saatiin selville, etta suomalaiset kayttavat
polttopuuta muun muassa asuintilojen seka vapaa-ajan asuntojen vaihtoehtoiseen
lammittamiseen ja tunnelman luomiseen, puulammitteisten saunojen lammittamiseen ja
joidenkin suurempien kiinteistojen lammittamiseen. Lisaksi polttopuulla tuotetaan teollisesti
lampoa ja energiaa. Polttopuuta kulutetaan enenevissa maarin sen ekologisuuden ja
taloudellisuuden takia, mutta silla halutaan luoda myos esteettisesti kaunista tunnelmaa

koteihin.

Valtakunnallisten metsakeskuksien toteuttamien hankkeiden avulla polttopuuyrittajyytta on
pystytty kehittamaan ja kasvattamaan ympari Suomea. Hankkeiden tavoitteena on ollut lisata
metsanomistajien ja polttopuun valmistajien kiinnostusta teolliseen polttopuuntuotantoon,
jonka avulla voidaan lampoa tuottaa kotimaisin voimavaroin seka lisata kotimaista
tyollistymista ja yllapitaa talousmetsien kasvua. Polttopuuyrittajyytta harjoitetaan
useimmiten muun maa- ja metsataloustoiminnan rinnalla, mutta muutamia taysin itsensa
tyollistavia polttopuuyrittajiakin on. Polttopuuntuotanto on enimmakseen koneistettua ja
kaytossa oleva kalusto kotimaista. Polttopuumarkkinoiden kaupallistuminen edistaa
polttopuuyrittajyyden positiivista kehittymista ympari Suomea ja lisaa polttopuun teollista
tuotantoa. Suomessa uusiutuvien puupolttoaineiden kaytto on kasvanut viimevuosina
myonteisesti ja sen seurauksena myos polttopuuyrittajyys on lisaantynyt. Kehittyneet
polttopuumarkkinat ovat luoneet Suomen markkinoille omat polttopuukaluston valmistajat,
mutta sytykepuuta tuottavia pilkekoneita ei ainakaan tutkimusta toteutettaessa ollut

kenenkaan valikoimassa.
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Omakotirakentajille ja pientalonomistajille on pyritty tiedottamaan puupolttoaineita
hyodyntamalla saavutettavista taloudellisista ja ymparistoystavallisista eduista. Suomessa on
reilut kaksi miljoonaa tulisijaa ja lahes jokaiseen uuteen pientaloon rakennetaan jokin
tulisija, mika lisaa polttopuun kysyntaa valtakunnallisesti. Taajama-alueiden ulkopuolella
suurin osa polttopuusta hankitaan omista metsista tai tuttavien kautta, mutta etenkin Etela-
Suomessa polttopuun myynti on levinnyt yrittajilta rautakaupoille, paivittaistavarakaupoille ja
huoltoasemille. Paakaupunkiseudulla pientaloalueiden omatoiminen polttopuuntuotanto ja
suurten polttopuuvarastojen yllapito on lahes mahdotonta ja siksi polttopuun kysynta seka
tarjonta on lisaantynyt etenkin tallaisilla alueilla suuresti. Polttopuumarkkinoiden
kaupallistuminen on tuonut rautakauppojen, huoltoasemien seka paivittaistavarakauppojen
valikoimaan pienemmissa erissa ostettavat polttopuut ja niiden oheistuotteiksi sytykepalat,
sytytinnesteet, mutta teollisesti valmistettua sytykepuuta ei Suomessa ole saatavilla.
Sytykkeena kaytetaan kemiallisia sytypaloja, sytytinnesteita ja kotitalouksissa syntyvaa
paperijatetta tai itse vuoltuja sytykepuita. Polttopuuyrittajyyden kasvun myota on tarjontaan
tullut pienempia polttopuun myyntieria. Polttopuumarkkinoiden kaupallistumisen myota voisi
KHS 210 -pilkekoneen tuottamalle sytykepuulle loytya potentiaalinen markkinarako

suomalaisesta polttopuukaupasta.

Kyselytutkimuksen perusteella voidaan todeta, etta ainakin valitulta kohdejoukolta saatujen
vastausten perusteella polttopuun tuotanto on koneistettua ja vastaajien kalustorakenne on
teolliseen tuotantoon tarkoitettua. Yhdentoista vastauksen perusteella ei voida tehda
johtopaatoksia koko Suomen kattavasta polttopuuyrittajien kalustorakenteesta, mutta ainakin
yhdellatoista suomalaisella yrittajalla on kaytossa suurien polttopuuntuotantoerien
valmistamiseen tarkoitettua kalustoa, jotka toiminnallisilta ominaisuuksiltaan ovat pitkalti
samanlaisia kuin KHS 210 -pilkekone. Kyselyyn vastanneista yrittajista yli puolet on
vaihtamassa tuotantokalustoaan tai hankkimassa lisakapasiteettia seuraavan kahden vuoden
sisalla joten naille yrittajille olisi kannattavaa pyrkia markkinoimaan KHS 210 -pilkekonetta.
Tarkea markkinointikanava olisi osallistuminen alan messuille. Pilkekoneen markkinoille
tulossa on riski, etta se eroaa liikaa muista pilkekoneista taysin tuntemattomalla
lopputuotteellaan. KHS 210 -pilkekone pitaisi siis tuoda houkuttelevasti yrittajien
tietoisuuteen. Jos markkinoille paatettaisi tulla, niin KHS 210 -pilkekone tulisi markkinoida

potentiaalisille asiakkaille innovatiivisena ja myyntia nostattavana tuotteena.

Vaikka otosyksikko jai tutkimuksessa suppeaksi, eivatka vastaukset ole yleistettavissa kaikkiin
suomalaisiin polttopuun valmistajiin, niin paatettiin projektia jatkaa. Taman projektin
jalkeen tullaan kaikille vastaajille lahettamaan kiitokseksi pieni naytepaketti KHS 210 -
pilkekoneen tuottamasta sytykepuusta ja esite MB Beckereitin KHS 210 -pilkekoneesta. Lisaksi
harkitaan osallistumista alan messuille ja tullaan tekemaan havainnoivaa tyota polttopuun

jakelukanavista. Taman projektin paatyttya yrittaja pyysi tutkijaa perehtymaan alan
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ammattilehtiin ja valitsemaan parhaan markkinapaikan mainostaa KHS 210 -pilkekonetta.
Lisaksi yrittajan pyynnosta KHS 210 -sytykepuuautomaatin esite tullaan kaantamaan suomeksi

ja toimittamaan se kaikille kyselyyn vastanneille yhdessa sytykepuunaytteiden kanssa.

Toimeksiantajalle ehdotetaan vaihtoehtoisesti lahtea tavoittelemaan ensin polttopuun
kuluttajia sytykepuilla. Jos sytykepuita saataisi johonkin polttopuita myyvaan liikkeeseen
myyntiin, voitaisi tuotteen menekkia ja potentiaalia arvioida paremmin. Yrittajalle
ehdotetaan osallistumista asunto- tai rakennusmessuille, joilla sytykepuu voitaisi tuoda
kuluttajien tietoisuuteen. Nahtavaksi jaa, kuinka KHS 210 -pilkekoneen ja sytykepuun

markkinat Suomessa kehittyvat uusien kaynnistettavien projektien myota.
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Liite 1: Polttopuun maaritelmia

Puhakka, Alakangas, Alanen; Airaksinen, Soini, Siponen, Kainulainen; 2001.
Hakelammitysopas, Helsinki Joensuu, Motiva Pohojois-Karjalan ammattikorkeakoulu s. 49-51

Halko; Halko on noin metrin pituinen polttokayttoon tarkoitettu halkaistu tai pyoreakarsittu
polkky.

Klapi, pilke, pienhalko, nallikka: Kattiloissa ja tulisijoissa kaytettava 0,25-0,5 m pitka
katkaistu ja halkaistu puu. Termit tarkoittavat samaa. Pilkkeella voidaan tarkoittaa myos vain
50-150 mm:n pituisia rangasta (viistosti tai suoraan) patkittyja ja halkaistuja paloja, joita
kaytettiin mm. Sodan aikana puukaasuttimissa.

Kokopuu: On karsimaton runko tai siita tehty puutavara.

Polttopuu; Yleisnimitys kaikelle puupolttoaineelle puu-, kuori-, ja viheraines mukaan lukien.
Polttopuu nimitysta kaytetaan energiatilastoissa vain koti- ja maatalouden puupolttoaineelle
(halot ja hake).

Puuperaiset polttoaineet: Yleisnimitys kaikille puu- ja kuoriaineksesta peraisin oleville
polttoaineille sisaltaen myos metsateollisuuden puutahteet ja mustalipean.

Puupelletti: Puupelletit ovat puristamalla sahanpurusta tai kutterinlastusta tai puun ja
turpeen seoksesta valmistettuja, pyoreita, joskus neliomaisia rakeita. Pelletit ovat
halkaisijaltaan 8-12 mm, niiden pituus on 10-30mm.

Ranka: Karsittu runko ja polkky, joka ei yleensa tayta ainespuulle asetettuja vaatimuksia.
Termia kaytetaan ensisijaisesti pienikokoisesta puusta.

Pirinen, H. 1997. Pilkeopas omakotitaloille. Tyotehoseuranta 1997. Huhmari: KarPrint KY. s.6

Irtokuutiometri i-m3: kuutiometri, jossa pilkkeet ovat sekaisin

Pinokuutiometri p-m3: kuutiometri, jossa pilkkeet ovat pinottuna

Kiintokuutiometsi k-m3: kuutiometri, jossa pilkkeet pinnottuna niin tiivisti, etta ne vastaavat
yhta tukkia ilman rankoja
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Liite 2: KHS 210 Sytykepuuautomaatti

Kindling wood automat

MB Beckereit

Machine construction
UhlandstraBe 6

D-72813 St. Johann -Wirtingen
Germany

Phone / Fax +49 (0)7122 -829082
Mobil +49 (0)162 27 67 46 5
Email: info@dl-beckereit.de
www.mb-beckereit.de

KHS 210 -The igniting idea!
For a quick, clean and safe firing without paper and chemical additives

The KHS 210 is a kindling wood automat designed to produce firewood in a worldwide unique
shape and quality. Small wood pieces are produced in lozenge and/or parallelogram form
with pointed angle and rough, extended surface by using a special split procedure. This pro-
duced firewood is easily inflammable and has a long burning duration. The fire achieves ra-
pidly a great heat and glow. Annoying firing with chemical lighters or paper is no more neces-
sary. Thereby firing with wood becomes even more environmentally friendly. Also an unne-
cessary ash formation and deposit in the stoves and chimneys due to wrong lightning-aids are
avoided.

Efficiency in focus

This processing of flexible wood sizes offers an economic advantage to traders: In contrast to
kindling wood automats commercially available up to now the KHS 210 can be fed -according
to the requirements- with round timbers up to 25 cm diameters, half shells up to 50 cm di-
ameters or with bar residues. Logs can be processed up to a length of 20 cm without prob-
lems. The feed motion is infinitely adjustable from 0 to 180 mm. Thereby a 2.9 m long wood
supply mechanism ensures an optimal work flow.

The stable construction with sophisticated protection devices is even suitable for hardest
operating conditions and permits to process both soft coniferous wood and hard hardwood.
Thus the combustible trader can use every wood type of his region.

The handling is conceivably simple and in one-man operation possible. According to the re-
quirements the machine supplies the firewood loose or just piled up, so that an effective
storage and the optimal use of transportation capacities are possible. The entire operation is
extremely noise- and vibration less.

Predominant use of standard components

A further advantage: Standard components are used predominantly for this machine. Only
special part is the hydraulic cylinder. The reason: The service life of a standard cylinder does
not meet the high requirements which apply to all used components of the new kindling wood
automat KHS 210. A further guarantor for a long service life and a constant split quality is the
extremely wear-resistant split blade.

Quality from Germany

The KHS 210 is in the same way as almost all used components manufactured exclusively in
Germany.

This consistent domestic manufacturing guarantees an exceptional quality, since a control of
the entire production process -from the selection of the raw material to the processing- is
continuously guaranteed due to the local proximity.


mailto:info@dl-beckereit.de
http://www.mb-beckereit.de/
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Close contacts and long-term relationships with the suppliers optimize the product develop-
ment and production additionally. Besides an excellent quality ,,Made in Germany“ensure
simultaneously that individual customer's requests can be considered at best.

Wood dimensions

Machine-compatible wood dimensions:
Diameter:

Round logs up to 25 cm
Half shells up to 50 cm
Length 17 to 20 cm

Also processing of bar residues possible!

Infinitely adjustable feed motion from 0 to 180 mm!
Equipment and Technology

More flexibility with the wood

Logs up to 20 cm length can be processed.

Half shells with a maximum height of 25 cm (log diameter 50 cm) offer a high efficiency.
Bar sections -in the same way as hard woods- can be processed without problems.

The unrivalled, up to 2,9 m long wood supply mechanism ensures an optimal work flow
Beside the production of finest kindling wood also the production of fine to medium-sized
firewood logs is possible.

The feed motion is infinitely adjustable from 0-180 mm

On demand: stacked wood for an optimal use of storage and transportation capacities

Approved components and ease of maintenance and service

Exclusive standard components in operation.

Extremely wear-resistant split blade.

Stable construction and design for hardest operating conditions.
Low-noise and vibration-less operation.

Sophisticated protection device.

Simple maintenance and replacement of wearing parts

Made in Germany.

Performance and Technology

E-Motor 7, 5 KW
Logs /half shell @ up to 25 cm
Log length 17 -20 cm
Transportation dimensions:

Width 1,3m
Height 2,5m
Length 2,5m

Weight 720 kg
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Liite 3: Polttopuukaluston markkinatutkimuksen kyselylomake

Suomalaisen polttopuutuotantokaluston markkinatutkimus

Yrityksen nimi:

Yrityksen sijainti:

Kayttamasi laitteisto:

Kylla Ei
1. Tuotetaanko polttopuu/klapit/pilke | | |:|
koneellisesti?
B: C: muulla,
A: traktorivoimalla sahkovirralla milla
2. Toimiiko tuotannossa kaytetty
laitteisto:
B: C: muulla,
A: pilkkomalla sahaamalla milla
3. Milla menetelmalla laitteisto tuottaa
puun?
Kylls Ei
4. Onko laitteisto yksintyostettava? | |:|
Kylla Ei
5. Onko polttopuun koko
sdddettavissa?
Kylls Ei
6. Onko laitteistossa pakkauslinjastoa? | | |:|
Kylls Ei
7. Onko laitteistossa syottélinjasto | | |:|
Kylls Ei
8. Onko laitteiston kapasiteetti
mielestasi
tarpeeksi suuri?
Kylla Ei Mahdollisesti
9. Oletko harkinnut lisdkapasiteetin
hankkimista?
1-2 vuoden
alle vuoden sis. sis. myéhemmin
Jos vastasit kylld, niin milloin
mahdollisesti.
Kylla Ei Mahdollisesti

10. Oletko harkinnut laitteston
vaihtamista?
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Kylla Ei
11. Oletko kiinnostunut uusista | |
klapi/pilke laitteista?

i

Kylla Ei
12. Oletko koskaan kuullut KHS-210 | |
klapikoneesta?

i

Kiitos vastauksestasi!

Viela lopuksi muutama puualan messuihin liittyva kysymys. Vastaa jos haluat.
Kylla Ei

Mahdollisesti

13. Aiotko osallistua Puu ja Bioenergia
2011

14. Aiotko osallistua Metsa 2010
messuille

15. Aiotko osallistua jollekin muille
messuille, mille?
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