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Abstract

The objective of the thesis was to design a logo for the village of Ummeljoki. The new logo
will be used to inform villagers of events, as well as a tool for developing a possible new vil-
lage brand. The work consists of designing a logotype, symbol, slogan, colors, typography
and graphic guidelines.

The objective of the project was to create a modern and durable logo, which expresses
Ummeljoki’s activity and sense of community and combines the history and the present
day. Villagers themselves took part in the final stages of design by voting for a village’s slo-
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the focus being on visual appearance solutions such as color scheme and typography.

The end result is a modern and durable logo that represents Ummeljoki’s values. A logo al-
lows for creating a clear identity in a time where a distinctive logo is necessary for any com-
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KASITELUETTELO

Graafinen ohjeisto

Graafinen ohjeisto kertoo, miten organisaation graafista ilmetta sovelletaan
kaytannossa. Se sisaltda yleensa logon, likemerkin ja sloganin kuvaukset,
maarittelee suoja-alueet, tunnusvarit, kaytetyt kirjaintyypit seka sallitut ja kiel-

letyt kayttotavat eri sovelluksissa. (Pesonen 2007.)

Liikemerkki
Usein logon yhteydesséa esiintyy visuaalinen symbolimerkki, joka kuvastaa or-

ganisaation toimintaan liittyvia mielikuvia (Graafinen 2015).

Logo
Logo, eli tarkemmin logotyyppi tarkoittaa organisaation nimen vakiintunutta

esitystapaa, esimerkikkind Coca-Cola tai Google (Graafinen 2015).

Tunnus
Organisaation graafisen tunnusmerkin yhteisnimitys, joka koostuu yleensé lo-
gotyypista ja likemerkin yhdistelmésta. Se voi sisaltdd myds iskulauseen, el

sloganin. (Janatuinen s.a.)

Typografia
Typografialla tarkoitetaan tekstiin ja kirjaintyyppeihin liittyvaa valintaa ja kayt-

t6a, suunnittelua, korjausta seka sommittelua. (Itkonen 2012).



1 JOHDANTO

Opinnaytetyoni aiheena on tunnuksen suunnittelu Ummeljoen kylalle. Olen
kiinnostunut erityisesti logojen ja tunnusten suunnittelusta. Opinnaytetyon teo-
riaosuudessa kerron taustatietoa siité, mika tunnus on ja mita sen suunnitte-
lussa tulee ottaa huomioon. Selvennan myos mika on tunnuksen, logon ja lii-
kemerkin ero, silla termeja kaytetd&n usein sekaisin. Teoreettista tutkimusta
varten tutustuin kattavaan kirjalliseen lahdemateriaaliin seka internetlahteisiin.
Opinnaytetyon produktiivisessa osassa suunnittelen tunnuksen Ummeljoen
kylayhdistyksen kayttoon. Kun tunnus on melkein valmis, kylayhdistys jarjes-
taa kylalaisille &&nestyksen tunnuksen sloganista. Opinnaytetyon lopussa ker-
ron aanestystuloksen ja esittelen valitun tunnuksen kokonaisuutena. Lopuksi

kayn lapi omia pohdintojani opinnaytetyon eri vaiheista.

Tyo6n toimeksiantajana on Ummeljoen kylayhdistys ry, johon viitataan kaytetta-
essa termia asiakas. Vuonna 2010 perustetun Ummeljoen kylayhdistyksen
tarkoituksena on edistaa ja kehittdd Ummeljoen asukkaiden yhteistyota, vaalia
kylan kulttuuriperintda seka edistaa kylakulttuurin kehittymista ja asukkaiden
viihtyvyytta (Ummeljoen kylayhdistys ry 2018). Ummeljoki on kotikyl&ni, noin
1200 asukkaan taajama Kouvolan kaupungissa. Aitini oli vahan ennen joulua
vihjannut minulle, ettda Ummeljoen kylayhdistys hakee kylalle omaa logoa. Ky-
lan nettisivuilla oleva ilmoitus logotarpeesta oli tosin jo vuodelta 2015. Alkupe-
raisend tarkoituksena oli ollut, etta asukkaiden l&hettdmista ehdotuksista vali-
taan parhaat yleisbaanestykseen, ja lopullinen logo sitten viimeisteltaisiin am-
mattilaisen toimesta. Paatin kuitenkin ottaa kylayhdistyksen puheenjohtajaan
yhteyttd tammikuun 2018 alussa tiedustellakseni logon tarpeen voimassaoloa.
Sain vastauksen nopeasti ja kavi ilmi, etté alkuperainen aihe ei ollut tois-

taiseksi herattanyt kiinnostusta, ja etta olin ensimmainen yhteydenottaja.

1 TYON TAVOITE JA TUTKIMUSMENETELMAT

Opinnayteyon tavoitteena on suunnitella nykyaikainen ja kestava tunnus Um-
meljoen kylélle, joka kuvastaa kylan toimintaa ja yhteisollisyytta. Uutta tun-
nusta kaytetaan kylan tapahtumien ja kylayhdistyksen toiminnan viestimiseen

muun muassa keskisen Kymenlaakson paikallislehti Keskilaaksossa, kylayh-
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distyksen verkkosivuilla seka jatkossa mahdollisen kylabrandin kehittami-
sessa. Tunnuksen valmistuttua hyvaksymisen jalkeen sen sloganista jarjeste-
taan yleisbaanestys Ummeljoen Facebook-sivuilla. Nain kylalaiset paasevat
itse vaikuttamaan lopulliseen ulkoasuun. Lopuksi suunnittelen asiakkaalle
graafisen ohjeiston, joka on erillisena liitteena (liite 2). Opinnaytety6n ulkopuo-
lella toimitan asiakkaalle logopaketin, joka sisaltaa kaikki tarvittavat tiedosto-

muodot tunnuksesta eri kayttotarkoituksiin.

1.1 Tutkimuskysymykset ja -menetelmat

Tutkimuskysymykseni on: Millainen tunnus on toimiva Ummeljoen kylalle? En-
simmaiset mielleyhtymat kylan tunnuksesta ovat helposti l[ahestyttava ja
maanlaheinen, joten se ei voi olla liian virallinen tai jamera.

Alakysymykseni on: Miten hyddyntdd Ummeljoen historiaa, yhteisollisyytta ja
imagoa tunnuksen suunnitteluprosessissa? Alakysymys tukee paakysymysta,
rajaten sen Ummeljoen kylaan, jolloin pdakysymys ei ole liian laaja.

Tutkimusmenetelména portfolio on luonteva vaihtoehto, silla suunnittelupro-
sessin aikana kertyy runsaasti luonnoksia ja véliversioita, joiden avulla voin
helposti seurata tunnuksen kehittymista. Portfolio voi sisdltaa valmiiden tulos-
ten lisdksi muun muassa luonnoksia ja valiversioita, epaonnistumisia joista on
opittu, itsearviointia sekéd materiaalinaytteita. Subjektiivista, eli sisaista koke-
musta tutkivalle portfolio on valttdmaton lisdmuisti, joka takaa pientenkin sivu-
polkujen tallentumisen silta varalta, ettd ne osoittautuvat merkityksellisiksi

vasta mydhemmin tutkimuksen aikana. (Anttila 2006, 222.)

Portfolion ohella kaytan vertailevaa tutkimusta, jossa tarkastelen noin kahden-
kymmenen kylan logoja seké tunnuksia. Tutkin minkalaisia yhdistavia seka
erottavia tekijoita niista 10ytyy. Lisdksi kerdaan uudesta Ummeljoen kylakirjasta
historiallista aineistoa, jota analysoimalla voin mahdollisesti ammentaa ideoita
tunnuksen suunnitteluun. Varhaiset luonnokset ja valiversiot esitellaan erilli-

sessa portfoliossa (liite 3).



1.2 Viitekehys

Viitekehyksessa on kuvattu Ummeljoen tunnuksen suunnittelun keskeisimmat
osa-alueet (kuva 1). Kylakirjan avulla on mahdollista saada historiasta kiinto-
pisteita suunnittelun tueksi. Viime vuosina kylasta on poistunut erilaisia palve-
luja, muun muassa oma paivakoti. Sen vastapainoksi halutaan korostaa nyky-
aikaisen tunnuksen avulla Ummeljokea kehittyvana kylana, jolla on aktiivinen

kylayhteiso.

Historia
Yhteisollisyys
Imago

Tunnus
Ummeljoen
kylalle
Graafinen Ummeljoen

ohjeisto asukkaat

Kuva 1. Viitekehys (Puumalainen 2018)

Tunnuksen tulee olla kylan yhteisolliseen imagoon sopiva, kuvastaen Ummel-
joen aktiivisuutta ja perhekeskeisyytta. Kylan asukkaat paasevat vaikuttamaan
tunnuksen lopulliseen ulkoasuun sloganédénestyksen muodossa. Graafisessa

ohjeistossa maaritellaan lopullisen tunnuksen sallitut kayttotavat.

2 TAUSTATYO

Suunnittelun alkuvaiheessa etsin teoreettista taustatietoa tunnuksen suunnit-

telusta yleisesti. Ennen suunnitteluprosessia tutkin vastaavanlaisia maaseutu-
kylien tunnuksia saadakseni inspiraatiota ja yleiskuvaa niiden graafisesta ulko-
asusta. Liséksi tutustuin kylakirjan avulla Ummeljoen historiallisiin tapahtumiin

ja paikkoihin, joista voisi mahdollisesti ammentaa ideoita suunnitteluty6hon.



2.1 Tunnus, logo vai lilkemerkki?

Tunnus on yhteisnimitys yrityksen, yhdistyksen tai muun tahon graafisesta
merkista, joka koostuu yleensa logon ja liikemerkin yhdistelmastd, tai vain toi-
sesta niista. Logo, eli logotyyppi tarkoittaa vakiintunutta tapaa, jolla yrityksen
nimi kirjoitetaan. Lilkkemerkki puolestaan on symboli, joka ilmentaa yrityksen
toiminta-ajatusta kuvallisin keinoin. (Pesonen 2007, 8.) Tunnus voi myds sisal-

taa yrityksen ydintoimintaa tdsmentavan iskulauseen eli sloganin. (Janatuinen

beatyy, @ © BOSCH

Invented for life

s.a.)

Kuva 2. Vasemmalta oikealle: Coca-Colan logo, Applen likemerkki ja Boschin tunnus (Puu-
malainen 2018)

Hyvia esimerkkeja ovat esimerkiksi Coca-Cola, Apple seké Bosch (kuva 2).
Erilaiset tunnusmerkit ovat hyvin vanha keksintd. Nykypaivan logot ovat kehit-
tyneet sukuvaakunoista ja valmistajien leimoista. 1800-luvun teollistumisen ja
laajentuneiden markkinoiden myéta niiden merkitys kasvoi, kun valmistajat
pyrkivat erottumaan joukosta ja vahvistamaan oman tuotteensa tunnettavuutta
littAmalla sithen oman nimenséa. Nain nimesta muotoutui hiljalleen tunnus-
merkki, eli logo. (Sounio 2010, 26.)

Tana paivana erilaiset logot ja liikemerkit ymparoivat meita niin runsain maa-
rin, ettd emme useimmiten edes tiedosta niiden olemassaoloa. Paivittain koh-
taamme kymmenittéin eri tuotteiden ja yritysten tunnuksia. Massasta erottumi-
nen onkin taman paivan haaste niin yrityksille kuin logosuunnittelijoille. (Airey
2010, 2-7.)

2.2 Hyvan tunnuksen ominaisuudet

Tunnuksen toimivuuteen vaikuttavat muodot, varit ja kaytetty typografia. Tanéa
paivana hyva tunnus on kokonaisuutena ainutlaatuinen, yksinkertainen ja sel-
ked. Siten varmistetaan helpompi tunnistettavuus ja muistettavuus. Persoonal-

linen tunnus erottuu edukseen tuhansien muiden seasta, kestédé aikaa ja on
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vuosienkin kuluttua relevantti. Yksinkertaista tunnusta on monikayttoisyydes-
saan helpompi muokata eri kayttotarkoituksiin, kuten kayntikortteihin, lomak-
keisiin, oheistuotteisiin ja sosiaaliseen mediaan. Tunnuksen ei tarvitse kirjai-
mellisesti kertoa yrityksen toimialaa, vaan alaan yhdistettyjen mielikuvien il-
mentaminen riittda. (Airey 2010, 22, 25.) Hyva logo ja liikemerkki toimivat seka
yhdessa ettad erikseen. Joissain tapauksissa pelkka erottuva logotyyppi ajaa
yrityksen asiaa paremmin, jolloin erillinen likemerkki saattaa olla tarpeeton ja

rajoittava lisays. (Airey 2010, 180.)

Huovilan (2006, 23—-25) mukaan tunnuksen tulee kestaa ohimenevien trendien
ylitse. Tosin joskus muutosty6t ovat vaistamattomia. Esimerkiksi jos tunnus
koetaan niin vanhanaikaiseksi, ettei se enda vastaa yrityksen nykyista toi-
minta-ajatusta, on paivitys tarpeen. Talldinkin muutokset tulisi tehda mahdolli-
simman konservatiivisesti, aikaisemman tunnuksen jo saavuttamaa julkisuutta
hyddyntaen, silla muutoksia ei tule tehda tunnistettavuuden kustannuksella.

Aikaansa seuraava tunnus pitaa kohdeyleisbnsa mielenkiinnon ylla.

2.3 Kylien tunnusten vertaileva tutkimus

Tein poimintaa satunnaisesti ympéri Suomea olevista kylista, joilla oli ole-
massa verkkosivut ja jonkinasteinen logo (lite 1) ja tarkastelin niiden ilmetta
yleisella tasolla. Oli jo odotettavissa, etta kaikilta kylilta ei tule valttamatta 16y-
tymaan omaa erottuvaa logoa laisinkaan, vaan sen virkaa toimittaa kylan nimi
niin sanotulla oletusfontilla kirjoitettuna. Joissain tapauksissa tunnuksena toi-
mii kylaseuran tai -yhdistyksen logo. Toisaalta kaikki kylat eivat omaa logoa
tarvitsekaan, varsinkin jos ne ovat osa suurempaa kylien yhteis6a, jolla usein

on kaikkia sithen kuuluvia kylid kuvastava tunnus (liite 1).

Nakyvin yhtalaisyys kylatunnusten valilla oli kaytetyn typografian vanhanaikai-
suus. Se ei sinansa yllattanyt, silla suomalaiset kylat ovat suurimmaksi osaksi
maaseutujen asutuskeskuksia suurten kaupunkien valissa. Fonttivalinnoilla

halutaan selvasti kuvastaa maaseudun tunnelmaa ja perinteisyytta. Useimmi-
ten tunnuksissa on kaytetty kuvituksena jotain kylan keskeista paikkaa, kuten

kylaseuran taloa.
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Poimittujen logojen ja tunnusten joukosta karsin tarkempaan vertailuun kaksi
mielestani parhaiten toimivaa ja kaksi vdhemman toimivaa logoa ja tunnusta.

Vertailen keskendan niiden yhdistavia ja erottavia tekijoita.

llvesjoen kylan tunnus (kuva 3) on graafisesti kaikkein onnistunein. Se on il-
meeltaan rustiikkinen nykyaikaisella toteutuksella. Taidokas ja symmetrinen
ilveskuvitus kiinnittaa tehokkaasti katsojan huomion. Antiikvainen fonttivalinta
on toimiva, valkoisten alueiden luodessa kolmiulotteisuutta. Taustan vaalean-
vihreét ja siniset kuviot kuvastavat maaseutukylan tunnelmaa ja laheista Ilves-
jokea. Kokonaisuus on saanndllisen muotoinen ja ilveksen p&a toimii tarvitta-
essa mainiosti itsenaisena liikemerkkina. Pienena kauneusvirheena j-kirjaimen

koukku osuu kyla- sanan I-kirjaimeen, mika saattaa olla tietoinen ratkaisu.

9 &

ILVESJOEN
KYLA

Kuva 3. llvesjoen sekéd Huikon kylien tunnukset (Puumalainen 2018)

Huikon kylan tunnus (kuva 3) on kauniin yksinkertainen ja ilmeeltddn ammatti-
mainen. Suuret ja kapeat antiikvaiset kirjaimet suurehkolla valistyksella teke-
vat logosta todella ilmavan ja minimalistinen puukuvitus viimeistelee lopputu-
loksen. Beigenvarisella taustalla kaytettyna tunnus huokuu lamp6a ja toivottaa
tervetulleeksi. Yksinkertainen muoto mahdollistaa myds monipuolisen kayton

eri kohteissa.

Jakokosken kylan logotyyppi (kuva 4) on miellyttavdn vanhanaikainen ja kir-
jainten py6redreunaisuus tekee siita helposti lahestyttavan. Tasséakin logossa
haetaan kolmiulotteisuuden tuntua kirjainten vaalean ja tumman kontrastilla.
Kirjainten mustat reunukset helpottavat logon luettavuutta, mutta ne voisivat
olla reilusti ohuemmat. Liian vahvat mustat reunukset saavat oranssit kirjaimet
nayttdmaan tummemmilta. Tata ei helpota taustavarjon kayttd, joka on hieman

turha lisays, silla se tummentaa logoa entisestaan ja saa siten aikaan hieman
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tunkkaisen olemuksen. Varin voimakkuuteen vaikuttaa vahvasti se, minka va-

rin yhteydessa sita kaytetaan.

Kuva 4. Jakokosken logo ja Vihtijarven tunnus (Puumalainen 2018)

Vihtijarven kylan tunnus (kuva 4) on postileimamainen kokonaisuus. Tunnuk-
sen mustavalkoisuus ja keskitetty muoto mahdollistaa sen vaivattoman kayton
vaikkapa leimasimena, mutta muutoin se jaa hieman vaisuksi. Tunnusta on
vaikea kayttdad pienessa koossa, koska Vihtijarvi-nimi ja muut yksityiskohdat
jadvat turhan pieneksi renkaan sisalle. Jos tunnusta ei ole tarkoitus kayttaa
kovin pienessa koossa, niin ongelmaa ei talldin ole, tosin tunnuksen monikayt-

tbisyys on aina etu.

3 TOTEUTUS

Suunnitteluprosessi alkoi asiakkaan tapaamisella 17. tammikuuta 2018. Ta-
paamisessa olivat paikalla Ummeljoen kylayhdistyksen hallituksen puheenjoh-
taja Risto Kuusisto seka varapuheenjohtaja Jukka Naukkarinen. Ainoat alusta-
vat toiveet tunnuksesta olivat, etta sen tulisi kuvastaa Ummeljokea pitkalla
tahtaimella, eikd pelkastaan "yhden vuoden kylana”. Muuten he antoivat var-
sin vapaat kddet suunnitteluun niin muotojen kuin varimaailmankin suhteen.
Alun perin oli puhetta pelkasta logotyypista ja sloganista, mutta asiakas oli
myo6s kiinnostunut mahdollisesta liikemerkista. Sain lAhdemateriaaliksi kayt-
tooni juuri valmistuneen Ummeljoen kylakirjan, johon on koottu arvokkaita, va-
hemman tunnettuja kylan historiatietoja sek& asukkaiden suullista perimatie-
toa. Kylan historiasta voisi mahdollisesti saada ideoita tunnuksen suunnitte-

luun. Sovimme, etta lahetan luonnoksia séhkopostitse Kuusistolle, joka sitten
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valittda ne eteenpéin muille hallituksen jasenille. Seuraava vélitapaaminen

olisi helmikuun 12. paiva kylayhdistyksen hallituksen kokouksen yhteydessa.

3.1 Ensimmaiset luonnokset

Aloitin luonnostelun kasin, silla minun on helpompi tarkastella tulevan ulko-
asun suuntaa paperille piirtamalld, ennen tietokoneen &areen siirtymista. En-
simmaiset alustavat luonnokset painottuivat historiaan. Ummeljoen vieressa
virtaava Kymijoki on toiminut aktiivisena uittovaylana 1700-1800 luvuilla, ja
kylalla oli myés oma saha 1860-luvulla (Ummeljoen kylayhdistys ry 2017). En-
simmaisessa logotyyppiluonnoksessa (kuva 5, nro 1) j-kirjaimen keksi eli uitto-
haka toimii tukinuiton symbolina. Vanhahtavan antiikva fonttivalinta tukee mie-
likuvaa. Numeroissa 2 ja 3 Ummeljoki-tekstia ymparoivat vahvasti pelkistetyt
puun vuosirenkaat kahdella eri fonttivaintoehdolla. Numero 4 kuvastaa suo-
malaisen ilmailupioneerin Kasper Wreden rakentaman lentokoneen moottoria.
Numero 5 on kokeilua kuvitusmaisella ratkaisulla pelkistetyn tukkijatkan muo-
dossa. Numero 6 on ehdotus pelkasta logotyypistd. Osaan luonnoksista on lii-

tetty yksi sloganehdotuksista, "Kymijoen kupeessa”.

RPN L H ' ]
S UMMELJOKI " N, UMMELJOKI
L RN e e hupees Kymijoen kupeessa
,\f ‘:ﬁ y I ] : R )
b g G UHNELIRN UMMELJOKI - UMMELJOKl
5 LS IN—— = V A\ Kymijoen kupeessa
= “Jf _ 5 ['_h\ B
S s 7\ UMMELJOKI

Kuva 5. Ensimmaisid luonnoksia kasin ja tietokoneella (Puumalainen 2018)

Tiedostin, etta tukinuitto ei olisi end& kontekstina ajankohtainen, eivatka kysei-
set luonnokset siten kuvasta kylan tdmén paivan toimintaa. Suunnittelin ne silti

herattaakseni keskustelua ja kommentteja.
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Mikaan ehdotuksista ei erityisemmin herattanyt asiakkaassa kiinnostusta,
paitsi numero 6, jonka fonttivalinnasta pidettiin. Asiakkaan pyynnosta suunnit-
telin viela muutaman erilaisen uittoteemaisen tunnuksen. Aikoinaan eri omis-
tajien tukkien uidessa sulassa sovussa vapaasti joessa, jokainen tukki oli mer-
kitty paistaan omistajan leimalla. Tosin nimenomaan Ummeljoella ei kerrotun-
laista yhteisuittoa tuolloin ollut, joten nyt tarkoituksena oli luoda sen ajan tyylia
huokuva leimamainen merkki, antiikvainen u-kirjain puun vuosirenkaiden ja
paksun kaarnakuoren ymparéimana (kuva 6, nro 1). Taman lisaksi hahmotte-
lin viela kolme erilaista versiota, jossa Ummeljoki-nimi on kokonaisena tukin

paassa (kuva 6, s.15, nrot 2-4).

UMMELJOKI

)

(7
UMMELJOKI UMMELJOKI

Kuva 6. Tukkiluonnokset (Puumalainen 2018)

Tutkittuamme tarkemmin vield kerran ensimmaisia uittoteemaisia luonnoksia
(kuva 5, s.13) seka viimeisimpia totesimme asiakkaan kanssa yhteisymmar-
ryksessa, ettd uitto voidaan teemana unohtaa. Mitédan siihen viittaavaa ei ole
Ummeljoella jaljella muuta kuin korkeintaan vanhemman vaen muistiinpa-

noissa.

3.2 Lentokenttd kantavana voimana

Koska uitto ei ollut toimiva kiinnekohta, kd&nsin katseet paikalliseen ilmailuhis-
toriaan todeten samalla, ettéd saan suunnitteluun enemman irti Ummeljoen len-
tokentasta. Lentokenttateema saikin runsaasti kannatusta, joten siita on hyva

jatkaa eteenpain. Ummeljoen kevytlentokentta on avattu vuonna 2011 ja siitd
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lahtien se on ollut keskeinen osa kylan identiteettia. Kenttéa on aktiivinen paitsi
lentgjien keskuudessa, myds koko perheen tapahtumapaikkana. (Ummeljoen
kylayhdistys ry 2018).

Lentokenttaén yhdistyy historia sek& nykypaiva, silla se nimetty Ummeljoki
KW:ksi Suomen ensimmaisen lentolupakirjan haltijan Kasper Wreden mukaan
(kuva 7). Han oli syntynyt vuonna 1892 ja kuului Wrede af Eliman aatelissu-
kuun. Han oli jo lapsena kiinnostunut teknisista laitteista, ja myéhemmin lenta-
misesta. Opiskeltuaan niin kotimaassa kuin Saksassakin han rakensi moottori-
lentokoneensa itse ja suoritti vuonna 1915 onnistuneen koelennon Kymijoen
jaén ylla. Hanta pidetaankin suomalaisen ilmailun varhaisena pioneerina. (Ki-
vistd 2014.)
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Kuva 7. Kasper Wrede ja hanen lentokoneensa nékdismalli (Ummeljoen kylayhdistys 2015;
Puumalainen 2018)

Vuonna 2011 valmistui Wreden lentokoneen nékdismalli (kuva 7) tamperelai-
sen Lentovarikon Killan toimesta (Hautala 2011). Kone tarvitsi arvoisensa lop-
pusijoituspaikan, jolloin Ummeljoen kylayhdistys ilmoittautui lasivitriinin raken-
nuttajaksi. Kasper Wredea ja hanen saavutuksiaan tunnettiin entisen Anjalan-
kosken alueella tuolloin melko huonosti, jolloin hanta alettiin tuomaan jalleen
julkisuuteen paikallislehti Keskilaakson artikkeleilla. Samoihin aikoihin ilmailu-
harrastus alkoi vilkkastumaan juuri avatulla Ummeljoen lentokentalla, joten se
paatettiin ristid Kasper Wreden mukaan kunnianosoituksena paikkakunnan
omaa ilmailupioneeria kohtaan. (Kivistd 2014.)
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Olin jo suunnitellut kolme erilaista lentokoneversiota, jotka ovat ilmeeltaan ny-
kyaikaisia (kuva 8). Kasper Wredeen tarkemmin tutustuttuani suunnittelin nii-
den vastapainoksi historian havinaa kielivan, Wreden koneen rungon profiilia

mukailevan tunnuksen. (Kuva 8, nro 4.)

4B
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Kuva 8. Lentokoneluonnokset (Puumalainen 2018)

Asiakas koki numerot 1 ja 2 lilan jahmeiksi ja jopa virallisiksi. Numero 3:n nou-
sevasta lentokoneesta pidettiin, mutta kiitorata koettiin lilan raskaaksi. Se voi-
taisiin muokata sirommaksi tai poistaa kokonaan. Kyseisen version voimak-
kaan groteski fontti ei myoskaan miellyttanyt, vaan sen tilalle toivottiin kevy-
empaa fonttia ensimmaisesta logotyyppiluonnoksesta (kuva 5, s.13, nro 6).
Numero 4 sai kannatusta historiallisuutensa vuoksi, mutta Ummeljoki-nimen
luettavuus koettiin vaikeaksi. Koneen potkurin muoto luettiin herkasti k-kir-
jaimena ja muiden osien (laskutelineet, polttoainesailio ja pyrstd) muodot,
koko ja sijoittelu tarvitsivat hienosaatoa, jottei tunnuksesta tule liian taysi. Nai-
den muutosten lisaksi asiakas toivoi suunniteltavan puhtaalta poydalta tunnuk-
sen, joka ilmentéisi perhekeskeisyytta.

3.3 Uudet luonnokset

Uudemmassa luonnoksessa (kuva 9, s.17) on kaytetty aiemmin toimivaksi to-
dettua fonttia ja likemerkkina vasemmalle nousevaa lentokonetta, jonka muo-
toa olin muuttanut hieman pelkistetymmaksi. Kiitorata jai pois kokonaan, jol-

loin tunnuksesta tuli selkeéasti ilmavampi. Lentokone osoittaa tietoisesti va-
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semmalle, silla Huovilan (2006, 53) mukaan suunnat toimivat viestivina ja oh-
jaavina tekijoind. Lansimaisen lukusuunnan mukainen liike vasemmalta oike-
alle viestii lahtemista ja jonkun alkamista, kun taas vasemmalle suuntautuva
like kuvastaa paattymista ja kotiinpaluuta. Myos asiakas totesi vasemmalle
osoittavan lentokoneen sopivan Ummeljokeen paremmin, koska silla voidaan

korostaa, etta tdnne on hyva saapua. Lisdksi nouseva kone viestii nousujoh-

teisuutta ja kehitysta.

UMMELJOK;

UMMELJOKI
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Kuva 9. Uudet luonnokset eri sloganvaihtoehdoilla (Puumalainen 2018)

Suunnittelin tunnuksesta toisenlaisen variaation, jossa Ummeljoki-teksti kaa-
reutuu lentokoneen ylapuolelle (kuva 9) Nain tunnuksesta tulisi sdanndollisem-
man muotoinen ja keskitetty. Jalkeenpdin tarkasteltuna lentokone ei paase

kunnolla oikeuksiinsa, logon ja sloganin rajoittaessa sita lilkaa.

Koska Wreden lentokoneen muodosta pidettiin, tein muutoksia myos siihen
korvaamalla aiemman paksun fontin ohuemmalla (kuva 10). Ummeljoki-teksti
kapenee nyt vasemmalta oikealle ollen nyt paremmin luettavissa. Aikaisempi
versio mukaili tarkemmin lentokoneen rungon muotoa, jaaden kuitenkin turhan
sekavaksi ja vaikealukuiseksi (kuva 8, s.16 nro 4). Muutin my6s lentokoneen

muiden osien kokoa ja etéisyytta vahvistaakseni kylan nimen erottuvuuden.

FUMMELJOI« UMMELJOK;
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Kuva 10. Korjattu versio Wreden lentokonetunnuksesta ja logotyyppiluonnos (Puumalainen
2018)
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Perhekeskeisyytta kuvastamaan riitti mielestani pelkka kaareutuva logotyyppi
ilman liikemerkkia (kuva 10, s.17). Koin, ettéa lentokoneteemaa ja perhekeskei-

syytté ei kannata yrittéda yhdistaa, sillda muutoin tunnuksesta tulisi liilan taysi.

4 VALITTU TUNNUS

Lopulta historiallisuus sai jaada, silla asiakas paatyi valitsemaan modernim-
man lentokoneversion tunnukseksi (kuva 11). Lentokoneeseen tehtiin viela
pientéa hienosaatoa lyhentamalla siipid ja korjaamalla viivojen epatasaisuuksia.
Valitun tunnuksen nouseva lentokone kuvastaa Ummeljokea nousujohteisena
kylan&, jonne on ihmisen hyva saapua. Se myds korostaa kylan tunnistetta-

vinta piirretta, eli lentokenttaa.

UMMELJOKI

Kuva 11. Valittu tunnus (Puumalainen 2018)

Tunnuksen iskulauseesta jarjestettiin yleisbddnestys Ummeljoen Facebook-
sivuilla 10.3-16.3 valisena aikana. Vaihtoehtoina olivat Se lennokkain kyla,
Kylista kodikkain, Ei urakalla vaan porukalla sekd Tule kylaan. Mielestani
kaikki iskulauseet kuvastavat hyvin sitd, mitd Ummeljoki tdn& péivana on. Voit-
tajaksi selvisi lopulta Ei urakalla vaan porukalla niukalla &&anienemmistélla. To-
sin aanestysvilkkaus jai hieman vaisuksi, silla noin 600 jdsenen ryhmasté saa-
tiin yhteensa vain 68 aanta. Tunnusta kommentoitiin hyvin Ummeljoelle sopi-
vaksi, varsinkin kun lentokentta on nykyisin se kyl&n nékyvin ja tunnistettavin
paikka. Toisaalta pohdittiin myds muiden elementtien soveltuvuutta kylaa ku-
vastamaan, esimerkiksi laheistd Kymijokea. Lisdksi sloganvaihtoehtoja toivot-

tiin olevan enemman.
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4.1 Vari

Pesosen (2007, 56) mukaan ihminen aistii varit valon eri aallonpituuksina,

jotka heijastuvat erilaisista pinnoista. Valonsateet ovat sahkémagneettista sa-
teilya, jotka arsyttavat silman nakoésoluja aiheuttaen varsinaisen variaistimuk-
sen aivoissa. Havaitun kohteen vérillisyys riippuu sitd ympardivista vareista ja

valoisuudesta, kuin myos pintamateriaalista (Huttunen 2004, 182).

Varit ovat tehokkaita mielikuvien herattdjia. Esimerkiksi punainen koetaan hy-
vin aktiivisena, stimuloivana ja tunteita kiihdyttavana, kun taas sininen huokuu
turvallisuutta, viileytta ja hiljaisuutta. (Wetzer 2004, 91, 93—-94). Vari on voima-
kas visuaalinen viesti, joka on riippuvainen siita, missa yhteydessa sita kayte-
taan. Varien havaitseminen on voimakkaasti sidoksissa havainnoitsijan kult-
tuuriymparistoon, silla vareilla on seka yhteisia etté eroavia merkityksia eri
kulttuureissa. Esimerkiksi lansimaissa mustalla varilla symboloidaan usein su-
rua ja kuolemaa, kun taas monissa Aasian maissa suruvariné on valkoinen.
(Huovila 2006, 45-46; Pesonen 2007, 56.)

Asiakkaalla ei ollut ajatuksia tai toiveita tunnuksen varimaailman suhteen, jo-
ten sain siihen varsin vapaat kadet. Kun tunnuksen teemaksi valkoitu lento-
kone, oli varimaailma helppo paattaa. Lentokoneen mielikuvat liitetdan vah-
vasti lentdmiseen, taivaaseen ja vapauteen, jolloin koin luonnolliseksi valita
juuri sinisen varin kuvastamaan ndita ajatuksia. Toisaalta koin, etta pelkka si-
ninen olisi ollut mielestani hieman liian ilmeinen valinta. Maanlaheisen vivah-
teen luomiseksi lisasin siniseen varimaailmaan hieman vihread, ja sain siten
aikaan raikkaan ja erottuvan petrolinsinisen savyn. Sloganissa kaytetty
oranssi oli luonteva valinta, silla sinisen vastavarina se luo vahvan kontrastin
logotyypin kanssa. Pienelld pinta-alalla kaytettyna oranssi vari ei ole lilan hal-

litseva tai raiked, vaan toimii tunnuksen virkistavana elementtina.

Tunnusvérin tai -varien avulla yrityksen on mahdollista valittd& haluttuja vies-
teja kohdeyleisolle (Nieminen 2004, 103). Symboliikan liséksi vari ei sinansa
ilmaise mitaan tiettya viestia. Viestinnallisesti merkittavaksi vari muuttuu vasta
sitten, kun sita toistetaan tietyssa kontekstissa tarpeeksi usein. Toisto tekee
varista tutumman ja mahdollistaa siten nopean havaitsemisen. (Huttunen
2004, 138.)
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4.2 Typografia

Typografialla tarkoitetaan Pesosen (2007, 13) mukaan julkaisun visuaalista ul-
koasua eri elementteineen, savya, tunnelmaa ja tyylid, jolla voidaan tehostaa
tekstin sanomaa. Pelkistetymmin ajateltuna voidaan puhua kirjaintyyppien va-
linnasta ja kaytosta. Typografiassa on olennaista kontrasti eli vaihtelu, jota tar-
vitaan rytmin luomiseen, joka puolestaan kiinnittéda katsojan mielenkiinnon. (It-
konen 2012, 11-12, 81.) Typografian tavoitteena on olla nédkyméatén. Se on-
nistuu tehtavassaan silloin, kun katsoja ymmartaa tekstin merkityksen sellai-
senaan, eika hanen tarvitse kiinnittd& huomiota itse tekstiin tai sen ulkoasuun.
(Brusila 2001, 125-126.)

Typografiassa kirjaimet jaetaan suur- ja pienaakkosiin eli versaaleihin ja ge-
menoihin. Kirjaintyypit jaetaan muotojensa perusteella tavallisesti kahteen
paaryhméaan, jotka ovat antiikva ja groteski. Antiikvan ominaiset piirteet ovat
kirjainten vaakasuorat paatteet seka eri vahvuiset kirjaimet. Groteski on vasta-
vuoroisesti paatteeton ja tasavahva kirjaintyyppi. Kirjaintyypin ryhma ilmais-
taan usein kirjaintyypin nimessa ranskan kielen sanoilla serif, "paate” ja sans

serif, "ilman paatetta”. (Itkonen 2012, 12.)

Kirjaintyypit eroavat toisistaan muun muassa kirjaimien muodoilla, viivanpak-
suuksilla ja paatteilla, muodostaen kirjainperheen. Kirjainperhe kasittdd saman
kirjaintyypin eri muodot eli leikkaukset (kuva 12). Niiden avulla voidaan koros-
taa tekstia seka erottaa tekstin eri osia toisistaan, esimerkiksi otsikon ja leipa-
tekstin osalta. (Pesonen 2007, 27.)

Minion Pro Myriad Pro
regular regular

bold bold

italic italic
semibold condensed

bold italic bold condensed

Kuva 12. Antiikvan Minion Pron ja groteskin Myriad Pro-kirjaintyyppien eri leikkauksia
(Puumalainen 2018)
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Tyypillisia leikkauksia ovat esimerkiksi roman, tavalliset pystysuorat kirjaimet,
jotka juontavat juurensa antiikin Rooman piirtokirjoitukseen; italic, oikealle kal-
listuneet kirjaimet eli kursiivi, jotka jaljittelevét kasialakirjoitusta; condensed ja
extended, kavennettu ja levennetty kirjainmuoto seka light, regular, medium ja

bold, jotka ilmaisevat kirjaimen lihavuusasteen. (ltkonen 2012, 12.)

Ummeljoen tunnusta suunnitellessani paadyin alusta asti kayttamaan selkean
groteskia fonttia, silla vertailevaa tutkimusta tehdessani totesin, etta vanhan
ajan tyylinen antiikva on tassa yhteydessa turhan kulutettu. Halusin tuoda lo-
gossa esiin ensisijaisesti selkeytta, ilmavuutta ja helposti [Ahestyttavaa mieli-
kuvaa. Naihin vaatimuksiin sopi erinomaisesti Cronos Pro semibold. Vaikka se
on paatteeton, siitd huokuu samalla pehmeys ja sulavuus. Paadyin semibold-
leikkaukseen siksi, etta se oli sopivasti voimakkuudeltaan liian ohuen regularin
ja hieman raskaan boldin véalimaastossa. Sen luettavuus on erinomainen pie-
nessakin koossa niin tietokoneen naytoélla, kuin paperilla. Sloganista keskus-
teltaessa olimme asiakkaan kanssa yhta mielta siita, etta kasialamainen kur-
siivi sopisi siihen parhaiten. Paadyin Kaufmann bold-fonttiin, silla se on ilmeel-
tdan sulavalinjainen ja lAmminhenkinen. Sen ilme vastaa hyvin kaikkien ehdo-

tettujen iskulauseiden valittamia tunnelmia.

5 POHDINTA

Elama& on oppimisen prosessi ja tama opinnaytety6 oli merkittava osa sité.
Olen muutamia tunnuksia suunnitellut niin koulutehtavina kuin tyéharjoitte-
lussa, ja koenkin logosuunnittelun kiinnostavimmaksi graafisen suunnittelun
osa-alueista. Tarvitsen silti aiheesta viela runsaasti lisétietoa ja kokemusta.
Tunnuksen suunnittelu Ummeljoen kylalle oli aiheena mielenkiintoinen ja hen-
kilokohtaisesti merkityksellinen, silla mahdollisuus osallistua oman kotikylan
iimeen kehittAmiseen tunnuksen avulla on arvokas kokemus. Se loi osaltaan
eraanlaista kotikenttdetua, mutta toisaalta ulkopuolisen suunnittelijan olisi

ehk& helpompi ehdottaa lennokkaampiakin nakemyksia.

Olen kuitenkin tyytyvainen lopputulokseen, silld se kuvastaa onnistuneesti ta-
man paivan Ummeljokea. Mielestani jokainen yhteiso tarvitsee itselleen erottu-

van tunnusmerkin. My@s asiakas oli tyytyvainen ja samaa mielta kayttamistani
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ratkaisuista tunnuksen ulkoasun suhteen. Kuten muissakin kylien tunnuksissa,
kuvituselementtind on useimmiten jokin kylan keskeinen paikka tai asia, joten
lentokoneen kaytto tassa tapauksessa oli luonteva valinta. Opinnaytetyon jal-
keen edessa saattaa olla viela viimeisia tunnukseen tehtavia korjauksia ja tar-
kennuksia. Sen jalkeen toimitan asiakkaalle kaikki tarvittavat tiedostomuodot
sisaltavan logopaketin. Odotan mielenkiinnolla, toteutuuko asiakkaan mainit-
sema kylabrandin kehitystyd uuden tunnuksen siivittamana viela lahitulevai-

suudessa vai myéhemmin.

Tunnusten suunnittelu tuntuu vahvasti itselleni ominaisimmalta, mutta minulla
on viela paljon opittavaa niin suunnittelun kuin kokonaisuuden kasassa pitami-
sen kanssa. Minun olisi pitényt paneutua varsinkin suunnitteluvaiheen jasente-
lyyn, perustella tekemiani valintoja jo varhaisessa vaiheessa ja kysya asiak-
kaalta enemman tarkentavia kysymyksia. Minun olisi pitanyt myos suosiolla
laittaa tunnusluonnokset silloin tallin hetkeksi kokonaan sivuun ja palata nii-
den pariin vasta myohemmin. Nain olisin voinut tarkastella niita uusista nako-
kulmista, jolloin olisin voinut huomata ja korjata graafisia epéakohtia aiemmin,

kuten esimerkiksi viivojen epéatasaisuuksia ja muita vaaristymia.

Haasteita tuotti se, ettd sahkopostin valityksella tapahtuvasta viestinnasta joh-
tuen palautetta sai odotella pidempaan, jolloin suunnittelutyd keskeytyi ajoit-
tain. Pysyin silti melko hyvin aikataulussa, vaikka opinnaytetyon viimeistelyt
jaivatkin suunniteltua myéhemmaksi. Kokonaisuutena opinnaytety6 oli opetta-
vainen prosessi, joka muistutti minua karsivallisyydesta. Syyllistyn herkasti sii-
hen, etta sivuutan joitain graafisen suunnittelun perusteita pelkka lopputulos

mielessani, jolloin huomaan niiden merkityksen vasta tyon loppuvaiheessa.
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Suoja-alue

Tunnukselle on erottumisen
takaamiseksi maaritelty suoja-alue.
Sen koko on puolikkaan u-kirjaimen
korkeus. Suoja-alueen sisille ei saa
sijoittaa mitdan muita elementteji,

kuten grafiikkaa, tekstia tai kuvitusta. U M M E LJ O Kl '

Liikemerkin suoja-alue on korkeus
. j. ap i E&i wahalle vaan fwyzm/z@[«fa
jaettuna 8:lla. Esimerkiksi 25mm ,

korkean liikemerkin suoja-alue on
3,125mm.

Pienin kaytettava koko

Tunnukselle ja liikemerkille on {

madiritelty pienimmat sallitut UMMEUOK'
kiyttokoot niin, ettd tunnus ja B [ «
lilkemerkki pysyvit erottuvina ja Tunnus: 20mm Liikemerkki: 9 mm
tunnistettavina.
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Virit

Tunnuksen paiasialliset varit ovat sinivihred ja
oranssi. Lisaksi tunnusta voidaan kayttaa
mustana tai valkoisena.

Vaalealla pohjalla tulee kayttaa ensisijaisesti
virillistd, tai mustavalkoista versiota. Tummalla
pohjalla tulee kiyttia valkoista versiota.
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Kielletyt kayttotavat

Tunnuksen viri3, asettelua tai suoja-alueita ei
saa muuttaa tai poistaa. Sitd ei myoskaian saa
venyttii, kiintaa tai muutoin muokata.
Tunnusta tulee kayttaa niin, etti se erottuu
taustasta.
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