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1 Johdanto

Videoiden julkaisu ja kulutus ovat olleet viime vuosina kasvussa, ja niiden suo-
sion ennustetaan jatkuvan myoés tulevaisuudessa (Lahdevuori, Opas & Tuomi-
nen 2015, 2). Verkkosivujen liséksi videoita katsotaan monissa sosiaalisen me-
dian palveluissa. Kotivideoiden ja markkinointiviestinnan videoiden rinnalla ovat
yleistyneet journalistiset videot, mikd on havaittavissa muun muassa eri me-
diatalojen uutisten Facebook-sivuilta (Facebook 2017a). On kuitenkin hyva
huomioida, ettd mediatalot eivat julkaise kaikkia videoitaan sosiaalisessa medi-
assa, vaan monelle ensisijainen julkaisupaikka on uutisten verkkosivu, jonne
my0Os kavijoitd ohjataan sosiaalisesta mediasta. TAssa opinnaytetydssa tarkas-
teltava mobiilijournalismi tarkoittaa alylaitteen ja siihen liitettévien lisdvarustei-
den, kuten mikrofonin, salaman ja jalustan avulla tehtavia journalistisia videoita.
Nykyaan mobiilijournalismilla voidaan tehda seka taltioituja videoita etta livela-
hetyksia eli reaaliaikaisesti kuvattuja videoita.

Livevideot ovat uusin trendi, joita voi jakaa melkein kaikissa suosituimmissa
sosiaalisen median jakelukanavissa, ja ne ovat yksi mobiilijournalismin muoto.
Viimeisimmaksi livevideot tulivat kuvanjakopalvelu Instagramiin tammikuussa
2017 ja videopalvelu Youtubeen helmikuussa 2017. Sitd ennen livevideoita on
voinut jakaa muun muassa Facebookissa, Periscopessa ja Twitterissa. Naiden
tunnettujen alustojen lisaksi on monia muita ilmaisia ja maksullisia livestrii-
mauspalveluja, kuten Livestream, YouNow ja Houseparty, mutta ne eivat ole

niin yleisia kayttajamaaraltaéan Suomessa kuin aiemmin mainitut.

Opinnaytetyoni aihe valikoitui kevaalla 2018 tyésséni MTV Uutisten toimituk-
sessa, jossa tehddan mobiilijournalismin videoita niin verkkoon kuin televisioon-
kin. Tyontekijoitd on opastettu mobiilijournalismin tekemiseen erillisiss& koulu-
tuksissa, mutta oman tydurani aikana ei ole pidetty yhtdan mobiilijournalismiin
liittyvaa koulutusta. Mobiilijournalismin tai lyhnyemmin sanottuna mojon tekemis-

té on saanut itse opetella erillisen mojo-tyévuoron aikana.



Olen rajannut opinnaytetyon aiheen ja nakokulman journalististen toimitusten
mukaan. Ty0ssa esitellaédn, millaisia mobiilijournalistisia videoita mediataloissa
on tehty ja pohditaan, miltd mobiilijournalismin tulevaisuus nayttaé.. Toteutus-
menetelmana olen perehtynyt verkkovideoiden historiaan ja videoiden kulutuk-
seen verkkosivuilla seka sosiaalisessa mediassa. Olen syventanrt mobiilijourna-
lismin tekemista MTV Uutisista poimimieni videoesimerkkien kautta selittamalla
niiden toteutustapoja ja taustoja.

Karelia-ammattikorkeakoulun media-alan koulutusohjelmassa on aiemmin tehty
opinnaytetyot, jotka liittyvat osittain kasittelem&éni aiheeseen. Sami-Pekka Ta-
kanen (2018) kasittelee omassa opinnaytetydssaéan videoita osana media-alan
opiskelijoiden opiskelijakunta Pokan sosiaalisen median markkinointia. Tyods-
saan Takanen kay muun muassa lavitse, millainen on toimiva mainosvideo. Pari
vuotta aiemmin valmistui Karita Kohvakan (2016) opinnaytetyd Periscopen kayt-
to yritysviestinnassa. Siina Kohvakka selvitti, kuinka suoratoisopalvelu Perisco-

pea voi hyédyntaa yritysten viestinnassa.

2 Keskeiset kasitteet ja niilden méaarittely

2.1 Mobiilijournalismi

Mobiilijournalismi on laaja ja monitulkintainen k&site. Yksinkertaisimmillaan se
tarkoittaa tapahtumaa, jossa toimittaja kuvaa dlylaitteellaan videoklippeja ja edi-
toi ne yhdeksi kokonaisuudeksi tai lahettaa suoraa videolahetysta itsenéisesti
vain alylaite ja siihen liitetyt apuvélineet mukanaan. Mobiilijournalismissa kaytet-
tavia alylaitteita voivat olla esimerkiksi alypuhelin tai tablet-tietokone. Olennaista
on se, etta alylaitteessa on kamera, mobiilidatayhteys kaytdssa tai langaton
verkkoyhteys kytkettyna seka riittavasti muistia eli tallennustilaa videon taltioi-
miseen. Mobiilijournalismiin voidaan yhdistdd myds muita kuvaamiseen liittyvia
lisdosia, kuten GoPro-toimintakamera, joka yhdistetddn alylaitteeseen langat-
tomalla bluetooth-yhteydella (GoPro-Kamera.com 2015). Mobiilijournalismissa

alylaitteella voidaan tallentaa monenlaista mediasisaltéa ilman rajoituksia. Ta-



vanomaisimmat sisallot ovat esimerkiksi video, &ani tai stillkuvat eli valokuvat.
Mojovideoissa voi esiintya myos grafiikkaa, kuten karttoja tai muita havainnollis-

tavia elementteja.

Mobiilijournalismin etu verrattuna "perinteiseen” videokalustoon tai televisioku-
vauskalustoon on huomattava, kun halutaan tehda mediasiséaltoa nopeasti. Kun
perinteisella toimintatavalla videon tekemisessa saattaa olla jopa nelja viisi ih-
mista juttukeikalla toimittajana, kuvaajana, aanittajana ja editoijana, voi toimitta-
ja tehda tuon kaiken itse alylaitteella ja siihen ladatulla sovelluksella ja apuvali-

neilla itsenaisesti. (Salomaa 2015.)

MTV Uutisissa ensimmaiset mobiilijournalismin kokeilut on tehty jo vuonna
2015, jonka jalkeen toimintaa on kehitetty (Salomaa 2015). Viimeisen vuoden
aikana mobiilijournalismin kayttdé on kuitenkin kokemukseni mukaan vahentynyt
eikd uusille tyontekijoille ole pidetty sen kayttoon koulutusta. Oman kokemuk-
seni mukaan mojovuoroja on toimittajilla vahemman, mutta verkkosivuille suun-
natun jutun haastattelukeikalle saa halutessaan ottaa mukaan mojolaitteet ja

tehda erillisen verkkoa varten raataloidyn sisallon itsenéisesti tv-jutun lomassa.

Mobiilijournalismin laajan kasitteen sekd moninaisen toteutustavan vuoksi par-
haita toimintamalleja voi koko ajan hakea uteliaasti kokeilemalla kaytanndssa
erilaisia toimintatapoja ja ottamalla oppia omista virheista. Myosk&dan muiden
tekemien videoiden katselu ja analysointi on kehittavaa. Facebookissa on kan-
sainvalinen mobiilijournalismista kiinnostuneiden oma suljettu ryhma, jossa sen
jasenet jakavat tietotaitoaan muille tekijoille ja kertovat hyvaksi havaitsemistaan
kaytanteista (Facebook 2018). Hyvéksi havaittuja ja muiden suosittelemia kay-

ténteitd on helppo toteuttaa myds itse.

Mobiilijournalismin uudenlaisella toteutustavalla ja sen yksinkertaisuudella on
myos toinen toimittajan kannalta myonteinen ulottuvuus: Reuters Instituutin
kautta tehdyn tutkimuksen mukaan ihmiset antavat mieluummin haastatteluja
yksin liikkuvalle mobiilijournalistille kuin tv-kuvaajan kanssa haastatteluja teke-
valle toimittajalle. Toimittaja Panu Karhusen karkeasti jakamissa vanhojen ja
nuorten ikaryhmissa mobiilijournalistille haastattelun antavia henkil6itd oli mel-



kein kymmenen prosenttia enemméan kuin perinteiselle toimittaja-kuvaaja-
tyoparille haastatteluun suostuvia. Taman voi ndhda positiivisena asiana toimit-
tajan nakokulmasta, silla hyvan haastateltavan saaminen on yksi onnistuneen
jutun kulmakivi. Sellainen haastateltava, joka kokee haastatteluhetkella olonsa
turvalliseksi eika jannita tilannetta liikaa, voi rentoutuneena kertoa haastattelu-
aiheesta laveammin ja vapautuneemmin kuin tilannetta stressaava ja nopeasti

haastattelusta pois haluava haastateltava. (Karhunen 2017a.)

Itsekin olen kokenut monta kertaa sen, kuinka ennakkohaastattelussa monisa-
nainen haastateltava avaa aihetta selkeésti ja monipuolisesti. Kun tv-kamera
lahtee kasvojen vieressa tallentamaan, saattaa haastateltava menna taysin luk-
koon. Usein ei auta muu kuin keskeyttdd haastattelu ja kertoa, ettd voimme ku-
vata sen uudelleen. Joskus kasiteltdvan teeman lapikaynti haastateltavan kans-
sa auttaa jaan murtamiseen ja kuvaaminen onnistuu paremmin. Tallaisissa ti-
lanteissa on mieleeni tullut, etta olisi mielenkiintoista kokeilla saman haastatel-

tavan kanssa jutun tekemista my6s mojokalustolla.

Karhusen (2017a) mukaan mobiilijournalisti saattaa kuitenkin kohdata vahem-
man luottamusta tydssaan kuin tv-kuvaaja-toimittaja-tydparina tydskenteleva
kaksikko. Syyna tahan Karhunen mainitsee sen, etta alypuhelimella kuvaavat
ihmiset ovat jo tuttu naky suomalaisessakin katumaisemassa. Oman toimituk-
sen henkilokortti tai Journalistiliton pressikortti nakyvilla voivatkin lisata mobiili-
journalistin uskottavuutta varsinkin tilanteissa, joissa haastattelusta ei ole sovittu

etukateen haastateltavan kanssa.

2.2 Suoratoisto eli striimaaminen

Suoratoisto tai englannin kielen sana stream tarkoittaa samaa asiaa — interne-
tissd tapahtuvaa tiedonsiirtotapaa, joka on reaaliaikainen. Suomalainen, jo va-
kiintunut versio streamille on “striimaaminen”. Suoratoiston seuraaja saa lahe-
tettavan tiedon samanaikaisesti, kun sita lahetetaan. Tallenteena lahetetty tie-
dosto puolestaan pitdd ensin ladata vastaanottavalle laitteelle kokonaan ennen
sen kayttoa. Suoratoiston ongelma voi olla sen heikkolaatuinen yhteys tai kes-
keytyminen, jolloin lahetys voi katketa ja tiedonsiirto siten paattyd. Suoratoisto-



na voi lahettda ja vastaanottaa muun muassa videokuvaa tai &antd, josta esi-
merkkin& voisi olla konserttitapahtuman seuraaminen etana videon valityksella
(Wikipedia 2015).

Myds esimerkiksi Facebook Live on suoratoistoinen toiminto, jota muut Face-
bookin kayttajat voivat seurata reaaliajassa. Lisaksi muut kayttajat voivat kom-
mentoida lahetystd ja reagoida siihen tutuilla reagointimerkeilla: peukulla, sy-
damella tai erilaisilla naamaemojeilla (Svab 2016). Facebookissa on oma, erilli-
nen alasivusto, jonka kautta sen kayttajat nakevat reaaliaikaisesti, missa pain
maailmaa livevideoita parhaillaan lahetetddn, kuka lahettdja on ja kuinka monta
katsojaa livevideolla silla hetkella on. Sivuston kautta Facebookin kayttajat voi-
vat etsia esimerkiksi Suomesta lahetettavia livevideoita. Lahettajien perusteella

kayttajat voivat valita, kenen livevideota haluavat seurata.

2.3 Sosiaalisuus ja sosiaalinen media

Sosiaalinen media on yleismaaritelma internetia hyddyntavista palveluista,
joissa yhdistyvat kayttajien vuorovaikutus, kommunikaatio ja sisélléntuotanto.
Sana ’sosiaalinen” viittaa vuorovaikutukseen ja "media” tietoon ja
tiedonvalitysanaviin, missa tietoa jaetaan. Sosiaalisen median lahtokohtana on,
ettd kaikki kayttajat voivat luoda ja jakaa sisaltba kaikille. Tallainen
mahdollisuus lisda sosiaalisuutta, yhteisollisyytta ja verkostoitumista. (Hintikka
2008.)

Facebookin livevideoiden sosiaalinen vuorovaikutus syntyy videon katsojien
kommentoinnista, reagoinnista ja videon jakamisesta eteenpdin. Seuraajat
voivat ilmaista mielipiteensa ja tunteensa videon lahettdjalle, ja katsojien
reagoinnit nakyvat muillekin seuraajille (kuva 1). Videon lahettdja voi vastata
katsojien palautteisiin, jolloin livel&dhetys syntyy osallistujien vuorovaikutuksessa
(Svab 2016).

Esimerkiksi nostin MTV Uutisten tekeman Facebook Live —lahetyksen syksylta
2017, jossa uutistoimittaja oli seuraamassa poliisin tehovalvontaa Helsingissa.
Toimittaja haastatteli tehovalvontapaikalla Helsingin poliisin komisario Heikki
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Kalliota suorassa livelahetyksessé, ja katsojat saivat esittéa poliisille kysymyk-
sia livevideon kommenttikentasséa. Vaikka video toteutettiin aamuvarhaisella, se
kerasi runsaasti kommentteja, reagointeja ja jakoja. Ihmisid lahelle tuleva aihe
ja sen ajankohtaisuus saivat Facebookin kayttajat toimimaan ja katsomaan, mi-
ten tehovalvonta etenee. Vuorovaikutusta syntyy myos silloin, kun joku léahetyk-
sen seuraajista Facebookin kielella "tagaa” eli merkkaa tai mainitsee toisen
kayttajan videon kommenttikentassa, jolloin tama tagatty kayttaja saa siita ilmoi-
tuksen ja huomaa videon paremmin. Nain kayttajat voivat esimerkiksi huomaut-
taa toisilleen, etta kyseisend aamuna kannattaa ajaa liikennesaantéjen mukaan,

kun poliisi tarkkailee liikennetta.

MTV Uutiset oll live-tilassa

wrssT  noin 2 kuukautta sitten - €

Seuraamme poliisin tehovalvontaa. Haastattelussa
komisario Heikki Kallio Helsingin poliisista.

Tykk#d3 BB Kommentol Jaa
OO0 19% Reaaliaikaiset kommentit ™

14 jakoa

;. Anneli Leppanen Kénnykan kayttoa ja
4 uhka rohkeat ohitukset arsyttas.
Tykkaa uta 18:3

:‘1 Maija Jokinen  2:11 No just, ajaessa el puhuta
" ~a
) TAAAR

o e——— e -3:46 ﬁ W) E

Kuva 1. Facebook Liven seuraajat voivat olla vuorovaikutuksessa videon lahet-
tajan ja muiden seuraajien kanssa (Kuva: Ruutukaappaus MTV Uutisten Face-
book Livesta 2017, kayttblupa myonnetty 29.8.2018).

Sosiaalisen median kanavista Facebook oli vuonna 2016 hieman lahteesta riip-
puen kaytetyin tai toiseksi kaytetyin sosiaalisen median palvelu Youtuben kans-
sa (DNA 2016, 6; Ruotsalainen 2016). Sosiaalisen median asiantuntijan Heli
Ruotsalaisen (2016) mukaan Facebookin suuri kayttajamaara ja videoiden upo-
tusmahdollisuus tilapaivityksiin ovat olleet kilpailuetuja aiemmin selvasti suosi-
tuimpana ollutta Youtubea vastaan. SoMe ja nuoret 2016 —tutkimuksen mukaan
93,9 prosenttia nuorista katselee tai lukee muiden kayttajien sisaltéja sosiaali-
sessa mediassa. Omia tilapdivityksid tai kommentteja kirjoittaa 40 prosenttia
nuorista. (Ebrand Suomi Oy 2016.)

Facebook on kuitenkin karsinyt viime vuosina kayttajakadosta, ja etenkin nuoret

ovat siirtyneet muihin sosiaalisen median kanaviin, kuten Instagramiin ja Snap-
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chatiin. llta-Sanomat uutisoi 29. elokuuta 2018, ettd Facebookilla on enaa 2,8
miljoonaa kuukausittaista suomalaiskayttgjad, kun yhtié oli aiemmin vaittanyt
niita olleen jopa miljoona enemman. (Karkkainen 2018.)

3 Verkkovideot

3.1 Verkkovideoiden historia

Journalistisia verkkovideoita alkoi ilmestya mediatalojen verkkosivuille 1990-
luvun lopussa, ja ne yleistyivat vuodesta 2006 lahtien. Muun muassa brittildainen
yleisradioyhtio BBC teki verkkovideoita systemaattisesti "News in video” —

otsikolla jo vuonna 1997. (Maenpaa & Mannistd 2009, 7-8.)

Maenpaan ja Manniston tutkimuksen mukaan mediatalot ovat panostaneet
enemman verkkoon vuodesta 2008 alkaen. Yksi merkittava tekija verkkovideoi-
den kehitykseen ja toimitusten panostukseen niihin on ollut teknologian muutos,
joka mahdollisti videosisallon integroimisen verkkosivuille. Muita videoiden te-
kemiseen vaikuttaneita tekijoitd ovat olleet tuotannollis-taloudelliset- ja sosio-
kulttuuriset muutokset, joilla Maenpéa ja Méannist6 tarkoittavat videoiden tuo-
tannon helpottumista ja videosisaltdjen kulutuksen kasvua seka niiden saata-

vuuden helpottumista. (Maenpaa & Mannistd 2009, 19-20.)

Vuonna 2009 tehdyn tutkimuksen mukaan silloiset verkkovideot, jotka olivat
tallenteita, saattoi jakaa kolmeen eri kategoriaan. Mannist6 & Méaenpaa ovat
jakaneet nama kategoriat seuraavasti: 1) leikkaamaton, suora uutistaltiointi, 2)
kevyesti leikattu uutisjuttu seka 3) toimitettu juttu, joka saattoi olla toimitettu uu-
tinen, henkildjuttu, feature-juttu tai audiovisuaalinen esitys. (Mannisté & Maen-
paa 2009, 58.)

Tallenteiden lisdksi verkossa kaytetaan nykyddn myds suoria striimauksia eli
livevideoita. Liveja on toteutettu erilaisten verkkosivustojen, kuten Livestreamin,

YouNown ja Housepartyn kautta, journalistisilla verkkosivustoilla esimerkiksi Yle
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Areenassa, MTV:n Katsomossa, HSTV:ssé ja niin edelleen. My6és monessa so-
siaalisen median kanavissa voi jakaa suoraa liikkuvaa kuvaa. Viimeisimmaksi
livevideot tulivat kuvanjakopalvelu Instagramiin tammikuussa 2017 ja videopal-
velu Youtubeen helmikuussa 2017. Sita ennen livevideoita on voinut jakaa
muun muassa Facebookissa, Periscopessa ja Twitterissa. Suorien lahetysten
tallenteiden julkaisu on myds mahdollista osassa sosiaalisen median palveluita.
Talloin kayttaja voi halutessaan julkaista suorasta lahetyksesta videotallenteen,
jonka palvelun kayttajat voivat katsoa jalkikateen, jos he eivét ole syysta tai toi-
sesta pystyneet katsomaan suoraa lahetysta. Striimista luotu ja julkaistu tallen-
ne lisda videon katselukertoja, ja sen voi l6ytaa vield vuosien takaa internetista

ja katsoa uudelleen.

3.2 Journalistiset verkkovideot

Journalististen verkkovideoiden kulutus tasaantui Suomessa vuonna 2016 teh-
dyn tutkimuksen mukaan, vaikka edellisvuosina kulutus oli ollut kasvussa. Tuol-
loin tutkimuskeskus COMETIn ja Viestintaalan tutkimussaation tutkimuksen mu-
kaan verkkovideoiden toteutusmuodot hakivat toimituksissa viela paikkaansa.
Samaisen tutkimuksen mukaan monet suomalaiset pitivat verkkovideoita uutis-
jutun yhteydessa olevana lyhyena klippina, joka tuo vahan lisdarvoa itse uuti-
seen. Osa mediataloista on brandénnyt oman verkkovideosivun, kuten Helsin-
gin Sanomien HSTV ja lltalehden IL-TV, joilla luodaan televisionomaista tapaa
kertoa sisalloista. (Journalismin, viestinnan ja median tutkimuskeskus COMET
& Viestintdalan tutkimusséaatic 2016, 35).

Meri Tuuli Saikkosen journalistiikan maisteritutkielmassa nousi kuitenkin esille,
ettd esimerkiksi Helsingin Sanomissa journalistinen johto halusi tuottaa viela
vuonna 2016 jokaiseen verkkoartikkeliin jonkinlaisen videosisallon perustele-
matta toimitukselle, miksi videoita piti tehda kaikista aiheista. Tutkielman mu-
kaan Hesarin johto kuitenkin muutti linjaansa vuonna 2017 siten, ettei videosi-
saltéa tarvinnut olla kaikissa sisalldissa. Haastateltavan mukaan artikkelien yh-
teydessa olleiden videoiden katselukerrat jaivat vahaisiksi artikkelien lukukertoi-
hin verrattuna. (Saikkonen 2017, 59).
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[lta-Sanomat teki joulukuussa 2017 saman paivan aikana kaksi suoraa verkko-
videolahetysta (kuva 2), jotka nékyivat lehden lukijoille Illta-Sanomien verk-
kosivuilla osoitteessa iltasanomat.fi seka yhtion alylaitteille suunnatussa uutis-
sovelluksessa. Tuolloin lahetettavéat videot olivat ajankohtaisia siihen hetkeen
sidottuja aiheita. Ensin alkoi suora lahetys lumipyryn vaikutuksesta Helsinki-
Vantaan lentokentéalla, kun lumiaurat pitivat puhtaana Suomen suurimman ja
vilkkaimman lentoaseman kiitoteitd. Myohemmin samana paivana lehti lahetti
suoran videoldhetyksen myds verkko- ja sovellussisélldissa Postin lajittelukes-
kuksesta, missa joulukorttien lajittelu oli parhaillaan menossa. Naiden verkkovi-
deoiden kautta lukijat ja katsojat paasivat paikan paalle tunnelmaan aistimaan
ja ndkemaan sellaisiin paikkoihin, mihin heilla ei ehk& muuten olisi mahdollisuut-
ta paasta. Toisaalta mielenkiintoa lisasi varmasti se, ettd seka Helsinki-Vantaan
ettd Postin tilanteita oli kasitelty mediassa jo aiemmin ja pohdittu, miten lentolii-
kenne sujuu sankan lumisateen seassa tai kuinka Posti selviaa lukuisten yt-

neuvottelujen jalkeen hoitamaan perinteista tehtavaansa.

«Il FIDNA 4G 13.28 C@ 73%mm)

ILTA-SANOMAT Q

TUOREIMMAT  LUETUIMMAT

JUURI NYT: Lumimyrakka haittaa liilkennetta padkaupunkiseudulla -
Petri ikuisti bussien "hyisen syleilyn” Malmilla

KAIKKI UUTISET ~ VIIHDE  URHEILU

HUURINYT

KATSO KUINKA HELSINKI-VANTAAN KIITOTIET PIDETAAN PUHTAANA LUMIPYRYSSA Suora lahetys noin klo 13.30 h3:25 Chrome-selaimeen 3 uudistusta - yhden

saat halutessasi kayttoon heti

SUORA LAHETYS KLO 16: Niin postikortit kiitavat Postin jattimaisessa lajittelukeskuksessa f13:22  Yle hankki Aki Kaurisméaen elokuviin
ikuiset oikeudet - ohjaajan kaikki

elokuvat esitetaan Teemalla ja
Areenassa

Kulttuurivden puuttumista Linnan juhlista ... ...,
kritisoitiin, Haukio puolusti valintoja o

bussien "hyisen syleilyn” Malmilla

- Jorn Donnerilta suorat sanat

kaytossa - viivastyksia
' lentoaikatauluihin
/

113:15 Yksi kuollut ja useita loukkaantunut
kaasurajahdyksessa Itavallassa

113:15 Yli 13 000 suomalaista jaa korvauksetta
tuontiautojen verotuskiistassa - KKO ei
myontanyt valituslupaa

f13:15  Poika tuli! Suurladhettilds Jari Vilén, 53,
sai esikoisensa - "Elamanarvot menevat
uuteen jarjestykseen”

113:10 Perheen lento sai jarkyttavan kaanteen:
i il anyt aiti poi i
koneesta - poliisit vastassa

f13:04 Neitokakadu steppaa minipianon paalla
- tastd ei meno parane

x 5
Kuva 2. llta-Sanomat lahetti omissa uutiskanavissaan, verkkosivuillaan ja uutis-
sovelluksessa 12. Joulukuuta 2017 kaksi suoraa verkkovideolahetysta, joita
mainostettiin ennakkoon (Kuva: Ruutukaappaus llta-Sanomien mobiilisovelluk-
sesta 12.12.2017, kayttdlupa myonnetty 29.8.2018.)
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MTYV Uutiset jakaa journalistisia verkkovideoitaan MTV Uutisten verkkosivuston
etusivulla osoitteessa www.mtv.fi. Etusivun uutisvirtaa selaava lukija saa nain
helposti tarjoiltuna nahtavakseen kolme tuoreinta ja eniten katsomiskertoja ke-
raavaa videota eikad hanen tarvitse erikseen selata kyseisia aiheita. "Naita vi-
deota katsotaan juuri nyt” —otsikon alla tarjoiltuna olevat jutut "'myydaan” lukijalle
erityisesti videokarjelld, eli luvataan, ettd juttu siséltdd mielenkiintoisen videon.
Tallaisissa uutisjutun ja videon yhdistelmissd my6s uutisjutun otsikko muotoil-
laan katsojaa houkuttelevalla tavalla lupaamalla jutussa olevan videosisaltoa.
Esimerkiksi 9.7.2018 mtv.fi-sivuston videonostossa (kuva 3) jokaisessa jutussa
mainittiin otsikossa jollain tavalla "video”. "Video poikkeuksellisesta pelastukses-
ta: Sarvipolld jai jumiin Riston laiturin alle — "Yhtakkia tytté alkoi huutaa”, mai-
nosti tuorein videojuttu. Toisessa puolestaan kerrottiin otsikossa, etta "Pentti
viritti peilin metséan ja karhu huomasi sen — hulvaton reaktio tallentui videolle”.

(MTV Uutiset 2018a.)

@ Uutiset Sport Viihde Lifestyle TVjaohjelmat  Videot +10°C Q

Video poikkeuksellisesta pelastuksesta:
Sarvipéllé jai jumiin Riston laiturin alle -
§ "Yhtékkid tyttd alkol huutaa” (»)

e eaar i Tahan viranomainen voi tydssaan
Pentti viritti peilin pahimmillaan joutua

metsédan ja karhu huomasi Rujo video: Isi ja poika

sen - hulvaton reaktio mukiloivat
tallentui videolle! (») pysékainninvalvojan
Helsingissa (»)

Kuva 3. MTV Uutisten etusivulle osoitteeseen mtv.fi on nostettu helposti tavoi-
tettavaksi tuoreimmat ja katsotuimmat journalistiset uutisvideot otsikkonostolla
"Naita videoita katsotaan juuri nyt” (Kuva: Ruutukaappaus MTV Uutisten etusi-
vulta, kayttdélupa mydnnetty 29.8.2018).

MTV Uutisilla on muiden mediatalojen tapaa oma videosisaltésivusto Katsomo,

johon tallentuvat kaikki suorat ja tallennetut uutisvideot. Videoita paddsee myos


http://www.mtv.fi/
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katsomaan uutisten paasivulta (www.mtv.fi) ylavalikosta "Videot”, mihin kaikki
videosisaltd on jarjestelty eri teemojen alle. Katsoja voi halutessaan listata vi-
deoista uusimmat sisallot ja paattaa sen mukaan, mita videota haluaa katsoa.
Toisaalta katsojalle tarjotaan listauksessa erikseen esimerkiksi viihde- tai urhei-

luaiheisia videoita.

Vuonna 2014 kiinnostavimmiksi journalistisiksi verkkovideoiksi nousi llta-
Sanomien ISTV:ssa videot, joiden aiheet kasittelivat saata ja luonnonilmioita,
elaimia tai julkisuuden henkil6itd (Suhonen 2015, 1). Lehtitaloja haastattelemien
Méaenpaan ja Manniston (2009) tutkimuksen mukaan maakuntalehdissa keskei-
sind verkkovideosisaltdind taas pidettiin yllattden ilmaantuvia tai paikallisia uu-

tistapahtumia, kuten rikokset ja onnettomuudet.

Uutisen julkaisuun vaikuttavat uutiskriteerit ja uutiskynnyksen ylittyminen. Eri
mediaformaatissa eli verkossa, televisiossa ja radiossa tai painetussa lehdessa
uutiskriteerit voivat vaihdella kohderyhma huomioiden. STT:n eli Suomen tieto-
toimiston Tyylikirja (2017) mainitsee uutisten kriteereiksi merkittavyyden, kiin-
nostavuuden, yllattdvyyden, ajankohtaisuuden seké laheisyyden. Naiden liséksi
uutiskynnyksen ylittymiseen voivat vaikuttaa myos uutistilanne, mediajulkisuus
ja aiheen seuranta. Journalistisissa videoissa vallitsevat uutiskriteerit nayttaisi-

vat olevan kiinnostavuus, yllattavyys ja ajankohtaisuus.

Yhdysvalloissa on tutkittu Facebookin ja Twitterin eroja uutisaiheiden kulutuk-
sessa. Tutkimuksessa selvisi, ettd amerikkalaiset seuraavat muun muassa pai-
kallis-, terveys-, rikos-, tiede- ja teknologiauutisia mieluiten Facebookista, kun
taas Twitteristéa seurataan enemman urheilua, politikkaa ja taloutta kasittelevia
uutisia. Eroavaisuudet somepalveluiden valilla ovat enimmilld&n 10 prosenttia.
(Barthel, Shearer, Gottfried & Mitchell 2015.)

Suomessa uutisvideoita katsottiin vuonna 2016 noin puolet enemman uutissi-
vuilta kuin sosiaalisesta mediasta. Tutkimuksessa ei mitattu tulosta videoiden
kestolla tai lukumaarilla, vaan yksittaisind henkildina ja heidan katselumaari-
naan. Syyna tulokseen oli tutkimuksen mukaan se, ettd miehet ja vanhemmat

ikaryhmat seurasivat liikkuvaa kuvaa naisia ja nuoria, 18-34-vuotiaita useam-
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min sovelluksista tai uutissivustoilta. lakkddmman ryhman henkilét kayttavat
yleenséa tietokonetta, kun taas nuoret ja naiset kayttavat enemman alypuhelinta
ja sosiaalista mediaa uutisvideoiden kulutukseen. (Journalismin, viestinnan ja

median tutkimuskeskus & Viestintdalan tutkimussaatio 2016, 32—-33.)

Journalismin, viestinndn ja median tutkimuskeskuksen ja Viestintdalan tutki-
mussaation (2016, 33) tutkimuksessa selvisi myos syita, miksi uutisvideoita ei
katsota. Suurimmaksi syyksi tutkimukseen vastaajat kertoivat sen, etta artikkeli-
en tai uutisjuttujen lukeminen tai silmaily tuntui vastaajista hopeammalta kuin
videosisallon katsominen. Toiseksi syyksi vastaajat kertoivat mainosten hairit-
sevan katselua, koska mainos tulee ennen videon k&ynnistymista, ja se on pak-
ko katsoa, jos haluaa nahda videosiséllon. Kolmantena syyna vastaajien mu-
kaan videot eivat tarjonneet mitdan lisdarvoa verkkojuttuun, minka vuoksi sen
katsominen koettiin turhaksi. My6s videoiden latautuminen ja toistaminen koet-
tiin tutkimuksessa liian pitkaksi ja hankalaksi. Viidentena syyna vastaajat sanoi-
vat, ettd he haluaisivat katsoa videoita isommalta naytolta kuin pienelta alylait-
teen ruudulta. Viimeisena vastaajat ilmoittivat syyksi sen, ettei videoon ollut
saatavilla 4ania, tai he eivat saaneet videoita toimimaan omalla laitteellaan. Eri-
tyisesti mainosten ja lisdarvon puutteen vuoksi katsomatta jattavien maara on

noussut edellisvuoteen verrattuna.

Sosiaalisen median videot ja erityisesti livevideot voi monelta osin rakentaa si-
ten, ettéd katsojien ja kuluttajien edella luetellut syyt olla katsomatta videoita
poistuvat. Osa sosiaalisen median videopalveluista siséltdd mainoksia, mutta
esimerkiksi Youtubessa videon edella py6rivan mainoksen voi viiden sekunnin
katsomisen jalkeen napsauttaa pois. Facebookiin ladatuissa videoissa tai live-
videoiden tallenteissa puolestaan mainoksia ei ole lainkaan. MTV Uutisten
verkkosivuilla olevissa videoissa on lahtokohtaisesti aina mainos, mutta videon
aanet ovat automaattisesti pois paalta. Katsoja voi klikata ddnet paalle niin ha-
lutessaan esimerkiksi videota edeltavdn mainoksen jalkeen. Traagisista onnet-
tomuuksista tai kuolemantapauksista kertovissa MTV Uutisten videoissa ei kay-

tetd mainoksia videon alussa.
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Toimittajien olisi hyva suunnitella juttukeikalle valmistautuessaan myds mahdol-
lista journalistista videota ja etsia sille oma nékdkulma, jolloin se toisi oman li-
sdarvonsa muiden kanavien sisaltoon néhden. Sosiaalisen median soittimet
toistavat sisaltdja helposti kaikilla laitteilla ja kayttajilla, joten toimimattomuus ei
ole relevantti syy enda nykyaikana ainakaan sosiaalisessa mediassa. Suorana
tapahtuva livevideointi taas voi olla mielenkiintoisempi seurattava kuin tallenne,
silla suoran lahetyksen onnistuminen ja sisallon arvaamaton yllattavyys voivat
koukuttaa katsojaa. Myds tiedonjano voi olla merkittava syy suoran lahetyksen

katsomiseen esimerkiksi tapahtuman etenemisessa tai tiedotustilaisuudessa.

3.3 Verkkovideot sosiaalisessa mediassa

Verkkovideoiden kulutus sosiaalisessa mediassa on kasvanut ja kasvaa edel-
leen. The Guardian uutisoi huhtikuussa 2015, etté sosiaalisen median kanavista
yksin Facebookissa katsotaan 4 miljardia videota paivittain (Dredge 2015). Tie-
toliikenne- ja elektroniikkateollisuusyritys Cisco Systems (2016) ennusti vuonna
2016 videomaaran kasvavan 82 prosenttiin kaikesta nettisisallosta. Tallenteiden
lisaksi livevideoiden kysyntdan ovat havahtuneet monet sosiaalisen median jul-
kaisupalveluita tarjoavat yritykset. Esimerkiksi Facebook on kehittanyt Face-

book Livedan edelleen jo usean vuoden ajan (Wagner 2016).

Livevideoiden julkaisumaarissa on huomattavia eroja sanomalehtien ja sahkoi-
sen median valilla. Myo6s lehtitalon koko nayttda vaikuttavan livevideoiden méaa-
raan. Suomalaisten lehtitalojen Facebook-sivustoilta (2017c) selvida, ettd suu-
rista tai keskikokoisista lehtitaloista esimerkiksi Aamulehti julkaisi viime vuonna
yhteensa 23 videota, joista 17 oli livevideoita, kun taas Kaleva teki samaan ai-
kaan ainoastaan 7 tallennetta eikd yhtaan livelahetysta. Helsingin Sanomilla

Facebook-videoita oli satoja, ja joukossa lukuisia livel&hetyksia.

Journalistisilla somevideoilla ja niiden suosiolla on vaikutusta myo6s verkkouutis-
ten saavutettavuuteen. Sosiaalinen media on toiseksi yleisin vayla verkkouuti-
siin suoran osoitteen jalkeen. Kolmantena reittind ovat hakukoneet ja koostettu-
ja uutislinkkeja sisaltavat sivustot. (Journalismin, viestinndn ja median tutkimus-

keskus & Viestintdalan tutkimussaatio 2016, 19). Helsingin Sanomat myo6s aktii-



18

visesti mainostaa verkkosivuillaan ja sosiaalisessa mediassa lahetettavia vide-
oitaan etukateen (kuva 4). Esimerkkimediatalo mainosti asiantuntija Leena Put-
kosen vierailua Arka paikka —ohjelman Facebook Livessa, jotta yhtion Insta-

gram-seuraajat huomioisivat tulevan suoran lahetyksen.

eeee0 F| DNA 4G 10.41 100 % ==

helsinginsanomat

©
©

vatsalle

Leena Putkonen
Arka paikka -ohjel

84 tykkaysta

helsinginsanomat Ravitsemusterapeutti Leena Putkonen
kello 11.00 HS Hyvinvointi -sivulla Facebookissa Anja
Snellmanin haastateltavana! Moni tarkkailee...

U@, mtvuutiset

Kuva 4. Helsingin Sanomat mainosti tulevaa verkkovideotaan ja Facebook Li-
veddn toisessa sosiaalisen median kanavassa, Instagramissa (Kuva: Ruutu-
kaappaus Helsingin Sanomien Instagram-paivityksesta, kayttélupa myonnetty
29.8.2018.)

3.4 Verkkovideoiden suosion syyt

Verkkovideoiden suositeltu pituus vaihtelee julkaisualustan kayttétavan mu-
kaan. Mikroblogipalvelu Twitterissa sanallisen viestin maksimipituus oli aluksi
140 merkkid ja videosisallossa maksimikesto 30 sekuntia. Periscopen kautta
toteutettu livevideo voi olla kestoltaan huomattavasti pidempi. Videopalvelu
Youtubessa videon maksimikestoa ei ole maaritelty. (Ylitalo 2016.) Niin sanotut
viraalit videot, jotka kerddvat paljon katselukertoja sosiaalisessa mediassa ovat
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yleensa lyhyehkdja. Suomen suurimpien journalististen toimitusten Facebook-
sivuja tutkiessa huomaa, ettd suurin osa videoista on kestoltaan alle viiden mi-

nuutin, yleisimmin parin minuutin pituisia.

Amerikassa tehdyssa tutkimuksessa (Smith 2015) vertailtiin Youtube- ja Face-
book-videoiden kestoja 30 paivan ajan, ja tutkimuksen aineistona oli 24 000
videota. Siina selvisi, ettd Facebookissa videoiden kesto on keskimaarin 1,5
minuuttia, kun taas Youtubessa 14,5 minuuttia. Tutkimuksen mukaan Faceboo-
kissa julkaistuja videoita katsottiin keskimaarin pidempaan kuin Youtubessa
olleita. My0Os katsomismaaréat olivat suurempia Facebookissa. Tutkimukseen on
voinut vaikuttaa se, ettéa Youtubessa katselukerraksi lasketaan 30 sekunnin kat-
sominen, kun taas Facebookissa katsomiskerraksi riittaa 3 sekunnin seuraami-
nen (Ylitalo 2016). Youtuben katsomiskerraksi laskettava aika voi siis olla sama

kuin Facebook-videon kokonaispituus.

Tallennevideoiden luvut eivat ole suoraan verrannollisia sosiaalisen median li-
vevideoihin, mutta ne antavat suuntaa tarkasteluun. Facebook tavoittelee live-
videoiden kestolta samoja pituuksia kuin talla hetkella Youtubeen keskim&arin
ladattavat videot. Tarkkaa Facebook Liven suosituspituutta yhti6 ei ole méaritel-
lyt, mutta Facebookin julkaisualgoritmi suosii pitkia livevideoita (Perez 2017).
Facebook-videoiden kestojen pidentyessa Facebook lanseerasi helmikuussa
2017 uuden Facebook Video App —sovelluksen, jonka my6ta Facebook-videoita
on mahdollista katsoa isommilta televisionaytoilta (Sittler 2017).

Verkkovideon suosioon nuorison keskuudessa vaikuttaa Makelan (2009, 79,
85-86, 87) pro gradu —tutkielman mukaan enemman sen sisaltdé kuin pituus.
Mékeld haastatteli paria kymmentd 17-18-vuotiasta lukiolaista ja naytti heille
kolme erilaista tallennettua uutisvideota. Myodsk&an kuvan- tai ddnenlaadun
heikkous ei haitannut katselijoita, jos videon siséltd oli mielenkiintoinen. Haas-
tattelututkimuksen mukaan videosisaltd tulee nuorten mielestd olla poikkeava

muusta uutissisallosta esimerkiksi verkkolehdessa.

Uutisvideon sisélléssa nuoret painottivat henkildiden mielipiteiden ja lasndolon

merkitysta seka viihteellisyytta. Siséallossa ratkaisi, kuinka se kosketti nuoria tai
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heidan lahipiiriaan. Myo6s videokuvan kautta padseminen tapahtumapaikoille
heratti nuorten vastaajien mielenkiinnon. Kolmas kiinnostuksen herattaja ja yl-
lapitaja olivat julkisuuden henkil6t, joista kuvattuja videoita nuoret mielellaan
katsoivat. Neljas oli suuret kansalliset tai kansainvaliset negatiiviset uutiset,
esimerkiksi terrori-iskut. (Mékela 2009, 87-88, 92, 97-98.)

Méakelan haastattelemat nuoret kertoivat, etta he eivat seuraa verkkouutissivus-
tojen video-osioita tai katso aktiivisesti niiden videoita. Usein he paatyivat kat-
somaan videoita kaverin suosittelemana tai jakamana sosiaalisessa mediassa.
Haastateltavat nuoret kayttivadt enimmakseen sosiaalista mediaa, joita haastat-
teluaikaan vuonna 2009 olivat Irc-galleria ja Facebook. (Makela 2009, 94-95.)
Uutistoimitusten videomateriaalin julkaisu sosiaalisessa mediassa onkin hyva
ratkaisu etenkin nuorten kayttdjien tavoittamiseksi, silla Makelan (2009, 100—-
101) haastattelemat nuoret sanoivat, ettd verkkovideoita on vaikea loytaa uuti-

sportaaleista.

Reuters Instituutin vuoden 2017 maaraportti antaa Makelan (2009) tutkimuksen
kanssa samansuuntaisia tietoja, vaikka tutkimusten valilla on l&ahes kahdeksan
vuotta aikaa. Reuters Instituutin tutkimuksessa nimenomaan nuorille some ja
erilaiset blogit olivat ensisijainen uutislahde. Nain kyselyyn vastasi joka kolmas
18-24-vuotias. (Journalismin, viestinnan ja median tutkimuskeskus COMET &
Viestintdalan tutkimussaatio 2017, 2, 6.) Tampereen yliopiston vierailijaprofes-
sori Jussi Pullinen (2017) kuitenkin huomauttaa kirjoituksessaan, etta Reuters
Instituutin tutkimuksesta ei selvia se, millaisia uutisia nuoret lukevat tai millaisia
uutisia he pitavat uutisina. Yleisesti Pullinen (2017) ei allekirjoita ndkemysta
siitd, ettd kaikki saisivat uutisensa sosiaalisesta mediasta. Han viittaa kirjoituk-
sessaan Reuters Instituutin tutkimukseen, jonka mukaan somesta haetaan
Suomessa kansainvalisesti verrattuna keskimaaraista vahemmin uutisia muissa
ikaryhmissa kuin 18-24-vuotiaiden nuorten ryhméssa. Reuters Instituutin tutki-
muksen mukaan Suomessa uutistoimitusten omien verkkosivustojen kaytté en-
sisijaisena uutistenhakupalveluna on kansainvalisessa vertailussa karjessa.
(Journalismin, viestinnan ja median tutkimuskeskus COMET & Viestintdalan

tutkimussaatio 2017, 5.) Pullinen (2017) ndkee syyksi Suomen tilanteeseen
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sen, ettd Suomessa on medioilla vahva brandi, jonka turvin mediatalot ovat sai-

lyttdaneet valta-asemansa.

Myds tekijat painottivat vuonna 2015 siséllon merkitysta videon tekemisessa.
Suhonen (2015, 84, 88) tutki Aamulehden verkkovideoita tekijoéiden nakdkul-
masta, ja heidan mukaansa videon tekemiselle ja sen julkaisulle on oltava pe-
rusteltu syy. Tekijat arvottivat tutkimuksessa suosituksi videoksi sellaisen, joka
saa paljon katselukertoja. Téllaisia aiheita olivat kuvaajien mukaan esimerkiksi
toiminnalliset videot, joissa naytetadn ihmisia omassa elinymparistossaan. Li-
séksi videon tulisi olla tarinallinen ja sisaltéa alun, keskikohdan ja lopun. Sisal-
|6ntuottajina toimivat kuvaajat kokivat tuolloin vuonna 2015 tehdyssa tutkimuk-
sessa, ettd verkkovideon tulisi olla tv-jutun kaltainen. Makelan (2009) haastatte-
lemia nuoria ei hairinnyt videosisallon laadun heikkous, mutta Aamulehden ku-
vaajille hyvalaatuinen kuva ja &&ni olivat tarkeita. Toisaalta sisallontuottajille
laatukriteerit saattoivat valttda, jos huonolaatuisella videolla oli muutoin uutisar-
voa. (Suhonen 2015, 85-86.)

3.5 Viraalivideot

Sosiaalisen media my6ta myos videot saattavat nousta viraaleiksi ilmioiksi, eli
niin suosituiksi, ettd jopa miljoonat ihmiset saattavat nahda sen, puhua siita,
kommentoida sita ja jakaa sitd eteenpéin. Suomen tietotoimiston STT:n Viraali-
vahti-palvelussa (2018) viraali-ilmié on maaritelty asiaksi tai puheenaiheeksi,
josta ihmiset puhuvat ja jakavat paljon sosiaalisessa mediassa ja se tavoittaa
suuren yleison. Viraalivideoita opinnaytetytssaan tutkineen Noora Karhusen
(2013, 12-13) mukaan, mika vain video voi saavuttaa viraaliuden. Videon suo-
sion maarittelemisessa taytyy hdnen mukaansa huomioida sen kohderyhma.
Voidaan esimerkiksi puhua Suomen mittakaavassa olevasta viraali-ilmiosta tai

maailmanlaajuisesta ilmiosta.

Viraalivideon teknisistd ominaisuuksista kestolla on suurin merkitys suosion
saavutettavuuteen. Puolen minuutin mittainen video keraa todennakdoisesti laa-
jemman katsojakunnan kuin yli viisi minuuttia kestava video. Karhunen nostaa

esiin myos Makelan tutkimuksessa ilmenneen seikan, jonka mukaan videon
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laatu ja latausaika vaikuttavat siihen, kuinka moni sen jaksaa katsoa ja haluaa

jakaa eteenpéin. (Karhunen 2013, 13.)

4 Sosiaalinen media uutislahteena

4.1 Sosiaalinen media verrattuna perinteisiin uutislahteisiin

Sosiaalinen media on kasvattanut suosiotaan uutislahteena kolmen edellisvuo-
den aikana Suomessa. Journalismin, viestinndn ja median tutkimuskeskuksen
ja Viestintdalan tutkimussaation maaraportin (2016, 3) mukaan 45 prosenttia
suomalaisista kaytti sosiaalista mediaa, kuten Facebookia ja Twitterid uutislah-
teenddn vuonna 2016. Luku on ollut kasvusuuntainen viimeisten kolmen vuo-
den ajan, ja nousua on ollut samana aikana 9 prosenttiyksikk6d. Sosiaalisen
median kanavat yltavat miltei samoihin lukemiin uutistenkulutuksessa radion
uutisl&hetysten kanssa (47 %). Paaasiallisena uutislahteena sosiaalinen media
on kuitenkin vain viidelle prosentille vastaajista, mika on heikompi tulos kuin

TV:n (32 %), radion (6 %) ja painettujen lehtien (14 %) saama tulos.

Sosiaalisen median palveluista suomalaiset kayttavat eniten Facebookia uutis-
ten lukemiseen, katselemiseen, jakamiseen ja uutisista keskustelemiseen. Toi-
sena somen uutistenkayttopalveluna on videopalvelu Youtube ja kolmannella
jaetulla sijalla ovat mikroblogipalvelu Twitter ja pikaviestipalvelu WhatsApp.
(Journalismin, viestinnan ja median tutkimuskeskus & Viestintdalan tutkimus-
saativ 2016, 3.)

Mediayhtio Allerin (2015) tutkimuksen mukaan alle 30-vuotiaat pitavat sosiaalis-
ta mediaa tarkeimpanéd mediana verrattuna sanomalehtiin ja televisioon. Nuor-
ten keskuudessa on suositumpaa valikoida ja seurata sisaltéja silloin kun se
itselle sopii, toisin kuin 30-vuotiaasta ylospain olevilla ikaryhmilla. Tutkimuksen
mukaan diginatiivit uutistenkuluttajat eivat myoskaan seuraa uutisia niin mones-
ta lahteesta kuin perinteiseen mediaan tottuneet kayttajat. Median kulutuksen

pirstaloituminen johtuu siitd, ettd nuoret seuraavat uutisia sosiaalisesta medias-
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ta kavereiden ja algoritmien suodattamana, eikd niink&an tietyn uutismedian
kautta. Nuorten sosiaalisen median kaytdssa korostuu tutkimuksessa viihteelli-
syys ja ajanviete. Mediavalintoihin ja —sisaltdihin nayttdd vaikuttavan nuorten

sosiaaliset piirit ja muiden suositukset. (Aller 2015.)

Tutkimuksen mukaan some tarkoittaa mediataloille verkkouutisten jakelukana-
vaa, yleisbsuhteen viestintdkanavaa sekd nopean uutisoinnin kanavaa. Perin-
teiset viestintamuodot radio, TV ja verkko ovat kuitenkin ensisijaisia, joihin sisal-
téja suunnitellaan, ja sosiaalinen media tuo mukavan lisén ja viihdearvoa sisal-
toihin. (Mullin 2016.)

4.2 Mediatalot sosiaalisessa mediassa

Uutismediat kayttavat sosiaalista mediaa yleison palvelemiseen ja ohjatakseen
kayttajia verkkouutisten pariin. Some on siis yksi tekija mainosrahoitteisen me-
dian ansaintalogiikassa, silla sitd kautta asiakkaita paatyy lukemaan verkkouuti-
sia. MTV Uutisten verkkosivuille ohjautui Facebookin kautta yhden viikon aikana
283 000 selainta, ja kokonaisvierailumaara oli samana aikana keskimaarin 1,19
miljoonaa. (Heino 2016, 6).

Opinnaytetyoni lahdeaineistoksi valitsemani uutistoimitukset ja niiden sosiaali-
sen median kanavat osoittavat, ettd Facebook ja Twitter ovat seuratumpia kuin
Instagram, Youtube tai Periscope (kuva 5). Seuraajamaarissd on huomattava
ero myods ulkomaisissa medioissa pohjoismaissa (NRK ja SVT), Britanniassa
(BBC) ja Yhdysvalloissa (CNN), joissa sama ilmié on néhtavissa. Facebook ja
Twitter on valjastettu uutistenjakoalustoina kaytt66n, mutta vain osalla toimituk-
sista on profiili tai siséltda Periscopessa tai Youtubessa. (Facebook 2017, In-
stargram 2017, Twitter 2017, Youtube 2017, Periscope 2017.)
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Mediatalojen sosiaalisen median seuraajaluvut
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Kuva 5. Mediatalojen Facebook- ja Twitter-sivustot ovat seuratumpia kuin In-
stagram, Youtube tai Periscope.

Yksi huomionarvoinen asia on se, etta neljalla viidesta suomalaisesta suuresta
mediatalosta Twitter-seuraajien maara on suurempi kuin seuraajamaara Face-
bookissa. Suurimpana olevalla llta-Sanomilla tilanne on p&invastainen. Vuonna
2015 amerikkalaisista 63 % vastasi kuluttavansa uutissisalttja seka Faceboo-
kista etta Twitterista (Barthel, Shearer, Gottfried & Mitchell 2015). Vuonna 2013
Twitter oli muutaman prosenttiyksikon suositumpi, ja kasvua parin vuoden aika-
na somessa seurattujen uutisten kayttoon oli tullut noin kymmenen prosenttia.
Tutkimuksessa ilmeni kuitenkin yksi ero: Facebookissa uutisia seuraavat kom-

mentoivat sisaltdd enemman kuin Twitterista uutisensa lukevat.

Facebook kokeili vuonna 2015 palvelunsa selainkayttajilla Amerikassa uuden-
laista valikkoa, johon oli jaoteltu uutisaiheita viiteen eri kategoriaan: politiikka,
tiede ja teknologia, urheilu ja viihde seka yhtena valintana kaikki uutissisall6t
(Ma 2015). Facebook Notify —palvelu oli kaytoéssd muun muassa CNN:lla ja
New York Timesilla. Palvelu ilmoitti kayttajalle, kun uusi valitun kategorian uuti-
nen oli luettavissa. Facebook ilmoitti vuonna 2016, etta Notifyn kaltaisia ominai-
suuksia on luvassa Facebookin pikaviestipalveluun Messengeriin. (Komonen
2016.)
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5 Facebook uutistenkerrontavalineena

5.1 Facebook-algoritmi mediatalojen ndkdkulmasta

Facebook kayttaa palvelussaan matemaattista algoritmia eli robottia, joka maa-
rittelee, millaisista sisalldista kayttajat ovat kiinnostuneita tai mita sisaltoa kayt-
tajille naytetadan ensimmaisena. Algoritmin vuoksi Facebookin kayttajat eivat
valttamatta nae uutisvirtansa sisaltdja reaaliajassa, vaan algoritmi poimii paivi-
tysten seasta kayttajaa oletettavasti kiinnostavat sisallét uutisfeediin. Algoritmin
kayttd on heikentanyt mediatalojen uutistarjonnan nakyvyyttd Facebookissa.
Yhdysvaltalainen Financial Times kertoi kesakuussa 2016, ettd mediatalojen
saavuttavuusluvut Facebookissa olivat laskeneet 42 prosenttia viiden kuukau-
den aikana Facebookin paivitetyn algoritmin vuoksi (Talouselaméa 2016). Me-
diataloilla on kayttssaan erilaisia tyokaluja, joilla ne pyrkivat hyddyntamaan Fa-
cebookin algoritmia edukseen. Yksi téllainen apuvaline on EzyRealtime, jolla
voi seurata Facebook-julkaisujen saamaa mielenkiintoa ja pyrkid muuttamaan
sisaltoa siten, ettd se herattaisi paremmin kohderyhmén mielenkiinnon. (Heino
2016, 7).

Facebook on karsinyt nuorten kayttajien siirtymisesta Messengerin ja WhatsAp-
pin tyylisten pikaviestipalveluiden pariin. Suomessa Facebookin kaytdssa on
ollut laskua parin viime vuoden aikana etenkin 13-19-vuotiaiden ikaluokissa.
Dramaattisimmin vuoden 2016 selvityksen mukaan oli laskenut 13-15-
vuotiaiden kayttd. (Ponka.) Uutistoimisto Bloomberg kertoi kevaalla 2016, etta
Facebook haluaa ihmisten jakavan enemmaén sisalt6ja elamastdan Facebookin
uutisvirtaan kuin yksityisviesteina. Samalla yhtié halusi nayttaa vahemman uu-
tissisaltoja kayttgjilleen. Syyna kayttadytymismuutokseen on se, ettd Facebook-
kayttajien kaveriméarat ovat nousseet eivatkéd ihmiset halua jakaa henkilokoh-
taisia asioitaan suurelle joukolle. (Frier 2016.) Facebook reagoi vuoden 2017
alussa kayttajalukuihin muuttamalla algoritmiaan siten, ettd se suosi enemman
yksittaisten henkildiden tilapaivityksia. Algoritmin muutos vaikuttaa uutissisalto-
jen nakyvyyteen, ellei uutissisaltd aiheuta reagointeja sen nékevissa kayttajissa.

Paljon katsojien reagointeja keraava sisaltdé puolestaan nousee algoritmin suo-
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simana myo6s uusien katselijoiden nahtavaksi. (Lada 2017.) Facebookin algo-
ritmimuutoksen lisaksi uutisien nakyvyyttd syd uutiskilpailu niin mediatalojen
kuin valeuutisten kesken. Joulukuussa 2016 Facebook ilmoitti, ettd se ryhtyy
toimeen valeuutisia vastaan ja lisdd palveluunsa toiminnon, jolla voi ilmoittaa

siséllén olevan valeuutinen. (Heiskanen.)

Tybnantajani MTV Uutiset osallistui vuoden 2018 alussa Julkisen sanan neu-
voston kampanjaan valeuutisia vastaan lisdamalla omiin sisaltéihinsa kampan-
jan tunnuksen "Vastuullista journalismia”. Sama tunnus nakyy niin verkkosisal-
l6issa kuin televisiolahetyksissakin. Toimittaja Raija Kantomaan haastattelema
Julkisen sanan neuvoston puheenjohtaja Elina Grundstromin mukaan ihmisten
luottamus suomalaista mediaa kohtaan on yha vahvaa, mika nakyy maailman-

laajuisissa tutkimuksissa. (Kantomaa 2018.)

Suomalaisten uutismedian kayttéa luotaavassa tutkimuksessa (Journalismin,
viestinnan ja median tutkimuskeskus & Viestintaalan tutkimussaatié 2016, 21)
ilmeni, etté 51 prosenttia vastaajista piti algoritmin tekeméaéa uutissisaltéjen valin-
taa kavereiden uutiskdyton perusteella huonona ratkaisuna. Sen sijaan sisalto-
jen automaattinen nosto aiemman uutiskayton perusteella oli vastaajien mieles-
td suotavampaa. Noin puolet vastaajista oli jossakin maarin huolissaan, etta
merkittava uutinen saattaa jaada heiltd huomioimatta algoritmin tekeman vali-

koinnin vuoksi.

Facebook ilmoitti tammikuussa 2017, ettd algoritmia on kehitetty myds videoi-
den osalta. Yhtio kertoi, ettd paivitetty algoritmi suosii Facebookin Livea ja eten-
kin sen pitkia livelahetyksia. Paivitetty algoritmi tarkkailee muun muassa, kuinka
moni alkaa katsoa videota, laittaa aanet paalle katsomisen aikana ja seuraa
videota koko ruudun tilassa. (Perez 2017.) Facebook Live antoi samalla myo6s
mediataloille mahdollisuuden uutissisaltdjen saavuttavuuden kehittdmiseen pai-

vitetyn algoritmin myo6ta.

Paivityksessa Facebook myos julkaisi mediataloja palvelevan toiminnon, jolla
mediatalot voivat ilmoittaa niiden seuraajilleen, milloin seuraava livelahetys on

tulossa. Esimerkiksi llta-Sanomien Facebook-seuraajat saivat elokuussa 2017
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iimoituksen (kuva 6) kello 10.30 alkavasta suorasta Facebook Live -
lAhetyksesta. Siind Ilta-Sanomat lahetti suoraa lahetystd Turun puukotuksesta
epaillyn miehen vangitsemisoikeudenkaynnista.

lImoitukset eivét tule kaikille seuraajille automaattisesti, vaan kayttajan tulee itse
tilata muistutuspalvelu, kun han on katsonut jonkun toimijan aiemman livelahe-
tyksen. Facebook-toiminnossa on lisdksi ominaisuus, jolla kayttaja voi tilata eril-

lisen muistutuksen livevideon alkamisesta, jos aiempi ilmoitus tulee huomatta-

vasti lahetyksen alkamista aiemmin.

o Tykkas () Kommentoi A Jaa

llta-Sanomat aikoo aloittaa live- .ee
lahetyksen.
2 min - @

Turun puukotuksesta epaillyn marokkolaismiehen
vangitsemisoikeudenkaynti pidetdan tanaan tiistaina.
ISTV seuraa tapahtumia suorassa lahetyksessa.

http://www.is.fi/kotimaa/art-2000005335475.html

Tanaan 10:30
[Ita-Sanomat aikoo aloittaa live-

lahetyksen.

.
Laheta muistutus

02 1 jako
[fb Tykkaa C] Kommentoi ﬁ) Jaa
Ilil" Tamperelainen paikassa © Tampere. ooe

8 L e =

Kuva 6. llta-Sanomien Facebook-seuraajat saivat ilmoituksen tulevasta livelahe-
tyksestad (Kuva: Ruutukaappaus llta-Sanomien Facebook-livelahetyksen ilmoi-
tuksesta 2017, kayttélupa myodnnetty 28.9.2018.)

Helsingin Sanomat puolestaan mainosti Facebook-seuraajilleen paivitykses-
saan tammikuussa 2018 (kuva 7), etta lukijoiden kannattaa ladata Helsingin

Sanomien oma sovellus, jolla lukijat voivat selata lehden siséltdja ja tilata uu-
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tisilmoitukset, koska Facebook oli kertonut vahentavansa mediatalojen sisaltdja

kayttajien uutisfeedissa.

«llDNA 4G 97 % (umm)

HS - Helsingin Sanomat coo
Sponsoroitu - &

Facebook aikoo vahentaa uutisia feedistasi — mutta ei
h&taa! Lataa HS:n sovellus ja valitse haluamasi
uutisilmoitukset, niin pysyt jatkossakin kiinni

puheenaiheissa. J
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Kuva 7. Helsingin Sanomat mainosti tammikuussa 2018 Facebook-
paivityksessaan seuraajilleen, ettd Facebook-algoritmin muutosten myéta luki-
joiden kannattaa ladata itselleen Helsingin Sanomien sovellus (Kuva: Ruutu-
kaappaus Helsingin Sanomien Facebook-paivityksesta, kayttdlupa myodnnetty
28.9.2018.)

5.2 Livevideon toteutustavat

Facebookin livevideoiden toteuttamisessa on nahty tahan mennessa muutamia
tapoja, jotka ovat jossakin m&arin tuttuja perinteisista tv-uutisista tai tiedotusti-
laisuuksien livevideoinneista. Téallaisia lahetysmuotoja ovat kuvan ja aanen la-

hettdminen sellaisenaan, esimerkiksi tiedotustilaisuudesta ja toimittajan repor-
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taasi uutistilanteesta, jossa toimittaja on nakijana ja kokijana valittdmassa vies-

tia katsojille tai kolmantena perinteinen haastattelu.

Esimerkiksi Helsingin Sanomat (Facebook 2017b) lahetti 17.2.2017 Faceboo-
kissa livelahetyksen, jossa paatoimittaja Kaius Niemi kertoi Helsingin Sanomien
toimituksen journalistisesta prosessista. Sosiaalisen median luonteen huomioi-
den myds videon katselijat saivat esittda paatoimittajalle kysymyksia, joihin
Niemi myos vastasi. Samankaltaisia "kyselytunteja” Helsingin Sanomat kaytti
Amerikan presidentinvaalikampanjan aikana, jolloin kirjeenvaihtaja Laura Saari-
koski ja toimittaja Saska Saarikoski keskustelivat katsojien kanssa suorassa
Facebook Livessa vaaleihin liittyvista teemoista (Helsingin Sanomat 2016).

Toinen Suomessa uusi livevideon toteutustapa on nahty ainakin brittilaisen
BBC:n Facebook-seinalla jo aiemmin, mutta nyt myés MTV Uutisten Facebook-
kanavalla. Siina striimataan Facebookiin livevideota, joka nakyy samanaikaises-
ti myds mahdollisesti televisiossa tai jollakin verkkosivulla. Itse videota ei siis
olla tehty Facebook edella, vaan livevideo on “jaettu” muualta ja jakelualustana

kaytetaan tehokkaasti yleisoa kerdéavaa sosiaalista mediaa.

MTV Uutiset jakoi 3.3.2017 Facebook-seinédlleen suoraa videokuvaa (kuva 8)
newyorkilaisen eldaintarhan kirahvin raskauden etenemisesta ja synnytyksesta
(Facebook 2017c). Alun perin livevideo striimattiin videopalvelu Youtubessa,
mutta Youtube keskeytti livelahetyksen sen saaman palautteen johdosta. Pa-
lautteessa mainittiin videon sisaltavan seksuaalista sisaltoa. Jalkikateen Youtu-
be palautti livekuvan sivustolleen, mutta se jaettiin myds Facebookiin. (MTV
Uutiset 2017a).
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Kuva 8. MTV Uutiset lahetti suoraa videokuvaa verkkosivuillaan newyorkilaises-
ta eldintarhasta kirahvin synnytyksesta. (Kuva: Ruutukaappaus MTV Uutisten
verkkosivulta 10.7.2018, kayttdlupa myonnetty 29.8.2018.)

Vastaavanlainen ilmio ja elainaiheisten videoiden suosionosoitus nahtiin kesalla
2016, kun Luonnonsuojelujarjest6 WWF striimasi verkkoon saimaannorpan le-
kottelua rantakivella. WWF:n verkkosivuille upotettua Youtube-striimia katsottiin

pelkastaan neljan ensimmaisen paivan aikana 225 000 kertaa. (Rautio 2016.)
6 Mobiilijournalismi uutistoimituksessa

6.1 Mobiilijournalismin kaytté6 MTV Uutisissa

MTV Uutisissa mobiilijournalismi on yksi journalismin muoto. Sen tekemiseen
on tybvuoroissa ihan oma vuoronsa, jolloin toimittaja l&htee juttukeikalle yksin
mojokaluston kanssa tai pyytad haastateltavan tulemaan paikan péalle toimi-
tukseen, jossa mojokalustoa hyddyntaen haastattelu toteutetaan. Toimitukses-
sa on kaikkien toimittajien yhteiskaytossa olevia mojolaitteita: alypuhelimia, ja-
lustoja, valaisimia, mikrofoneja seka gimbaali eli kasiteline. Mobiilijournalismin
maarasta MTV Uutisissa ei pideté kirjaa, vaan mojovidoeita toteutetaan resurs-

sien, kiinnostavuuden ja toimittajan osaamisen mukaan. Joskus mojokalustoon
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saatetaan tarttua hetken mielijohteesta, kun yllattdva, mielenkiintoinen asia tu-
lee mieleen tai toimituksessa vierailee jossakin toisessa ohjelmassa esiintyva

mielenkiintoinen vieras.

Sari Korpela-Valisaaren (2017, 36—37) opinnaytetydsta selviaa, ettd MTV Uutis-
ten haastateltujen tyontekijéiden mukaan mobiilijournalistista siséltoa tuotetaan
toimituksessa lilan vahan. Han haastatteli mobiilijournalismia tekevia kollegoi-
taan, jotka kertoivat omia kokemuksiaan mobiilijournalismin tekemisesta. Sa-
maisessa tutkimuksessa selvisi, etta vain osa tv-juttukeikoilla kayvista toimitta-
jista kuvaa itse materiaalia alylaitteella. Saman olen itse huomannut tv-
juttukeikoilla kaydesséani, ettd on paljon helpompi antaa tv-kuvaajan kuvata
haastattelut seka kuvituskuvan ja tehda niista toimituksessa tv-juttu, joka liite-
taan verkkojutun yhteyteen. Téllaisessa toimintamallissa on kuitenkin se vaara,
ettd tv-juttuun orientoitunut kuvaaja ei valttamattd hoksaa kuvaustilanteessa
miettia asiaa verkon kannalta, ellei asiasta ole keskusteltu hyvissa ajoin ennak-
koon ja puhuttu kuvaajan kanssa erillisestéd nakokulmasta verkkojuttua varten.
Korpela-Vélisaaren haastattelemat toimittajat kertoivatkin, ettei toimituksessa
ole pysyvaa kaytantbd tai ohjeistusta mobiilijournalististen videoiden tekemi-
seen. Tastd asiasta voisi antaa vastuuta enemman myds uutissuunnittelulle ja

paivittaista tydskentelya johtaville tuottajille.

Korpela-Valisaaren (2017, 36) opinnaytetydssa erés vastaajista kertoikin, ettei
uutisten johdossa ole viela ymmarretty mobiilijournalismin koko potentiaalia,
koska mojovideoita toteutetaan vahemman kuin niitd olisi mahdollista tehda.
Toisaalta tutkimuksen haastateltavat kertoivat, etta toimittajien pelko uutta tek-
niikkaa ja toimintatapaa kohtaan saattavat olla esteend toteuttaa siséltoa kevy-
esti mojotekniikalla. Talléin toimittajasta voi olla turvallisempaa lahtea keikalle,
kun mukana on kuvaamisen ammattilainen, joka paivittain tyoskentelee kuvaa-

misen ja kameran parissa.

Syyskuussa 2018 MTV Uutiset kertoi, etté se laajentaa uutisten lahetysta digi-
taalisella alustalla ja toteuttaa suuren uudistuksen, jonka my6té uutisia voidaan
l&hettdd netissa reaaliajassa ympari vuorokauden videoldhetyksena. Syyna uu-
distukseen kerrottiin kuluttajien kasvanut tiedonjano. Uutishuoneelta toteute-
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tuissa suorissa lahetyksissa voidaan kayttda yhtena elementtind myds mobiili-
journalistisia sisaltoja lyhyiden videoklippien eli inserttien, haastettelujen tai
muunlaisien videosisaltdjen muodossa. Yhtion mukaan se tavoittaa digitaalisilla

alustoillaan kuukaudessa yli 2,5 miljoonaa asiakasta. (MTV Uutiset 2018b.)

6.2 Mojovideoiden jaottelu ja miten niita on toteutettu?

MTV Uutisten mobiilijournalistiset videot voi karkeasti jakaa kahteen ryhmaan
niiden toteutustavan mukaan: livevideoihin ja tallenteisiin. Naissa kummassakin
ryhméssa voi olla viela erikseen lukuisia omia alaryhmia sisalloittain tai teemoit-
tain. Mobiilijournalistisia livevideoita voi jakaa niiden toteutustavan mukaan: vi-
deoita voi jakaa erilaisissa sosiaalisen median kanavissa, kuten Facebookissa
tai Instagramissa sekéa verkkosivustojen alustoilla esimerkiksi MTV Uutisten net-
tisivulla tai MTV:n videoalustalla Katsomossa. Samat jakelukanavat patevéat
my0s tallennetuissa videoissa, ja ne voi jaotella samalla periaatteella. Sisallolli-
sesti olen jakanut tahan mennessa tehtyja mojovideoita kolmeen kategoriaan:
haastatteluihin, tiedotustilaisuusvideointeihin sekéa videoihin, joissa toimittaja on
katsojan silmina ja korvina paikan paalla tilanteessa ja kertoo, mita siella par-
haillaan tapahtuu ja miten han kokee tilanteen.

Yhtena esimerkkina kevyesti toteutetusta mojovideosta, jossa toimittaja on naki-
jané ja kokijana, voisi mainita toimittaja Carlos Sunilan (2017) viimekesaisen
juttukeikan benji-hypysta (kuva 9). Siina toimittaja kuvasi omakohtaisen hyppy-
kokemuksensa videolle, joka jaettiin tallenteena MTV Uutisten verkkosivuilla
seka sosiaalisen median kanavissa. Tama havainnollistaa sen, kuinka uuden-
laisella suunnittelutavalla, kevyella kalustolla ja rohkealla heittaytymisella voi
mobiilijournalismin keinoin saada aikaan sellaista siséltoa, joka tuo uudenlaisen
kuvakulman ja kiinnostavuuden asteen median kuluttajille. Sunilan toteuttaman
videon kautta jokainen katsoja paasee kokemaan, miltd benji-hypyn hyppaami-
nen voi tuntua ja elaytya toimittajan reagointiin esimerkiksi turvallisesti omalta

kotisohvalta kasin.

Jutun tekninen toteutus oli jarjestetty siten, ettéa Sunilalla oli teipattuna kateensa
teline, jossa oli GoPro-toimintavideokamera. Toimittaja kuvasi itsedén ja ympéa-
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ristbd koko hypyn ajan valjaiden kiinnityksesta niiden irrottamiseen saakka.
Lopputulos viimeisteltin toimituksessa leikkaamalla video. Toimittaja toteultti
hyppyvideon lisaksi paikalta myds toisen videon, jossa han keskusteli benji-
hypyn jarjestgjan edustajan kanssa benji-hypyista. Tama erillinen video oli to-
teutettu siten, ettd toimittaja sijoitti alypuhelimen kolmijalkaiseen jalustaan haas-
tattelukuvauksen ajaksi, ja haastattelumikrofoni oli kiinnitettyn& alypuhelimeen.
Tallaisissa "toimitetuissa jutuissa”, jotka muistuttavat tv-uutisten juttuja, taytyy
erilliset kuvituskuvat kuvata ennen tai jalkeen haastattelun. Nailla kuvituskuvilla
haastattelusta saa helposti mielenkiintoisemman kuin etta videolla nékyisi vain
puhuva haastateltava. Mobiilijournalistisissa tallennetuissa videoissa kuvitusku-
vien kayttd onkin tarkeda sen takia, ettd toimittaja ei pysty haastattelutilantees-
sa liikuttamaan kameraa tai zoomaamaan kohteeseen, kuten tv-kuvaaja voisi

haastettelun edetessa tehda tai poimia samalla kuvaan jotain muuta mielenkiin-

toista sisalt6a ymparistosta.

Kuva 9. MTV Uutisten toimittaja Carlos Sunila kuvasi mojovideolle beniji-hypyn,
jonka tallenne jaettin muun muassa MTV Uutisten Facebook-sivulla (Kuva:
Ruutukaappaus MTV Uutisten Facebook-videosta 2017, kayttélupa myodnnetty
29.8.2018.)

Kesalla 2018 beniji-hyppykokemus vietiin MTV Uutisten toimituksessa vielakin
pidemmalle, kun katsojat paéasivat seuraamaan hyppyyn valmistautumista, nou-
sua ja itse hyppya reaaliajassa Facebook Live —videona. Samalla sosiaalisen
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median kanavassa striimattu video jaettiin MTV Uutisten verkkosivuilla suorana
lahetyksena. (MTV Uutiset 2018c.)

Oma kokemukseni mobiilijournalismin yhdistamisesta verkko- ja tv-journalismin
tekemiseen laajentui 26. lokakuuta 2017 tydskennellessani MTV Uutisten toimi-
tuksessa, kun Puolustusvoimien ajoneuvo ja VR:n juna tormasivat tasoristeyk-
sessa Raaseporissa. Olin juuri pdattamassa aamuvuoroani radiouutisissa, kun
verkon uutistuottaja pyysi minua juontamaan hetken paasta lahetettavan vyli-
maaraisen tv-uutislahetyksen. Toimittajamme Antti Malkonen suuntasi onnetto-
muuspaikalle, kun turman laajuus ja epailyt kuolonuhreista alkoivat selvita uutis-
toimituksessa. Malkosella oli matkassaan vain alypuhelin, koska han riensi on-
nettomuuspaikalle suoraan kotoaan eiké ehtinyt kayda sita ennen toimituksessa
hakemassa tarvikkeita tai odottaa tv-kuvaajan saapumista. (MTV Uutiset
2017b.)

Malkdnen raportoi suorassa lahetyksessa paikan paaltd onnettomuusjunan vie-
resta vain alypuhelimella itsedan ja ymparistéa kuvaten ja antoi raportin nake-
mastaan ylimaaraisessa uutislahetyksessa (kuva 10). Kevyesti toteutettu rapor-
tointi oli yksi osa ylimaaraista uutislahetysta, jossa kerrottiin tuoreimmat, paivit-
tyvat tiedot uutistoimituksesta, seka haastateltiin asiantuntijoita puhelinhaastat-
teluissa. Valissa lahetyksessa palattiin turmapaikalle, mista Malkonen kertoi
my0Os uusia tietoja. Tallainen mojovideon ja studiolahetyksen yhdistdminen ta-
pahtuu niin sanotulla LiveU-yhteydelld, jossa toimittajan alylaitteessa on sovel-

lus, jonka kautta yhteys tv-studion ohjaamoon rakennetaan (LiveU 2018).

MTV Uutiset on kayttanyt tallaista LiveU-yhteyttd verkon ja tv-uutisten suorissa
osuuksissa vuoden 2017 kevaasta lahtien. Asta Kujalan opinnaytetyosta selvi-
aa, ettd MTV Uutisten johto pitaa livestriimauksia tarkeina niiden todistusvoiman
vuoksi. Tama tarkoittaa sita, ettd kuluttajat padsevat paikan paalle seuraamaan
tilannetta samanaikaisesti. Mojona tehty livelahetys sosiaaliseen mediaan,
verkkoalustoille tai tv-uutisiin antaa kilpailuedun muihin mediataloihin verrattu-
na, kun esimerkiksi isoissa uutistilanteissa ajantasaista tietoa pystytaan valitta-

maan kuluttajille hetki hetkeltd sitd mukaa, kun tiedot paivittyvat. (Kujala 2017,
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30, 35-36). Nain tehtiin edella mainitussa ylimaaraisessa uutislahetyksessa

Raaseporin onnettomuuden uutisoinnissa.

Kuva 10. MTV Uutisten toimittaja Antti Malkonen raportoi alypuhelimella suo-
rassa lahetyksessa Raaseporin turmapaikalta. Studiossa Jouni Sipila ja Eerikki
Pitkanen (Kuva: Ruutukaappaus MTV Uutisten ylimaaraisesta uutislahetyksesta
26.10.2017, kayttdlupa mydnnetty 29.8.2018.)

Toinen esimerkki suorasta raportoinnista tv-lahetyksessa mojokalustolla voisi
olla se, kuinka MTV Uutisten ulkomaantoimittajat taustoittavat ja kertovat erilais-
ten kokousten tai tapaamisten antia suomalaiskatsojille tapahtumapaikoilta.
Viime aikoina on nahty useampi tilanne, joissa ulkomaantoimittaja selostaa
Seitseman tai Kymmenen uutisiin tuoretta tietoa standilla eli jalustalla seisovalle
alypuhelimelle. Ruudun toisella puolella selostusta kuitenkin katsoo satoja tu-
hansia silmé&pareja, mitd esimerkiksi EU-johtajat ovat Brysselissa paattaneet.

Yksi perinteisimmista ja helpoimmista mojovideoiden kaytdsta ovat tiedotustilai-
suuksien striimaamiset suorana lahetyksena. Téllaisia &killisia, mediaa ja suurta
yleis6a paljon kiinnostavia tilanteita tapahtuu usein esimerkiksi suurten onnet-
tomuuksien tai politikan muutosten lomassa. Langattoman verkkoyhteyden
omaavalla mobiililaitteella on helppo jarjestdd yhteys kotitoimitukseen tai sosi-
aalisen median kanavaan ja alkaa lahettaa tietoa paikan paalta.
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Yle Uutiset kaytti mobiililaitetta tiedotustilaisuuden strimaamiseen muun muas-
sa Kuopiossa sattuneen bussionnettomuuden jalkitiedotuksessa, kun pelastus-
laitos, poliisi, Kuopion kaupunki ja Kuopion yliopistollinen sairaala tiedottivat
onnettomuuden synnysta seka uhrien tilanteesta. Yle lahetti tilaisuuden suorana
lahetyksend omassa video- ja audiopalvelussaan Yle Areenassa. Striimissa
nakyi ajoittain mobiilistriimauksen heikot puolet, silla verkkoyhteys patki hetkit-
tain sisatiloissa, mika aiheutti kuvan "puuroutumisen” seka aanen patkimisen.
(Yle Areena 2018.) Sari Korpela-Valisaaren opinnaytetytssa mobiilijournalismin
uhaksi tai haasteeksi mainitaan juuri tekniset ongelmat, kuten verkon kuormit-
tuminen tai virran ja muistin loppuminen alylaitteesta. (Korpela-Valisaari 2017.)
Na&ita uhkia voi ehkaistd muun muassa liittAmalla alylaitteeseen varavirtaldhteen
ja striimaamalla mahdollisuuksien mukaan sellaisessa paikassa, missa verkko-
yhteyden kuuluvuus on parhaimmillaan eli poissa siséatiloista tai ihmismassoista.
Useissa alylaitteissa muistitilaa voi kasvattaa lisaamalla laitteeseen erillisen
muistikortin tai siirtamalla materiaalia pilvipalveluun. Suomessa talven pakkaset
asettavat erityisen haasteen alylaitteiden akunkestolle, kun videointi syé akkua

tehokkaasti kylmyyden liséksi.

Eri puolila Suomea sattuvissa uutistilanteissa Ylen aluetoimitusverkostolla on
suuri rooli, silla esimerkiksi MTV Uutisten toimittaja ehti tapahtumapaikalle Hel-
singista vasta alkuillasta eiké freelancer-toimittajia ollut aiemmin saatavilla ku-
vaamaan tiedotustilaisuutta. Bussiturma sattui hieman ennen kello kolmea ilta-
paivalla, ja viranomaiset jarjestivat tiedotustilaisuutensa melko pian tapahtuman
jalkeen noin puoli viiden aikaan. Yksinkertaisesti toteutettu suora tiedotustilai-
suuden striimaus on kerannyt kuuden vuorokauden aikana lahes 84 000 katse-
lukertaa, tosin suurin osa katselukerroista on todennékdisesti tapahtunut suoran

l&hetyksen aikana tai hyvin pian sen paattymisen jalkeen.

Toinen tavanomainen mojovideoiden toteutustapa on perinteinen haastattelu,
jossa toimittaja kysyy kysymyksid haastateltavalta, joka vastaa naihin kysymyk-
siin. MTV Uutisissa aiemmin suurin osa mojovideoista oli juuri tallaisia haastat-
telu-kategoriaan menevia journalistisia videoita. Esimerkiksi haastattelumojon
tekemisesta olen nostanut MTV Uutisten toimittaja Raija Kantomaan tekeman
suoran Facebook Liven Helsingin Kaivopuistosta juhannuksena 2018, kun hel-
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sinkildiset kokoontuivat seuraamaan juhannuskokon syttymista merenrantaan
(kuva 11). Kantomaa haastatteli noin 12-minuuttisessa lahetyksessa kolmea eri
henkil6d, jotka olivat saapuneet paikan paalle viettamaan juhannusta. Liven
loppupuolella katsojille naytettiin juhannuskokon syttyminen ja palaminen Hel-
singin yottdmassa yodssa. Juhannusaiheinen video on kerannyt noin 650 rea-
gointia, 66 jakoa seka reilut 270 kommenttia, mik& osoittaa sen, ettei videon
siséllon tarvitse olla valttdAméatta dramaattinen, sopo tai yllattava, ettd ihmiset
seuraavat ja reagoivat siihen. Videon tiedoista selviaa, etta sita katsottiin eniten
ensimmaisten minuuttien aikana. Reilun kymmenminuuttisen videon katselu-
maarissa oli joitakin suvantovaiheita, jolloin ihmiset poistuivat katsomasta video-

ta, mutta aika ajoin katsojamaaréat lisaantyivat.

Nauhoitettu live-léhetys

Kuva 11. MTV Uutiset teki Facebook Liven juhannuksena Helsingin Kaivopuis-
tosta. (Kuva: Ruutukaappaus MTV Uutisten Facebook-sivulta, kayttélupa
myonnetty 29.8.2018.)

MTV Uutisissa on kaytetty mojovideoita aika ajoin myos televisiouutislahetysten
puffaamiseen eli mainostamiseen. Tuoreimmat esimerkit ovat kesalta 2018, kun
tv-uutisten reportterit ovat kuvanneet juttukeikoiltaan lyhyita puffivideoita tulevan
Seitsemén tai Kymmenen uutisten sisalldista. Nailla sosiaaliseen mediaan jae-
tuilla videoilla katsojia on kosiskeltu avaamaan televisio uutisten aikaan ja pe-
rehtymaan somessa herétettyyn mielenkiinnon kohteeseen laajemmin. Puffa-

tussa videosisalldssa oli kuvattu toimittajia tyéssadan MTV Uutisten uutishuo-
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neessa, ja videon tekstityksessa kerrottiin, mité tulevissa tv-uutislahetyksissa on
siséltdina (kuva 12). Videon saatetekstissa muistutettiin somekanavan seuraajia
katsomaan uutiset ja mainittiin kaksi mielenkiintoisinta aihetta. Téallaiset puf-
fausvideot eivat ole keranneet juurikaan reaktioita tai katselukertoja. Faceboo-
kin analytiikan mukaan kyseista puffivideota on toistettu muihin videoihin verrat-
tuna varsin vahan. Elokuun 15. paiva julkaistu puffi on kerannyt tahan mennes-

sa reilut 2 500 nayttbkertaa.

Tiedot Kommentit Seuraavaksi

@ MTV Uutiset
uTissT

Muista katsoa tanaan TV-uutiset kanavaltamme kello 19 ja 22!
Luvassa uutisia esimerkiksi jengivakivallan torjumisesta ja Kimi
Réikkdsesta.

OO 2 2,5 t. nayttoa
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Kuva 12. MTV Uutisten Facebook-sivuilla julkaistiin Seitseman ja Kymmenen
uutisten puffivideo, jossa paljastettiin, mité illan tv-uutislahetyksissa on luvassa.
(Kuva: Ruutukaappaus MTV Uutisten Facebook-sivulta, kayttélupa myoénnetty
29.8.2018.)

6.3 Mobiilijournalististen videoiden eettisyys

Tekniikan kehittyminen ja alylaitteiden halventuminen ovat tuoneet uudenlaisen
kanavan mielipiteiden ja asioiden kertomiselle tavallisten kansalaisten ulottuvil-
le. Jokainen ihminen voi olla oma media, joka tuottaa sisalt6a esimerkiksi sosi-
aalisen median seuraajilleen Facebookissa, Instagramissa tai Snapchatissa.
Aiemmin sanomalehtiin kirjoitettujen mielipidekirjoitusten sijaan kuka tahansa
voi saada aikaan suurenkin huomion toimittamalla itse tuotettua teksti-, &ani- tai

videosisaltba. Erona télla kansalaisjournalismilla ja toimitusten luomalla journa-
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lismilla on se, etta journalisteja koskee journalistin ohjeet ja velvollisuudet. Ai-
nakin niiden uutistoimitusten osalta, jotka noudattavat Julkisen sanan neuvos-

ton Journalistin ohjeita.

Journalistin ohjeissa esimerkiksi mainitaan kohdassa 9., etta toimittajan tulisi
kertoa ammattinsa ja hankkia tietojaan avoimesti. Myos ohjeiden kohta 11. on
merkittava uutistoimittajan tydssa erona kansalaisjournalismiin. Siina toimittajan
velvollisuutena on tehda ty6nsa siten, etta toimittajan yleisé pystyy erottamaan
faktat mielipiteista tai perattomasta asiasta. Journalistin ohjeet antavat oikeuk-
sia my0Os haastateltavalle, jolla on oikeus tietdd, missa tilanteessa hanen sano-
maansa kaytetdan, kuten ohjeen kohta 17. maarittaa. Yksi keskeisimmista laa-
dukkaan journalismin muusta tuotetusta sisallosta erottava tekija koskee vir-
heellisen tiedon oikaisemista. Ohje velvoittaa tiedotusvalineen korjaamaan vir-
heellisen tiedon viipymatta. Edella mainitut kohdat eivat koske kansalaisjourna-
listeja, kuten esimerkiksi tubettajia tai bloggaajia. Siksi tiedotusvalineiden rooli
my6s mobiilijournalististen videoiden valittajanéa on keskeinen tosiasiallisen tie-
don valittajand. Mobiilijournalististen videoiden eettisyyteen liittyy kielteisen jul-
kisuuden kohteen kuuleminen, jolloin kohteena oleva voi puolustautua ja kertoa

oman kantansa asiaan. (Julkisen sanan neuvosto 2011.)

Livevideoiden aikakaudella suuri maara tietoa ja videosisaltéa virtaa alylaittei-
den kayttajien silmien eteen. Siksi on vaarana, etté suorissa lahetyksissa louka-
taan ihmisarvoa, kotirauhaa tai muutoin rikotaan lakia. Ongelma on siina, ettei
kuvattua siséltod voi jalkikateen korjata, kuten videotallenteiden osalta pystyy
tekemaan. Journalistin ohjeet linjaavat tastd useassa kohdassa maéaarittamalla
muun muassa ihmisarvon kunnioittamisesta, yksityiselam&an kuuluvan tiedon
levittAmisesta, rikostapausten epadillyn tietojen julkaisusta tai onnettomuustilan-
teiden ja kuolemantapausten uhrien tietojen julkaisemisesta. (Julkisen sanan
neuvosto 2011.) Aika ajoin kdydaan keskustelua siitd, kuinka ihmiset kuvaavat
esimerkiksi onnettomuuspaikoilla uhreja ja turmatilannetta. Satakunnan kansa
uutisoi kevaalla 2017, kuinka ihmiset ovat aiheuttaneet jopa vaaratilanteita sen
vuoksi, ettd ovat omasta autostaan ajaessaan kuvanneet onnettomuuspaikan
tapahtumia. (Laasanen 2017.) Mediatalojen kdyman uutiskilpailun rinnalle ovat
tulleet kansalaisjournalistit, jolloin joku kansalainen on aina tapahtumapaikalla
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ennen median edustajaa valittamassa tietoa, mitd on tapahtunut. Tiedonjanoi-
set ihmiset loytavat yha useammin ensitietoa videoiden tai kuvien muodossa
sosiaalisesta mediasta. Taman olen itsekin kokenut toimittajana, kun onnetto-
muustieto saavuttaa uutistoimituksen. Silloin esimerkiksi onnettomuustilanteissa
soitetaan viranomaisille seka katsotaan sosiaalisesta mediasta, onko joku la-
dannut jo tapahtumapaikalta kuvia tai videoita. Journalistin ohjeissa on ilmaistu
selvasti, etta tallaisissa tapauksissa uutisoinnissa on noudatettava hienotuntei-
suutta, minka journalistit joutuvat huomioimaan muiden materiaaleja kaytettaes-
sa. Tama ei kuitenkaan suojele sellaisia katsojia, jotka seuraavat kansalaisjour-

nalistin sisaltoja. (Julkisen sanan neuvosto 2011).

Julkisen sanan neuvosto on erikseen maaritellyt vuonna 2011 liitteen journalis-
tin ohjeisiin, joka koskee yksittdisten ihmisten tuottamaa materiaalia median
omissa kanavissa. Liitteessa erikseen velvoitetaan journalistin ohjeita noudatta-
vat tiedotusvélineet vastaamaan omissa kanavissaan julkaistuista kansalaisten
tuottamista sisalldistd. Mediatalo vastaa kaikesta kanavillaan olevasta sisallos-
ta, vaikka sen tuottajana olisi yksityishenkil®, joka on luvannut julkaisuoikeudet
kyseiselle medialle. Tallaisetkaan videot eivat saa loukata yksityisyyden suojaa
tai ihmisarvoa. Tassa yhteydesséd mediatalojen vastuuseen kuuluu esimerkiksi
livelahetyksissd mahdollisesti ilmenevien epaasiallisten tai loukkaavien kom-

menttien poistaminen julkisesti nakyvista. (Julkisen sanan neuvosto 2011.)

6.4 Mojovideoiden mainostaminen ja kohderyhman tavoittaminen

Mobiilijournalistisia videoita voisi mainostaa enemmankin kuin mediatalot nyky-
aan tekevat. Toisinaan suoraa lahetysta mainostetaan verkkojutusta lahetetta-
valla push-viestilld, jolloin mediatalo |&hettdd sen sovelluksen kayttajille ilmoi-
tuksen jostakin artikkelista (kuva 13). Tallainen artikkeli voi olla suorana lahetet-
tavan mojovideon tarjottimena”, johon on upotettu kyseinen video muutaman
virkkeen saatesanojen ja otsikon kera. Push-viesti voi talloin kertoa esimerkiksi,
etta "Live juuri nyt: Otkes kertoo, mita Kuopion bussiturman tutkinnassa on sel-
vinnyt”. Edella kuvattu kuvitteellinen tilanne voisi olla omiaan mainostamaan
suoraa mojolahetysta Onnettomuustutkintakeskuksen tiedotustilaisuudesta, jo-

ka lahetettdisiin seka sosiaalisen median kanavassa, kuten Facebookissa live-
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videona ja striimattaisiin suorana my6s uutispalvelun verkkosivuilla olevassa

jutussa.

Toinen esimerkki on 29. elokuuta 2018 tapahtunut Ranskan presidenttipari
Macronin vierailu Suomeen, jota mediatalot seurasivat suorana lahetyksena.
MTV Uutiset lahetti livelahetyksestda push-viestin uutissovelluksen kayttajille
noin puoli kahdeksan aikaan illalla, kun suora videoléahetys oli alkamassa.

allDNA 4G 9 65% m |

19.26

keskiviikko 29. elokuuta
]

@ mrv uuTiseT nyt

SUORANA NYT! Macronit saapuvat Presidentinlinnaan
juhlaillaiselle - MTV seuraa

%* g A

Kuva 13. Mediatalot voivat lahettdd uutissovellustensa kayttajille push-viesteja
mielenkiintoisten uutisten julkaisusta (Kuva: Ruutukaappaus iPhone-
alypuhelimen naytdltd, jossa MTV Uutisten ja llta-Sanomien push-ilmoituksia).

Toinen varteenotettava mainostamiskeino, mitd mediatalot voisivat enemman-
kin kayttaa, on mielesténi eri somekanavissa jaettava mainoskuva tulevasta
l&hetyksesta. Tastd esimerkkind mainitsin jo aiemmin Helsingin Sanomien In-
stagramissa jakaman kuvan, jossa mainostettiin Facebookin puolella mydhem-

min samana paivana alkavaa livelahetysta.

Nykyaan, kun nuoret kayttajat valuvat Facebookista muihin sosiaalisen median
kanaviin, pidan jarkevana, ettéa Facebookissa lahetettavaa livelahetysta mainos-

tettaisiin my6s niissa kanavissa, jotka ovat nuorille nykydan luontaisia mediasi-
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saltdjen kulutukseen. Talléin kannattaisi muun muassa jakaa Snapcahtiin
omaan tarinaan kuva tai video, jossa kerrottaisiin tulevasta suorasta lahetykses-
ta. Instagramissa kavijoitd voi myos ohjata siirtymaan helposti mediatalon omille
verkkosivuille palvelun mahdollistaman linkkauksen ansiosta. Niin sanottuun
Instagram storiesiin voi lisata linkin mediatalon omille verkkosivuille tai tiettyyn
nettiartikkeliin, jolloin sen lukija voi ylospain "swaippaamalla” eli pyyhkaisemalla

siirtyd lukemaan tai katsomaan mainostettua sisaltoa.

6.5 Tekniikan kehittyminen tuo uusia mahdollisuuksia

Vaikka mobiilijournalismi ei ole viela saavuttanut kovin laajaa suosiota suoma-
laisissa mediataloissa, uskon, ettd mojo-videoiden tekeminen tulee tulevaisuu-
dessa vahvasti lisaantymaan. Tehokkuus, taloudellisuus ja nopeus ovat sellai-
sia mobiilijournalismin valtteja, jotka huomataan varmasti tulevaisuudessa me-
diataloissa kilpailun kiristyessa niin lukijoista kuin taloudellisista resursseistakin.
Erillinen kysymys on se, miten mobiilijournalismin yleistyminen vaikuttaa media-
alan tyopaikkoihin, kun osa nykyisista tyotehtavista saattaa kokonaan poistua ja
tilalle tulla tdysin uusia. Mobiiljournalismin my6ta myds osaaminen keskittyy
enemman tietyille toimijoille, esimerkiksi toimittajalle, joka voi kuvata ja editoida

videonsa itse.

Tv-tuotantokamerat ovat jo kehittyneet ja pienentyneet historian saatossa, ja
alylaitteiden kameroiden parantuessa, myo6s niiden laatukriteerit yltavat vastaa-
valle tasolle. Jo nyt uusimmat alypuhelimet on varustettu nykyteknologiaa hyo-
dyntavilla kameratekniikoilla, jotka mahdollistavat 4K-kuvanlaadun kuvaamisen.
Yksi ratkaisematon kysymys mobiilijournalismin tulevaisuudessa on videoalus-
tojen kaytto, joka jokaisen mediatalon tulee itsendisesti ratkaista. Sosiaalinen
media ja etenkin Facebook nayttavat haluavan kerata oman siivunsa mainosta-
jista ja kayttajid hyodyntden, mikd syd uutismedioiden mainosasiakkaita. Me-
diatalojen tuleekin harkita, haluavatko ne kehittda omaa videosivustoaan verk-
kosivuilla edelleen vai ovatko ne valmiita jakamaan sisaltéaan ilmaiseksi sosi-
aalisen median kanavissa. Niissa asiakaskunta on valmiina, mutta yhtitt keraa-

vat mainostajien rahat mediatalojen nenan edesta.
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Vuoden 2017 MoJoCon-konferenssissa mobiilijournalismin tulevaisuuden kehi-
tyssuunniksi asiantuntijat katsoivat muun muassa virtuaalitodellisuuden lisaan-
tymisen sekd mobiilijournalismin kaytén lisaantymisen uusissa sosiaalisen me-
dian kanavissa. (Karhunen 2017b). Esimerkiksi amerikkalainen mediatalo The
New York Times (2016) on kayttanyt 360 asteen videoita Youtube-kanavallaan.
Vuonna 2016 mediatalo muun muassa julkaisi VR-videon sotataistelusta Irakin
Fallujahissa. Yhdentoista minuutin mittainen video on kerannyt lahes kolme mil-
joonaa katselukertaa julkaisun jalkeen. Uudenlainen videotekniikka mahdollis-
taa katsojalle monipuolisemman nakoékulman tapahtumiin. Erds videon kom-
mentoija kirjoittikin, ettéd video nayttad aivan sotapeliltd. 360 videokuvaa kuva-
taan erillisella kameralla, jonka voi liittd& esimerkiksi alylaitteeseen tai tietoko-
neeseen. Karhunen (2017b) pitéda kuitenkin VR-tekniikan hintaa ja sen vaatimaa
tydomaaraa hidasteena suomalaisten mediatalojen kayttoonotolle. Toisaalta

my0s hitaat verkkoyhteydet voivat olla suorien VR-l&dhetysten esteena.

Yhtena merkittavana asiana mobiiljournalismin tulevaisuudessa Karhunen
(2017b) nakee videoiden leviamisen yha uusille sosiaalisen median kanaville.
Yhtena esimerkkind han mainitsee suuren suosion kerdnneen Snapchatin, joka
mahdollistaa uudenlaisten videoiden jakamisen. Reuters instituutin Suomen
maaraportin mukaan (Journalismin, viestinnan ja median tutkimuskeskus CO-
MET & Viestintdaalan tutkimussaatié 2017) Snapchatia kayttdd Suomessa uutis-
kaytossa 1 prosentti kayttajistd. Vuoden 2016 tutkimuksessa Snapchatia kaytti
uutiskaytossa nolla prosenttia vastaajista, joten suunta on selvasti ylospain.
Snapcahtin kayttajien maara on lisaantynyt vuoden 2016 tutkimuksesta kolmel-
la prosentilla, ja vuonna 2017 seitsem&n prosenttia vastaajista kertoi kayttavan-
sa sita sosiaalisen median palveluna. Maara on vield huomattavan pieni verrat-
tuna muihin, my6és vanhempien ikéluokkien suosiossa oleviin Facebookiin,

WhatsAppiin tai Instagramiin.

Mobiilijournalistiset videot voivat uudenlaisella videokerronnallisella tavalla olla
mediatalojen vastaus nuoren yleisbn tavoittamiseksi. Reuters instituutin tutki-
muksen mukaan (Nielsen & Sambrook 2016, 9—-10) nuori ikapolvi maailmanlaa-
juisesti ei koe television uutislahetyksia yhta merkityksellisina kuin heidan van-
hempansa. Myds mediatalot pyrkivat hakemaan uudenlaisia kerrontatapoja tv-
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uutisten perinteisten uutisjuttujen rinnalle. Omakohtainen kokemukseni Ylen
aluetoimituksen toimitusharjoittelijana tehdystd perinteisestd uutisjutusta sai
uutispaallikon toivomaan “rosoisempaa juttusta”, joka olisi erilainen kuin perin-
teisesti on tavattu ndhda. Mojovideoiden tekeminen antaakin tahan oivallisen
mahdollisuuden kameran erilaisten ominaisuuksien vuoksi. Alypuhelimella ku-
vattuna esimerkiksi zoomina joutuu kayttdmé&an yleensa omia jalkojaan, kun

taas tv-tuotantokameralla zoomaus tapahtuu helposti nappia painamalla.

Mobiilijournalismin tekeminen voi my6s ottaa askeleen taaksepain videokerron-
nassa. MTV Uutisten toimituspaallikkd Karri Lehtidé nakee, ettd niin sanottujen
puhuvien paiden suosio voi palata, koska nuoret ovat tottuneet katsomaan tu-
bettajien videoita Youtubesta ja muista sosiaalisen median kanavista. Puhuvalla
paalla Lehtid tarkoittaa sita, etta videota ei ole kuvitettu kuvituskuvalla, vaan
videolla nakyy vain henkild, joka puhuu kameralle. Perinteisesti esimerkiksi tv-
juttuihin on leikattu editointivaiheessa myods muuta kuvaa haastattelupaikan

ymparistosta tai eri kuvakokoja haastateltavasta. (Kujala 2017, 37.)

7 Oman tyon arviointi

Tama opinnadytetyoni perustaksi olen valinnut journalismin sekd sosiaalisen
median tutkimuksia, mobiilijournalismia aiemmin tutkineiden henkil6iden opin-
naytetoitd sekd omakohtaisia kokemuksiani. Mobiilijournalismista on téhan
mennessa tehty melko vahan tutkimuksia, joten sen vuoksi laajempi tutkimustie-
to on ollut rajallista. Naista lahteista ja omista selvityksistani sain kuitenkin mie-
lestani hyvin suuntaa antavia tuloksia siita, millainen mobiilijournalismin nykytila

on ja miten niitd on MTV Uutisissa toteutettu.

Perehdyin sosiaalisen median kanavista Facebookiin ja sen livevideotoimin-
toon, koska kotimaisista mediataloista enemmisto jakaa videosiséltod Faceboo-
kissa. Omakohtaisesti olen havainnut, ettd Facebook on MTV Uutisissa se so-
siaalisen median kanava, jonka kautta tavoitteena on téalla hetkella eniten kerata

yleis6a videoille. Viime aikoina myos Instagram storiesit ovat lisdantyneet verk-
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koartikkeleiden mainostamisessa. Laajan teeman rajaaminen tuntui aluksi vai-
kealta, kuinka monitulkintaisen mobiiljournalismi-kasitteen voi paketoida yhteen
opinnaytetyohdn. Onnistuin rajaamisessa mielestani melko hyvin, vaikka aihetta
olisi ollut mielekasta jatkaa ja laajentaa entisestaan teknisiin ratkaisuihin, erilai-
siin kaytettavissa oleviin sovelluksiin ja livevideoiden ja tallenteiden eroihin. Néi-
ta asioita on kuitenkin muutamissa opinnaytetdissa, kuten Korpela-Véalisaaren
(2017) ja Kujalan (2017) tekemissa tutkimuksissa jo kasitelty. Livevideoiden
yleistyessa tulevina vuosina olisi hyva tarkastella aihetta uudelleen, kuinka
videokerronnan muoto on muuttunut ja mitkd ovat sen hetkiset "trendit’, ja
peilata tatd opinnaytetydta uuteen tutkimustietoon. Taman opinnaytetyon
jatkokehitysmahdollisuutena on tutkia lahemmin mobiilijournalistisia videoita ja
toteutustapoja ulkomailta suurista mediataloista, kuten Iso-Britannian

yleisradioyhti6lta BBC:lta tai amerikkalaiselta uutiskanava CNN:It&.

Mobiilijournalismi uutistoimituksessa -opinnaytetyd luo katsauksen, miten
mobiilijournalistisia videoita on tehty ja voi tehda verkkosivuille, sosiaaliseen
mediaan tai jopa televisioon. Opinnaytetyd kasvattaa omaa asiantuntijuuttani
verkkovideoiden, sosiaalisen median videoiden ja livevideoiden tekemisessa.
Tulevaisuuden toimittajan tyOkalupakkiin olisi hyva sisaltya videojournalismin
tekemisen tietotaito ja julkaisualustan toimintalogiikan ymmartaminen, kun video

edelleen yleistyy osaksi uutisten kerrontatapaa.
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