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Abstrakt

Meningen med examensarbetet &r att géra en video for Vastnylandska Hundféreningen
som visar olika kurser och traningar som de erbjuder for manniskor och deras hundar. |
tillverkning av videon anvander jag for det mesta Adobe Premiere for att sétta ihop filmen.

Forutom det har jag anvant Photoshop for att fixa till nagra bilder som ocksa ar med i
filmen.

Videon har ocksa musik som editeras sa den passar in i videon. Musiken har editerats till
en del med Adobe Premier, tillsammans med filmen. Det berattas ocksa om musik, hur
man véljer ratt musik till en video och var man kan hitta musik utan att fa problem med
copyright.

Arbetet berattar om de olika hobbyerna och hur jag har planerat och satt ihop videon. Den
berattar ocksa om filmandet, bildhanteringen och musiken jag valt. Férutom det beréttar
det om marknadsforing, marknadsforingsfilm, filmning och editering av film, bilder och
ljud. Marknadsfoéring gors mest via internet och med datorer, vilket gor att det finns
mycket att tanka pa for att man ska sta ut fran all annan marknadsforing som finns.

Det finns en hel del som man behdver tanka pa nar man planerar och sen lagar en film av
nagot slag, bade med planering och filmning och editering.

Videon kommer kanske att anvandas av foreningen pa deras webbsida och/eller deras
Facebook sida.
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Tiivistelma

Opinndytetyon tarkoituksena on tehdé video Lansi-Uudenmaan Koirayhdistykselle, joka
esittelee erilaisia kursseja ja koulutusta, joita he tarjoavat koirille ja heidédn omistajilleen.
Videon tuottamisessa kaytetddn useimmiten ohjelmaa Adobe Premiered videon
kokoamiseen.

Taman liséksi olen kayttanyt Photoshopia muokatakseni joitakin videossa olevia kuvia.

Videolla on myds musiikkia, joka on muokattu aiheeseen sopivaksi. Seka musiikki etta
video ovat osittain muokattu Adobe Prermieressd. Ty0 kertoo myds musiikista ja siita,
miten valita oikea musiikki videolle ja mista I6ytaa musiikkia ilman
tekijanoikeusongelmia.

Tydssa kerrotaan eri harrastuksista ja siitd, miten olen suunnitellut ja koonnut videon. Se
kertoo my6s kuvaamisesta, kuvankasittelystd ja valitsemastani musiikista. Lisaksi se
kertoo markkinoinnista, myynninedistamiselokuvasta, elokuvien, kuvien ja &énten
kuvaamisesta ja muokkaamisesta. Markkinointi tehdaan pééosin internetin ja tietokoneiden
valitykselld, mika tarkoittaa, ettd on syyté ajatella miten erottua muista markkinoilla
olevista markkinoijista.

On paljon huomioitavaa, kun suunnittelee ja laatii minkaanlaista videota. Tamé& koskee niin
suunnittelua, kuvausta ettd muokkaamista.

Lansiuudenmaan Koirayhdistys saattaa kayttaa videota verkko- ja / tai Facebook-
sivuillaan.
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Abstract

The purpose of the thesis work is to make a video for Lansiuudenmaan Koirayhdistys,
which shows different courses and training that they offer to people and their dogs. In the
production of the video, | mostly used Adobe Premiere to put the movie together.

In addition to that, | have used Photoshop to edit some pictures that are also included in the
video.

The video also has music edited to fit the video. The music has been edited to a part with
Adobe Premier, along with the movie. The thesis also goes into detail about music, how to
choose the right music for a video and where to find music without having copyright
problems.

The thesis tells about the different hobbies and how I have planned and put together the
video. It also tells about the filming, image management and the music | chose. In addition,
it looks at about marketing, promotional film, filming and editing of film, images and
sounds. Marketing is mostly via the internet and with computers, which means that there is
a lot to keep in mind in order to stand out from any other kinds of marketing available.

There is a lot to remember when planning and making a video of any kind, both with
planning and filming and editing.

The video may be used by the association on either their website or their Facebook page or
both.
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Introduktion

Videon som skapas ska inspirera medlemmarna att borja géra mer saker, vara mer aktiva i
Vastnylandska Hundféreningen, fa dem att prova nagot nytt, aktivera sig och sin hund.

Videon kan kanske fa nya manniskor att bli intresserade av kurserna och ga med i féreningen.

Videon kommer mojligtvis att komma pa foreningens Facebook-sida och kanske den
kommer att vara i 6vrig anvandning ocksa. Det ar foreningen som bestammer vad de gor

med dem, om de gor nagonting alls.

Sjalv har jag med det har arbetet vunnit en hel del sjalv. Jag har gjort nagot fér en forening
som jag ar medlem i, vilket ger en bra kénsla. Jag har ocksa fatt 6va pa en hel del saker, som

filmplanering, filmning, videoeditering, ljudeditering och bildeditering.

Syfte och mal

Syftet med arbetet &r att beratta hur jag har gjort och vad jag har anvant mig av for att skapa

en inspirerande marknadsforingsfilm for Véstnyldndska Hundféreningen.

Videon ska visa/beratta om olika saker man kan gora i féreningen, som agility, lydnad, nos-
arbete och rally-toko. Videon visar korta klipp om de olika sakerna och de korta klippen ar
sammansatta av flera korta klipp. VVideons totala langd ska vara omkring en minut.

Videon ska forutom filmmaterial ocksa ha nagra bilder och musik som passar in med det

som hander pa filmen och vad videon beréttar om.

3 Marknadsforingsfilm

3.1 Vad ar en marknadsforingsfilm?

En marknadsforingsfilm &r en film som man anvander for att marknadsfora nagot. Det man
marknadsfor kan vara mer eller mindre vad som helst, ett foretag, en forening, en produkt
eller en tjanst. Video ar en stor del av marknadsforing, oavsett vad man forsoker
marknadsfora. Man kan anvénda videon for att marknadsféra mer eller mindre vad som helst.
Videon som man sen kan anvanda for att locka mer intresserade manniskor eller fa mer

manniskor att bli intresserade av vad man erbjuder.
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En marknadsforingsfilm ar ett bra satt att marknadsféra vad man vill, eftersom man kan sétta
filmer mer eller mindre var som helst pa internet, till exempel sociala medier som Facebook
eller Youtube. Eftersom manga manniskor finns pa sociala medier finns det en stor chans att
de kommer se marknadsforingsfilmen i nagot skede nar de ar inne pa Internet, eftersom

manga manniskor anvander det dagligen. (FilmDaily.tv 2018)

3.2 Vad ska man tanka pa nar man gor en marknadsféringsfilm?

Nar man borjar fundera pa att laga en marknadsforingsfilm finns det en del saker som man
ska tanka pa nar man planerar for att fa filmen att bli sa bra som majligt. Det finns saker som
man ska borja fundera pa redan fére man bérjar fundera pa sjélva filmen. Man vill sakert att
filmen ska bli sa bra som majligt for att vara mer intressant fér manniskor och locka mer
potentiella kunder eller medlemmar. For att géra filmen sa intressant som mojligt behover

man planera ordentligt, s& man vet vad man gor nar man borjar laga sjélva filmen.

Forst behdver man veta vad det &r man forsoker marknadsféra. Om det &r en produkt, flera
produkter, ett foretag, en forening eller nagot annat. Man planerar hur
marknadsforingsfilmen bast marknadsfor just det man vill och pa vilket satt man
marknadsfor det. Man behdver veta vad det ar man ska beratta om det man marknadsfor pa
ett sadant satt att det fangar manniskors uppmarksamhet och de kommer ihag saken senare
ocksa och inte bara nar de ser marknadsforingen for det. Man vill forsoka marknadsfora det
man marknadsfor pa ett sadant sétt att manniskor blir intresserade och tycker att det ar nagot

som &r vart att spendera pengar och/eller tid pa.

En annan sak som man ska tanka pa fore man borjar arbeta pa sjalva filmen ar att veta vilka
sorters manniskor man riktar filmen till. Det géller alla sorters filmer, inte bara
marknadsforingsfilmer. Man ska behdva anpassa filmens stil och innehall och andra saker
sd att de passar och tilltalar de manniskor som den ar huvudsakligen riktad till. Man ska
komma ihag att filmen ska vara underhallande for att halla manniskors uppmarksamhet fran
borjan till slut, sa de inte blir uttrakade och slutar titta pa den eller glommer bort den genast
efter att de sett den. Olika sorters manniskor, till exempel lika aldersgrupper, ar underhallna
av olika saker, sa man behdver tanka ut och komma pa vad den gruppen ménniskor som man

riktar sig till tycker om.

Det finns olika satt att géra marknadsforingsfilmer och olika stilar att gora filmen pa. Man
kan till exempel gora ett bildspel med bilder eller foton och lite text och musik eller nagon

som beréattar om saken i bakgrunden. Man kan gora en video genom att spela in nagot som
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man gor pa sin dataskarm. Det kan vara bilder eller program eller PowerPoints eller nagot
annat som man kommer pa. Man kan sen editera det och gora det till en intressant och
visande film. Ett annat alternativ ar att filma det man vill marknadsfora och gora det till en
intressant film, som visar varfor det man marknadsfor ar sa bra och varfor manniskor borde
bli intresserade av det. Det ar bra att ha manniskor eller kanske djur med i filmen. Ménniskor
gillar att titta pa andra manniskor och manniskor speciellt gillar att titta pa séta djur som
hundar eller katter eller nagot annat. Da kommer man att behéva nagon sorts utrustning for
att filma och nagon eller nagot att filma, som inte har problem med det och klarar bra av att
bli filmad. (Wortzelius 2012)

Man behover ocksa tanka pa att inledningen till filmen ar lika viktig som resten av filmen
och &r vad som méanniskor ser forst och det ar da de beslutar om de ser resten av filmen eller
inte. Om introduktionen &r for trakig, kanske de inte vill se resten for de antar att resten av
filmen ocksa kommer vara lika trakig och de forlorar allt intresse i &mnet. S& om man lagar
en intressant introduktion som fangar manniskors intresse, ar det mer troligt att de kommer
att se hela filmen till slut. Enligt Wortzelius (Wortzelius 2012) och Pickard-Whitehead
(Pickard-Whitehead 2018) forsvinner 20% av tittarna inom de forsta 10 sekunderna om
videon ar for trakig. Det betyder att nagot inom de forsta 10 sekunderna maste vara intressant
och fanga tittarnas intresse. Man ska komma ihag att videon inte kan vara for lang, for da
blir folk latt uttrakade och tycker att den ar for 1ang och slésar deras tid. Enligt Wortzelius
(Wortzelius 2012) forsvinner 50% av tittarna efter att en minut gatt, sa en video som &r en
minut eller kortare borde vara en bra langd. Inte for lang, inte for kort, utan en bra langd att

sdga det som behovs utan att dra ut pa det och bli trakig.

En sak som drar tittare till filmen &r en bra titel som later intressant, sa det ar bra att komma
pa en kreativ och unik titel som fangar manniskors intresse blad alla andra

marknadsforingsfilmer som finns 6verallt pa internet.

Ett bra satt att fa manniskors uppmarksamhet och fa dem att bli mer intresserade att se videon
till slut &r att gora den till en liten historia. En historia som &r centrerad runt det man
marknadsfor, som far fram olika kanslor fran manniskor som ser pa filmen. Det gor att de
associerar det som marknadsfors med kanslan, nagon positiv kéansla passar nog bast, vilket
gor att de ar mer troliga att vara intresserade av det som marknadsfors nér de stoter pa det i

verkligheten.

En sak som man kan ha i bakgrunden av marknadsforingsfilmen &r musik, for att skapa en

bra stdimning och atmosfar. En annan sak man kan ha som ljud &r att ha manniskor som
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beskriver varfor det som marknadsfors ar sa bra. Manniskorna kan vara inblandade i det som
marknadsfors och beréatta varfor det som marknadsfors ar sa bra. Eller sa kan de vara kunder
som beréttar varfor det som marknadsfors har varit bra fér dem och varfér man skulle vela
vara kunder till saken. Nar man har nagon som pratar, eller om man har text med i filmen,
ska man komma ihdg att anvanda professionellt sprak. Det far filmen att verka mer
professionell och visar att man tar saken pa allvar. Om man anvander oprofessionellt sprak
kan man verka som om man inte riktigt vet vad man gor, eller att man ar en amator nér det

géller saken.

Nagot annat man kan gora &r att inte visa allt. Man behdver bara visa tillrackligt for att fa
manniskor intresserade och nyfikna pa saken. Nar de &r intresserade finns det en storre chans
att de vill fa veta mer om saken. Nar de vill veta mer om saken kanske de far till hemsidan
for det man marknadsfor, vilket kan leda till att de blir mer intresserade av saken. Om de blir

mer intresserade av saken finns det storre chans att de satter sina pengar eller sin tid pa det.

Nar man gor sin marknadsforingsfilm behéver man komma ihdg att det inte &ar en
Hollywoodfilm man sysslar med. Man behdver inte géra 50 tagningar av en scen for att fa
den absolut perfekt. Det viktiga &r att den ser professionell ut och att den ar bra kvalitet, allt
fran bilden till ljuset till ljudet. Det ska vara bra gjort, men man behover inte vara besatt av
att fa en perfekt film i Hollywoodstil. (Pickard-Whitehead 2018)

3.3 Marknadsforing dverlag

Marknadsforing ar vad foretag och foreningar anvander for att locka till sig kunder och
medlemmar for att de ska klara sig battre. Om marknadsforing ar gjort pa ett bra sétt hjalper
det att locka kunder och skapa relationer till kunderna sa de &r mer troliga att komma tillbaka.
Né&r man borjar marknadsfora ar det bra att veta vem som ar konkurrenter och mer om dem
sd man vet hur man ska konkurrera med dem. Det ar ocksa bra att veta vem de potentiella
kunderna ar och lara kédnna dem for att veta hur man bast lockar in dem. Marknadsféring &ar
viktigt for alla foretag och manga foreningar. Det hjélper kunderna att fa reda pa mer om det
man erbjuder och varfor de ska vilja just det. Marknadsforing ar nadgot som behdver vara i
gang hela tiden. Det paminner kunderna att man finns och att de borde komma dit och det
kan potentiellt locka till nya kunder. Marknadsforingen berattar at kunderna vad som finns,
om det kommer nagot nytt eller nagra nya erbjudanden. Det berattar at kunderna varfor de
ska komma just dit 6ver alla andra platser. (Verksamt.se 2018)
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Konkurrens ar nagot som finns alltid nar det finns affarer och paverkar hur marknadsforingen
fungerar nar konkurrenter konkurrerar med varandra. Nér flera olika foretag erbjuder samma
sak, konkurrerar de med varandra om vem som far kunderna att képa deras varor eller
tjanster. Om det ar foreningar konkurrerar de om medlemmar. Konkurrerande foretag eller
foreningar anvander marknadsforing for att visa at kunderna varfor de ska komma just dit
eller bli medlemmar i just den foreningen. Man forsoker visa at kunderna att de &r battre &an
konkurrenterna, kanske béttre kvalitet, battre service, béattre priser, eller battre ndgot annat.
Det &r inte bara genom marknadsféring som olika foretag konkurrerar, utan med priser.
Foretag forsoker satta sina pris inte bara enligt forfragan, utan ocksa med tanke pa
konkurrerande priser for samma produkt. Man vill ha sa hégt pris som man kan, for att fa
vinst, men man vill ocksa att kunderna ska kopa det och om de konkurrerande har lagre pris
finns det risk att kunderna koper fran dem istallet. Det galler att hitta en bra balans som
fungerar. (Magnusson & Forssblad 2003, 25)

Marknadsplanering och analys ar saker som man behéver fundera pa i marknadsforing. Man
planerar hur man ska gora saker och hur det kommer att se ut i framtiden. Det &r bra att ha
planer nar man gor marknadsforing och forsaljning, sd man vet vad man har och hur saker

kommer att bli och se ut om det gar som planerat. (Magnusson & Forssblad 2003, 105-107)

Till en borjan behdver man veta mer eller mindre allt som finns att veta om sin bransch som
man ska marknadsféra. Man vill veta hur marknaden for det man erbjuder fungerar och ser
ut just nu. Sen kan man fundera vad man kan gora for det for att fa en bra marknad for sin

produkt bland de andra produkterna.

Sen ska man veta vad det & man erbjuder, vad som finns att erbjuda och om man har nagot
speciellt att erbjuda som andra inte har och hur man far fram det bésta. Ett annat steg ar at
veta vem som &r kunderna, vilka malgrupperna ar, vad de vill ha, vad de beh6ver och vad
man kan erbjuda dem och hur man kan marknadsfora pa ett sétt att det visas att man har det
som kunderna vill ha. Man vill att kunderna ska férknippa foretaget med nagot positivt,
nagot speciellt som skiljer dem fran andra féretag. Sa man funderar vad man kan erbjuda

kunderna som ar speciellt.

Sen ska man komma upp med vad man har som mal. Vad man har som mal inom en manad,
inom ett ar eller inom tre ar. Man planerar vad man har fér mal for framtiden. Man behover

komma ihag att malen ska vara realistiska, nagot som faktiskt kan goras.
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Sen, nar man har sitt mal, ska man komma pa hur man kan na malet. Vad beh6ver man gora
for att komma till det mal man skapat, inom den tid som man planerat. Efter en tid har gatt
ska man annu fundera pa saker. Har man natt sitt nal eller inte. Vad gick bra och vad man

kan forbattra. Sa kan man bli annu béattre an man tidigare varit. (Verksamt.se 2018)

Marknadsforing via internet dr en stor sak, eftersom manga manniskor anvander internet till
olika saker mer eller mindre varje dag. Internet anvénds av miljoner av manniskor varje dag,
i hela varlden. En liten marknadsforing, eller vad som helst, kan pa internet bli en stor sak.
(Magnusson & Forssblad 2003, 180)

Pa internet ser man marknadsfdring dverallt. Man ser det pa sociala medier, som Facebook
och Youtube. Man ser det pa webbsidor och bloggar och dverallt. Ibland &r de pa sidan av
skarmen, ibland &r de mitt pa skarmen. Ibland hoppar de upp mitt pa skarmen och man maste
stinga dem manuellt for att bli av med dem. Man kan inte undvika reklam och
marknadsforing nar man &r pa internet. Pa bild 1 ar exempel pa reklamer som kommer upp

pa internet.

Joulukortti,
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Bild 1, Reklam pa Internet, (Egen Bild)

Om man vill ha sitt foretag eller sin férening marknadsford pa internet borde man bérja med
att ha en webbsida. Webbsidor kan hittas av manniskor verallt. P2 webbsidan har man
information om foretaget eller foreningen, vad som erbjuds, vad de gor och varfor de ar
speciella och vart manniskors tid. Berédtta om sakerna kort, men effektivt. Manniskor orkar
inte lasa langa texter som inte egentligen sager nagot. P& webbsidan kan man berétta om

olika evenemang, speciella handelser, erbjudanden och en massa andra saker.
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Nar man har en webbsida ar det bra att ha den pa olika sprak. Till exempel en webbsida i
Finland skulle vara bra att ha pa finska och svenska. Engelska &r ocksa ett bra sprak att
anvénda, eftersom det anvands mer internationellt. Om man séljer produkter speciellt, ar
engelska ett bra sprak, for da nar man mer manniskor. Om man saljer saker vill man ocksa
att priserna ska vara tydligt framme, sa det inte blir nagon fraga om vad saker kostar eller
blir att kosta. Det ar bra att géra webbsidan latt att navigera, sa kunderna inte tappar bort sig
eller blir forvirrade. Det gillar de inte sa mycket, speciellt om de inte far reda pa nagonting
eller inte far ndgonting gjort for det ar for komplicerat. Man ska ocksa vara redo och villig
att utvecklas och bli béattre &n man ar och lata webbsidan utvecklas for att visa att saker blir
battre. (Yrittajat u.a.)

For att fa sin webbsida att bli hittad av manniskor som kan potentiellt bli kunder behover
man se till att de kan hitta webbsidan. Man kan bérja med att se till att webbsidan kommer
upp nar man soker efter den i till exempel Google. Sa kan man ha marknadsforing pa nétet,
speciellt sociala medier som Facebook, Instagram, Youtube och Twitter. Da kan méanniskor
borja hitta webbsidan, bli intresserade och dela den erfarenheten med sina vanner, som ocksa

kan bli intresserade och dela med fler vénner, etc.

Agility

Agility ar en sport for manniskor med hundar. Den gar ut pa att styra hunden genom en
hinderbana i nummerordning felfritt och sa snabbt som mojligt. Antalet hinder ar normalt
mellan 16 och 24. Det beror pa domaren och hur de har tankt ut och planerat banan. (Jalakas
2004, 10)

Hindren pa banan &r normala hopphinder, oxern, ringen, muren, langhopp, tunneln, slalom,
pasen, gungan, bommen och A-hindret (och bordet, som nastan aldrig anvands). Det finns
ocksa tva typers banor: agilitybanor och hoppbanor. Agilitybanor kan ha vilka hinder som
helst, medan hoppbanor kan endast ha olika hopphinder, tunnlar och slalom. Bild 2 visar en
del agilityhinder som anvands i agility (och bordet, som inte anvands sa mycket). Det finns
olika satt att gora hindren och 6va pa dem, sa lange hunden far ratt. (Axelsson 2004a, 49—
89)



Bild 2, Agility hinder, (Morinfrance, (u.a.))

Vad man siktar pa ar vad som kallas en “nollbana”. Man fér en nollbana om man klarar
banan utan att far felpoang och under idealtiden (30-50 s, beroende pa banans langd och
hinder). Felpoang far man om hunden végrar hindret, missar kontaktytan pa kontaktshindren
(gunga, bom, A), missar pinnar i slalom, faller en ribba pa hopphinder, eller missar ett hinder.
Man blir diskad om hunden tar samma hinder tva ganger, om man inte korrigerar ett missat
hinder, om hunden utgér hindren i fel ordning, om hunden tar hindret fran fel hall, eller om
hunden l&mnar banan helt. Man ska vara snabb, men noggrann. (Axelsson 2004b, 46-47)
Bild 3 visar ett exempel pa en 6ppen klass agility-bana fran en oofficiell tavling, skapad av
Petteri Kerminen (Kerminen 2017).
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Bild 3, Agilitybana, (Kerminen 2017)

Det finns fem olika storleksfordelningar, som bestammer vilken hoéjd hunden ska hoppa,
och de &r XS(>28 cm), S(29-34,9 cm), M(35-42,9 cm), SL(43-49,9 cm) och L(50+ cm).
XS har hinderhéjden 10-20 cm, S har 20-30 cm, M har 30-40 cm, SL har 40-50 cm och L
har 50-60 cm.

Det finns tre olika klasser, och man bdorjar i klass ett (som &r den lattaste,) och forsoker
komma till klass tre (som ar den svaraste). Nar man kommer upp i klasser blir hindren hogre
banorna mer komplicerade och idealtiden mer strikt. Man flyttas upp i klass genom att klara
sig bra pa tavlingar. For att komma till klass tva ska man ha tre nollbanor. For att komma till
klass tre ska man ha tre nollbanor med placering (1., 2., eller 3.) Nar man &r i klass tre kan
man tdvla i FM, Landslaget, och 6vriga mésterskapstavlingar. (Jalakas 2004, 138-142)

Poangen med sporten ar samarbete mellan hunden och foraren, fa hunden att anvanda sin
hjarna, motion, och att ha roligt. Foraren ska ocksa ha roligt, men om de stressar for mycket

pa att klara sig bra, kan det leda till att de inte tanker pa att ha roligt.

Alla hundar kan delta, ocksa blandraser och vem som helst kan ha agility som hobby. Det
viktiga ar hur man har trénat sin hund och hur bra den lyder hur man styr. Man kan tréna och
tavla i agility fast man inte kan prata, eller om man har problem att rdra sig. Man har till och

med majlighet att tavla fast man ar i rullstol. (Kennelliitto (u.a.))
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5 Rally-toko

Rally-toko &r en hobby som pa sétt och vis blandar element fran lydnad och agility. Man gar
genom en bana med skyltar och utfor de kommandon som star pa skyltarna. Man anvéander

muntliga kommandon och kroppsspraket for att styra hunden.

Det finns mellan 10 och 20 skyltar med 3-5 m mellanrum. Det finns 6ver 50 olika
kommandoskyltar, och kommandona varierar fran andring av fart till backning, snurra runt

och sidbyten. Det finns ocksa en del agility-hinder, som hopp och tunnlar.

Det finns fyra klasser i rally-toko: alokas (ALO), avoin (AVO), voittaja (VOI) och mestari
(MES). Man bérjar i ALO och MES é&r den sista. Nar man gar upp i klass blir banorna langre
och det kommer fler kommandoskyltar. Man gar upp i klass nar man har minst tre godkanda
resultat fran klassen. (Rally-Tokoyhdistys 2018)

Poéng réknas i rally-toko och de bestdammer om man blir underkand eller godkénd. Man
bdrjar med 100 poang, och for varje misstag forlorar man poang. Man forlorar 1, 3, eller 10
poang per fel, beroende pa vad felet ar. Man maste ha 70 poang for att bli godkand. Man
forlorar poang bland annat om man gor misstag i kommandona, om kopplet ar for spant, om
hunden sitter for snett, om man &r for langsam, om hunden snusar pa marken eller om man
ar for aggressiv nar man kommenderar hunden. Det tas ocksa tid och det &r bra att gora banan
sa snabbt som mojligt, for om fler. personer har samma resultat, avgor tiden. Pa bild 4 finns

ett exempel pa en rally-toko bana, ALO klass, skapad av Jaana Karppinen.
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Bild 4, Rally-toko bana, (Rally-Toko 2018)

Vem som helst kan ha rally-toko som hobby, oavsett av alder och fast man &r i rullstol. Alla
hundar kan delta i rally-toko, bara de har fungerande ben. Det ar ocksa bra for &ldre hundar

som kanske inte orkar med fartfyllda saker som agility, men som &nda vill gora nagot.

Meningen med rally-toko &r att ha roligt och samarbeta med sin hund for att klara olika
uppgifter. Det ar ocksa viktigt att man har bra kontakt med sin hund, vilket gor att samarbetet

fungerar annu béttre, ocksa i vardagslivet. (Kennelliitto (u.a.))

Lydnad

Lydnad ar att hunden lyssnar pa manniskan och gor vad som ségs at den. Vissa saker &r
nastan ett maste att kunna, som t.ex. att kunna ga vid sidan, for att man ska klara sig med sin

hund i vardagen nar man ar hemma eller ute eller ndgon annanstans. Poangen med lydnad &r
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att kunna kontrollera sin hund for att undvika svara, besvarliga eller farliga situationer i

vardagen.

Kurserna ar for vardagslydnad, och ar for det mesta valpkurser, for att fa grunderna av lydnad
lart till manniskor och valparna. Lydnadskurserna ga ut pa att ldra sig saker som ’sitt”,
”stanna” och “kom hit”. Hundarna lar sig ocksé andra saker, som kan vara viktiga i vardagen.
Forutom det lar hundarna sig ocksa att vara i narheten av andra hundar och att de fortfarande
ska lyssna pa sin &gare, fast det fins distraktioner.

Nar man lar en hund lydnad, eller vad som helst, maste man vara talmodig. Man maste kanna
sin hund, och forsta hur den bast lar sig. Man maste motivera sin hund, och ha bra beloning
sa den tycker det ar roligt, och forsoker annu hardare. Man maste vara noggrann och
konsistent. Och man maste komma ihag att hundar inte tanker som méanniskor. Om nagot &r
en gang tillatet ar det alltid tillatet och om det ar en gang forbjudet, ar det alltid forbjudet.
(Karpanen (u.a.))

Det finns ocksa lydnadsprov, som kallas toko. Det ar prov dar hunden ska gora saker som
ligga pa plats och komma nar man kallar pa den, soka féremal, ga vid sidan, osv. Den ska
kunna gora saker utan att bry sig om andra hundar och ménniskor. Det finns olika klasser
beroende pa hur langt man har kommit. Klasserna ar alokas, avoin, voittaja och

erikoisvoittaja. Pa bild 5 ligger hundarna pa plats och véantar pa att bli inkallade.



Bild 5, Lydnad, (Kennelliitto (u.a.))

I rally far man minuspodng om hunden gor nagot fel. Felet kan vara nagot som att hunden
inte stannar pa plats eller hunden lagger inte ner sig efter ett vist antal kommandon. Man kan
dven fa minuspoang om hunden skaller nagra ganger under tavlingen. Man kommer till
foljande klass nar man fatt ett forsta pris och man maste flytta till foljande klass efter man

fatt forsta pris tre ganger.

Lydnad kan vem som helst gora, med vilken hund som helst, och till skillnad fran andra
hobbyn man kan ha med sin hund, & minst grundlydnad nddvéndigt att lara sig och sin hund.
(Kennelliitto (u.a.))

Nos-arbete

Nos-arbete ar en hobby man kan halla pa med om man har en hund som gillar anvanda sin
nos. | nos-arbete anvander hunden nosen for att hitta foremal, lukter eller manniskor. Vilken
hund som helst kan gora det, sa lange den har en fungerande nos och kan ga. Poangen med

nos-arbete &r att gora nagot med sin hund, fa hunden att anvanda sin nos till nagot, och att
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ha roligt. Nos-arbete anvénds for att trdna rescue-hundar, polishundar och tull-hundar.
(Kokko 2017)

Man kan ocksa tavla i Nos-arbete. Dar finns det fyra olika nivaer som man tavlar i. Hunden
ska hitta en lukt, oftast eukalyptus, och berétta at foraren var den finns. Forsta nivan ar soka
lada, vilket betyder att man soker efter en lada som har en speciell lukt i sig. Den andra nivan
ar sokande inomhus, vilket betyder att hunden soker efter lukten som finns nagonstans i ett
hus. Tredje nivan ar séka utomhus, vilket betyder att hunden soker efter lukten utomhus, dar
det finns mer distraktioner. Fjarde och sista nivan ar soka i bil, vilket betyder att hunden ska
hitta lukten i en bil, dar den kan vara gémd under saten eller nagon annanstans. Man far

minuspoang om hunden har sénder nagot, eller nagot annat. (Nosework 2018)

Pa kursen borjar man med att hunden hittar en lada med lukt bland en massa lador som inte
har nagon lukt. Man flyttar ladan med lukten omkring hela tiden, sa hunden inte lar sig vilken
lada lukten &r i, och den maste faktiskt soka efter lukten. Efter hunden forstar att den ska
soka en specifik lukt, borjar man satta lukten i en burk som géms nagonstans. Hunden ska
sen lukta sig fram till burken, och hitta den. (Hansson 2011, 57—-60)

Hunden kan ocksa lara sig att visa pa nagot satt att den har hittat lukten. Det finns manga
satt for hunden att visa det, den kan t.ex. lara sig att satta ner sig eller skalla eller sta stilla,

eller gora nagot annat for att visa att den har hittat nagot. (Nose Work Finland 2018)

En annan sorts sok ar att hunden ska hitta en person som ar nagonstans utomhus, oftast i en
skog. Det finns olika klasser och nar man kommer till hogre klasser finns det flera manniskor
som man ska hitta, de &r langre bort och det finns flera saker som kan distrahera eller férvirra
hunden nar den séker. Hunden ar 16s i den hér sortens sok, sa det ar viktigt att inkallningen
fungerar. (Jering 2005, 8-13)

Filmandet

Planering av filmning

Nar man borjar planera filmning fins det en del saker man ska och behéver tanka pa och
komma ihag. Forst ska man ju behdva ha all utrustning som man behover, fast den
utrustningen bara skulle vara en kamera och kanske ett stativ. Det &r bra att man har nagon
sorts schema och plan, s& man vet nar och var man ska filma. Da kan ocksa de som ar med i

filmningen fa en chans att forbereda sig for det. Nar man vet var man ska filma kan man
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forbereda platsen sa att saker inte ar i vagen, allt ar pa sin plats och ljuset ar justerat som det

ska vara, eller kan justeras sa man far det som det ska vara i filmningen.

Fore man borjar filmningen kan det vara bra att se till att alla som ska vara med ar férberedda
pa det som de ska géra. Om de inte &r helt forberedda &r det bra att ge dem tid att forbereda
sig. Det ar bra att forbereda lite extra tid for filmningen ifall nagon behover tid eller om

nagot annat hander. (Pelletier 2016)

Eftersom jag filmade hundar, var det lite svart att férbereda dem. Djur 6verlag kan vara svara
att forbereda for filmning, om man inte har specialtranade hundar for film. Det mesta man

normalt forbereder for hundar ar kanske utseendet.

Nar jag borjade planera projektvideon, tankte jag att jag skulle laga en fin video med olika
kameravinklar, bade pa narhall och fran langre bort. Slutresultatet blev lite annorlunda och

jag var tvungen att andra en del av mina planer.

Efter jag hade borjat planera, lagade jag en storyboard pa vad jag hade planerat, med alla
kameravinklar och avstand. Jag hade ocksa med alla delar av de olika grenarna som jag ville
ha med. | agility hade jag flera olika sorters hinder, i rally-toko hade jag flera olika
kommando skyltar, i nosarbete hade jag olika idéer om hur man kunde filma hundarnas

arbete och i lydnaden ténkte jag ungefar lika som i nosarbetet.

En storyboard &r som ett filmmanus i bildform. Man kan visualisera och planera hur filmens
olika scener, kameravinklar och zoomningen. Den ar ocksa ett satt att visa andra manniskor
hur man har planerat och visualiserat sitt arbete, sa man inte behdver beskriva det i detaljer

och hoppas att de forstar vad man menar. (Toonz 2008)

Storyboarden behover inte vara vackert ritad. Det racker med att man ritar nagra
streckgubbar till manniskor och klottrar ner nagot som kan likna objekt. Det &r bra om man
forsoker gora personerna sa man kanner igen dem och vet vilken karaktar som ar var och nar
och vad de ska gora. Man kan satta en anteckning pa vad de olika sakerna ar om det blir for
otydligt. Skriv ner den viktigaste informationen om vad som hé&nder i scenen, rorelser, hur
ljuset ska vara och liknande. Man ska inte glémma bort viktiga tekniska saker, som

kameravinkeln, ljuset och zoomen.

Det ar bra att variera mycket med olika bildvinklar och zoomar, det gor det mer intressant
att titta pa. Ljus kan ge olika sorters stamning, beroende pa hur starkt ljuset ar, varifran det

kommer och vilken farg det har. (Dahlgren 2011)
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Pa bild 6 ar en del av min agility-storyboard. Det som var lite svart att planera var lydnad
och nos-arbete, eftersom jag inte hade varit pa de kurserna och visste inte riktigt hur saker
gar pa dem. Den ér inte fin eller detaljerad, men den berattar det som behdvs. Den visar

hunden, hindren som ska vara med, varifran den kommer och vart den &r pa vag efter hindret.

Bild 6, Storyboard (Egen bild)

Forutom det, behdvde jag ocksa planera hur jag skulle satta ihop videorna. Jag pratade med
kunden om vad de tyckte skulle vara bra, men de bara sa att jag far géra som jag sjalv tycker.
Jag bestamde mig att gora korta videoklipp, och anvanda manga olika hundraser och manga

olika situationer fran traningarna och tavlingen.

Jag skulle ocksa ha musik i videon, sa jag fick valja musik ocksa till den. Néar jag fragade
kunden om musiken, sa de igen att jag far gora vad jag sjalv tycker r bast. (Mer om musiken

kommer senare i arbetet.)

Efter jag planerat det, behévde jag veta nér jag kunde filma. Jag pratade med kunden, och
fick en lista pa alla traningstider da jag kunde komma till traningshallen och filma. Omkring
den tiden holls ocksa en rally-toko tavling, sa jag fick komma dit bade for att filma, och for
att vara talko arbetare. Pa bild 7 har jag en bild pa hur traningstiderna som jag fick fran

kunden sag ut.
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Bild 7, Traningstider, (Egen Bild)

Filmandet

Att filma och att ta bilder ar inte samma sak. P& bada behdver man tanka pa vissa samma
saker, som ljus och komponering och om det man fotograferar eller filmar ror pa sig och hur

mycket.

Men med film beh6ver man tanka pa att videoklippets scener utspelar sig under en langre
tidsperiod och darfor behdver man tanka pa vad som hander under den tidsperioden. Man
behover tanka hur man ska vanda pa filmkameran och man behéver veta i fortid vart det man
filmar kommer att flytta sig, om det flyttar sig mycket eller lite. Nar man filmar gér man
ocksa olika klipp och olika zoomningar. Man har helbilder, halvbilder, narbilder och
etableringsbilder. Man ska ha olika sorters bilder, sa det inte blir trakigt eller uttréttande for
den som ser pa fardiga filmen. Man maste forstas editera det som man filmat for att fa en bra

film.

Nar man filmar finns det ocksa ljud. Om man vill ha ljudet med pa filmen eller inte ar en
annan sak. Om man vill ha ljudet med, vilket man brukar, maste man fundera ut hur man ska
gora for att fa bra ljud som later bra och inte ar for hogt eller lagt eller att en del ar for hogt
och en del &r for 1agt. Man maste planera for det for att fa det ljudet man vill ha och kanske
testa det ocksa for att vara sdker att det & som man vill ha det. Fast manga kameror har
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inbyggt ljud, ar det nastan bast att investera lite pengar i en mikrofon eller tva, eller nagot
annat satt att banda in ljud, eftersom kamerans ljud inte brukar vara sa bra som de andra
satten som man kan fa ljud bandat. Det finns bade sma och storre mikrofoner att valja mellan
om man sa tycker. Ljudet editeras och synkroniseras med filmningen nar man senare editerar

filmen.

Man maste ocksa fundera pa ljuset. Man vill inte ha det for morkt, for da ser man ingenting
(om man inte vill ha en scen dar man inte ser nagonting), men om man har for ljust kan det
ocksa bli svart att se. Man kan planera ljussattningen sa den ar optimal for varje scen, men
vanligtvis behover man &nda testa ljuset forst. Man kan bara filma i solljus eller i lampljus.
Man kan ocksa filma med specifika ljus och olika saker som reglerar, styr eller dampar ljuset

som finns.

Man ska fundera pa vilka installningar man satter pa kameran. Det finns olika installningar
for olika situationer och man ska komma pa vilken som passar vilken situation bast. Man
kan stalla in saker som kontrast, sk&rpa och andra saker. Nar man staller in kameran kan man

kolla pa skarmen hur det blir, eller testa den sa man vet sakert hur det blir.

Det ar bra att anvanda ett stativ nar man filmar. Det ar sa att kameran inte ska skaka och
darra nar man haller upp den och nar man foljer med nagot som ror pa sig (om man inte vill
ha en skakig video). Det finns olika sorters stativ, storre och mindre. De har olika sorters
funktioner och kan anvandas i olika tillfallen, och man anvander det stativ som bé&st passar

till det tillfallet och den plats som man just da filmar pa. (Parmehed 2011)

Jag filmade projektet med skolans filmkamera. Jag fick komma in pa tréaningar i alla
kategorier och en rally-toko tavling sa jag fick allt filmat. Jag hann med tva agility-traningar,
en rally-toko tavling, en rally-toko tréning, en lydnadstraning och traning for nos-arbete.

Agilitytraningen var jag sjalv med pa, men jag kom en timme tidigare sa jag kunde filma
gruppen som tranade fére min grupp. Jag kunde inte stanna for att filma gruppen efter mig,
for da skulle jag inte ha sluppit hem. Om jag kunde, skulle jag ha gjort det. Jag filmade pa
tva olika agilitytraningar, och bada traningarna hade lite olika manniskor, for det finns néstan
alltid nagon som é&r borta eftersom de har nagot annat att gora eller &r sjuka eller nagot annat.

Sa grupperna kan latt andra lite varje gang.

En del av agility-traningen jag filmade pa var valpkurser och nyborjarkurser. Det betydde
att de inte var vana med att ha manniskor pa traningsplan, forutom sin egna forare och kanske

personen som drog traningarna. Det betydde att jag maste vara extra forsiktig for att inte
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stora dem, for det skulle stéra deras traning och min filmning. Det som var bra var att de
tranade pa samma saker flera ganger, vilket betydde att jag kunde justera kameran da och da
for att fa det basta filmningssattet. Min egna traning var den enda som var med hundar som

var vana med att manniskor ror sig pa banan, eftersom de hade varit pa tavlingar.

Pa rally-toko tavlingar var det valdigt begransat var jag kunde vara, eftersom det var en
tavling och jag fick absolut inte stéra de tavlande hundarna (manniskorna brydde sig inte sa
mycket, men hundarna kunde bli distraherade). Jag fick sta vid tavlingsplanen, men jag hade
inte mycket chans att flytta pa mig, for da skulle jag inte ha sa bra sikt och det skulle ha
kunnat stora hundarna. Eftersom jag gjorde videon for Véstnyldndska Hundféreningen, ville
jag inte filma tavlande fran andra foreningar. Fore tavlingen borjade, efter alla hade anmalt
sig, tog jag reda pa vilka personer som var fran foreningen sa jag visste vem jag kunde filma
och vem som hade mer &n en hund, for da filmade jag bada hundarna. Det var manga som
bad mig att skicka filmen pa deras tavlingsbana eller banor till deras e-post sa de kunde se

hur det gick for dem.

Pa rally-toko traningen fick jag rora pa mig mera och fick flera olika kameravinklar &n jag
gjorde pa tavlingen. Det var en nyborjarkurs som jag filmade, men de hade kommit
tillrackligt langt for att borja gora hela banor istallet for sma bitar av banor eller enskilda
hinder. Jag fick ocksa rora pa mig mer och flytta mig till olika platser for olika
kameravinklar. Det var delvis for att det var mer utrymme i hallen och delvis for att férarna
holl extra bra koll pa sina hundar for de ville att traningen skulle ga bra. Det fanns flera olika

hundar och personen som drog traningen gick ocksa banan ett par ganger.

Pa lydnaden hade jag mer frihet i var jag kunde vara, och kunde flytta pa mig mera. Det
fanns ocksa en hel del utrymme i hallen, eftersom de inte tog sa mycket utrymme. Eftersom
det var en lydnadstraning, dar hundarna fick godis bara for att de tittade pa sin manniska, oh
det var en av de saker som de tranade pa mycket, var de inte sa distraherade av mig som
hundar pa andra kurser kunde ha varit. Men eftersom det bara var en valpkurs, var det svart
att veta vad jag skulle filma och nar, eftersom allt inte alltid gick sa bra och saker verkade

ga bast for dem som jag just da inte filmade.

Pa nos-arbetet visste jag inte riktigt vad jag kunde forvanta mig, och kunde inte riktigt
forbereda mig. Till en borjan nar traningen borjade hade de forst lite repetition, sa hundarna
skulle komma ihag vad det har var och vad de skulle gora. Sen gjorde de det lite svarare och
sen provade de pa nagot nytt. Det forsta de gjorde var att ha hunden hitta en specifik lukt i

en burk bland andra burkar. De gjorde det ett par ganger och jag fick olika kameravinklar
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och kunde rora pa mig nar det bytte till foljande person och hund. Sen skulle hunden hitta
en specifik lukt i burkar, utan att foraren visste vilken burk lukten var i, sa de skulle lara sig
lasa sin hund och veta nar hunden hittat ndgot. Det nya de provade pa var att hitta en utsatt
papperslapp som lukten var pa. Det var for att testa om hunden forstod att de skulle soka
efter en lukt och inte en burk. De gjorde det tva olika ganger, med lukten pa olika stallen.
For en del gick det battre och for en del gick det mindre bra, vilket var férvéantat, eftersom
de inte gjort det tidigare. Jag kunde hitta bra platser att filma och eftersom hundarna fick
rora sig omkring for att hitta lukten, fick jag en del intressanta bitar och kameravinklar. Ett

stalle som de satte lukten pa var for mork for att filma p4, sa jag filmade inte dar.

Overlag gick filmningarna inte riktigt som jag hade planerat, men jag tror de blev &nda
ganska bra. Agility och rally-toko speciellt gick ganska bra, medan lydnaden och nos-arbetet
skulle kunna ha gétt battre. Jag hade hoppats att jag skulle ha mer tid att filma dom som inte
gick lika bra, men fore kurserna avslutades hade jag inte tillrackligt med tid att géra det och

efter de avslutades hade jag inte mojlighet langre.

Medverkande i film

Fore jag borjade filma nagot fragade jag alla om det var ok att jag filmade dem medan de
var pa traningarna eller tavlingen. Pa rally-toko tavlingen maste jag fraga en av
styrelsemedlemmarna vilka tavlande som var med in foreningen sa jag skulle veta vem jag

skulle fraga om jag fick filma dem.

Jag berattade vem jag var, vad jag planerade att géra och om det var okej om jag filmade
dem och om det var okej for dem att vara pa en kort filmsnutt som kanske skulle anvandas
pa foreningens hemsida eller Facebook-sida. Jag beréattade ocksa att jag skulle fokusera mer
pa hundarna an pa manniskorna, sa de skulle troligtvis inte synas mycket, om alls. Ingen

hade problem med det oh jag fick filma alla som jag fragade.

Editerande

Editering av film

Nar man editerar film finns det en del saker som man ska tdnka pa och komma ihag. Forst

behdver man ha en plan. Man behdver veta hur filmen ska bli nar den blir fardig for att sen



21
veta vad man ska editera och vart man ska satta det pa tidslinjen och hur det ska passa ihop

med de andra delarna i videon.

En storyboard &r bra for det, for da vet man vad som ska komma och i vilken ordning, sa
man inte tappar bort sig eller satter videoklippen i fel ordning. Om man vill vara saker pa att
man inte tappar bort sig eller glommer bort nagot ar det en bra idé att borja fran borjan av
filmen och sen fara mot slutet. Kanske ocksa skriva ner nagonstans vad man har gjort och

editerat s& man vet var man ar och vad man har kvar att géra och hur langt man é&r.

Man ska tanka pa hur man editerar filmen for att se till att den som ser pa filmen forstar vad
som hander och hanger med utan att tappa bort sig for att editeringen gor att filmen hoppar
framat allt for fort och de inte hanger med pa grund av det. Man ska tanka pa att man sjalv
vet och forstar och hanger med filmen, for man sjélv har planerat och filmat och editerat den
och har sett och tankt ut allt och vet hur allt gar och fungerar. Men nagon som inte har sett
filmen forut och inte har varit med och planerat och filmat och editerat den maste ocksa
kunna hanga med och forsta vad som hander genom att se pa filmen och man ska inte behéva
forklara for dem vad som hande, utan de ska forsta det fran att ha sett filmen.

Man ska fundera pa nar man klipper och klistrar ihop att se till att de passar ihop pa nagot
satt sa det inte blir hackigt och onaturligt att se pa. En annan sak som man ska fundera pa ar
hur man inleder och avslutar en scen eller filmen. Det ska passa bra och man ska forsta om
det ar en annan plats eller en annan tid fran féregaende sen och om det handlar om samma

eller olika karaktarer.

En del av editeringen beror forstds ocksa pa hurdan video man lagar. Om man gor en liten
kort film for marknadsféring eller en hel film som berattar nagon sorts historia och har nagot
viktigt att sdga. (Student Filmmaking 2008)

For att editera och satta ihop filmen, anvdnde jag Adobe Premiere Pro. Det ar ett
videoediteringsprogram som man kan anvanda for att editera och arrangera videoklipp, satta
till specialeffekter och filter och en del andra saker. Den kan anvéandas av bade nyborjare

och mer erfarna video-editerade och skapare. (Media Collage u.a.)

Jag kunde se pa vad jag hade filmat och anvéanda de béasta bitarna for att géra videon. De
flesta filmklipp som jag filmat var ganska korta, bara nagra sekunder. Undantagen var rally-
toko och en del av nos-arbetet. Jag valde ut de klipp som jag tyckte var bast och mangsidiga
och tog in dem i Adobe Premiere. Dér klippte jag till dem lite sa jag bara fick ett par sekunder

av dem. Sa satte jag ihop dem pa ett passande satt, med kurserna i ordning. Forst agility, sen
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rally-toko, sen lydnad och sen nos-arbete. Eftersom jag hade sa mycket filmat, tyckte jag att
det skulle vara sléseri av material att bara gora en video, sa jag gjorde fyra. Jag hade mer &n
tillrackligt med material och jag kunde inte bestamma vilka delar jag skulle anvanda for att
fa bara en video. Att gora fler videon verkade som en bra idé, for da fick jag anvanda de

bésta delarna av filmningen och kunden kunde ocksa bestamma vilken de tyckte var béast.

Jag forsokte till en borjan att anvanda Synfig Studio for att gora texterna till filmerna. Jag
tankte att det skulle se intressant och fint ut om texten var lite animerad eller bytte farg eller

gjorde nagot annat an bara vara en normal, trakig text.

Synfig Studio &r ett program som man kan anvanda for att skapa olika sorters 2d animationer,
texter och objekt som ror pa sig. Man kan rita egna objekt i programmet och skriva egen
text, eller hamta in bilder fran nagon annanstans ifran. (Kenlon 2016)

Jag borjade med att goéra en for agility. Den var ganska simpel, ordet ”Agility”” som andrade
farg i ett par sekunder och bdrjade sen fran borjan. En simpel sjalvupprepande GIF. Efter att
jag lagat en text, stdngde programmet ner sig utan att spara vad jag gjort. Jag gjorde texten
tva ganger till, med samma resultat. Varje gang jag forsokte spara, stangde programmet ner

sig utan att spara nagonting.

Eftersom programmet inte ville samarbeta med mig, bytte jag taktik och anvande Photoshop
istallet, med stillbilder och text. Efter misslyckandet med Synfig Studio hade jag inte langre
talamod att gora nagot extra speciellt. Photoshop verkade vara ratt satt att géra nagot som

inte var allt for svart, men anda tillrackligt bra och majligt att gora nagot passande for videon.

Photoshop é&r ett program som man kan anvanda for att editera bilder och foton. Man kan
ocksa anvéanda den for att gora helt nya bilder fran nagot annat. Det finns manga olika saker
man kan géra med Photoshop for att fixa till foton som man tagit eller géra nagot annat
artistiskt med dem och andra bilder. Man kan sétta till olika filter, effekter och géra en massa
olika andringar som paverkar bilden eller bilderna pa olika satt for att fa det att se ut precis
som man vill. (UoW 2018)

Jag anvande stillbilder som jag ocksa tagit under filmningen, for jag tankte att de skulle
komma till nytta i nagot skede. Jag tog passande bilder till varje gren som jag hade med pa
filmen. Jag anvande dem som titel, sa man skulle veta nar det andrade till féljande gren, fran
agility till rally-toko till lydnad till nos-arbete. Jag gjorde ocksa en till slutet av filmen, sa att
man vet var filmen slutar. Det var inte svart att gora bilderna, for det fanns inte mycket som

behovdes goras. Jag tog in bilden jag ville anvanda och andrade den fran farg till svartvit.
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Det gor man genom att trycka Ctrl + Alt + Shift + B, om man vill géra det snabbt och utan
problem. Sen satte jag in en text, i en klar och synlig farg, sa att man inte skulle missa den.
Da behdver man bara trycka pa text-knappen och skriva in det som ska sta dar. Sen kan man

andra pa fonten, storleken och annat for att fa den som man vill. Pa bild 8 visas bilden for

Rally-toko som den var efter Photoshop och hur den var fore jag anvande Photoshop pa den.

Bild 8, Photoshop-resultat (Egen bild)

Det finns manga olika program och applikationer som man kan anvanda for att filma och
sedan editera film som man filmat. Man kan editera pa en dator, en pekplatta eller en
smarttelefon om man sa vill, bara man skaffar eller laddar ner nagon sorts
filmediteringsprogram eller applikation. Enligt Muchmore (Muchmore 2018) &r de tio basta
filmediteringsprogrammen: Adobe Premiere Pro CC, CyberLink PowerDirector, Corel
VideoStudio Ultimate, Adobe Premiere Elements, Magix Movie Edit Pro Premium, Pinnacle
Studio Ultimate, Wondershare Filmora, Nero Video, Apple Final Cut Pro X och Apple
iMovie. (Muchmore 2018)

Musik

Nar man valjer ut musik for en video finns det en del saker att tinka pa. Man ska veta vilken
roll musiken har i filmen. Varfor den ar dér, vad den betyder och vilken kénsla den ska ge
vad som hander just da. Man vill att musiken ska passa in med vad som hander i filmen och
den beréattar ocksa till en del hurdan scenen ar och hur stamningen &r, eftersom man inte kan
vara dar sjalv och kanna det. Man behover ocksa tanka pa vem filmen &r riktad till nar man
valjer ut musiken. Manniskor av olika grupper gillar normalt olika sorters musik och man
vill hellre ha musik som passar battre till den gruppen som filmen &r riktad till. Man vill ha
musik som tilltalar publiken och far dem att kanna sig som en del av filmen och forsta och
kanna hur man skulle kénna sig i en sadan situation. Musikens ton och frekvens har ocksa
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effekt pa manniskor lika mycket som sjalva musiken. Man behdver ocksa komma ihag att
inte ha volymen pa musiken for hog, speciellt om man har nagon som pratar i filmen.
(Johnsson 2017)

Nér jag forst borjade med projektet, visste jag inte om det skulle ha musik eller inte. Eftersom
den kanske skulle anvandas pa Facebook och kundens hemsida var jag inte saker pa om de
ville ha musik som spelade i bakgrunden eller inte. Jag funderade om det skulle vara for
trakigt utan musik, men jag funderade ocksa om det skulle stéra manniskor om det spelade
musik nér de var pa en sida dar filmen spelades. Jag tog upp saken med kunden och de tyckte
att det skulle vara musik med i filmen. Sa jag borjade soka efter musik jag kunde anvanda

som ocksa passade in i videon.

Jag anvande internet for att hitta olika musikstycken, med hjalp av Google. Jag sokte efter
sidor dar jag kunde hitta musik jag kunde anvéanda utan problem med copyright. Jag hittade
ett par sidor med musik jag fick anvanda. Sidorna sa att man kunde anvanda musiken fritt,
bara man hade med nagonstans i videon info om varifran musiken kommit. Jag valde ut
nagra musikstycken, sa jag kunde testa dem for att se vilken som passade bast till filmen.
Eftersom jag gjorde flera filmer, valde jag ut ett musikstycke per video, sa totalt valde jag ut

fyra musikstycken som jag anvande i videorna.

Musiken satte jag sist, eftersom den skulle anpassas till filmen. Eftersom filmen troligtvis
kommer att repetera sig hela tiden nar den anvénds, skulle musiken ocksa kunna géra samma
sak och lata bra medan den gor det. Séa jag valde musik som skulle lata bra om den skulle
repetera sig. Det blev inte perfekt, men det borde passa till det som den ska vara for. Pa bild
9 visas hur en av de tidigare test-filmerna sag ut nar jag satt ihop det i Adobe Premiere. Test-
filmen ar vad jag gjorde for att testa att jag sakert kunde gora videon, fore jag hade valt ut

musiken som jag skulle anvanda.

£ Sequence 01 =
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Bild 9, Editering (Egen bild)

For att komma fram till vilken som passade bést anvande jag inte bara mina egna asikter,
utan fragade ocksa andra manniskor, speciellt kunden och andra maénniskor fran
hundféreningen. Vi kom inte fram till mycket resultat, eftersom kunden bara sa att jag kan
anvanda vilken musik jag tycker ar bast, sa lange det inte blir ndgot copyrightproblem. Jag
forsokte valja den musik som passade videorna bast, med positivitet och energi, for att lata
battre och passa med det roliga tréningarna.

Det finns olika musik som man far och inte far anvanda. Det ar pa grund av nagot som kallas
»Copyright”. Det betyder att man far inte bara anvanda andra manniskors verk som om man
ager dem. Det sjalvklara sattet att undvika problemet med copyright &r att skapa sin musik
sjalv och anvanda den i filmen. Det finns webbsidor dar man far anvanda musik om man far
lov att anvanda det eller om man har med nagonstans i filmen varifran musiken ar tagen.
(Smith 2015)

Eftersom jag lagade flera videon, skulle jag ha flera musikstycken. Jag hittade en webbsida
dar jag kunde ladda ner musik utan copyright. De fyra jag valde var: bensound-happiness,
bensound-happyrock, Jim-Yosef-Firefly-NCS-Release och Tobu-Sound-of-Goodbye-NCS-

Release.

Feedback och mer editering

Feedback &ar vad som berattar vad andra manniskor tycker om vad som &r gjort. De kan
beratta vad de tyckte var bra med arbetet och varfor det var bra. De kan ocksa beréatta vad
som var mindre bra eller daligt med arbetet, vad som kan férbattras med arbetet och var for
det inte var sa bra och skulle behdva forbattras.

Nar man fatt feedback vet man vad som fungerar bra med arbetet och vad man ska fokusera
pa for att det ska ga bra. Man far ocksa veta vad man kan gora for att forbattra det man gjort
for att gora det battre. Att fa feedback betyder att man kan géra nagot med det man gjort som
man fatt feedback pd. Da kan man battre fokusera pa vad det & man vill géra och vem man
vill gora det for och vad man kan gora och andra for att lyckas battre. Aven om man inte
gillar feedback ar det viktigt att fa det, for det betyder att man kan fa reda pa vad folk &r
nojda och missndjda med och sen anvéanda det till nagot och forbattra sig sjalv pa samma

gang. (Kelly u.a.)
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Man ska ocksa komma ihag att det alltid kommer att finnas nagon sorts kritik pa allt. Vad
man &n gor kan man inte gora alla manniskor néjda och det kommer alltid finnas nagon som
hittar ndgot att klaga pa. Om de inte hittar ndgot att klaga pa kommer de klaga for att det inte

finns nagot att klaga pa. Det &r bara sa manniskor fungerar, tyvarr. (Wortzelius 2012)

Efter jag hade lagat videorna, visade jag dem for kunden sa de kunde ge feedback och jag
skulle se vad som behdver fixas. For jag var séker pa att det skulle finnas saker som jag
behdvde forbattra, andra eller 14gga till, men jag kunde bara inte hitta dem sjalv utan att ha
nagon som kunde peka ut vad som behdvde fixas. Sa jag tog kontakt med kunden och visade
dem vad jag hade gjort da och hur langt jag hade kommit och fragade dem om de hade nagra

asikter om vad jag kunde gora for att forbattra arbetet och vad de tyckte var bra med det.

Tyvérr var kunderna inte speciellt hjalpsamma och gav inte mycket feedback. Den enda
feedback jag fick var: ”Det ar fint att du har anvént s& manga olika hundraser”, och ”Texten
skulle kunna vara lite storre.” S& jag lagade texten storre. Eftersom kunden inte var sa
hjalpsam nar det kom till feedback, fragade jag nagra andra méanniskor om de kunde kolla
igenom videorna och ge feedback at mig, berétta vad som man kunde forbattra och vad som
fungerade bra. Tyvarr var de inte mycket mer hjalp an kunden och tyckte bara att allt var

bra. S& feedbacken blev inte den basta som det kunde ha varit.

En sak som jag senare markte sjalv var att videorna jag hade lagat var lite for langa, sa jag
forkortade dem med ungeféar 20 sekunder. Det gjorde att det inte tog lika lange att se pa dem
och man blev mindre latt uttrdkad nar man gjorde det. Efter det maste jag ocksa anpassa
musiken till det, eller forsoka i varje fall, for musik ar inte sa latt att anpassa nar man inte

riktigt vet vad man gor.

10 Slutresultat

Resultat av arbetet blev totalt fyra videon, med passande musik. Videorna berattar om
Véstnylandska Hundféreningens kurser och vilka olika kurser de erbjuder manniskor och

deras hundar. Kurserna &r, som sagt tidigare, Agility, Rally-toko, Lydnad och Nos-arbete.

Videornas originella langd var en minut och 20 sekunder, men det blev lite for langa att se
pa. Efter jag markte det editerade jag dem sa de blev ungefar en minut langa. Det passade
battre och var béattre att se pa utan att bli uttrakad. Pa bild 10 visas hur en av de fardiga

filmerna sag ut i Adobe Premiere efter editering, ihopklippning och musik.



Bild 10, Slutresultat, (Egen Bild)

Alla eller en del av videorna kommer mojligtvis att anvandas pa hundféreningens hemsida

och/eller Facebook sida.

11 Granskning och sammanfattning

Arbetet med Adobe Premiere gav problem i bérjan av videoediteringen, eftersom jag inte
hade mycket erfarenhet av anvandningen av det. Det tog en liten tid fére jag kom pa hur man
anvéande det och jag ar fortfarande saker att jag inte larde mig anvéanda det sa effektivt som

man kan.

Ett annat problem var musiken. Ett av problemen var att hitta musik jag kunde anvanda utan
att copyright kom i vagen. Ett annat problem var att hitta musik som passade videon och
eftersom de olika grenarna pa videon ar sa olika, var det svart att hitta nagot som passade

alla fyra.

En aning problematiskt var ocksa kunden och hur jag inte riktigt fick nagon feedback fran
dem, sa jag visste inte riktigt om saker gick bra och vad som skulle kunna forbéttras. Jag var

inte helt sdker om det betydde att jag gjorde at bra arbete, eller om de bara inte brydde sig.

Om det fanns nagonting som jag skulle andra med projektet var det nog filmningen. Jag
skulle ha reserverat mer tid till filmningen och bérjat tidigare, sa jag kunde filma pa fler
traningar per kurs. Da skulle det ha blivit lite mer mangsidigt an det till slut blev, speciellt

pa lydnaden och nos-arbetet.
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