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1

JOHDANTO

Opinndytetyon aiheena on yhdistyksen jasenhankinnan ja jasenprofiilin
nykytilan tutkimus ja erilaisten keinojen kartoitus sen parantamiseksi ja te-
hostamiseksi erityisesti nuorisojdsenhankinnan osalta. Opinndytetyd on
projektiluontoinen ja sen tarkoituksena on tuottaa toimeksiantajalle vili-
neitd oman jasenhankintansa arviointiin ja kehittamiseen.

Opinndytetyon tilaajana on Luonto-Liitto ry, joka on koko maan laajuinen
lasten ja nuorten oma luonnonsuojelujarjestd. Luonto-Liiton tavoitteena
on luonnon monimuotoisuutta arvostava yhteiskunta. Jarjestdé on perus-
tettu 1943 ja nykyaan se keskittyy lahinna ymparisto-poliittiseen vaikutta-
miseen, ymparistokasvattamiseen ja luonnonharrastukseen. (Luonto-
Liitto n.d.a.)

Opinnaytetyo tehtiin, koska Luonto-Liitto ry:n rahoitus on riippuvainen
nuorisojasenten maaradsta. Suurin osa Luonto-Liiton rahoituksesta tulee
Opetusministeriolta, joka vaatii jasenista vahintdan kahden kolmasosan
olevan nuorisojasenia, eli alle 29-vuotiaita. Jasenista tutkimushetkella 13-
hes tasan 2/3 oli nuorisojasenia ja siten tayttyi Opetusministerion vaatima
ehto ja saatiin rahoitus. (Karppinen 2017)

Vaikka uusia nuorisojasenia saadaan vuosittain runsaasti, on Luonto-Lii-
tolla silti jatkuvasti haasteita Opetusministerion myontaman valtionavun
ehdon tdyttamiseksi. Joka vuosi osa vanhemmista jasenista ylittdaa nuori-
sojasenten yldikarajan 29 vuotta. Talloin he siirtyvat kannatusjaseniksi ei-
vatka enda ole nuorisojasenid. Ongelmalliseksi koettiin myds nuorisojdsen-
ten sitouttaminen toimintaan ja jasenina pysyminen. (Karppinen 2017)

Osana opinndytetyoprosessia jarjestettiin haastattelu Luonto-Liiton Uu-
denmaanpiirin nuorisoryhmalle nuorten kiinnostuksenkohteiden selvitta-
miseksi sekd etsittiin syitd nuorten osallistumiselle toimintaan. Taman
haastattelun tuloksia hyddyntaen pyrittiin hankkimaan konkreettista tie-
toa nuorisojasenhankinnan kehittamiseksi.

Haastattelun lisaksi tutkittiin nuorisoryhman tapaamiskertojen historiaa
2016-2018 seka sen osallistujamaarien kehitysta ja tapahtumarakennetta.
Nuorisoryhmalla on arkistoituna kaikki tapaamisten sisdltd ja osallistuja-
madrat. Tapahtumahistoriasta muodostetusta selvityksesta saatiin paljon
tulevaa jasenhankintaa tukevaa tutkimustietoa.



2 LUONTO-LIITTO RY

Luonto-Liitto ry on Suomen Luonnonsuojeluliiton nuorisojarjestd. Se on
Suomen suurin lasten ja nuorten luontojarjesto yli 7 000 jasenelldan. Sen
toimintaryhmat ja -jaostot tekevat konkreettista toimintaa esimerkiksi su-
sien ja Itameren suojelemiseksi. Ne antavat ymparistopoliittisia lausuntoja,
jarjestavat koulutusta seka erilaisia tempauksia. Tarkeaa Luonto-Liitto
ry:lle on juuri tdma konkreettinen toiminta. (Luonto-Liitto n.d.b.)

Luonto-Liitto ry jarjestaa erilaisia ymparistoteemaisia leireja ja tapahtumia
lapsille ja nuorille ympari Suomea. Luonto-Liitto julkaisee kahta jasenleh-
ted ja on aktiivisesti mukana erilaisissa tapahtumissa. Monille Luonto-Liitto
on tuttu sen jarjestaman Kevatseuranta-kampanjan myo6ta. Kansallisesta
Kevatseuranta-kampanjaa Luonto-Liitto on jarjestdanyt jo vuodesta 1976, ja
sitd kautta on saatu runsaasti tarkeaa dataa eri eldin- ja kasvilajeista teh-
tavista havainnoista. Taman datan avulla pystytdaan tarkkailemaan muu-
toksia eri lajien maarista ja esiintymisajankohdista eri alueilla.

Yksi Luonto-Liitto ry:n tarkeimmista tehtdvistd sen toiminnan edellytta-
miseksi on uusien jasenten hankinta. Uusia nuorisojasenia on saatava joka
vuosi lisda korvaamaan yli 29-vuotiaiden siirtymista nuorisojasenista kan-
natusjaseniksi, jasenten normaalia toiminnasta poistumaa seka jasenmak-
sunsa maksamatta jattavien ja sitd kautta poistuvien maaraa tasoittamaan.
Nuorisojdsenia rahoituksen saamiseksi on oltava vahintaan kaksi kolmas-
0saa, ja taman kriteerin tayttamiseksi on tehtdva jatkuvasti toita (Karppi-
nen 2017).

2.1 Luonto-Liitto ry:n jasenyys

Luonto-Liitto ry:lld oli jasenid vuoden 2016 jasenlaskennan mukaan 7 275-
7 694 laskutavasta riippuen. Tastda maarasta nuorisojasenia oli noin kaksi
kolmasosaa. Luonto-Liitto ry:n taysivaltaiseksi jaseneksi voi liittya kuka ta-
hansa alle 29-vuotias nuori (Karppinen 2017). Jdsenmaksu vuodessa on 28
euroa. Jaseneksi voi liittya esimerkiksi Luonto-Liiton omilla internetsivuilla
www.luontoliitto.fi tai fyysisellda lomakkeella, joita Luonto-Liitolla on mu-
kanaan useimmissa tapahtumissaan. Jaseneksi liittyessaan on mahdollista
littda perhejaseniksi omat perheenjdsenet tai samassa taloudessa asuvat
henkil6t (Luonto-Liitto n.d.c.).

Opiskelijajaseneksi paasee liittymaan 28 euron jasenmaksulla. Opiskelija-
jaseneksi liittyvan on oltava yli 18-vuotias sekd paatoiminen opiskelija.
Opiskelijajdsenend padsee samalla seka Luonto-Liitto ry:n jaseneksi etta
Suomen Luonnonsuojeluliitto RY:n jaseneksi. Liittyessaan opiskelijajase-
neksi saa molempien liittojen jasenedut. (Luonto-Liitto n.d.c.)

Yli 29-vuotias henkil® voi liittyd Luonto-Liiton kannatusjaseneksi. Kanna-
tusmaksu vuonna 2017 oli 60 €. Mikali jokin yhteiso tai yritys haluaa liittya



kannatusjdaseneksi, on maksu talléin 180 €. Kannatusjdsen saa samat edut
kuin normaalikin jasen ja voi liittda omia perheenjdseniadan Luonto-Liiton
perhejdseniksi. Kannatusjasenella ei kuitenkaan ole samaa paatantavaltaa
Luonto-Liitossa kuin varsinaisella jasenella. (Luonto-Liitto n.d.c.)

2.2 Jasenedut

Jaseneksi liityttydan saa erilaisista jasenetuja. Luonto-Liiton kenties tunne-
tuin jasenetu on sen julkaisemat lapsille ja nuorille suunnatut lehdet:
Sieppo ja Nuorten Luonto. Sieppo on Suomen ainoa lasten luontolehti. Se
julkaistaan kuusi kertaa vuodessa ja se on suunnattu 6-12-vuotiaille lapsille
ja nuorille (Sieppo n.d.). Nuorten Luonto on Luonto-Liiton toinen jasen-
lehti, joka on suunnattu yli 12-vuotiaille lapsille ja nuorille. Sen teemoja
ovat ekoeldama ja kestava kulutus. Ymparistonsuojelu, luonnon harrastami-
nen seka kulttuurisivut ovat myds osa tata lehtea (Nuorten Luonto n.d.).

Luonto-Liiton jasenetuihin kuuluu myo6s alennuksen saaminen sen jarjes-
tamista erilaisista leireista ja kursseista. Leirien hinta vaihtelee leirin pituu-
den ja sijainnin, ohjelman ja muiden seikkojen mukaan. Leirien hinnat ovat
jasenille esimerkiksi Luonto-Liiton Uuden-Maan piirissa 30 euroa halvem-
mat kuin ei-jasenille (Luonto-Liitto n.d.e). Leireistd on tehty myos ”Leirilu-
paus”, joka on hyvaksytty Luonto-Liiton hallituksen kokouksessa 2012. Lei-
rilupaus takaa jasenille hauskan ja opettavaisen leirikokemuksen. Leirilu-
pauksessa on myo0s kerrottu kaikki leirien sdannét ja tavoitteet (Luonto-
Liitto n.d.d.).

Leireja jarjestetadan ympari Suomea kaikille jasenille, lasten- ja nuorten lei-
reista perheleireihin. Leireilld on aina mukana ohjaajat ja kaikki osallistujat
ovat vakuutettuja. Riippuen leirin sisdlldsta sen hintaan kuuluu kuljetukset,
ruokailut, ohjelma, materiaalit ja majoitus/telttamajoitus (Luonto-Liitto
n.d.d.).

Jaseneksi liittyessddan saa myds oman jasenkortin, jota nayttamalla saa
alennuksia eri kaupoista ja nettikaupoista seka biokaasun tankkauksesta.
Tarjouksia antavia kauppoja ovat esimerkiksi Ekokauppa Ekolo, He-
lunashop, GreenStreet, Ruohonjuuri, Envor Group (biokaasun tankkaus
Forssassa), Taitonetti oy, Kind of Green, Suomen Hostellijarjesto ja Suo-
men Luonnonsuojeluliitto ry:n nettikauppa. (Luonto-Liitto n.b.f.)

Jaseneksi liittymistd myOs kannustetaan erilaisin liittymislahjoin. Kevaalla
2017 liittymislahjana jaettiin Laila Nelakiven kuvittamia Lasten Luontoka-
lentereita. Niitd oli tarjolla rajoitettu painos, ja monet halusivat niita.



2.3

Luonto-Liiton rahoitus ja menot

Suomen suurimpana nuorten ymparistojarjestona Luonto-Liitto ry:lld on
paljon erilaisia menoja. Silla on jasenia yli 7 000, ja ndista jokainen saa ja-
senlehden. Lehtien painaminen ja postittaminen ovat yksi suurimmista ku-
luista (Karppinen 2017). Varoilla painetaan myos erilaisia materiaaleja ja
jarjestetaan retkia, luentoja koulutusta ja leireja.

Lisdksi Luonto-Liiton varoista osa kuluu “Luonto-Liiton ja sen piirijarjesto-
jen jarjestaman lasten ja nuorten luontoharrastus- ja ymparistétoiminnan,
kerho- ja leiritoiminnan seka koulujen kerho-, oppilaskunta- ja opintotoi-
minnan tukemiseksi”. Varoilla tuetaan myds alueellista toimintaa. (Luonto-
Liitto n.d.h.)

Luonto-Liiton toimintaan hankitaan rahoitusta monista eri ldahteista. Esi-
merkiksi Luonto-Liiton omilla sivuilla tarjotaan monenlaisia eri mahdolli-
suuksia toiminnan rahoittamiseen. Yleisin keino on liittyd toimintaan mu-
kaan ja maksaa jasenmaksu tai tukijasenmaksu. Sen lisdksi toimintaa voi
tukea netissa tehtdvalla kertalahjoituslomakkeella. Luonto-Liitolle voi
myo6s tehda testamenttilahjoituksen, joka menee verottomana suoraan
toimintaan. Luonto-Liitolla on myods puhelinnumero, johon soittamalla lah-
joittaa 10 euroa. Luonto-Liitto tekee myo6s puhelinkerdyksia. (Luonto-Liitto
n.d.h.)

Luonto-Liiton talousjohtaja Karppinen (2017) mainitsee sdahkopostissaan
erilaisia kanavia, joiden kautta Luonto-Liitto saa rahoitusta. Esimerkiksi
paivatyokerdaykseen osallistuvan koulun oppilas tekee paivan toita ja
Luonto-Liitto saa hanen ansaitsemastaan palkasta kaksi kolmasosaa ja lo-
put rahat annetaan koululle sen toiminnan kehittamiseen. Pdivatyokeradyk-
sen tuotot ovat noin 50 000 euroa.

Karppisen (2017) mukaan kaksi kertaa vuodessa Luonto-Liitto lahettaa
kortteja, joista tuottoa tulee noin 40 000-50 000 euroa vuodessa. Jasen-
maksujen kautta Luonto-Liitto saa lahes 100 000 euroa vuosittain. Satun-
naisesti rahoitusta saadaan my®os erilaisiin hankkeisiin ja tapahtumiin.

Myo0s Luonto-Liiton eri toimintaryhmat, erityisesti metsa- ja susiryhma,
saavat runsaasti yksityisia lahjoituksia oman toimintansa rahoittamiseen.
Toimintaryhmat jarjestava aktiivisesti omia tempauksia ja tapahtumia. Tal-
laisten tapahtumien tuotto on tyypillisesti muutamissa tuhansissa eu-
roissa. Luonto-Liiton eri piirit hankkivat valtionavun lisdksi rahoitusta itse-
naisesti mm. kunnilta ja kaupungeilta. (Karppinen 2017)

Vuosittain Luonto-Liitto saa kuitenkin suurimman osan rahoituksestaan
valtionapuna Opetusministeriostd. Vuonna 2017 rahoitusta saatiin tata
kautta 456 000 euroa. Opetusministerion myontaman rahoituksen ehtona
on kuitenkin se, ettd kaksi kolmasosaa Luonto-Liiton jasenistd on nuoriso-
jasenid. Nuorisojaseneksi lasketaan kuka tahansa alle 29-vuotias jdsen.



Vuoden 2016 jasenlaskennan mukaan Luonto-Liitolla oli nuorisojdsenia Ia-
hes tasan vaadittu maara. Taman vuoksi uusien nuorisojasenten hankkimi-
nen on ehdottoman tarkeaa. (Karppinen 2017)

Luonto-Liitolla oli tuloja vuonna 2017 yhteensa noin 640 000—650 000 eu-
roa. Vuositasolla opetusministerion rahoitus on tasta summasta yli puolet
(n. 69 %). Korttien ja paivatyon osuus kummallakin oli noin 7,5 % koko ra-
hoituksesta. Taman lisdksi jdsenmaksuina saatiin noin 15 % rahoituksesta.
Naihin lukuihin ei ole laskettu satunnaisia lahjoituksia, joita esimerkiksi eri
toimintaryhmat saavat lahjoituksina tai omien tempaustensa seurauksena.

3  JASENHANKINNASSA KAYTETTAVIA VIESTINTA- JA
MARKKINOINTIKANAVIA

Markkinoilla on lukuisia jasenhankintakeinoja ja valineita niiden mainosta-
miseen. Tarkeda on I6ytaa omiin tarkoituksiinsa parhaiten sopivat keinot
ja soveltaa niitd jasenhankintaan. Parhaiden keinojen listaamiseksi ja so-
veltamisen suunnitteluun on syyta varata runsaasti aikaa ja resursseja.

Sosiaalinen media on nykyisin entista tarkeampi mainontakanava. Erityi-
sesti sosiaalisen median alustat Facebook ja Instagram ovat Luonto-Liiton
jasenhankinnan paakanavia. Niitd ja muita yleisimpia sosiaalisen median
alustoja kasitelldan tarkemmin luvussa 6.2.

3.1 Sanoma ja -paikallislehdet

IImoittelumainonnalla tarkoitetaan sanoma- ja paikallislehdissa julkaista-
via mainoksia. Sanomalehtia ilmestyy Suomessa noin 200, mika on harvi-
naista muuhun Eurooppaan verrattuna suuren maaransa vuoksi. Niiden
etuna mainosmediana muuhun mainontaan on se, ettd ihmiset pitavat
niitd usein luotettavien uutisten lahteina. Sanomalehtien Liiton (2017) jul-
kaiseman tutkimuksen mukaan ne ovat myos suomalaisten mielestad mie-
luisin mainonnan ldhde. Suomalaisista yha yli 40 % lukee tai katsoo mielui-
ten mainoksia juurikin sanomalehdista. Mieluisa mainosten katsomisym-
paristd on tarked osa mainonnan onnistumista.

Isohookana (2011, s. 145) mainitsee kirjassaan Yrityksen Markkinointivies-
tintd, etta paikallislehtien vahvuus on niiden suppea levikkialue. Levikkialu-
een suppeudella varmistetaan se, ettd juuri oikea alue tavoitetaan, silla
paikallislehdet ilmestyvat usein juuri muutaman kaupungin tai kunnan alu-
eella. Kohdentamalla mainontaa tietylle alueelle, tavoitetaan helposti et-
sitty kohderyhma. limoittelumainonnan ongelmana on sen kesto. Kun pai-
van lehdet on luettu, ne usein heitetdan pois. Jos lehti on luettu kiireelli-
sesti tai osittain, saattaa mainos jaada lukijalta kokonaan huomaamatta.
My0Os mainosten painolaatu riippuu lehdesta ja sen painajasta.



Lehden levikista ja mainoksen koosta riippuen myds mainoksen hinta saat-
taa olla korkea. Sanomalehtiin painettavien mainosten hinnat perustuvat
palstamillimetreihin ja painopaikkaan lehdessa. Korkein hinta on valtakun-
nan laajimmalla levikilla varustetun Helsingin Sanomien sunnuntain lehden
ensimmainen aukeama A6-7 joka maksaa 57 089 euroa (HS n.d.).

3.2 Aikakausilehti

Suomessa ilmestyy jopa 5 000 erilaista aikakausilehtea. Niita ilmestyy va-
hintdan nelja kertaa vuodessa, useimmiten 4-11 kertaa. Nykyaan aikakau-
silehtid julkaistaan sekd paperisina, etta virtuaalisina versioina interne-
tissa. Aikakausilehtia Suomessa luetaan vdhemman kuin sanomalehtis,
mutta kuitenkin yli puoli tuntia paivassa. Ne tavoittavat jopa 60 % 12—69-
vuotiaista suomaisista. (Aikakausilehdet 2013)

Niiden vahvuutena sanomalehtiin verrattuna on se, etta niita sailytetaan
huomattavasti pitempaan. Niitd myos luetaan toistuvasti enemman ja
muuallakin kuin kotona. Erityisesti niitd nakee partureissa ja erilaisissa
odotushuoneissa, joissa niita voi lukea tai selailla. Ne tavoittavat juurikin
tata kautta suuren joukon erilaisia ihmisia. (Isohookana 2011, s. 147.)

Aikakausilehtien lukijoita tutkitaan myos sdaannollisesti. Tama helpottaa
mainonnan kohdentamista juuri sellaisiin lehtiin, joita oma potentiaalinen
asiakaskunta lukee. Mainoksia on helppo ostaa lehtiin ja usein painojalki
on niissa parempaa kuin sanomalehdissa. Mainoksen tilaaja voi helposti
kdyda katsomassa netista eri lehtien mediakortit. Mediakortista ndkee eri
lehtien levikit, niiden lukijakunnan ja mainosten hinnat ja sita kautta voi
tilata omiin tarpeisiinsa sopivaa mainontaa. (Aikakausimedia n.d.)

3.3 Illmaislehti

IImaislehdella tarkoitetaan julkaisua, joka joko jaetaan koteihin tai on il-
maiseksi otettavissa jossakin julkisessa vilkkaassa paikassa. Tallaisia julkai-
suja Suomessa on useita, osa ilmestyy kerran viikossa ja muutamat paivit-
tdin. Esimerkiksi Helsingin alueella metropysakeilld ja muussa lahiliiken-
teessd on jaossa Metrolehti. (Isohookana 2011, s. 148.)

IImaislehtid luetaan paivittdin noin kymmenen minuuttia ja ne tavoittavat
noin 40 % 12-69-vuotiaista. Mainosten hinnat ilmaislehtiin vaihtelevat,
esimerkiksi Metro lehdessa on 52 erilaista mainospaikkaa ja -muotoa. Kiin-
toisimpia mainosmuotoja ovat esimerkiksi Wrap, Mini-wrap, Kolmio ja Jat-
tiympyra. (HS n.d.)



3.4 Televisiomainonta

Credit Suissen (Simulmedia 2017) tekeman tutkimuksen mukaan televisio
on edelleen tehokkain mainontakanava, vaikka YouTube, Facebook ja
muut sosiaaliset mediat kasvattavat jatkuvasti markkinaosuuttaan. Televi-
sion katseluun kaytetadan enemman aikaa kuin muihin medioihin yhteensa.
Keskimaarin ihmiset katsovat televisiota yli nelja tuntia paivassa. Se on ko-
konaisuudessaan yli kaksi kertaa enemman aikaa, kuin mita dlypuhelimia
kdytetdan tai jopa nelja kertaa enemman kuin tietokoneita (Taloussano-
mat 2011). Kuluttajat myds kokevat television olevan vaikuttavin mainos-
kanava.

Televisio on Suomessa kaikkialla. Lahes jokaisessa kodissa, baarissa ja ho-
tellissa on televisio. Finnpanelin (2015) teettaman tutkimuksen mukaan te-
levisio Suomessa puuttui vain viidesta prosentista kotitalouksista. Yli puo-
lella kotitalouksista oli yksi televisio, 28 %:lla kaksi ja 11 %:lla kolme tai
enemman.

Suomessa valtakunnallisen televisiomainonnan avulla on siis mahdollista
saavuttaa jopa kaikki suomalaiset yhta aikaa. Esimerkiksi MTV-konsernilla
on kateva laskuri mainosten hintojen laskemiseen. Sen avulla voi maarittaa
maantieteellisen alueen, budjetin ja jopa ohjelmat joiden jalkeen mainosta
naytetaan. Hintaan vaikuttaa juuri mainoksen pituus, nayttoéalue ja halutut
nayttomaarat. (MTV Spotti n.d.a)

Usein myo0s kuvitellaan, ettad kannykat ja muut mobiililaitteet vievat jalan-
sijan tulevaisuudessa kokonaan televisiolta. Credit Suissen tutkimuksen
(Simulmedia 2017) mukaan suurin osa ihmisista kdyttaa kannykoitaan te-
levision katselun ohessa. Samalla tdma lisaa televisiomainosten tehok-
kuutta, silld % ihmisista kayttaa kannykoitaan hakeakseen lisatietoa televi-
siossa nakemastdaan mainoksesta.

Televisiomainonta tuo muihin medioihin verrattuna parasta tuottoa suh-
teessa siihen kaytettyyn paaomaan. Elokuvamainontaan kaytettyna sen
tuotto on seitsenkertainen, pikaruokamainontaan kuusinkertainen ja tuo-
tesijoittelussakin kolminkertainen. (Simulmedia 2017.)

Isohookanan (2011, s. 148) mukaan televisiomainonnan vahvuus on kuvan
ja danen teho. Talla kombinaatiolla voidaan vaikuttaa ihmisten tunteisiin
ja sita kautta esimerkiksi ostopaatoksiin. Televisio on voimakas vaikutin ja
usein esimerkiksi vanhan mainoksen nakeminen lapsuudesta luo nostal-
giaa. Televisiomainosta voidaan my0s toistaa usein ja saada se jdamaan
ihmisten mieliin.

Isohookana (2011, s. 150) kertoo televisiomainonnassa olevan myds on-
gelmakohtia. Mainoksen suunnittelu ja tuottaminen on hinnakasta ja aikaa
vievdaa. Myos mainoksen laittaminen televisioon hyvadan aikaan oikealle
kohderyhmalle maksaa tuhansia euroja. Usein televisio on auki taustalla,



eika sita valttamatta edes katsota. Silloin mainos ei tavoita ketdan. Usein
my0Os mainoskatkojen aikana ihmiset harrastavat “kanavapujottelua”, eli
kayvat lapi muita kanavia lapi silla aikaa, kun toinen kanava ndyttdaa mai-
noksia. (MTV Spotti b 2014.)

Tulevaisuudessa alytelevisioiden maaran lisddntyessa kohdemainonnan
maara tullee lisddntymain entisestaan. Alytelevisiot toimivat samalla peri-
aatteella kuin tietokoneet ja kdnnykat siind suhteessa, ettd ne seuraavat
kayttdjansa hakusanoja ja internetkayttaytymista, ja sita kautta kohdenta-
vat mainoksia. (Kaleva 2017.)

3.5 Radiomainonta

Radiomainontaa suomessa on ollut jo yli kolmekymmenta vuotta. Kaupal-
lisista radiokanavista noin 100 on paikallisia, ja valtakunnallisesti toimivia
12. Radiota kuunnellaan edelleenkin paljon. Kaupalliset kanavat tavoitta-
vat viikoittain jopa 76 % suomalaisista ja paivittainkin puolet. Radiota
kuunnellaan keskimaarin padivassa lahes kolme tuntia. Radion on ennus-
tettu havidavan pikkuhiljaa muille medioille, mutta esimerkiksi Suomessa
radion kuuntelu on edellisind vuosina lisdantynyt entisestdan. Radio on
myo6s seurannut nykyaikaa ja siirtynyt osittain internetiin. Useimpia kana-
via voi kuunnella internetin kautta, ja se saattaakin osittain selittaa radion
kuuntelun lisddntymista. (Radiomedia n.d.a.; Radiomedia n.d.b.)

Isohookana (2011, s. 152) mainitsee kirjassaan kaupallisen radiomainon-
nan eduiksi sen paikallisuuden tai valtakunnallisuuden kanavasta riippuen.
Paikallisradiot mielletdan paikallisiksi, joten silla tavoitetaan helposti tietty
maantieteellinen alue. My0Os kanavan kohderyhmasta riippuen kuuntelija-
profiili vaihtelee suuresti. Eri radiokanavilla on jyrkkid kuuntelijaeroja. Siita
on etua, kun suunnitellaan mainoskampanjoita. Radiomainonnan avulla
tavoittaa juuri ne ihmiset kenet haluaa tavoittaa. Radiomainosta voidaan
myo0s toistaa useita kertoja, jolloin se jaa paremmin kuuntelijan mieleen.

Radiomainonnan hinta riippuu erittdin paljon mainoskampanjan kestosta,
mainosten pituudesta seka ajankohdasta, jolloin mainokset kuuluvat. Suo-
messa laajimman radiomyyntiverkoston tarjoaa Bauermedia (2018). Sen
sivuilta voi kdyda pyytamassa tarjouksen omiin mainonnan tarpeisiin
maantieteelliseen alueeseen ja kuuntelijaprofiiliin vaikuttaen.

Isohookana (2011, s. 153) mainitsee kirjassaan, ettd radiomainonnan on-
gelmat ovat samoja kuin muillakin mainosmedioilla; radiokanavaa saate-
taan helposti vaihtaa mainosten kuuluessa. Radiota myds kuunnellaan
usein muita asioita tehdessa, eika siihen valttamatta keskitytd. Autoa ajet-
taessa tai keittiopuuhia tehtdessa nopea mainos saattaa menna kuunteli-
jalta ohi.



3.6

Elokuvamainonta

Suomalaisten kuluttamasta kulttuurista ylivoimaisesti suosituinta on elo-
kuvissa kdynti. Vuonna 2015 elokuvissa kaytiin 7,3 miljoonaa kertaa. Se on
kaikesta kulutetusta kulttuurista ldhes puolet. Elokuvamainonnalla on
helppo tavoittaa erityisesti 15-34-vuotiaat, jotka ovat elokuvien suurin ku-
luttajaryhma. Elokuvamainontaa on helppo myds suunnata haluamilleen
ikd- ja muille ryhmille, koska elokuvat on usein suunnattu jollekin ryhmalle.
Elokuvateattereita on myOs ympari Suomea, ja sen ansiosta mainoksia on
helppo suunnata eri puolille maata. (Pesonen 2015.)

Elokuvamainonnan muita etuja ovat muun muassa se, ettd elokuvamai-
nonta on intensiivista ja siihen keskitytadan tehokkaammin kuin muihin
mainosmedioihin. Elokuvateatterin tehokas danentoisto ja visuaalisuus te-
kevat mainoksista tehokkaita. Talléin mainoksen sanoma on helpommin
katsojan vastaanotettavissa. Elokuvissa mainokset koetaan myos yhteisol-
lisempind kokemuksina, koska elokuvissa kdydaan usein jonkun kanssa.
(Isohookana 2011, s. 153-154.)

Elokuvamainontaa voi my0s toistaa potentiaaliselle asiakkaalle esimerkiksi
asettamalla elokuvateatterin aulaan ja ulkopuolelle samoja mainoksia.
Tama lisdd mainoksen toistoa ja sita kautta vaikuttavuutta. Suomen suurin
elokuvateatteriketju Finnkino (2017) tarjoaa my6s muita mainontakeinoja
omissa teattereissaan. Kaytaville voi asettaa interaktiivisia/pelattavia mai-
nosndyttdja. Kaytavilla voi suorittaa tuotejakelua, jota voi tehostaa salissa
nayttamalla saman tuotteen isolla valkokankaalla.

Ennen elokuvaa valkokankaalla pyorii myos “leffapeli” (Kuva 1, s. 10), joka
on interaktiivinen peli, jota pelataan dlypuhelimilla. Peliin voi laittaa oman
tuotteensa nakyviin. Finnkino vuokraa myos promootiopaikkoja ja tarjoaa
monia muita mahdollisuuksia mainontaan. Mainonnan hinnat riippuvat
kohteesta, kampanjasta ja sen kestosta. (Finnkino 2017)
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Hurraa - olet todellinen sarjafani!

Palkinnoks! saat 2 kuukautta katseluaikaa
(arvo 19,90 €),
Lunasta palkintosi Finnkinon
herkkumyymalastal

Ohjeet palkinnon lunastamiseen (6ydat
fa applikaation Edut-valiehdels.
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Kuva 1. Esimerkki elokuvamainonnasta leffapelin muodossa Finnkinon
elokuvateatterissa. (Kuva: Heikkild S. 2018)

3.7 Ulko- ja liikennemainonta

Ulko- ja liikennemainonnaksi lasketaan kaikki paikallinen ja valtakunnalli-
nen ulkomainonta. Se on laaja ja jatkuvasti ihmisten elamadssa lasna oleva
mainontakeino. Ulkomainoksia on kaikkialla, ulkomainontana, liikenne-
mainontana ja muuna ulkomainontana. Ulkomainonnan etuna esimerkiksi
kannykkamainoksiin, ettei niitd voi ohittaa ja ne ovat jatkuvasti lasna.
(Adobo magazine 2017.)

Ulkomainontaa on kaikkialla ulkona. JCDecauxin (2017) mukaan taustava-
laistuissa abribus-tauluissa mainokset ovat kankaalle painettuna kaksipuo-
leisena laatikkoon suljettuna, ja moottori pyorittaa eri mainoksia. Pylvas-
taulu on perinteinen teiden varsilla ndakyva valopylvaisiin kiinnitettava mai-
nos ja mainostaulu taas isompien teiden varsilla itsendisesti seisova suu-
rempi mainos. Mainostaulu voi nykydan olla myds iso led-valoista koostuva
kokonaisuus tai televisio, joka mahdollistaa vaihtuvan mainonnan. Isompia
mainostauluja on kaupungeissa, esimerkiksi Helsingin Narinkkatorilla Kam-
pin kauppakeskuksen ulkoseindssa.

Kehittyva ulkomainonta tarjoaa uusia ja erilaisia mainontakeinoja jatku-
vasti. Ulkomainos voi olla vitriini tai vaikkapa iso talon seinda peittava la-
kana, joka nayttdd mainostettavan asian isompana tai uudesta nakokul-
masta. Digitaalisuuden lisdantyminen ja kehittyminen luo ulkomainonnalle
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uusia ulottuvuuksia. Ulkomainos ei valttamatta enaa ole paikallaan pysyva
kuva, vaan liikkuva ja ddnekds mainosmedia. Myo6s kolmiulotteisuus ja vuo-
rovaikutteisuus lisdantynevat tulevina vuosina. (Isohookana 2011, s. 155)

Lilkkennemainonnaksi lasketaan kaikki bussien, junien ja muiden julkisen lii-
kenteen kulkuneuvojen seka taksien sisa- ja ulkopuolella olevat mainokset.
Bussien ja muiden kulkuneuvojen ulkopinta on iso ja ndkyva osa kaupun-
gilla ja siten haluttua mainostilaa (Isohookana 2011, s. 154). Helsingissa
julkisen liikenteen mainospinta on kovan kilpailun alla. JCDecaux-niminen
yritys (2017) voitti tarjouskaupan Helsingin kaupungin joukkoliikenteen
mainospaikoista. Se myy mainostilaa eteenpain, ja esimerkiksi raitiovau-
nujen ulkosivuilla olevat 82 mainospinta-alaa maksavat viikossa 6002 eu-
roa.

Adobo magazinen (2017) mukaan ulkomainonta on erityisen tehokasta
kaupungeissa. Se tavoittaa runsaasti ihmisia tehokkaasti paivittain sielld
missa he liikkuvatkin. Se on myds suhteellisen halpa mainosmedia verrat-
tuna moniin muihin. Isohookana (2011, s. 154) tarkentaa, ettd sen avulla
kykenee myos katevasti tavoittamaan nuoremmat ikaluokat, erityisesti
12—-24-vuotiaat. Tama ikaryhma viettaa kaupungeissa runsaasti aikaa, |a-
hes 80 % heista paivittain.

3.8 Feissarit

Feissarit, eli Face-to-Face tai F2F -varainhankkijat ovat palkattuja tai vapaa-
ehtoisia ihmisia, jotka partioivat kadulla ja ostoskeskuksissa tai kiertelevat
ovelta ovelle ja hankkivat uusia jasenia ja lahjoittajia edustamalleen ryh-
malle. Samalla he myds kertovat edustamansa ryhman tai jarjestdn toimin-
nasta ja jakavat tietoa. Jos ei muuta, niin he ainakin saavat kerrottua ihmi-
sille oman tahonsa agendasta. (WWF 2018.)

World Wildlife Foundationin (WWF 2018) mukaan feissarit tyoskentelevat
usein firmoille, jotka vuokraavat tyontekijoita erilaisiin tehtaviin. Tallaisia
yrityksia Suomessa ovat mm. Promotion Point ja Radical Soul. Monille ja-
senia ja lahjoittajia hakeville Face to Face -toiminta onkin suurin tulon-
lahde: “Feissaus on kannattavaa, ja WWHF:lle riskiton tapa hankkia uusia
tukijoita, silla maksamme vain uusista kuukausitukijoista. Talla hetkella
saamme feissauksen kautta (kadulta tai ovilta) noin 60 % kuukausitukijois-
tamme.”

Vaikka feissarit ovatkin nakyvimmillaan kaduilla, valtaosa heidan hankki-
mistaan lahjoituksista tulee kuitenkin ovelta ovelle suoritetuista kerayk-
sista “Niistd valtaosa eli 88 prosenttia tuli ovilta ja vain 12 prosenttia ka-
dulta” (Suojanen 2016).
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3.9 Kampanjat, tapahtumat ja messut

Luonto-Liitto jarjestda erilaisia jasenhankinta-kampanjoita joka vuosi.
Vuonna 2017 sen yksi jasenhankintateema oli “816 uhanalaista”. Sen ta-
voitteena oli hankkia Luonto-Liitolle uusia jasenia maara, jolla on merki-
tysta “Tavoitteena on, ettd saamme vuoden 2017 aikana yhté monta uutta
jéisentd kuin metsdlajeissa on uhanalaisia —816.” (Luonto-Liitto n.d.g.)

Erilaisia kampanjoita ja jdsenhankintaa jdrjestetdan usein, ei aina valtta-
matta suorin jasenhankintakampanjoin. Jasenhankintaa tehddan esimer-
kiksi osallistuttaessa erilaisille messuille ja muihin tapahtumiin. Naihin on
helppo ottaa mukaan jaseneksi liittymislomakkeita.

Hyvana esimerkkina epdsuorasta jasenhankinnasta Luonto-Liitolle on Kaa-
pelin Joulu -niminen kasity6- ja markkinointitapahtuma. Tapahtumassa oli
paljon erilaisia kasityoyrittajia, makeisia sekd muuta myyjais- ja markkina-
toimintaan kuuluvia asioita. Luonto-Liitto oli paikan paalla markkinoimassa
omia lehtidan, Sieppoa seka Nuorten Luontoa. Luonto-Liiton vapaaehtoi-
set olivat paikan paalla markkinoimassa Luonto-Liiton toimintaa, seka
hankkimassa uusia tilaajia sen julkaisemille lehdille, Nuorten Luonnolle ja
Sieppo-lehdelle. Lehtien valiin laitettiin myds mainoslomake, jossa oli
suora linkki Luonto-Liiton liittymissivustolle.

4 AINEISTO JA MENETELMAT

Opinndytetyon tekija suoritti opintoihinsa liittyvan asiantuntija-harjoitte-
lun Luonto-Liiton Helsingin keskustoimistossa syksylla 2016 ja kevaalla
2017. Harjoittelun ohessa selvisi, ettd jasenhankinta on yhdistykselle yksi
tarkeimmista kehityskohteista ja ettd opinnaytetyolle on selkea tarve. Tut-
kimusongelmana tassa tydssa on Luonto-Liiton jasenhankinnan ongelma-
kohdat erityisesti nuorisojasenten osalta. Taman asian selvittamiseksi oli
tarkeda vastata seuraaviin tutkimuskysymyksiin:

Mika Luonto-Liiton jasenmaara on talla hetkella?

Mika Luonto-Liiton jasenmaarasta on nuorten osuus?

Kuinka paljon Luonto-Liiton tapahtumissa kdy nuoria?

Mitka keskeiset seikat houkuttelevat nuoria Luonto-Liiton toimin-
taan?

5. Mika uusien jasenten sitoutuneisuuden taso Luonto-Liiton toimin-
taan on?

El

4.1 Facebook-kysely

Facebook-kysely toteutettiin internetissa Googlen ”“Google Forms” kysely-
lomakepohjan avulla. Linkki kyselyyn laitettiin Luonto-Liiton Uudenmaan
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piirin “Toimintailtamat” Facebook-sivulle, joka on heiddan nuorisotoimin-
tansa sivu. Ryhma on avoin ja ymparistdasioista kiinnostuneille 13—-30-vuo-
tiaille suunnattu. Kyseisessa Facebook-ryhmassa oli jasenia tutkimushet-
kelld 98, ja kyselyyn vastasi 9 ihmista.

Nuorisokyselyitd oli kaksi, toinen jasenille ja toinen niille, jotka eivat ole
jasenid. Kyselyt toteutettiin talld periaatteella, koska suureen osaan
Luonto-Liiton toiminnasta voi osallistua, vaikka ei olisikaan jasen. Nuorille
suunnattujen kyselyiden tarkoituksena oli selvittda, miksi nuori on tai ei ole
jasen ja mita han pitdaa mielenkiintoisena toimintana Luonto-Liitossa. Ky-
selyrungot olivat samat vain silla erolla, etta niiltd jotka eivat olleet jasenia,
kysyttiin miksi he eivat olleet liittyneet (Liite 1). Sen lisaksi erillinen kysely
lahetettiin kymmenelle eri nuorisojarjestolle sahkopostitse, jotta tydohon
saataisiin jarjestonakdkulma. Tahan kyselyyn vastasi kuitenkin vain yksi jar-
jesto ja sen vuoksi sita ei ole otettu mukaan tahan tutkimukseen.

4.2 Haastattelu

Tassad opinnadytetyossa haastateltiin Luonto-Liiton Uudenmaan piirin nuo-
risojasenia seka vierailtiin heidan jarjestamissaan nuorisoilloissa. Nuorison
kokoontumisiltoja jarjestdd heiddn ”Nuorisoiltamat”-ryhmansa. Tama
ryhma kokoontuu kahden viikon valein padkaupunkiseudulla ja tekee yh-
dessa jotain ymparistdon liittyvaa.

Haastattelu jarjestettiin Luonto-Liiton Uudenmaan piirin nuorisoryhman
kokoontumisessa, johon opinndytetyon tekija osallistui 14. marraskuuta
2017. Tapaamista varten oli kirjoitettu kysymyspohja, jonka avulla varmis-
tettiin haastattelun sujuvuus ja tarvittavien aihepiirien kasittely. Tarkoituk-
sena oli erityisesti selvittdad miksi nuoret olivat kiinnostuneet toiminnasta
ja miten he olivat alun perin liittyneet mukaan.

Haastattelu jarjestettiin nuorisoryhman aiemmin sopimassa tapaamisessa
Pauligin huvilalla Helsingin T66l6ssa. Tapahtuma oli julkaistu samassa Fa-
cebook-ryhmdssa, johon myods lahetettiin internetkysely. Ryhmassa oli
haastattelujen aikaan 98 jasenta. Ryhmalle ilmoitettiin Facebookissa opin-
naytetyon tekijan tulevan paikalle tekemdan haastattelua. Tapahtuma-
kutsun oli ndhnyt 87 ryhman jasenta. (Kuva 2, s. 14)



14

4 ] Annaleena Tuovinen
> 0. mamaskuu 2017

Moikka! Varasin meille Pauligin huvilan alakeittion ensi viikon tapaamiselle
14 paiva. Tavataan kello 18 ylakerrassa ja viimeistaan seitseman aikaan
paastaisiin kokkailemaan. Millaisia ruokatoiveita teilla olisi vai leivotaanko
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keretaan sitten herkutella. Hyvia viikonloppuja kaikille! «
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s Santeri Heikkila Moikka! Teen Luonto-Liitolle opinnaytetyota
jasenhankinnasta, ja siihen pitaisi ottaa osioksi nuorisojasenten
mielipiteita jasenhankinnasta ja siita, kohtaakovatko nuorisojasenten
mielikuvat jarjeston toimintaa. Tyon tavoitteena on kehittaa seka
jasenhankintaa etta jarjestéa. ** Voisinko tulla iltaanne kyselemaan
parit kysymykset? Voin vaikka leipoa myds jotain vegaanista
herkkua! -Santeri Heikkila
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Kuva 2. Kuvankaappaus haastattelumaininnasta Luonto-Liiton Uuden-
maanpiirin “Nuorisoiltamat” —ryhmassa

Haastattelu danitettiin dlypuhelimessa olevan sovelluksen avulla sen my6-
hemmin tapahtuneen litteroinnin takia. Litteroitu haastattelu 16ytyy liit-
teestd 3. Haastateltavien maaran lisadmiseksi pyrittiin jarjestamaan enem-
man haastatteluja. Niiden osallistujamaarat olivat alle nelja henkil63, joten
niissa ei jarjestetty haastatteluja.

Sen lisdksi haastattelun yhteydessa jaetulla lomakkeella kysyttiin osallistu-
jien ikaa, sukupuolta seka asuinkuntaa ja asunnon kokoa. Mikali osallistu-
jamaara olisi ollut isompi, olisin ndiden tietojen pohjalta voinut analysoida
vastauksia syvemmin.

4.3 Muu aineisto

Tassa selvityksessa kaytettiin yhtena tietoldhteena Luonto-Liiton Uuden-
maan piirin (jatkossa LUP) nuorisoryhman vetdjalta saadut vield tois-
taiseksi julkaisemattomat tapahtumaluettelot kaikista aiemmista tapaami-
sista vuonna 2016—2018 (Tuovinen 2018). Tapahtumaluettelossa oli sisal-
tona tapahtuman ajankohta, osallistujamaara seka tapahtuman teema.
Naiden 29 tapaamisen tietojen avulla luotu data nayttaa selkeasti nuorten
mielenkiinnonkohteita osallistujamaarien pohjalta.
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Selvityksen tueksi saatiin kdyttdon Luonto-Liiton Hameen piirille (Timonen
2017) tehdyn jasentutkimuksen tulokset. Prosessin aikana perehdyttiin
tyota koskevaan kirjallisuuteen seka sita tukeviin internetlahteisiin. Kaytet-
tavissa oli myos Luonto-Liitto ry:n jasentilastot.

5 TULOKSET

Oikeusministerion (2009) tekeman tutkimuksen mukaan suomalaisten
nuorten osallistumista jarjestétoimintaan on syyta lisdita enemman. Mui-
hin pohjoismaihinkin verrattuna suomalaiset nuoret osallistuvat yli puolet
vahemman jarjestotoimintaan. Esimerkiksi ymparistojarjestoissa suoma-
laiset nuoret ovat jopa kaksi ja puoli kertaa ruotsalaisia nuoria ja jopa
kolme kertaa norjalaisia nuoria vdhemman mukana. Osaltaan tdhan saat-
taa myo0s vaikuttaa suomalaisen nuorison ilmeinen lyhytkestoinen kiinnos-
tus jarjestOjen toiminnassa mukana olemiseen. Myds esimerkiksi televi-
sion katselu on lisdantynyt joka vuosi, ja internetissa vietetaan nykyaan
enemman aikaa. Tutkimus oli kuitenkin opinndytetyoprosessin aikana jo
lahes kymmenen vuotta vanha, eli sen tuloksien ei voi enda nykypaivana
odottaa olevan valttamatta paikkansapitavia.

5.1 Uusien jasenten sitoutuminen

Yksi suurimmista haasteista Luonto-Liiton jasenhankinnassa on uusien ja-
senten sitoutumisen heikkous. Aikavalilla 2010-2016 uusista jasenista
noin 10 % jatti jasenmaksunsa maksamatta. Huonoimmat tulokset saatiin
vuosina 2012-2014, kun jasenmaksunsa jatti maksamatta 17 % liittyneista
jasenistd, sen seurauksena poistuen jasenrekisterista (Kuva 3).

Luonto-Liiton jasenmaksut 2009-2016
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Kuva 3. Luonto-Liiton jasenmaksut maksamatta jattdneiden osuudet
vuosilta 2009-2016
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Vuosien saatossa Luonto-Liitossa on yritetty keksia keinoja jaseneksi sitou-
tumisen parantamiseksi ja jasenmaksujen maksamisen tehostamiseksi.
Luonto-Liiton talousjohtaja Karppisen (2017) mukaan vield vuonna 2015
jasenmaksunsa jatti maksamatta 13 % liittyneista. Parannusta on kuitenkin
tapahtunut, erityisesti kiitosta tastda saa maksumuistutuskirjeiden lahetta-
minen, joita lahetettiin 650 kappaletta vuonna 2016. Naiden avulla yha
useammat uudet jasenet saadaan maksamaan jasenmaksunsa ja sitoutet-
tua jasenyyteen ainakin seuraavan maksukauden tuloon saakka (Kuva 4).

Jasenmaksutilasto 2014-2016

6152
6000 5475
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1850 1418
2000 733
e m -
0 [ |
Jasenet 2014 Jasenet 2015 Jasenet 2016
M Kaikki maksaneet jasenet M Vuoden aikana tulleet uudet jasenet

Maksamatta jattaneet uusista

Kuva 4. Jasenmaksunsa maksaneet ja uudet jasenmaksunsa maksaneet
sekd maksamatta jattaneet jasenet 2014-2016

Karppisen (2017) mukaan erds Luonto-Liitto ry:n jasenhankinnan ongel-
mista ja jasenmaaran kasvattamista rajoittavista tekijoistd on jasenten
poistuma. Vaikka uusia jasenia tulisikin runsaasti, 29-ikdvuoden ylittdavien
ja eroavien jasenten maadra seka maksamattomien, jasenrekisterista pois-
tuvien osuus hidastavat jasenmaaran kasvua erittdin paljon.

Karppinen (2017) kertoo, etta Luonto-Liitto jarjestaa tasaisin valiajoin eri-
laisia jasenhankintakampanjoita, joiden avulla yritetdan saada uusia nuo-
risojdsenid. Nuorisojasenten saaminen on Luonto-Liitolle tarkeas, silla sen
julkinen rahoitus nojaa sen jasenrakenteeseen. Julkista rahoitusta Luonto-
Liitto saa valtiolta, ja rahoituksen edellytyksena on se, ettd nuorisojdsenia
koko jasenmaarasta on yli kaksi kolmasosaa. Nykyisten jasenten vanhe-
tessa ja jaddessa pois toiminnasta on tarkead, etta uusia jasenia saadaan
jatkuvasti.

5.2 Jarjestotoiminnan houkuttelevuus

LUP:in toimintailtamat -ryhmalle jarjestetyn haastattelututkimuksen mu-
kaan motivaationa nuorten jaseneksi liittymiselle oli perheen esimerkki tai
heidat oli liitetty perhejasenina Luonto-Liittoon. Yksi vastaaja oli aiemmin
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ollut mukana leiritoiminnassa ja liittynyt sita kautta jaseneksi. Tassa selvi-
tyksessa saatujen vastausten mukaan nuoret tulivat toimintaan mukaan
kavereidensa houkuttelemana tai kaipasivat jotain tekemistd. Samankal-
taisia vastauksia tuli esiin myds Timosen (2017) tekemdssa Luonto-Liiton
Hameen piirille (jatkossa HLP) jarjestamassa, toistaiseksi julkaisematto-
massa kyselytutkimuksessa (Liite 2).

Jasenkyselyyn vastasi 64 jasentd, ja naista 24 oli alle 30-vuotiaita, eli nuo-
risojdsenid. Jasenkyselyssa selvitettiin jasenten mielipiteita jasenyydesta
ja Luonto-Liiton toiminnasta ja sen mielenkiintoisuudesta. (Timonen
2017.)

Timosen (2017) HLP:lle tekeman kyselyn mukaan vastaajista Luonto-Liiton
jaseniksi liittyi 15 henkilod (27 %) sen vuoksi, ettd he halusivat tukea
Luonto-Liiton ja oman piirinsa toimintaa. Ymparistonsuojelu tuli tassa ky-
selyssa toiseksi tarkeimmaksi syyksi liittya neljallatoista vastauksella (26 %
vastaajista). Kolmanneksi tarkeimmiksi syiksi nousivat harrastemahdolli-
suudet ja halu lisdtd omaa ja lasten tietoa ymparistosta. Kumpikin naista
vaihtoehdoista sai kymmenen vastausta eli yhteensa 36 % vastauksista
(Liite 2; Kuva 5).

Miksi liityit jaseneksi?

= Halu tukea Luonto-Liiton/HLP:n toimintaa

® Ympadristonsuojelu
Harrastemahdollisuudet

= Haluaa tietoa luonnostaitselle tai lapselle

® Leirien takia

Kuva 5. Vastausten jakautuminen kysyttaessa liittymisen perusteita (Ti-
monen 2017)

Neljanneksi tarkein syy jasenyyteen Timosen (2017) mukaan oli leiritoi-
minta. Taman vaihtoehdon valitsi vain kuusi vastaajaa viidestakymmenes-
taviidesta (10,9 %). Kyselyn toisessa osassa kuitenkin suurin osa vastaajista
oli valinnut kiinnostuksen kohteekseen retkitoiminnan. Kaiken kaikkiaan
38 vastaajaa (35 %) valitsi leirit ja retket asioiksi, joista oli eniten kiinnos-
tunut. Seuraavina kiinnostuksenkohteina tulivat tapahtumat (10 henkil63,
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12 %), kerhot (8 henkil6a, 9 %), "konkreettinen luonnonsuojelu” (5 henki-
163, 6 %), talkoot (4 henkil6d, 5 %) ja muut (yhteensa 8 valintaa eli 9 %)
(Liite 2; Kuva 6).

Kulutuskriittinen toiminta (3 vastausta) ja “Kokemus jarjestotoiminnasta”
(2 vastausta) olivat vahemman kiinnostavia Timosen (2017) kyselyn mu-
kaan. Leiriohjaamisesta palkkana saatava raha ei motivoinut ketaan liitty-
maan jaseneksi. Myoskdaan mitkdaan Luonto-Liiton ryhmat eivat saaneet yh-
taan vastausta.

MISTA TOIMINNASTA OLET
KIINNOSTUNUT?

Lepakkotoimin
ta

Urbaani

L Kokkaaminen
aktivismj,.

2% 2%
Talkoot .
5 o Leirit
"Konkreettinen” 7° 26 %

luonnonsuojelu

6%
Kerhot
9%
Tapahtumat Retket
12 % 19%

Luennot/tiedotu
stil./koulutus
15%

Kuva 6. Vastausten jakautuminen mielenkiinnonkohteita Luonto-Lii-
tossa (Timonen 2017)

5.3 Jarjestotoimintaan sitouttamisen haasteet

Tata selvitysta varten tehtyyn haastatteluun osallistui haastattelijan lisaksi
kolme henkil6a. Haastattelun yhteydessa kavi ilmi, ettei yksi osallistujista
ollut kiinnostunut Luonto-Liiton toiminnasta, eikd hantda motivoinut juuri
liitttymaan jaseneksi juuri mikaan. Toinen haastateltava taas ei ollut saanut
aikaiseksi liittya mukaan toimintaan. Han oli aiemmin ollut jasenens,
mutta muutamia vuosia sitten “jaanyt pois toiminnasta” eika ollut enaa ja-
sen.
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Selvityksen osana tehdyssa kyselytutkimuksessa puolestaan nousi esiin,
ettd suurimpina riskeina jasenyydelle pidettiin enimmakseen oman ajan
riittavyytta (5 vastaajaa) seka omaa taloudellista tilannetta sekd muutta-
mista pois (kumpikin 1 vastaaja). Henkil6t, jotka eivat ikina olleet olleet-
kaan jasenia, eivat liittyneet toimintaan, koska joko tapaamispadivia tai toi-
mintaa ylipaataan ei koettu tarpeeksi kiinnostavaksi. Valitettavasti 98 Fa-
cebook-ryhmaan kuuluneesta nuoresta kyselyihin vastasi vain 11 henkil6a,
eli noin 12 % prosenttia kaikista ryhmaan kuuluvista henkiloista. (Liite 1).

5.4  Luonto-Liiton Uudenmaan piirin nuortenillat

Luonto-Liiton Uudenmaan piirin nuorten iltoja jarjestetdaan kahden viikon
valein. Aikavalilla 4.10.2016-6.3.2018 jarjestettiin 29 tapahtumaa. Keski-
maarainen osallistujamaara tapahtumaa kohti oli 6 henkil6a. Kuvassa 7 na-
kyy selkedsti eri tapahtumien suosio. Tapahtumia jarjestettiin laidasta lai-
taan, mutta ne voi jakaa seitsemaan eri kategoriaan: kokkausiltoihin, kave-
lyretkiin, ohjattuihin retkiin ja vierailuihin, suunnitteluiltoihin, sekalaisiin
tapahtumiin, elokuva- ja dokumentti-iltoihin seka osallistumisiin erilaisiin
tapahtumiin (Kuva 7, s. 20).

Tapahtumista suosituin oli vierailu Vantaan Voimalaan, johon osallistui 13
henkil6a. Toisen sijan jakavat ohjattu villiyrttikierros ja uusille jarjestetty
ilta 29.11.2016, joista kumpaankin osallistui 12 henkiléa. 9.1.2018 jarjes-
tettyyn Uusien iltaan osallistui vain nelja henkilod. Naiden lisdksi ainoa
kymmeneen kavijaan yltanyt tapahtuma oli retki Nuuksioon ja Suomen
Luontokeskus Haltiaan. (Kuva 7, s. 20)

Epdsuosituimmat tapaamiskerrat kdvijamaarien suhteen olivat 6.2.2018
jarjestetty luistelukerta sekda Microcosmos-dokumentin katselu, joihin
kumpaankin osallistui vain yksi jasen. Alle viiteen kavijaan ovat jadneet
myos tulevien tapahtumien ideointi-ilta, Luonto-Liiton retkiryhman esit-
taytymisilta, kavelyretket Seurasaaressa ja jaalla seka osallistumiset Par-
tiolaisten tapahtumaan ja Vegaanihaaste-luennolle. (Kuva 7, s. 20)
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LUP Nuortenryhman tapahtumat ja niiden

6.3.2018 Kavely jaills & Cafe ROSTL 1 Skibiaaa 3§

27.2.2018 Kokkailuilta 0
6.2.2018 Luistelu Eldintarhassa 1l 1
23.1.2018 Osallistuminen Vegaanihaaste-... I /4
9.1.2018 Uusienilta NN 4
19.12.2017 Pikkujoulut NI 7
28.11.2017 Lautapeli-ilta . 3
14.11.2017 Pizzailta N 3
31.10.2017 Microcosmos-dokumentin... Il 1
17.10.2017 Retki Lammassaareen N 4
3.10.2017 LL Retkiryhman esittdytyminen IS 3
19.9.2017 Osallistuminen Partiolaisten... NN 2
5.9.2017 Villiyrttiretki NI 12
30.5.2017 Linturetki oppaineen I S
21.5.2017 Retki Nuuksioon ja Haltiaan INIIEIENNN————— 10
3.5.2017 Kavely Hietalahteen N 4
18.4.2017 Vantaan voimala-kierros I 13
21.3.2017 Seurasaari-kdvely IS 3
7.3.2017 Life-dokumentti IINNNN———
21.2.2017 Lettuilta & ideointia NN 5
7.2.2017 Tahtitorni-retki INIINIEENENNNN——— ©
24.1.2017 Cowspiracy-dokumentti NN 5
10.1.2017 Hummus & Tzaziki kokkailu I 3
13.12.2016 Pikkujoulut NI 8
29.11.2016 Uusienilta I 12
15.11.2016 Ideointia INEEENN—— 7
1.11.2016 Lasagne-ilta IS 5
11.10.2016 Ideointia N 4
4.10.2016 Sieniretki NN

0 2 4 6 8 10 12 14
M Osallistujamaara

Kuva 7. Luonto-Liiton Lansi-Uudenmaan piirin nuorisoryhman tapahtu-
mat ja niiden osallistujamaarat 4.10.2016-6.3.2018

Tutkimalla osallistujamaaria ja niiden keskiarvoja voidaan havaita, mitka
tapahtumat ovat olleet kavijoiden mieleen. Keskimaaraisten kavijamaarien
mukaan tapahtumista eniten nuorison mieleen ovat olleet ohjatut retket.
Naille on osallistunut kolmestatoista seitsemaan ihmistd, ja keskimaarin
osallistujia on ollut 9,8 (Kuva 8, s. 21).
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Toisen sijan tapaamisten kavijamaarissa veivat sekalaiset tapahtumat. Pik-
kujoulut ovat olleet suosittuja, ja niissa osallistujia on ollut 8 ja 7 henkilda.
Uusien illat taas vaihtelevat enemman kahdentoista ja neljan valilla. Lau-
tapeli-ilta ja Luonto-Liiton retkiryhman esittdytyminen taas eivat olleet
suosittuja vain kolmen hengen osallistujamaarilla. Kaiken kaikkiaan osallis-
tujamaarat sekalaisissa tapahtumissa vaihtelivat kahdentoista ja kolmen
valilla, mutta keskimaarin osallistujia oli 6,1 (Kuva 8).

Kolmannen sijan tapahtumien suosiossa veivat illat, joissa suunniteltiin tai
kokkailtiin. Ndissa molemmissa osallistujia oli keskimaarin 5,3. Niitd kum-
piakin jarjestettiin tdman noin vuoden kestdneen ajanjakson aikana kolme
kertaa (Kuva 7, s. 20). “"Hummus & tsaziki-dippailut” houkutteli paikalle
kahdeksan henked. Epasuosituin kokkailtava oli pitsa 14.11.2017 (Kuva 8).

Neljanneksi suosituimpia kavijamaarien mukaan ovat elokuva- ja doku-
mentti-illat. Niita jarjestettiin tarkasteluajanjakson aikana kolme, ja osal-
listujia oli keskimaarin 4,3 (Kuva 7, s. 20). Keskiarvoa veti alas Microcos-
mos-nimisen dokumentin katselu, kun paikalle tuli vain yksi henkil6. Cows-
piracy-nimista dokumenttielokuvaa oli katsomassa viisi henkilda ja Life-do-
kumenttia seitseman (Kuva 8).

Kavelyretkia jarjestettiin tarkasteluaikana viisi, ja ne ovat myos viidennella
sijalla keskimaaraisella osallistujamaaralla 3,2. Kavelyretkia tehtiin lahiseu-
dulle Hietalahteen, Seurasaareen ja Lammassaareen. Viimeiselld sijalla
osallistujamaarissa on osallistuminen erilaisiin tapahtumiin. Tarkastelu-
ajanjakson aikana LUP-nuortenryhma osallistui muun muassa Vegaani-
haaste-luennolle, jonne saapui nelja osallistujaa seka Partiolaisten tapah-
tumaan jossa osallistujia oli vain kaksi. Osallistujia oli siis keskimaarin 3.
(Kuva 7, s. 20; Kuva 8)

Keskimaaraiset osallistujamaarat eri
tapahtumiin LUP:in nuortenryhman
tapaamisissa tutkimusajanjaksona
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O Jarjestettyjen tapahtumien maara (yht. 29 kpl)

Kuva 8. Keskimaaraiset osallistujamaarat LUP:in nuortenryhman eri ta-
pahtumiin tutkimusajanjaksona 4.10.2016-6.3.2018
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6 JOHTOPAATOKSET JA KEHITYSEHDOTUKSET

Suomen nuorisoyhdistysten kattojarjesto Allianssi teetti vuonna 2015 Ve-
tovoima-nimisen hanketutkimuksen. Tutkimuksessa eri nuorisotoimintaan
painottaville jarjestoille lahetettiin kysely, jonka avulla selvitettiin esimer-
kiksi jarjestdjen arvioita nuorisojasenten kiinnostuksesta jarjestotoimin-
taan. Kyselytutkimukseen osallistui 113 eri jarjestoa. (Allianssi 2015, s. 8.)

Hankkeen tutkimuksen mukaan suomalaiset jarjestot arvelivat paasyyksi
nuorten jarjestotoimintaan liittymiselle jarjeston toiminnan mielekkyyden.
Nuorten oletetaan liittyvan sellaiseen jarjestétoimintaan, jonka toiminta
heita kiinnostaa. Toiseksi tarkeimpana syyna arvioitiin olevan nuorten halu
ja tarve kuulua tiettyyn kaveriporukkaan tai jarjeston muodostamaan yh-
teis00n. Yhteison arvojen ja aatteiden tulkittiin olevan nuorisolle vasta kol-
manneksi tarkein syy liittyd mukaan toimintaan. Merkityksettomimpana
syyna nuoren kiinnostukselle toimintaan arvioitiin olevan jasenedut. (Alli-
anssi 2015, s. 15-16; Ruponen 2016, s. 18-20.)

Nama tulokset olivat yhtenevdisia taman selvityksen yhteydessa jarjeste-
tyssa Facebook-kyselyn osiossa — ” Mikéd sinua kiinnostaa erityisesti
Luonto-Liiton jésenyydessd ja toiminnassa?” Luonto-Liiton jasenina olevat
nuoret ovat erityisen kiinnostuneita leireista ja retkista (7 vastausta). Mui-
den samanhenkisten henkildiden kanssa toimimisesta oli kiinnostunut viisi
vastaajaa (Liite 1). Tama vastaus tuli myods esiin tdman selvityksen osana
jarjestamassani haastattelussa. Nuoret olivat tulleet Uudenmaan piirin
nuorisoryhman tapahtumiin mukaan ystaviensa esimerkista. Toinen heista
oli osallistunut kaveriensa kanssa ensimmaista kertaa tapaamisiin vuotta
aiemmin, ja sen jalkeen “kaivannut tekemistad” ja kay nyt tapaamisissa use-
ammin. Toinen taas oli aiemmin ollut muussa Luonto-Liiton toiminnassa
mukana, ja kdynyt nuorten tapaamisissa “kaveriensa houkuttelemana”.
Ryhman vetdja oli hdanen opiskelukaverinsa, ja siksi han oli nytkin mukana.

Jarjestotoiminnasta eroamiselle syita tarjoaa ainakin Suomen Partiolaisten
vuonna 2006 tekema Exit —tutkimus, jossa tutkittiin miksi nuori lopetti par-
tiotoiminnan. Sen mukaan paasyy eroamiselle oli mielekkdan tekemisen
puute. Toiseksi tarkeimpana syyna eroamiselle ndiden 12—-18-vuotiaiden
nuorten keskuudessa oli se, ettd heiddan mielestdadn partiossa oli tylsaa.
Kolmanneksi tarkein syy eroamiselle oli se, etta heidan ystavansa lopetti-
vat partiossa kdymisen (Ruponen 2016, s. 18-20).

Hankkeen tutkimuksen osana 16ytyi samankaltaisia syita osallistujien puut-
teelle. Taman selvityksen osana tehtyyn haastatteluun osallistui vain
kolme henkil6a haastattelijan lisdksi. Osallistujamaara itsessaan kertoo
siitd, miten tapahtumakutsut eivat joko tavoita potentiaalisia osallistujia,
tai taustalla on muita seikkoja osallistujien vahyyteen. Kenties tapaamiset
eivat ole joko suosittuja tai tarpeeksi suuri maara nuoria ei tieda niista tai
niissa ei ole tarpeeksi mielekasta tekemista.
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6.1 Havaintoja ja tulkintoja

Ajanpuute oli sekd Timosen (2017) kyselytutkimuksen mukaan etta opin-
naytetyon tekijan haastatteluissa ja kyselytutkimuksissa koettu haastavim-
pana tekijana osallistumiselle tapahtumiin. 48 % Timosen (2017) kyselyyn
vastanneista ei ollut osallistunut tapaamisiin juuri ajanpuutteen vuoksi.
Tulkittaessa dataa Luonto-Liiton Uudenmaan piirin nuorisoryhman tapaa-
misista on tarkeaa pohtia syita kavijamaarille. Yksi mahdollinen syy osallis-
tujien vahyyteen on se, ettd tapaamiset ja tapahtumat jarjestetaan kahden
viikon valein tiistaisin kello 17 eteenpain. Tapaamiset ovat usein Helsingin
T66l6ssa, Pauligin huvilassa. Koulutyot ja muut harrastukset, tyo tai muut
asiat voivat olla estdmassa tapahtumista kiinnostuneita osallistumasta nii-
hin ajankohdan, omien menojen tai sijainnin vuoksi.

Saalla on varmasti vaikutusta tapahtumien, erityisesti kdvelyretkien osal-
listujamaariin. Esimerkiksi 6.3.2018 jarjestetylle kavelyretkelle jaalla osal-
listui vain kaksi henked, ja toiset kaksi osallistujaa tulivat vasta kavelyret-
ken jalkeiselle osuudelle tapaamiseen Cafe Regattaan. Syy osallistujamaa-
raan saattoi piilla saassa, silla tuona maaliskuisena iltana Helsingissa oli
pakkasta noin seitseman astetta, jaalla kavi hyytava tuuli ja oli erittdin pi-
medaa.

Taman selvityksen aineistosta nousi esiin havainto, etta kavijat Uuden-
maanpiirin tapaamisissa ovat usein olleet samoja henkildita kerta toisensa
jalkeen, eli vaihtuvuus on melko vahaista. On hyva, etta tietyt henkil6t ovat
pysyneet ryhman mukana ja tulleet jatkuvasti mukaan, mutta samalla uu-
sien osallistujien maara ei ole kasvanut. Eniten osallistujia keranneet ta-
pahtumat ovat myos olleet usein retkia jonnekin kauemmas, ja niissa on
ollut asiantuntija paikalla. Imeisesti nuorisoa tassa kontekstissa kiinnosta-
vat asiantuntijoiden ohjaamat tapahtumat ja ohjatut vierailut seka retket
joissa mennaan pois kaupungista (Kuva 9, s. 24).

Luonto-Liiton toiminnan markkinoimiseksi vierailuja kouluissa ja oppilai-
toksissa ehdotettiin. Luonto-Liitto jarjestaa vierailuja eri kouluihin koulu-
tiedottajansa avulla. Tama henkil® kiertelee kouluja ja kertoo Luonto-Lii-
tosta ja jarjestaa toimintaa. Koulutiedottamisen lisdksi ehdotettiin mai-
nontaa lukioissa, ammattioppilaitoksissa ja yliopistoissa sekd nuorisota-
loilla (Liite 1).

Timosen (2017) tutkimuksessa ehdotettiin myds paperisten julisteiden ja
ilmoitusten laittamista ilmoitustauluille Idhialueelle ja kouluihin Luonto-Lii-
ton toiminnan mainostamiseksi. Haastattelututkimuksen yhteydessa kavi
ilmi, ettd perinteista ”“ilmoitustaulumainontaa” on jo yritetty laihoin tulok-
sin, eli sen tehokkuus on kyseenalaista. Lahialueen kauppoihin ja kirjastoi-
hin oli laitettu mainoksia, mutta niiden avulla ei saatu houkuteltua ketdaan
osallistumaan tapaamisiin. Se on kuitenkin halpa ja laajalevikkinen mai-
nontakeino, jonka vaikutukset saattavat nakya vasta pidemman ajan kulut-
tua, eli sitd ei kannata taysin unohtaa.
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Tapahtumista tiedottamiseen on syyta myos kiinnittda huomiota. Erdan Ti-
mosen (2017) kyselyyn vastanneen mielesta “kuukausitapaamisista kan-
nattais tiedottaa hyvissé ajoin etukdteen (kuukausi tai 3 viikkoo etukd-
teeen tarkka paikka ja aika, ja vield muistutus esim. faceen viikkoo etukd-
teen). Hyvdé tiedottamisen sddnté kuuluu: mieti, kuinka paljon pitdis sun
mielestd tiedottaa, ja kerro se kymmenelld.” Eli tapahtumista on syyta tie-
dottaa ajoissa ja tehokkaammin.

Tarkeimpina tiedottamiskanavina Timosen (2017) Luonto-Liiton Hameen
piirille teettamassa tutkimuksessa tuli esiin, ettd suurin osa jasenista ha-
luaa saada tietoa tapahtumista sahkdpostitse (44 vastausta kahdeksasta-
kymmenestaneljasta). Toiseksi tarkeimpana tiedottamiskanavana pidettiin
kotisivuja (12 vastausta), sitten Facebook (9 vastausta) ja muita yhteensa
vain 19 vastaajaa. Sosiaalisen median kautta tietoa taman tutkimuksen
mukaan haluaa vain 13 vastaajaa Facebook mukaan luettuna, eli vain
10,9 %. Tassa tutkimuksessa on kuitenkin otettava huomioon, ettd vastaa-
jien ikaprofiili vaihteli suuresti ja vastaajista yli 60 % oli yli 31-vuotiaita.
Nuorisojdsenia koko tutkimuksesta oli vain noin 34 % (Kuva 9).

Mita kautta jasen haluaa tietoa HLP:n
toiminnasta

35 44

O Mita kautta jasen haluaa tietoa HLP:n toiminnasta

Kuva 9. Vastausten jakautuminen kysyttdessa mitd kautta jasen haluaa
tietoa HLP:n toiminnasta (Timonen 2017)

6.2 Sosiaalisen median hyédyntaminen jasenhankinnassa

Tassa selvityksessa tehdyn kyselyn tulosten perusteella nayttaa silta, etta
nuoria kannattaisi varvata jaseniksi sosiaalisen median kautta. Kyselyn vas-
tauksissa kavi ilmi, ettd suuri osa kannattaa mainostamista ja tiedottamista
sosiaalisen median kautta lisdd. DNA:n (2017) tekema Digitaaliset eldaman-
tavat -tutkimus (Kuva 11, s. 27) kertoo selkeasti, mitka eri sosiaalisen me-
dian alustat houkuttelevat kadyttdjia paivittdin erityisen paljon. Kuvan mu-
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kaan viestinndssa tulee painottaa Facebookiin, WhatsAppiin seka Youtu-
been. Nuorten osalta kannattaa painottaa erityisesti Snapchatiin ja In-
stagramiin.

Luonto-Liitto ry kayttaa erilaisia sosiaalisen median alustoja aktiivisesti,
mutta ilmeisesti mainostamista niita reitteja pitkin olisi syyta lisata ja te-
hostaa. Tama on jarkevas, silla jopa 80 prosentille 18—24-vuotiaista nuo-
rista sosiaalinen media, blogit ja muut verkkojulkaisut ovat paaasiallinen
uutislahde. Luonto-Liitolle erityisesti Facebook ja Instagram ovat erityisen
tarkeita jasenhankintakanavia. (Pullinen n.d.)

Kaytetyin sosiaalisista medioista on Facebook, jossa on kayttajatileja jopa
2,2 miljardia kappaletta. Luonto-Liitolla ja sen eri alueiden piireilld on mo-
nia Facebook-sivuja, jotka ovat omistautuneet erilaisten kampanjoiden ja
eri ala-jaostojen edustamiseen. Nailla sivuilla tiedotetaan erilaisista tapah-
tumista ja toiminnasta. Samalla niiden avulla yritetdan saada potentiaali-
set uudet jasenet kiinnostumaan toiminnasta ja osallistumaan ja kenties
liittymaan jaseniksi (Statista 2018).

Taman selvityksen yhteydessa jarjestetyn haastattelun osana keskuste-
limme eri keinoista saada lisdd nuoria mukaan Luonto-Liitto ry:n ja muiden
samankaltaisten nuorisotoimintaan painottavien jarjestdjen toimintaan.
Paaasiallinen viestimiskanava Luonto-Liiton toiminnalle on Facebook. Fa-
cebookin kautta myds LUP nuortenryhma tiedottaa tapaamisistaan ja tu-
levista tapahtumistaan. Facebookin ongelmallisuutena pidetdan sen valta-
vaa viestimaaraa, ja tarkeiden tietojen koettiin “hukkuvan” informaatiotul-
vaan.

Facebookista voi ostaa mainostilaa omille sivuilleen ja hankkia tietyn maa-
ran potentiaalisia jasenyydesta kiinnostuneita ihmisia kaymaan sivuilla.
Mainontaa voi suunnata haluamilleen ihmisryhmille esimerkiksi idn tai su-
kupuolen mukaan. Ongelmallista tdssa kuitenkin on, etta tallaisen mainon-
nan tehokkuus on kyseenalaista. Facebookin tarjoamaa mainontaa on
myo0s syytetty mainostettujen sivujen epaaidoista tykkayksista ja sivuvie-
railuista “bottien” eli tietokoneen luomien Facebook-tilien avulla (Edwards
2015).

Instagram on internetsivu ja kdannykkaan ladattava sovellus. Instagramissa
sinulla on seuraajia samalla tavalla kuin esimerkiksi Twitterissakin, jotka
nakevat julkaisusi ja voivat kommentoida ja katsella niita. Toisin kuin Twit-
ter, Instagram on painottunut kuviin. Sinne ladataan paivittdin miljoonia
kuvia ja videoita joita voi muokata. Siispa se onkin hyva paikka tuoda esille
esimerkiksi toimintaa kuvien ja videoiden kera (Statista 2018).

Instagramilla on kayttajia yli miljardi. Suomessa Instagram-tileja oli maalis-
kuussa 2017 noin 1,3 miljoonaa. Naista kayttajista 85 % oli alle 45-vuoti-
aita. Luonto-Liitolla on julkaisuja instagramissa yli 600 ja seuraajiakin yli 4
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000. Tanne Luonto-Liiton olisi syyta laittaa jatkuvasti lisda kuvia tapahtu-
mista ja muista luontoaiheista ja innostaa liittymaan jaseneksi. (Luonto-
Liitto n.d.k.; Kuva 10)

#Instagram users in Finland- March 2017
& age.d 13+

30%

26% 44%

16%
13%

9%
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T T T T T 1

13-17 18-24  25-34  35-44  45-54 55+

Kuva 10. Instagram-kayttdjat Suomessa maaliskuussa 2017 (Napoleoncat
2017)

Timosen kyselyn (2017) vastauksissa pohdittiin myds mahdollisuutta la-
data videoita Luonto-Liiton jarjestamista retkistd YouTubeen. Luonto-Lii-
tolla on oma YouTube-tili, mutta silla on valitettavasti vain 36 tilaajaa ja 23
videota. Suurimmalla osalla videoista on kuitenkin alle 300 katsomiskertaa,
ja vain yksi niista on leireihin liittyvaa (Luonto-Liitto n.d.l). Mielenkiintoista
tdma on erityisesti siksi, ettd suurin osa kyselyihin osallistuneista mainitsi
kiinnostuksen kohteekseen leirit. Mielenkiintoista tdma on myos siksi,
koska DNA:n (2017) tutkimuksen mukaan YouTube on nuorten parissa so-
siaalisista medioista neljanneksi suosituin. (Kuva 11, s. 27)

Luonto-Liitolla on myds oma Twitter-tili, jota paivitetaan melko aktiivisesti.
"Twiitit” eli lyhyet viestit ovat osa sosiaalista mediaa, jonka avulla saadaan
lyhyt teksti ja usein kuva nopeasti ja helposti jaettua isommalle ihmisryh-
malle (Puustinen 2017). Anttosen & Kolun (2014) mukaan Twitterissa pitaa
olla jatkuvasti aktiivinen, jotta saa uusia seuraajia. Muiden "twiitteja” on
syyta kommentoida aktiivisesti ja seurata monia muita Twitterin jasenia.

Luonto-Liiton Twitter-tilille on kirjoitettu “twiitteja”, eli 280 merkin pituisia
julkisia viesteja yli 2700. Luonto-Liitolla on Twitterissa seuraajia yli 9000, ja
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siten se tavoittaa ison maaran ihmisia ja on helppo keino jakaa tietoa ta-
pahtumista ja muusta Luonto-Liitto ry:n toiminnasta nopeasti. (Luonto-
Liitto n.d.j.)

Yksi potentiaalinen nuorison parissa erityisen suosittu sosiaalisen median
alusta on Snapchat. Snapchatilla on maailman laajuisesti kayttajia 191 mil-
joonaa, ja esimerkiksi monet yritykset ja julkisuuden henkil6t ovat sen
kayttdjia. Snapchatissa voi jakaa kuvia ja videoita, jotka vastaanottaja voi
katsoa muutaman kerran ja sen jalkeen ne katoavat. Tama kannykkapoh-
jainen sovellus mahdollistaa tilannekuvien ja -videoiden jakamisen nope-
asti ja sen enempaa suunnittelematta esimerkiksi tapahtumista ja kokoon-
tumisista. Snapchatissa voi myos jakaa “tarinoita”, jotka sdilyvat katsotta-
vina 24 tuntia. Snapchatissa voi myds mainostaa, ja se on vield halvempi
mainontakanava kuin esimerkiksi Facebook. (Suomen Digimarkkinointi
n.d.; kuva 11)

Sosiaalisten medioiden paivittdinen kaytto
ikaryhmittain
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Kuva 11. Sosiaalisten medioiden paivittdinen kaytto ikaryhmittdain (DNA
2017)

Luonto-Liiton on myos syytad perehtyda oman alypuhelinsovelluksen luomi-
seen. Sovelluksen avulla Luonto-Liiton olisi helppo keskittaa kaikki materi-
aalinsa yhteen paikkaan ja saada tieto kaikille jasenilleen nopeasti. Taman
sovelluksen voisi my6s yhdistaa esimerkiksi Luonto-Liiton jarjestamaan Ke-
vatseurantaan, jolloin seurattavia lajeja voisi esimerkiksi kuvata ja [ahettada
suoraan sovelluksen kautta kaikille katsottavaksi. Tama saattaisi myos en-
tisestaan lisata nuorten kiinnostusta kevatseurantaan ja Luonto-Liiton toi-
mintaan. Kenties talla sovelluksella saataisiin Suomessa Pokémon Gon kal-
tainen villitys aikaiseksi, ja nuoret ldhtisivat ulos etsimaan seurattavia la-
jeja (Koskinen 2016).
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6.3 Muita kehitysehdotuksia

Luonto-Liiton on syyta lisata jasenhankintaa mita erilaisimmissa paikoissa,
joissa voi paasta kontaktoimaan uusia potentiaalisia jasenid. Luonto-Liiton
jarjestamat leirit ja erilaiset tapahtumat ovat erityisesti sellaisia paikkoja,
jossa jasenhankintaa on syyta lisata. Hyvana ideana Luonto-Liiton omilla
Facebook-sivulla tapahtuneessa keskustelussa ehdotettiin, etta leireille
osallistuville tarjotaan paikan paalla jaseneksi liittymista, ja samalla leirin
hintaa tarjotaan jasenhintaan, jotta jasenyyden edut konkretisoituvat heti
liittymistilanteessa. Karreinen, Halonen ja Tennild (2017) mainitsevat hy-
vaksi jasenhankintakanavaksi tarttumisen ajankohtaisiin ja mediassa naky-
viin aiheisiin. On syyta olla paikalla erilaisissa tapaamisissa mainostamassa
omaa toimintaansa nakyvasti.

Karreisen ym. (2017) ehdotusten pohjalta Luonto-Liiton omissa ulkona ja
sisalla jarjestettavissa tapahtumissa ja tempauksissa kannattaisi myos te-
hostaa jasenhankintaa. Monet tulevat naihin, ja nadissa on syyta yrittaa
hankkia jasenia. Myos esimerkiksi leireille osallistuville voisi tarjota vaik-
kapa jotain etua siitd, ettd he mainitsevat osallistumisensa vaikkapa sosi-
aalisessa mediassa. My0s nykyisia jaseniad voisi ohjata varvaamaan omia
ystavidaan ja muita kontaktejaan liittymaan jaseneksi tai ainakin osallistu-
maan johonkin tapahtumaan.

Anttonen & Kolu (2014) kertovat hyvia vinkkeja uuden jasenen vastaanot-
tamiseksi oppaassaan Lisdd aktiiveja mukaan — Vihred jdsenhankintaopas.
Uusien jasenten vastaanottaminen on yksi tarkeimmista tehtavista jase-
nyyden yllapitamiseksi. Kun jasen on saatu liittymaan ja maksamaan liitty-
misensd, on hanta mita pikimmin huomioitava tassa asiassa. Alle viikossa
olisi tarkedaa huomioida hanta esimerkiksi tervetulokirjeella tai jopa puhe-
linsoitolla. Tarkeaa on olla nopea ja kiittaa liittymisesta henkilokohtaisesti.
Nopealla huomioinnilla uusi jasen kokee itsensa tervetulleeksi.

Tervetulotoivotusten yhteydessd on ehdottoman tarkeaa kutsua uusi ja-
sen seuraavaan tulevaan tapahtumaan tai kokoontumiseen, jossa han paa-
see ndakemaan yhdistyksen tai liiton toimintaa ja samalla tapaamaan uusia
javanhoja jasenia. Karreinen ym. (2017) mukaan tapaamispaikan tulee olla
sellainen, ettd sinne tulemiseen on mahdollisimman matala kynnys tulla.
Huono tapaamispaikka on esimerkiksi jonkun jasenen tai aktiivin koti. Pa-
rempi ja helpompi paikka tutustumiseen on esimerkiksi jokin kuppila tai
vaikkapa uusille jasenille tarkoitettu ilta yhdistyksen tai liiton toimistossa.

Ongelmana Luonto-Liitossa pidettiin myds toiminnassa mukana olevia,
joita ei ole onnistuttu vield liittamaan jaseniksi. Tarkea huomioitava seikka
on myos nykyisten aktiivien ja muiden Luonto-Liiton toiminnassa mukana
olevien rekrytointi. Jaseneksi liittyminen tulee tehda helpoksi ja tata tietoa
on myos syyta jakaa erilaisissa tapaamisissa ja muita viestintareitteja pit-
kin. Jarjestoon liittymislomakkeen tulee olla helposti huomattavissa jarjes-
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ton omilta kotisivuilta. Liittymisen tulee olla helppoa ja innostavaa. Jase-
neksi liittymislomakkeita on syyta olla aina saatavilla kaikissa tapahtumissa
ja niiden tulee olla selkeita ja yksinkertaisia. (Karreinen ym. 2017, s. 25—
26.)

Luonto-Liitto ry. tekee paljon hyvaa tyota jasenhankinnan saralla, mutta
parantamisen varaa on aina. Nuorisojdsenista on Suomessa hurjasti kilpai-
lua, ja taistelu nuorten ajasta ja resursseista on kiivasta eri seurojen ja jar-
jestojen kesken. Luonto-Liitto ry:lla on edessdan tyolas tie nuorisojasen-
madransa lisddmiseksi.

Tarkeda on luoda kunnianhimoisia mutta realistisia tavoitteita jasenhan-
kinnalle. Jasenhankinnan on hyva olla jarjestelmallista ja selkeda. On syyta
asettaa esimerkiksi jokin tavoitettavissa oleva maara jasenia, johon pyri-
taan koko kauden ajan eri keinoin. Hyvana yhteenvetona jasenhankinnan
tehostamiselle voisi pitda positiivista, uusia jasenia huomioivaa ja nakyvaa
toimintaa. Jasenhankintakampanjoiden tehokkuutta on myds syyta seu-
rata jdsenmadraa tarkkailemalla. Jos jonkun kampanjan tai toimenpiteen
jalkeen jasenmaarassa nakyy selkeda kasvua, kannattaa perehtya sen taus-
taan (Karreinen ym. 2017, s. 24).

Paha virhe jasenhankinnassa on jattdaa mainostamatta omaa toimintaansa.
On tarkeaa osata tuoda toimintaa esiin kaikkialla, kuitenkaan sita tuputta-
matta. On syyta olla esilla kaikenlaisissa tapahtumissa, joissa mahdollisesti
on potentiaalisia tulevaisuuden jasenia. Jasenhankintaa ei myoskaan tule
aina ajatella pelkkind kampanjoina ja tavoitteina. Jasenhankintaa tulee
tuoda esiin kaikessa toiminnassa ja liittymislomakkeita tulee aina olla ka-
silla. Taman lisaksi kaikessa jaettavassa materiaalissa tulee olla ohjeet ja-
seneksi liittymiseen ja samalla kertoa toiminnan ja jasenyyden eduista.

Jasenhankintaa on syytda myos tehostaa erityisesti nykyisten toiminnassa
mukana olevien henkildiden osalta, jotka eivat vield ole jasenia. Erityisesti
kannattaa osoittaa jasenyydesta olevan etua, ja markkinoida sen olevan
valitontd, esimerkiksi antaa leireista ja retkista heti liittyessa alennusta. Ja-
senhankintaa on my06s parannettava “ruohonjuuritasolla”, eli nykyisille ja-
senille voi ehdottaa, ettd he yrittavat hankkia jaseniksi omia ystavidan ja
kontaktejaan.

Luonto-Liiton on myds syyta arvioida omia jasenhankintakeinojaan ja ky-
syd itseltdan, tehdaanko jasenhankintaa aina kun vain mahdollista taydella
teholla. Kannattaa tutustua muiden samankaltaisten jarjestdjen jasenhan-
kintakampanjoihin ja tutkia ja oppia heiltd seka kenties ehdottaa yhteis-
tyota. Kannattaa myos harkita esimerkiksi edelld mainittuja mainontakei-
noja ja soveltaa niista parhaiten omaan budjettiin sopivat.

Taman tutkimusten tulosten yhteydessa tulee pohtia syitd nuorten kiin-
nostukselle jarjestotoimintaan. Markkinoinnissaan ja tiedottamisessaan
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Luonto-Liiton on hyva panostaa lisda sosiaaliseen mediaan. Jasenhankin-
nassa on syyta mainostaa nuorisoa erityisesti kiinnostavia teemoja, eli lei-
reja ja retkia ja tehda niistda matalan kynnyksen toimintaa joihin on helppo
tulla. Kun uusia nuoria on houkuteltu toimintaan, on ehdottoman tarkeaa
saada heidat pysymaan mukana.

Tutkimusten mukaan “nuoret seuraavat toisiaan”, eli olemalla mukana toi-
minnassa nuoret tuovat muita nuoria mukanaan. Anttosen & Kolun (2014)
mukaan uusille jasenille voi myds esimerkiksi soittaa tai lahettdd sahkdpos-
titse kyselyn, ja selvittda sita kautta heidan mielenkiinnonkohteitaan ja
syita liittymiselle. Tdman avulla uusien jasenten mielenkiintoa ja sitoutu-
mista toimintaan lisataan.

Tassad yhteydessa on myos syyta pohtia Luonto-Liiton jasenyyden hinnan
muodostumista. Jos suurin osa Luonto-Liiton rahoituksesta tulee valtion-
apunasilla ehdolla, ettd jasenista tietty osuus on nuoria, eikd nuorisojasen-
ten hankkimista tulisi tehostaa kaikin keinoin? Mikali jasenmaksuista saa-
daan vain noin 100 000 euroa vuosittain, eli vain noin kuudesosa koko bud-
jetista, eiko olisi syyta miettida jasenmaksun laskemista alemmas ainakin
nuorten osalta? Nuorisojdsenet jo pelkalld paikallaolollaan kaytdnnossa
maksavat toiminnan.

Nuoret ja nuoret aikuiset ovat pienituloisin ryhma vaestosta suhteutettuna
kdytettavissa oleviin tuloihin ndhden. Tastad syystd on mietittdva, onko
mahdollista laskea jasenyyden hintaa nykyisesta vuosittaisesta nuorison
28 eurosta. Erityisesti pienituloiselle tai tyottomalle nuorelle kertasum-
mana 28 euroa voi olla iso rahamaara. 18-30-vuotiaista jopa 30 % piti
omien menojensa kattamista tuloillaan erittdin hankalana tai melko han-
kalana (Moisio, Karvonen, Simpura ja Heikkild 2008, s. 78-90).

On myos selvitettava enemman syita sille, miksi nuoret jadvat pois toimin-
nasta. Voisiko poistuma esimerkiksi johtua puhtaasta unohtamisesta? Ja-
senia kannattaa muistuttaa ennen jasenmaksuaikaa tekstiviestilld, sahko-
postitse tai jopa puhelulla jasenmaksusta. Anttosen & Kolun (2014) mu-
kaan "yleisesti ainakin 75 % (jasenmaksujen) maksamattomuudesta johtuu
puhtaasti unohduksesta”.

Helppo ja selkea tapa selvittda jarjestostd eroavien mietteitd on jarjestaa
esimerkiksi internetissa "eroamiskysely” valmiiseen vastauspohjaan. Talla
tavoin toimii esimerkiksi Partiolippukunta llvesveikot (n.d.). Heidan inter-
netsivuillaan on kysely toiminnasta eroaville, jonka avulla he selvittavat
eroamisen syita ja silla tavoin kehittavat omaa toimintaansa.
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7 POHDINTA

Opinndytetyon aihetta oli vaikea tutkia rajoitetulla aineistolla, johtuen la-
hinnad haastatteluihin osallistuneiden vahyydesta sekda Facebook-kyselyn
osallistujamaaran pienuudesta. Naihin seikkoihin on haastavaa keksia kei-
noja jotka olisivat lisdnneet osallistuvien maaria. Kenties esimerkiksi laa-
jempi ja toistuva tiedottaminen olisivat olleet eduksi. Osallistujien vahyys
kuitenkin itsessaan on myos tulos. Se kertoo tapahtumien suosion vahyy-
destd ja auttaa kehittdmaan toimintaa parempaan suuntaan.

Opinndytetydn osana jarjestetty haastattelu oli sindnsa onnistunut, valitet-
tavasti osallistuneiden maara jai harmillisen pieneksi. Haastattelu olisi var-
masti onnistunut paremmin, jos sellaisen jarjestamisesta olisi ollut aiem-
paa kokemusta. Koin osallistuneeni haastatteluun itse hieman liikaa, mita
pidetdadn yleisena aloittelijan virheena (vrt. Hirsjarvi & Hurme 2001, s. 124).

Haastatteluun valmistautumattomuus oli yksi ongelma, johon olisin hel-
posti l0ytanyt tietoa ja ohjeita jos olisin ymmartanyt perehtya siihen ennen
haastattelutilannetta. Erdan haastateltavan kohdalla passiivisuus oli suuri
ongelma, ja siihen ratkaisuna olisi voinut olla esimerkiksi haastateltavan
puhetta tukeva ddnndhtely ja haastateltavan ”palkitseminen” kielellisesti
arvostamalla hanen vastaustapaansa (Hirsjarvi & Hurme 2001, s. 116—
117).

Opinndytetyonprosessin suunnittelemattomuus, aiheen vaihtuminen tyén
kesken ja erityisesti aikatauluttomuus hidastivat tyon etenemista suunnat-
tomasti. Ongelmallista opinndytetyon tekemisessa oli myos se, ettei opin-
naytetyon tekijalla ollut omaa tietokonetta kaytettavissa.

Nuortenryhman tapaamisissa keratty tieto ja sen tulosten analysoiminen
edesauttavat tapahtumien jarjestamista tulevaisuudessa. Tulosten poh-
jalta on helppo havaita, mitka tapahtumat ovat kiinnostaneet nuoria eri-
tyisen paljon, ja mita jatkossa kannattaa tehda osallistujamaaran kasvatta-
miseksi. Opinnaytetydprosessi antoi sen tekijalle paljon lisda tietoa nuori-
sojarjestoistd, eri mainontakanavista sekda nuorison kiinnostuksen koh-
teista.
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Liite 1/1
KYSELY LUONTO-LIITON UUDENMAAN PIIRIN NUORISORYHMAN FACEBOOK-RYHMALLE

12.9.2018 Kysely Luonto-Liiton jasenille!

Kysely Luonto-Liiton jasenille!

5 vastausta

Minka ikdinen olet?

5 vastausta

@ Alle 10 -vuotias
@® 10 - 13 -vuotias
@ 13 - 16 -vuotias
@ 16 - 19 -vuotias
@ 19 - 22 -vuotias
@® 22 - 25 -vuotias
@ 25 vuotta ja yléspain

Sukupuolesi

5 vastausta

Nainen

https://docs.google.com/forms/d/14w0IXkWFtA33acAHy8lvV8cphbzOyvollvHDh6GmzEM/viewanalytics 1/9
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12.9.2018 Kysely Luonto-Liiton jasenille!

Asuinkuntasi

5 vastausta

Helsinki Hki Joensuu

Talla hetkella olen

5 vastausta

@ Opiskelija

@ Tydton

® Yrittaja

@ Palkkatyolainen

Miksi olet jasen?

https://docs.google.com/forms/d/14w0IXkWFtA33acAHy8lvV8cphbzOyvollvHDh6GmzEM/viewanalytics 2/9
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12.9.2018 Kysely Luonto-Liiton jasenille!
Mika sai sinut liittymaan Luonto-Liiton jaseneksi?

5 vastausta

Ystavani olivat mukana

bl 0
toiminnassa 00%)

Etsin ympaéristétoimintaa—0 (0 %)

Perheen esnmerhlsta/ 4 (80 %)
perhejasen

Olin jo mukana
toiminnassa leiriohjaaja...

Kauanko olet ollut Luonto-Liiton jasen?

5 vastausta

@ Alle vuoden

@ Noin vuoden

@ 1-2vuotta

® 2 -3 vuotta

@ Enemman kuin 3 vuotta

Mika sinua kiinnostaa erityisesti Luonto-Liiton jasenyydessa ja
toiminnassa?

5 vastausta

https://docs.google.com/forms/d/14w0IXkWFtA33acAHy8lvV8cphbz0yvollvHDh6GmzEM/viewanalytics 3/9
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12.9.2018 Kysely Luonto-Liiton jasenille!
—4 (80 %)

3 (60 %)

5 (100 %)

Osallistutko Luonto-Liiton tapahtumiin ja toimintaan?

5 vastausta

En koskaan[—0 (0 %)

e scdese: N, >
vuodessa
Muutaman kerran

- 0y
kuukaudessa 00 %)

Muutaman kerran

- o
viikossa 0 (0%)

Paivittdin|—0 (0 %)

Miksi osallistut tai et osallistu tapahtumiin?

2 vastausta

Osallistun tapahtumiin, jotka kiinnostavat minua ja joissa naan kavereita

Aiheet erittdin mielenkiintoisia ja mukavia ihmisid paasaantoisesti. Haluaisin olla enemméan mukana
toiminnassa mutta olen myds tdissé opiskelun ohella miké sy melkein kaiken aikani.

Oletko tyytyvainen Luonto-Liiton toimintaan?

5 vastausta

https://docs.google.com/forms/d/14w0IXkWFtA33acAHy8lvV8cphbzOyvollvHDh6GmzEM/viewanalytics 4/9
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12.9.2018 Kysely Luonto-Liiton jasenille!

0 (0‘ %) 0(0 %) 0 (0| %)

Jos olet tyytyvainen, niin miksi? Jos et, niin miksi?

2 vastausta

Luonto-Liiton piireissa on helppo paasta itsekkin vaikuttamaan

Laaja kattaus kaikkea ja matalankynnyksen toimintaa.

Mita mielta olet omista vaikutusmahdollisuuksistasi Luonto-Liitossa?

5 vastausta

3
2
1
0(0 %) 0(0 %) 0(0 %)
0 \
1 2 3

https://docs.google.com/forms/d/14w0IXkWFtA33acAHy8lvV8cphbzOyvollvHDh6GmzEM/viewanalytics 5/9
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12.9.2018 Kysely Luonto-Liiton jasenille!

Mika Luonto-Liiton (nuoriso) toiminnassa on hyvaa?

4 vastausta

Helposti lahestyttavat ja samanhenkiset ihmiset. Myds ympaéristonsuojelulliset kampanjat, tapahtumat
yms. (2)

Leirit helppo tapa I6ytéa uusia kavereita

Rentoa ja monipuolista

Mita kehitettavaa sen toiminnassa on?

1 vastaus

Enemman nakyvyyttad ja mainostamista. Esim. jalkautumista paivén ajaksi oppilaitoksiin mainostamaan
toimintaa.

Mita kautta Luonto-Liiton kannattaisi hankkia uusia nuorisojéasenia (0-
29v.)?

4 vastausta

Esim. koulutiedottaminen, aktiivisuus sosiaalisessa mediassa (2)
Lapsijasenien hankinnassa kouluje kerhot ja lastenleirit. Nuorten hankinnassa leirit, retket ja ryhmat.

Ehka jonkin nakoisia tempauksia varsinkin nyt kevaalla ja kesalla ulkona missé kaikki ovat.

https://docs.google.com/forms/d/14w0IXkWFtA33acAHy8IvV8cphbz0yvollvHDh6GmzEM/viewanalytics 6/9
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12.9.2018 Kysely Luonto-Liiton jésenille!
Mita kautta kuulit Luonto-Liitosta?

5 vastausta

2 (40 %)

Mita Luonto-Liiton viestintdkanavia seuraat?

5 vastausta

5 (100 %)

Luonto-Liiton omat
kotisivut

Sahkdposti 4 (80 %)

Lehdet (Nuorten Luonto
ja/tai Sieppo)
Jasenkirjeet 1(20 %)

Mika Luonto-Liiton viestintakanavista on mielestasi toimivin?

4 vastausta

https://docs.google.com/forms/d/14w0IXkWFtA33acAHy8lvV8cphbz0yvollvHDh6GmzEM/viewanalytics 719



44

Liite 1/8

12.9.2018 Kysely Luonto-Liiton jasenille!

3 (75 %)

Twitter[—0 (0 %)

Luonto-Liiton omat
kotisivut

Sahkdposti 3 (75 %)

Mita pidat suurinpaina riskeina jasenyydellesi Luonto-Liitossa?

5 vastausta

Oman ajan riittavyys 5 (100 %)

Oma taloudellinen tilanne

Toiminta ei kiinnosta [0 (0 %)

Muuttaminen pois 1 (20 %)

Riskia ei ole [0 (0 %)

Kuulutko johonkin muihin jarjestoihin? Mihin?

4 vastausta

Opiskelijajérjestot
Ainejarjestoihin (Symbioosi ry, Helix ry)
Prometheus- jérjesto

4H

Google ei ole luonut tai hyvaksynyt tata sisaltoa. llmoita vaarinkédytosté - Palveluehdot - Lisdehdot
https://docs.google.com/forms/d/14w0IXkWFtA33acAHy8lvV8cphbzOyvollvHDh6GmzEM/viewanalytics 8/9
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Luonto-Liiton Hameen piirin jasenkysely 2017

12.9.2018 HLP:n jasenkysely 2017

HLP:n jasenkysely 2017

Vastaa lyhyeen kyselyyn ja autat meita selvittdmaan miten voimme kehittéda toimintaamme yha
enemman jasentemme nakoiseksi. Arvomme vastanneiden kesken palkinnon, jos haluat osallistua
arvontaan niin laitathan yhteystietosi kyselyn lopuksi. Kysely on auki 23.5. asti. Suoritamme
arvonnan tdman jalkeen ja ilmoitamme voittajalle toukokuun loppuun mennessa.

Nimeton osio

Vastaa lyhyeen kyselyyn ja autat meita selvittdamaan miten voimme kehittéda toimintaamme yha
enemman jasentemme nakoiseksi. Arvomme vastanneiden kesken palkinnon, jos haluat osallistua
arvontaan niin laitathan yhteystietosi kyselyn lopuksi. Kysely on auki 23.5. asti. Suoritamme arvonnan
taman jalkeen ja ilmoitamme voittajalle toukokuun loppuun mennessa.

Kysely
1. lkasi?
Merkitse vain yksi soikio.
7 0-12
) 13-16
) 17-21
) 22-30
) 31-99
) Vaihtoehto 6
) Muu:

2. Merkitse vain yksi soikio.

: ) 1. vaihtoehto

Nimeton otsikko

Nimeton osio

3. Kauanko olet ollut HLP:n jasen?
Merkitse vain yksi soikio.

) Alle vuoden
( ) 1-2 vuotta
) 3-5vuotta

) Yli6 vuotta

https://docs.google.com/forms/d/1C7E9izwAefV-L1t0Jamhs31jR_OQ-tjDU8Uitp2iD 1w/edit 113
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12.9.2018 HLP:n jasenkysely 2017

5. Oletko osallistunut HLP:n toimintaan kuluvan tai viime vuoden aikana?
Merkitse vain yksi soikio.

) Useasti

) Muutaman kerran

) Kerran

() En

6. Jos olet osallistunut, mihin toimintaan?

7. Jos et ole osallistunut, miksi et?

8. Millaisesta toiminnasta olet kiinnostunut?

9. Millainen mielikuva sinulla on HLP:n toiminnasta?

https://docs.google.com/forms/d/1C7E9izwAefV-L1t0Jamhs31jR_OQ-tjDU8Uitp2iD 1w/edit 2/3
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12.9.2018 HLP:n jasenkysely 2017
10. Mité kautta saat mieluiten tietoa toiminnastamme?

11. Muuta palautetta, kehittamisideoita, toiveita?

Osallistuminen arvontaan

Arvomme osallistujien kesken lahjakortin Sammon kirpputorille. Kortilla saa kayttdonsa
kirpputoripdydan viikoksi. Jos haluat osallistua arvontaan, jata yhteystietosi alle. (Nimi, osoite,
puhelinnumero ja/tai sahkoposti).

12. Yhteystietoni

% Luonto-Liitto

Hameen piiri

Luonto-Liiton Hameen piiri

Kuninkaankatu 39
33200 Tampere
puh. 044 566 5899
luontoliitto@hlp.fi

Palvelun tarjoaa

B Google Forms

https://docs.google.com/forms/d/1C7E9izwAefV-L1t0Jamhs31jR_OQ-tjDU8Uitp2iD 1w/edit 313



