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1 JOHDANTO

Idea tahan opinndytetydhodn syntyi hyvin valahdyksenomaisesti. Olin tdissa etsimassa
taustatietoa erasta uutista varten, jolloin harhauduin Internetin videopalvelu YouTuben
sivustolle. Palstan yldosassa sijaitsevassa palkissa esiteltiin muutamia videoita, joita

muut kayttajat katsoivat parhaillaan omilla tietokoneillaan.

Katseeni osui englanninkieliseen videoon A Vioggers Disclaimer (suomeksi
Videobloggaajan vastuuvapausiauseke). Lyhyessa videossa joukko yhdysvaltalaisia
videoblogien ylldpitajia puhuu vuorollaan katsojalle oikeuksistaan puhua blogissaan
haluamistaan aiheista itse valitsemillaan tyyleilld. Pian padssani alkoi muhia ajatus

opinndytetydn aiheesta.

Internetia kutsutaan uudeksi mediaksi, joka on etenkin viime vuosikymmenen aikana
haastanut niin sanotut perinteiset viestimet — sanomalehdet, television ja radion.
Hintikan, Makelan ja Tarkan (1996, 7) mukaan Internet purkaa joukkoviestinndn mallia,
jossa toimittaja tekee uutisen ja sen vastaanottaa sellaisenaan suuri joukko ihmisia
suunnilleen samaan aikaan. Netissa siis kuka tahansa voi luoda uutisen, ja muut voivat
kommentoida sita seka tarkistaa sen paikkansapitdavyyden. Uusi media perustuu
digitaalisuuteen. On keskeista huomata, etta uusi media ei ole vain véline, vaan se on

ymparisto, tila, jossa liikutaan ja vietetdan aikaa (Hintikka ym. 1996, 4).



Blogit eli verkkopadivakirjat ovat aina olleet suuri mielenkiintoni kohde. Hankin
ensimmaisen Internet-littymani vuonna 2006, minka jalkeen olen yllapitéanyt seitsemaa
blogia. Harva muu media ei anna tekijélleen yhta vapaita kasia itsensa ilmaisuun.
Sensuuri on periaatteessa tekijasta itsestaan kiinni, harvoin blogipalveluiden tarvitsee
kayttdjien sisaltdihin puuttua. Samalla kaikilla blogien yllapitdjilld on ainakin

periaatteessa mahdollisuus jopa tuhansien lukijoiden yleisoon.

Halusin tutkia blogien eli verkkopaivakirjojen sisallontuotantoa tekijan nakdkulmasta.
Blogien maailma on kuitenkin jatkuvasti muuttuva ja laajentuva, mika tekee siita
haastavan tutkimuskohteen. Aiheet ronsyilevat, ja tyyleja on yhtd monta kuin
kirjoittajia. Sisaltéa julkaistaan sadoille, ellei tubhansille blogipalvelimille ympari
maailmaa tahdilla, jonka perassa on mahdoton pysya. Niinpa kaiken kattava tieteellinen
tutkimus on mahdoton jarjestaa. Edes pelkan Suomen blogimaailman kartoittaminen ei
rajaa tutkimusta tarpeeksi tieteelliseksi. Yhden palvelun, esimerkiksi kotimaisen

Vuodatus.netin, blogien tutkiminen rajahtaa sekin kasiin.

Olen toissa MTV3:n uutisten sahketoimituksessa, joka tunnetaan yhtion sisalla myds
multimediatoimituksena. Toimitus vastaa muun muassa MTV3:n verkkouutisista,
tekstikanavauutisista ja Radion Novan uutislahetysten toimittamisesta. Vastuualueisiin
ei kuulu viihde- tai urheilu-uutisten paivittaminen. Se ei mydskaan vastaa blogien

kirjoittamisesta tai editoinnista.

Mediatalon verkkosivuilta 16ysinkin hakemani sopivasti rajatun tutkimuskohteen
opinnaytetydlleni. Keskityn tutkimuksessani uutisblogeihin, jotka on MTV3:n
verkkosivuilla eriytetty muista blogeista omaan kategoriaansa. Niinpa tutkimukseni
ulkopuolelle jaavat muun muassa urheilutoimittajien palstat ja eri televisio-ohjelmille

omistetut faniblogit. Uutiset-kategoriassa on kaikkiaan 22 eri palstaa.

Tutkimukseni kohteena on tekijan nakdkulma blogikirjoittamiseen. Blogien maailma el
blogosfaari kytkeytyy tiiviisti kansalaisjournalismiin. Valtaosa bloggaajista on siis
harrastelijoita, jotka eivat ammatikseen kirjoita tai muuten tuota journalistista
mediasisaltéa. Tassa opinndytetydssa tutkitaan, miten ammattitoimittaja kadyttaa
paivittdmaansa verkkopdivakirjaa. Tutkimuksen keskiossa on toimittajan tarkein

tyokalu, kieli.



Keskityn erityisesti siihen, millaista sisall6llista ilmaisua uutistoiminnan ammattilaiset
kayttavat blogeissaan. Tarkastelen uutiskielen ja blogikielen eroavaisuuksia silloin, kun
ammattijournalisti vastaa kummankin tekstin kirjoittamisesta. Lisaksi selvitan, millainen
rooli MTV3:n uutisblogeilla on median uutistoiminnalle. Tutkimukseni tiivistyy siis
kahteen tutkimuskysymykseen. Miten MTV3:n uutisblogien kieli eroaa MTV3:n uutisten

kielesta? Miten uutisblogeja hyédynnetaan MTV3:n uutisissa?

Opinndytteessani tutustutaan blogien historiaan ja erilaisiin muotoihin siind maarin,
mika on tarkoituksenmukaista tutkimuksen kannalta. Koska ty® kasittelee blogien ja
perinteisen uutistoimittamisen eroavaisuuksia, kasitelldadn opinndytetydssa myds
journalismin periaatteita. Tyon painotus on kuitenkin MTV3:n uutisblogien ilmaisun

analysoinnilla, eika tarkoituksena ole tehda kaiken kattavaa blogitutkielmaa.

Tutkimuskohteen |6ydyttya ty6ta hankaloittavaksi seikaksi nousee teoriakirjallisuuden
puute. Blogosfaarin ilmaisukeinoja kasittelevaa, etenkin kotimaista tietokirjallisuutta on
verrattain vahan. Blogeja koskeva tutkimustieto helposti vanhenee teknologioiden
kehittyessa ja blogien suosion jatkuvasti kasvaessa. Monikaan koulussani tehdyista
opinnaytetdista ei kasittele blogeja. Asetun siis tietylld tavalla tekemdan pioneerityota
aiheesta. Tutkimustani varten haastattelin muutamia MTV3:n bloggaavia toimittajia

yhtenevaisen kysymysrungon (LIITE 1) avulla.

Internet ja blogit ovat uutta mediaa ja niiden historia on verrattain lyhyt. Ainakin
osittain tasta johtuen verkkomedian termeille ei ole kehitetty omia tdysin suomenkielisia
vastineita. Suomessa kdytetaan siis englanninkielisiin termeihin pohjaavaa sanastoa.
Tassa opinndytetydssa kaytetaan rinnakkain maailmanlaajuista digitaalista tietoverkkoa
kuvaavia termeja ‘Internet’ ja 'netti’. Tietoverkossa yllépidettavia henkil6kohtaisia
kansalaisjournalismin palstoja kuvataan termein ‘verkkopaivakirja’, ‘blogi’ tai ‘weblogi’.
Verkkopadivakirjatermien  syntyperaa kasitellddn  myoéhemmin.  Uutistoimittajien
ylldpitdmia  palstoja  kuvataan tdssa tydssa rinnakkain uutisblogeina ja

journalistiblogeina.

Weblogit eivdt enda suinkaan ole perinteisen journalismin tai median ulkopuolinen
ilmid, vaan monet tiedotusvadlineet yllapitavat verkkosivujensa suojassa erityyppisia

weblogeja. Blogit haastavatkin institutionaalisen journalismin ja muovaavat sité ikaan



kuin sisaltapain luoden uusia toimituksellisia kdytantdja ja journalismin lajeja. (Domingo
& Heinonen 2009, 84.)

Internet on monimuotoinen palapeli, jolle ei voida antaa yhta selkedad maaritelmaa.
Viime kadessa kustantaja paattaa, minka luonteinen verkon tarjonta on. (Huovila 2001,
160.) Blogit ja koko Internet ovat oikeastaan taysin perinteisen uutisen vastakohta, silla
niilla ei ole kunnon karkilausetta. Niinpa tyoni kerronta voi paikoin polveilla.
Verkkopadivakirjamaiseen tyyliin tekija on ldasna tekstissaan sen kuvaaman sisallén
tulkitsijana. Pyrin kuitenkin jasentamdan tyoni selkedsti, ytimekkaasti — ja ilman

vastuuvapautuslausekkeita.

2 HYVAN JOURNALISMIN JALJILLA

Uutistoimittajan tyd on palveluammatti (Karttunen & Lind 2009, 26). Toimittajan
tehtédvana on kertoa vyhteiskunnassa tapahtuvista muutoksista, taustoittaa ne
ymmarrettavasti ja syventda niiden kasittelya mielipidejutuillaan. Toimittajan vastuulla
on asioiden léytdminen ja valittaminen julkisuuteen seka niiden analysoiminen ja
mielipiteen muodostaminen. Tyd vaatii toimittajalta hyvaa yleissivistysta seka oman
erityisalansa syvadllista tuntemista. Toimittaja on vastuussa tybnsa seurauksista

ensisijaisesti vastaanottajalleen ja yhteiskunnalle. (Huovila 2005, 3.)

Voidakseen havainnoida verkkopaivakirjojen ja uutistekstien mahdollisia sisalldllisia ja
tyylillisia eroja, on ensin syyta selvittaa, millaista on hyva ja laadukas journalismi seka
tdman toimitustyon perinteikkdin hedelma — uutisteksti, juttu. Usein yksildlliset
mieltymykset ratkaisevat journalismin tason, jolloin "hyvyys on katsojan silmissa”
(Kuutti 2002, 12). Yleisia eettisia ja sisaltéon liittyvia laadullisia saantdja journalismille

kuitenkin on riippumatta julkaisevasta mediatyypista tai -talosta.

Tiedotusvalineillda on oma asemansa yhteiskunnassa. Yleensa niille maaritellaan nelja eri
tehtavaa: tiedon valittaminen, keskustelun herdttaminen, viihdyttaminen ja ilmoitustilan
myyminen. Ensimmadinen ja tdarkein tehtdava on valittaa tietoa vastaanottajalle.
Tiedotusvalineet ovatkin kansalaisten ensisijainen tietoldhde yhteiskunnallisista asioista.



Tiedotusvalineiden onnistuessa tiedon valittamisessa kansalaisilla on mahdollisuus
saada kasitys yhteiskunnan toimivuudesta ja sitd kautta uutta tietoa oman

paatoksentekonsa pohjaksi. (Huovila 2005, 7—8.)

Tybdssaan toimittaja kasittelee tietoa eri yhteyksissa. Tiedon kasittelyn pohjalta
toimittajalla on nelja tehtavaa: tiedon valitseminen, tiedon etsiminen, tiedon
taustoittaminen  ja  tiedon muodostaminen. Digitaalisen  aikakautemme
informaatioyhteiskunta tuottaa tavattoman maaran erilaista tietoa, joka lahetetaan eri
tavoin tiedotusvalineille. Toimittaja valitsee tasta tiedosta oleellisen ja valittaa sen
edelleen vastaanottajalle. (Huovila 2006, 43.) Tarkoituksena on hankkia ja valittaa

ihmisille heidan elamaansa helpottavia, hyddyllisia tietoja (Karttunen & Lind 2009, 26).

Toimitustyd on lansimaissa perinteisesti jaettu laatu- ja populaarijournalismiin.
Laatujournalismi pyrkii syvalliseen juttujen kasittelyyn, asiallisuuteen, yhteiskunnallisesti
merkittavien juttujen valintaan seka maltilliseen ja spekulatiiviseen esittamistapaan.
Populaarisuuden ominaisuutena taas pidetaan viihteellisyytta, sensaatiohakuisuutta,
pinnallisuutta, kevyempien juttujen valintaa ja ravakampaa juttujen esittémistapaa.
(Huovila 2005, 9.)

Journalismin laatukeskustelun taustalla on ajatus median tehtavastda demokratian
edustajana ja kansalaisyleisdlleen vastuullisena yhteiskunnallisena instituutiona.
Keskustelussa esiintyy useita tapoja journalistisen laadun maadrittelemiseksi. Yksi
tavoista pohjautuu journalistiseen itsesadntelyyn, toisin sanoen sille, etta journalistit
itse maarittelevat laatukriteerit ja valvovat niiden noudattamista. (Nieminen & Pantti
2004, 140.)

Suomessa journalismia valvovana elimend toimii Julkisen sanan neuvosto JSN, joka
tiivistaa journalistisen tyon kulmakivet vuonna 2005 kayttéon otettuihin Journalistin
ohjeisiin. Ohjeet antavat pohjan median itsesaantelylle. Ohjeiden mukaan hyva
journalistinen tapa perustuu jokaisen oikeuteen vastaanottaa tietoja ja mielipiteita.
Tiedonvalityksen sisdltéd koskevat ratkaisut on tehtdva journalistisin perustein. Tata
paatosvaltaa ei saa missaan oloissa luovuttaa toimituksen ulkopuolisille. Journalistin on
pyrittdva totuudenmukaiseen tiedonvalitykseen. Myds toisen tyota kdytettdessa on

noudatettava hyvaa tapaa. Lahde on mainittava, kun kdytetdan toisen julkaisemia



tietoja. Yleisobn on voitava erottaa tosiasiat mielipiteista ja sepitteellisestd aineistosta.
(JSN 2008.)

Suomen Sanomalehtimiesten Liitto (2000) on koonnut lisad ohjeita hyvasta
journalistisesta tydtavasta Toimittajan huoneentauluun, joka listaa muun muassa

seuraavia neuvoja toimitustyéhon:

- Kunnioita yksilén mainetta, loukkaamattomuutta ja ihmisarvoa.

- Muista velvollisuutesi totuudesta ja oikeudenmukaisuudesta.

- Pysy tosiasioissa, epamieluisissakin.

- Erota oma mielipiteesi tapahtumien kerronnasta.

- Valta aiheetonta yleistamista, muista sanojen ja kuvien vastuu.

- Puolusta uutisen rehellisen hankkimisen ja julkaisemisen oikeutta.
- Al3 kirjoita omantuntosi vastaisesti.

- Muista kaytoksesi heijastuminen koko ammattikuntaasi.

- Ajattele, harkitse. Tarkista!

Pietila (2007, 398) muistuttaa liséksi, ettd kaikkiin tietoldhteisiin, niin kirjallisiin kuin
suullisiin, suhtaudutaan kriittisesti. Jos kaytetty tieto on epdvarma tai kiistanalainen, se
todetaan. Jos kasiteltavasta asiasta on saatu eri lahteista ristiriitaista informaatiota, se
todetaan. Kaytetyt toiset medialdhteet mainitaan aina nimeltd. Tietoldhde
dokumentoidaan avoimesti ja tarkasti, jotta lukija voi arvioida lahteen luotettavuutta.
(Pietila 2007, 398.)

Toimittajan varsinainen tuote on juttu. Jutut voidaan jakaa kolmeen ryhmaan:
objektiivisuuteen pyrkiviin juttuihin, subjektiivisiin juttuihin ja ndiden valimuotoihin.
Journalismin periaatteena mukaisesti objektiivinen aineisto ja subjektiivinen aineisto
erotetaan toisistaan sijoittamalla ne eri juttuihin tai erottamalla ne saman jutun sisalla

selvasti toisistaan. (Huovila 2005, 46.)

Journalistin tdrkein eettinen tavoite onkin objektiivisuus, puolueettomuus. Ideaali
uutinen kertoo asian sellaisenaan, ilman toimittajan persoonan ldsndoloa sisalléssa.
Tama on kuitenkin sindnsa mahdotonta, silla toimittaja kasittelee tietoa ja valitsee
informaation, joka hdnen omasta mielestédn on tdrkein. Journalistisen

tutkimusaineiston analyysissa tarvitaan luovaa mielikuvitusta, ideoiden tuottamista,



ajatusten leikkia ja kokeilua. Toisaalta tarvitaan my0s vakaata ja maaratietoista
pyrkimysta rajata ja ratkaista tasmallinen ongelma. (Kuutti 2002, 160.) Suodattaessaan
tietoa ja harkitessa sananvalintoja toimittaja voi tiedostamattakin vaarantaa juttunsa

objektiivisuuden.

Keskeisin toimittajan tekema juttu on yleensad uutinen. Se on tdrkein objektiiviseksi
tarkoitettu juttumuoto. Uutinen kertoo uuden, ennen julkaisemattoman tiedon. Tama
tieto halutaan tarjota jutussa vastaanottajalle mahdollisimman taloudellisesti eli niin,

ettd ydintiedot ovat nopeasti omaksuttavissa (Huovila 2005, 47.)

Erityisesti uutisjournalismille on tyypillista, etta yksittaisia tietoja kerrotaan sellaisenaan,
sirpalemaisina ja irrallisina. Niiden pohjalta kokonaiskuvan rakentaminen on harvinaista,
puhumattakaan siitd, ettd journalisti tekisi johtopaatoksia selvittémiensa tietojen
pohjalta. (Kuutti 2002, 166.) Yksinkertaisimmillaan toimittaja harjoittaa toistavaa
journalismia. Talldin jutun aihe ei anna syytd erityiseen kriittisyyteen, vaan asia
itsessaan on tiedotusluontoinen. Asia yksinkertaisesti kerrotaan vastaanottajalle ja usein
tiedon lahteen ehdoilla. (Huovila 2005, 44.)

Ihanteellinen uutissisaltd vastaa niin sanottuihin viiden m:n ja yhden k:n kysymyksiin:
mita, missa, milloin, miten, miksi ja kuka. Hyvan uutistekstin ominaisuuksia tutkitaan

tarkemmin seuraavassa.

2.1 Hyvan uutistekstin ihanne

Yrjd Ahmavaara (1969, 138-140) kirjoittaa informatiivisista uutiskriteereistd, joiden
tavoitteena oli Ahmavaaran mukaan “oikeiden tietojen ja tosiasioiden valittdminen seka

siihen liittyva alyllinen aktivointi”. Ahmavaara maaritteli jutun arvolle kolme kriteeria:

1. Tapahtuman vaikutusten todellinen voimakkuus eli intensiteetti
2. Missa madrin tapahtuman vaikutukset koskettavat kuulijoita ja katsojia.
3. Vaikutuksen laajuus eli sen vaikutusalueen ihmisjoukon suuruus, jota

vaikutukset koskettavat.



Uutinen rikkoo kronologisen tarinankerronnan perinteen. Tuorein tapahtuma,
lopputulos, kerrotaan ensimmdisena ja vasta sitten kerrotaan tulokseen johtaneet
tapahtumat ja tekijat. Uutiskieli on kuitenkin suoraviivaista ja ytimekasta ja se
noudattaa mahdollisimman hyvin virallisia kieliopin saantéja. Huovilan (2005, 48)
mukaan uutinen jaa osittaiseksi ja sirpaleiseksi esitykseksi esillda olevasta asiasta.
Etenkin uutisjuttu esittda asiat myos tietyssa jarjestyksessa, silla sen on maara olla

taloudellinen. Nain uutinen ei etene kronologisesti vaan yleensa kronologian vastaisesti.

Uutisjutun hyvan tyylin vaatimukset vaihtelevat jonkin verran mediasta riippuen.
Esimerkiksi jutun pituudelle voidaan asettaa ainakin MTV3:n uutisten eri
julkaisumuodoissa eri  vaatimuksia. Sahke- eli multimediatoimitus vastaa
uutistoimittamisesta MTV3:n tekstikanavalle ja nettisivustolle seka Radio Novalle. Hyva
radiouutinen tiivistad uutisen kolmesta neljaan lauseeseen, joista on karsittu kaikki
ylimaarainen kuvailu ja toisto. Lauseet ovat lyhyitéd ja yksinkertaisia rakenteeltaan.
Nettiuutisissa ilmaisu voi taas olla monisanaisempaa ja lauserakenteet

monimutkaisempia.

Kaikkia uutisia yhdistaa vaatimus informatiivisesta aloituksesta. Yleison kiinnostuksen
tutkittuun asiaan herattda jutun uutismainen karki, joka tiivistaa jutun sisallén ja sen
paljastaman asian merkityksen. Karjessa voidaan Kuutin (2002, 186) mukaan tuoda
esiin myos tutkitun asian taustoja ja sen historia. Karki on yleensé yhden tai kahden

lauseen mittainen.

Jokainen toimittaja on vastuussa kdyttamastaan kielesta. Sananvalinnoilla voidaan ottaa
kantaa, asettua jonkun puolelle. (Karttunen & Lind 2009, 26, 28.) Sanat, kuten ‘joutua’
tai ‘uhri’ paljastavat nopeasti, kenen puolelle toimittaja asettuu. Toimittajan
objektiivisuus onkin monimutkainen kysymys. Tyyli on uutiskielessa herkka ja vaikea
asia, josta ei pysty antamaan mitdan yleispatevaa saantda tai ohjetta. Kysymys on
usein myds makuasioista. (Karttunen & Lind 2009, 86.) Sananvalintoja tehdessa on
syytda muistaa, ettd jopa mielenkiintoiset ja tarkeat tutkimustulokset voidaan pilata

niiden epakiinnostavalla esittdmistavalla (Kuutti 2002, 176).

Kuten kielessa yleensd, uutiskielenkin kehitys kulkee entistd rennompaan suuntaan.

Kielen annetaan menna sinne, mihin kielenkdyttdjat sitd vievat. Kieliopin
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perussaannostd on kuitenkin edelleen voimassa, vaikka Kkieli elad, hengittda ja
muuttuukin. (Karttunen & Lind 2009, 28, 104.) Puhekielimaista sanastoa esiintyy toki
toisinaan, mutta  kirjoitetussa  tai  puhutussa  uutistekstissa  esimerkiksi
persoonapronominit ovat aina kirjakielelld, eivat slangityyliin tai murteella ilmaistuja.
Televisio- tai radiouutisissa haastateltavien oikeakielisyyteen ei voi vaikuttaa,

sanomalehtien, Internetin ja tekstikanavan tekstimuotoisissa uutisissa voi.

2.2 Internet uudisti uutiskilpailun

Journalismin periaatteiden mukaan uutinen myy itsensa vastaanottajalle sisalléllaan.
Etenkin Internetin kiihdyttaman tiedonvalityksen johdosta toimittajat ovat kuitenkin
pyrkineet havainnollistamaan juttujaan keinoin, jotka eivat valttdmattda mahdu
perinteisen toimitustydn raameihin. Tallaisia keinoja ovat esimerkiksi uutisen
viihteellistaminen, mielikuvien tarjoaminen tiedon sijaan, subjektiiviseksi tehty uutinen,

henkildiminen tai kuvan manipuloiva kaytté. (Huovila 2005, 59.)

Uutisten  viihteellistamisella  viitataan  pddasiassa  sisaltdjen  muuttumiseen
pinnallisemmiksi. Suurten valtiosalaisuuksien paljastamisen sijaan uutisiksi kelpaavat
julkisuuden henkildiden kuvat rantalomalta. Samalla juttujen otsikoinnin ravakkyyteen
panostetaan yha enemman, jotta netissa surfaileva kayttdja saadaan houkuteltua naita
lomakuvia katsomaan. Kuitenkin on kyseenalaista journalismia kuvata ja julkaista

julkisuuden henkildiden yksityiselaman vahapatdisiakin tapahtumia.

Yha useammin otsikoita dramatisoidaan niin, etté ne jopa antavat virheellisen kuvan
jutun varsinaisesta sisalldsta. Iskevan otsikoinnin tarve yleisosta kamppaillessa korostuu
Internetissd, jossa ei ole lehdistdsta tuttuja mainoslédppeja. Markkinointi ja Mainonta -
lehden toimituspaallikké Mikko Metsamaki Kkirjoittaa Eldmas otsikoissa -blogissaan
(30.1.2009) otsikkokisan menneen jopa niin pitkdlle, ettd monet mediat seuraavat
juttujen lukijamaarid reaaliajassa ja muuttavat otsikoita optimaalisimman vaihtoehdon

[6ytdmiseksi.
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Digitaalisen tekstimuotoisen viestinnan erityisen hyddyllisena piirteena on aaretdn
kopioituvuus ja helppo levitettavyys (Aalto & Uusisaari 2009, 80). Toisintamisen
varjopuolena etenkin verkkotoimittamisessa on kuitenkin niin sanotun copy-paste -
journalismin yleistyminen. Termilla viitataan yleiseen toimintatapaan lainata toisten
mediatalojen teksteja ja julkaista niita omina juttuina. Teksti siis kopioidaan esimerkiksi
toisen median Internet-sivulta, ja muutaman muokkauksen ja oman kuvituksen
lisddmisen jalkeen julkaistaan omassa mediassa. Lahde toki mainitaan, mutta suuri osa
jutusta voi olla sanatarkkaa kopiota alkuperdisesta. Toiminnan taustalla on taistelu
Internet-sivujen kdvijamaarista: toimittajien kiinnostavaksi kokemilla kopiojutuilla
pyritaan houkuttelemaan yleis6 omaan palveluun, vaikka teksti ei lahtdkohtaisesti omaa

olisikaan.

Sahkodisen median kielessa tapahtui viime vuosituhannen loppupuolella merkittava
muutos, kun kieltéd ei enda suitsittu samalla tavalla kuin radio- ja televisiotoiminnan
alkuaikoina. Nyt sdahkdisen median kielessa on meneilldan jalleen mielenkiintoinen
muutos. Kirjoittamista arvostetaan talla vuosituhannella puhuvassakin mediassa yha
enemman, silla toimittajien on osattava kirjoittaa nyt sisaltdja myos nettiin. Tama
koskee yhta lailla printtimediassa eli lehdissa tydskentelevid. Heille verkkoon
kirjoittaminen lienee kuitenkin vain yksi tyén uusi muoto. (Karttunen & Lind 2009,
104—105). MTV3:n multimediatoimituksessa hyvaa kielioppia pidetaan arvossa, mutta
virallista oikolukijaa ei itse toimittajan ohella ole. Niinpa toimittaja vastaa omasta

kielestaan, ja oikeinkirjoitusvirheet ovat mahdollisia.

Mediatalojen valisessa Kkilpailussa ja tuotekehityksessa ei ole kyse painetun tai
sahkodisen viestinnan kaksintaistelusta, vaan kilpailuvdlineena onkin onnistuneiden
palvelukokonaisuuksien luominen valituille kohderyhmille. Pietilén (2007, 182) mukaan
ilman sisaltéjen uutta paketointia, kohderyhmien mukaista raatalointia ja houkuttelevaa

ulkoasua kaikki myisivat samanlaista sisaltda.

Pietilan (2007, 182) mukaan muutoksen luonnetta kuvaa se, ettei televisio voi enaa
tuottaa “lahetystd” eikd lehti voi toimia joukkotiedotusvdlineena. Palvelujen
kattavuuden ja henkilékohtaisuuden on ollut pakko lisadntyd, nopeuden kasvaa ja
hintojen laskea. Internet on luonut kaikkeen viestintdan nopeuden, reaaliaikaisuuden ja
monimuotoisen esitystavan vaatimukset, joihin muiden medioiden ja jakelukanavien on
pakko verrata itsedan. (Pietila 2007, 182.)
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Journalismin  on sanottu etdantyneen kansalaisyhteiskunnasta yrittdessaan olla
ottamatta kantaa. Perinteinen journalismi kytkee itsensa objektiivisuuteen, joka ei
kuitenkaan viittaa henkildkohtaisen nakdkulman poissaoloon vaan journalistiseen
tydmenetelmaan. Valtamedia on tottunut tukeutumaan valtaa edustaviin lahteisiin, silla
se on itsekin osa valtajarjestelmaa. Tasta syystda journalismi on kiinni paitsi
ammatillisissa rutiineissaan myds yhteiskunnan eliittien tavoissa tulkita maailmaa.
Yleisolle journalismi nayttdytyy etdisend instituutiona vailla todellisia kytkentdja sen
arkeen. Perinteinen journalismi on yksisuuntaista ylhaalta alas kulkevaa viestintaa, jossa
toimittaja kertoo asiansa yleisdlle vastinetta odottamatta. Verkkoviestinnan aikakaudella
on kuitenkin kaytettavissa aiempaa parempia keinoja, joiden avulla vallitseva

viestintaasetelma voidaan haastaa. (Domingo & Heinonen 2009, 71.)

Uusi media on synnyttanyt ilmidita, joiden olemassaolo ei olisi mahdollista perinteisessa
mediassa, joko ollenkaan tai sitten niiden ilmenemismuoto olisi kokonaan toinen.
Tallaisia ovat esimerkiksi vuorovaikutteisuus, visuaalinen viestinta, virtuaali-identiteetti,
virtuaaliyhteisot ja -ymparistot. (Tarkka ym. 1996, 3.) Kustantajan nakdkulmasta
uusmedian kilpailuvaltteina ovat monikanavaisuus, teollinen tuotantotapa ja jakelun
riippumattomuus ajasta tai vastaanottajan olinpaikasta (Pietila 2007, 274).
Viimeaikainen media-ajattelu on korostanut interaktiivisuutta, vuorovaikutteisuutta ja
siihen liittyvia ajatuksia aktiivisesta yleisosta, joka reagoi henkildkohtaisen taustansa ja

omien mieltymystensa pohjalta (Tarkka ym. 1996, 24).

Toimittaja ei siis enda olekaan yksin jakamassa tietoa sitd avuttomana odottavalle
yleisdlle. Nyt katsoja, kuulija, lukija padsee irtautumaan vanhasta roolistaan ja
vaikuttamaan itse uutissisaltdihin esimerkiksi kommentoimalla Internetin uutisia tai jopa
kirjoittamalla omia uutisia. Asiakkaat eivat enda ole passiivisia vastaanottajia (Pietila
2007, 182).

Valtamedian rooli ja kyky maarata padivan asiat on vahentynyt dramaattisesti sen
myotda, kun uutiset saa Internetista ilman maksua ja hyvin pienelld vaivalla.
Arvokkaiden sisaltéjen hinta on painunut nollaan. Suomessa kukaan — pois lukien
vaikkapa Helsingin Sanomien painetun lehden digiversio — ei edes yritd peria niista
maksua, eika kukaan maksua suorittaisikaan. Siita huolimatta nama ilmaiseksi

muuttuneet sisallét ovat vaikuttavia ja niita tavoitellaan.
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Huovilan (2005, 11) mukaan kehittynyt viestintatekniikka antaa mahdollisuudet
reaaliaikaiseen uutistydhon aarimmillaan lahes mistda maailman kolkasta tahansa.
Julkaisemisen pdadsaanténa on, etta kaikki lukijoita kiinnostava tieto pyritaan
julkaisemaan. Julkaisematta jattamiseen on oltava jokin erityinen peruste. (Pietila 2007,
398.) Kilpailun kiristyessa nopeuteen on alettu kiinnittdd huomiota ehka liiaksikin. Kuka
tahansa voi uutisoida ja siksi materiaalin toimituksellinen taso vaihtelee huomattavasti:
materiaali leviaa todella nopeasti, mutta se voi olla virheellista tai vaaristeltya (Hintikka
ym. 1996, 7.) Nopeuden ja luotettavuuden suhdetta tarkasteltaessa laatuvdlineen on
vime kadessa parempi painottaa nopeuden sijaan luotettavuutta, silla vaara tieto
heikentaa uskottavuutta enemman kuin pitkdaan kypsytelty mutta luotettava juttu.
(Huovila 2005, 11.)

Digitaalisen viestinnan nopeus ja valittomyys asettaa verkkomedioille vaateen sisallon
jatkuvasta paivittamisesta. Journalismia tehdaan yha enemman liiketoiminnan ehdoilla
ja pyrkimyksena on myynnin maksimointi: liikkeelle panevana voimana on taloudellisen
voiton tavoittelu, joka edellyttda journalismilta mahdollisimman suuren tai
maksukykyisen yleison tavoittamista (Heikkila, 2001, 22). Erityisesti tavoitellaan

mahdollisimman suuria ilmoitusmyyntilukuja (Domingo & Heinonen 2009, 71).

Verkkosivujen menestys pohjautuu kavijalukuihin, ja kavijoita haalitaan tehokkaalla,
madraan pohjautuvalla uutistoimittamisella. Asiakkaan mielenkiinto sailyy vain, jos
sisaltdja muutetaan jatkuvasti. Verkkokavija ei palaa toista kertaa paivassa sivulle, joka
nayttaa samalta kuin tuntia aikaisemmin. Toimittamiseen onkin tullut kokonaan uusi
elementti, joka korostaa sisdltdjen jatkuvaa liikettd, uutistarinan keskeytymatonta

kehittamista ja uusien yksityiskohtien ja tietojen tuottamista. (Pietila 2007, 323.)

Uutisten keskeytymattdmasta tuotannosta kasvanut liiketoiminta tuottaa sisaltéa ja
merkityksia ihmisten elamdan, halusivat he sita tai eivat. Eri medioiden
eloonjaamistaistelu kdydaan uutisteollisuuden maarittamalla taistelukentalld, jolla
kohtaavat viimeisend toimittajien tuottama sisdltd ja asiakkaat. Sisaltd jattaa
asiakkaaseen tunnejdljen, joka on joko myodnteinen, neutraali tai kielteinen. Tunnejaljen
perusteella kehittyvat mielikuvat, asenteet ja valinnat, joista syntyvat markkinaosuudet,
levikki-, kuuntelija- ja katsojatilastot ja sitd myoten uutisteollisuuden rahavirrat. (Pietila
2007, 246, 326.)
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Teknologioiden ja journalismin itsensa muuttuessa on kuitenkin muistettava, etteivat
uudet organisaatiotkaan poista tarvetta “jalkatyon” tekijdlle, toimittajalle
tiedonhankkijana lahteen ja organisaation valilla. Viime kadessa toimittaja takaa jutun

tekemisen ammattitaidon ja omaleimaisuuden. (Huovila 2001, 164.)

3 BLOGIT — MITA NE OVAT?

Termi ‘blogi’ pohjautuu englanninkieliseen sanaan weblog eli verkkoloki. Termia
‘weblog’ kaytti ensimmaisen kerran Jorn Barger vuonna 1997. Barger kaytti termia
kuvaillakseen omaa Internet-sivuaan, jolle han Kkerdsi Internetista loytamiaan
mielenkiintoisia linkkeja. (Linkola 2009). Suomessa englanninkielinen termi on
lyhennetty, ja sita on suomalaistettu lisaédmalla sanan loppuun i-kirjain. Niinpd yleisin

verkkopaivakirjaa kuvaamaan tarkoitettu sana suomen kielessa on ‘blogi’.

Blogi on Internet-palsta, johon sen yllapitdja voi kirjoittaa haluamastaan aiheesta.
Blogeja kutsutaan usein myds verkkopaivakirjoiksi, joka on kuitenkin termina jokseenkin
harhaanjohtava, silld kaikki bloggaajat eivat kirjaa oman elamansa tapahtumia
palstoillaan. Tassa opinndytetydssa kadytetaan kuitenkin termeja ‘weblogi’, ‘blogi’ ja

‘verkkopaivakirja’ rinnakkain.

Henkilokohtaisen blogin yllapidon taustalla on usein tarkemmin maarittelematon tarve
tulla kuulluksi, saada oma aani julki (Kilpi 2006, 25). Verkkopaivakirjan kasitteessa
onkin myds toinen ristiriita. Perinteiseen padivakirjaan kirjataan omat salaiset tunteet
silla perusoletuksella, ettei tekstia kukaan tule koskaan lukemaan. Internetin blogit taas

tekevat yksityiselamasta julkista.

Internet on digitaalinen laitteisto- ja ohjelmistokokonaisuus, jossa monella kayttajalla
on samanaikainen mahdollisuus vastaanottaa ja lahettaa (toisilleen) informaatiota
fyysisesta sijainnistaan riippumatta. Internetin varsinainen valineominaisuus on linkit,
joiden avulla vastaanottaja voi siirtya sivurakenteen eri osioihin ja my®s muiden

verkkosivujen tarjontaan. Linkkien avulla voi niin sanotusti surfata netissa joko oma-
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aloitteisesti uusia sivuja etsimalla tai turvautumalla sivun tarjoamiin ulkopuolelle
meneviin linkkeihin. (Huovila 2001, 160.)

Blogi on verkkosivu, johon kirjoittajan maarittdmaan tahtiin lisatdan merkint6ja. Vaikka
blogipalveluita on Internetissa lukemattomia maaria, on niiden tekninen perustoiminta
hyvin yhtenevainen. Domingon ja Heinosen (2009, 73) mukaan weblog-julkaisemisessa
on tiettyja kaytantdja, jotka erottavat sen muusta saanndllisesta verkkojulkaisemisesta.
Ensinndkin sen hallitseva piirre on toimitusprosessin yksinkertaisuus. Tavanomaisen
blogin paasivulla nakyvat julkaisijan tai julkaisijoiden viestit uusimmasta vanhimpaan.
Artikkelit jarjestetaan siis julkaisujarjestyksessa journalististen kriteereiden maarittdman

tarkeysjarjestyksen sijaan. (Domingo & Heinonen 2009, 73.)

Yleensa blogia yllapitaa yksi henkil, ja blogi mielletdan itseilmaisun henkilokohtaiseksi
tilaksi. Kantaa ottavat ja subjektiiviset tyylit ovat sisalldlle tavanomaisia. Weblogin
toinen keskeinen ominaisuus on julkaisijan ja yleison vuorovaikutus — lukijat voivat
julkaista omat kommenttinsa jokaisen artikkelin yhteydessa. Kommentointimahdollisuus
tekee blogeista keskustelun areenoja. Tyypillista blogeille ovat myds hypertekstilinkit
verkkojulkaisuihin ja -aineistoihin, joihin kirjoittajat sitten viittaavat teksteissaan.
(Domingo & Heinonen 2009, 73.)

Yleensa blogeissa on kommentointimahdollisuus, jolloin lukijat voivat jattda tekstien
yhteyteen oman mielipiteenséd seka blogin kirjoittajan ettd muiden lukijoiden
nahtavaksi. Kommentit eivat kuitenkaan aina ole julkisia, tai sitten niita kirjoittaakseen
pitda kirjautua omalla tunnuksella itse palveluun. Esimerkiksi Googlen Blogspot-
palvelimen blogeihin voi kuka tahansa kommentoida, kun taas Microsoftin Windows Live

—palvelun paivakirjoihin voivat vain palvelun jasenet kommentoida.

Kolmas blogin yleisdlle ndkyvistéd tunnuspiirteista on sytte (Alasilta 2009, 30).
Esimerkiksi RSS-sy6tteen avulla lukija voi seurata blogin paivittymistd ohjelmallisesti
verkkoselaimensa kautta. Tilaamalla syétteen lukija saa siis automaattisen ilmoitukseen

selaimeensa siita, milloin blogiin lisdtdan uutta materiaalia.

Jussi Linkolan (2009) mukaan bloggaaminen on julkaisuformaattina kiihdyttanyt www-
sivujen ulkoasujen, sivurakenteiden ja julkaisujarjestelmien kehitystd sekda nopeuttanut

monien uusien tekniikoiden levidmistd. Blogipalvelut tarjoavat kayttdjalle paljon
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mahdollisuuksia sisallon muokkaamiseen fonttien varista sivustojen sommitteluun. Alun
perin blogialustaksi tarkoitettu WordPress-ohjelmisto onkin nykyaan kaytéssa myds
esimerkiksi  yhdysvaltalaisen  uutislehden New York Timesin  verkkosivujen

yllapitojarjestelmana.

Blogien historia alkaa 1980-luvulta, jolloin vyksittdisia tietoverkkoja yhdistettiin
yhtendiseksi maailmanlaajuiseksi tietoverkoksi, Internetiksi. 1990-luvun puolessavalissa
yhdysvaltalainen opiskelija Justin Hall ryhtyi pitamaan julkista paivakirjaa tuohon
verkkoon perustamallaan kotisivulla (Kemppainen 2007, 4). Sivustollaan han kertoi
hyvin henkilokohtaisista asioista, kuten parisuhdeongelmista ja isansa itsemurhasta.
Hallia on pidetty paivakirjanomaisen bloggaamisen perustajana — joskaan Hall ei tiennyt

pitdvansa blogia ennen termin syntya muutamaa vuotta myéhemmin.

Kilpi (2006, 12) ehdottaa myds Lontoossa vuosina 1711-1714 julkaistua lehtea 7he

Spectator blogien varhaiseksi esi-isaksi:

“The Spectatorin sivuilla henkilbkohtaiset huomiot, ajankohtaiset asiat, muistelmat ja
yhteiskunnalliset pohdinnat sekoittuivat tavalla, joka muistuttaa paljon enemman
nykypaivan blogia kuin sanomalehted tai mitdan muutakaan mediaa.”

(Tuomas Kilven kirjasta Blogit ja bloggaaminen, 2006, 12.)

Blogien ja niiden Kkirjoittajien muodostamaa yhteiséa kutsutaan usein blogosfaariksi.
Aluksi blogosfaari oli pieni yhteisd, jonka kaikki bloggaajat oli mahdollista kerata yhteen
listaan. Sittemmin blogien maara on noussut rajahdysmaisesti. Blogosfaari on mahtava,

miljoonia ihmisia ympari maailman tavoittava julkisuuskoneisto (Kilpi 2006, 25).

Yhdysvaltalainen hakukone Technorati seuraa kansainvalista blogien maaran kehitysta.
Vuonna 2008 Technoratin listoilla oli 133 miljoonaa blogia, kun vuotta aiemmin niita oli
70 miljoonaa (Alasilta 2009, 71). Maara voi olla pian karkaamassa laskijoiden kasistd,
kiitos Internet-teknologioiden kehityksen ja esimerkiksi verkkoyhteiséjen Facebookin ja
MySpacen blogisovellusten. Blogien madran jatkuva kasvu ja niiden tekijoiden
aktiivisuus ovat synnyttaneet uuden journalismin muodon. Tdman uuden suuntauksen
kantavana voimana ovat kansalaisjournalistit — harrastelijakirjoittajat, joilla ei ole

virallista journalistista koulutustaustaa.
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Blogeilla on siis tekijoité ja luonnollisesti myds vyleiséa. Internet-radioiden,
nettisivustojen ja digitelevision aikakaudella mediaesitysten maara taas on
moninkertaistunut. Suhteessa erilaisten mediatuotteiden maaran kasvuun yleisdn
jasenten maara on pysynyt verrattain samana — ihminen ei voi lisddntya samalla
tahdilla, kuin Internet-sivua voi paivittad. Samoin yleisd ei ehdi seurata jokaista uutta

mediaesitysta. Niinpa myods blogien yleisomaarissa voi olla suuria keskinaisia eroja.

Uusien viestintateknologioiden ja mediaesitysten ylitarjonnan seurauksena yleisé on
merkittavasti osa- ja alakulttuuristunut. Markkinointikielessa naihin prosesseihin
viitataan Niemisen ja Pantin (2004, 156) mukaan usein kasitteilld segmentoituminen ja
fragmentoituminen. Yleisdét hajautuvat osayleisOiksi, eivatka keraanny samojen
medioiden aarelle, kuten vaikkapa aikana, jolloin valtakunnallisia analogisia
televisiokanavia oli vain kolme. Usein unohdetaankin, ettei yleiséjen hajautumisessa
moniin pienempiin yleisoihin ole kyse vain Internetistd, vaan my0s televisiokanavien,

aikakauslehtien ja radiokanavien yleisdiden jakautumisesta.

Blogien lyhyt historia osoittaa jo nyt, ettd vaikka osa weblogeista on epailematta
merkityksettdmia journalismin kannalta, vaikuttaa ilmié journalismiin monin tavoin.
Domingo ja Heinonen (2009, 83—84) uskovatkin, etteivat weblogit haasta pelkdstaan

medioita, vaan myds toimittajien ammattikunnan.

3.1 Kansalaisjournalismin kehto

Blogit ovat helppokayttoisia henkilokohtaisen julkaisemisen valineitd, joiden avulla
Internetin kayttajat voivat lahettda ajankohtaisia viesteja verkkoon. Toisaalta blogit
ovat kauttaaltaan julkisen viestinnan asetelmiin vaikuttava ilmié. (Domingo & Heinonen
2009, 68.) Blogeille ja koko Internetille on alusta asti ollut ominaista avoimuus,
demokraattisuus ja tasa-arvoisuus. Internet on kansalaisten media, vapaa saatelysta ja
sensuurista. On siis luontevaa, etta sitd on alettu kayttdaa myods jarjestelmallisempaan
tiedonvalitykseen, jota kutsutaan kansalaisjournalismiksi. (Kemppainen 2007, 8.)
Kansalaisjournalismin mediatrendi perustuu sananvapauden kuulumiselle kaikille

ihmisille, eika vain toimittajille ja kustantajille.
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Blogien myo6ta ihmiset, joilla ei ole virallista toimittajakoulutusta, voivat toimia tutkivina
journalisteina oman sivustonsa kautta — ja jopa tienata rahaa. Kansalaisblogit ovat siis
weblogeja, joita julkaisevat kansalaiset valtamedioista riippumattomasti. Bloggaajat
voivat toimia median kommentoijina, asiantuntijakirjoittajina tai amatdoérireporttereina.
(Domingo & Heinonen 2009, 77.)

Kansalaisjournalismin ajatus ei ole kuitenkaan lahtoisin Internetin synnystd, vaan sita
on toteutettu jo aiemmin sanomalehtien sivuilla ja radio- ja televisiolahetyksissa. Niin
sanottu perinteinen kansalaisjournalismi on mielipiteiden kirjoittamista lehtiin tai
likenneruuhkien ilmoittamista radiokanavalle. Kannykkdkamerat ovat jalostaneet tata
"perinteista” kansalaisjournalismia eteenpadin, kun yleis6 voi lahettaa valokuvia vaikkapa

suuronnettomuuksista tekstiviestien mukana.

Tassa perinteisemmadssa kansalaisjournalismissa kuitenkin itse julkaisumedia paattaa,
mitd julki tuodaan. Radiodania leikataan, kuvia editoidaan ja niin edelleen.
Journalismille tuttu uutiskynnyksen kasite soveltuu siis myds valtamedioiden tapaan
hyddyntaa yleisdaan. Koska tietovirta tuo eri pdiving eri maaran julkaistaviksi kelpaavia
juttuja, julkaisukynnyksen korkeus vaihtelee paivittdin. Tarjonnan ollessa niukkaa
kynnys on matala ja arvoltaan vahaisempienkin juttujen on helpompi tulla julkaistuksi.
(Huovila 2005, 64.)

Internet sitd vastoin poistaa kaiken taman. Jokaisella kayttdjalla on mahdollisuus
julkaista omia tuotoksiaan verkossa ja madrata niiden tekijanoikeuksista (Aalto,
Uusisaari 2009, 147). Verkossa kansalaisjournalismille ei siis periaatteessa ole
rajoituksia tai sensuuria. Toki Internetin kayttéa rajoitetaan joissain maissa, jolloin
kansalaisjournalistien ilmaisuvapauskin hairiintyy. Lisaksi blogejakin koskevat yleiset
tekijanoikeussaadokset, eika esimerkiksi muiden tuottamia videoita tai valokuvia saisi
kayttaa ilmaa asianmukaista lupaa. Myos rikoslakia voidaan soveltaa verkkojulkaisuihin,
eika blogeja saa kayttaa mielivaltaisesti esimerkiksi julkisuuden henkilon herjaamiseen
tai mustamaalaamiseen. Yleisesti voitaneen kuitenkin olettaa, ettd blogin kirjoittajalla
on vapaat kadet palstansa sisallon suhteen. Tekstin mitta riippuu tdysin bloggaajasta

itsesta, samoin tekstin sisalto ja tyyli.
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Kansalaisjournalistilla ei siis tarvitse olla viestinnan alan koulutusta. Tama herattaa
kysymyksen toimitustyon tuloksen laadukkuudesta. Journalistisen itsesaantelyn
ongelmana on sen perustuminen ammattikunnan omalle tapauskohtaiselle harkinnalle
(Nieminen, Pantti 2004, 141). Sensuurin puuttuessa, toimitustyon ollessa bloggaajan
omissa kasissa, itsesadntelyn ajatus siirtyy ammattilaisilta my6s kansalaisjournalisteille:

bloggaaja valvoo itse omaa tekstiaan.

Kuluttajien ja sisallontuottajien sekoittuminen jattaa helposti sivuun luotettavuuden,
perinpohjaisuuden, rehellisyyden ja riippumattomuuden periaatteet, jotka ovat
journalismin tarkeimpia maarittajia. Kansalaisjournalistiset tuotteet eivat kuitenkaan
automaattisesti ole huonoja (Pietilda 2007, 232-233). Taitava kirjoittaja voi kirjoittaa

aiheesta hyvin samankaltaisella tyylilla kuin koulutettu toimittajakin.

Kansalaisblogien uutisten laatukriteerit eivat voi olla samat, kuin aivan eri kokoluokan
voimavarojen varassa toimivan ammattijournalismin (Domingo & Heinonen 2009, 77).
Ihmisellg, jolla ei ole uutistoimistojen resursseja ja verkostoja — saati vuosien saatossa
instituutioksi kasvaneen uutismedian brandin vaikuttavuutta — ei ole mahdollisuutta
julkaista samankaltaista materiaalia kuin niin sanottujen virallisten mediatalojen.
Tyypillinen bloggaaja voi tuoda asioihin oman ndkemyksensa, mutta hén ei kay
eduskunnassa  haastattelemassa  kansanedustajaa, tilaa  mielipidetiedustelua
tutkimuslaitokselta tai matkusta seuraamaan Lahi-idan alueen poliittisen tilanteen
kehitysta (Kilpi 2006, 96). Niinpa aiheet ovat usein enemman ldhelld tekijan omaa

elamad, ja kasiteltdvien aiheiden uutiskynnys on matala.

Tama ei kuitenkaan tarkoita, etta uutisarvo olisi automaattisesti matala. Kirjoitustyyli voi
olla enemman kantaaottavaa kuin ihanteellisessa uutistekstissa. Tall6in aihe voi yleison
I6ytdessaan olla jopa huomattavasti vaikuttavampi kuin samaa aihetta kasitteleva
uutismedian artikkeli. Toisaalta subjektiivisuus voi kaantya myos tekijaa ja tekstia
vastaan — sisaltd voidaan kokea manipuloivana tai propagandistisena liiallisten
yleistysten, syytosten tai muiden perinteiseen journalismiin  kuulumattomien

attribuuttien takia.

Kansalaisjournalismi auttaa kuitenkin journalismin ideaalia siind, etta se tuo esiin
pienidkin aiheita, joita valtamediat eivat kasittele. Kansalaisbloggaajat eivat siis ole

journalisteja, vaan pikemminkin heiddn uutisointinsa taydentda perinteisen median
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tarjontaa. Taman ovat huomanneet myds monet ammattijournalistit, jotka ovat
alkaneet kayttda asiantuntija- ja silminndkijablogeja uutislahteinaan. Vuosien 2004 ja
2005 aikana keskustelu weblogien merkityksesta journalismille muuttikin savyaan. Enaa
ei pohdittu, ovatko weblogit tarkeitda journalismille, vaan kuinka tarkeitd ne ovat.
(Domingo & Heinonen 2009, 69, 77.)

Kansalaisjournalismin  vaikutusvalta on viime vuosina todistettu esimerkiksi
suuronnettomuuksien yhteydessa. Blogeilla oli uutisvalityksessa merkittava rooli vuoden
2004 tsunamikatastrofissa ja vuoden 2005 hurrikaani Katrinan tapauksessa. Blogit
valittivat tehokkaasti tietoa onnettomuuksien aiheuttamista tuhoista ja arvioiduista
kuolleiden madrista. Naissa onnettomuuksissa blogit uutisoivat myods aiheista, joita

valtamediat eivat resurssien puuttuessa voineet kasitella.

Blogien uutismediana toimimiseen vaikutti suuresti vuoden 2001 terroristihyokkays
Yhdysvaltojen World Trade Centeriin. Katastrofin keskella oli tarve saada nopeasti
paivitettya tietoa, ja sitd tarjosivat blogit. Lisaksi tapahtuman jalkipuinti, jota kaytiin
aktiivisesti ja kattavasti myds blogeissa, nosti blogien arvostusta ja tietoisuutta niiden

tiedonvalityksen potentiaalista. (Kemppainen 2007, 10.)

Viimeisin merkittava tapahtuma kansalaisjournalismin uutisarvon kannalta oli kesan
2009 Iranin presidentinvaalit. Presidentti Mahmud Ahmadinejadin uudelleenvalinnan
jalkeen TIranin pdakaupungissa Teheranissa jarjestettiin pdivakausia kestaneita
mielenosoituksia, jotka karjistyivat lopulta vakivaltaisuuksiin. Paikalliset viranomaiset

pidattivat satoja mielenosoittajia, eika kuolonuhreiltakaan valtytty.

Mielenosoitusten aikaan lansimaiset mediat eivat voineet uutisoida Iranin tapahtumista
sen jalkeen, kun toimittajia pidatettiin ja poistettiin maasta. Niinpa tapahtumista
uutisoitiin sen pohjalta, mita paikalliset kertoivat esimerkiksi yhteiséllisissa medioissa
Facebookissa ja Twitterissa. Videopalvelu YouTube tdyttyi materiaalista mellakoiksi
kasvaneiden mielenosoitusten keskeltd. Mediat hyoddynsivat ensi kaden tietoa omissa
uutisissaan. Lisaksi esimerkiksi MTV3:n uutisten verkkosivuilla uutisoitiin erillisena

juttunaan siita, miten uutiset pohjautuvat juuri kansalaisjournalistien panokseen.
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3.2 Blogityypit

Nykyaan weblogit nayttdvat olevan kaikkialla journalismissa. Tiedotusvalineet
julkaisevat niité osana sisdltétarjontaansa, yksittdiset journalistit ovat alkaneet blogata
ja lukuisat amatoorit yllapitavat weblogeja, jotka ainakin jossain madrin muistuttavat

uutisjournalismia. (Domingo & Heinonen 2009, 69.)

Kaikki blogit eivat keskity vain kirjoittajansa elaman pdivakirjamaiseen luettelointiin,
vaan voivat keskittya esimerkiksi tiettyyn harrastukseen tai vaikka elokuvan tyylilajiin.
Kaikki blogit eivat mydskaan koostu pelkdstadn tekstista, vaan voivat sisaltaa valokuvia,
audio- ja videotallenteita ja linkkeja toisille verkkosivuille. Ndiden elementtien

sekoittaminen on hyvin tavanomaista.

Blogi on verkkosivu, johon tekijan maarittamalla tahdilla julkaistaan merkint6ja.
Merkinnat paivataan automaattisesti, ja merkinnat listautuvat palstalle niin, etta tuorein
merkinta on ylimpana ja vanhemmat laskevassa jarjestyksessa alempana. Tyypillisia
blogien ominaisuuksia ovat hyperlinkit, joita tekij@ upottaa joko merkint6ihin tai
erilliseen linkkilistaan, jonka sijainnin palstalla tekija maarittda itse. Yleensa blogin

yhteydessa on jonkinlainen lyhyt esittely tekijasta ja palstan sisallosta.

Blogeja yhdistad myds teknologioiden yksinkertaisuus. Oman blogin perustamiseen
tarvitaan periaatteessa vain sisaankirjautuminen blogipalveluun. Julkaisuteknologia ja
jonkinlainen graafinen ilme ovat jo valmiina, eikéd ohjelmointikieltd ole pakko opetella.
Niinpd oikeastaan ainoa, mika on valttamatonta vyllapitajdlle, on itse sisallén
tuottaminen. Julkaisuteknologiat tarjoavat helppokadyttoisyydesta huolimatta lukuisia
tapoja muokata palstan ulkondkoéa. Yllapitdja voi muokata niin fontit, taustat kuin eri

elementtien asemoinninkin itse.

Blogien aihepiirimahdollisuuksien luetteloiminen on valtavan maaran takia mahdoton, ja
taman opinndytetydn tutkimuksen kannalta myds tarpeetonta. Tassa luvussa esitellaan
muutamia teknologiaan tai sisdllon tekniseen toteutukseen pohjalta eri lajityypeiksi

jaoteltuja blogeja.
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3.2.1 Tekstimuotoinen blogi

Verkkopadivakirjan  perinteisin ~ malli  on  tekstimuotoinen  weblogi.  Tassa
opinnaytetydssakin tekijadn viitataan usein kirjoittajana, vaikka bloggaajilla on
kdytettavissa monia eri mediamuotoja. Tekstimuotoinen malli pohjautuu alkukauden
blogeihin, joihin ylldpitajat Iahinna listasivat hyperlinkkeja, jotka halusivat jakaa muille.
Sittemmin tekstimuotoisten blogien ilmaisu on laajentunut. Tekstin pituus on
kirjoittajasta kiinni — merkintd voi olla yhden lauseen tai tuhansien sanojen mittainen.

Tyylejakin on luonnollisesti yhtd monta kuin kirjoittajia.

Vaikka tekstimuotoinen blogi on kaukana alkuaikojen linkkilistoista, linkkien kayttaminen
tekstiin upotettuna on edelleen keskeinen blogikirjoittamisen tydkalu. Nama hyperlinkit
erottuvat yleensa normaalista tekstistd varinsa tai alleviivauksen avulla.
Tekstimuotoisessa blogissa on yleista myos valiotsikoiden kayttd. Tekstin kulkuun ja

luonteeseenkin voi vaikuttaa fonttivalinnoin ja esimerkiksi lihavoinnein ja alleviivauksin.

3.2.2 Valokuvablogi

Valokuvablogi omistautuu tekstin sijasta kertomaan tarinansa kuvin. Yleensa
valokuvablogia pitaa valokuvauksen harrastaja. Valokuvia ryyditetéan lyhyin
kuvatekstein, jotka joko selventdvat kuvan kohdetta tai kommentoivat kuvassa
nahtavaa toimintaa. Erona perinteiseen tekstipohjaiseen blogiin valokuvablogin
merkintdja voi yleensa tarkastella isompina kuin, milta ne palstalla nayttavat. Kuvat voi
siis esimerkiksi avata uudessa ikkunassa tai katsella erillisen, kuvan tarkasteluun
tarkoitetun ohjelmasovelluksen avulla. Lukija voi my®s suoraan tallentaa valokuvan
omalle tietokoneelle ilman esimerkiksi erillistd tekstinmuokkausohjelmaa, jota

tarvittaisiin kirjoitetun merkinnan kopiointiin.

Valokuvablogien suosiota on edistéanyt viime vuosina tapahtunut kdnnykkdkameroiden

kehitys, jonka avulla kuvia voi julkaista esimerkiksi suoraan kannykdsta Internetiin.
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Edistyneemmat valokuvablogeihin erikoistuneet palvelut mahdollistavat myds valokuvan

metadatan, kuten esimerkiksi kameran asetusten, julkaisemisen.

3.2.3 Videoblogi ja blogumentti

Videoblogi tai vlogi korvaa kirjoitetun sanan puhutulla. Perinteisimmillaan,
riisutuimmillaan videoblogin merkinnat koostuvat videoista, joissa ylldpitdaja puhuu
suoraan kameraan, joko spontaanisti tai ennalta laaditun kasikirjoituksen mukaan.
Merkinndn aihe ja sisdltd on usein sellainen, ettd sen voisi toteuttaa myds
tekstimuodossa. Usein vlogimerkintd kasittelee samaa aihetta, kun taas tyypillinen

tekstimuotoinen verkkopaivakirja polveilee aiheesta toiseen.

Videoblogin yllapitamiseen tarvitaan Internet-yhteyden lisaksi video- tai web-kamera ja
mahdollisuus videomateriaalin karkeaan editointiin. Itse merkinnassa, videossa tekninen
toteutus harvoin nousee paatekijaksi. Kuvanlaatu voi olla heikkoa, ja on luontevaa, etta

taustalla ndkyy kertojan oma makuuhuone.

Kaikkien aikojen ensimmadinen videoblogi kdynnistyi vuonna 2000, jolloin
yhdysvaltalainen Adam Kontras alkoi julkaista YouTube-palvelussa videoblogia 7he
Journey. Vlogissaan Kontras kasitteli muuttoa Los Angelesiin pyrkimyksena paasta

mukaan viihdeteollisuuteen. (Tulonen 2009, 14.)

Blogumentti laajentaa  videoblogin  toteutusta ja  sisdltda  sekoittamalla
dokumenttielokuvan ja blogin elementteja keskendaan. Blogumentit ovat ilmaisultaan
monivivahteisempia kuin tavalliset videoblogit: ne tutkivat aihettaan journalistisella,
analyyttiselld otteella tai esimerkiksi taiteellisen kuvamontaasin kautta. Usein tekija
esiintyy videolla itse valitsemaansa aihetta tutkivana journalistina. Esimerkkeja
kotimaisesta blogumenttituotannosta [Bytyy osoitteesta
<http://blogumentti.blogspot.com>.

Samoin kuin tekstiblogeilla, videoblogeilla ja blogumenteilla ei sindlldan ole maarattya
mittaa. Videot voivat kestda minuutista yli tuntiin. Tassa kuitenkin asettaa Internet
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mahdollisia rajoituksia. Esimerkiksi monien videobloggaajien julkaisualustana suosima

YouTube ei salli yli kymmenminuuttisten videoiden lataamista.

3.2.4 Audioblogi

Audioblogeja tai MP3-blogeja kutsutaan usein myds musiikkiblogeiksi, koska
julkaisuformaatti on useimmiten muusikoiden suosima. Merkinnat sisaltavat usein myos
puhetta. Audioblogien merkinnat, danitallenteet, julkaistaan yleensa mp3-muodossa, ja

lukijan on mahdollista ladata niitda omalle tietokoneelleen. (Tulonen 2009, 15.)

Audioblogipalveluista tunnetuimpia ovat yhdysvaltalaiset Fluxblog ja Stereogum, jotka
molemmat aloittivat toimintansa vuonna 2002. Audioblogi ei ole tyylisuuntana
saavuttanut samanlaista suosiota kuin videoblogi, jossa yhdistyy &ani ja kuva.
Audioblogeja on kritisoitu musiikkitiedostojen laittomasta verkkojakelusta (Tulonen
2009, 15.)

3.2.5 Mikroblogi

Mikroblogit ovat ainoa blogien muoto, joka merkittavasti rajoittaa sen kautta
julkaistavaa informaatiota. Kayttdja ilmaisee itsedadn lyhyelld tekstiviestinomaisella
paivitykselld, jonka tyypillisin maksimipituus on 140 merkkia. Lyhyita mikroblogiviesteja
voi kuitenkin julkaista rajattomia maaria perdjalkeen. Mikroblogia kaytetaan yleensa
tilannetietojen ilmoittamiseen — kayttdja voi kertoa lyhyesti, mita tekee tai ajattelee.
Merkintaan voi upottaa linkkeja toisille sivustoille, muttei valokuvia. Maailman suosituin
mikroblogipalvelu Twitter kiertda taman rajoituksen tarjoamalla palvelun rinnalle
valokuvien julkaisualustan. Valokuvan Internet-osoitteen voi kopioida linkiksi

mikroblogin merkintaan.
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Twitterin ohella suosittuja mikroblogipalveluita ovat alun perin suomalainen, sittemmin
tietoyhtid Googlelle siirtynyt Jaiku sekda samoin kotimainen Qaiku. My®ds monet
yhteisolliset verkkopalvelut, kuten yhdysvaltalaiset Facebook ja MySpace, sisaltavat

mikroblogin kaltaisia elementteja kayttoliittymissaan.

Mikroblogit on vyleensa suunniteltu niin, ettd niitd voidaan paivittad erityisilla
asiakasohjelmilla, pikaviestiohjelmilla, sahkopostitse ja tekstiviestien kautta, jolloin
kayttdja voi paivittaa tilannetietoja missa vain. Sivustoille tunnusomaista on myds

mahdollisuus seurata omalta sivultaan haluamiensa kayttdjien paivityksia.

3.3 Blogiteknologioiden soveltuminen journalismiin

Edelld mainituista blogimuodoista mikroblogi lienee heikoimmin journalistiseen tyéhon
soveltuva. Monet yhdysvaltalaiset uutismediat, kuten CNN ja New York Times, kayttavat
Twitter-palvelua mainostaakseen verkkosivujaan. Blogimerkinndissa kerrotaan uusista
verkkoartikkeleista kertomalla aihe yhdella lauseella ja lisdamalla oheen itse artikkeliin
vieva hyperlinkki. Twitter-palvelussa seuraajien on mahdollista suoraan toisintaa
esimerkiksi uutismedian merkinta ja julkaista omana merkintéandan. Nama kayttotavat
edistavat tiedonvalitystd, mutta eivat journalismia itsedan. Ndin kaytettynd mikroblogi
onkin edelleen joko mainostamisen tai oman mielenkiinnon ilmaisemisen vdline. Edes
Twitterin paivittyvat listaukset eniten palvelussa kasitellyista aiheista eivat suoranaisesti
edistd journalismia, vaikka toimittaja listausten pohjalta juttuaiheen keksisikin. Lyhyet
mikrobloggaukset eivdat mahdollista tutkivaa journalismia, joka kasittelisi aihettaan
kattavasti. Pitkdn jutun katkominen moneen osaan taas sotii vastaan

mikroblogimerkinnan tiiviin ilmauksen ideaa ja on yleisdlle vaikea tapa seurata tekstia.

Kansalaisjournalismin aate kytkeytyy tdlla hetkelld eniten tekstimuotoiseen blogiin.
Tekstimuoto muistuttaa sanomalehtia ja verkkojulkaisujen uutisia. Tekstimuotoisuus
palvelee tiedonvalitysta edelld kuvatuista blogityypeista siind mielessa parhaiten, ettei
sisallon nakemiseen tarvita erityisen nopeaa Internet-yhteyttd tai jonkinlaista erillista
ohjelmistoa, joka mahdollistaisi esimerkiksi videoblogin seuraamisen.
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Valokuvablogin puhdas journalismi erottuu helpommin kuin tekstimuotoisessa
merkinnassa, jossa aihetta voidaan selvasti varittaa omilla mielipiteilld. Valokuvan avulla
lukija muodostaa mielikuvia, ja erottaa journalistisen sisdllon taiteellisesta.
Journalistinen valokuva keskittyy esittelemaansa aiheeseen, eika yrita sita vaaristaa.
Taiteellinen valokuva taas voi leikitella kohteellaan, ja nakymaa on voitu jalkikateen

parannella ja jopa vaaristaa kuvanmuokkausohjelmalla.

Valokuvablogin journalismi on kuitenkin siind mielessé rajallista, etta perinteinen
nettiuutinen vaatii kuvan ohella tekstid. Pelkka kuva voi jaada vain satunnaiseksi
tilannekuvaksi, eika sita aseteta journalistiseen diskurssiin selventamatta asiayhteytta.
Niinpd esimerkiksi kuvan mielenosoituksesta tekee journalistiseksi raportointi

mielenosoituksen tapahtumista ja siitd, miten otettu kuva tai kuvat liittyvat tekstiin.

Pelkistetyin videoblogi — yksi kertoja makuuhuoneessaan suoraan kameran edessa —
ei ole erityisen journalistinen mediamuoto. Videoblogeissa ja blogumenteissa on
kuitenkin eniten vield kayttamatonta journalistista potentiaalia. Yllapitdjan seurana voisi
olla haastateltava. Liikkuvaan kuvaan voisi lisata grafiikkaa ja kuvia kasiteltavasta
aiheesta. Kameran voisi ottaa mukaan juttukeikalle, ja kuvamateriaalista voisi tydstaa
uutisraporttia muistuttavan blogimerkinnan. Ottaessaan vaikutteita
dokumenttielokuvista blogumentti liikkuu jo hyvin paljon journalismin kentalla, mutta
muodon suosio on viela matala. Blogumenttia ja dokumenttia yhdistaa se, ettei teknisen

toteutuksen mahdollisesti heikko laatu vie pois sisallén journalistista potentiaalia.

3.4 Oma verkkopaivakirja opintotydkaluna

Nicholas Abercrombie ja Brian Longhurst ovat Herkmanin (2001, 194) mukaan
jaotelleet mediakulttuurin kuluttajia eri kategorioihin sen perusteella, mika naiden
sitoutumisen aste on kiinnostuksen kohteeseen, kuinka paljon kuluttajat itse tekevat
siihen liittyvad materiaalia ja kuinka  kiinnostus  heijastuu  sosiaaliseen
vuorovaikutukseen. Jaottelunsa pohjalta tutkijat ovat asettaneet mediakuluttajat

seuraavanlaiselle janalle:
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kuluttaja — fani — kultisti — entusiasti — pientuottaja

Mallin mukaan mediakuluttajan sitoutumisen aste lisdantyy vasemmalta oikealle
edettdessa. Ensimmadinen, niin sanotun tavallisen kuluttajan aste viittaa vapaa-ajan
mediakulutukseen, kuten television ja elokuvien katseluun ja internetissa surfailuun.
Tavalliset kuluttajat eivat muodosta erityisen voimakkaita mielipiteita mediakulttuurista
ympadrilladn. Paaasiallisin mediakulttuurin sosiaalisen tuottamisen muoto ovat kuitenkin
arkipdivaiset mediaan liittyvat keskustelut kouluissa, tydpaikoilla ja vapaa-aikana
(Herkman, 2001, 195).

Tasta seuraavana asteena ovat fanit, jotka suhtautuvat kiinnostuksen kohteisiinsa
aktiivisemmin — perustamalla faniklubeja, osallistumalla fanitapahtumiin ja perustamalla
aiheeseen liittyvia nettisivuja. Tama kiinnostuksen kohteen tuotantoon tai tyyliin
pohjautuva osallistuminen toimii monesti eraanlaisena porttina Abercrombien ja

Longhurstin jana-hierarkian korkeimmalle tasolle, pientuottajuuteen.

Mediaharrastamisen viimeisella asteella — pientuottajilla — viitataan siihen, miten
helposti mediakulutus muuttuu nykyaan mediatuottamiseksi. Alun perin intohimoiseksi
harrastamiseksi kaantynyt innostus saa yha helpommin tuotannollisia muotoja, koska
etenkin digitalisoituminen ja Internet antavat téna pdivana omaan tuotantoon ja sen

levittamiseen paremmat mahdollisuudet kuin koskaan aiemmin.

Blogikulttuuri on ollut mielenkiintoni kohde jo pitkdan. Olen seurannut useiden
yksityishenkildiden, julkisuuden henkildiden ja erilaisten ryhmien blogikirjoittelua. Pian
sen jalkeen, kun olin hankkinut Internet-littyman, aloin padivittdd omaa
verkkopaivakirjaa. Siirryin siis Abercrombien ja Longhurstin janalla nopeasti vasemmalta
oikealle, kuluttajasta pientuottajaksi. Koska opinndytetyoni kasittelee blogeja, pidin
aiheellisena yllapitaa myds omaa verkkopadivakirjaa aiheeseen liittyen. Blogi |6ytyy
nimellda Blog-My-Thesis tietoyhtid Googlen Blogspot-palvelusta. Verkkopadivakirjan
merkinnat kasittelevat pitkan ajanjakson sisalla tehtyja huomioita, jotka oli nopeasti ja
tehokkaasti saatava dokumentoitua my6hempaa kayttéa varten.

Olen aktiivinen Internetin kayttdja. Tietoverkko on keskeinen tydkalu koulutehtavissa ja
tydssani. Lahetdn paljon sahkopostia ja pikaviesteja. Blogitekstien ohella julkaisen

verkkoon omaa musiikkia ja videoita. Kaytan Internetia jonkin verran myds vapaa-ajan
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viihdykkeena, lahinna musiikin kuunteluun ja yhteydenpitoon tuttujeni kanssa. Blogien
ohella seuraan sosiaalisista medioista useita yhteisollisia palveluita, kuten Facebookia ja
Twitteria. Uutispalveluista seuraan kotimaassa paaasiassa MTV3:n uutispalveluja.

Lisdksi seuraan useita ulkomaisia uutispalveluita paivittain.

Halusin yllapitdaa opinndytetyGprosessia kasittelevaa verkkopadivakirjaa ja halusin
eriyttda sen niin sanotusta varsinaisesta blogistani, jossa kerron kuulumisiani ja
arvostelen erilaisia mediaesityksia. Nain opinndytteen blogi palveli hyddyllisena
tyokaluna, johon saatoin kirjata tutkimukseen liittyvia muistiinpanoja. Paivitin myds
tietoja tydn etenemisesta. Blogi toimi siis erdanlaisena muistikirjan ja opintopaivakirjan

sekoituksena.

Alun perin olin suunnitellut yllapitavani aihetta tutkailevaa videoblogia, mutta paatin
lopulta tyytya tekstimuotoon. Yhteen ensimmaisista merkinnéistani toukokuulta 2009
kylldkin upotin aiheeseen inspiroineen YouTube-videon. Kilven (2006, 25) mukaan
blogien taustalla on tarve saada oma d&anensa julki. Vaikka pyrinkin pitémaan
kirjoitustyylin sellaisena, etta se on helposti myds muiden luettavissa, yllapidin palstaa
oikeastaan yksinomaan itselleni. Edella mainittua “varsinaista” blogiani kirjoitan itseni
ohella myds vakiintuneelle pienyleisdlle. Opinndytetta kasitteleva palstani oli kuitenkin
itselleni suunnattu, enka nahnyt tyoni kannalta tarpeellisena tehda tekstin ohella myds

videoita sivustolle.

Kirjaamisen avulla hahmottelin journalistisen ja ei-journalistisen tekstin eroja. Pyrin
kirjoittamaan merkintéja samalla tavalla kuin kirjoittaisin uutista tydpaikallani: tiiviita
lauseita, informoiva uutiskarki, selked kappalejako. En kuitenkaan erikseen valttanyt
tajunnanvirtamaisia huomautuksia, puhekielenomaisuuksia tai palannut heti korjaamaan
mahdollisia kirjoitusvirheita. Lisdksi otsikoin valtaosan merkinndisté englannin kielella.
Monet havainnoista siirtyivat tahan opinndytetydohdn, mutta tiesin jo bloggaillessani

kirjoittavani tekstit opinndytteeseen uudelleen kirjakielisend, oikoluettuna tekstina.

Ensimmainen merkintd on toukokuulta 2009, ja jatkoin kirjoittamista hyvin vaihtelevaan
tahtiin  aina maaliskuulle 2010 asti. Blogi auttoi hahmottamaan oman
opinndyteprosessin etenemistd. Hyperlinkit eri sivustoille tekivat blogista erdanlaisen

keskittavan tydkalun, jonka kautta saatoin seurata oman opinndytetyon etenemisen
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ohella myo6s tarkastelemaani aihetta. Blogi oli siis lahes korvaamaton tydkalu

pitkdaikaisessa prosessissa.

4 KATSAUS MTV3:N UUTISVERKKOON

Tassa luvussa kasitellaan MTV3:n verkkouutistoimintaa. Suuri osa havainnoista
perustuu  kaytannén tydokokemukseeni MTV3:n  multimediatoimittajana. Osa
havainnoista perustuu siis MTV3:n ulkopuolisten mediatalojen kanssa tehtyjen
yhteistydsopimusten suojaamiin sisaltoihin. Niinpa kaikkia uutisjuttuja, joihin viittaan,

en voi tassa opinndytetydssa toisintaa.

MTV:n ensimmainen uutislahetys Kymmenen Uutiset |ahetettiin syyskuussa 1981 (MTV
Media). Uutistoiminnan kdynnistdaminen oli vaikeaa uutisluvan saamisen hankaluuden
vuoksi. Lisdksi uutisten sisaltéa saanndsteltiin pitkaan. Esimerkiksi alle 24 tuntia vanhaa
tietoa sisdltavia ajankohtaisohjelmia saatiin lahettda vasta vuodesta 1988 alkaen.
Vaaliohjelmat saatiin ruutuun vasta vuonna 1991. Lahes kolmen vuosikymmenen aikana
MTV3:sta on kuitenkin kehittynyt merkittdvéa monimediauutistoimitus, joka tuottaa

materiaalia televisioon, radioon ja Internetiin vuorokauden ja vuoden ympari.

Opinndytetyoni tarkoituksena on verrata MTV3:n verkkouutisissa kaytettya Kkielta
MTV3:n uutistoimittajien blogeissa kdyttamaan kieleen. Miten virallisuuteen ja
objektiivisuuteen tydssadan pyrkivéa journalisti ilmaisee itsedan mediassa, jonka
tarkeimpia maaritteita ovat subjektiivisuus ja oman itsen esiin tuominen sisalldissa ja

ilmaisussa?

Mediatalot informoivat hyvin vastaanottajaa verkkosivuillaan siitd, missa ja kenen
sivuilla vastaanottaja liikkuu (Huovila 2001, 150). MTV3:n uutisten sivusto
<http://www.mtv3.fi/uutiset> erottuu tarkeimpien monimediakilpailijoidensa Nelosen ja
Yleisradion verkkouutissivustoista valittomasti graafisen ilmeensa ansiosta. Kilpailijoiden
verkkosivut luottavat siniseen ja valkoiseen tunnusvareindan, kun taas MTV3:n paavarit
ovat punainen, harmaa ja valkoinen. Painettuun lehtijournalismiin ja nettiuutisiin

keskittyvat Ilta-Sanomat ja Iltalehti kayttavat paavareinaan keltaista ja punaista.
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Yhtena MTV3:n uutistoimituksen keskeisena toimintaperiaatteena on toimituksen eri
osastojen valinen yhteistyd. Toisten toimittajien tuottamaa materiaalia voidaan siis
kayttda vapaasti eri mediaformaateissa. Esimerkiksi Huomenta Suomeen saapuvan
vieraan haastattelun pohjalta voidaan kirjoittaa verkkouutisteksti ja haastateltavan
kommentteja voidaan editoida Radio Novan uutissdhkeiden osaksi. Haastattelusta

julkaistaan myds video edella mainitun tekstiversion liitteeksi.

MTV3:n uutissivusto jakaa uutisensa seitsemaan aihekategoriaan: kotimaa, ulkomaa,
media, kulttuuri, rikos, ilmi6t ja talous. Lisaksi laajempaa uutisointia vaativia aiheita,
kuten esimerkiksi vuoden 2009 sikainfluenssapandemiaa, varten on perustettu omat
teemasivustonsa taustat-valilehden alle. Arkisto-vdlilehden kautta voi selata vanhoja
verkkoartikkeleita. Uutiskategorioiden ohella sivuston navigointipalkissa on linkit
ajankohtaisohjelmien 45 Minuuttia ja Huomenta Suomi sivuille seka MTV Median

blogeihin.

Paivan tarkeimmat uutisaiheet kootaan uutisten paasivulle. Paduutisia mainostetaan
seitsemalla tasolla. Ylimpana sivulla on eraanlainen automaattisesti vaihtuvien kuvien
sarja, jossa listataan keskimaarin kolmesta viiteen pdivan tarkeintd uutista. Tata
kuvasarjaa lyhyine kuvateksteineen kutsutaan kansi-flashiksi sen ohjelmointitekniikan ja
sijainnin perusteella: se on sanomalehtien 166ppeihin tai kanteen verrattava
mainospohja. Kansi-flash on ensimmainen asia, jonka sivustolle saapuessa huomaa, ja

kuvia klikkaaminen vie niiden mainostamiin artikkeleihin.

Toisinaan kansi-flash korvataan niin sanotulla monikarkildopilla. Vaihto tehdaan silloin,
kun valtaosa uutisista keskittyy yhteen suureen aiheeseen. Esimerkiksi maaliskuun 2010
alussa monikarkilddppia hyddynnettiin ahtaajien ja Auto- ja Kuljetusalan Tydntekijaliiton
lakon yhteydessa. Talloin kansi-flashin paikalla oli yksi kuva, jonka alla listattiin
keskimaarin kahdeksasta kymmeneen aiheeseen liittyvad uutista. Monikarkilddppi siis

kokoaa suuren aiheen osaset ja eri nakdkulmat yhteen.

Kansi-flashin oikealla puolella on kymmenen luetuimman uutisen lista. Sivustolla ei
mainita, minka ajanjakson perusteella suosio lasketaan: tunnin, useamman tunnin vai
koko paivan. Lista on uutispromootion toinen taso. Suoraan kansi-flashin alapuolella on

linkki viimeksi julkaistuun juttuun. Artikkeli ei valttamatta ole tuorein kokonaan uusi
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juttu, vaan linkki voi ilmoittaa myds vanhan jutun paivittamisesta. Tuoreimman uutisen
linkin alla on sivuston karkiuutinen, josta on nakyvilld aiheeseen liittyva kuvituskuva ja

ote uutistekstista.

Karkiuutisen alla on kuvitettu linkkilista Katsomo-uutisvideopalveluun, mika on
promootion viides taso. Katsomo-linkkien alla olevan mainospaikan jalkeen on listattuna
lisda paivan paauutisia. Tama on uutispromootion kuudes taso. Nama paauutiset ovat
sekavassa  jarjestyksessa, eivatkd ole riippuvaisia  uutiskategoriasta tai
julkaisuajankohdasta. Ainoa vakituinen jarjestykseen liittyva elementti on alimpana
linkkijonossa oleva urheilu-uutinen, jonka paivittémisesta vastaa urheilutoimitus.
Seitsemds taso on urheilu-uutislinkin alla oleva julkaisuajankohdan perusteella

listautuva hyperlinkkilista kaikkiin sivuston uutisiin aihekategoriasta riippumatta.

Lisdksi paduutissivulla on suosituimpien uutisten listan alapuolella graafisia linkkeja
erilaisiin uutis- ja saapalveluihin ja muun muassa tuoreimpiin verkkokolumneihin ja

blogeihin. Tydvuorossa olevat verkkotoimittajat kerrotaan sivustolla.

Aihekategorioissa, kuten kotimaan tai ulkomaan uutisissa, uutiset listautuvat samalla
tavalla kuin uutisten paasivulla. Esimerkiksi kotimaan paasivulla uusin tai viimeksi
muokattu uutinen on ylimpana. Uutisesta on sivulla otsikko, aiheeseen liittyva kuva ja
lyhyt ndyte jutun alusta. Erona koko uutissivuston paasivuun on se, ettei toimittaja voi
mielivaltaisesti paattaa uutisten jarjestysta, vaan se maaraytyy yksinomaan julkaisu- ja

paivitysajankohdan mukaan.

Naytetekstien lopussa on aina linkki itse artikkeliin. Kuvitettujen uutisnaytteiden
alapuolella on vield otsikoista ja julkaisuajankohdasta koostuva lista kategorian
tuoreimmista uutisista. Alimpana on linkki uutisarkistoon, josta on mahdollista etsia

vanhoja artikkeleita.

MTV Median blogit sijaitsevat osoitteessa <http://blogit.mtv3.fi>. Blogien paasivulla
listataan blogeja kategorioittain, jotka pohjautuvat blogin teeman sijaan siihen, milla
osastolla MTV Mediassa tekija tydskentelee. Liséksi muutamat blogeista on omistettu
viihdeohjelmille. Blogien padkategorioita on seitsemadn, joista yksi on omistettu
uutistoimittajien blogeille ja yksi urheilu-uutistoimittajille. Muut kategoriat ovat

faniblogeja tai ne on omistettu MTV Median eri televisiokanaville.
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Kategoriassa Uutiset on kaikkiaan 22 blogia. Nama journalistiblogit nakyvat blogien
paasivulla hyvin samalla tavalla kuin artikkelit verkkouutisten paasivulla. Pienissa
kuvissa on Kkirjoittajan tai kirjoittajien kasvokuvat digitaalisesti muokattua taustaa
vasten, ja kuvan vieressa on lIyhyt esittely verkkopaivakirjan teemasta. Kuvien
ylapuolella on blogin otsikko ja palstat on listattu aakkosjarjestyksessa, ei esimerkiksi

sen pohjalta, mita blogia on viimeksi paivitetty.

Suurinta osaa kirjoittaa vain yksi kirjoittaja, mutta kahdella blogilla on useampi
kirjoittaja. Kaksi bloggaajaa yllapitéa useampaa kuin yhta blogia. Valtaosa bloggaajista
kasittelee palstoillaan muutenkin toimittamaansa aihepiiria: politiikan toimituksen
esimies  kasittelee kotimaan politikkaa, = taloustoimittajat  talousilmidita,

ulkomaantoimittaja kansainvalisia aiheita.

4.1 Verkkouutisen anatomia

Tiedotusvadlineet Kkilpailevat yleensa kolmella eri keinolla. Ensinndkin ne pyrkivat
olemaan mahdollisimman nopeita ja toisekseen mahdollisimman luotettavia.
Tiedotusvdline haluaa osoittaa hyodyllisyytensa kertomalla uudet asiat eli uutiset
vastaanottajalle nopeasti ja totuudenmukaisesti. (Huovila 2005, 10.) Kolmas
kilpailuvaline on monipuolisuus. Tahan MTV3:n verkkouutiset pyrkivat uutisoimalla

monista eri aihepiireista erilaisissa muodoissa.

MTV3:n verkkosivujen uutiset voidaan jakaa kahteen epadviralliseen kategoriaan:
informatiivisiin, toisintojournalismiin perustuviin sahkeisiin seka tutkiviin ja taustoittaviin
artikkeleihin. Ensimmaiseen kategoriaan kuuluvat jutut kertovat uutisen tehokkaasti ja
lyhyesti muutamassa lauseessa. Tehokkaimmillaan wuutinen kerrotaan yhdessa
lauseessa: esimerkiksi merkittavasta onnettomuudesta informoidaan mahdollisimman
nopeasti. Lisdtietoja paivitetaan jo julkaistuun artikkeliin sitd mukaa, kun uutta tietoa on

saatavilla.
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Ihmisten rutiini ruutulukemiseen on vuosien mittaan kehittynyt, mutta valtaosa
lukijoista tuntuu kuitenkin edelleen vahvasti vastustavan pitkdnnakdisia verkkoteksteja
(Alasilta 2009, 255). Tyypillinen sahkeuutinen on kahdesta neljaan kappaletta pitka.
Tieto halutaan tarjota jutussa vastaanottajalle mahdollisimman taloudellisesti eli niin,
ettd ydintiedot ovat nopeasti omaksuttavissa (Huovila 2005, 47). MTV3:n netissa
lauseet jaetaan tehokkaasti kappaleisiin: yksi lause voi olla oma kappaleensa. Selkea
kappalejako auttaa lukemista huomattavasti. Liian pitka kappale nayttda helposti

epaesteettiseltd ja vaikealukuiselta.

Ensimmaisena tulee uutisen karki, joka voi olla yhden tai kahden lauseen mittainen.
Virke voi jakautua paa- ja sivulauseiseen, mikali oleellisinta informaatiota ei saada
tiivistettya lyhyempaan muotoon. Pitkia artikkeleita katkotaan valiotsikoin, joiden

tehtava on tiivistaa niité seuraavien tekstien ydinuutinen.

Karkea seuraava kappale joko antaa karjen esittamasta asiasta lisatietoja tai kertaa jo
esitetyn asian hieman eri sanoin. Mikali sahke kasittelee julkisuuden henkilén antamaa
lausuntoa, on suora sitaatti usein heti karjen jalkeen. Kolmas ja neljas kappale jatkavat
vield aiheesta, usein taustoittaen uutisoituun tapahtumaan liittyvia tai siihen johtaneita
tapahtumia. Karkeda seuraavien kappaleiden on mahdollista myds toisintaa karjessa jo

esitetty asia toisin sanoin.

Sahkeet perustuvat hyvin usein lahteisiin ja toisintojournalismiin. Sahkeessa uutisoidaan
siis aiheesta, jonka toimittaja on I6ytanyt tutkimalla muiden uutistoimistojen julkaisuja.
Jonkun muun tydn tuloksena syntyneen uutisen ldahde merkitdaan hyvien journalististen
tapojen mukaisesti joko jutun sisdan tai sen loppuun. Toisen median uutinen
muokataan omaan mediaan sopivaksi, jolloin uutiskarked, otsikkoa tai sananvalintoja
vaihdetaan. Toisintojournalismilla taas viitataan julkisuuden henkilon tai ryhman
haastattelussa tai omassa julkaisussa — tiedotteessa, raportissa, verkkosivuilla tai
blogissa — ilmaiseman mielipiteen julkaisuun. Juttu sisaltda siis sitaatin, jonka

ydinajatus toimii uutiskdrkend, seka viittauksen sitaatin kommentoimaan aiheeseen.

Lyhyiden uutisjuttujen ohella journalismi tarvitsee myds pitkia ja taustoittavia, syvallisia
juttuja. Juttujen pituuden jatkuva lyheneminen ei palvele tiedonvalitystd, ja lyhyt juttu
onkin kohdannut entistd enemman kritiikkid. Jos aihe antaa perusteita asian syvalliseen

kasittelyyn, jutulle on myds varattava ja annettava sen vaatima tila ja aika. (Huovila
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2005, 62.) MTV3:n verkon tutkivat artikkelit ovat pitkia ja niiden sisalla voi olla

toimittajan henkilékohtaistakin havainnointia varsinaisen artikkelin ohessa.

Yleensa pitkat artikkelit pohjautuvat yksinomaan MTV3:n omien toimittajien
tutkimustyéhon. Artikkelit ovat usein paivan tarkeimpia sahkeuutisia taustoittavia, ja
niilld pyritaan esittdmaan eri nakékulmia aiheeseen. Esimerkkina tallaisesta artikkelista
voidaan pitda ex-kansanedustaja Tony Halmeen kuolemaa tammikuussa 2010.
Menehtymisesta uutisoitiin ensin sahkeend, minka jalkeen julkaistiin artikkeleita, joita
varten haastateltin Halmeen laheisia. Ajattomampana taustajuttuna julkaistiin
poliisipastorin haastattelu, jossa pohdittiin yleiselld tasolla syita yleisdbn mielenkiintoon

julkisuuden hahmojen menehtymista kohtaan.

Monet pitkista artikkeleista pohjautuvat televisiouutisten insertteihin ja haastatteluihin.
Reportaasit siis puretaan tekstimuotoon. Reportaasissa kuultavan toimittajan
kertojanaani toimii tekstiartikkelin runkona, johon upotetaan insertissa haastateltujen
sitaatteja. Verkkoversio on kuitenkin harvoin suora toisinto televisioversiosta, silla
jalkimmaisessa kuullaan usein puhekielisia ilmaisuja ja slangia, etenkin haastateltavan
suusta. Lisaksi verkkoversioon kirjoitetaan selkea uutiskarki, joka johdattaa
alkuperdisen reportaasin sisaltoon. Tekstin alkuun lisdtdan aiheeseen liittyva
kuvituskuva. Televisiossa nahty insertti lisatdan viela artikkelin loppuun sivustoon

upotetun mediasoittimen kautta katsottavaksi.

Kategoriasta, aiheesta ja pituudesta riippumatta uutisjuttujen ulkoasu on hyvin
yhtenevdinen. Otsikko on ylimpand, ja se kertoo jutun ytimen. MTV3 pitéd hyvin
tarkasti kiinni siita, etta otsikko antaa totuudenmukaisen kuvan jutun siséllésta. Otsikon
tulee silti olla ytimekds ja mielenkiintoa herattava. Isokokoisella mustalla fontilla
kirjoitettu otsikko jakautuu yhdelle tai kahdelle riville. Otsikoissa ja valiotsikoissa ei

valttdmatta ole verbia.

Otsikon alla ilmoitetaan jutun julkaisuajankohta paivamaaran ja kellonajan tarkkuudella.
Lisaksi erikseen mainitaan, jos juttua on jalkikdteen paivitetty. Paivdayksen alapuolella
on aiheeseen liittyva kuvituskuva, jonka koko vaihtelee jutusta riippuen. Kuva on
useimmiten koko palstan levyinen niin, ettd se ulottuu tekstipalstan vasemmasta
oikeaan laitaan. Kuva voi olla myds pienempi, jolloin se sijoittuu tekstikentan alkuun:

teksti siis nousee pienen kuvan rinnalle. Yleensa jutussa on vain yksi kuva jutun alussa,
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mutta pitkissa artikkeleissa kuvia voidaan lisata tekstin sekaan. Kun tietokoneen hiiren

kursorin vie kuvan paalle, ilmestyy ruudulle keltaisella pohjalla oleva kuvateksti.

Vasempaan reunaan tasattu teksti on mustaa valkoisella pohjalla. Mahdollisesti
julkaistava kirjoittajan nimi on leipatekstin ylapuolella lihavoituna. Samoin valiotsikot ja
jutussa mainittavien henkildiden nimet lihavoidaan. Jutun loppuun lisatdan lihavoitu
hyperlinkki, mikali teksti liittyy aiempaan uutiseen tai muussa mediassa julkaistuun

materiaaliin.

4.2 MTV3:n verkkouutisjutun suhde lahteeseen

Pietila (2007, 398) lukee yhdeksi eettisesti hyvdan median pelisaannoksi sen, etta
kdytetyt toiset medialahteet mainitaan aina nimelta. Tietoldhde dokumentoidaan
avoimesti ja tarkasti, jotta lukija voi arvioida ldhteen luotettavuutta, jollei ole
perusteltua syytd menetelld toisin (Pietild 2007, 398). MTV3 tekee uutisvaihtoa monen
uutistoimiston kanssa. Kaytanndssa tama tarkoittaa sitd, ettd MTV3 saa uutismateriaalia
syotteena eri medioilta. Yhteistybkumppaneita ovat esimerkiksi kotimainen STT ja

kansainvalinen Reuters.

Suuri osa MTV3:n verkkouutisten sahkeistd pohjautuu yhteistydkumppaneiden
syotteisiin. Viralliset yhteistydkumppanit merkitaan artikkelin loppuun. Lahde merkitaan
muotoon (MTV3 - LAHDE). Mikali juttu on taas peraisin muulta medialta, kuin viralliselta
yhteistydkumppanilta, mainitaan ldhde jutun sisdlld. Talldin Idhteeseen viitataan

esimerkiksi muodossa: “BBC:n mukaan...”

Ajoittain  yhteistydkumppaneihin  kuulumattomiin |ahteisiin viitataan otsikkotasolla
median julkaisuformaatin kautta. Talloin otsikko kirjoitetaan siis muodossa: “Lehti:
Lakko alkaa”. Otsikossa mainitun julkaisun virallinen nimi kerrotaan vasta leipatekstissa.

Vaikka luvussa 2 esitetyt korkeatasoisen journalismin kaytanndét ovat kaikille samat,
uutistoimistojen kielellisissa kdytdnnodisséa on eroja. Reutersin englanninkielisia uutisia

on toki Kkielellisesti mahdotonta suoraan verrata MTV3:n suomenkielisiin, mutta
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jutturakenteissa on merkittavia eroavaisuuksia. Suomalainen sahke nojaa uutiskarkeen,
jonka jalkeen kerrotaan karkea taustoittavat asiat laskevassa tarkeysjarjestyksessa.
Valtaosa Reutersin sdhkeistd taas kertoo saman asian kahteen kertaan. Mikali siis
Reutersin juttu kasittelee julkisuuden henkildén lausuntoa, juttu aloitetaan kertomalla,
mita ja missa henkild on sanonut. Taman jalkeen seuraa sitaatti, joka on lahes sanasta

sanaan sama, mita hanen jo edellisessa lauseessa kerrottiin sanoneen.

Uutiskielessa aikamuotojen kayttda eivat rajoita samat tyylisaannét kuin esimerkiksi
kirjallisuuden kerronnassa. Uutissahkeen sisdlla voi olla siis rinnakkain useita eri
aikamuotoja, vaikka kuvailtaisiinkin vain yhta tapahtumaa. Merkittdvin ero MTV3:n ja
STT:n uutiskielessa on kuitenkin aikamuotojen kayttd. MTV3 kayttaa paaasiallisesti
preesensia ja perfektia. Preesens-muoto tavallaan ikuistaa lausunnon, eli haastateltava
pitaa kiinni mielipiteestadn myods haastattelun jalkeen. My6s perfektin kayttd antaa

mielikuvan kasiteltéavan aiheen pysyvyydesta esimerkiksi pluskvamperfektiin verrattuna.

Imperfektia kdytetddan MTV3:n uutisten karkilauseissa vain harvoin, kun taas STT:lla
aikamuotoa kaytetaan ldhes aina karkilauseissa. Tahan vaikuttanee STT:n juttujen
suosio sanomalehtien uutislahteena. STT kirjoittaa siis jutun valmiiksi muotoon, joka

sopii "huomisessa” lehdessa kaytettavaksi.

Myds lausuntoja kasitelldan eri tavoin. STT muotoilee sitaatit niin, ettd ensin tulee
kommentti, jonka jalkeen kerrotaan, kuka kommentin tekee. MTV3 taas ensin identifioi
haastateltavan ja vasta sitten siteeraa. STT kirjoittaa sitaatit lainausmerkeissa, MTV3
ajatusviivan kanssa. Uutistoimistoilla ei ole sitovia saantdja siitd, kerrotaanko
kommentointi suoralla vai kdanteiselld sanajdrjestykselld. Lahteeseen voidaan siis
sitaatin jalkeen seka STT:n ettéa MTV3:n uutisissa viitata vaihtoehtoisesti muodoilla
"kansanedustaja toteaa” tai "toteaa kansanedustaja”. Otsikon ja leipatekstin ero sitaatin
kaytossa on se, etta otsikossa lausuntoa pyritaan tiivistamaan muutamaan sanaan.

Lisaksi otsikossa sitaatti on lainausmerkeissa ja leipatekstissa ajatusviivan takana.
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4.3 Paiva MTV3:n uutisten verkkotoimittajana

Seuraavassa kerron MTV3:n multimediatoimituksen toiminnasta yhden vuorokauden
aikana. En erittele, mita tietokoneohjelmistoja toimitustydssa kaytetaan tai millaisia
henkilékohtaisiin mieltymyksiin pohjautuvia tyétapoja eri toimittajien valilla on. En
myodskaan erittele esimerkiksi radiotoimittajien tyopaivaa, vaan pyrin kertomaan
uutistyosta verkkokirjoittajan nakdkulmasta. Haluan [3hinnd taustoittaa tdssa
opinnaytetydssa tehtdvia havaintoja MTV3:sta uutismediana.

Verkon uutispdiva alkaa kello viideltéa aamulla, jolloin ensimmadinen verkkotoimittaja
tulee tybvuoroon yotyontekijan jalkeen. Verkkotoimittajan vastuulla on paivittaa
verkkouutissivuston lisdksi MTV3:n tekstikanavaa. Arkiaamuisin tarkein vastuutehtava
paivan aloittamisen liséksi on ajankohtaisohjelma Huomenta Suomen purkaminen:
mielenkiintoisimpien  haastattelujen  pohjalta  kirjoitetaan  kahdesta  neljaan
verkkoartikkelia.

Paivan mittaan verkkotoimittajien madra kasvaa neljaan. Heidan tehtavansa eroavat
toisistaan jonkin verran juttuaiheiden ja niiden kasittelytavan perusteella. Yksi tekee
puhelinhaastatteluja ja tekee tutkivaa journalismia, toinen keskittyy sosiaalisista
medioista kumpuaviin juttuaiheisiin, kolmas seuraa uutissydtteité ja muita toimistoja
harjoittaakseen pddasiallisesti toisintojournalismia. Yhdessa tuottajan kanssa

verkkotoimittajat vastaavat uutisten padsivun tarkeimpien uutisten paivittamisesta.

Tekstimuotoisiin juttuihin keskittyneiden toimittajien ohella multimediatoimituksessa
tyoskentelee nettiuutisvideoita editoiva ja julkaiseva toimittaja. Hanen tehtavandan on
seurata kansainvalisten uutisvideopalvelujen tarjontaa ja MTV3:n televisiouutisten
tuotantoa. Naista materiaaleista han leikkaa videoita ja kirjoittaa niita koskevat
artikkelit, joihin audiovisuaalinen materiaali upotetaan. Toinen videotoimittaja koostaa

samasta materiaalista televisiokanava Subin uutiset.

MTV3:n uutistoimituksen periaatteena on siis se, ettd muiden toimittajien tuotantoa
voidaan kayttaa myos toisissa formaateissa. Esimerkiksi yksi radiotoimittajista voi tehda
puhelinhaastattelun, josta leikkaa aani-insertin ja kirjoittaa sen pohjalta séhkeen Radio
Novan uutisiin. Verkkotoimittaja kirjoittaa samasta haastattelusta artikkelin nettiin.
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Televisiotoimittaja leikkaa haastattelusta insertin uutislahetyksiin MTV3:lle tai Subille.
Vastaavasti televisiotoimittajan tekemadsta videoinsertista voidaan taltioida &anta

radiouutisiin ja kirjoittaa artikkeli verkkoon.

5 MITEN BLOGIKIELI EROAA UUTISESTA?

Varsinaisen tiedonvalityksen ohella tiedotusvalineiden tehtdava on myds tarjota yleisolle
aineistoa, jonka tarkoitus on saada vastaanottaja viihtymaan tiedotusvadlineen aaressa.
Tiedotusvalineet kilpailevat vastaanottajansa vapaa-ajasta, mista johtuen viihdyttavasta

aineistosta on tullut aiempaa tarkeampaa niiden toiminnalle. (Huovila 2005, 9.)

Weblogit eivat enda suinkaan ole perinteisen journalismin tai median ulkopuolinen
ilmid, vaan monet tiedotusvalineet julkaisevat verkkosivujensa suojassa erityyppisia
blogeja. Weblogit muovaavatkin institutionaalista journalismia ikddn kuin sisaltéapain
luoden uusia toimituksellisia kaytantdja ja journalismin lajeja. Journalistiblogit ovat siina
mielessa osa vakiintuneen journalismin instituutiota, etta niiden yllapitajat ovat tavalla

tai toisella ammattimaisia journalisteja. (Domingo & Heinonen 2009, 79, 84.)

Tiedotusvadlineiden vaikutukseen liittyvia kysymyksia herdttdaa se, ettd niiden
viestintatilanteet ovat perinteisen mallin mukaan tietynlaisia yksinpuheluja: yleisét eivat
ole voineet suoraan vaikuttaa tdhan viestintadan (Fairclough 1997, 57). Uuden median
myo6ta toimittajat ovat hakeneet blogeista avoimempaa ja suorempaa vaylaa yleiséonsa
(Domingo & Heinonen 2009, 76). Blogit mahdollistavat hyvin tasa-arvoisen keskustelun
median edustajien ja yleison valilla. Tuota keskustelua voi kdyda seka median ja blogin
kasittelemistd asioista ettd mediasta itsestaan. (Kemppainen 2007, 20). Organisaatiolle
blogi tarjoaa erinomaisen kanavan vapaamuotoisempaan viestintddn myds
haluamistaan aiheista sellaisella tarkkuudella, johon lehdistétiedote ei pysty eika media
julkaise. Blogi on varteenotettava profilointikeino medialle. (Alasilta 2009, 101, 182.)

MTV3:n uutistoimittajat yllapitavat kaikkiaan yli kahtakymmenta verkkopaivakirjaa
ty6nantajansa sivustolla. Blogit ovat perusasettelunsa puolesta samannadkéisia.
Valkoisella pohjalla olevan mustan leipatekstin yldapuolella on iso, palstan laidasta
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laitaan ulottuva kuva kirjoittajasta. Kuvaan on digitaalisesti lisatty tehosteita taustalle,
ja keskella kuvaa kerrotaan blogin ja kirjoittajan nimi. Leipatekstin vieressa on lyhyt

esittelyteksti blogin kasittelemista aiheista ja kirjoittajasta.

Teksti tasataan vasemmalle, aivan kuten uutisissakin. Valtaosa luottaa myds uutisista
tuttuun isohkoon kirjasintyyppiin, mutta poikkeuksiakin on. Fontin voi siis selvastikin

itse valita, siina missa uutisten fontti on automaattinen.

Alasillan (2009, 218) mukaan nimi on blogille yhta tarkea kuin mille tahansa palvelulle
tai tuotteelle. Nimi erottaa blogin kaikista muista blogeista. Tydelaman blogeissa Alasilta
neuvoo valttdamaan oman nimen kdyttéa verkkopadivakirjan nimessa, ellei kirjoittaja
sitten satu olemaan kohderyhméan keskuudessa todella tunnettu persoona. MTV3:n

blogeissa kirjoittajan nimi kerrotaan weblogin alaotsikossa.

Alasillan (2009, 218—219) mukaan blogin nimen tulisi tayttda ainakin osa alla olevista

vaatimuksista. Alasilta kirjoittaa, etta hyva nimi:

- tukee blogin viestintatehtavaa

- sopii organisaation blogilinjaan

- ilmentaa blogin aihepiirid

- sopii kirjoittajan ja hanen tekstinsa tyyliin

- ei sotkeudu toisten blogien tai muiden verkkopalvelujen nimiin
- ei ole kenenkaan toisen blogin tai muun verkkopalvelun nimi

- ei sotkeudu mydskaan toisen yrityksen tai yhteisdn nimeen

- on mieleenpainuva

- on helppo lausua tai kirjoittaa

- on hauska tai oivaltava

- ei yleensa sisdlla sellaisia sanoja kuin blogi, blog tai nettipaivakirja

- on sellainen, jonka bloggaaja tuntee omakseen.

MTV3:n blogit on padosin nimetty yhdelld tai kahdella sanalla. Pisin nimi on neljan
sanan mittainen Rock Around The Blog. Sami Ruokankaan palsta on toinen kahdesta
englanninkielistd nimea kantavasta blogista, muuten luotetaan suomenkielisiin nimiin.
Verkkopalstoista suuri osa onnistuu ilmentdmaan blogin teemaa nimessaan. Timo

Haapalan Setd Arkadia viittaa Helsingissa Arkadianmaella sijaitsevaan eduskuntataloon
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ja sita kautta poliittisiin aiheisiin. Janne Hopsun Maailman syke vihjaa palstan
kasittelevan ulkomaan uutisaiheita, Anne Sjoholmin Eu-tdhtien alla Euroopan unionin
politiikkaa, ja Paivi Maki-Petdjan Ymparistossa luontoon ja ilmastoon liittyvia aiheita.
Jussi Eronen on nimennyt bloginsa Kolmeksi Vartiksi, mikd on suora viittaus hanen

tuottamaansa 45 Minuuttia -ajankohtaisohjelmaan.

Blogin teemaa hieman heikommin ilmentaa esimerkiksi Sisgpiir-palstan otsikko. Jussi
Karjen, Markus Pirttijoen ja Leea Ollikaisen ylldpitéman palstan nimen voi hetken
pohdinnan jalkeen vyhdistaa sisapiirin kauppoihin ja sita myoten talousaiheisiin.
Sisapiireja voi kuitenkin olla niin talousalalla kuin esimerkiksi politiikassakin. Samoin
Pertti Nybergin Kaupunkilainen on otsikoinniltaan eraanlainen valiinputoaja: blogissa
kasiteltaneen urbaaneja aiheita, mutta minka kaupungin nakokulmasta? Erosen Ko/me

Varttia voi myods aiheuttaa ihmetysta niille, jotka eivat tunne 45 Minuuttia —ohjelmaa.

Heikoimmin palstan sisaltda onnistuvat mielestani kuvaamaan otsikot kuten Rajalla,
Ylimaéardinen, Where It Happens ja Liesituuletin. Entd kertooko Hetkinen
televisiolahetysten katkoista, jolloin kyseinen teksti yleensa ilmestyy televisioruudulle?
Tanja Huutonen rikkoo suoraan kahta Alasillan neuvoa annettuaan blogilleen nimeksi
Huuto.nen. Otsake muistuttaa lilkkaa Huuto.net-verkkohuutokauppaa, ja se sisdltaa
kirjoittaja sukunimen. Todennakdisesti vain aktiivisesti MTV3:n televisiouutisia seuraava
tunnistaa kirjoittajan nimen. Otsikko ei mydskaan kerro blogin sisallésta. Korkeintaan

otsikko antaa vihjeita siita, etta kirjoittajan mielipiteet ovat suorasukaisia.

MTV3:n blogien etusivulla palstat listataan nimen perusteella aakkosjarjestykseen.
Listalla ndkyy otsikon lisaksi kirjoittajan kuva ja lyhyt tekstimuotoinen esittely blogin
teemoista. Monet blogien nimista selittyvatkin vasta esittelytekstien kautta.
Ylimaaraisen kirjoittajana toimii Helena Liikanen, joten kysymyksessa on nimien valinen
sanaleikki. Liikanen kertoo blogin esittelytekstissa kasittelevansa maahanmuuttajia
koskevia aiheita, ja han kysyykin tunteeko maahanmuuttaja itsensa ylimaaraiseksi
Suomessa asuessaan? Hetkinen-blogi taas kertoo esittelytekstissadn kasittelevansa
aiheita, joista puhutaan "uutislahetysten valilld”. Esittelytekstin perusteella blogissa
kasitelldan siis aiheita, jotka eivat ylitd televisiolahetysten uutiskynnysta. Rajalla-

blogissa kasitelladn turvallisuuspolitiikkaa, ja Kaupunkilainen ruotii Helsingin asioita.
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Blogeilla on siis omat bannerin tyyliset kuvatunnisteensa leipatekstin eli merkintdjen
ylapuolella. Bannerilla tarkoitetaan verkkosivuun sijoitettua, usein kuvallisessa
muodossa olevaa mainosta. Kuvatunnisteita yhdistda se, ettda niissa on blogien
kirjoittajien kuvat ja blogien otsikot. Valtaosa blogeista kayttaa otsikon ja esittelytekstin

ohella my6s néita kuvatunnisteita sisaltonsa profilointiin.

Monarkkien Metkut -blogin Kkirjoittajan seurana on kruunuja ja Ruotsin
kuningashuoneeseen viittaavat sinikeltaiset varit. Eu-tdhtien alla -blogin Kkirjoittaja
pitelee kadessaan Euroopan unionin tunnuksesta tuttua tahted. Rikosaiheisen
Elinkautisen kirjoittajan taustalla nakyy poliisiauto, ja Ko/me varttia -palstan kirjoittaja
poseeraa isokokoisen kellotaulun kanssa. Kuitenkaan esimerkiksi moottoriurheiluun
perehtyvan Moottorimies-blogin Kkirjoittajaa ei nahda moottoriajoneuvon kanssa.

Mainoskuvassa on vain kirjoittajan kuva vaalealla yksivarisella taustalla.

5.1 Kieli ei ole vain tekstia

Ihanteellinen uutiskieli on helppotajuista ja mahdollisimman puolueettomasti
muotoiltua. Turhat sivistyssanat ja kapulakieliset ilmaukset kierretdan kansantajuisin
ilmauksin. Monimutkaisia lauserakenteita valtetdaan. Ihanteellinen uutistoimittaja
kirjoittaa tekstin niin, ettd sen voisi kirjoittaa kuka tahansa muukin Kirjoittaja.
Lopputuotteessa, uutisjutussa, ei siis ole ilmauksia, jotka korostavat toimittajan

mielipiteitd ja nakemyksia aiheesta.

Blogi antaa toimittajalle mahdollisuuden unohtaa taman objektiivisuuden tavoitteen.
Sananvalinnoilla voidaan ottaa kantaa ja esimerkiksi asettua jonkun puolelle.
Sananvalinnoilla  sisallon  sdvyihin  vaikuttaminen on toki mahdollista myds
uutisteksteissd, mutta blogeissa sanojaan ei tarvitse varoa. Kirjoittaja voi omalla
palstallaan, omalla nimellddn suoraan kertoa oman mielipiteensa. Blogit ovat
erinomainen valine seka toimittajien omien nakemysten ilmaisemiseen ettd uutisoinnin
katvealueeseen jadvien aiheiden esiintuomiseen. Toimittajat voivat toki esittaa

nakemyksiaan paakirjoituksissa, kolumneissa ja toimittajan kommenteissa (Kemppainen
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2007, 17). Yksittainen toimittaja ei kuitenkaan paase kirjoittamaan niita Iaheskaan niin

usein tai niin moninaisista aiheista kuin omassa henkilékohtaisessa blogissaan.

Domingo ja Heinonen (2009, 74-75) kirjoittavat journalistien blogien perustuvan
paivakirjamaisten blogien sijaan niin sanottuun suodatinblogin lajityyppiin. Ensimmaiset
weblogit olivat enimmakseen luetteloita linkeistd, joita netin kayttajat olivat I6ytaneet ja
joista he halusivat kertoa muillekin. Blogien yllapitdjat sitten kommentoivat
esittelemidaan verkkosisaltdja. Useissa weblogeissa yllapidetaan edelleen ensimmaisten
blogien tavoitetta suodattaa ja kommentoida verkkosisaltéja. MTV3:n bloggaajat
suodattavat tietoa kommentoimalla itse valitsemiaan oman mediatalon julkaisemia

uutisia omasta nakokulmastaan.

Kesakuussa 2009 MTV3:n verkkosivuilla uutisoitiin  Yhdysvaltain presidentin Barack
Obaman Egyptissa pitémasta puheesta. Janne Hopsun kommentit puheesta Maailman

syke —blogissa ovat hyva esimerkki siita, miten blogit mahdollistavat kannanoton:

Uskonnonvapaus, naisten asema ja koulutuksen korostaminen kaikki edistdisivat
erityisesti arabimaiden surkeaa tilaa. Ndiden epdkohtien mukaan ottamisesta
puheeseen douze points, twelve points.

Yhdysvalloissa George W. Bushin harhaisen ideologisesta ja megalomaanisesta
idealismista on siirrytty realismiin. Tehddan mitéd voidaan ja tunnistetaan ja
tunnustetaan rajat (joskaan ei valttdmatid daneen). Ja Oljynsaanti on turvattava.
Mutta jos kyyninen politiikka jatkuu, Obaman suosio laskee kuin aurinko ldnteen.
Etsikkoaika ei ole pitka.

(Realismista puheen ollen.: en usko ettd oli sattumaa, ettd Kairon puhe oli samana
paivénd, kun Tiananmenin aukion veriloylystd Pekingissa tuli kuluneeksi 20 vuotta.
Obama vVéltti kiusallisen asian suhteessaan Kiinaan.)

(Janne Hopsun merkinndsta “Kiitos vain puheesta, Obama, nyt hommiin!”,
2009.)

Hopsu ottaa siis suoraan kantaa Obaman puheeseen ja esittdd omia tulkintojaan
Yhdysvalloissa vallitsevasta poliittisesta tilanteesta. Heti otsikossa han ilmoittaa
suuntaavansa tekstinsa presidentti Obamalle. Tekstissa on englannin- ja
ranskankielinen viittaus laulukilpailu Euroviisujen pisteytykseen. Kirjoittaja kayttaa myos
paljon kielikuvia ja puhekielenomaisia ilmaisuja. @ Samassa kirjoituksessa oleva
kommentti “kivia satoi sielta, mista oli odotettua” voitaisiin vastaavassa uutistekstissa

ilmaista muodossa "“puhe sai odotettua kritiikkia...”
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Tekstindytteen viimeinen kappale on merkitty sulkuihin ilmaisemaan salaista ajatusta,
ikdaan kuin Hopsu kuiskaisi lukijan korvaan sen, mitd han ei kehtaa sanoa Obamalle.
Valtaosa kirjoittajista hyddyntadkin blogin mahdollistaman uutisjuttua laajemman
valimerkkien kdytdon. Hyvassa uutisjutussa harvoin on sulkeita tai hakasulkeita,

lainausmerkkeja, puolipilkkuja tai ajatusviivoja muuten kuin sitaattien yhteydessa.

Yllattdvaa on huomata, miten paljon bloggaajat jattdvat teksteihinsa valimerkkeihin
liittyvia kirjoitusvirheita. Ehdottomasti eniten virheita tehdaan pilkkujen kanssa. Samoin
valilydnteja ja valiviivoja kdytetdan vaarin. Joko kyse on kiireestd tai huonosta
oikeinkirjoitustaidosta. Valtaosa blogimerkinndista on kuitenkin satoja merkkeja pitka,
jopa moninkertaisesti pidempia uutisjuttuihin verrattuna. Tekstin kirjoittamiseen on
selvasti voinut varata hyvin aikaa. Jos syyna kuitenkin on Kkiire, olisi lukijalle
edullisempaa kayttda aika kieliopin ja asettelun muotoiluun ylipitkan ja vaikeaselkoisen

tekstin kirjoittamisen sijaan.

Sanna Kiiski kirjoittaa maaliskuussa 2010 hiihtoretkestdan. Ensimmaisessa lauseessa
kuin-konjunktio on kirjoitettu vaarin, eika sita edella pilkku. Neljds lause pitdisi erottaa
pilkulla siksi, etta padlauseessa on eri subjekti kuin sivulauseessa. Pilkkuvirheitd on

my0s kahdessa viimeisessa lauseessa.

Hammdstyttavaa kylld en muista kun yhden ulkomaanmatkamme. Se suuntautui
Viroon. Kavimme sielld usein, koska isdni suku on sieltd. Ajat olivat lapsuudessani
toiset ja siksi muistan nailtdkin matkoilta ruoan. Tai siis Idhinnd sen kuinka sitd oli
huonosti sukulaistemme luona tarjolla. Ja se minua ihmetytti miksi sukiaa oli Virossa
nifn pahaa.

(Sanna Kiiskin blogimerkinnasta “Evésretki!/”, 2010.)

Alasilta (2009, 237) kuitenkin muistuttaa, etteivat pienet rosoisuudet haittaa. Ne ovat
blogin suola. Persoonallinen tyyli suorastaan kuuluu asiaan. Viisas bloggaaja ei Alasillan
mielestd vie kirjoituksiaan lahellekaan niita kaikissa taloissa vaikuttavia hiomakoneita,
jotka jyrsivat teksteistd kaiken sarmdn ja eldmanmaun. Suositeltavaa on opetella

viimeistelemaan kirjoituksensa itse.

Uutinen alkaa informatiivisella, ytimekkaalla karkilauseella. Karjen jalkeen aihetta
kasitelldan niin, ettd uutisen yksityiskohdat kerrotaan jarjestyksessa tdarkeimmasta

vahiten tdrkedaan. Blogissa sitd vastoin tekstin ydinajatus avautuu usein vasta
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eraanlaisena loppuratkaisuna. Rakenne voi myds olla erdaanlainen kronologia tai lista
tapahtumista, jolloin tekstissa ei ole tarinamuodon draamallista kliimaksia tai uutisen
karkea. Erityisesti televisiopohjaisessa tutkivassa journalismissa hyddynnetadan monesti
tarinan kerrontaa ja draamaa. Menetelma ei kuitenkaan saisi olla television yksinoikeus.
(Kuutti 2002, 183.) Blogissa kieli voi olla kertoilevaa, jopa kaunokirjallista ilmaisua
muistuttavaa kuvailua. Uutiskdytanndn vastaisesti Sanna Kiiski suuntaa tekstinsa

alkulauseet suoraan lukijalle:

Mité sind muistat lapsuudestasi? Ovatko parhaita muistojasi hienot ulkomaanmatkat
vai jotkut paljon tavallisemmat tapahtumat? Itse pohdin asiaa eréand paivana ja
huomasin muistelevani Idmmdlld mm. yhteisid hiihtoretkid vanhempieni kanssa.

(Sanna Kiiskin blogimerkinnasté “Evdsretki!”, 2010.)

Domingo ja Heinonen (2009, 74-75) Kkirjoittavat, ettei journalistiblogien pohjana
olekaan paivakirjamaiset blogit. Kiiskin palsta on kuitenkin hyva esimerkki siita, etta
blogia voi kayttda muuhunkin, kuin vain uutisaiheiden analysointiin. Kiiski kasitteleekin
hyvin paljon itsedadn ja oman elamansa tapahtumia. Monen muun bloggaajan tavoin
han kayttéa palstaansa myds eraanlaisena tyOpaivakirjana, jossa han esittelee

toimittajan tyon kulissien takaista elamaa.

Hetkinen-blogin kirjoittajat ovat toinen esimerkki journalistin arjen kuvaamisesta. Pauli
Poutanen kertoo tuoreeltaan kokemuksistaan vuoden 2009 viimeisenda pdivana
sattuneesta kauppakeskus Sellon ampumatapauksesta, josta han oli tekemadssa juttua
paikan paalld. Mari Haavisto kertoo heindkuussa 2009 siitd, miten MTV3:n ruokalan
tyontekija on siirretty toiseen toimipisteen toihin. Elisa Tikkanen kertoo vaikeuksistaan

televisioraportin taustatutkimusten kanssa helmikuussa 2010:

Tein 45 Minuuttia -ohjelmaan juttua nettihuijauksista. Jaljitin yrityksia epamdéaraisten
nettimainosten taustalta. Péaadyin esimerkiksi  sahkopostikirjeenvaihtoon
toimitusjohtajan kanssa, jolle ei voinut soittaa. Hén ehti kuitenkin Kirjoittaa
toimittajalle 7 pitkdd séhkopostiviestia kolmen paivan aikana. Niissé ei oikein vastattu
kysymyKksiin.

(Elisa Tikkasen blogimerkinnasta “Vastuu siirtyy asiakkaalle’; 2010.)
Blogi onkin vapaamuotoisuutensa vuoksi erinomainen vayla avata uutista enemman,

kuin mita itse uutisjuttu julkaisumediasta riippumatta mahdollistaa. Uutisissa tieto

halutaan tarjota mahdollisimman taloudellisesti. Uutinen jaa siis osittaiseksi ja
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sirpaleiseksi esitykseksi kasittelemastaan aiheesta. (Huovila 2005, 47-48.) Nettiuutisen
pitaa olla ytimekas, televisioon toimitettu insertti ei voi olla monta minuuttia pitka. Blogi
taas mahdollistaa jutun perinpohjaisen kasittelyn. Tutkimusaineistoaan “pollyttamalla”
journalistilla on mahdollisuus tarkastella tutkimuskohteeseen liittyvien tietojen
keskindisia eroja ja tietojen valisia yhteyksia. Blogissa toimittaja etsii
tutkimuskohteestaan jotakin uutta, tarkeda ja kiinnostavaa ja samalla sen avoimeksi

jaaneita, jatkoselvittelya vaativia osia. (Kuutti 2002, 163.)

Samaan merkintdadn voi kronologisessa jarjestyksessa kertoa kaikki tiettyyn
uutistapahtumaan johtaneet seikat, kuten Jussi Erosen Ko/me Varttia —blogin merkinta
heindkuulta 2009, jossa han ruotii laajalti Nova Group -—konserniin liittyvan
vaalirahakohun taustoja. Harvinaislaatuisesti merkinta 7otuus vaalirahakohun synnysta

nostettiin MTV3:n verkkouutisten kansi-flashiin.

Blogeista ei tdman opinndytteen tekoprosessin aikana poimittu moniakaan aiheita
nettiuutisiin. Marraskuun 2009 alussa julkaistussa kansanedustajien palkkatuloja
koskevassa nettiartikkelissa on linkki politikan toimittajan Timo Haapalan
blogimerkintaén aiheesta. Blogeja mainostetaan uutissivustolla erillisissa bannereissa
niin, ettd uutisten padsivulla on linkki kahteen viimeksi paivitettyyn palstaan.
Yksittdisten juttujen ohessa mainostetaan muutamia satunnaisesti valittuja blogeja,
jotka eivat valttamattd maardydy uusien merkintdjen perusteella tai sen perusteella,
liittyvatko ne vieressa olevaan uutisartikkeliin. Vastaavasti bloggaajat harvoin linkittavat
merkint6ihinsa uutisia kasittelemistddn aiheista. Bloggaajat kayttavat muutenkin hyvin
vahan hyperlinkkeja. Internetin toiminta perustuu vahvasti linkkeihin, ja lukijaa palvelisi

lista edes muutamasta aiheeseen liittyvasta uutisartikkelista.

Bloggaajien olisikin syyta muistaa, ettei blogien kieli ole pelkastdaan kirjoitettua tekstia.
Blogissa puhutaan kuvin, linkein, videoin, aanin. Jopa valittu fonttityyppi on erdanlaista
tekstitonta viestintad, vaikka se tekstiin liittyykin. Viestinnan ammattilaisenkin on valilla
vaikeaa eritella, miksi jokin teksti on savyltadn kutsuva tai vastaavasti luotaantyontava.
Sdvya on seka riveilla etta rivien valeissa. (Alasilta 2009, 262.) Blogeissa voisi olla
huomattavasti enemman linkkeja, valokuvia ja videoita. Blogiteknologioiden
helppokayttoisyyteen verrattuna audiovisuaalisia elementteja kaytetaan harmillisen

vahan. Jo pelkat valokuvat elavoittavat tekstia huomattavasti.
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Toki monet kirjoittajat upottavat teksteihinsa esimerkiksi valokuvia. Kirjoittajat, kuten
Merja Sundstrém, Tanja Huutonen ja Sanna Kiiski hyddyntavat paaasiassa muiden
ottamia uutis- tai mainoskuvia. Kuvia kadytetaan harvoin samalla tavalla kuin
verkkouutisissa,  joissa  uutinen  aloitetaan  aiheeseen liittyvalla  kuvalla.
Uutisrakenteeseen tottuneesta lukijasta kuvien lisaaminen keskelld tekstia tai vasta

tekstin loppuun voi tuntua sekavalta.

Myds tekstin muotoilu on tarkea osa blogikielta. Harkittu jasentely on blogikirjoituksessa
yhta valttamaton kuin missa tahansa muussakin tekstissa (Alasilta 2009, 264). Teksti on
sopivan pituinen silloin, kun lukijat jaksavat lukea tai vahintaan silmailla sen. Verkko-
kuten minkd tahansa tekstin pituuden ratkaisee se, miten paljon kirjoittajalla on
lukijoilleen annettavaa. Loysaan, kiteyttamattdomaan tekstiin kirjoittaja ei saisi sortua
koskaan. Olennaisinta ei ole verkkotekstin kokonaispituus vaan antoisa sisaltd ja
kiinnostava ilmaisutapa. (Alasilta 2009, 254-255.)

Mita pitempi teksti, sitd tarkeampi se on verkossa pilkkoa sopiviin osiin (Alasilta 2009,
255). MTV3:n journalistiblogien merkinnat venyvat jo tuhansien merkkien mittaisiksi.
Usein lukija jaakin kaipaamaan joko tehokkaampaa kappalejakoa tai parempaa
valiotsikoiden kayttéa. Liian moni merkinta sisaltdéda kymmenia riveja katkomatonta
tekstia, jolloin teksti on rakenteetonta ja luotaantydntdvaa. Hyvassa tekstissa on aina
punainen lanka (Alasilta 2009, 265). Merkinnan “juoni” katoaa helposti, jos tekstissa ei

ole minkaanlaisia visuaalisia kohokohtia.

Bloggaaja saa selvastikin itse paattda, mita kirjasinta kayttda. Fontin vaihtuminen
blogien ja jopa saman blogin eri merkintdjen valilla antaa koko MTV3:n blogisivustosta
sekavan vaikutelman. Tanja Huutosen blogin vuoden 2009 merkinndissa kdytetaan

perati viitta eri fonttia. Kirjasin saattaa muuttua jopa kesken merkinnan.

Huutosen elokuussa 2009 julkaistu pop-artisti Madonnan Suomen-vierailua koskeva
kirjoitus koostuu kahdesta yksitoistarivisesta kappaleesta, jotka on kirjoitettu eri
fontein. Vastaavassa uutisessa kappaleita olisi viidestd kuuteen, ja ne olisi kirjoitettu
samalla fontilla. Lisaksi Huutosen tekstissa molemmat kirjasimet on lihavoitu.
Verkkouutisartikkeleissa kaytetdan ajoittain lihavointia ingressissa, mutta koko tekstin

harkitsematon muotoilu voi jopa karkottaa lukijan, vaikka itse sisaltd olisikin antoisaa.
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5.2 Miksi oma blogi? MTV3:n toimittajat vastaavat

Haastattelin tata opinndytety6ta varten neljaa toimittajaa, jotka yllapitavat blogia
MTV3:n verkkosivuilla. Haastattelin heita yhtendisen haastattelurungon (LIITE 1) avulla.
Valitsin haastateltavat tyyppiesimerkeiksi erilaisista bloggaustyyleista. Yksi kirjoittaa
tiukasti omasta erikoisalastaan, toinen omistaa tekstinsa televisio-ohjelmansa aiheille.
Kolmas yllapitaa kahta blogia, neljas bloggaa ryhmatydna. Kysyin heiddan nakemyksiaan
blogin kirjoittamisesta uutistyéhdn verrattuna. Halusin myds tietdd, mika heidan

mielestaan on blogin rooli MTV3:n uutistoiminnalle.

Mari Haavisto tyoskentelee toimittajana MTV3:n televisiouutisten kotimaan osastolla ja
45 Minuuttia —ohjelmassa. Han on yksi kolmesta Hetkinern-blogin kirjoittajasta. Blogia
paivitetaan viikoittain, mutta bloggaajat kirjoittavat vuoroviikoittain. Aiheet vaihtelevat
Haaviston mukaan laidasta laitaan. Blogin tarkoitus on tarttua paivan polttaviin aiheisiin

ja omiin uutisaiheisiin jonkun muun nakékulman kautta kuin, mita itse uutisjutussa on:

Tarkoitukseni ei niinkdan ole analysoida uutistapahtumaa, vaan I0ytdsa siita joku uusi
Vksityiskohta tai joku suurempi ilmié. Tarkoituksenani on néyttad, ettd asiasta voi
kirjoittaa eri tavalla, kuin valtamedia Kirjoittaa. Esimerkiksi citykaneista kirjoittaessani
en niinkaan kertonut, etta lejjonat saavat ensimmdisen citykaniateriansa — mikad
tietenkin oli uutisjutun nékokulma — vaan, ettd toimittajia oli enemmdan kuin
ministerin infoissa ja lejjonat fiksuina eldimind kdansivat selkdnsa meille toimittajille ja
ottivat nain ruokarauhan itselleen.

(Mari Haaviston haastattelu 8.1.2010)

Haaviston mukaan blogin etu uutiskirjoittamiseen verrattuna on se, etta blogissa saa
revitelld ja kertoa omia mielipiteitéan. Kirjoittajalla on mahdollisuus provosoida ja
esittda nakokulmia, joita ei valttdmatta itse tdysin allekirjoita. Uutiskirjoittaminen on
Haaviston mielesta hyvin kaavamaista ja ennalta maarattya. Blogissa puolestaan puhuu
kirjoittaja itse, ei niin sanottu yleinen totuus. Bloggaaminen antaa mahdollisuuden
tutkia asioita uusista ndkokulmista, ja Haavisto kuvaakin kirjoituksiaan
oivallustyyppisiksi. Han pyrkii yhdistelemaan asioita tai esittdmadan ne tuoreesta

nakokulmasta.

MTV3:n televisiouutisten ulkomaantoimittaja Janne Hopsu ylldpitad kahta

verkkopadivakirjaa: jalkapalloa kasittelevaa Eteldpadtya seka ulkomaan uutistapahtumia
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seuraavaa Maailman Sykettd. Han pyrkii bloggaamaan kerran viikossa, vaihdellen
palstojensa valilla. Haaviston tavoin Hopsu arvostaa blogien antamaa subjektiivisen
kirjoittamisen mahdollisuutta. Muina etuina uutismuotoon verrattuna Hopsu pitda
blogien keskustelevuutta ja haastamisen mahdollisuutta, huumoria ja aiheiden

omaehtoista valintaa.

Toimittajat yllapitavat blogejaan omasta tahdostaan, eika kirjoittamisesta makseta
erilliskorvausta. Hopsu pitaakin verkkopaivakirjan kirjoittamista tervetulleena vaihteluna

uutistoimittamiseen:

Kirjoittaminen on vapaaehtoista ja sitd voi tehdd tydaikana, mutta se e/ saa syodd
muun tyon tekoa. On siis tdrkedd sailyttas kirjoittamisen ilo. Bloggaaminen tuo
tyontekoon henkistd virkistdytymistd ja pohdiskelua. Blogin kirjoittaminen liséad
tyonteon nautittavuutta ja monipuolistaa sita.

(Janne Hopsun haastattelu 26.1.2010)

Hopsun mielesta blogit nékyvat hyvin MTV3:n nettisivuilla. Weblogien uutisarvo nousee
vain, jos kirjoittajat hankkivat niihin uutisia. Nykyisen tavan mukaan uutiset laitetaan
uutisjuttuina nettiin, televisiouutisiin tai muihin jakelukanaviin ennen blogeja. Hopsun
mukaan blogissakin voisi olla uutinen. MTV3:n blogien suurin merkitys onkin Hopsun
mielesta uutisten valittamisen sijaan keskustelun herattdminen. Hopsun mielesta blogit

ovat kommentteja, eivat uutisia.

Jussi Erosen mukaan blogin kommentteja voi kayttdaa pohjina televisio-ohjelmansa
juttuja varten. Eronen aloitti 45 Minuuttia —ajankohtaisohjelman tuottajana vuonna
2006. Uudistaakseen ohjelmaa han perusti Kolme Varttia —blogin, joka oli Suomen
ensimmadinen televisio-ohjelmaa kommentoiva verkkopdivakirja, joka toimi seka
verkossa ettd televisiossa. Erosen mukaan blogi tarjosi mielenkiintoiselta tuntuneen
mahdollisuuden aiheiden kommentointiin sekda katsojavinkkien ja palautteen
keradmiseen. Eronen kuvailee kdyttamddnsa blogikieltd poikkeukselliseksi muiden

MTV3:n bloggaajien rinnalla:

Pyrin pitamdaéan kiinni oikeakielisyydesta ja asiatyylistd, mikd tuntuu blogimaailmassa
olevan enemmadan poikkeus kuin saanto. Monet blogit tuntuvat t&ssd maassa
esimerkiksi olevan tdynna kirjoitusvirheitd, kuten isoilla kirjoitettuja sekd huuto- ja
valimerkein sotkettuja otsikoita.

(Jussi Erosen haastattelu 16.2.2010)
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Eronen peraankuuluttaakin oikeinkirjoituksesta huolehtimista ja kiireettomampaa
lahestymista omaan kirjoittamiseen. Kirjoitusvirheet sydvat Erosen mielestda median
uskottavuutta. Uutistoimittajat kirjoittavat yli kahtakymmentda blogia MTV3:n
verkkosivuilla. Tama on Erosen mielesta liikaa. Osaa blogeista paivitetaan lilan harvoin,

ja Erosen mukaan palstat, joita ei paiviteta tarpeeksi aktiivisesti, tulisi poistaa sivustolta.

Myds politiikan ja taloustoimituksen paallikdn Timo Haapalan mielestd blogeja on talla
hetkellad liikaa. Haapala, jota haastattelin 29.12.2009, on kirjoittanut blogiaan vuodesta
2005. Setd Arkadia kasittelee politiikan seka yhteiskunta- ja talouselaman aiheita.
Haapala paivittda palstaansa keskimaarin kahdesti viikossa, mista han kertookin
aiheutuvan paljon ylimaardista ty6ta. Haapalan mielesta blogien kirjavuus ja suuri

maara saattaa johtaa koko bloggaamisen eraanlaiseen inflaatioon.

Haapala kertoo, ettd muutamia hanen blogimerkintdjaan on kaytetty verkkouutisten
yhteydessa eraanlaisina uutiskommentteina. Hanen mielestéaan blogimerkintdja voisi
kuitenkin mainostaa verkkosivuilla paremmin. Mari Haaviston mielesta blogien profiilia
voisi nostaa myds televisiouutisissa niin, ettd erikoistoimittajien tekstien kerrottaisiin
kasittelevan tiettya uutisaihetta laajemmin. Tama kuitenkin vaatisi sen, etta toimittaja
olisi jo aiemmin valmistautunut kommentin kirjoittamiseen. Jussi Erosen mielesta blogit
taas eivat sovellu televisiouutisten osaksi. Hanen mielestadan ne sopivat paremmin 45

minuuttia -ohjelmaan tai mahdollisesti Huomenta Suomeen kuin uutisymparistoon.

Haastattelemiani bloggaajia yhdistéda se, etteivat he kunnolla kayta hyvaksi kaikkia
blogiteknologian mahdollisuuksia. Kaikki heista upottavat ajoittain hyperlinkkeja tekstin
sisaan, mutta valokuvia tai videoita ei koskaan. Yleensa linkit johtavat uutisteksteihin,
joihin blogeissa viitataan. Hopsu perustelee paatdstaan olla lisaamatta valokuvia silla,

ettd se vie lilkaa aikaa hy6tyyn nahden.
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6 LOPUKSI

Weblogeja eli verkkopadivakirjoja pidetaan yleisesti kansalaisjournalismin valtakuntana.
Blogien yllapitdjat eivat siis ole ammatiltaan toimittajia, mutta mielipiteiden ja
vapaamuotoisen ilmaisun seassa voi olla paljonkin hyvdn journalistisen kaytannon
mukaan tuotettua materiaalia. Viime vuosina myds suuret mediatalot ovat perustaneet

blogipalstoja, joiden ylldpidosta eli sisallontuotannosta vastaavat yrityksen toimittajat.

Hyvan journalistisen tavan mukaan toimittajan on kirjoitettava uutinen ilman
kannanottoa, kun taas bloggaaja voi esittdaa mielipiteensa karkkaastikin. Tutkimukseni
keskittyykin tarkastelemaan uutiskielen ja blogikielen eroavaisuuksia silloin, kun
ammattijournalisti vastaa kummankin tekstin kirjoittamisesta. Tapausesimerkkina
bloggaavista toimittajista tarkastelin MTV3:n uutistoimittajien
verkkopaivakirjamerkint6ja. Tarkastelen tydssani myds uutisblogien merkitysta MTV3:n

uutistoiminnalle.

Merkittavin eroavaisuus uutis- ja blogikielten valilld on journalistisen objektiivisuuden
katoaminen. Kirjoittajat kommentoivat ajankohtaisia aiheita vapaasti ja omalla
tyylilldan. Subjektiivinen ilmaisu ei kuitenkaan tarkoita, etta tyyli olisi epdsovinnaista tai
yleisen hyvan maun vastaista. MTV3:n bloggaajia yhdistdakin tavallaan harmillinen
soveliaisuus: kirjoittajat voivat kertoa tarinoita ja mielipiteita, mutta liiallista revittelya ja

raiskyvaa ilmaisua selvasti valtellaan.

Teksteissa viitataan eri aiheisiin useimmiten yleisella tasolla. Yksittdisiin mediaesityksiin
ei merkintdjen madraan suhteutettuna kovinkaan usein viitata suoraan lahteisiin.

Pietilan (2007, 398) esittama journalistinen ldhdeviittaus harvoin siis toteutuu.

Blogi mahdollistaa slangin, puhekieliset ilmaukset ja kielikuvat. Haastattelemani
bloggaaja-toimittajat kehuvatkin blogien vapaampaa kielenkdyttéa. Toisin kuin
uutistoiminnassa usein, blogissaan kirjoittajat voivat myds kasitelld vain itse
valitsemiaan aiheita. Omasta eldmasta kertominen on mahdollista toisin kuin uutisissa.
Bloggaajille onkin uutistydhon verrattuna suotu paljon vapauksia: aiheet saa itse valita,
samoin tekstin pituuden ja ulkondadn. Uutistoiminta taas nojaa pitkalti
yhdenmukaisuuteen ja rajattuihin sisaltéjen mittoihin.
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Domingon ja Heinosen (2009, 81) mukaan blogin Iaheisyys vakiintuneeseen mediaan ei
valttamatta kerro blogin vaikuttavuudesta, luotettavuudesta tai uskottavuudesta.
Pitkdan toimineen mediatalon brandi rakentaa blogeille luotettavan kuvan varsinkin, kun
kirjoittajat esitelldan ammattijournalisteina. Blogien uskottavuus voi kuitenkin karsia
esimerkiksi kielioppivirheista ja siita, miten karkevasti kirjoittaja asiansa ilmaisee. On
selvaa, ettei bloggaaja voi palstallaan avautua esimerkiksi tydsuhteestaan negatiiviseen
savyyn. Lukija voi alkaa miettid, osaako kyseinen Kkirjoittaja toimia varsinaisessa
tyotehtdavassaan journalistisella ammattitaidolla. Toimittajan uskottavuus heijastuu

helposti koko téman edustaman mediatalon uskottavuuteen.

Monien mediayritysten blogikokeilut ovat olleet varovaisen haparoivia, eikd blogien
kaikkia mahdollisuuksia ole kaytetty hyvaksi (Domingo & Heinonen 2009, 76). Eri
tiedotusvalineiden valilla on itsestaan selvia ja merkittavia eroja kaytettyjen tekniikoiden
suhteen. Lehdisto kayttaa visuaalista viestintaa: kaytetty kieli on kirjoitetussa asussa ja
tekniikkana kaytetdan valokuvausta ja grafiikkaa. Radion viestintd sen sijaan on
suullista: siina kaytetaan puhuttua kieltd seka aanitys- ja lahetystekniikoita. Televisiossa
yhdistelldan aanta ja kuvaa. (Fairclough 1997, 55.) Blogeissa taas on mahdollista
yhdistéa kaikki nama viestintdkeinot — Kkieli voi pohjautua tekstiin, valokuviin,
videokuvaan, aanitallenteisiin. MTV3:n bloggaajien teksteja yhdistdakin erdaanlainen
yksiulotteisuus: julkaisujen maaraan ja tekstien pitkaan mittaan verrattuna blogeissa on
auttamattoman vahan kaytetty hyperlinkkeja tai valokuvia. MTV3:n blogisivustolla
kukaan ei yllapida valokuvablogia tai videoblogia. Niinpa tekstimuotoon luottavat
verkkopaivakirjat tuntuvat tavallaan hukkuvan toistensa sekaan. Blogien korkea

lukumaara aiheuttaa sekin sekavuuden tunteen.

MTV3:n verkkouutisten yleisd on tottunut yhtendiseen ulkondkddn: otsikot, kuvat,
tekstit asemoidaan uutisartikkeleissa keskenaan samalla tavalla. Blogien ulkondké onkin
sekavampi jo pelkastadn jatkuvasti vaihtuvien kirjasintyyppien johdosta. Lukija viihtyisi
blogien aarella paremmin, jos yllapitajat sopisivat saman fontin kaytosta. Tekstin tasaus
palstan molempiin reunoihin antaisi siistimman kuvan sekda blogeista etta
verkkouutisista. Yllattdvan moni MTV3:n journalistibloggaajista on jasentamatta
tekstiaan esimerkiksi valiotsikoin. Hyvana nyrkkisadnténa voisikin pitaa sita, etta lukijan
tietokoneruudulla pitda aina nakya jotain leipatekstistd visuaalisesti poikkeavaa -

esimerkiksi lihavoitua tekstia, valokuvia, faktalaatikkoja.
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Vaihtelevien asettelujen sijaan journalistiblogeissa pitdisi olla enemman sisallollista
vaihtelua. Kulttuuri- tai media-aiheita ei kasitelld juurikaan. Samoin erdaanlainen nuorten
aani tuntuu puuttuvan: valtaosa bloggaavista toimittajista on keski-ikaisia, jolloin nuoria
kiinnostavat aiheet jaavat vahalle huomiolle. On myds erikoista, ettei verkkouutisista
vastaavan multimediatoimituksen sisdlld kukaan yllapida omaa blogia ty6nantajansa

verkkosivuilla.

Siind, missa blogien sisaltdja tulisi monipuolistaa, niiden lukumaaraa olisi siis syyta
karsia. Maaliskuun alussa sivustolla on palstoja, joita ei ole paivitetty puoleen vuoteen.
Verrattuna uutistoimituksen aktiivibloggaajien jokaviikkoisiin teksteihin tuntuu oudolta,
ettei orvoksi jatettyja palstoja ole poistettu. Toki on muistettava, ettéd bloggaaminen on
MTV3:n toimittajille vapaaehtoista. Olisikin ehkad syytda asettaa kirjoittajille velvoitteita

palstan yllapitamiseen.

Alasillan (2009, 247) mukaan bloggaaminen vaatii kirjoittajalta toisenlaista sitoutumista,
kuin perinteinen tydelaman kirjoittaminen. Korpela ja Linjama (2003, 56) kirjoittavat,
ettd blogin yllapitémisen vaativuus ymmarretdaan vasta muutaman kuukauden tyon
jalkeen. MTV3:n bloggaavat uutistoimittajat tuntuvatkin valilla uuvahtaneen blogin
tydmaarasta. Voi tietysti olla, etta kuukausien bloggaustaukojen taustalla on myds
aiheiden puute. Tama ei anna anteeksi blogin unohtamista. Ehka journalistiblogeilla
pitdisi olla oma vastaava toimittajansa tai tuottaja, joka ohjastaisi bloggaamista
jarjestaytyneempaan muotoon. Viime kdadessda han vastaisi myds sivuasetuksista ja
oikeakielisyydesta eraanlaisena oikolukijana, vaikka Alasilta (2009, 237) vastustaakin
"niita kaikissa taloissa vaikuttavia hiomakoneita, jotka jyrsivat teksteistd kaiken sarman

ja eldmanmaun".

Vastaavan blogitoimittajan avulla my6s blogien uutisarvoa voitaisiin kehittaa. Blogien
kayttd osana uutistoimintaa on monien haastattelemieni toimittajienkin mielesta
lapsenkengissaan. Blogitoimittaja keksisi omia uutisaiheita ja Iahestymistapoja
bloggaajille. Hantd voitaisiin myods tarvittaessa kayttaa televisiouutisissa tai MTV3:n
uutisten tuottamissa ajankohtaisohjelmissa kommentaattorina blogien ndkékulmasta

uutistapahtumien yhteydessa.
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MTV3:n journalistiblogien kieli on kaikkeen ilmaisulliseen potentiaaliin verraten melko
kdyhaa. Kirjoitettu teksti ei erotu automaattisesti edukseen kansalaisjournalistien
tuottamista sisalldista, silld molemmilla on kaytdossa lopulta yhtdldiset resurssit
bloggaamiseen. Molemmat voivat kdyttda video- tai valokuvauskameroita ja editoida
materiaaleja kotikoneillaan ilmaiseksi. Tekstia kirjoittaessaan kummatkin voivat sortua
huonoon tekstin jasentelyyn tai kirjoitusvirheisiin. Blogialustoja eli julkaisuun
tarkoitettuja ohjelmasovelluksia yhdistdaa mahdollisuus asettelun muokkaamiseen ja

esimerkiksi tekstia tehokkaasti jasentavien valiotsikoiden kirjoittamiseen.

Lintulan ja Valkaman (2009, 15) mukaan toimittajan tydté voi tehda lahes millaisella
koulutuksella tai elamdnkokemuksella hyvansa. Sama koskee blogin kirjoittamista.
Lintulan ja Valkaman (2009, 15) mukaan toimittajakunnan kirjavuus onkin luonnollista:
voidakseen ottaa huomioon yhteiskunnan kerrostumat, median edustajien on oltava
yhté kirjavaa kuin yleisén. Palveluammattia harjoittavan journalistin onkin muistettava
informoivan sisalldontuotannon velvollisuutensa yleisélle. Ammattitoimittaja ei voi
kirjoittaa  vastuuvapautuslauseketta uutista tuottaessaan eikd tyonantajansa

verkkosivustolla blogatessaan.

Kilven (2006, 96) mukaan monet blogeista innostuneet ovat julistaneet niiden pian
tuhoavan koko perinteisen joukkotiedotuksen kentan. Tama ei kuitenkaan ole kovin
realistinen odotus. Blogit eivat valttamatta ole kumouksellisia, mutta ne antavat
osviittaa mahdollisesta suunnasta, johon journalismi on kehittymdssa. Ehka toimittajat
blogeineen tuovatkin uutta sisdltda ja wuusia toimituksellisia kdytantdja myds
ammattijournalismiin. Viitteita verkkopaivakirjojen vaikutuksesta journalismiin on jo
nahtavissa MTV3:n verkkouutissivustolla, jossa uutisten yhteyteen on syksylla 2009

lisatty blogeista tuttu kommentointimahdollisuus.

Vaikka MTV3:n blogeja ei kunnolla hyddynnetd uutistoimittamisessa, niilla voidaan
tuoda uusia merkityksia ja rakentaa uusia mielikuvia julkaisevasta mediatalosta. Alasilta

muistuttaakin bloggaajia verkkopaivakirjan roolista yrityksen imagolle:

Hyvin kirjoitettu teksti on lukijan kannalta kuin taivaan lahja. Lukija el kenties koskaan
kdytd sanaa kiitos. Ehkd han ei sano tai kirjoita sinulle ikind tavuakaan. Mutta hén
saattaa ostaa organisaatiosi tuotteita tai palveluja, noudattaa antamianne ohjeita,
uskoa edustamiinne aatteisiin, puhua teistd hyvaa tai tarjoutua taloonne téihin.

(Anja Alasillan kirjasta Blogi tulee toihin, 2009, 246)
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LIITE 1

Haastattelurunko MTV3:n uutistoimittajia varten:

- Missa tehtavissa tyoskentelet MTV3:n uutistoimituksessa?

- Mita blogia kirjoitat?

- Kuinka kauan olet kirjoittanut blogia? Miten/miksi aloitit?

- Mika on blogisi teema, aihe, nakdkulma?

- Kuvaile omaa kirjoitustyyliasi (etenkin uutiskirjoittamiseen verraten)?

- Kuinka usein paivitat palstaasi?

- Mitd etuja blogilla on verrattuna uutiskirjoittamiseen?

- Miten paljon upotat tekstiin linkkeja, kuvia, videoita tms..?

- Kaytetaankd blogeja tarpeeksi hyvin uutisvalineend, siis nostetaanko niista aiheita

MTV3:n uutissivustolle tai TV-uutisiin?

- Miten blogien uutisarvoa/blogeista uutisointia voisi kehittaa?

- Mitd bloggaaminen tuo omaan tydnkuvaasi?

- Miké on mielestasi MTV3:n uutisblogien tulevaisuus?



