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Opinnaytetyon tarkoituksena on uudelleenbrandata Suomen Taide-
vyhdistys luomalla yhdistykselle uusi ehdotus visuaaliseksi identitee-
tiksi. Asiakkaanani toimii Suomen Taideyhdistys yhteyshenkildinaan
Suomen Taideyhdistyksen asiamies Jan Forster ja yhdistyksen sih-
teeri Anna Kinnunen.

Lopullinen tyo sisaltaa ehdotuksen visuaalisesta identiteetista uudel-
la typografialla ja brandivareilla, seka esimerkkeja ilmeen jalkautta-
misesta erilaisiin sovelluksiin, kuten lomakkeistoon, kayntikortteihin,
esitteisiin, nayttelyjulisteisiin ja nettisivuihin.

Uudistuksen tarkoituksena on yhtenaistaa kaikki Suomen Taideyhdis-
tyksen fyysinen seka digitaalinen materiaali tunnistettavaksi kokonai-
suudeksi. Ilmeen suunnittelun lahtokohtana toimi yhdistyksen histo-
rian ja juurien yhdistaminen nykyaikaiseen graafiseen suunnitteluun.
Uudella ilmeella haluttiin lisdta STY:n arvokkuutta ja vedota nuorem-
paan yleiséon.
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The objective of my thesis project was to rebrand the Finnish Art
Society by creating a proposal for their new visual identity. My client
was the Finnish Art Society, with their trustee Jan Forster and their
secretary Anna Kinnunen as my contact persons.

My final work includes a proposal for the new visual identity with a
new typography and new brand colours and examples of how to use
the identity for different applications such as stationary, business
cards, brochures, exhibition posters and the website.

The objective of the rebranding was to unite all of the Finnish Art So-
ciety’s digital and print material in to one recognizable whole. Starting
point for the design was to be able to honour the history and roots of
the society while combining that to modern graphic design.
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1.1 Brandi
1.2 Uudelleenbrandays



1.1 Brandi

Brandi on enemman kuin yrityksen logo, identiteetti tai tuo-
te. Se on yleisbn perimmainen tunne yrityksesta tai sen
tuotteista ja palveluista. Yritys vaikuttaa brandin syntymi-
seen kommunikaatiolla, mutta lopulta brandin maarittavat
asiakkaat ja se, mitéd he sanovat brandin olevan. (Neumeier
2006, 2-2.)

Nykypaivana osto- ja kulutusvalintamme pohjautu-
vat enemman ja enemman symbolisiin valintoihin. Kuluttaja
miettii ostopaatdosta tehdessaan tuotteen alkuperaa ja val-
mistajaa tuotteen ominaisuuksien lisdksi. Asiakas ikdankuin
paattaa kuulua tiettyyn "heimoon” sen perusteella, kuinka
haluttava tuote on, ja millaiset ihmiset suosivat sita. Yritys
sen sijaan luo jatkuvaa luottamussuhdetta asiakkaisiin-
sa tuotteidensa ja viestinnansa avulla. Asiakkaat luottavat
brandiin, kun yrityksen lupaukset ja asiakkaan odotukset |lu-
nastetaan jatkuvasti. (Neumeier 2006, 8.)

Brandia maaritellessaan yrityksen tulisi kysya iltsel-
tadan kolme kysymysta: Kuka olet? Mita teet? Miksi silla on
valia? Useimpien yritysten on helppo vastata kahteen en-
simmaiseen kysymykseen, mutta kolmanteen vastauksen
maaritteleminen saattaa olla hankalaa. (Neumeier 2006, 31.)
Kuitenkin kolmas kysymys on se, joka pohjimmiltaan tulee
maarittamaan yrityksen brandin, ja jonka pitaisi valittya asi-
akkaalle kirkkaimmin. Kysymys antaa vastauksen sille, mika
on yrityksen brand benefit. Brand benefit on termi, joka
maarittda sen edun, joka yrityksella tai brandilla on kilpaili-
joihinsa verrattuna, ja syyn sille, miksi asiakkaan kannattaa
valita kyseinen brandi. (Neumeier 2006, 160.)

"Brandin luomiseen tarvitaan kokonainen kyla”, sa-
noo Neumeier. Brandin parissa tyoskentelevat niin yri-
tyksen johtajat ja markkinointihenkildt, kuin suunnitte-
lu- ja mainostoimistot, PR-toimistot ja tutkijatkin. Oman
osansa brandin kehitykseen tuovat tietenkin asiakkaat
jatkuvasti vahvistuvalla aanellaan ja mediakanavillaan.
Brandi ei siis kehity eristyksissa, vaan se on usean ih-
misen yhteistydn ja vuorovaikutuksen pitkaaikainen tuo-
tos. (Neumeier 20086, 51.)

1.2. Uudelleenbrandays

Brandayksen syy on yrityksen pyrkimys luoda arvoa ilah-
duttamalla asikakkaitaan, jotta naita olisi enemman, he
ostaisivat enemman ja maksaisivat enemman yrityk-
sen tuotteista ja palveluista. Kuitenkin jos yritys lupaa
enemman kuin se itseasiassa onkaan, saattaa tulos olla
painvastainen: asiakaskunta harvenee, ja heidan osto-
kayttaytymisensa vahenee. (Neumeier 2007, 19). Jotta
yritys pysyy relevanttina ja yritys kykenee lunastamaan
lupauksensa pitkalla aikavalilla, voi brandin maarittami-
nen uudelleen olla paikallaan.

Uudelleenbrandays tarkoittaa siis brandin maarit-
tamista uudelleen silloin, kun sellainen on jo oclemassa.
Brandin historian ymmartaminen ja tutkiminen on tas-
sa erittain tarkeassa roolissa, silla historia on aina lasna
uudelleenbrandayksessa. Suunnittelijan tulisikin aina
tutkia, voisiko se ottaa mukaansa jotakin olemassa ole-
vaa brandin menneisyydesta. (Wheeler 2009, 108.)
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21 STY — Suomen ensimmainen taiteen
tukija

Suomen Taideyhdistys on perustettu vuonna 1846. Sen tehta-
vana on alusta saakka ollut suomalaisen taiteen tukeminen ja
sen tuntemuksen seka harrastuksen edistaminen. Yhdistyk-
sen toimintaan kuuluu apurahojen ja palkintojen jakaminen
kuvataiteilijoille ja taidearvostelijoille, nayttelyiden ja tapah-
tumien jarjestaminen ja niihin liittyvan tutkimuksellisen kirjal-
lisuuden julkaisu, seka vuosittaiset taidearpajaiset ja teosten
hankkiminen sinne. Yhdistykseen voi liittya kuka tahansa ja
vuonna 2018 jasenia oli 1510 kappaletta. (https://suomentai-
deyhdistys.fi/info/yhdistys-toiminta/, 5.5.2019)

STY perustettiin aikana, jolloin Suomessa ei ollut taide-
museioita eika vakituisia taidenayttelyita. Yhdistys perustet-
tiinkin siis luomaan perusta Suomen taide-elamalle. Taideyh-
distysliike oli siihen aikaan eurooppalainen ilmio, ja sen avulla
saatiin keskitettya yhteiskunnalliset tahot, jotka mahdollisti-
vat pohjan kansalliselle kulttuurille. (https://suomentaideyh-
distys.fi/info/historia/, 5.5.2019)

2.2 STY:n logo

Suomen taideyhdistyksen logo on my&s suunniteltu vuonna
1846. Se on suunnitellut Akseli Gallen-Kallela. Logo on Kale-
vala -aiheinen, ja logossa Kullervo kaivertaa kuvia puunrun-
koon. (Kallio 2006, 17)

2.3 Suomen Taideyhdistyksen strategia
ja ilmeuudistuksen tavoiteet

Suomen Taideyhdistyksen strategiaa on paéaivitetty viimeksi
vuonna 2018.

STY:n strategian mukaan kuvataiteen asema verrattu-
na muihin taiteisiin on Suomessa vahva. Suurin uhka on kou-
lutettujen kuvataiteilijoiden heikot ansaintamahdollisuudet.
Kuvataitelijoita on Suomessa enemman kuin koskaan, mut-
ta samaan aikaan kuvataiteen nakyvyys mediassa on vahen-
tymaan pain, mutta toisaalta on tapahtumassa myo6s uusiin
medioihin siirtyminen. Kuvataidetta, museoita ja nayttelyita
tuetaan valtion puolelta kohtuullisesti. Padkaupunkiseudun
kuvataidetarjonta on lisdantymassa, kun taas haja-seudun
tarjonta vahenee. (https://suomentaideyhdistys.fi/info/yhdis-
tys-toiminta/, 5.5.2019)

Suomen Taideyhdistyksen lImeen nykytilan koetaan ole-
van sekava ja vanhentunut. Suomen Taideyhdistyksen ma-
teriaaleja tekee talla hetkella useampi henkild, ja graafista
ohjeistusta ei ole maaritelty kovin tarkasti. Tama johtaa yh-
tenevaisyyden puuttumiseen ja brandin tunnistettavuuden
heikkenemiseen.

IIlmeuudistuksen tavoitteena on luoda yhtenainen visu-
aalinen ilme kaikelle Suomen Taideyhdistyksen visuaaliselle
materiaalille. lImeuudistuksen tavoitteena ei ole kannataja-
maaran tai taloudellisen menestyksen kasvattaminen. Kui-
tenkin yhdistyksen kannattajien ikdluokan ollessa hyvinkin
korkea, tulisi brandin ja uuden visuaalisen ilmeen olla mo-
derni ja nuorempaan ikadluokkaan vetoava. lImeeltéd haetaan
myos ajatonta arvokkuutta.



2.4 lImeen nykytilanne

Nykyisen ilmeen sovelluksia.
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Kuva 1: STY:n logo.

ETUSIVU INFOA TAPAHTUMAT APURAHAT & PALKINNOT JASENET Q HAE FI SE EN O

SUOMEN TAIDEYHDISTYS

o i keskeisiin i Paul Osipowin
Paul Os IPOW lagjassa retrospektiivisessd niyttelyssé nahdadn vaikuttava poikkileikkaus
taiteilijan twotantoa. Jo varhain tehdyt ulkomaanmatkat Eurooppaan ja
5

@ HELSINGIN TAIDEHALLI hin ovat i taiteilijan ja Osipow

W26.1.-24.3.2019 ammentaakin vahvasti taiteen historiasta, niin modernismista kuin antiikista.
Taidehallissa avautuvassa nayttelyssa on nahtavilla taiteilijan geometrisia ja
vapaamuotoisia abstraktioita sekd figuratiivisia klassisia aiheita, kuten ruoka
asetelmia seka naisfiguureja, 1960-luvulta tahén paivadn,

LUE LISAA »

Vuoden 2018 teosarpajaiset
Kaapelitehtaalla 31.1.2019

Suomen Taideyhdistys hankkii joka vuosi noin sata taideteosta, jotka arvotaan
vuoden piitteeksi jisenten kesken. Kuluneen vuoden arpajaisvoittajat
Julkistetaan perinteisessd iltajuhlassa seuraavan vuoden alussa. Lisaksi
iltajuhlassa arvotaan paikan paills vield parikymments taideteosta vain

llistujien kesken.
25.1.2019!
LUE LISAA »
Baletticroquis
@ HELSINGIN TAIDEHALLI
* W21.2.,28.2,7.3. A 143
y Suomen Taideyhdistyksen Jdrestimassa liikecroquis'ssa keskitytidn
- havainnoimaan baletin tarjoamia liikkzité ja balettitanssijan kehon anatomista
rakennetta. Omat piirustusvalineet mukaan. Osallistumismaksu 8 €/ STY:n
jasenilles €

LUE LISAA »
Jb -

Kuva 2: Nayttokuva STY:n sivuilta.

Kuva 3: STY:n jasenlehden numero 1/18 kansi.
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3.1 Benchmarking

‘Benchmarking’ eli vertailuanalyysi on prosessi, jonka tar-
koituksena on verrata kehitysvaiheessa olevaa projektia toi-
seen olemassaolevaan, samankaltaiseen ja mahdollisesti
omaa projektia jossain suhteessa parempaan tuotokseen.
Vertailukohteet ovat usein saman alan projekteja. Vertailun
tarkoituksena on oppia esikuvilta, valttda samankaltaisuudet
ja loytdd oman projektin tai prosessin heikkoudet. (https://
www.uef.fi/benchmarking, 15.3.2019)

Taman projektin benchmarkingissa keskityin suomal-
aisten taideasaatioiden ja rahoituksia myontavien tahojen vi-
suaalisten ilmeiden analysointiin.

3.1.1 Benchmark: Koneen Saatio

Koneen Saatio on itsenainen jarjesto, jonka tarkoituksena on
tukea taidetta ja tiedetta myontamalla vuosittaisia apurahoja
seka yllapitamalla taiteilija- ja tutkijaresidenssia. (https://ko-
neensaatio.fi/meista/, 15.3.2019)

Koneen Saatié on visuaalisuudeltaan raikas ja moder-
ni. S8atid on ottanut sisadllontuotossaan haltuun nykymedian,
joka kay ilmi mm. saation nettisivuilta |0ytyvasta sisallosta,
kuten podcasteista, blogista ja laadukkaista artikkeleista. Ko-
neen Saatidlla on myods aktiivinen Instagram -tili, jonka sisal-
taa vartavasten saatiota varten kuvitettuja lyhyita informatii-
visia videoita seka laadukkaita valokuvia.

SEURAA Q EN FI V¥

KONEEN SAATIO

Apurahat v Saaren kartanon residenssi v Toiminta v Jutut v Meistd v Yhteystiedot v

KUVA: ALEKSI POUTANEN.

Apurahansaajamme - rohkeat tekijat — ovat innostavia ja intohimoisia osaajia, joiden
ty6lla on voimaa muuttaa il Jut i kerromme t i ijoista ja
heidan hankkeistaan seka nopeasti etta hitaasti, lyhyesti ja pitkasti. Lupaamme
yllattavia nakokulmia ja uutta ajateltavaa.

Kuva 4: Nayttokuva Koneen Saation nettisivuilta.

1 @mamme pelin suunhitt|
= ynyt muun muassa

kerSamslla ryhmakes|

"The. g:réni‘ﬁa; eiﬁlo;ued us to put "
al}oraifye, efforts into

Kuva 5: Nayttokuva Koneen S&ation Instagram -sivulta.
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3.1.2 Benchmark: Suomen Taiteilijaseura

Suomen Taiteilijaseura on vuonna 1864 perustettu seura,
jonka tavoitteena oli yhdistaa kulttuurin eri aloja. Jaseniksi
otettiin kirjailijoita, kuvataiteilijoita, arkkitehteja ja saveltsjia
seka taiteen ystavia. Nykydan Suomen Taiteilijaseura koros-
taa tehtavdansa kuvataiteen asiantuntijana, vaikuttajana ja
ammattikuvataiteilijoiden puolestapuhujana osallistumal-
la yhteiskunnalliseen keskusteluun, tuottamalla neuvon-
ta- ja asiantuntijapalveluita ja edistamalla alan koulutusta.
(https://artists.fi/seura/seura-organisaatio/, 15.3.2019)

Suomen Taiteilijaseuran visuaalinen ilme koostuu logos-
ta ja brandivareista.

3.1.3 Benchmark: Suomen Kulttuuri-
rahasto

Suomen Kulttuurirahasto tukee kulttuuria apurahoilla ja
hankkeilla. Se on yksityisin varoin toimiva rahasto. (https://
skr.fi/, 15.3.2019)

Suomen kulttuurirahaston ilme koostuu logosta ja erisa-
vyisista vihreista vareistd. Suomen kulttuurirahastolla on
myos melko aktiiivinen Instagram -tili, johon paivittyy lahinna
kuvia rahaston tukemista tapahtumista. Instagram -tililla ei
nay erityisesti Suomen Kulttuurirahaston graafinen ilme.

° SUOMEN fO ¥
TA'TE”_IJA Haku:

® SEURA Fi/En/Sv

SEURA AJANKOHTAISTA TAITEILIJALLE PALVELUT JA EDUT KUVATAIDE

F

IN ENGLISH

Apurahat Hankkeet Rahastot Lahjoitukset Tietoa meistd Yhteystiedot

TIEREEN JA TAITEEN TUKIJA

Suomen Kulttuurirahasto on yksityisin varoin toimiva saatio. Edistamme kulttuuria apurahoilla, hankkeilla seké
muilla tukimuodoilla. Maakuntarahastomme kattavat koko Suomen.

TULOSSA OLEVAT HAUT

Soitinlainat PoDoCo Lokakuun haku UWC:stipendit Tammikuun haku
1.10.-19.10. 15.9.-31.10. 1.10. - 31.10. 11.-3L1L 10.1.-8.2.

R e ] [ O N

Kuva 7: Nayttokuva Suomen Kulttuurirahaston nettisivun alkundkymasta.
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3.2 Moodboard

Moodboard on kollaasi ideoita, vareja, tuotteita ja materiaa-
leja. Moodboard valittda tunnetilaa, johon suunnittelu tahtaa.
Se on nopea ja helppo tapa antaa asiakkalle idea siitd, mihin
suuntaan suunnittelija on tyossdan lahdossa. (https://www.
designingbuildings.co.uk/wiki/Mood_board, 23.5.2019)

Esitin asiakkaalle moodboardin visuaalisen ilmeen tyy-
lista. Valitsin moodboardiin maanlaheisia vareja kuten beigea,
harmaata, valkoista ja mustaa. Moodboard keskittyy lahinna
painotuotteisiin ja tuotteisiin, joita Suomen Taideyhdistys kay-
tannossa kaipaa; nain asiakkaan oli helpompi saada kaytan-
nonlaheinen kasitys suunnitelmistani. Materiaaleina toimivat
mattapintaiset ja paksut painomateriaalit. Moodboardissa
on myoOs esitetty erityisia painotekniikoita, kuten foliointia ja
preeglausta, eli kohopainantaa. Asiakas hyvaksyi moodboar-
dissa maarittelemani tyylin, eikd halunnut lisata tai muuttaa
siita mitaan.

Moodboardin miellyttéaessa asiakasta lahdin suunnit-
telmaan ilmetta. Asiakas ei halunnut varsinaisesti osallistua
suunnitteluun jarjestamalla tapaamisia suunnittelutyon ede-
tessa, vaan he halusivat antaa vapaat kadet suunnittelutyo-
hon ja nadhda lopputuloksen.

3.3 Tee ja valta

Tee ja valtd on luotu kuvalliseksi kerronnaksi siita, mita
Suomen Taideyhdistyksen brandin pitaisi olla. Talla keinolla
pystyin esittamaan asikkaalle kasitysta siita, mita tunteita
ja kokemuksia visuaalisen ilmeen pitaisi herattaa katsojas-
saan. Vertaukset olivat toimivia samalle viivalle paasyssa
asiakkaan kanssa. Halusin korostaa ilmeen tahtaavan ar-
vokkuuteen, klassisuuteen ja minimalismiin, valttéden rai-
keita ja sekavia ratkaisuja.

11
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4.1 Typografia ja typografinen kontrasti

Typografia sanana juontaa kreikan sanoihin typos ja grafein.
Typos on tarkoittanut sanana leimaa, jaljenndsta ja kuvaa,
Grafein taas on merkinnyt kirjoittamista. Typografialla on tar-
koitettu kirjapainotaittoa, mutta nykypaivana merkitys on
laajempi ja muuttunut moneen otteeseen. (Iltkonen 2012, 11.)

Luettavuuden liséksi typografiassa on tarkeaa kontrasti
ja hyva typografia onkin seka taidetta etta viestintaa. llman
kontrastia ei ole rytmia, ja ilman rytmia lukijan mielenkiin-
to sammuu nopeasti. Tarkeimpia keinoja kontrastin luomi-
seen ovat kokokontrasti, muotokontrasti, vahvuuskontrasti ja
varikontrasti. (Itkonen 2012, 88.)

Suomen Taideyhdistyksen ilmeen typografiaksi valikoitui
kaksi kirjasinperhettd; toinen paatteellinen antikva ja toinen
paatteeton groteski. Molemmilla on omat kayttotarkoituksen-
sa, ja nain kontrastin luominen helpottuu. IImeen typografian
kayttd nojaa erityisesti muotokontrastiin ja kokokontrastiin.

4.2 Ogg

Ogg-kirjasinperheen suunnitellut kirjasinsuunnittelija Lucas
Sharp vuonna 2013. Se on inspiroitunut 1900-luvun kirjasuun-
nittelijasta ja kalligrafian tekijastéd Oscar Oggista. (https://
sharptype.co/typefaces/ogg/#about, 24.4.2019) Historiaan
nojaavalla fontilla Suomen Taideyhdistyksen uusi visuaalinen
ilme voidaan sitoa sen pitkaan historiaan.

Ogg -fonttia kaytetaan ilmeessa suurikokoisena otsikois-
sa ja pienempana tietyissa typografisissa yksityiskohdissa.



N T dF

4.3 Ogg Italic tehokeinona

Ogg -fonttiperheeseen kuuluu myods Ogg ltalic, jonka kirjain-
ten pitkat kalligrafiaa korostavat paatteet luovat ekspressiivi-
sen ja tunnistettavan lisan ilmeen typografiaan.

16
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4.4 Founders Grotesk

Founders Grotesk on suunniteltu vuonna 2013 ja sen on suun-
nitellut Klim Type Foundry. Founders Grotesk on paatteeton ja
moderni fontti, jota ilmeen mukaisesti kaytetaan leipatekstina
ja paaasiallisena fonttina virallisemmissa yhteyksissa, kuten
lomakkeistossa ja asiakirjoissa. Sen vélistys on tiukka, ja nain
ollen asiakkaan toiveen mukaisesti suurempi maara tekstia
saadaan mahdutettua pienemmalle alueelle esimerkiksi lo-
makkeissa ja kirjeissda. Founders Groteskia kaytetdan myos
STY:n logossa.

Suomen Taideyhdistys Suomen Taideyhdistys
Suomen Taideyhdistys Suomen Taideyhdistys
Suomen Taideyhdistys Suomen Taideyhdistys
Suomen Taideyhdistys Suomen Taideyhdistys
Suomen Taideyhdistys Suomen Taideyhdistys
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Kuva 19

5.1 Logo ja sen merkitys

Termi logo tulee kreikan sanasta logos, jolla tarkoitetaan sa-
naa. Logo on liikemerkki, jolle on maaritelty tietty graafinen
esitystapa. Logo on symboli brandille. (Neumeier 20086, 1)

lImeuudistus kunnioittaa alkuperaista Akseli Gallen-Kal-
lelan luomaa logoa. Asiakkaan toiveesta logon kuvallista osuut-
ta ei muutettu. Kuvitus on erittdin yksityiskohtainen ja sotii
estetiikallaan modernia ja nuorekkaampaan tahtaavaa ilme-
uudistusta vastaan. Lahestyin tata ongelmaa ilmeen suunnit-
telussa kayttamalla logoa sovelluksissa padasiassa erilaisissa
kohopainoissa ja folioinneissa. Modernisoin logoa yhdistamal-
& kuvaan tekstin uudella ilmeen mukaisella fontilla.

Logon péaasiallisia kayttovareja ovat maaritetyt brandiva-
rit. Iman tekstia olevaa logoa pyritdan hydodyntamaan printti-
materiaaleissa erilaisia koho- ja foliointipainotekniikoita kayt-
taen, lisaten nain logon historiallista arvokkuutta.



STY:n logo

1: Suomen Taideyhdistys
2. Finska Konstféreningen
Finnish Art Society




STY:n logon
tekstiosion mittasuhteet

Suomen Taideyvhdistys
Finska Konstforeningen
Finnish Art Society
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STY:n logon varivariaatiot

1‘ Suomen Taideyhdistys
2l Finska Konstféreningen
Finnish Art Society
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7 Brandivarit

Lahdin hakemaan brandivareiksi maanlahieisia savyja. Suo-
men Taideyhdistyksen brandivarit ovat neutraalit ja arvok-
kaat. Varimaailma ei dominoi STY:n esille tuomaa taideku-
vastoa vaan toimii sen pohjana. Musta ja valkoinen toimivat
varikyllaisten teosten kanssa, kun taas harmaa ja beige ko-
rostavat murrettuja savyja teoksissa.

Seuraavalla sivulla on esitetty brandivarit kaytossa te-
oskuvien pohjana.
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Finska Konstféreningen

E Finnish Art Society

8 lImeen jalkautus

IImeen jalkautuksen esimerkit keskittyvat vahvasti printtime-
diaan, silla se on edelleen media jossa Suomen Taideyhdistys
paaasiallisesti toimii.

8.1 Lomakkeisto ja kayntikortit

Lomakkeistossa on asiakkaan toiveen mukaisesti pysytty
hillityssa toteutukessa, jossa esiintyvat vain tarkeimmat ele-
mentit; logo ja yhteystiedot. Kayntikorteissa nimi on esitetty
isokokoisena, ja efektina korttiin on painettu logo joko koho-
kuvioinnilla tai folioinnilla.
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Suomen Taideyhdistys 2018
Finska Konstféreningen
Finnish Art Society

Suomen Taideyhdistys perustettiin vuonna 1846 vahvistamaan kotimaistakuvataide-
kenttaa. Yhdistyksen tavoitteena oli tukea ammattitaiteilijoiden kehittymista ja

yleison taideharrastuneisuutta. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipisc-
ing elit. Sed posuere interdum sem. Quisque ligula eros ullamcorper quis, lacinia quis
facilisis sed sapien. Mauris varius diam vitae arcu. Sed arcu lectus auctor vitae, con-
sectetuer et venenatis eget velit. Sed augue orci, lacinia eu tincidunt et eleifend nec
lacus. Donec ultricies nisl ut felis, suspendisse potenti. Lorem ipsum ligula ut hendre-
rit mollis, ipsum erat vehicula risus, eu suscipit sem libero nec erat. Aliquam erat vo-
lutpat. Suomen Taideyhdistyksen piirustusiltoja on jarjestetty vuodesta 1973 alkaen

+ STY jakoi ensimmaiset stipendit taiteilijoille vuonna 1847.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Sed posuere interdum
sem. Quisque ligula eros ullamcorper quis, lacinia quis facilisis sed sapien. Mauris
varius diam vitae arcu. Sed arcu lectus auctor vitae, consectetuer et venenatis
eget velit. Sed augue orci, lacinia eu tincidunt et eleifend nec lacus. Donec ultric
ies nis| ut felis, suspendisse potenti

Sed augue orci, lacinia eu tincidunt et eleifend nec lacus. Donec ultricies nisl ut
felis, suspendisse potenti. Lorem ipsum ligula ut hendrerit mollis, ipsum erat ve
hicula risus, eu suscipit sem libero nec erat.

Lorem ipsum ligula ut hendrerit mollis, ipsum erat vehicula risus, eu suscipit
sem libero nec erat

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Sed posuere interdum
sem. Quisque ligula eros ullamcorper quis, lacinia quis facilisis sed sapien. Mauris
varius diam vitae arcu. Sed arcu lectus auctor vitae, consectetuer et venenatis
eget velit. Sed augue orci, lacinia eu tincidunt et eleifend nec lacus. Donec ultric
ies nisl ut felis, suspendisse potenti

Sed augue orci, lacinia eu tincidunt et eleifend nec lacus. Donec ultricies nisl ut
felis, suspendisse potenti. Lorem ipsum ligula ut hendrerit mollis, ipsum erat ve
hicula risus, eu suscipit sem libero nec erat.

ol ¢/o Helsingin Taidchalli o 4358 45 7731 4315
Nervanderinkaru 3 info@suomentaideyhdistys.fi
00100 Helsinki www.suomentaideyhdiseyvs.fi

Suomen Taideyhdistys
Finska Konstféreningen
Finnish Art Society

Suomen Taideyhdistys

clo Helsingin Taidehalli

Finska Kons
Finnish Art Socioty

»
00100 Helsinki
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Suomen Taideyhdistys
Finska Konstféreningen
Finnish Art Society

c/o Helsingin Taidehalli
Nervanderinkatu 3
00100 Helsinki

+358 4577314315
info@suomentaldeyhdistysfi
www.suomentaideyhdistys.fi

+358 45 7731 4315
info@suomentaideyhdistys.fi
www.susmentaideyhdistys.fi
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8.2 Nayttelyjulisteet ja kutsut

Nayttelyjulisteiden esimerkit koskevat nayttelyita, joita Suo-
men Taideyhdistys on jarjestanyt Taidehallissa menneina
vuosina. Julisteet noudattavat sarjallisuutta, ja tarkoituksena
on vuosi vuodelta vahvistaa julisteen tunnettavuutta. Julis-
teisiin on sisallytetty Suomen Taideyhdistyksen logon lisak-
si Helsingin Taidehallin logo, silla STY:n vuosittaiset nayttelyt
jarjestetaan perinteisesti Taidehallissa. Julisteiden typogra-
fiassa on kaytetty Ogg -fonttia, ja lisatty tehokeinona ja tun-
nistettavuutta lisdavana tekijana Ogg Italic -leikkaus tiettyjen
kirjainten paikalle.

Kutsu noudattaa jo tuttuja elementteja; brandivareja,
kohokuviontia, foliointia ja logon asettelua. Esimerkin kut-
su koskee Suomen Taideyhdistyksen vuosittain jarjestamia
teosarpajaisia.



28.1.-5.3.2017 Helsingin Taidehallissa 123.1.-13.3.2016 ‘Helsingin Taidehallissa

ronlund”

Hl Suomen Taideyhdistys
§ Finska Konstforeningen
fi Finnish Art Society
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8.3 Suomen Taideyhdistyksen jasenlehti

Halusin luoda jadenlehdesta arvokkaan julkaisun. Lehti on
paksu, se on painettu painavalle ja mattapintaiselle paperille.
Lehden kanteen on preeglattu Akseli Gallen-Kallelan luoma
logo, ja lehden numero on painettu kanteen suurikokoises-
ti Ogg -fontilla. Julisteiden tapaan myds lehden eri numerot
noudattavat sarjallisuutta. Ideana oli luoda lehdesta kerattava
esine, jota voisi sailyttaa hyllyssa jo sen estetiikan takia.

Lehden sisaltd on kahdella kielella; suomeksi ja ruotsik-
si. Kielet on eroteltu tekstin eri savyilla. Kuvat pyritaan esit-
tamaan laadukkaina ja suurikokoisina.

8.4 Suomen Taideyhdistyksen nettisivu

Nettisivu on noudattaa nykyista polkua ja sisaltada samat asi-
at. Suomen Taideyhdistyksen uutiset ja ajankohtaiset asiat
I6ytyvat heti etusivulta, ja muut osiot ylapalkkien takaa. Sivun
taittoa on selkeytetty ja sinne on tuotu uuden ilmeen vareja
ja elementteja.
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Suomen Taidevhdistys

STY tuo Paul Osipowin ja
Anu Tuomisen nayttelyt
Helsingin Taidehalliin

MacBook
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9 — Arviointi ja kehitysehdotukset

Sain STY:n sihteerilta palautetta luomastani uudesta visuaali-
sesta ilmeesta. lImeessa pidettiin erityisesti paatteettomasta
Founders Grotesk-fontista ja kehuttiin etenkin lomakkeistoa
luonnehtien sita selkeéksi, kauniiksi ja lukijaystavalliseksi ver-
rattuna nykyisiin kirjelomakkeisiin ja -kuoriin. Lomakkeistos-
sa esitetysta muistivihkosta kuitenkin hairitsi logon paalle tu-
leva kuminauha ja esitettyjen paasylipputarrojen kustannus
mietitytti.

Varimaailmaa kuvailtiin arvokkaaksi ja juhlavaksi, eten-
kin jos sen yhteydessa kaytetaan erikoispainatuksia, kuten
julisteissa ja kutsuissa on esitetty. Vaikka varimaailma antaa
oikean kuvan vanhasta ja kunnianarvoisesta yhdistykses-
ta, mietityttaa vetoaako varimaailma nuoriin taiteen ystaviin.
Neutraalien varien vahvuutena pidetaan kuitenkin ajatto-
muutta.

Kaikissa esitetyissa sovelluksissa miellytti erityisesti lo-
gon preeglaus seka kaikkien sovellusten yhteinaisyys ja sar-
jallisuus. Palaute keskittyi kokonaisuudessaan enemman yk-
sityiskohtiin, kuin ilmeen konseptiin. Pohdittiin esimerkiksi,
mahtuuko kaikki tarpeellinen teksti kayntikorttiin esitetylla
asettelulla tai nousisivatko uusien, jamakampien lehtien pos-
tituskulut.

Kokonaisuudessaan palaute oli kuitenkin positiivista.
Koen mietityttamaan jaaneiden seikkojen olevan ratkaistavis-
sa, mikali ilme joskus paatyisi toteutettavaksi. Olen itse tyytyi-
vainen suunnittelemaani ilmeeseen. Mielestani se on linjassa
Suomen Taideyhdistyksen tavoitteiden ja arvojen kanssa. On-
nistuin tuomaan pitkadn historian omaavaan logon tahan pai-
vaan ja yhdistamaan sen aikaa kestavaan identiteettiin.
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