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Opinnaytetyoni aihe, Materiaalilahtéinen muotoilu — Puun tarina,
kasittelee suomalaista puuta huonekalujen ja sisustustuotteiden
materiaalina erilaisista lahtokohdista. Tarkastelen aihetta
muotoilijan, puusepan ja kuluttajan ndkdkulmista ja perehdyn
siihen, miten puumateriaali ja sen alkupera vaikuttavat ihmisiin ja
tuotteen suunnitteluun. Otan esiin my6s puun ekologisuuden ja
nykyaikaisen kulutuskulttuurin.

Tyoni on taysin tutkimuksellinen, joten esittelen aluksi kayttamani
tutkimusmetodit ja kerron, miten haen tietoa selvittaakseni
tutkimuskysymykset. Ty6 etenee haastattelemalla ammattilaisia ja
tekemalla asiakaskysely. Liséksi kaytan lahdekirjallisuutta oman
tietouteni tueksi seké kerron esimerkein, kuinka puun tarinaa
voidaan tuoda esiin valmiissa tuotteessa.

Puu on ekologinen, suomalainen ja perinteikas materiaali, jonka
kayttaminen huonekaluissa ja pienesineissa on jarkevaa niin
ympariston kuin suomalaisen puuseppaperinteen sailyttdmisen
kannalta. Useilla suomalaisilla on omaa metséaa tai pihapuita, joita
puun elinkaaren jalkeen voidaan hyddyntaa jokapaivaisissa
tuotteissa. Ammattilaisten kasissa puusta saadaan tehtya
asiakaslahtoisesti kestavia ja tunnearvoltaan kalliita tuotteita.
Nykyaikainen kulutuskulttuuri ei suosi pitkakestoisia tuotteita ja
jatteiden méaara kasvaa koko ajan. Kuluttajia valistamalla saadaan
kotimaisen puun arvostus kasvamaan ja suomalainen
puuseppaperinne sailymaan, joka vahentaa osaltaan turhien
jatemaarien syntya.

Puu materiaalina antaa muotoilijalle ja puusepalle haasteita,
mutta samalla myds inspiraatiota. Puumateriaalin tasalaatuisuus
on tarke&a, mutta myés huonompilaatuisesta puusta voi saada
aikaiseksi mielenkiintoisia ja kuitenkin kestavia tuotteita.
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The subject of my thesis, Material based design — Wood’s story,
takes a look at Finnish wood and its use as a material of furniture
and interior products. In this thesis, | view the subject from de-
signers’, carpenters” and consumers” perspective and determine
how wood as a material affects people. | also consider wood’s
ecology and current consumer culture.

My thesis is research, so first | explain the methods | have used to
find answers to the research problems. The work proceeds by
conducting interviews and customer enquiries. | also use source
material and explain how wood’s story can be brought forth in
products.

Wood is an ecological and traditional Finnish material. It is rea-
sonable to use wood as a material for furniture and interior prod-
ucts because of its environmentally friendly features, and to help
preserve traditional carpentry skills. Many Finnish people have
their own forest and garden trees which can be used as the mate-
rials for unique and user-oriented products. Current consumer cul-
ture does not favor long lasting products, and the amount of
waste is growing all the time. Education of consumers will in-
crease the appreciation of domestic wood and help to maintain
the traditional Finnish carpentry skills.

Wood as a material offers challenges to designer and carpenter,
but also an inspiration. It is important to use high-quality material
but sometimes you can make interesting and still long lasting
products from lower quality wood.



"Puu ei peity tai katoa muotoiluprosessissa, vaan sen
ominaislaatu ja lahtékohdat jaavat aina jotenkin jaljelle. Puu

puhuu meille. Puhuttelee. Silla on aina omat tarinansa ja syynsa.”

Markku Tonttila
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1 JOHDANTO

1.1 Lahtokohdat

Olen kotoisin pienen paikkakunnan pienesté kylasta, lahes keskelta metsaa,
pienen suolammen rannalta. Suhteeni luontoon on aina ollut hieman
kaksijakoinen; toisaalta rakastan rauhaa ja metsamaisemaa eri
vuodenaikoina, mutta joskus taas hiljaisuus ja metsan ymparéimana

asuminen on alkanut ahdistaa.

Iséni on puuseppad, joka valmistaa lahes kaikki tekeménsa tuotteet oman
metséan puista, aina puun kaatamisesta, sahauksesta ja kuivauksesta valmiiksi
tuotteeksi asti. Vielad kotona asuessani jouduin auttamaan isda sahalla
monesti ja varsinkin talvipakkasilla oli todella inhottavaa seista kenttasirkkelin
"peramiehend” liian isot rukkaset kadessa ja varpaat jaassa. Vaikka tyo ei
minulle niin mieleisté ollutkaan, osasin kuitenkin oppia arvostamaan

suomalaista puuta ja kaikkea sitd, mita puusta saakaan aikaan.

Kun otin yhteyttd Pro Puu -yhdistykseen kysellakseni mahdollista
opinnaytetyon aihetta, en osannut ajatellakaan, minkalaista tyota alkaisin
tehda. Olin miettinyt, ettd kun kerran muotoilijaksi valmistun, olisi lopputyd
varmasti jokin tuotesuunnitteluprojekti. Tutkimustyokin oli kdynyt mielessa,
mutten tiennyt, misté aiheesta tutkimusta voisi tehdé. Olin todella innoissani,
kun Markku Tonttila ehdotti minulle tutkimusta aiheesta, josta jo valmiiksi

tiedan paljon ja jonka ajatusmaailmaan olen kasvanut.

Opinnaytetyoni aihe, Materiaalilahtéinen muotoilu — puun tarina, tutkii
puumateriaalin ja sen alkuperén vaikutusta ihmisiin. Tydssani otan selville,
millainen suhde muotoilijalla, puusepélla ja asiakkaalla on tuotteeseen, joka
on valmistettu ehka jopa omalla pihalla kasvaneesta puusta. Tyoni perustuu
Pro Puu -yhdistyksen ja Woodism-tydryhman toiminta-ajatukseen, eli siihen,
miten arvokkaita piha- ja puistopuita voitaisiin hyotykayttaa.
Sahatavarateollisuudelle ndma puut eivat kelpaa, koska ne saattavat olla

osittain lahoja, huonorunkoisia tai niissa voi olla esimerkiksi nauloja.
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Piha-ja puistopuut ovat usein arvokkaita, suomalaisia jalopuulajeja, joita
pyritddn kayttamaan materiaalina kodin kalusteissa ja sisustuksessa.
Tydssani tutkin, miten puun historia ja tarina vaikuttavat niin muotoilijan kuin
puusepankin tydhén seka siihen, millainen tunneside asiakkaalle syntyy
ostamaansa tuotteeseen. Samalla koetan tuoda esille kaikkia niita hyvia
puolia, joita paikallisen materiaalin ja k&sitybosaamisen hyddyntamisesta
syntyy niin ihmisten kuin luonnonkin hyvéaksi. Tutkimuksessa nousee esille
ekologisuus ja luomu-aate, jotka molemmat ovat tyota tehdesséani todella

ajankohtaisia aiheita.

Olen itse jo tietoinen suuresta osasta tydhoni liittyvista asioista, mutta on
mielenkiintoista ottaa selville monen muun ihmisen ajatukset kotimaisen puun
kaytosta. Tuntuu, etta kuluttajille ei tule mieleenkaan kyseenalaistaa
ostamiensa tuotteiden alkuperéaa, vaan ostetaan sita, mita halvalla ja helposti
saa. Toki sarjatuotantona ulkomailla valmistetut tuotteet ovat edullisempia
kuin kotimaiset, mutta laatu saattaa usein olla jotain ihan muuta. Pitkalla
tahtaimella kotimaisen ja laadukkaan, mutta hieman kallimman tuotteen osto
tulee varmasti halvemmaksi kuin ostaa halpa tuote ja muutaman vuoden

paasta uusi edellisen, hajonneen tilalle.

Toivon tdman tyon herattavan mielenkiintoa suomalaista puumateriaalia ja
sen mahdollisuuksia kohtaan ja ehka tyd myos kannustaa ihmisia ottamaan

selvaa, mitd oman pihan puista paikalliset osaajat voivatkaan saada aikaan.

1.2 Toimeksiantaja Pro Puu-yhdistys ja Woodism-tyéryhma

Esittelen jo tdssa vaiheessa tyota toimeksiantajani, koska toivon lukijan
hahmottavan jo heti alussa, mihin tyoni perustuu. Niin kuin jo edella mainitsin,
sain aiheen opinnaytetyélleni Pro Puu -yhdistyksen puheenjohtaja Markku
Tonttilalta. Toiminta-ajatuksena yhdistyksella on edistaa ja kehittaa puun
kayttoa rakentamisessa, sisustamisessa ja laadukkaissa puusepantuotteissa,
toimia puuseppien, muotoilijoiden ja suunnittelijoiden yhdyssiteena ja kehittda
puun tunnettavuutta materiaalina, jarjestaa alan koulutusta,
tiedotustilaisuuksia ja kokouksia, harjoittaa julkaisutoimintaa seka tiedottaa

toiminnastaan tiedotusvalineissa, jarjestaa puuaiheisia nayttelyitd ja kerata
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puutietoutta ja jakaa sitd www.puuproffa.fi-sivustolla. Yhdistys hallinnoi Pro

Puu - keskusta Lahdessa, Vesijarven satamassa. (Pro Puu - yhdistys, 2011.)

Laheisesti tutkimukseeni liittyy myds Woodism-tydryhman toiminta, johon
viittaan ty6sséni muutamaan otteeseen. Woodism on muotoilijoista ja
hienopuusepista koostuva tydryhma, joka suunnittelee ja valmistaa
huonekaluja ja kayttoesineita kaadetuista piha- ja puistopuista (Woodism,
2011). Ryhman yksi perustajajasenista on opinnaytetyoni ohjaaja Markku

Tonttila.

2 TYON TUTKIMUKSELLISET LAHTOKOHDAT JA TAVOITTEET

2.1 Tutkimusmetodit

Opinnaytetyon aloitin tekemalla mahdollisimman kattavan
tutkimussuunnitelman, jonka avulla pystyin kokoamaan ajatukseni tyon
sisallosta ja siita, miten tydssa etenen. Koska tyoni on taysin tutkimuksellinen,
oli tarpeellista perehtya erilaisiin tutkimusmetodeihin ja miettid, mitk& keinot
auttavat minua saamaan mahdollisimman paljon tietoa aiheesta.
Kokemattomalle tutkimuksen tekijélle tutkimusmetodeihin perehtyminen oli
erityisen tarpeellista, jotta tydon tekeminen ei olisi ylitsepddsemattdman

vaikeaa.

Jo ensimmaisessa tapaamisessa Pro Puun Markku Tonttilan kanssa tulimme
siihen tulokseen, etta parhaiten tietoa pystyn keraamaan tyéhoni
haastattelemalla alan ammattilaisia ja tekemalla asiakaskyselyn esimerkiksi
huonekaluliike Vepsalaisella.

Markku Tonttila ehdotti yhdeksi haastateltavaksi sisustusarkkitehti ja
huonekalusuunnittelija Tapio Anttilaa, joka kayttad suunnittelemissaan
tuotteissa materiaalina paljon puuta. Tapio Anttila on myés yksi Woodism-
tyoryhman perustajajasenista ja tyon tekemisen aikana han oli muutenkin

paljon esilla voittamiensa muotoilualan palkintojen johdosta. Mielestani Tapio
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Anttila oli oikein hyva ja kiinnostava haastattelukohde, jolta saisin muotoilijan

nakodkulmaa aiheeseen.

Puhuimme Tonttilan kanssa myds isastani, Antero Kallioisesta, joka toimii
puuseppana Padasjoella ja tekee tuotteita paljon oman metsan puista.
Minusta tuntui luonnolliselta, etta haastattelisin myds hanta tutkimustani
varten ja Tonttila oli samaa mielta. Isaltéani saisin tydbhoni perinteisen

puusepan nakodkulmaa, mutta kuitenkin hieman erilaisista lahtokohdista, koska
isani asiakaskunta on melko laaja kasittaen paikallisten asukkaiden liséksi

myo6s Padasjoen kesdasukkaita, jotka tulevat suuremmista kaupungeista.

Asiakaskyselyn toteutus tuntui myos jarkevalta osalta tutkimuksen
tiedonhankinnassa. Ammattilaisia haastattelemalla saisin tuotteen
suunnittelijan ja valmistajan nakdkulmaa, mutta koska tutkimuksessa ehka
paallimmaisena ovat kuitenkin tavallisen kuluttajan nakemykset ja hanen
ostotottumuksensa, oli tarke&dd saada ndkdkulmaa myos tuotteen ostajalta.
Minua kiinnosti my6s tietdd enemman siita, syntyyko kuluttajilla ostamiinsa
tuotteisiin erityinen tunneside, jos tuote on valmistettu tutuista, lahiseudun
materiaaleista. Jokaisella ihmisella tietysti on omat mielipiteensa aiheesta,
joten suhtauduin asiakaskyselyn tuloksiin jo ennakkoon niin, etta mitdan
ehdotonta oikeaa vastausta kysymyksiin en tulisi saamaan, koska sellaista ei

ole olemassakaan.

Liséksi tydssani tukeudun myos vahvasti lahdekirjallisuuteen, silla vaikka
itsellani onkin jo paljon tietoa ja omia mielipiteité aiheesta, tarvitsen tietoni
tueksi my6s muiden osaamista. Haluan myos tuoda esille vanhaa perinnetta
erilaisten metsaan liittyvien kansansanontojen ja tarinoiden muodossa, koska

ennen vanhaan metsa on merkinnyt inmisille paljon enemman kuin nykyaan.

2.2 Kasitekartta ja viitekehys

Tutkimuksen teoreettisella viitekehyksella ja kasitekartalla tarkoitetaan
tutkittavassa asiassa olevien eri nakdkohtien jasentelyéa selviin kategorioihin,
joiden valilla voidaan ajatella olevan yhteyksia (Anttila 1998: 96).
Kasitekarttaan kokosin tutkimustyon alussa asioita, jotka mielestani liittyivat

aiheeseen. Ensimmaisen kasitekartan liitin tutkimussuunnitelmaan, mutta kun
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tyo eteni, huomasin myo6s kasitekartan muokkautuvan. Ensimmainen
kasitekarttani oli melko laaja-alainen, joten tyon edetessa huomasin aihepiirin
rajautuvan, mika tietysti oli hyva asia, jotta tyon laajuus ei ole lilan suuri.
Samalla kuitenkin sellaisia uusia asioita nousi esille, joita halusin ottaa
tutkimuksessa esille jo pelkastaan vertailun vuoksi. Nama asiat kuitenkin
siséltyivat jo mietittyihin aihealueisiin, joten aiheen rajaus ei karsinyt. Tyon
ollessa melkein puolessa vélissa tein uuden kasitekartan ja vertailin sita
ensimmaiseen versioon. Aihe tietysti paapiirteittain oli sama, mutta uudessa
versiossa (kuva 1) nakyi paremmin tyon runko ja tarkeimmaét teemat, joita

tydssani halusin korostaa.

Materiaalilahtéinen muotoilu
- Puun tarina

Materiaali Materiaali Hyoty Hinta, laatu Jarkeva
inspiraationlahteena ldhiseudulta metsankaytto
Uniikit ja erilaiset Omalta pihalta, Kotimaisen puun Materiaalin kulje- Arvokkaita jalopuita
tuotteet puistoista arvostus kasvaa tuskustannukset ei hakkeeksi
laskevat
Puun pienet viatkin Tiedossa puun historia Tietoisuus kayttomah- Piha- ja puistopuiden
antavat oman jujunsa jatarina dollisuuksista kasvaa Ammattitaidolla hyotykaytto
tuotteeseen laadukkaat ja kestavat uniikeissa tuotteissa
Tunneside valmiiseen Suomalaisen tuotteet
Asiakaslahtéinen tuotteeseen kasityosaamisen Hyddynnetdan
muotoilu arvostus Ajattomat tuotteet lahiseudun materiaali

Sertifiointi?
Puu materiaalina Laadukkaat tuotteet, Pitkalla tahtaimella Uusiutuva
tutummaksi kuluttajille joiden alkupera ja edullisempaa luonnonvara
elinkaari taysin
tiedossa

Kuva 1. Lopullinen kasitekartta

Viitekehyksessa osoitetaan laajemmilla asiakokonaisuuksilla pelkistetysti
tutkimuksen teoreettisia lahtokohtia.Viitekehys on usein visualisoitu, jotta se
on helpompi ymmartaa (Anttila 1998: 97). Viitekehyksen tein myos jo
tutkimussuunnitelmaan ja sita tarkastelin myds tyon edetessa.
Viitekehyksessa kuitenkin nakyy tutkimustyon paakasitteet ja ne ovat tydssani
pysyneet koko ajan samoina. En siis kokenut tarpeelliseksi lahte&

muuttamaan alkuperdista viitekehysta (kuva 2).
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Tarina tuotteen
takana

Muotoilija

Materiaalilahtdinen
muotoilu,
kotimainen puu

Paikallisuus Ekologisuus

Kuva 2. Viitekehys

2.3 Tutkimusongelma

Tutkimussuunnitelmaa muodostaessa piti minun nostaa esille kysymyksia,
joihin tydssani etsin vastaukset. Nama kysymykset toimivat tyon aiheen
rajauksena ja oikeanlaisten kysymysten miettiminen olikin hankalaa, jotta tyén
aihe ei ryostaydy kasista liiallisen tietotulvan takia. Tutkimuskysymykset
nostavat esiin koko tydn pohjan, eli tutkimusongelman. Tutkimusmetodien
avulla ongelmaa lahdetdan ratkaisemaan, mutta niin kuin Kari Kiviniemi toteaa
kirjoituksessaan "Laadullinen tutkimus prosessina” (2001: 69), ei
tutkimusongelma ole valttamatta tasmallisesti ilmaistavissa heti tutkimuksen
alussa. Tutkimusongelma tdsmentyy koko tutkimuksen ajan ja mita enemman
omaa aihettani pohdin ja mita pidemmalle ty6ta vein, on tutkimusongelmakin
muokkaantunut paasséani. Samalla mietin aiheen rajausta ja pohdin myds sita,

mika itseani aiheessa kiinnostaa eniten.

Jo ennen kuin aloitin tutkimussuunnitelman teon, kirjoitin paperille kysymyksia,
joita tutkimuksen siséllén kartoittaminen toi mieleeni. Mietin muun muassa
seuraavia kysymyksia: Miten materiaalin lahtokohdan/tarinan tunteminen
vaikuttaa asiakkaan ostopaatokseen? Minkalainen tunneside syntyy
tuotteeseen, joka on valmistettu esimerkiksi omasta pihasta kaadetusta

puusta? Onko asiakas valmis maksamaan kotimaisesta tuotteesta enemman
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kuin ulkomaisesta? Kuinka tarke&a asiakkaalle on materiaalin kotimaisuus
jaltai paikallisuus? Mita on vastuullinen ja jarkeva metsankayttdo? Miten
kotimaisen jalopuun arvostusta voidaan nostaa? Vaikuttaako puun tarina
muotoilijan ty6hén? Saako muotoilija inspiraatiota tarinasta? Nakyyko puun
tarina valmiissa tuotteessa? Voisiko suomalaista puumateriaalia sertifioida
jotenkin? Miten ihmiset saataisiin huomaamaan ekologisuus kotimaisen puun
kaytdssa tuotteiden materiaalina? Naista kaikista kysymyksista koetin 10ytaa
sen yhden paaongelman, jonka ymparille saisin tutkimukseni rakennettua niin,
etta pystyisin silti vastaamaan mahdollisimman moneen esittamaani

kysymykseen.

Paaongelman muotoileminen yhdeksi selke&ksi kysymykseksi tuntui todella
vaikealta. Minulla oli monia eri vaihtoehtoja, joita esitin padongelmaksi
tutkimussuunnitelmassani. Tutkimuksen aihe oli jo muotoutunut omassa
mielessani pitkalle, mutta koska tyoni tulisi olla selkea kaikille sen lukijoille, piti
kysymys olla yksinkertainen ja helposti ymmarrettavissé. Loppujen lopuksi

paaongelmaksi muotoutui:

Millaisia tuotteita lahiseudun puista tulisi valmistaa ja miten asiakkaat
saataisiin valitsemaan tallainen tuote sarjatuotantona valmistetun tuotteen

sijaan?

Paaongelman lisdksi mietin kolme alaongelmaa, jotka avaavat tutkimuksen

aihealuetta tarkemmin. Alaongelmat ovat:

Tulisiko puun lahtékohdan ja historian nakya valmiissa tuotteessa jotenkin ja

vaikuttaako se asiakkaan ostopaatokseen?

Miten muotoilijat ja puusepat valitsevat kayttdmansa puumateriaalit ja

vaikuttavatko ne tuotesuunnitteluun?

Miten suomalaisen jalopuun arvostusta voidaan nostaa?



14

2.4 Tutkimuksen tavoitteet

Opinnaytetyoni tavoitteena on vastata mahdollisimman monipuolisesti
asettamiini tutkimuskysymyksiin ja sen avulla saada tutkimuksesta kattava
tietopaketti kohottamaan suomalaisen puun merkitysta ja arvostusta. Toivon,
ettd tutkimus vahvistaa Pro Puun toimintaa ja tuo heille esille sen, kuinka
kuluttajat saadaan huomioimaan kotimaisen puun mahdollisuudet. Kuluttajan
nakokulma tutkimuksessa on varmasti tarkein osio Pro Puulle, mutta itse taas
tunnen hy6tyvani enemman alan ammattilaisilta saadusta tiedosta. Joka
tapauksessa kaikki kolme nédkdkulmaa, muotoilijan, puusepéan ja kuluttajan,

tukevat vahvasti toisiaan.

Toivon valmiin tutkimukseni herattavan mielenkiintoa suomalaista puuta
kohtaan myds muualla kuin alan ammattilaisten parissa. Haluan tyollani
edesauttaa Pro Puun tavoitetta tuoda kotimainen puu ja sen mahdollisuudet
tutuiksi kaikille. Jos tyoni johdosta vaikka yksikin ihnminen paéatyy valitsemaan
kotimaisen puusepantuotteen ulkomaisen, teollisesti tuotetun sijaan, tunnen
onnistuneeni tavoitteissani. Tyollani en halua mitenkaan vaheksya
sarjatuotanteisten tuotteiden merkitysta. Haluan vain nostaa esille
vaihtoehdon, jonka valitseminen hyddyttad suomalaista puualan
ammattilaista, sek& myds kuluttajaa, ja on liséksi ekologinen.

3 SUOMALAINEN PUU EKOLOGISENA MATERIAALINA

"Jos aikoisin rakentaa itselleni poydan aloittaen tyhjasta, niin
kayttaisin luonnollisesti parhaimpia ja mahdollisimman kestavia
materiaaleja, eiko totta? Tarkoituksena olisi tehda
mahdollisimman kestava poyta. Miksi tekisin jotain
huonolaatuista, koska joutuisin tekemaan sen uudelleen ja

tuhlaamaan lisda materiaaleja ja energiaa?”

Ote elokuvasta Zeitgeist — Moving Forward, 2011

Tassé kappaleessa kasittelen puuta ekologisesta nakdkulmasta ja otan esiin

keinoja, joilla suomalaista metséaé voidaan hyddyntéé niin, ettei sen
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monimuotoisuus karsi. Otan esiin myds termin kestava kehitys, koska sen

mukaisesti suomalaisia metsiakin tulisi kasvattaa.

3.1 Kestava kehitys

Kestava kehitys -termille ei ole tarkkaa maaritelmaa, mutta sen mielletdén
olevan taistelua luonnon liiallista kuormitusta vastaan. Kansainvalinen
luonnonsuoijeluliitto (IUCN), YK:n ymparistéohjelma ja Maailman Luonnon
Saatio tiivistavat kestavan kehityksen olevan ihmisten elamanlaadun
parantamista ylittdmaéatta elamaa yllapitavien ekosysteemien kestokykya.
(Aminoff & Kontinen: 2004, 9.)

Suuri osa ihmisista ajattelee luonnonvaroja kasana, joka pienenee meidan
kayttaessamme sitd. Luonnovarojen kokonaismaara muuttuu kuitenkin koko
ajan. Teknologian ja hintojen muuttuminen vaikuttavat varastoksi luokiteltavien
luonnonvarojen suuruteen. (Harrison 1992: 55.) Kaupunkien ja
suurkaupunkien tuhoisin vaikutus syntyy niiden tuottamista jatteista, ei
niinkaan siita, mita niissa kulutetaan. Teollistumattomissa maissa
maaseutuyhteisot eivat synnyta kovinkaan paljon jatteitd. Ruoka,
rakennusaineet ja polttoaine saadaan lahiseudulta. Niita ei tarvitse tuoda
pakattuina kauempaa ja suurin osa jatteistd on orgaanisia. Ne hajoavat
luontoon helposti ja niita on helppo kierrattdd. (Harrison 1992: 217.)
Lansimainen kulutuskulttuuri sotii kestavaa kehitysta vastaan. Mita rikkaampi
vaesto, sitd suuremmat jatemaarat. Lansimaalaisten ihmisten tulisikin ottaa
oppia kdyhempien, teollistumattomien maiden toiminnasta siind mielessa, etta
opeteltaisiin vahentamaéan kulutusta sekd suosimaan l&himateriaaleja, kuten

puuta.

3.2 Puumateriaalin ekologisuus

Puu on uusiutuva luonnonvara ja se on ainoa rakennusmateriaali, jonka
hiilidioksiditase on positiivinen. Kasvava puu sitoo hiilidioksidia ja luovuttaa
happea ja siksi puulla on tarked merkitys luonnon tasapainon saatelijana ja
elaman yllapitajana. limakeh&éa saastuttavia hiilidioksidipaastoja voidaan sitoa
ainoastaan kasvattamalla biomassaa, eli tama edellyttaa jatkuvaa

metsanhoitoa. Puun kaytto ei lisaa ilmakehan hiilidioksidimaaraa, kun
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metsatalous toimii kestavan kehityksen periaatteiden mukaisesti ja
kuljetusmatkat ovat alle tuhat kilometrid. Vanha metsé luovuttaa sitomansa
hiilidioksidin puiden lahotessa ja siksi puun kayttd esimerkiksi rakentamisessa
on merkittdva keino liiallisen hiilidioksidin sitomisessa. (Aminoff & Kontinen
2004: 92-93; Pro Puu ry 2008: 40.)

Tuotteen ymparistoystavallisyytta voidaan tarkastella elinkaariajattelun avulla.
Tuotteen elinkaareen kuuluvat raaka-aineiden hankinta ja jalostaminen,
tuotekehitys ja valmistus seka jakelu, kayttd, havittdminen ja mahdollinen
uudelleenkayttd. (Lehtinen 1995: 42.) Puu on ekologinen materiaali, koska se
on kierratettava ja paikallinen. Se ei valttamatta vaadi pitkia kuljetus- ja
varastointiketjuja. (Aminoff & Kontinen: 2004: 92-93.) Suomalaista puuta
kaytettdessa esimerkiksi huonekalujen materiaalina vahenevat ymparistolle
haitalliset paéstot huomattavasti jo raaka-aineen kuljetuksessa verrattuna
ulkomailta tuotuihin tuotteisiin. Kun viela hyddynnetaan lahiympariston
materiaalit, jaavat kuljetuksesta aiheutuvat paastot vielakin pienemmiksi.

Puutuotteen elinkaari on pitkd. Siihen kuuluu puun sahaus metsasta,
jalostaminen tarvittavaksi puutavaraksi, kuivaaminen, puusepan tyosto ja
valmiin tuotteen kaytto seka lopuksi kierrétys. Laadukas puutuote kestaa aikaa
ja tarvittaessa sita pystyy muokkaamaan esimerkiksi uusimalla pintakasittelya.
Luonnonmukaisia pintakasittelymenetelmia kayttamalla valtetaan terveydelle
haitallisia aineita. Puu on kuitenkin ainoa materiaali, joka kaunistuu ian ja
kayton myota (Aminoff & Kontinen 2004: 91).

"Jos puu tulee esineiksi, jotka pidetaan aina kuivina ja raittiin
ilman ymparoéimina, niin on kestamisaika useimmilla puulajeilla
melkein rajaton. ..Samaten on monen puulajin ika, kuten esim.
lep&n, punapydkin, jalavan, hongan ja saksankuusen, sangen

pitka veden alla, tammen melkein rajaton.” (Metsala 1997: 57.)

3.3 Luomutuotteet ja sertifiointi

Luomu- ja ldhiruoka ovat tulleet viime vuosien aikana tutuiksi termeiksi
kuluttajille. Kuluttajien mieliin nousee kysymyksia, kuten onko ruoka paikallista

tai luomua? Milté tilalta perunat tulevat? Onko sydomani kana elanyt onnellisen
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elaman? Viela ei kuitenkaan ole kovinkaan yleista ottaa selville esimerkiksi
sita, missa sanky, jossa joka yo nukun, valmistetaan? Tai kuka sen teki ja
mistd materiaalista? Harvoin ajatellaan, millaisia vaikutuksia tuotteen

valmistamisella on ymparistolle. (Proctor 2009: 6.)

Suomen metsien monimuotoisuus on heikentynyt ihmisen toiminnan
seurauksena jo vuosisatojen ajan, mutta viimeisen viidenkymmenen vuoden
ajan metsatalouden kehittymisen my6téa vaikutus on vain voimistunut.
Metsatalous on jo pitkdan pohjautunut suurelta osin avohakkuisiin ja nopeaan
puusukupolven kiertoon. Metsien uudistamisessa on suosittu havupuita,
kuusta ja mantya, mink& seurauksena lehtipuiden osuus kaikista puista on

romahtanut ja metsédn monimuotoisuus huvennut. (Carlson 2008:102-103.)

Luomu-aatteen pitéisikin ulottua myds metsien hoitoon. Pyrittaisiin
irtautumaan puuntuottavuuden maksimoinnista ja saattamaan metsat
lAhemmas niiden luonnontilaa. Nykyd&dn metsatalouskaytdssa olevien metsien
rakenne on pyritty pitamaan mahdollisimman yhtenaisena, eli puut ovat usein
tasaikaisia ja —mittaisia ja puiden valiset etaisyydet ovat yhta pitkia.
Luonnontilaisen kaltaisessa metséassa puut ovat lajistollisen vaihtelun lisaksi
eri-ikaisia ja —kokoisia ja tilajaukauma on satunnainen. Tallaisen metsan
fysikaalinen ja biologinen vaihtelu mahdollistaa eri elidlajien erikoistumisen ja
yllapitdd nain lajistollista monimuotoisuutta. Tata tarkeaa monimuotoisuutta
luovat vanhat havupuu- ja lehtipuuyksilot, sekapuustoiset metsikét, puuston
kerroksinen latvusto ja vaihteleva ikdrakenne, katkenneet ja kallistuneet puut,
kolopuut sekd monipuolinen maalahopuusto. (Carlson 2008: 102-103.)

Metsien suojelemiseksi on olemassa jo sertifiointisysteemi. Sertifiointi takaa
ymparistotietoiselle kuluttajalle, etta hanen ostamansa puutuotteet eivat ole
aiheuttaneet metsien tuhoutumista tai metsaluonnon kéyhtymista (Puu ja
kestava kehitys 2011). Sertifioinnissa tarkistetaan, tayttaako metsien hoito ja
kasittely sovitut vaatimukset. Tarkastuksen hoitaa kolmas, rippumaton
osapuoli. (Metsasertifiointi 2011.) Metsasertifioinnin tuotemerkkié voidaan
kayttaa tuotteessa, joka on valmistettu sertifioidusta metsasta peraisin
olevasta puuraaka-aineesta. Merkin kaytto edellyttda puuraaka-aineen

alkuperan todentamista kuljetuksen ja tuotannon eri vaiheissa. Maailmassa on
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jo yli 50 erilaista sertifiointijarjestelméé ja Suomen yleisin
metsasertifiointijarjestelma on FFSC eli Finnish Forest Certification System.
(Tietoja metsasertifioinnista 2011.)

4 SUOMALAINEN JALOPUU JA SEN KAYTTO PUUSEPANTUOTTEISSA

4.1 Jalopuun maéaritelma

Jalopuu sanana kasittaa tassa tyossani lehtipuulajit, joiden ominaisuuksia on
tuottaa arvokasta puutavaraa, olla maisemallisesti arvokkaita ja jotka ovat
vaateliaita kasvupaikkansa suhteen. Naitéa jaloja lehtipuita ovat jalava, saarni,
tammi, metsalehmus, vaahtera, tervaleppa ja pihlaja. (Tigerstedt: 1996, 7.)
Kasite jalot lehtipuut on tullut Suomeen Ruotsista ja Saksasta. Arvostettu
puuaines, vaikuttava koko ja ulkonaké ovat luultavasti syita tahan
kasitteeseen. Suomessa jalopuulajit ovat luonnossa harvinaisia, mutta niilla on
huomattava merkitys niin maisemalle kuin luonnon monimuotoisuudellekin.
Jalopuumetsikdita kasvaa usein lahella asutusta ja siita syysta niita on totuttu

nakemaan lahinna pihoissa ja puistoissa. (Kiuru: 2008, 9.)
4.2 Jalopuulajeista

"Tuomi vahva vanteheksi, vaahder varsan vempeleeksi, pihlaja
rekipajuksi, kannun laudaksi kataja.” (Suomen Metsayhdistys ry:
2000, 30).

Kerron seuraavaksi lyhyesti suomalaisista jalopuulajeista, koska mielestani on
tarkedd, etta lukija voi hahmottaa millaisia jalopuut ovat ja mita niista voi
tehda.

Tammi on suomalaisista puulajeista kovinta ja myds tumminta. Tammi on
kulutusta vaativissa paikoissa parhaimmillaan, mutta pintapuun vaalea osa on
kestavyydeltadan heikompaa. Tammen tumma ja raskas sydanpuu on
puolestaan erityisen arvokasta puuainesta ja tammi on erittdin kestavaa

ulkoilmassa, jopa vedessé ja maassa. Tammi voi elaa jopa 2000-vuotiaaksi ja
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tata puuta ndkee paneleissa, parketeissa, puuleikkauksissa, huonekaluissa,

ovissa ja ikkunoissa. (Kiuru: 2008, 138; Suomen Metsayhdistys ry: 2000, 32.)

Suomessa tavataan luonnovaraisena, tosin harvinaisena, kahta jalavalajia:
kynajalavaa ja vuorijalavaa. Molempien jalavien puuaines on tummanruskeaa
ja voimakaskuvioista. Jalava on arvostettu materiaali moneen tarkoitukseen.
Siitd valmistetaan kauniita huonekaluja ja viilutettuna sita voidaan kayttaa
vahemman arvokkaiden puiden pintana. Jalava kestaa hyvin veden vaikutusta
ja siksi siita voikin tehda vateja, kulhoja ja tarjottimia. (Kiuru: 2008, 139;
Suomen Metsayhdistys ry: 2000, 36.)

Saarni on Suomessa harvinainen puulaji. Sita tavataan enemmalti vain
Ahvenanmaalla ja etelarannikolla yksittaisind puuryhmina. Saarnen
puuaineksen vari vaihtelee melko vaaleasta harmaaseen ja punertavan
ruskeaan ja se on kauniin pitkittaiskuvioista. Puuaines on myés kovaa ja
painavaa, mutta ei kesta vetta ja saanvaihteluja. Saarnesta voi silti valmistaa
monipuolisesti erilaisia tuotteita, kuten suksia, jaakiekko- ja tennismailoja,
puola- ja nojapuita seka tytkalujen varsia. Saarni on myds haluttua

huonekalumateriaalia. (Suomen Metsayhdistys ry: 2000, 34.)

Metsdlehmus on mainitsemistani jalopuista pehmeinta. Sen puuaines on myos
hieman rasvaista, mik& kuitenkin on avuksi luonnonmukaisessa
pintakasittelyssa. Metsalehmusta kutsutaan myoés niinipuuksi. Nimi viittaa
puun kuoresta saataviin pitkiin kuituihin, joista tehdaan koreja, mattoja,
sakkeja ja koysia. Metsdlehmus on myds tasaisuudestaan johtuen hyvaa
veistopuuta, mutta huonekalujen materiaalina se ei ole kovin arvokasta. Tosin
huonekalumateriaalina se on kevytta ja helppoa tydstaa. (Kiuru: 2008, 140;
Suomen Metsayhdistys ry: 2000, 28.)

Vaahtera on voimakkaasti kaksivarinen puulaji. Vaaleanpunertava osuus on
yleensa laajempaa ja se on taysin kayttokelpoista ja kovaa puuainekseltaan.
Vaahtera ei kesta kosteutta kovin hyvin ja se tummuu helposti. Vaahteraa
kaytetaan monenlaisiin kayttétarkoituksiin, kuten huonekalujen ja viulujen
valmistukseen. Se on kuitenkin Iahinn& maisemien kaunistus, kuin
taloudellisesti merkittava hyotypuu. (Kiuru: 2008, 140; Suomen Metsayhdistys
ry: 2000, 30.)
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Tervaleppaa on alettu Suomessa arvostaa uudelleen puulajina. Se on
saatavuudeltaan helpointa ja siksi kayttokin on yleista. Tervalepan puuaines
on kaadettaessa vaaleata, mutta muuttuu pian ilman ja valon vaikutuksesta
kauniin punertavaksi. Se on kevyttd ja pehmedaa tydstaa ja siksi siita voikin
valmistaa erilaisia huonekaluja ja kayttoesineita. Tervaleppa kestda myos
hyvin vetta. (Kiuru: 2008, 139; Suomen Metsayhdistys ry: 2000, 16.)

Pihlaja on Suomessa yleinen puulaji ja helposti tunnistettavissa varsinkin
syksyisin marjojensa johdosta. Pihlajan pintapuu on punertavanvalkoista tai
kellertavaa, sydanpuu kellanruskeaa ja pituussuunnassa kauniisti
kuvioitunutta. Puuaines on melko kovaa, sitke&ta ja taipuisaa ja soveltuukin
hyvin huonekaluteollisuuteen. Pihlaja on ollut esi-isillemme pyha puu, jonka
kaatamisen pelattiin tuovan huonoa onnea talolle. Pihlajasta on myds sanonta
“pihlaja ei kanna kahta taakkaa”, joka tulkitaan niin, etta syksylla suurta
marjasatoa tuottanut puu tarkoittaa vahalumista talvea. (Kiuru: 2008, 139;
Suomen Metsayhdistys ry: 2000, 22.)

"Koivupuu Jumalan luoma, kuusipuu Jumalan luoma, mantypuu
Jumalan luoma, kaikki puut Jumalan luomat. Pihlaja pirun
tekema&, haapa Hiien huoripoika, leppad Lemmeksen tekema.”
(Metsala 1997: 25.)

5 PUUN TARINA SUOMESSA JA ULKOMAILLA

Puu on ihmiskunnan yleisimpi& ja monimerkityksisimpia symboleja: kosminen
puu, elaman puu, hedelmallisyyden puu, tiedon puu, sielun puu, historian puu
ja uhripuu ovat puun vertauskuvallisia merkityksia. Monet mielleyhtymat
katkettyina puun hahmoon rikastavat viela nykypaivanakin inmisten
kosketusta puuhun. (Aminoff & Kontinen: 2004, 90.)

"Ennen oli naat sellainen tapa, etta toiset istuttiit lapsilleen jo
pienend, kun lapsi syntyi nimikkopuun, pihlajan tai koivun tai
omenapuun, ja jos puu kasvoi hyvasti, niin sillo uskottiin, etta tua

lapsen elama on onnellista.” (Metsala 1997: 145.)
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5.1 Riva 1920 - Le Briccole di Venezia

Vaikka tutkimukseni kasittelee vahvasti suomalaista puuta ja suomalaista
kasitydosaamista, haluan vertailun vuoksi tuoda esille italialaisen Riva 1920-
nimisen huonekalualan yrityksen. Yritys on perustettu jo vuonna 1920 ja
alusta asti heidan periaatteenaan on ollut kayttaa hyvia suunnittelijoita ja
tehda italialaisesta massiivipuusta laadukkaita tuotteita. Tuotteissa he
kayttavat vain luonnonmukaisia pintakasittelymenetelmia ja puumateriaali on
FSC-hyvaksyttya®. (Riva 1920, 2011.)

Vuonna 2010 Riva 1920 organisoi projektin, jossa useita arvostettuja
muotoilijoita pyydettiin suunnittelemaan tuotteita kayttden materiaalina
Venetsian kanaaleista nostettuja paaluja. Paalujen tarkoituksena on ohjata
veneiden kulkua ja niiden materiaalina kaytetddn tammea. Paalut kestavat
vedessa vain noin 5 -10 vuotta, jonka jalkeen ne korvataan uusilla. Vedessa
olon aikana veden mikrobit seka kasvisto ja eldimet muokkaavat puun pintaa.
Riva 1920 kayttaa taman muualle kelpaamattoman materiaalin hyddyksi ja
puusta tehdaan eri suunnittelijoiden toimesta erilaisia huonekaluja tai
veistoksia. Ideana tallaisen puun kaytossa on korostaa ajan muokkaamaa
materiaalia ja tuoda sen tarina nakyviin. Puu jatkaa elamistéan uudessa
ymparistossa keraten patinaa, kolhuja ja tahroja. (Le Briccole di Venezia,

2011.) Esimerkkeja Le Briccole di Venezia -mallistosta kuvissa 3 ja 4.

! FSC= Forest Stewardship Council (Hyvan metsanhoidon neuvosto). Jarjesto, jonka
tavoitteena on edistdéd ympéariston kannalta vastuullista, yhteiskunnallisesti hyddyllisté ja

taloudellisesti kannattavaa metsien hoitoa (FSC, 2011).
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Kuva 3. Bricolage-jakkarat, suunnitellut Mario Botta (Le Briccole di Venezia,
2011).

Kuva 4. Kirjahylly, suunnitellut David Chipperfield (Le Briccole di Venezia,
2011).
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5.2 Woodism ja Kaivopuiston jalopuut

Kaivopuisto kuuluu Helsingin vanhimpiin historiallisesti ja kaupunkikuvallisesti
arvokkaisiin maisemapuistoihin. Puisto on rakennettu 1830-luvulla
lomakohteeksi Pietarin aatelisille. Kaivopuiston alkuperaisen puuston istutus
aloitettiin 1830-luvun puolivalin jalkeen. Puulajisto on ollut lehtipuuvaltaista ja
vierasperaiset kasvit tuotiin Saksasta. Kaivopuistoon rakennettiin C.L. Engelin
suunnittelema kylpylarakennus ja Kaivohuone. Ne sijaitsivat Kylpylanaukiolla
ja aukiota reunustivat kynajalavat. Vuonna 1889 tehtiin Kaivopuistolle
peruskorjaussuunnitelma, joka loi puistolle sen nykyisen hahmon. (Helsingin

kaupungin rakennusvirasto 2007: 8-12.)

Vuonna 2008 Helsingin keskustan alueen puistoista kaadettiin huonokuntoisia
puita. Kaivopuiston puustosta luokiteltiin huonokuntoisiksi lahes kaikki puut,
vain nelja oli hyvéakuntoisia (Helsingin kaupungin rakennusvirasto 2007: 18-
19). Kaivopuistosta kaadettiin vuosien 2008 ja 2009 aikana lahes kaikki vanha
puusto ja se herétti paljon keskustelua vanhojen ja historiallisten puiden
kohtalosta. Puille ei ollut suunniteltu hyotykayttéa kaadon jalkeen ja ne olisivat

luultavasti paatyneet roskalavalle tai hakkeeksi.

Woodism-tydryhma perustettiin samoihin aikoihin kuin Kaivopuiston puut
kaadettiin. Tyoryhma hankki naita puita itselleen ja suunnitteli seka valmisti
niista uniikkeja, varikkaan tarinan omaavia tuotteita. Nama tuotteet saivat
suuren suosion, koska jokaiseen tuotteeseen sisaltyi seka historiallinen tarina
etta ostajan oma muisto Kaivopuistosta. Tallainen puistopuiden pelastaminen
ja kierrattaminen on ehdottomasti ekologista ja valmiissa tuotteessa
lisdarvona on viela tarina ja sen vuoksi syntyva tunneside. Puhumattakaan
kotimaisesta suunnittelijasta ja valmistajasta. Kari Ojala (2009: 162) kirjoittaa,
ettd laheisin suhde tuotteeseen syntyy, jos tietda kuka sen on tehnyt ja missa.
Tahan voi viela lisatd materiaalin lahtokohdan tuntemisen, eli jos jo tuotteen
materiaali on lahtoisin tutusta paikasta, nousee tuotteen tunnearvo valtavasti.

Kuvissa 5, 6 ja 7 Kaivopuiston kaadetuista puista valmistettuja tuotteita.
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Kuva 5. Parru-poyta. Valmistaja: Esa Niiranen / Paivi Salenius, suunnittelija:
Eeva Lithovius (Woodism, tuotteet, 2011).

Kuva 6. Kiekkojakkara, Valmistaja: Esa Niiranen / Unigdesign, suunnittelija:
Eeva Lithovius / ELSA (Woodism, tuotteet, 2011).
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Kuva 7. Polkky-kaluste. Valmistaja: Woodism (Woodism, tuotteet, 2011).

6 HAASTATTELUJEN JA ASIAKASKYSELYN PURKU

6.1 Haastattelu tutkimusvéalineena

Haastattelun avulla kerétéaén tietoa esimerkiksi erilaisten ihmisten asenteista,
mielipiteista, kokemuksista ja havainnoista (Anttila 1998: 230).
Haastattelumuotoja on useita, mutta tdssa tutkimuksessa paadyin kayttamaan
puolistrukturoitua teemahaastattelua. Strukturoiminen tarkoittaa etukateen
tehtavaa jasentelya, eli haastattelussa kasitelladn juuri niita kysymyksia, joita
etukateen on ajateltu (Anttila 1998: 230-231). Teemahaastattelu taas
tarkoittaa sita, etta haastattelu etenee yksityiskohtaisten kysymysten sijaan
tutkimuksen keskeisten aihepiirien eli teemojen varassa (Hirsjarvi & Hurme
2001: 47-48). Puolistrukturoidulla teemahaastattelulla siis tarkoitan sita, etta
olen miettinyt etukateen kysymyksia eri teemojen ymparille ja etenen
haastattelussa sujuvasti teemasta toiseen haastateltavan vastauksien
perusteella. Keskustelun edetessa saattaa mieleen tulla my6s uusia
kysymyksia jostakin haastateltavan kertomasta asiasta. Téallaisia etukateen

suunnittelemattomia kysymyksia voi lisata haastattelun kulkuun, jos ne
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kuitenkin pysyvat mietityn teeman sisalla. Kaytin molemmissa
haastatteluissani puolistrukturoitua teemahaastattelua ja se tuntui olevan

oikea valinta kummassakin tapauksessa. Tallensin haastattelut nauhurilla.

Seuraavissa kappaleissa kayn lapi haastattelujen kulun. Kaytin haastattelujen
purkamisessa litterointia, eli kirjoitin koko keskustelun sanatarkasti ylos. En
kuitenkaan koe tarpeelliseksi tuoda litteroitua tekstia esille tassa tydssa, vaan
kirjoitan haastattelujen kulun omin sanoin, jotta lukijan on helpompi saada

kasitys saadusta tiedosta ja aihealueet etenevat luontevassa jarjestyksessa.

6.2 Haastattelukohteen esittely, Antero Kallioinen

Tuotteen valmistajan ndkokulmaa sain Antero Kallioiselta, joka toimii
puuseppana Padasjoella. Oman yrityksen Kallioinen on perustanut vuonna
1987 Virmailan saareen, joka on suosittu kesamdokkipaikka. Kallioinen
tydskentelee toiminimelld Puunjalostus Antero Kallioinen ja hanella ei ole
muita tyontekijoitd. Tyonkuvaan kuuluu kovien kalusteiden tekeminen
asiakkaan tilauksesta. Kovia kalusteita ovat esimerkiksi poydat, sangyt,
ikkunanpokat, portaat ja kaapit. Lisaksi Kallioisella on siirrettava
kenttasirkkelisaha, jolla han sahaa niin oman metsan kuin asiakkaidenkin
tukkeja. Tama onkin yksi syy siihen, miksi Antero Kallioinen oli hyva
haastattelukohde. Harvat puusepat tuottavat tarvitsemansa materiaalin itse ja
viela kayttden oman metsan puita. Tassa siis ollaan todella lahella
tutkimuksen ydinta, eli lahiseudun materiaalin hy6dyntamista seka asiakkaan

oman puumateriaalin kayttamista asiakaslahtoisesti suunnitelluissa tuotteissa.

6.3 Haastattelun kulku ja teemat

Haastattelin Antero Kallioista Padasjoella, Virmailan saaressa 24.1.2011. Olin
suunnitellut haastattelun teemoiksi seuraavat aiheet: tydonkuva ja
asiakaskunta, materiaalivalinnat, suunnittelu- ja valmistustyo ja paikallisen
puusepan ja materiaalien hyodyntaminen seka arvostus.

Haastattelukysymykset liitteena (liite 1).

Aluksi otin selville tarkemmin, minké&laisia tuotteita Kallioinen valmistaa. Koska

haastateltava on isani, tiesin tietysti jo etukateen hanen yrityksen toiminnasta.
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En kuitenkaan halunnut tukeutua vain siihen, mita itse tiedan, vaan halusin
kuulla tarkat tiedot haastateltavalta, jotta saan tutkimukseeni taysin
luotettavaa tietoa. Kallioinen kertoi valmistavansa rakennuspuusepéan
tuotteita, lahinna kovia kalusteita, ja kaikki tuotteet tehdaan asiakkaan
tilauksen mukaan. Antero Kallioinen omistaa myos kenttasirkkelisahan, jolla
han tuottaa erilaista puutavaraa sekéa suoraan myytavaksi etta
asiakastilausten materiaaliksi. Suurin osa sahalle tulevista puista on omasta
metsasta, joten metsurin taidot ovat myos valttamattomat pienyrittajalle.
Kallioinen sahaa myds asiakkaiden omia puita ja tekee asiakkaalle suoraan

hanen tarvitsemaansa puutavaraa.

Puunjalostus Antero Kallioisen asiakaskunta koostuu suurimmaksi osin alueen
kesaasukkaista. Padasjoki on asukasluvultaan pieni kunta ja siihen
kuuluvassa Virmailan saaressakaan ei ole ymparivuotisia asukkaita kuin noin
50. Kesdmokkeja saaressa on kuitenkin noin kolmesataa, joten kesédkautena
saaren asukasmaara moninkertaistuu. Suurin osa kesaasukkaista on peraisin
suuremmista kaupungeista. Kallioinen mainitsee asiakkaidensa tulevan
lahinna paakaupunkiseudulta, mutta myds esimerkiksi Tampereelta. Kallioinen
kertoo myos, ettd asiakkaat ovat hyvatuloisia ja usein korkeasti koulutettuja.
Virmaila on Paijanteen suurin saari ja rantatontit saaressa ovat todella kalliita.
Eli jo tasta voidaan paatella asiakaskunnan varallisuustasoa ja liséksi mokit

eivat ole kovinkaan vaatimattomia.

Padasjoen paikalliset asukkaat eivat osaa kayttaa puusepéan palveluja yhta
hyvin kuin ulkopaikkakuntalaiset. Kallioinen mainitsee, etté jostain syysta
paikalliset usein ostavat tarvitsevansa tuotteet ja materiaalit Lahdesta, joka
sijaitsee noin viidenkymmenen kilometrin paassa Padasjoesta. Tama johtuu
osittain siitd, ettd paikalliset eivat osaa arvostaa uniikkeja puusepéantuotteita
niin paljon vaan valitsevat mielummin halvemman, sarjatuotanteisen ja
mahdollisesti ulkomaisen tuotteen. Rahalla on suuri merkitys ja siksi Kallioisen
palveluja kayttavatkin enemman hyvatuloiset. Toisaalta taas Kallioisen
valmistamat tuotteet ovat edullisempia kuin paakaupunkiseudulla
vastaavanlaiset tuotteet ja palvelut. Taman kesaasukkaat tiedostavat myas,
mutta suurin syy mokkipaikkakunnan palvelujen kaytdssa on kuitenkin

palvelujen helppo saatavuus ja se, ettei mokille tarkoitettua tuotetta tarvitse
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kuljettaa kotipaikkakunnalta asti. On myos selvaa, ettd saamaansa palveluun
tyytyvaiset asiakkaat kayttavat saman yrityksen tarjoamia palveluja myés

uudestaan ja suosittelevat niitéa muillekin.

Antero Kallioinen pohtii my6s, ettd jostain syysta kaupungeista tulevat
asiakkaat osaavat arvostaa suomalaista puumateriaalia enemman ja ovat
myds kiinnostuneempia materiaalin alkuperastéa kuin paikalliset. Tama voisi
johtua siita, ettd maalla asuvat ovat tottuneempia metsaan ja siten pitavat sita
itsestdanselvyytena. Kaupunkilaiselle taas metsdmaisema ja puu materiaalina
on vieraampaa ja siksi ehka kiinnostavampaa. Korkeamman koulutuksen
omaavat tuntuvat myods arvostavan enemman yksilollisyytté ja tuotteiden
uniikkiutta. Kallioinen mainitsee, ettd mokille tietysti myds halutaan hieman
erilaisempaa tyylia kuin kaupunkiasuntoon. Tahan tyyliin sopii paremmin

puusta valmistetut tuotteet ja se, ettd puu myds nakyy tuotteissa.

Antero Kallioinen sanoo, etta materiaalien valinnassa vaikuttaa tietysti se, mita
tuotetta ryhdytdan tekemaan. Puusepan tuotteita valmistettaessa suurin osa
kaytetysta materiaalista tulee Kallioiselta itseltdan, mutta joskus asiakkaalla
on materiaalit jo omasta takaa. Useimmiten kaytetty materiaali on oksatonta,
mutta joihinkin tuotteisiin voidaan tuoda mielenkiintoista kuviota
oksaisemmastakin materiaalista. Tuppeensahattu lauta on myos hieno
yksityiskohta esimerkiksi sisékaton verhoilussa. Tuppeensahatulla laudalla
tarkoitetaan lapisahattua puuta, jolloin puun kuori jaa kiinni. Kuvassa 8
esimerkki tuppeensahatusta laudasta ja miten Kallioinen on kayttanyt sita
sisékaton verhouksessa. Kallioisen kayttama materiaali on kaikenkaikkiaan
peraisin lahiseudulta. Suurin osa tulee omasta metsasta tai asiakkaiden
mokkitonteilta Virmailasta tai muualta Padasjoen alueelta. Ainoastaan
erikoisempia puulajeja Kallioinen saa kauempaa, esimerkiksi lehtikuusta
naapurikunnasta Lammilta ja tammea on tullut asiakkaan mukana
padkaupunkiseudulta. Kallioinen on kayttanyt valmistamissaan tuotteissa
materiaalina tervaleppad, haapaa, visakoivua, pihlajaa, raitaa, lehmusta,
tammea ja lehtikuusta, mutta eniten kuitenkin koivua ja mantya.

Mieluisimpana materiaalina tyostettavyydeltaan Kallioinen mainitsee lepan.
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Kuva 8. Esimerkki tuppeen sahatun laudan kaytdsta sisakatossa. (Sanni
Kallioinen 2006.)

Osa Kallioisen asiakaskunnasta on hyvinkin kiinnostunut materiaalin
alkuperasté ja osa materiaalin arvostuksesta johtuukin juuri alkuperan ja
materiaalin historian tuntemuksesta. On myos asiakkaita, jotka eivat ole
miettineet materiaalin alkuperda ja siksi eivat osaa edes kysya siita. Kallioinen
tietdd kokemuksesta, etta tuote, joka on valmistettu asiakkaan omalta tontila
kaadetuista puista, on tunnearvoltaan arvokkaampi verrattuna muihin
tuotteisiin. Ymparistoystavallisyys on myds osalle asiakkaista tarkeaa ja siksi
usein tiedustellaankin esimerkiksi pintakasittelyn suhteen kaikista turvallisinta
ja ekologisinta vaihtoehtoa. Kallioinen itse suosii myrkyttomia
pintakasittelyaineita ja kayttda mahdollisimman ymparistdystavallisia tuotteita.
Tallainen tietoisuus on asiakkaille myds enenevissa maarin tarkeampaa,

koska esimerkiksi erilaiset allergiat ovat yleistyneet kovaa vauhtia.

Valmistettujen tuotteiden suunnittelutydon Antero Kallioinen tekee lahes
kokonaan itse. Asiakkaalla harvoin on mielessa tarkasti se, mitd han haluaa.
Yleensa suunnittelutyd lahtee asiakkaan antamista mitoista, mutta se on usein
ainut asia, joka asiakkaalla on tiedossa. Harvoin asiakkaalla on minkaanlaisia
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piirustuksia haluamastaan tuotteesta ja silloin suunnitteluty® lahtee liikkeelle
asiakkaan haastattelusta. Asiakkaalta kyselladn minkalainen tuotteen
toivotaan olevan; kysytaan toiveita materiaalista, tyylista ja pintakasittelysta.
Naiden tietojen perusteella Kallioinen piirtaa késin jonkinlaiset kuvat ja niita
sitten muokataan asiakkaan halun mukaan. Usein tuotteen lopullinen muoto
syntyy vasta valmistusvaiheessa. Itse materiaali ei kuulemma juurikaan
vaikuta tuotteen suunnitteluun, mutta tuotteen valmistuksessa pyritaan
kuitenkin tuomaan esille kaunista syykuviota, jos se vaan sopii esineen tyyliin.
Joskus suunnitteluty® kuitenkin perustuu materiaalin ominaisuuksiin,
esimerkiksi visakoivua tyostettdessa puun kauniit kuviot pyritddn tuomaan
aina "paraatipuolelle”. Jos materiaali on jotenkin huonolaatuista, voidaan
sillekin silti keksia sopiva kayttotarkoitus. Kallioinen mainitsee, etta asiakkaat
ovat olleet tyytyvaisia saamiinsa tuotteisiin tai ainakaan yhtaan huonoa
kommenttia ei ole tullut. Han myds tietaa, etté esimerkiksi yksi hanen
ensimmaisista valmistamistaan tuotteista, puinen sohva, on edelleen
jokapaivaisessa kaytdssa. Ainoastaan pintakasittelya oli pitdnyt uusia reilun
kymmenen kayttovuoden jalkeen. Tama tietysti tarkoittaa sita, etta
ammattitaidolla hyvistd materiaaleista valmistettu tuote kestéaé pitkaan ja on
nain ollen ekologinen vaihtoehto halvalla teollisesti tuotetulle tuotteelle.

6.4 Haastattelukohteen esittely, Tapio Anttila

Tapio Anttila on lahtelainen sisustusarkkitehti ja freelance-muotoilija, joka
omistaa Tapio Anttila Design -nimisen yrityksen. Anttila on tydskennellyt
suunnittelijana Isku Oy:lle seka ollut padsuunnittelijana isoissa
sisustussuunnitteluprojekteissa. Tapio Anttila on voittanut tuotteillaan
muunmuassa Design Plus, Good Design ja Fennia Prize -palkinnot. Hanen
suunnittelemiaan tuotteita myyda&n monissa sisustustuotteita myyvissa
kaupoissa ympari Suomen sek& myds ulkomailla, kuten Moma Design
Storessa New Yorkissa. Tapio Anttilan asiakaskuntaan kuuluu useita
tunnettuja suomalaisia yrityksia kuten Herrala Talot, Vepséalainen, Laattapiste
ja Isku Interior. Anttila on erityisesti kiinnostunut suomalaisen puun kaytosta
uudenaikaisissa tuotteissa, mutta kuitenkaan unohtamatta perinteita. (Tapio
Anttila Design, 2011.) Tapio Anttilalta hain muotoilijan nakdkulmaa tyohoni.

Kuten jo aiemmin mainitsin, valitsin Tapio Anttilan haastattelun kohteeksi,
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koska han kayttaa tuotteissaan paljon puuta materiaalina. Lisédksi Anttila
suunnittelee niin sarjatuotanteisia kuin uniikkejakin tuotteita ja hanella on
paljon kokemusta ja tietoa eri valmistajista ja valmistustavoista. Tapio Anttila
on myos yksi Woodism-tydryhman perustajajasenista ja sen takia hanen
mielipiteensa on arvokas tutkimukselle. Tapasin Tapio Anttilan hanen
toimistollaan Lahdessa 25.1. 2011. Haastattelu kesti noin puoli tuntia, mutta jo
niinkin pienessé ajassa sain paljon tietoa siitd, kuinka laaja-alaisesti han

tydskentelee ja miten tuotteen suunnitteluprosessi etenee.

6.5 Haastattelun kulku ja teemat

Haastattelukysymyksien (lite 2) miettiminen ei ollut vaikeaa, mutta koska
tiesin, ettd haastateltava oli kiireinen, oli kysymysmaaran oltava sellainen, etta
haastattelun viema aika ei ollut kohtuuton. Minun siis piti rajata haastatteluun
tutkimuksen kannalta kaikista olennaisimmat kysymykset. Taman rajaamisen
avulla loin haastattelulle teemat, joita olivat tydnkuva ja asiakaskunta,
materiaalivalinnat, suunnittelutyd, kuluttajien opastus tuotevalinnoissa,

Woodism ja puumateriaalin ekologisuus.

Tapio Anttilan asiakaskuntaan kuuluu l&hinna eri yrityksia. Yksityisasiakkaita
on harvemmin, yleensé vain sisustusprojektien yhteydessa. Yrityksille Anttila
suunnittelee erilaisia huonekaluja niin koteihin kuin julkisiin tiloihin ja

toimistoihin.

Anttila suunnittelee todella paljon tuotteita kayttden materiaalina puuta, mutta
han kertoi, ettei ole tietoisesti valinnut puumateriaalia vaan lahinnd muutama
onnistunut tyd on innostanut jatkamaan puun parissa. Anttila kuvailee puuta
ihmislaheiseksi, suomalaiseksi ja ekologiseksi materiaaliksi, joka antaa
kuitenkin haasteita tuotesuunnitteluun ja valmistukseen. Woodism-tuotteita
suunniteltaessa suunnittelun lahtékohtana on puumateriaalin tarina ja se
koetetaan tuoda valmiissa tuotteessa aina esille. Sarjatuotantoon
suunnitelluissa tuotteissa ei puun tarina niinkaan nay, eika sille anneta
painoarvoa. Kayttdmassaan puumateriaalissa tarkeimpana Anttila kokee
tasalaatuisuuden ja virheettdomyyden, mutta nama ominaisuudet kuitenkin
koskevat I&hinna vain sarjatuotanteisia kalusteita, koska esimerkiksi puun

halkeilu voi olla hyvinkin olennainen osa tuotetta. Tasta esimerkkina Slice-
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poyta (kuva 9), joka on valmistettu Helsingin Kaivopuistosta kaadetusta
jalavasta. Yksi merkittdva ominaisuus puussa on myods kestavyys, joka tietysti
on tarkeaa kaikissa puutuotteissa. Puu on Anttilan mielesta aina ekologinen
materiaali ja se onkin nykyaan jo markkinointivaltti, koska kuluttajat tulevat
koko ajan tiedostavammiksi ekologisten materiaalien kaytdsta. Ekologiset
tuotteet eivat mydskaan Anttilan mielesta ole enéa erityisen kalliita, vaan ne

ovat kaikkien saatavilla.

Kuva 9. Slice-sohvap0oyté, suunnittelija Tapio Anttila, Woodism-mallisto (Tapio
Anttila Design, 2011).

Tapio Anttilalla ei ole erityista lempipuulajia, jota han mieluiten kayttaisi
tuotteissa. Yleensa asiakasyrityksella on jo selkeasti tiedossa materiaali, josta
tuote valmistetaan. Woodism-tuotteissa kuitenkin Anttila pitaa siita, etta ne
valmistetaan hieman "eksoottisemmista” puulajeista ja nain hyédynnetaan
arvokkaita jalopuita. Anttilan suunnittelemien sarjatuotanteisten kalusteiden
materiaalit tulevat sekd Suomesta etta ulkomailta ja han kertookin, etta
tallaisissa sarjatuotanteisissa tuotteissa materiaalin lahtékohdalle ei anneta
juurikaan painoarvoa. Asiakkaat harvemmin kyselevat alkuperéa, mutta
toisaalta Anttilan mielesta materiaalin alkupera voisi olla myyntivaltti, jos
tuotteessa kaytettaisiin kotimaista puuta. Kuluttajien tietoisuuteen kotimaisen

puun mahdollisuudet saadaan valistusty6lla ja heille pitaisi perustella se, etta
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pitkalla tahtaimella ulkomainen tuote ei tule halvemmaksi. Anttilan mielesté
pitaisi pyrkia suosimaan kotimaisia osaajia, jolloin pystytd&n pitAmaan
perinteet ja taito ylla.

Tapio Anttilan tuotteiden suunnittelussa ja valmistuksessa edetéaan pitkalti
yhteisty6ssa valmistajien kanssa. Anttila aloittaa tyén luonnostelulla ja
luonnokset naytetddn jo melko varhaisessa vaiheessa tuotteen valmistajalle,
jolloin niita aletaan muokata tarpeitten mukaan. Suunnitelman toteutus
valmiiksi tuotteeksi sisaltda paljon kokeiluja ja testauksia, jotta valmiin tuotteen
hinta saadaan sopivaksi. Tuohi-sarjan (kuva 10) suunnittelussa Anttila myds
tapasi muutamia perinteikkaita tuohimestareita ja keskusteli heidan kanssaan
tuohen tyostomenetelmista. Tuohi-sarjastaan Anttila on saanut Design PLUS -
palkinnon vuonna 2008. Tuohi-sarjan tuotteet ovat myds siksi erityisia, etta
vaikka niitd pystytaan tuottaamaan sarjatuotanteisesti, on jokainen tuote silti

uniikki, koska tuohen pinta vaihtelee.

Kuva 10. Tuohi-tarjotin, suunnittelija Tapio Anttila (Tapio Anttila Design, 2011).
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6.6 Puuseppa Rudi Merz

Tutkimustyoni edetessa aloin miettia lahteideni maaraa. Kukaan ei oikeastaan
ollut maaritellyt minulle, kuinka paljon tarvitsen ammattilaisen tietoutta tyoni
tueksi, jotta tyoni olisi mahdollisimman luotettava. Tietysti mahdollisimman
monen henkilén haastattelu tuo tydlle aina laaja-alaisempaa informaatiota,
joten siksi paatin ottaa viela yhteytta lohjalaiseen Rudi Merziin. Ajanpuutteen
vuoksi lahestyin Merzia sahkopostilla, johon kirjoitin suoraan seitseman
aiheeseen liittyvaa kysymysta. Ajattelin, ettéa on vain plussaa tydlleni jos Merz
vastaa, koska minulla ei kuitenkaan ajallisesti ollut mahdollisuutta lahte&
tapaamaan Merzia kasvotusten. Rudi Merz kuitenkin tuntui kiinnostuneen

tyoni aiheesta ja vastasikin esittamiini kysymyksiin.

Rudi Merz tydskentelee puuseppéana fiskarsilaisessa Nikari Oy:ssé, joka
valmistaa kotimaisesta puusta korkealaatuisia huonekaluja ja
sisustuskokonaisuuksia. Merz on kotoisin Sveitsin Emmentalista. (Nikari Oy,
2011.) Halusin tietoa juuri Rudi Merzilta, koska muutama opettajani oli
vihjannut minulle hanesta. Etsin Merzista ensin tietoa internetista ja saamani
informaation perusteella ajattelin hanen ajatusmaailmansa osuvan tyoni
aiheeseen oikein hyvin. Rudi Merz kertoo omilla internet-sivuillaan
mielipiteensé kasityolaisyydestéa nain: "Puutuotteiden sarjavalmistuksessa
jatkuu kehitys yha suurempiin valmistusmaariin aina vain vahalukuisemman
tydvoiman avulla. Tuotteet kdyhtyvat sisalldllisesti ja on syntynyt kasvava
kysynta kasin tehdyille tuotteille. Niité valmistetaan kehitysmaissa ja myydaan
valtavina maarina ja halvalla tavarataloissa ja huonekalukaupoissa. Uskon,
ettd myos kehitysmaiden ihmiset pyrkivat ty6- ja elinoloihin, joita me pidamme
itsellemme kohtuullisina. Ja kun he onnistuvat pyrkimyksissaan, he eivat enda
suostu orjuuttaviin toihin, kuten emme mekaan enda ole suostuneet
vuosikymmeniin. Silloin he valmistavat kasityotuotteet itselleen ja mekin taas
itsellemme, koska kasityotuotteiden luontevimmat ja jarkevimmat markkinat
ovat lahiymparistossa. Tahan perustuu optimismini kasityon tulevaisuuteen.”
(Merz, 2011.) Itse olen samoilla linjoilla Merzin kanssa ja toivoisin myos

muiden huomioivan taman nakodkannan.
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Tassa sahkopostitse kysymani kysymykset (K) ja Merzin vastaukset (V).

K: Vaikuttaako puumateriaalin ominaisuudet, esim. syykuvio, oksankohdat
jne. suunnittelutydhon? Saako niisté inspiraatiota tai voiko niitd mielestasi

korostaa valmiissa tuotteessa?

V: Olen tdissani edellamainittuja ominaisuuksia hyédyntanyt paljonkin.
Myds kayria kasvumuotoja olen kayttanyt hyvaksi (karsintapuita, myos

pieniékin saarnirunkoja).

K: Mita puulajeja mieluiten kaytat tekemissasi tuotteissa ja miksi?

V: Omenaa ja luumua pienesineissa varien ja kovuuden, vaahteraa
hienostuneen pintakuvion ja kovuuden vuoksi. Saarnia taas kaytan lujuuden

ja joustavuuden vuoksi, se on erinomainen materiaali tuoleissa.

K: Mista kayttdmasi puumateriaali tulee?

V: Lahiseudulta.

K: Osaatko kertoa, mika puussa materiaalina viehattaa?

V: Viehatysvoima tulee sen tyostettavyydesta ja jalostettavuudesta.

K: Osaako asiakaskunta mielestasi arvostaa kotimaista puuta materiaalina?

V: Eikohan.

K: Milla keinoin mielestasi kuluttaja saadaan valitsemaan kotimainen, ehka

jopa uniikki huonekalu ulkomailla sarjatuotantona valmistetun sijaan?

V: Valistusta, valistusta ja valistusta. Mielettomasta kulutustavaran

paljoudesta mikd&n ei tunnu erottuvan ilman, etta siita pidetddn metelia.

K: Osaavatko suomalaiset mielestasi kayttaa paikallisten puuosaajien

ammattitaitoa hyodyksi?
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V: Ei. Ei edes julkisissa hankinnoissa.

Kehotin Merzid myds kertomaan lisdé esimerkiksi piha- ja puistopuiden
hyddyntamisesta ja h&n sanoikin, ettd satunnaisesti hanellekin tarjotaan
tallaisia puita, mutta kuitenkin enemman, kuin han ehtii niita kayttaa. Hanen
mukaansa valtaosa puusepisté ei ota vastaan téllaisia puita, koska niiden
tydstaminen on liian tyolasta. Merz mainitsee, etta tyolasta se onkin, mutta
han on oppinut niita kayttamaan. Piha- ja puistopuita (isojakaan tukkeja)
harvemmin kannattaa vieda sahalle, koska usein vain pieni osa niista on
virheetonté sahattavaa. Sahurit epailevat, syystakin, niissa olevan nauloja ja
muita raudankappaleita. Merz kertoo sahaavansa ja halkaisevansa puut jo
kasvupaikalla kasivoimin nostettaviksi paloiksi ja kuljettaa ne sitten
perakarrylla verstaalleen. Osan puista han pienentaa jo markana omalla,
isohkolla vannesahalla aihiopuuksi ja osan kuivaa isoinakin paloina hitaasti
ulkona. Sivutuotteena téllaisen puun hankinnasta aina lopputuotteeksi asti
syntyy enemman ja vahemman polttopuita, joten turhaa tyota ei tule misséan
vaiheessa tehtyd. Monet Merzille tarjoutuvista piha- ja puistopuista ovat
kuitenkin puusepantavaraksi kelpaamattomia. Pienid puunpaloja voi

hyddyntaa toki vaikka sormuksissa (Kuvat 11 ja 12). (Merz, 2011.)

Kuva 11. Rudi Merzin valmistamia sormuksia (Rudi Merz, pienesineet, 2011).
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Kuva 12. Rudi Merzin valmistamia sormuksia (Rudi Merz, pienesineet, 2011).

6.7 Asiakaskyselyn purku

Seuraavissa kappaleissa avaan asiakaskyselyn tuloksia ja kerron
asiakaskyselyn tekemisesta ja ihmisten vastausaktiivisuudesta.
Asiakaskyselyn tekemiseen paadyttiin jo ensimmaisessa palaverissa Markku
Tonttilan kanssa. Téallaisen kyselyn tekeminen on oikeastaan ainut tapa saada
tietoa kuluttajien asenteesta juuri tdhan tiettyyn aiheeseen. Asiakaskyselyn
toteuttamalla saa laajemman otannan ja nain ollen enemman vastauksia, kuin
esimerkiksi haastattelemalla. Kyselylomakkeen kaytolla on kuitenkin myos
huonoja puolia. Ihmiset ovat kylla jo tottuneet erilaisten lomakkeiden
tayttamiseen, mutta osittain siksi he ovat myos jo kyllastyneet siihen. Ihmiset
myds pelkaavat, ettd lomakkeilla hankitaan tietoa heidan yksityiselamasta.
(Hirsjarvi & Hurme: 2001, 35-36.) Ymmarsin tAman olevan pieni riski
kyselylomakkeen kaytdssa, mutta siltikin ajattelin lomakkeen kaytén tuovan
enemman vastauksia. Olisi ollut myds hankalaa saada tarpeeksi suuri maara

ihmisia osallistumaan esimerkiksi rynmahaastatteluun.

6.7.1 Kyselyn kohderyhma

Valitsin kohderyhmén kyselylle omien kokemusteni perusteella. Minulla oli
tietoa siitd, minka tyyppiset ihmiset kayttavat puusepéan palveluita ja osittain

silla perusteella Vepsélainen ja Asko valikoituivat kyselypaikoiksi. Toinen syy
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naiden liikkeiden valitsemiselle oli myds jo ennestaan valmiit yhteydet
kyseisiin yrityksiin. Toivoin vastaajien olevan tydssakayvia, 26-60-vuotiaita
miehia ja naisia, joilla on omakohtaista kokemusta erilaisista tuotteista. T&h&an
kohderyhmaan kuuluvilla on tietoa tuotteiden hintatasosta ja valitsemansa
huonekaluliikkeen perusteella he arvostavat laadukasta muotoilua. Kari Ojala
kirjoittaa (2009:161), etté tuote kertoo itsestaan ja omistajastaan. Tuotteen
pitd& edustaa kuluttajalle soveliasta aatemaailmaa ja arvoja. Tama asia on
omasta mielestéani taysin totta ja siksi Vepsalaisen ja Askon asiakaskunta
tuntui hyvinkin sopivalta kohderyhmakseni. Molemmat yritykset panostavat
laadukkaaseen muotoiluun ja my6s asiakkaat tietavat sen. Vepsalaisen
asiakaskuntaan kuuluvat myds nama paakaupunkiseudulla asuvat, korkeasti
koulutetut henkil6t, joita esimerkiksi Puunjalostus Antero Kallioisen

asiakaskuntaan kuuluu.

6.7.2 Kyselyn toteutus ja vastausaktiivisuus

Asiakaskyselyn toteutin Vepsalaisen paamyymalassa Espoossa. Tama paikka
valittiin sen takia, etta Markku Tonttilalla oli jo yhteyksia Vepsalaiseen ja myos
asiakaskunta Vepsalaisella sopi hyvin kyselyn kohderyhmaan. Espoon
paamyymalassa on myos eniten kavijoita. Lisaksi vein kyselylomakkeet
omalle tyopaikalleni Kouvolan Askoon, koska pystyin tydvuoroni aikana
kehottamaan ihmisia vastaamaan ja keskustelemaan heidan kanssaan

aiheesta.

Halusin parantaa vastausaktiivisuutta olemalla itse paikalla ohjaamassa
ihmisid vastaamaan ja samalla sain luotua keskustelua aikaiseksi aiheen
tiimoilta. Vepsalaisella minulla oli myds mukana muutama esimerkki uniikeista
puutuotteista, joita ihmiset paasivat katsomaan ja kokeilemaan.
Vastausaktiivisuutta nosti my6s vastaajien kesken arvottu Woodism -

tuotepalkinto.

Kyselypisteelle tein myds opastavan mainoksen (liite 3), jossa esittelin
tarkemmin kuka olen ja mista kyselyssa on kyse. Tallainen erillinen info oli
tarpeellinen, koska en halunnut itse kyselylomakkeeseen mahduttaa kaikkea

tietoa.
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Ajankohta asiakaskyselylle oli 18.2.-26.2.2011. Kavin viemassa
kyselylomakkeet ja vastauslaatikon Vepsélaiselle perjantaina 18. helmikuuta.
Paikan paalla myymalassa olin lauantain 26.2. Valitsin lauantain siksi, etta
myymalan paallikén mukaan arkisin asiakkaita on niin vahan, ettei minun
paikallaoloni olisi vaikuttanut vastausten maaraan. Lomakkeet ja
vastauslaatikko olivat Vepsalaisen paakassalla viikon verran ilman minun
paikallaoloa. Viikko oli ollut todella hiljainen, koska pa&kaupunkiseudun
hiihtoloma ajoittui juuri samaan ajankohtaan ja asiakkaita oli normaalia
vahemman. Viikon aikana ei taytettyja vastauslomakkeita ollut tullut kuin
vajaat kymmenen kappaletta. Kun olin itse lauantaina 26. paiva noin nelja
tuntia ohjaamassa ihmisia vastaamaan, sain kerattya taytettyja lomakkeita 25
kappaletta, eli yli puolet enemman kuin viikon aikana oli tullut. Vastausten
saaminen siis edellytti pitkalti minun osallistumista vastausten kerdamiseen.
Kouvolan Askossa pidin asiakaskyselya viiden paivan ajan, mutta itse en ollut
koko ajan paikalla. Askosta taytettyja lomakkeita kertyi 8 kappaletta. Yhteensa
sain taytettyja lomakkeita 39 kappaletta, joka oli mielestani riittdva maara

tallaiseen tutkimukseen tassa aikataulussa.

6.7.3 Kyselylomake

Kyselylomakkeen (lite 4) suunnittelu tuntui haastavalta, koska halusin
lomakkeen olevan mahdollisimman selkea, nopea tayttaa ja kaikin puolin
houkutteleva, jotta ihmiset haluavat vastata siihen. Pydrittelin paperilla erilaisia
kysymyksi&, joista valitsin tarkeimmat lopulliseen lomakkeeseen. Huomasin,
ettd kaikkiin kysymyksiin pystyi antamaan kylla- tai ei-vastauksen, joten
vastaajan ei tarvinnut itse kirjoittaa pitkia vastauksia. Kyselylomakkeen alussa
kartoitin kuitenkin vastaajan ian, sukupuolen, asunnon tyypin, koulutustason ja
asuinpaikan. Lisdksi tiedustelin mahdollisesta vapaa-ajan asunnosta.
Viimeiseksi kysymykseksi laitoin avoimen kysymyksen, jossa tiedustelin
vastaajan kulutustottumuksia seuraavasti: "Kuvaile muutamalla sanalla,
mink&laisena kuluttajana koet itsesi”. Avoimen kysymyksen jatin loppuun,
jottei vastaajan tarvitse jo heti kyselyn alussa pohtia syvallisemmin. Tallainen
kysymys heti alussa saattaisi pelastyttéda vastaajan ja han ei haluaisikaan
ollenkaan kayttdd aikaansa kyselyn tekemiseen. Vastaajalla oli myds

mahdollisuus jattaa yhteystietonsa, jos halusi osallistua palkinnon arvontaan.
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6.7.4 Vastausten analysointi

Jos kyselyaineisto perustuu teema-aiheisiin tai avoimiin kysymyksiin, voidaan
aineisto analysoida kasittelemalla data (tutkimusaineisto) tutkimuksen
teoreettisten taustaoletusten ja tutkimuskysymysten ja —ongelmien antaman
viitekehyksen mukaisesti (Anttila 1998: 372). Vastausten analysoinnissa
kaytin apuna SPSS-ohjelmaa, johon sy6tin jokaisen vastauslomakkeen
vastaukset. Vastausten muuttaminen numeeriseen muotoon SPSS-ohjelmalla
auttoi hel[pommin hahmottamaan ihmisten mielipiteiden jakautumisen.
Ohjelmalla sain tuotua vastaukset prosentuaaliseen muotoon ja pystyin
tekemaan niista tulosten esittAmiseksi kuvioita. Kuvion, eli graafisen
esityksen, avulla pyritaan antamaan visuaalinen kokonaiskuva tutkitusta
asiasta. Lukijan ei silloin tarvitse tehda yksityiskohtaisia tarkasteluja, vaan han
saa hyvan yleiskuvan aineiston jakautumisesta. (Valli 2001: 161.) Saamiani
vastauksia analysoin pitamalla tutkimuskysymykseni mielessa ja siten
pysymalla tutkimukseni teemojen puitteissa. Tarkemmin kyselyaineiston
tuloksia esittelen seuraavissa kappaleissa tuomalla johtopaatokset esille

saamistani haastatteluaineistoista seké asiakaskyselysta.

7 TUTKIMUKSEN TULOKSET

7.1 Muotoilija, tuotteen suunnittelija

"Puhutaan aina, ettd suomalainen saa inspiraationsa jaasta,
vedestd ja puista. Rakastan intohimoisesti luontoa, mutta en jaksa
ajatella missa se luovuuden pisara tarttuu minuun. Ei minun
kohdallani niin ole, etta nojaan mannyn kylkeen ja saan siita
ideoita. Rakastan kylla méantyja, kun olen ollut nuorena
tukinuitossa. Kiersin sen jalkeen Karjalaa ja maalasin akvarelleja,
kuten Akseli Gallen-Kallela ja Louis Sparre aikoinaan. Minulla oli
samanlainen pohjavire kuin heillakin. Ei sité voi tarkoin selittaa.
Siina vaikuttaa koko suomalaisen luonnon lumo, erdmaan lumo,
kokonaisuus maasta taivaaseen.” Timo Sarpaneva (Ware
1999:32))
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Muotoilijan mielipiteitd tyéhoni tarjosi Tapio Anttila, mutta yhdistan tdhan
osioon my06s haastattelemieni puuseppien ndkemyksia, koska heilla on vahva
nakemys myds suunnittelupuolesta. Liitan mukaan omia mielipiteitani, koska
taman opinnaytetyon tarkoituksena on tehda minusta valmis muotoilija ja siksi

uskallan jo vetaa omat ajatukseni samalle viivalle alan ammattilaisten kanssa.

Antero Kallioinen ja Rudi Merz edustavat haastatelluista ammattilaisista
perinteisempaa puusepanteollisuutta ja Tapio Anttila taas omaa kokemusta
myOs useista sarjatuotanteisista tuotteista. Kaikilla silti tuntui olevan oma,
vahva siteensa puuhun ja sen tyostoon eika perinteiden arvostus ollut

kadonnut keneltakaan.

Tuotteen suunnitteluun puumateriaalin ominaisuuksilla on selkeasti
osuutensa, mutta pienia eroavaisuuksia silti huomasin haastateltavien valilla.
Woodism —tyéryhman jasenena Anttila ottaa puumateriaalin ominaisuudet ja
tarinan vahvasti mukaan suunnitteluty6hon, mutta sarjatuotanteisissa
tuotteissa silla ei ollut niinkaan merkitysta. Kuluttajat kuitenkin ostavat
enemman sarjatuotantona tehtyja tuotteita ajattelematta erityisemmin
materiaalia. Tassa kohtaa nousee esiin kaikkien haastateltujen mainitsema
kuluttajan valistus. Niin kuin Anttilakin sanoi, materiaalin alkuperasta voisi
tehd& markkinointivaltin ja silloin valistustyon voisi yhdistéa markkinointiin.
Rudi Merz myds mainitsi, etta mielettomasta kulutustavaran paljoudesta
mikaan ei tunnu erottuvan ilman, etta siita pidetaan metelia. Ehka tallaista
metelia pitaisi nostaa enemman kotimaisten puutuotteiden markkinoinnissa ja
iskostaa kuluttajien mieleen, kuinka arvokasta suomalainen puu on ja miten
taitavaa on kotimainen puuosaaminen. Samalla voitaisiin tuoda esiin puun
tarina jo markkinointimielessa ja luoda kuluttajalle suurempi tunneside

tuotteeseen.

Kari Ojala (2009: 156-155) puhuu kestokulutushyddykkeist&, eli tuotteista,
joiden kayttoika on pitkd. Han mainitsee, ettd ostajan on
kestokulutushyodykettd hankkiessaan usein vaikea mieltaa kayttdian
vaikutusta. Helposti sédastetdén ostettaessa, eika ajatella
kokonaiskustannuksia. On selvaa, etté tuotteesta kannattaa maksaa

enemman, jos sen kayttd on halvempaa ja kayttoika pidempi. Kaikki
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haastattelemani ammattilaiset panostavat tuotteen laatuun ja se kavi ilmi
my0Os materiaalivalinnoissa. Kallioinen ja Anttila mainitsivat, etta tuotteeseen
valitaan mahdollisimman hyvalaatuista puuta ja Merz perusteli my6s miksi
jokin tietty puulaji sopii juuri tiettyyn tuotteeseen. Kun ndma asiat tuotteen
suunnittelija ja valmistaja pitaisivat mielessaan, ei huonolaatuisia tuotteita
juurikaan saataisi aikaan. Tassa toki tulee esille se, etta materiaalin laatu
vaikuttaa hintaan nostavasti, mutta silloin voidaan puhua

kestokulutushyddykkeesta, joka pitemman paalle tulee halvemmaksi.

Antero Kallioinen ja Rudi Merz kayttavat tuotteissaan suurimmaksi osaksi
kotimaista, lahiseudun puuta, ja useimmille kuluttajille tAmé& on tarkeaa.
Kuluttajien mielipiteesta kerron tarkemmin kappaleessa 7.3. Tapio Anttilan
suunnittelemissa tuotteissa asiakasyrityksen toiveet ja vaatimukset nousevat
materiaalivalinnoissa tarkeiksi. Tuotteet tietysti ovat laadukkaita, mutta
materiaalin alkuperé ei valttdmatta ole Suomi. TAma tietysti koskee vain joitain
sarjatuotanteisia tuotteita. Anttilan Woodismille suunnittelemat tuotteet ovat
tehty suomalaisesta puusta ja niissa materiaalin alkuperélle annetaan suuri
arvo. Muotoilija itse ottaa tarinan suunnittelun lahtékohdaksi, eli esimerkiksi
aikaisemmin esitellyssa Slice —pdydéassa (kuva 9) nakyy, kuinka vanha ja
massiivinen materiaalina kaytetty puu on. Lisdksi tuotteen tiedoissa kerrotaan
materiaalina kaytetyn puun kasvupaikka ja kaatoajankohta. Kaikille ihmisille ei
tietenkaan Kaivopuisto valttdmatta merkitse mitdén, mutta tuote onkin
suunnattu niille, joilla voi olla tarkeita muistoja puistosta ja sen puista,
tunnelmasta tai tapahtumista. Eli muotoilija ei valttamatta itse kerro omaa
versiotaan puun tarinasta, vaan asiakkaalla on jo tiedossa oma muistonsa

puusta. Tata selventadkseni kerron esimerkin:

Asiakas on kaatanut pihastaan suuren ja vanhan tammen. Han haluaa teettaa
tammesta kalusteet puutarhaansa, tammen vanhan kasvupaikan kupeeseen.
Tammesta on aikojen saatossa lahonnut ja katkennut oksa, jossa asiakkaalla
oli lapsena roikkumassa keinulauta. Muotoilija ottaa taman oksankohdan
suunnittelunsa lahtokohdaksi ja suunnittelee puutarhaan poydan, jossa
poydan kannen keskimmaisessa lankussa komeilee tuo oksan kolo. T&han
koloon voi asiakas laittaa paivanvarjon, koska tammi ei enda varjosta pihaa.

Samalla asiakas voi kertoa poydan aaressa istuessaan, millaisia muistoja
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hanella on lapsuutensa keinulaudasta. Téallaista poytaa ei asiakas voi mistaan
muualta saada ja siihen liittyy vahva tunneside. Puutarhakalusto on vahvaa,
laadukasta tekoa ja se kestaa pitkaan, eli on nain ollen myds ekologinen.
Liséksi on kaytetty hyvaksi lahimateriaali ja puun on tydstanyt valmiiksi
tuotteeksi paikallinen puuseppa. Itse en ainakaan keksi tasta tilanteesta
mit&d&n negatiivista, vaan kaikki hyotyvat. Muotoilija ja puuseppé paasevat
tyostamaan arvokasta materiaalia hienoksi tuotteeksi ja asiakas saa

tarvitsemansa kaluston hoystettyna tarkeilla muistoilla.

Yksi syy, miksi Tapio Anttila pitdd puuta hyvana materiaalina, on sen
ekologisuus. Puun ekologisuudesta puhuin jo aikaisemminkin, mutta on hyva,
ettd jo tuotteen suunnittelussa otetaan ekologisuus huomioon. Vallitseva
kulutuskulttuuri tuhoaa maapalloa koko ajan, joten muotoilijoiden pitaa alkaa
ajatella enemman kestavan kehityksen nakdkulmasta ja luoda sellaisia
tuotteita, jotka mahdollisimman vahan aiheuttavat haittaa ymparistolle.
Lahimateriaalien, varsinkin puun, kaytté on yksi ratkaisu tdhan ja mita
suurempi tunneside kuluttajalle syntyy tuotteeseen, sitd kauemmin han sita

my0s kayttaa.

7.2 Puuseppa, tuotteen valmistaja

” Kasityolaiset muodostavat joukon, joka on valinnut itsenaisen ja
luovan tyén. Sen hintana on elintaso. Kasity6lainen panostaa
mielummin oman ammattitaitonsa kehittdmiseen, enemman
laatuun kuin tuottavuuteen ja enemman ihmissuhteisiin ja
elinymparistéonsa kuin voiton maksimointiin. Tuskin kukaan
heista kuvittelee rikastuvansa tyéllaan.” Jukka Tommila (1986:
106.)

Suunnittelusta ja materiaaleista kerroin my6s puuseppien osalta jo edellisessa
kappaleessa, joten tassa kappaleessa keskityn enimmakseen suomalaisen

puuseppéaperinteen arvostukseen ja sailymiseen.

Puuseppa Antero Kallioisen asiakaskuntaan kuuluu suurimmaksi osaksi
paikkakuntansa kesdasukkaat. Virmailassa on useita satoja kesdmokkeja,

joiden omistajat tarvitsevat varsinkin kevéat- ja kesaaikaan puusepan palveluja
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ja nain ollen Kallioisen ei ole tarvinnut suuremmin edes mainostaa omia
palvelujaan. Saaressa myos sana kiertaa helposti, joten puskaradio on
toiminut parhaana markkinointivaylana. Kallioisen asiakaskunta siis osaa
arvostaa paikallisen puusepan tyota ja varsinkin kesaaikaan toita on tarjolla
reilusti. Edes parin vuoden takainen taantuma ei vaikuttanut Kallioisen
tyotilanteeseen, koska silla ei tuntunut olevan vaikutusta hanen
asiakaskuntansakaan taloudelliseen tilanteeseen. Keskimaaraista
varakkaamman vaeston keskuudessa puusepan pavelujen kayttdé on nain
ollen yleisempaéa, mutta mainitsemaani kuluttajan valistusta voisi kohdistaa
l&hinn& keski- ja vahatuloisille, koska pitemman paalle kotimainen, kestava
puutuote tulee edullisemmaksi ja se on ymparistoystavallisempi.

Antero Kallioinen tekee kaikki tuotteensa asiakkaan tilauksen ja toiveiden
mukaan, joten jokainen valmis tuote on yksil6llinen. Massiivipuuta
kaytettdessa materiaalina kaikista tuotteista tulee vakisinkin uniikkeja, koska
puun syykuvio vaihtelee. Uniikkius tuo tuotteelle lisdarvoa, jota ilmeisesti
varsinkin varakkaammat asiakkaat arvostavat. Ihmiset, joille tuotteen uniikkius
ja tarina eivat ole merkityksellisia, ostavat enemman sarjatuotanteisia ja
halvemmista materiaaleista tehtyja tuotteita. Suurin osa kuluttajista
valitettavasti viela kuuluu tdh&n kategoriaan, joten halvalla valmistettujen,
huonolaatuisten tuotteiden tuominen markkinoille jatkuu niin pitkédan, kunnes

kuluttajat vaativat muutosta muuttamalla ostotottumuksiaan.

Harri Metsala (1997: 154-155) mainitsee, ettd yhteison saavuttamasta tiedosta
valittyy tuleville sukupolville se osa, jolla saattaa olla yhteisdlle merkitysta.
Perinteinen puurakentaminen on jaanyt valilla pienemmalle huomiolle, kun
uutta tekniikkaa ja tyota saastavia menetelmia on kehitelty ja otettu vastaan.
Monet vanhoihin tydmenetelmiin ja puun kasvatukseen tai kasittelyyn liittyvat
perinnetiedot ovat kuitenkin luonnollisesti sellaisenaan sovellettavissa. Tama
taas edellyttaa jossain maarin tarkoituksellista paluuta vanhaan, eiké se
vastaa tamanhetkisen yhteiskunnan ja elinkeinoelaman rakennetta.
Perinnetieto voi kuitenkin toimia innoittajana ja suunnannayttajana
mietittdessa rakentamisen ja puuntuotannon tulevaisuutta. Kun etsitdan
vaihtoehtoja saastuttaville ja terveytta vaarantaville kemiallisille menetelmille

ja kun pyrittaan irti energiaa tuhlaavasta tuotannosta, voidaan kansanomaisen
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rakentamisen perinteisistd menetelmistéa ottaa oppia. (Metsala 1997: 154-
155.)

Taman vanhan puuseppaperinteen sailyminen on alkanut korostua ja sita
pyritddnkin lisaamaan esimerkiksi Pro Puun toimesta. Antero Kallioinen ja
Rudi Merz osaltaan pyrkivat sailyttamaan kasityotaitoja ja niiden arvostusta.
Kun ekologinen nakodkulma sisallytetdan tahan tyohon, kuluttajatkin viela

paremmin ymmartavat naiden taitojen merkityksen.

7.3 Kuluttaja, tuotteen ostaja

"Jokaista ihmista ymparoi kulttuuri, joka muokkaa ja maaraa
hanen tekemisiaan ja jonka luomassa maailmankuvassa
useimmat elavat koko elamansa. Ne kulttuurinormit, -symbolit ja -
perinteet, jotka vallitsevat yksilon kasvuymparistossa, tuntuvat
"luonnollisilta”. Jos siis pyytaa kulutuskulttuurissa elavaa ihmista
lopettamaan kuluttamisen, on kuin pyytaisi hanta olemaan
hengittamatta. Aluksi se onnistuu, mutta pian han alkaa jo
haukkoa henkeaan.” Erik Assadourian (2010: 29.)

Asiakaskyselystda saamani vastaukset olivat loppujen lopuksi aikalailla
sellaisia, kuin olin odottanutkin. Taman takia mielesséni kavi se,
johdattelivatko kyselylomakkeen kysymykset vastaamaan siihen suuntaan,
mité itse ajattelin. Paadyin kuitenkin siihen tulokseen, etta jokaiseen
kysymykseen pystyi vastaamaan kylla tai ei, joten jokainen vastaaja sai valita
kantansa. Kysymyksiin pystyi siten myds vastaamaan nopeasti sen enempaa
vastausta puntaroimatta. Jalkeenpain kylla ajattelin, etta lomakkeessa olisi
varmasti kannattanut olla myés mahdollisuus vastata en osaa sanoa”. Se
tietysti olisi saattanut vahentaa lomakkeesta saadun tiedon maaraa, mutta
antanut vastaajalle mahdollisuuden paasta helpommalla, jos selke&déa kantaa

kysyttyyn aiheeseen ei ollut.

Kyselyn alussa kartoitin tietoja vastaajien sukupuolesta, asunnon tyypista,
iasta, asuinpaikasta ja koulutuksesta. Vastaajista 22 oli naisia ja 17 miehia.
Kuvassa 13 nakyy sukupuolijakauma prosentuaalisena. Ollessani

Vepsalaisella kyselya tekeméssa en havainnut mitédén eroa siina, kummat
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olivat innokkaampia asian suhteen. Seka miehista etta naisista I6ytyi aiheesta
kiinnostuneita ja sain keskustelua aikaiseksi molempien kanssa. Naiset
tuntuivat kuitenkin omaavan enemman huolta ymparistdasioista kun taas

miehet ajattelivat perinteikasta puusepantyota.

0,0%

Mies Nainen
Sukupuoli

Kuva 13. Vastaajien sukupuolijakauma

Tarkeaa oli tietaa, millaisessa asunnossa vastaajat asuivat. Omakotitalon
omistavilla on suurempi mahdollisuus omistaa myos pihapuita ja ndin ollen
teettdd niista tuotteita, kun taas kerrostalossa asuvat eivat valttamatta osaa
ajatella pihapuiden kayton mahdollisuuksia, koska heilla ei pihapuita ole.
Rivitalojen pihoilla olevat puut taas kuuluvat yleensa taloyhtidlle, joten niita ei
asukas valttamatta pysty hyddyntamaan. Kuvassa 14 nakyy, miten vastaajien
asuntojen tyypit jakautuvat. Suurin osa vastaajista (56,4 %) asui
kerrostalossa, mika varmasti selittyy silla, ettd suurin osa myds asui
kaupungissa. Enemmist6 vastaajista asui Helsingin seudulla, mutta vastaajia
oli my6s Kotkasta, Kouvolasta, Lohjalta, Nummelasta, Nurmijarvelta ja
Kirkkonummelta. Jos aikaa olisi ollut enemman, olisi kyselyn voinut toteuttaa
eri puolilla Suomea, jotta olisi ndhty, esiintyykd mielipiteissa alueittain
vaihtelua.
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Kuva 14. Vastaajien asuntotyypin jakautuminen

Kyselyn kohderyhmana minulla olivat 26-60 vuotiaat tydssakayvat miehet ja
naiset. Vastaajat olivat melko eri ikaisia. lkdhaarukka oli 23-64 vuotta, joka ei
paljoa kuitenkaan eronnut kohderyhmastéani. Eniten oli 39-vuotiaita (5
kappaletta) ja seuraavana 45-vuotiaita (3 kappaletta). Muuten iat vaihtelivat
suuresti ikédhaarukan valilla. Kysyin myds vapaa-ajan asunnosta ja vastaajista
17 (43,6 %) kertoi omistavansa vapaa-ajan asunnon. Olisi varmasti ollut hyva
tiedustella mahdollisen vapaa-ajan asunnon sijaintia, mutta en kokenut sita
niin tarkeaksi, etta olisin kayttanyt lomakkeesta tilaa siihen. Tiesinhén
kuitenkin jo etukateen, etté kaupunkilaiset teettavat usein kesamokeilleen
tuotteita mokkipaikkunnan puusepélld. Lahinna halusin vain tietaa, etta vaikka
vastaaja asui kerrostalossa, niin hanella silti saattoi olla omaa pihaa vapaa-

ajan asunnollaan.

Kaikista vastaajista yli puolet (64,1 %) kertoi omistavansa metsaa tai
pihapuita. Vaikka suurin osa vastaajista asui kerrostalossa, oli silti
kymmenella heistd omaa metsda. Heilta, jotka vastasivat omistavansa metsaa

tai pihapuita, kysyin myos halukkuudesta teettda uniikkeja tuotteita omista
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puistaan. Vastaajista 53,8 % olisi kilnnostunut teettamaan esineita omista

puistaan.

Minusta oli mielenkiintoista tietaa, olivatko vastaajat aiemmin kayttaneet
puusepan palveluita. Kaikista vastaajista hieman yli puolet (53,8 %), ol
teettanyt joskus tarvitsemansa tuotteen puusepalla. Suomalaisten
puusepantuotteiden laadusta kysyttaessa lahes kaikkien (96,1 %) mielesta ne
olivat laadukkaita. Vain yksi vastasi, ettei suomalaiset puusepantuotteet ole
hanen mielestaan laadukkaita. Tama yksi vastaaja mainitsi myos
teettaneensa tarvitsemansa tuotteen puusepalld, joten ilmeisesti han ei ole

ollut tyytyvainen saamaansa tuotteeseen.

Vastaajista suurin osa valitsisi mielummin kotimaisen tuotteen ulkomaisen
sijaan. Yksi jatti vastaamatta tahan kysymykseen, joten prosentuaalisesti
kylla-vastauksia oli 92,3 % ja ei-vastauksia 5,1 %. Kuvan 15

pylvasdiagrammissa nakyy vastaajien maarat kappaleina.

30
20
10
36 kpl 2 kpl
o ; I |
Kylla Ei
Valitsen mielummin kotimaisen tuotteen ulkomaisen sijaan

Kuva 15. Vastaajien valinta kotimaisen ja ulkomaisen tuotteen valilla.
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Oli selvasti huomattavissa, etta kuluttajat ovat suostuvaisia maksamaan
uniikista tuotteesta enemman, kuin sarjatuotantona valmistetusta. Vain kaksi
vastaajaa ei maksaisi uniikista tuotteesta enemman kuin sarjatuotanteisesta.
Tassa ei paassyt syntymaan sellaisia eroja, etta olisin voinut huomata
yhtalaisyyttd Antero Kallioisen mainitsemaan asiaan, etta korkeammin
koulutetut arvostavat uniikkiutta enemman. Mielenkiintoista kuitenkin oli, etta
toinen niista, jotka eivat olleet valmiita maksamaan uniikista tuotteesta
enemman, oli koulutukseltaan muotoilija. Han kuitenkin oli halukas teettdmaan
oman pihansa puista uniikkeja tuotteita, mutta ilmeisesti ei haluaisi satsata

siihen erityisemmin rahaa.

Tuotteen valmistuspaikka ja valmistaja kiinnostivat lahes kaikkia, mutta
materiaalin alkuperan tietamiselle ei annettu yhta paljon arvoa.
Valmistuspaikan halusivat tietéda 94,9 % vastaajista ja valmistajan 92,3 %.
Materiaalin alkuperan halusi tietad 35 vastaajaa ja neljalle silla ei ollut
merkitystéa. Taman luulen johtuvan siita, ettéa ihmiset eivat osaa ajatella mista
materiaali tulee. Usein oletetaan, etta jos valmistaja on suomalainen, niin
varmasti myos materiaalikin on. Kuvassa 16 nakyy, miten ihmiset vastasivat
kysymykseen "Kiinnostaako sinua, mista tuotteessa kaytetty materiaali on

peraisin?”.
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Kuva 16. Vastaajien kiinnostus materiaalin alkuperaan

Yksi mielestani tarkeimpia kysymyksia oli Jos ostamasi tuote on valmistettu
vaikkapa lahipuistosi vaahterasta, luuletko, etta tuotteseen syntyy silloin
suurempi tunneside kuin alkuperaltaan taysin vieraaseen tuotteeseen?”.
Kuvasta 17 nékyy, ettd suurimman osan (74,4%) mielesta lahimateriaalista
valmistettuun tuotteeseen syntyy suurempi tunneside. Yksi henkild ei
vastannut kysymykseen ollenkaan. Vastausten tulos vahvistaa sita
olettamusta, etté lahimateriaaleista valmistetuille tuotteille riittaa varmasti
kysyntaa, kunhan markkinoinnissa muistetaan painottaa materiaalin

alkuperaa.
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107

Tunneside materiaaliin

Kuva 17. Suurempi tunneside lahimateriaalista valmistettuun tuotteeseen.

Taysin samanlaisen vastausjakauman (74,4 % kylla ja 23,1 % ei) sain myos
kysymykseen ” Lahiruoka on varmasti tuttu kasite, mutta pitaisikd mielestasi
huonekaluissa ja sisustustuotteissa kaytettyjen materiaalien olla myos peraisin
lahiseudulta?”. Luomuruoan kysynta kasvaa hitaasti, mutta varmasti, joten
luomuruokaa ostava asiakaskunta ostaisi varmasti myos lahimateriaaleista

valmistettuja huonekaluja.

Mielenkiintoista oli myos se, etta 84,6 % vastaajista haluaisi tietdd enemman
suomalaisten puulajien ominaisuuksista ja kayttomahdollisuuksista. Tassa
palataan taas siihen mainitsemaani kuluttajan valistukseen, mutta onhan hyva

tietdd, ettd kuluttajat myos itse haluavat tata valistusta.

Viimeiseksi kyselylomakkeessani tiedustelin vastaajien mielikuvaa itsestaan
kuluttajana. Eniten vastauksissa esiintyi sana harkitseva (7 kpl) ja monet myos
suosivat laadukkaita tuotteita. Lisdksi vastauksista |0ytyi seuraavia asioita:
suosin kotimaista, arvostan lahiruokaa, olen valmis maksamaan enemman
kasityona tehdyista tuotteista, huolehdin ymparistosta ja tyontekijoista, valtan

turhaa, kriittinen, valveutunut, kiinnostunut alkuperéasta, tavallinen, liian
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tuhlaileva, vaikea, nuuka, suomalainen. Muutamat my®s mainitsivat, etta
haluaisivat suosia enemman ekologisia ja kestavia tuotteita, mutta usein se on
vaikeaa ja vaatii enemmé&n omaa aikaa. Vastausten perusteella voisin
kuitenkin kuvitella, etté kuluttajat ovat menossa oikeaan suuntaan
kulutuskulttuurin muuttamisessa ja jos ymparistoystavallisten tuotteiden maara
olisi suurempi ja hinta kilpailukykyinen halvalla valmistetun "kradsan” kanssa,
ei kuluttajan olisi en&é vaikeaa tehda valintaa kestavan, ekologisen tuotteen

hyvaksi.

7.4 LOHAS-kuluttaja

Maailmassa on jo olemassa kuluttajakunta, joka on kiinnostunut ja ottaa
selville tuotteiden lahtékohdat. TAma kuluttajakunta on saanut nimen LOHAS-
kuluttaja. LOHAS-lyhenne tulee sanoista Lifestyles Of Health And
Sustainability. LOHAS —kuluttaja seuraa globaalisti taloutta, kulttuuria ja
poliittisia paatoksia seké peilaa saamaansa tietoa oman maailmankuvansa
arvoihin. Yleisen hyvan tekeminen on tarkeaa LOHAS-kuluttajalle, joka ostaa
seka jarjella etta sydamella. Han valitsee vastuullisesti, vaikka ei saisi siita
valitonta hyotya ja kunnioittaa luontoa esimerkiksi matkaillessaan. Suomessa
aikuisvaestosta arvioidaan noin 15-20 %:n lukeutuvan LOHAS-kuluttajiin.
(LOHAS-kuluttaja 2011.) Tasta arvomaailmasta on tullut nouseva trendi niin
Suomessa kuin ulkomaillakin ja viitteita siita havaitsin myos tassa

tutkimuksessani.

8 TUTKIMUSKYSYMYKSIIN VASTAAMINEN JA JOHTOPAATOKSET

Paaongelmani tassa tydssa oli millaisia tuotteita |&ahiseudun puista tulisi
valmistaa ja miten asiakkaat saataisiin valitsemaan téllainen tuote
sarjatuotantona valmistetun tuotteen sijaan? Tahan kysymykseen muodostin
vastauksen kaikkien haastattelujen ja asiakaskyselyn perusteella. Lisaksi
lukemani lahdekirjallisuus avarsi mielikuvaani nykypaivan kulutuskulttuurista.
Tahan mennessa Woodism —tyéryhman jasenet ovat suunnitelleet ja
valmistaneet lahinna jokapaivaiseen elamaan liittyvia tuotteita, kuten
huonekaluja ja pienesineitd. Myds Antero Kallioisen asiakastilausten
perusteella valmistamat tuotteet ovat olleet valttAmattomi& huonekaluja tai

talon rakennukseen liittyvia tuotteita, kuten portaita, ikkunoita tai saunan
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lauteita. Juuri tallaisia tuotteita on jarkevaa valmistaa lahiseudun puista.
Tietysti huomioon pitda ottaa jarkevat materiaalivalinnat, koska kaikki puulajit
eivat valttamatta sovellu kaikkiin tuotteisiin. Liséksi [&hiseudun eri puulajeista
voisi tehda pientuotteita, kuten Rudi Merzin sormukset. Pienet puunpalat voi
hyotykayttaa vaikka salaatinottimissa, kulhoissa, koruissa ja muissa
sellaisissa pienesineissa, joita normaalisti tuodaan suurissa maarin ulkomailta
ja joiden materiaali ei useimmiten ole kestavaa tai se kuluttaa luonnonvaroja.
Tallaisten kotimaisten pientuotteiden hinta taytyy vain olla kilpailukykyinen
ulkomailta tuodun tavaran kanssa, jotta ihmiset saataisiin valitsemaan

kotimainen tuote ulkomaisen sijaan.

Tehdessani asiakaskyselyd, huomasin, etta monet eivat olleet ajatelleetkaan,
etta voisivat teettaa tarvitsemansa tuotteen puusepalla ja vielapa hyédyntaen
omia pihapuitaan. Eraskin asiakas Vepsalaisella koki ahaa-elamyksen, kun
naytin hanelle kuvia Woodismin tuotteista. Kun kerroin hanelle, miten
pihapuita voidaan hyddyntaa uniikeissa tuotteissa han huudahti kovaan
aaneen "Miten en ole koskaan tullut ajatelleeksi, etta niinkin voi tehda?”.
Monet asiakkaat olivat myds etsineet jotakin tietynlaista poytaa tai tuolia,
mutta mielessa ei ollut kaynytk&an, etta sellaisen voisi myods teettaa. Pro Puu
—yhdistyksen yhtena tarkoituksena on ollut valistaa ihmisi& suomalaisen puun
mahdollisuuksista ja tdama onkin ainut keino, miten ihmiset saadaan
valitsemaan naita ekologisesti ja eettisesti jarkevia puutuotteita. Ekologisuus
on nykyaan monelle ihmiselle tarkea asia valintoja tehdessa ja siksi
suomalaisten puutuotteiden mainontaan voisikin sisallyttda ekologisen
nakokannan. Niin kuin Tapio Anttilakin sanoi, ekologisuus on

markkinointivaltti.

Yksi alaongelmistani oli, tulisiko puun l&ahtdkohdan ja historian nakya valmiissa
tuotteessa jotenkin ja vaikuttaako se asiakkaan ostopaatokseen? Tassa
kysymyksessa tulin siihen johtopéaatdkseen, ettd puun lahtdokohdan ja historian
ei ole pakko olla tuotteessa ndkyvana ominaisuutena, mutta niiden tunteminen
esimerkiksi tarinan muodossa tuo tuotteelle tunnearvoa ja silla on merkitysta
asiakkaan ostopaatokseen. Moni asiakas on valmis maksamaan tuotteen
uniikkiudesta enemman ja kun téllaiseen tuotteeseen viela lisatadéan

korvaamaton tunnearvo, tulee tuotteesta pitkaikaisempi. Tarkeaa esinetta ei
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raskita heittda pois vaan sen pitkaikaisyyteen panostetaan esimerkiksi
kunnostamalla tuotetta, kun se on kulunut. Tuotteen suunnittelussa taas voi
lahtokohdaksi ottaa jonkin tietyn ominaisuuden, jolla on merkitysta asiakkaalle
ja nain tehda tuotteesta asiakkaalle viela tarkeampi. Tasta kerroinkin

esimerkin kappaleessa 7.1.

Etsin vastausta myds kysymykseen, miten muotoilijat ja puusepét valitsevat
kayttamansa puumateriaalit ja vaikuttavatko ne tuotesuunnitteluun?
Materiaalivalinnoissa lahdetaan liikkeelle pitkalti siitd, mita tuotetta ryhdytaan
tekemaan. Puulajien ominaisuudet taytyy ottaa huomioon, jotta tuotteesta
saadaan mahdollisimman kestava. Kuitenkin esimerkiksi kauniit syykuviot tai
muut ominaisuudet voidaan tuoda esiin tuotteessa ja silloin tallainen
ominaisuus johdattelee suunnitteluty6ta. Tasalaatuisuus on yleensa tarkeaa,
mutta sekaan ei ole valttamattomyys. Kaikki riippuu valmistettavasta

tuotteesta ja sen kayttétarkoituksesta.

Viimeinen alaongelmistani oli, miten suomalaisen jalopuun arvostusta voidaan
nostaa? Tassa taas korostan sita, mitéa olen tutkimuksessani maininnut jo
useasti, eli kuluttajan valistus. Miten tata valistusta sitten pitéisi tehda?
Puutuotteiden markkinoinnissa voisi ottaa lahtokohdaksi ekologisuuden, joka
on talla hetkella tarked ominaisuus kuluttajien tekemissa valinnoissa.
Kuluttajat ovat ekologisten ja eettisten asioiden suhteen nykydan vaativampia,
mika on hyva asia. Nama arvot pitaisi kuitenkin pystya takaamaan esimerkiksi
sertifioinnilla. Luomuruoilla on jo omat merkkinsa, jotka takaavat tuotteen
alkuperan, mutta samanlaista merkintaa voisi soveltaa myos
puusepantuotteissa. Ja tassa tarkoitan nyt nimenomaan suomalaisia,
lahimateriaaleista valmistettuja puutuotteita. Maailmanlaajuiset sertifikaatiot
ovat tietysti hyva asia globaalin puutuotannon kannalta, mutta olisi hyva tuoda
jollakin merkilla esiin myds se, ettd tuote on suomalaisesta raaka-aineesta,
suomalaisen ammattilaisen valmistama ja ettd puun kaataminen ei ole

vahingoittanut sitd ympardivan metsan monimuotoisuutta.

Yksi keino suomalaisen jalopuun arvostukseen on myds se, etta julkisissa
hankinnoissa korostettaisiin enemman kotimaisia materiaaleja ja

puuseppaperinnetta. Tasta hyvana esimerkkind on Lahdessa sijaitseva
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Sibeliustalo, jonka rakentamisessa ja sisustustuksessa on kaytetty paljon

suomalaista puutavaraa (Sibeliustalo 2011).

Tassa tyossa tulin siihen johtopaatokseen, ettd suomalainen kuluttaja on jo
alkanut ymmartaa, miten voi omilla valinnoillaan vaikuttaa ympariston
hyvinvointiin. Sita ei kuitenkaan viela osata ajatella, ettd omastakin pihasta voi
l0ytya materiaalit moneen arkipaivan tuotteeseen. Tietysti puumateriaalin
jalostus valmiiksi tuotteeksi vie aikaa, koska puun kaatamisen jalkeen se
taytyy myos sahata ja kuivata, mutta tunnearvo lopulliseen tuotteeseen on

suuri, kun tiedetaéan tarkalleen materiaalin alkupera ja vaiheet.

Joitain vuosikymmenia sitten lahestulkoon jokaisen talon isanté osasi
valmistaa puusta tarve-esineitd ja huonekaluja omaan kaytt6on. Nykyaan
tama taito on unohtunut, koska sité ei ole enaa tarvittu. Halvalla tyévoimalla ja
huonoista materiaaleista ulkomailla valmistetut tuotteet ovat pitkaan olleet se
helpompi valinta kuluttajalle. Monet kuitenkin ovat alkaneet ymmartaa, ettei
nykyaikainen kulutuskulttuuri voi jatkua samanlaisena. Taman tyon tuloksista
voi lukea sen, etta kuluttajilla on kiinnostusta kestavampiin ja kotimaisiin
puutuotteisiin ja halua teettéa uniikkeja tuotteita lahiseudun puista. Kuluttajat
tuntuvat myos olevan valmiita maksamaan hieman enemman siita, etta

tietavat tuotteen alkuperan ja etta tuote on yksildllinen.

9 TUTKIMUKSEN LUOTETTAVUUDEN ARVIOINTI

Reliabilieetti tarkoittaa tutkimuksen luotettavuutta, eli sitd, onko tutkimuksesta
saatu tieto luotettavaa ja onko tutkimus toistettavissa. Validiteetilla taas
tarkoitetaan tutkimuksen patevyytta, eli sita, saatiinko kaytetyilla
tutkimusmenetelmilla mitattua juuri sita tietoa, mité oli tarkoituskin mitata.
(Anttila 1998: 400-407.)

Tasta tutkimuksesta saadun tiedon voin sanoa olevan reliaabelia silta
kannalta, ettd olen haastatellut alan asiantuntijoita ja pidan heidéan
vastauksiaan luotettavina. Olen myds nauhoittanut haastattelut ja litteroinut

ne, joten olen pystynyt tarkistamaan haastattelut tarvittaessa virhetulkintojen
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varalta. Toisaalta on kuitenkin hankalaa arvioida teemahaastattelun
reliabiliteettia, koska samanlaista haastattelua on vaikea toistaa toisen tutkijan
toimesta. Minulla oli valmiina kysymyksié haastattelua varten, mutta esitin
my0s sellaisia kysymyksid, jotka sopivat haastattelun teemaan, mutta joita en
etukateen ollut suunnitellut. Haastateltavien asiantuntijoiden méara olisi toki
voinut olla suurempi, mutta toisaalta valitsemani haastateltavat olivat kuitenkin
arvostettuja alansa ammattilaisia, joiden tiedot olivat kattavat.
Asiakaskyselystd saamiani tietoja voin pitaa luotettavina, koska vastaajia ei
johdateltu mitenk&aéan. Mielestani myods vastaajien maara oli riittava ja lisaksi
vastaajat sopivat hyvin asetettuun kohderyhmaan. Luotettavuutta
heikentavana tekijané voin kuitenkin pitaa sita, etta kaikki asiakaskyselyn
vastaajat eivat vastanneet kaikkiin esittamiini kysymyksiin. Toisaalta tallaisia
tyhjia kohtia vastauslomakkeissa oli vain muutama ja prosentuaalisesti ne

eivat vaikuttaneet suuresti tuloksiin.

Tutkimus on my@s validi, koska olen mielesténi valinnut ne
tutkimusmenetelmat, joilla parhaiten saa tietoa tutkittavasta asiasta. Olen
onnistunut muodostamaan johtopaattkset ja vastaamaan asettamiini
tutkimuskysymyksiin haastattelujen ja asiakaskyselyn pohjalta. Uskon, etté
muutkin tutkijat paatyisivat samanlaisiin lopputuloksiin saatujen vastausten
pohjalta. Jokainen toki voi tulkita tietoja omien ndkemystensa pohjalta, mutta
haastatteluista ja asiakaskyselysta saadut tiedot eivat kuitenkaan muutu. Olen
tassé tydssani tuonut asioita esiin paljon myés omien nakemysteni pohjalta,
joten sen suhteen validiutta on vaikea arvioida. Olen kuitenkin aikaisemmalta
koulutukseltani restaurointipuuseppa ja kaynyt lapi erilaisten tuotteiden ja

puumateriaalin historiaa, joten omaan jonkinlaista ammattilaisen nakdkulmaa.

10 LOPUKSI

"Ei aivoja, ei korkeampaa tietoisuutta, ei haaveita,
tulevaisuudensuunnitelmia, hellyytta, huolenpitoa, tuskinpa vihaa,
juonittelua, tuskinpa masennusta tai elamanikaista katkeruutta. Ei
mitdan luonteenpiirteitd, joihin ihmisen sanoilla, ihmisen kielella

voisi kajota, ellei sitten turvautunut satuihin. Tiedemiesten
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tutkimusty®, monien vuosisatojen mittainen, tuskin osoittaisi
tunteeko puu mitéaéan ja miten se tuntee. Tieteen edistyessa
metsan fysiologia, puun rakenne, elama ja kasvu selvitettaisiin
yha tarkemmin ja yksityiskohtaisemmin. Kuitenkin suuri puu
metsan kumpareella tulisi aina olemaan arvoitus, umpimielinen,
sulkeutunut elava olento... Mutta miten ihana olento!” Veikko
Huovinen (1984: 55.)

En I6ytanyt tydhoni yhtdén lahdettd, jossa olisi suoraan kasitelty puun tarinaa
ja asiakkaan tunnesidetta suomalaiseen puutuotteeseen. Nykyisesta
kulutuskulttuurista ja maailman tilasta on kirjoitettu paljonkin ja l16ysin myos
tietoa puun ekologisuudesta, mutta tallaisesta henkisemmasté puolesta
nimenomaan puutuotteissa ei tietaakseni ole kirjoitettu. Kappaleen alussa
oleva suora lainaus on Veikko Huovisen kirjasta Puukansan tarina. Kirjassa
han elavasti kuvailee metsan elaméaé ja ihmisen suhdetta metsaan. Aikojen
kuluessa ihmisen suhde metséan ja luontoon on muuttunut tai havinnyt
kokonaan ja sen seurauksena on unohtunut, kuinka tarked monimuotoinen
luonto on maapallon elaman kannalta. Kotimaisten puutuotteiden ja puulajien
arvostuksen nostaminen on pieni, mutta silti hyva keino vaikuttaa maapallon

hyvinvointiin. Pienista puroista loppujen lopuksi kasvaa se suuri virta.

Tata opinnaytetyotani tehdessa en voinut olla inmetteleméttd, kuinka helpolta
ja mukavalta tyon tekeminen tuntui. En ole aiemmin tehnyt tallaista
tutkimusty6td, joten alussa tutkimuksen tekeminen tuntui melko vieraalta ja
vahan pelottavaltakin. Tydni aihe on kuitenkin niin kiinnostava ja minulle
|&heinen, ettd en missaan vaiheessa kokenut minkaanlaista stressia tai
ahdistusta, vaan tiedon etsiminen ja kirjoitustyo oli pelkastaan mukavaa.
Kokemattomuuteni tutkijana saattaa kuitenkin nakya tyéssani, mutta itse olen
tyytyvainen aikaansaannokseeni ja toivon kovasti, etta tyosta on hyotya

muillekin.

Itse sain tasta tydsta todella paljon irti ja huomasin, kuinka tyotéa tehdessani
aloin kiinnostua aina vain enemman siita, miten voisin omilla valinnoillani
vaikuttaa ympariston suojeluun. Muotoilijana tulen ottamaan

ymparistomyonteisyyden suunnittelutyoni lahtdkohdaksi ja toivon, ettd paasen
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tydskentelemaan puumateriaalin parissa. Tuula Huittinen (2008: 75) kirjoittaa,
ettd jos muotoilua arvioidaan vain aineellisen menestymisen, esteettisyyden
tai ekonomisten mittareiden mukaan, paadytaéan jarjettomaan
tavarapaljouteen, mielettomaéan kulutukseen, kasvaviin jatevuoriin ja tuhlaten
tuhottuihin luonnonvaroihin. Tuotesuunnittelijan tyon tavoitteena pitaisi olla
ekologisesti vastuullinen terve tuote, joka valmistuu, kuluu, kiertda ja haviaa
saastden mahdollisimman paljon ympardivaa luontoa. Tama on se
johtopaatds, johon olen itsekin paatynyt, mutta tdssa tydssani otin huomioon

viela materiaalin, jota kayttamalla tdhan lopputulokseen voidaan paasta.
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Haastattelukysymykset, Antero Kallioinen Liite 1
1. Millaisia tuotteita paasaantoisesti valmistat?
2. Onko asiakas tilannut jotain erikoisuuksia?

3. Vaikuttaako materiaalin ominaisuudet, esim. puun kuvio,

suunnittelutyéhén? Esimerkki?

4. Kaytatkd hyodyksi puutavaraa, joka ei kuntonsa puolesta kelpaa esim.

laudaksi?

5. Mita puulajeja eniten kaytat materiaaleina?

6. Mita jalopuulajeja olet kayttanyt?

7. Mika on mieluisin puulaji tydstaa?

8. Kuinka suuri osa kaytetysta materiaalista on peraisin omasta metsasta?
9. Enta asiakkaan omista puista?

10. Kun asiakas sahauttaa puitaan, onko hanella aina tiedossa, mihin

puutavaraa tullaan kayttamaan?

11. Jos asiakas tilaa tuotteen, saatko usein suunnittelun suhteen vapaat
kadet?

12. Kuinka laajalta alueelta asiakaskuntasi tulee?

13. Kaytetaanko (paikalliset ja mokkilaiset) paikallista osaamista mielestasi

tarpeeksi hyodyksi?

14. Kuinka suuri osa tydstasi on puuntyostoa kenttasirkkelilla? Enta perinteisia

puusepan toita?

15. Osaako asiakaskuntasi mielestasi arvostaa suomalaista puuta ja

paikallista kasityota?

16. Minka tyyppisista ihmisista asiakaskuntasi koostuu? (Varakkaita,
koulutettuja, kaupungista, maalta?)



Haastattelukysymykset, Tapio Anttila Liite 2
1. Mita tydnkuvaasi kuuluu? Ja mista asiakaskuntasi koostuu?

2. Onko puussa jokin tietty ominaisuus, joka antaa inspiraatiota

suunnitteluprosessiin? Mista ideat l&htee?

3. Jos puu, jota kaytat materiaalina, on erityisen vanha tai silla on jokin
erityinen tarina, niin miten se nakyy suunnittelussa tai valmiissa tuotteessa?

(Woodism-tuotteet)

4. Onko puulajeista jokin sellainen, mita mieluiten kaytat suunnittelemissasi

tuotteissa?
5. Kuinka tarkeaa mielestasi on tuotteen kotimaisuus?
6. Teetkd suunnittelutydn aikana yhteistyota puuseppien kanssa?

7. Miten tuohi-sarjan tuotteet valmistetaan? Onko useita tyostbvaiheita?

Vaatiiko tuohi jonkinlaista pintakasittelya? Cuckoo-kékikello? Kuvio-sarja?

8. Kuinka suuri osa asiakkaista on kiinnostunut tuotteen alkuperasta? (Mista

materiaali, kuka tehnyt ja missa...)

9. Milla keinoilla mielestasi kuluttajat saataisiin valitsemaan ulkomaisen

tuotteen sijaan kotimainen tuote?

10. Mitka ominaisuudet tai asiat materiaaleissa koet tarkeimpina?

(Ekologisuus, tyostettavyys, ulkondka...)
11. Mista idea Woodism-ryhman perustamiseen syntyi?

12. Mitéa tavoitteita Woodism-ryhmalla on?



Kyselylomakkeen info Liite 3

Materiaalilahtoinen muotoilu
- Puun tarina

Opinnaytetyotutkimus

p ro Kymenlaakson
ammattikorkeakoulu
p U U University of Applied Sciences WOODISM

Olen 4. vuoden muotoilijaopiskelija Kymenlaakson
Ammattikorkeakoulusta Kouvolasta ja teen
opinnaytetyonani tutkimusta suomalaisen jalopuun
hyotykaytosta. Tutkimus pohjautuu Woodism-ty6ryhman
toimintaan, jonka ideana on pelastaa arvokkaita puisto-ja
pihapuita joutumasta hakkeeksi tai roskalavalle.
Tutkimuksen toimeksiantaja on lahtelainen
Pro Puu - yhdistys.

Kaytathan hetken aikaasi ja vastaat kyselyyn!

Vastaajien kesken arvotaan Woodism-tuotepalkinto!

Sonnd Kalliownen




Kyselylomake Liite 4

Kyselyn tarkoituksena on kartoittaa kuluttajan nakemysta suomalaisen puun ja
kdsitybosaamisen hybdyntdamisesta.

Sukupuoli Asuntosi tyyppi Ika p ro
Mies ] Omakotitalo  [] p Uuu
Nainen L] Kerrostalo  [] Koulutus

Rivitalo

) D Asuinpaikka
Paritalo ]
Joku muu [] [[] omistan vapaa-ajan asunnon
Kylla Ei

Oletko koskaan teettanyt tarvitsemaasi tuotetta puusepalla? []
Ovatko suomalaiset puusepantuotteet mielestasi laadukkaita? I:I
Onko sinulla omaa metsaa tai tontillasi pihapuita? |:|

Jos vastasit edelliseen kylla, haluaisitko teettaa omista puistasi esimerkiksi uniikkeja huonekaluja l:l
tai pienesineita?

Jos mahdollista, valitsetko mielummin kotimaisen tuotteen ulkomaisen sijaan? |:|

Olisitko valmis maksamaan taysin uniikista tuotteesta enemman, kuin sarjatuotantona valmiste- D
tusta?

Kiinnostaako sinua, missa ostamasi tuote on tehty? D
Kiinnostaako sinua, mista tuotteessa kaytetty materiaali on peraisin? l:]
Kiinnostaako sinua kuka tai mika yritys on valmistanut ostamasi tuotteen? l:]

Jos ostamasi tuote on valmistettu vaikkapa lahipuistosi vaahterasta, luuletko, etta tuotteeseen I:I
syntyy silloin suurempi tunneside, kuin alkuperaltaan taysin vieraaseen tuotteeseen?

Haluaisitko tietéa eneman suomalaisten puulajien ominaisuuksista ja kayttdmahdollisuuksista? D

Lahiruoka on varmasti tuttu kasite, mutta pitdisikd mielestasi huonekaluissa ja sisustustuotteissa
kaytettyjen materiaalien olla my&s peraisin ldhiseudulta?

O O 0O O0oO00dd Ooo0odadao

Kuvaile muutamalla sanalla, minkalaisena kuluttajana koet itsesi.

Suuri kiitos ajastasi!

Jos haluat osallistua Woodism-tuotepalkinnon arvontaan, kirjoita yhteystietosi alle.
WOODISM

Nimi: Puhelinnumero:

Osoite:
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