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1 Johdanto

Yrityksille mainos- tai yritysvideon tekeminen on vield& muutamia vuosia sitten
ollut suuri, aikaavieva ja kallis projekti. Valmiin videon esittdminen
potentiaalisille asiakkaille on rajoittunut lahinna asiakastapaamisiin, messuihin
ja postilla lahetettaviin kasetteihin ja dvd-levyihin. Internetin, YouTuben ja
sosiaalisen median vallankumouksen my6ta liikkuvan kuvan avulla markkinointi
on helpottunut huomattavasti, ja nykydan videota halutaankin kaikkialle,

medianaytoista mobiililaitteisiin.

Kun yrityksen tai tapahtuman mainosvideo tehdaan kunnolla, se kestaa hyvin
aikaa, sopii esitettavaksi useassa mediassa ja tukee muuta markkinointia. Eri
medioihin (internet, televisio, mobiililaitteet) tehd&an tarvittaessa myds
jokaiseen kestoltaan ja muodoltaan parhaiten sopivat versionsa, kuitenkin siten

ettd kokonaisuus sailyy ehjana ja yhtenaisena.

Tybskentelen pienessd mainostoimistossa, jossa olen videottiden osalta tehnyt
lahinna  Ilyhyitda animaatioita internetin  sekd muutaman, mydskin
animaatiovetoisen tv-mainoksen. Tam& muuttui kun toimistomme sai
tammikuussa 2011 projektikseen uudistaa Suomun hiihtokeskuksen ilmeen.
Saimme myytya asiakkaalle myos idean uusituille nettisivuille tulevasta
lyhyesta, paikan paalla kuvattavasta esittelyvideosta, ja tiesimme etté projekti
voisi olla hyva kaynnistys palveluidemme laajentamiseksi ammattimaisiin
mainos- ja yritysvideoihin. Tiesin myo6s, ettd kuvausmatkasta saisin

varteenotettavan aiheen seka taiteelliseen etté kirjalliseen opinnaytety6honi.

Kirjallisessa opinnaytetydossani kayn lapi tekemamme mainosvideon
tekoprosessin kaluston hankinnasta esituotantovaiheeseen ja lopullisen tyon
toimittamiseen. Tyon eri osioiden lopussa pohdin tekemiamme ratkaisuja: miten
olisin itse hoitanut jonkun asian, mitd olisi kannattanut tehda toisin, miten

l&hestyisin asiaa nyt?
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2 Asiakas

Asiakkaana ilmeuudistukselle ja videoprojektille toimi Suomun hiihtokeskus ja
Hotelli Suomu. Hiihtokeskus ja hotelli olivat kayneet Ilapi useita
omistajanvaihdoksia ja hotelli oli hiljattain remontoitu ja nykyaikaistettu, joten

iimeuudistus olikin jalleen tarpeen.

Videoprojekti kypsyi pitkan aikaa ennenkuin saimme aloitettua varsinaisen
esituotannon ja suunnittelun. Yhteyshenkilonamme Suomulle toimi alussa
henkil6 jonka kanssa toimiminen ja jolta asioiden selvittaminen kuvauksia
varten oli valilla hyvinkin vaikeaa ja epaselvaa, ja koko projektin onnistuminen
alkoi valilla tuntumaan epatodennédkoiseltd. Myds maksupuolessa tuntui
esiintyvan kaikenlaisia ongelmia. Esituotannon loppupuolella saimme kuitenkin
onneksemme yhteyden hiihtokeskuksessa paikan paalla tydskentelevaan
Suomun projektipdallikkoén, jonka kanssa toimiminen oli huomattavasti

helpompaa ja asiat rupesivat pikkuhiljaa selviamaan.

2.1 Pohdinta: Asiakassuhteen parempi muodostaminen ja hoito

Projektin alun epaselvyys johtui mielestani enimmakseen siitd, ettei asiakkaan
kanssa joko uskallettu tai osattu kommunikoida tarpeeksi ja oikealla tavalla.
Monia asioita spekuloitiin paivékausia toimiston sisélld, sen sijaan etta projektin
vastuuhenkilo, tassa tapauksessa ilmeisesti toimitusjohtajamme, olisi listannut
asiat jotka kaipaavat projektissa selvitysta ja tehnyt tarvittavat puhelut saman
tien. Taméan sijaan lahetimme Iyhyitd sahkoposteja (joihin vastattin hyvin
hitaasti jos ollenkaan) tai odotimme usein paivien tai viikkojen padhan sovittuja

seuraavia tapaamista kysymystemme kanssa.

Ehka ongelma olikin lopulta siing, ettei vastuuhenkil6d ja hdnen tehtaviaan oltu
tarpeeksi selkeasti maaritelty? Hiihtokeskuksen tapaiset suuremmat projektit
eivat selkeasti enda toimi samalla tavalla kuin esimerkiksi pienimuotoiset
nettisivuprojektit tai yritysilmeet, vaan vaativat entistd selkeampaa roolien jakoa
— jotain mikd estaisi vastuun pakoilemisen ja velvoittaisi toimimaan tietylla

tavalla ongelmien ilmetessa. Tuotantoprosessimme pitaisi tuotteistaa.
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3 Mainosvideon esituotanto

Omasta mielestani hyvin suunniteltu on jo yli puoliksi tehty. Kunnollinen
suunnitelma, asioiden aikataulutus ja mahdollisten ongelmien ennakointi ovat
valttamattomia vahankin isompien projektien sujumisen kannalta. Vaikka
saveltamallakin toisinaan parjaa ja syystd tai toisesta joutuu paljonkin
improvisoimaan, ainakin asiakkaalle on hyva antaa kuva jarjestelmallisesta ja

hyvin suunnitellusta téiden tekemisesta.

Projektin alkuvaiheessa olin epdaluuloinen siitd, ettd paasisimme lopulta
Suomutunturille kuvaamaan mainosvideota. Asioiden epaselvyys ja aikataulun
jatkuva typistyminen, joka johtui lahinn& projektin budjetin muutoksista, sai koko
hankkeen tuntumaan epatodennakoiseltd. Joka tapauksessa kuvausten
suunnittelu ja valmistelu taytyi aloittaa, muun muassa kalustohankinnoilla ja

kaytannon jarjestelyilla.

3.1 Tavoitteiden asettaminen

Toimistollemme paikan paalla kuvattava aiheiltaan monipuolinen mainosvideo
oli kaytdnndssa ensimmainen laatuaan, ja paatimme ettd pyrimme saamaan
videosta hyvan ja nayttavan tybnaytteen, tiukasta aikataulusta huolimatta. Hyvat
referenssit puhuvat puolestaan, eika talldin potentiaalisen asiakkaan vakuuttelu
ole enda niin vaikeaa — ammattitaitoa tai hyvaa tyodjalkea on hankala osoittaa

jos mitédan naytettavaa ei ole.

3.2 Suunnittelu

Asiakkaan toivomus oli ettéa korostaisimme mainosvideossa uudistettua hotellia
ja uusia vuokramokkeja seka tietenkin erilaisia asioita mitd Suomulla kavija voi
harrastaa. Lista jonka saimme kuvattavista asioista oli pitk&: laskettelurinteet,
hotelli, kylpyla, kuntosali, mokit, moottorikelkkailu, husky- ja poroajelut,
lumikenkaily, ravintolat, ilta-elama ja yleinen lapin miljo6. Omaksi onneksemme
hotellin yhteyteen rakennettava kylpyla ja kuntosali tulisivat valmistumaan

lopulta vasta kesammalla, silla kuvattavaa oli kolmeksi paivaksi jo riittamiin.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Arto Peltoméaki



Koska aikaa oli budjetoitu hyvin rajallisesti kuvauksiin ja jalkikasittelyyn,
paatimme ettemme lahde suunnittelemaan videosta erityisen narratiivista.
Pikemminkin pyrkisimme perinteiseen, “kaikkea tata voit meilla tehdd” -
ratkaisuun. Videon voisi leikata nayttamaan esimerkiksi kuvitteellisen
hiihtokeskuksessa vierailijan paivan; video alkaisi aamusta ja paattyisi iltaan.
Asiakas, esituotantovaiheen yhteyshenkilbmme Suomulle, antoi meille

kaytannossa vapaat kadet videon muotoon.

Olimme joka tapauksessa saaneet listan kuvattavista asioista, joten ideoimme
jokaisen pohjalta muutamia tapoja miten niita voisimme kuvata. Referensseiksi
koitimme loytdd muiden hiihtokeskusten mainosvideoita ja muuta aiheeseen
littyvad. Pohdimme kameran liikkeitd, kaytettavia polttovaleja ja miten eri kuvat
leikattaisiin yhteen. Tuloksena oli suuntaa antava suunnitelma, enemmankin
karkea lista kuvattavista asioista kuin tekninen kasikirjoitus, jota koittaisimme

soveltaa kuvausten aikana parhaamme mukaan.

3.3 Pohdinta: Ammattimaisempi ote kuvausten suunnitteluun

Monen muun toimistollemme tulevan projektin tavoin usean pdaivan
kuvausmatka oli jotain mitd emme olleet ennen tehneet. Suunnitteluun ja
dokumentointiin ei ollut valmiita kaytantoja. Vaikka mietimmekin pariin
otteeseen yhdessa kasikirjoitusta ja jokainen sai antaa panoksensa kuvausten
suunnitteluun, olisi ehka ollut tarpeen tehda myos pienta tutkimustyota
mainosvideoiden teosta, esimerkiksi koulumme opinnaytetbiden suuntaan —
pyorééa kun ei aina tarvitsisi keksia uudelleen. Lisaksi luova johtajamme olisi
voinut osallistua hieman enemman suunnitteluprosessiin, esimerkiksi
konsultoimalla alan ammattilaisia joita omien sanojensa mukaan tunsi

useampiakin.

Vaikka asiakas ei vaatinutkaan videosta yksityiskohtaista kasikirjoitusta,
olisimme voineet tehdd sellaisen itsedmme varten. Tallainen olisi ollut
esimerkiksi kahteen palstaan jaettu dokumentti, jossa kerrotaan mita

suunnitellussa otoksessa tapahtuu ja miten se teknisesti suoritetaan.
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4 Kalusto

Itselleni oli projektin alussa jo kohtalaisen selvda, minkalainen kuvauslaitteisto
omasta mielestani sopisi toimistollemme (ja itselleni) parhaiten. Aikaisemmin
valo- ja videokuvauksessa kayttamamme laitteet olivat olleet omiani. Koska
videoiden lisaksi tuote- ja henkildvalokuvaus olivat kehitettavien palveluidemme
listalla, toivoin ettda pAddymme molempia osa-alueita hyodyntavaan ratkaisuun —

teravapiirtoiseen videoon kykenevaan digitaaliseen jarjestelmékameraan.

Monikayttoisyyden liséksi DSLR-videokuvaus kiehtoi silla saavutettavan jaljen
vuoksi. DSLR-kameran perinteiseen videokameraan verrattuna isommalla
kuvakennolla voidaan tuottaa paljon "elokuvamaisempaa” videokuvaa, lahinna
sen mahdollistaman tiukemman terdvyysalueen vuoksi. Videokuvauksen
tuominen DSLR-kameroihin onkin lyhyessd ajassa mahdollistanut ns.
"ammattimaisen” nakodisen videon tuottamisen aiempaa huomattavasti

halvemmalla hinnalla (Kraus, Steinmueller, 2010).

Saadessani tehtdvakseni selvittda kalustotarpeemme aloin  Googlen
avustuksella tehdad listaa valineista joilla  péarjaisimme  pohjoisella
kuvausmatkallamme ja jonkin aikaa myo6s tulevaisuuden projekteissa. Lisaksi
koitin konsultoida luovan johtajamme tuntemia video-ammattilaisia sopivien

ratkaisujen loytamiseksi.

Koska olimme jo alustavasti paattaneet valita seka video- etta valokuvaamiseen
sopivan digitaalisen jarjestelmdkameran, ja olin itse paatunut Canonin
tuotteiden suosija, niinsanottu “Canonisti”, vaihtoehtoja ei sopivissa
hintaluokissa kamerarungon osalta ollut kuin kaksi: Canon EOS 7D ja Canon
EOS 5D Mark Il (kuva 1). Naiden paallimmainen ero oli kameran kuvakennon

koko. Paadyimme tayden kennon 5D:hen.
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Kuva 1. Canon EOS 5D Mark Il ja Canon EOS 7D (Canon kuvapankki 2010).

Rungon valinnan jalkeen aloin miettimd&n sopivia objektiiveja, rungon
lisdvarusteita ja muuta tarpeellista. Tassa auttoi mm. internetin videopalvelu
Vimeoon hiljattain tullut "Vimeo Video School”, josta I6ytyy monia Vimeon
henkilokunnan ja Vimeon kayttajayhteison tekemia opettavaisia videoita
monesta videokuvaukseen liittyvasta aiheesta. Erityisen hyoddyllinen oli Vimeon
ja brittilaisen elokuvantekija Philip Bloomin tekemad "DSLR Basics” -videosarja,
jossa kaydaan lapi muun muassa kameran lisdvarusteiden valintaa (Vimeo
2011). Bloomin videoiden innoittamana kalustoon paatyi myos Pocket Dolly,
metrin mittainen slider-rata jonka avulla saimme tehtya tarvitsemiamme sulavia

lyhyitéd kamera-ajoja.

Listan valmistuttua suuntasin Turun keskustan Rajala Pro Shop:iin saadakseni
siihen lisdd alan ammattilaisen nédkdkulmia. Rajala oli mielestdmme myds oikea
paikka kaluston hankintaan internetista tilaamisen sijaan, silla liike oli l&hella ja
toimitusajat kohtalaisen lyhyitéd — kaluston hankkimisesta aikaa kuvausmatkalle
laht6on oli end& vain muutama viikko. Rajalassa kaynnin jalkeen

kalustotarpeemme alkoi olla selvilla ja saimme tavarat tilaukseen.
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4.1 Harjaantuminen itselle uusiin valineisiin

Canonin kamerarunko ja sen kanssa valokuvaaminen oli itselleni ennestaén
hyvin tuttua, silla 5D:n toiminnot ja kontrollit ovat l&ahestulkoon identtiset oman
pykaldd alemman hintaluokan 50D-runkoni kanssa. Sen sijaan videon
kuvaaminen tallaisella kameralla oli minulle uutta. Tarvitsin siis hieman
kadytannon harjoitusta oikean valotuksen ottamisessa ja muissa DSLR-
videokuvauksessa tarkeissd asioissa ennen kuin olin mielestani valmis
lahtemaan  satojen  kilometrien  paahan  kuvaamaan  ensimmaista

mainosvideotani.

Oikea valotus on yksi tarkeimmistd asioista pakattua digitaalista videota
kuvatessa. Samalla kameralla kuvatun raw-valokuvan huomattavankin
alivalotuksen korjaaminen on viela mahdollista, mutta haméaraksi jadneeseen
videoon kirkkautta lisdtessa pakkauksen artifaktit tulevat nopeasti esiin. Videon
pakkaus onkin yksi suurimmista DSLR-videon haasteista (Blue Crane Digital
2010).

Koska aikaa ennen kuvausmatkalle lahtda oli rajallisesti ja toimistolla oli useita
muitakin projekteja tyon alla, kuvauksiin valmistautuminen piti tehda l&hinna
omalla ajalla, tyopaivan jalkeen (Kuva 2). Paadyinkin ottamaan kannettavissa
olevan kaluston muutaman kerran mukaani ja luomaan kuvausmatkalla
vastaantulevia kuvaustilanteita avovaimoni kanssa. Ehdimme onneksi my6s
varsinaisen kuvaus-assistenttini ja eraan toimistomme harjoittelijan kanssa
kerran ka&ymé&an koko kuvauskaluston kanssa tekemdssa muutamia

testikuvauksia.
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Kuva 2. Still-kuvia kuvausharjoitteista Heinolassa ja Turussa.

4.2 Kaluston pakkaaminen matkaa varten

Koska olimme menossa Suomulle lentokoneella, piti pakkaamisessa ottaa
huomioon se, etteivat kaikki valineet olleet alati valittoméasséa laheisyydessamme
ja ne tulisi pakata siten ettei mitaan hukkuisi tai hajoaisi matkan aikana. Erityista
paanvaivaa tuotti Pocket Dolly, jolle ei tuntunut I6ytyvan sopivaa laukkua

mistaan.

Kamera objektiiveineen seka muu pienikokoinen mutta arvokas valineisto
sijoitettiin luonnollisesti hankkimaamme isoon kameralaukkuun jonka sain
onneksi  koneeseen kasimatkatavarana. Valoilla, valojalustoilla ja
kamerajalustalla tarvikkeineen oli omat laukkunsa, ne saimme hyvin
matkalaukkuihimme seka yhdeksi ylimaaraiseksi laukuksi pakkaamalla niista
osan ostamamme suksipussin sisaan ja teippaamalla pussin tiiviiksi paketiksi.
Pocket Dollyn pakkaamisen ongelma selvisi, kun ldysimme rautakaupasta
alumiinisen kivaareille tarkoitetun pehmustetun laukun joka oli kuin tehty tata

tarkoitusta varten.

4.3 Pohdinta: Tulevaisuuden haasteet kaluston suhteen

Kuvauskalusto hankittin hakemamme rahoituksen turvin, joka mahdollisti sen
hankkimisen kerralla isona pakettina. Nyt kun kallis laitteisto on hankittu,

haasteenani on uusien hankintatarpeiden perustelu niiden ilmetessa.
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Ensimmaiseksi kameran puutteeksi voisi mainita teleobjektiivin. Tayden kennon
kamerassa zoomiobjektiivimme telepaéa, 70mm, ei ole alkuunkaan riittava kun

kohde pitdisi saada lahelle. Tele helpottaisi myods henkilo- ja tuotekuvausta.

Kuvausmatkalla kuvasimme hyvin vahan kasivaralta. Tilanteisiin joissa kameran
kanssa pitaisi paastd paljon likkumaan ja samalla muuttamaan sulavasti
esimerkiksi tarkennusta tai polttovalia on markkinoille tullut useita erilaisia
ratkaisuja jotka parantavat pienen DSLR-kameran kaytettavyytta. Tallaiset
telineet ja tuet ovat kuitenkin melko kalliita, ja uusia paranneltuja versioita
tuntuu ilmestyvan markkinoille tasaiseen tahtiin. Meidan kannattaisikin etsia
ennalta kuvaustukia ja muuta valineistdd vuokraavia tahoja ja tutkia heidan
hintojaan, jotta osaisimme tapauskohtaisesti koota tarvitsemamme paketin

kuvauksia varten ja laskuttaa asiakasta sen mukaisesti.

5 Mainosvideon kuvaus Suomutunturilla

Saavuimme Hotelli Suomuun myoh&éan torstai-iltana ja pé&atimme aloittaa
kuvaamisen varhain seuraavana aamuna, tavalla mika vallitsevan saan ja
Suomun henkilokunnan puolesta parhaiten onnistuisi. Pelot suurista
vakijoukoista ja suunnitelmat vilkkaan ydelaman kuvaamisesta haihtuivat, silla
hotelli ja hiihtokeskus vaikuttivat ainakin alkuvaiheessa lahes autioilta.
Onneksemme seuraavalla viikolla alkaneet hiihtolomat saivat edes hieman

vakea ilmaantumaan hiihtokeskukseen.

Jokaisen kuvauspaivan paatteeksi kavimme yhdessa lapi kuvattua materiaalia
hotellihuoneemme televisiosta ja suunnittelimme seuraavan paivan ohjelmaa.
Liséksi suoritin aina kaiken materiaalin varmuuskopioinnin kahdelle erilliselle

ulkoiselle kovalevylle, varmuuden vuoksi.

5.1 Kuvauspaiva 1 (pe 17.2.2011)

Perjantai-aamuna tapasimme Suomun projektipdallikon ja saimme keskusteltua

hieman paivan suunnitelmista ja sovittua erindisid asioita. Saimme hanen
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kauttaan kayttoomme hotellin pakettiauton sek& avaimet kahteen tyhjillaan

olevaan mokkiin kuvausta varten.

Aamiaisen jalkeen pakkasimme hetimmiten kuvauskaluston, pukeuduimme
ulkona vallitsevan 30-asteisen pakkasen mukaisesti ja ajoimme lahella
sijaitsevaan mokkikyldadn. Rapean ilman positiivinen vaikutus oli se, etta aurinko
paistoi kirkkaalta taivaalta ja loi hyvat olosuhteet ulkokuvia varten. Kylmyys
aiheutti toisaalta myos huolia kuvauskaluston kestavyydesta.

Veimme ylimaaraisen kaluston mokkiin ja aloitimme ensimmaisten dolly-ajojen
kuvaamisen mokin l&hettyvilla. Sijainti oli sopiva, silla mokin kulmalta
kuvatessamme saimme kuviin puhdasta hankea ja lumen peittamia puita eika
taustalla nakynyt voimalinjoja, rakennuksia tai muuta ylimaaraista. Saadettava
harmaasuodin osoitti heti hyodyllisyytensd — oikean valotuksen ottaminen
helpottui kirkkaassa auringonvalossa ja vastavaloon kuvatessa sekd mahdollisti
pienen aukkoluvun kayton. Talléin saimme kuviin myds hieman tiukemman

syvateravyysalueen (Kuva 3).

\ W

2
g 8

Y

b.., g:”-' A/

Kuva 3. Still-kuvia lopulliseenkin videoon paatyneista perjantai-aamun otoksista.

Huomaa s&éadettdvan harmaasuotimen mahdollistama tiukka syvateréavyysalue.

Dolly-ajojen, paikallaan kuvattujen tarkennuksen vaihdosten ja muiden
tunnelmakuvien lisédksi kuvasimme ulkona mm. laajakulma-panorointeja
mokistdq, jonka takkaan olimme sytyttdneet tulen. Toivoimme mokin
savupiipusta tupruavan savun tuovan hieman eloa muuten ldhes staattisiin

mokkikuviin.
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Ulkokuvien jalkeen siirryimme pakkasesta sisédlle mokkiin, jossa kuvasimme
erilaisia panorointeja oleskelu- ja makuutiloista. Tamén jalkeen siirryimme
takaisin hotellille, ja myoéhemmin iltapéaivalla kapusimme viela rinteenhoitajien
moottorikelkoilla Suomutunturin laelle. Aurinko oli tosin jo tdssd vaiheessa
paivaa laskenut ja saa muuttunut sumuiseksi, joten emme saaneet kuvattua

ulkoa enda kayttokelpoista materiaalia.

5.2 Kuvauspaiva 2 (la 18.2.2011)

Toisen kuvauspéaivdn aamuna lampdtila ei ollut juurikaan noussut, mutta taivas
oli harmillisen pilvinen. Olimme sopineet edeltdvana iltana puolalaisen husky-
ajelujen jarjestgjan kanssa kuvaukset kello yhdeksi, joten aamulla oli jonkin

verran aikaa muiden aiheiden kuvaamiseen.

Saimme irrotettua hotelliita kaksi rinteenhoitajaa moottorikelkkoineen joiden
kanssa kuvasimme erilaisia kelkkojen ohiajoja laheisella jarviaukealla. Kavimme
projektijohtajan pyynnosta myds laheisella Vilmavaara-nimisella tunturilla jossa
hiihtokeskus jarjesti off-piste -laskettelua ja muuta toimintaa. Kovat pakkaset ja
runsaasti satanut lumi olivat saaneet huipun puuston komeaksi, mutta taivas oli

yha ik&vien kumpukerrospilvien peitossa (Kuva 4).

Kuva 4. Vilmavaaran huipulla.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Arto Peltoméaki



17

Saavuimme takaisin hotellille hieman aikataulusta myohassa, mutta
onneksemme myds huskymiehen saapuminen viivastyi. Koiravaljakon
saapuessa suuntasimme jo tutuksi tulleelle jarviaukealle kuvaamaan.
Kahdeksan koiraa kasittavan valjakon kuvaaminen osoittautui hankalammaksi
kuin luulimme. Mitddn varsinaisia suunnitelmiakaan tastad ei ollut -

improvisoimme vain parhaamme mukaan.

Huskyvaljakon kuvaamisen jalkeen aurinko alkoi jo laskea joten siirryimme
jalleen sisékuvauksiin kuvattuamme ensin hieman hiihtokeskuksen valaistuja
eturinteitd. Yhdeltatoista illalla paattyneen toisen kuvauspaivamme paatteeksi
saimme viela kuvattua hiihtokeskuksen vuokrasaunaa, erdstd toista

vuokramokkia ja hotellin ravintolaa seka hotellin aulabaaria.

5.3 Kuvauspaiva 3 ja lahtd Suomulta (su 19.2.2011)

Saa oli lahtopaivana taydellinen rinteiden ja muiden ulkoaiheiden kuvaamiseen.
Haimme hiihtokeskuksen vuokraamosta monot ja sukset ja nousimme
rinnehisseilla tunturiin kuvaamaan. Aurinko paistoi syvansiniselta, pilvettomalta
taivaalta, ja tAméa yhdistettyna loistavaan nakyvyyteen tunturin huipulta tuottikin
komeita valokuvia ja videomateriaalia. Suksilla siirtyminen paikasta toiseen
sujui myOds nopeasti, joten saimme lyhyesséd ajassa kuvattua rinteet seka

tunturin itdpuolella sijainneen kotakahvilan.

Lasketteluvalineiden palautuksen jalkeen rupesimme jo valmistelemaan lahtoa,
silla kyytimme lentokentalle lahti jo kolmelta iltapaivalla. Kaytimme kuitenkin
kaiken jaljella olevan ajan hyddyksi, kuvaten hotellilla ja sen ymparistossa
kuvaamatta jaaneita aiheita kuten hotellihuoneita, vastaanottoaulaa ja

valinevuokraamoa.

5.4 Pohdinta: Kuvausten jalkimietinnat

Tarkemman kuvaussuunnitelman ja aikataulutuksen puute tuntui ainakin
itsellani huolena ajan riittamisesta, siitd saammeko tarvittavat asiat kuvatuksi.
Stressi hellitti oikeastaan vasta viimeisend paivana, kun pystyi toteamaan etta

hyvalaatuista materiaalia oli saatu tarpeeksi ja voisimme lahtea kotiin hyvilla

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Arto Peltoméaki



18

mielin.  Jatkuva kommunikointi  projektijohtajan  kanssa ja hanen

osallistamisensa paatoksiin oli onnistumisen kannalta erittain tarkeaa.

Loppujen lopuksi kuvaukset sujuivat yllattavan mallikkaasti, ja uusi kalustokin
sdilyi ehjana ja tallessa. Matkalla kertyi my6s paljon arvokasta kokemusta

monista erilaisista kuvaustilanteista.

6 Mainosvideon jalkituotanto

Ailemmista kuvauskokemuksista ja osittain ammattimaisemman kaluston
mahdollistamana olimme matkalla pystyneet valttdmaan perinteista "sen voi
sitten korjata jalkituotannossa” -asennetta. Ketaan ei tullut edes vitsilla
toistaneeksi tuota lentavdd lausetta. Tama helpotti huomattavasti
jalkituotantovaihetta, kun kuvattu materiaali oli aina oikein valotettua, horisontti

suorassa ja kameran liike sulavaa — teknisesti oikein tehtya.

Myohaan edellisené iltana paattyneen kuvausmatkan tuomasta vasymyksesta
huolimatta videon leikkaus oli aloitettava hetimmiten, silla videon lisaksi koko
Suomun ilmeuudistuksen maardaika oli vikon paassd, seuraavana
maanantaina. Tama tiesi itselleni pitkia paivia toimistolla. Jalkituotannon eri

vaiheissa kaytin itselleni jo ennestaan tuttuja Adobe Creative Suite 5:n ohjelmia.

6.1 Materiaalin purku, merkitseminen ja valmistelu

Jalkituotantomme ensimmainen vaihe, myos eraanlainen hengahdystauko, oli
materiaalin purku kovalevyiltd ja muistikorteilta tydasemalle. Leikkausvaihetta ja
sopivien Klippien valintaa helpottaakseni merkitsin Adobe Bridgessa jokaisen
videon avainsanoilla, kuten ’rinteet”, "mokit” tai "huskyajelu”. Talléin pystyin
leikkausvaiheessa loytamaan kaikki videot haluamastani aiheesta rajaamalla

nakyman koskemaan vain valitsemiani avainsanoja (kuva 5).
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SUOMU VIDEOT ESSENTIALS FILMSTRIP METADATA OUTPUT

M suomu > Bl _materiaali > Mlivideo > M- Sort by Type

FAVORITES
» Computer “Size " Type “Label’ " Keywords "'Date Modified  Dimensions

150.39 MB Quicktime huskyajelu, 1920 x 1080
video suomu

METADATA ["HILTER™| EXPORT

Parent Folder

Labels
I File Type

Keywords

No Keywords MVI_0908.MOV 308.75 MB Quicktime Approved huskyajelu, 1920 x 1080

aulabaari video suomu
hotelli
huskyajelu
itd-suomu kota
kotaravintola
moottorikelkkailu
napapiirikyltti

napapiirimaamerkki MVI_0909.MOV 449.38 MB Quicktime Approved huskyajelu, 1920 x 1080

video suomu
rinteet

suomu
villat
vilmavaara

wvuokrasaunat

Kuva 5. Avainsanoilla merkittyja videoita Adobe Bridgessa.

Kameran alkuperaisten h.264 -koodekilla pakattujen full-hd -videotiedostojen
bittinopeus on noin 38 megaa sekunnissa. Tama tekee niista raskaita
leikkausohjelmalle ja saattaa estda leikkaustybn sujuvan esikatselemisen,
varsinkin jos videoleikkeille on asetettu efekteja tai niihin kohdistuu muita
muutoksia. Vaikka tdissa leikkaamiseen kayttaméni iMac ja Adobe Premieren
CS5-versio kykenevatkin tydskentelemaan suoraan kamerasta tulleiden full-hd -
videotiedostojen kanssa, paatin kuitenkin tehda niin sanotut proxy-tiedostot
kaikista videoista leikkausta nopeuttaakseni. Naita tiedostoja tulisin kayttdmaan
leikatessani mainosvideota ja korvaamaan ne alkuperéisilla rendatessani

lopullista videota.

Proxy-tiedostojen tekoon on monta tapaa ja ohjelmaa, itse kaytin Adoben Media

Encoderia (kuva 6).
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Source Name Format Preset Output File Status Stop Queue

[Users/...sunnuntai/MVI_1172.MOV H.264 Encoding *

Pause
[Users/...sunnuntal/MVI_1173.MOV H.264 t Waiting
JUsers/...sunnuntai/MVI_1207.MOV H.264 Waiting Add
[Users/...sunnuntai/MVI_1208.MOV H.264 Waiting

~ Duplicate
[Users/...sunnuntal/MVI_1227.MOV H.264 Waiting
[Users/...sunnuntai/MVI_1228.MOV H.264 Waiting
/Users/...sunnuntai/MVI_1229.MOV H.264 Waiting
/Users/...sunnuntai/MVI_1259.MOV H.264 Waiting
/Users/...sunnuntai/MVI_1260.MOV H.264 Waiting
[Users/...sunnuntai/MVI_1261.MOV H.264 M Waiting
JUsers/...sunnuntai/MVI_1337.MOV H.264 Waiting

Nicare! cunninta 1IMVI 1238 MOV HOoRA

Message: Encoding item 1 of 13
Video: PAL, 854x480, 23.976 fps, Progressive
Audio: AAC, 64 kbps, 48 kHz, Stereo
Bitrate: VBR, 1 Pass, Target 5,00, Max 7,00 Mbps

ERcoding "MVIZTIZZIMOV" (Pass 1 of 1) Elapsed Time: 00:00:07 Estimated Remaining: 00:00:41

Elapsed Queue Time: 00:00:07

Kuva 6. Kuvattu videomateriaali jonossa Media Encoderissa proxy-tiedostojen

tekoa varten.

Kaikki videomateriaali asetetaan tydjonoon ja laitetaan ohjelma tekemaan niista
proxy-versiot toiseen alikansioon, tarkoitukseen sopivilla asetuksilla. Tassa
tapauksessa videoiden resoluutio skaalattiin full-hd:sta (1920 * 1080 pikselid)
pienempaan 854 * 480 pikseliin, ja pakkauslaatu ~38 megasta sekunnissa
kuuteen megaan sekunnissa. Pakkauskoodekin pidin samana kuin
alkuperaisissa. Leikkausohjelmassa alkuperéiset videot asetetaan offline-tilaan,
joka mahdollistaa niiden korvaamisen samannimisilla proxy-versioilla.
Sekvenssissa pienempiresoluutioinen video maarataan skaalautumaan tayteen
full-hd -resoluutioon, jolloin proxy-versioihin ohjelmassa mahdollisesti tehdyt
muutokset (esim. skaalaus, pydritys) toistuisivat alkuperaisiin videoihin oikein
kun videot korvataan alkuperéisilla. Taman toimenpiteen ansiosta leikkaus
sujuu sulavasti, eikd leikkausten ja transitioiden esikatselun lataamista joudu

odottamaan lainkaan (Sébastien B. 2008).

6.2 Leikkaus

Alkuperaista suunnitelmaa mukaillen valitsin sopivia otoksia leikkausta varten.

Koska esitettavien asioiden jarjestys oli tdssé vaiheessa jo suurinpiirtein selvilla,
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leikkaus Adobe Premierelld sujui melko suoraviivaisesti. Paatin tehda ensin
alustavan leikkauksen, ja videon musiikkikappaleen valittuani rupesin

muovaamaan videosekvenssida sen mukaan.

Koska kuvattavat kohteet olivat useimmiten melko staattisia, pystyin
nopeuttamaan joitain otoksia paljonkin tarvittaessa. Tama olikin monesti
tarpeen, silla kameran liike panoroinneissa oli toisinaan aivan liian hidasta.
Liikkeen hitauden lisdksi olimme sortuneet joissain otoksissa liian laajoihin
panorointeihin. Muutamaan otteeseen olisi toivonut saavansa tiettyyn kohtaan
leikkausta sulavasti pysahtyvan panoroinnin, mutta olimmekin tehneet kameran

likkeen reilusti yli.

Leikkaus onnistui lopulta kuitenkin suunnitelmien mukaan. Videon alun
aamuauringossa paistattelun jalkeen siirrytddn rinteisiin ja kaydaan kahvilla
rinnekahvilassa. Sitten kaydaan lapi muita aktiviteetteja ja pdaivan jo
hamartaessa siirrytaan illallisen ja saunan kautta hotellin baariin — onnistunut

lomapaiva Suomutunturilla!

6.3 Varikorjailu

Valotuksen ja valkotasapainon ollessa paaosin oikeanlaista, ei video kaivannut
kovin suuritista kasittelya. En mydskaan kokenut tarpeelliseksi tyylitella varien
kanssa, vaan pyrin pitamaan jalien mahdollisimman luonnollisena. Tasta
huolimatta video kaipasi hieman kontrastia ja eri olosuhteissa kuvattujen

otosten yhdenmukaistamista.

Aloitin ensin ilmeisimmista varikorjauksen tarpeessa olevista otoksista, joita
olivat ulkokuvat joissa olin kayttanyt harmaasuodinta. Harmaasuodin saattoi
tuoda hieman vihertavaa savya eri otoksiin, vaikka valkotasapainon esiasetus
olisikin ollut otoksissa sama. Taman korjaamiseen kaytin ensisijaisesti Adobe
Premieren omaa Fast Color Correctoria, ja tarvittaessa toissijaisena Three-Way
Color Correctoria (kuva 7). Vérien korjaamisen liséksi kontrastin lisddminen

onnistui samoilla tydkaluilla (Devis 2010-2011). Referenssiksi kaikelle korjailulle
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otin lopullisen videon aloittavan dolly-ajon lumisesta metsastda, jonka savyt

miellyttivat jo suoraan kamerasta tulleena itseani eniten.

L)

S |MVI_0457.N| Cross | MVI_0456.MOV [-20

sacity

_final_smiling_through.wav Volum Level ~

Kuva 7. Otosten varien yhdenmukaistamista Adobe Premieressa.

6.4 Muu jalkikasittely ja efektointi

Projektin alussa visioin paasevani tekeméén videoon komean intron tai outron
ja kompositoimaan videoon  vahintadnkin valaistuksellisia kikkoja, kuten
auringon luomia linssiheijastuksia. Jalkikasittelyn aikataulun vuoksi efektointi jai
kutenkin talla kertaa tekeméttd, ja video sai vain yksinkertaisen lopputekstin
laskettelurinteen takaa nousevan Suomun logon muodossa. Taman toteutin

Adobe After Effectsissa. Lisaksi lisasin videon paalle kevyen vinjetin.

6.5 Musiikki

llIman sopivaa musiikkikappaletta tai &&nimaailmaa muodollisestikin pateva
mainosvideo on vield torso. Itseani kiehtoi ajatus musiikin saveltamisesta itse,
mutta aikataulu ei millaan taipunut tdhan. Siispd turvauduimme ostettavaan
kirjastomusiikkin. Kirjastomusiikki on helppo, halpa ja rojalteista vapaa ratkaisu,
jossa musiikkikappaleesta maksetaan lisenssista riippuen kertamaksu joka

yleensa oikeuttaa kappaleen kayton yhdessa tuotannossa (Cathrine Kellison
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2006). Internetin musiikkikirjastoissa kappaleista on yleensa myds eri pituisia ja
eri tavalla miksattuja versioita jotka helpottavat sopivan, tdssa tapauksessa noin
puolentoista minuutin  mainosvideoomme tulevan kappaleen valintaa.
Valinnassa en voinut luottaa vain omiin Kkorviini, vaan pyrin mahdollisia
kappalekandidaatteja valittuani tekem&an galluppia parhaiten sopivasta

musiikista toimistossamme ja pikaviestimien valityksella kavereiltani.

Eri musiikkikirjastojen selaus oli itselleni jo ennestaan tuttua. Valinnan varaa on
paljon, mutta juuri sen oikean I6ytaminen vaatii usein monen kymmenen, joskus
jopa satojen kappaleiden kuuntelemista. Paatoksen taytyi kuitenkin talla kertaa
syntya melko nopeasti. Mainosvideomme taustamusiikiksi valikoitui lopulta Dan
Phillipson -nimisen muusikon ralli "Smiling Through”, joka 16ytyi Shockwave-
Sound.com -musiikkikirjastosta. Itseani miellytti kappaleessa energinen ja
hyvantuulinen tunnelma sekéa rauhallisen alun jalkeen alkava, joidenkin mielesta

ehké& hivenen korni lead-kitaraosuus.

Musiikin sovitus leikkaukseen sujui melko mutkattomasti. Kappaleen temmon
sanelema leikkausrytmi sopi mielestéani hyvin eri otoksiin, eik& kirjastomusiikki

vaikuttanut lainkaan paalleliimatulta.

7 Valmiin videon toimitus asiakkaalle

Valmiin mainosvideon piti ensisijaisesti tulla internetiin hiihtokeskuksen
uusittujen nettisivujen yhteyteen, joten varsinaista fyysista "tyon toimitusta” ei
asiakkaan suuntaan vield tapahtunut. Myohemmin tulisimme tarvittaessa
tekemaan videosta myds dvd- tai blu-ray -levyn, jota asiakas voisi kayttaa

markkinointimateriaalina erilaisissa yhteyksissa.

Videoprojektin yhteydessad olimme aloitteestani hankkineet toimistollemme
internetin videopalvelu Vimeon "Vimeo Plus” -tilin. Maksullinen palvelu toi
lisatilan ja muiden hydtyjen lisdksi my6s nettisivuille upotettavan videotoistimen
monipuolisen kustomoinnin, joten paatimme kayttdd Vimeota Suomun
mainosvideon sijoituspaikkana. Videon upottaminen Vimeosta kasin oli hyva

ratkaisu myos kaytettavyyden kannalta, silla videopalvelun uusi Universal
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Player -videotoistin mahdollisti videon toistamisen myos Flashia tukemattomilla
laitteilla kuten iPhonella ja iPadilla (Vimeo 2011). Videopalvelua kayttamalla
paasimme halutessamme myo6s helposti seuraamaan videon toistomaaria ja

muuta hyodyllista tietoa.

8 Jalkisanat

Hiihtokeskuksessa yhteyshenkilonamme toiminut Suomun projektijohtaja naki
mainosvideon ensimmaistd kertaa samalla kun esittelin hanelle keskuksen
uusittuja nettisivuja puhelimitse. Han oli siihen erittdin tyytyvainen, ja totesi
videon olevan juuri sellainen kuin pitaakin. Myos asiakas, projektin alkuvaiheen
yhteyshenkilomme, seka hiihtokeskuksen omistaja pitivat videota onnistuneena.
Suunnitelmissa onkin palata Suomulle kesakauden aikana ja kuvata uutta
materiaalia, mahdollisesti erilliseen videoon tai yhdistettavaksi talvikauden
videon kanssa. Lisaksi Suomu tyollistda toimistoamme nykyddn myaos erilaisilla
iImoitus- ja esiteprojekteilla.

Kuvausmatka oli itselleni hyvin opettava kokemus, ja toimistollemme hyva
referenssi tulevaisuutta varten. Tulevaisuuden kuvausrupeamissa pyrin
kuitenkin  ohjaamaan toimistomme tydskentelytapoja selkeampaan ja
ammattimaisempaan suuntaan, jotta selvidisimme vahemmalla stressilla ja
ylitdiden maaradlla. Tama vaatii aikaa ja motivaatiota videopalveluidemme ja
niiden tuotantoprosessien kehittamiseen, jota toivon mukaan pyrimme jollain

tavalla lisddmaan jatkuvan puurtamisen ja kiireen oheen.
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