Tuoteluettelon
ulkoasun
uudistaminen






Kavli Oy:n tuoteluettelon
ulkoasun uudistaminen

Lahden ammattikorkeakoulu
Muotoilu- ja taideinstituutti
Viestinnin koulutusohjelma

Graafinen suunnittelu

Aikuiskoulutus

Opinniytety6

Susanne Kontkanen

Kevit 2011






TIIVISTELMA

Opinniytetyoni aihe on Kavli Oy:n tuoteluettelon ulkoasun uudistaminen.
Tavoitteenani oli luoda yritykselle ja ensisijaisesti tuoteluetteloa myyntivilineeni

kiyttiville markkinointiedustajille toimiva tyokalu.

Opinniytetydni koostuu seki kirjallisesta osiosta, ettd varsinaisesta tuote-
luettelosta. Kirjallisessa osiossa kiyn lipi uudistamisen ja suunnittelun eri vaiheita

ja sitd kuinka pdidyin ratkaisuihin, jotka nikyvit uudistettussa tuoteluettelossa.
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ABSTRACT

My final thesis subject is to update the look and "feel” of the Kavli Ltd’s product catalog.
The goal was to create a functional brochure which will be used by the company’s sales

representatives.

The work contains two parts. The first part is the written section in which the refresh of
the brochure is explained and also the decisions leading to those changes. The second part

is the actual updated product catalog.
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JOHDANTO



OPINNAYTETYON AIHEEN VALINTA

Sopivaa aihetta miettiessini ja itseni tun-
tien tiesin, ettd tyon olisi edistymisen kan-

nalta oltava oikea tyd, oikealle asiakkaalle.

Ensimmiinen valintani opinniytetyck-
si kaatui aihealueen suppeuteen. Toisen,
lihes vastaavan aiheen kautta piidyin
Kavlin tuoteluettelon ulkoasun uudista-

miseen.

Keviilli 2010 Katja Sundell Kavlilta teki
toimeksiannon ja hin oli myds yhteyshen-

kiléni projektin ajan. Hinen kanssaan

palaveerasimme muutamaan otteeseen
kasvokkain. Suurin osa kommunikoinnis-
ta tapahtui kuitenkin puhelimen ja sihks-

postin vilitykselld.

Ty$ eteni vaihtelevasti. Vililld sain aikai-
seksi paljonkin erilaisia suunnitelmia ja
taas vililli luominen oli yhtd, suurta tus-
kaa. Niilld tuskan hetkilli jitin tekemisen
sikseen ja pidin pienen tuumaustauon.
Tauon jilkeen oli taas huomattavasti hel-
pompi katsoa aikaansaannoksiaan uusin ja

kriittisin silmin.




ASIAKAS JA HISTORIA

Maanviljelijin poika Olav Kavli perusti
Kavlin vuonna 1893, kun hin sai kaupan-

kiiyntilisenssinséi Bergenissii, Norjassa.

Monta vuotta yritettyddn Olav Kavli
onnistuu kehittdmain hyvin siilyvin levite-
juuston vuonna 1924, Primula oli maail-
man ensimmiinen hyvin siilyvi sulatejuus-
to ja siitd tuli nopeasti Kavlin menestystuo-
te. Juustoa myytiin useassa maassa jo ennen

toista maailmansotaa.

Olav Kavlin Knut-pojasta tuli yhtién ta-
savertainen osakas samana vuonna kun
Primula koki lipimurron. Isinsi tapaan
Knutilla oli sosiaalinen omatunto ja hin
sditioi yrityksen osakekannan varmistaak-

seen, ettd yritykselli on pitkdaikainen ja

sosiaalisesti vastuullinen omistaja. Kavli-

sddti6 perustettiin vuonna 1962,

S4itid omistaa 100 % Kavli-konsernin osa-
kekannasta ja kiyttid konsernin tuottoja
rahoittaakseen tutkimustydti, kulttuuria ja

humanitaarista avustustyotd.

Nykyiin Kavli-konserni on kansainvilinen
yritys, joka myy elintarvikkeita ja juomia yli
20 maassa. Omia tuotantolaitoksia 1dytyy
Norjasta, Ruotsista, Tanskasta, Englannis-

ta ja Skotlannista.

Ensimmiiset Kavli-tuotteet tulivat Suo-
men markkinoille vuonna 1974, mutta yli
25 vuoden ajan niitd tuotiin maahan eri
yrityksen toimesta. Kavli Oy on toiminut

Suomessa vuodesta 2000.



Kavlilla on suuri sosiaalinen vastuu, koska
se on suuri ja tirkei kansainvilinen yritys.
Kavli kantaa sosiaalisen vastuunsa vakavas-
ti myds konsernin piivittdisten toimintojen
osalta. Konsernissa tydskennellidin aktiivi-
sesti ympiristdhaittojen pienentimiseksi
vihentimilli energiankulutusta ja valitse-
malla ympiristdystivillisempii energialih-

teitd, pakkauksia ja raaka-aineita.

Kavlilla, kuten kaikilla muillakin elin-
tarviketuottajilla, on velvollisuus edistdi
terveellisti ja monipuolista ruokavaliota.
Terveellisyyteen suhtaudutaan vakavasti
Kavlin tuotekehitysosastolla niin vanhojen
olemassa olevien tuotteiden kun uusienkin
osalta. !

1 www.kavli.com
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LAHTOKOHDAT JA TAVOITTEET

Kavlin tuoteluettelo oli jo vuosia pysynyt
lihes samanlaisena. Se oli ilmeeltiin van-
han oloinen ja sisilsi paljon kirjoitusvirhei-
td. Kannen suurista sinisisti pinnoista sai
heti alkuunsa tunkkaisen ensivaikutelman
ja siniset elementit jatkuivat lipi luette-
lon pitien tuota mielikuvaa ylld. Sininen
luo kylld tutkimusten mukaan mielikuvan
varmuudesta ja totuudesta, mutta luon-
nollinen ruoka on harvoin sinisti ja sen
takia sininen herittii virini vihiten myds
ruokahalua. Tuotekuvia kiytettiin taitossa
huonosti. Luettelossa oli paljon tyhjii tilaa
ja siitd huolimatta useimmat kuvat olivat
suhteessa kiytettividn tilaan aivan liian
pienid, joilloin suuret viripinnat hallitsivat

yleisilmetti.

Asiakas toivoi, etti luettelo saisi uuden,
raikkaan ja selkein ilmeen, mutta niin, ettd
jotakin vanhaa ja vanhaksi tunnistettavaa
sdilyisi. Toiveena oli my®s luettelon parem-

pi luettavuus.

Tarkoituksenani oli siis luoda tuoteluette-
lo, joka erottuisi edukseen kilpailijoistaan
selkeilli ulkoasulla. Opinniytetydti teh-
dessini luin brindiyksesti ja kidvin kuun-
telemassa Oululaisen brindiuudistuksesta
kertovan seminaarin Helsingin Messukes-
kusessa. Yritin hyddyntid oppimaani tyds-
sdni ja sitd kautta luoda luettelolle aiem-
paa eheimpii ja yhteniistd ilmettd. Niin
mukavaa kuin olisikin ollut vaikka luoda
koko yrityksen ilme uudelleen alusta asti
ja yhteniistid tuotepakkausten ulkoasu

yhtendisemmin brindin saavuttamiseksi,



niin tihin en pystynyt vaikuttamaan, kos-
ka siiti vastaa Kavlin markkinointiosasto

Ruotsissa ja Norjassa.

Tehtivi osoittautui haastavammaksi kuin
osasin kuvitella. Omalla tavallaan hieman
tylsd, ei niin "seksikds” aihe, ei ole kaikesta
pditellen kirvoittanut tarpeellisuudestaan
huolimatta juuri minkiinlaista keskustelua.
Kirjallista materiaalia vastaavasta uudis-
tuksesta oli todella vaikea 16ytid. Kaikkea
muuta kylli maan ja taivaan vililed 18ytyi,
mm. kasapiin teoksia, jotka kisittelevit tu-
litikkulaatikoiden ulkoasun suunnittelua,

aihetta yhtidin viheksymaitti.

Asiakkaan toiveet tiyttivi ja selked lop-
putuote mukaan lukien omat tavoitteet oli

saada projektista mahdollisimman paljon

irti tieto-taitoa, jota voisi jatkossa soveltaa
omassa tyossi. Etenkin kaipasin tyokaluja
projektin eteenpiin viemisen johdonmu-
kaisuuteen, joka on tirkei osa-alue ja jonka

osaamista tini piivini vaaditaan usein hy-

vin kiirellisten aikataulujen vuoksi.




PROSESSI



TAUSTOITUSTA

Kavlilla ei tuntunut olevan selkedi ohje-
nuoraa graafisessa suunnittelussa eiki
muutenkaan yhteniistd linjaa. Otin al-
kuun hieman selvii brindiyksesti, kos-
ka ajattelin ettd voisin kiyttii oppimaani
uudistettavassa tuoteluettelossa. Luettelo
on mydskin lihes ainoa materiaali, jota
Kavli kiyttii Suomen markkinoinnissaan.
Lisiksi lanseerattavien tuotteiden markki-
noinnissa saatetaan kiyttiid myds jonkin
verran erilaisia myymilimateriaaleja, esi-

merkiksi hyllypuhujia tai mobileja.

Kun lihdin miettimiin uuden luettelon
ulkoasua, kysyin Kavlin yhteyshenkiloled
Katjalta millaisia mielikuvia hinelld uudes-
ta luettelosta on ja millaisilla sanoilla hin
sitd kuvailisi. Kasasin mindmapin ja tulok-

sena oli seuraavaa: herkullinen, aito, laa-

dukas, uusi, maku, raikas, iloinen, virikis,

maistuva seki selkei.

Tuoteluettelo on ennen kaikkea myynnin
apuviline ja silli on tarkoitus vahvistaa
Kavlin tunnettuutta B 2 B myynnissi ja
markkinoinnissa seki siti kautta vaikuttaa
myos tavalliseen kuluttajaan. Yrityksen os-
topiitdsten tekijit ovat usein inhimillisii
ihmisii siini kuin kulutustuotteiden hank-
kijatkin ja he haluavat tehdi turvallisia pai-

toksid ja vaikuttaa ammattilaisilta. !

Brindin rakentamisessa olisi hyvi kiyttid
elementteji, jotka ovat jo tuttuja ja yhtenii-
sid lipi linjan. 2 Kavlin tuotteissa niiti vali-
tettavasti ei juurikaan ole muuta kuin logo.
Logoa olisi hyvi kiyttdd saman kokoisena

kaikissa tuotteissa. My0s erilaiset visuaa-




liset elementit, niiden merkintitavat ja si-
jainti olisi hyvi yhteniistid. Niiden kautta
my6s muotokieli tukisi brindid. Tillaisia
ovat esimerkiksi tuotteiden GDA-merkin-
nit, Niihin edelli mainittuihin en vaan va-

litettavasti paise vaikuttamaan.

Seuraavaksi otin selvdi siiti, minkilaista
markkinoitimateriaalia vastaavilta yrityk-
siltd 18ytyy. Samankaltaisia tuoteluetteloja
olivat tuottaneet mm. Felix Abba, Findus,
Raisio ja Unilever Food Solutions. Niistd
oli minulle suurta hydtyi, ndin miti virhei-
ti en ainakaan halunnut tehdi. Seuraavalla

sivulla niistd muutamia esimerkkiji.

1 Hertzen, Pirjo von: Brindi yritysmarkkinoinnissa.

2 Olkkonen-Seppo, Maija, 2010, Oululaisen brindiuudistus

“Ajattele asiakkaan
nakokulmasta,

erotu muista, viesti
johdonmukaisesti.
Yrityksen brandia on
useimmiten
turvallisempi uudistaa
varovasti ja vahitellen
kuin tehda kerralla

ll1

suuri mullistus.
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Sivu on abtaan néikéinen,
se on tungettu tdyteen
erilaisia elementtej ja itse
tuotekuvat ovat pienid.
Sinisestd viristd saattanee
saada assosiaation mereen
ja veteen, mutta parem-
malla virinkaytolli
tuotteista olisi saanut
tehtyi houkuttelevamman
ja herkulllisemman
ndkdoisid. Esimerkiksi
niinkin pienelld
muutoksella kuin
Jjattamalli tuotekuvien
tausta valkoiseksi ja néin
itse tuotteet olisivat
pddsseet esille, nyt ne

hukkuvat taustaan.
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Taitossa on kédytetty useaa eri fonttia, joka luo sekavavuutta aukeamaan. Tumma pohja imee kaiken valon
ja tekee kirkkaanvirisisti tuotepakkauksista mielestani myos epimiellyttavin harmaita. Tuotekuvat ovat

pienid. Tumman pohjan takia viivakoodien lukeminen voi olla mahdotonta.




FORMAATTI

Myyntiedustajat pitivit A4-kokoisen lu-
ettelon kiytettivyyttid huonona ja siitd tuli
negatiivista palautetta. Edustajilla on usein
mukanaan tietokone, jolloin mahdolliset
tilaukset voidaan kirjata suoraan koneelle.
Jottei mukana tarvitsisi olla useaa laukkua,
olisi mukavaa, etti esite mahtuisi tietokone-
laukkuun. A4-kokoinen esite on liian suuri
ja se ei pysy siistind. Tilaa laukuissa koneen
lisiksi on usein sen verran vihin, etti esit-

teiden kulmat ovat aina hiirenkorvilla.

Alkuun leikittelimme idealla majoneesituu-
bin muotoisesta tai mapin vililehti tyylisest,
stanssatusta esitteestd, mutta suurien painos-
miirien vuoksi totesimme idean kiyttokel-
vottomaksi jo pelkistdin pilviin nousevien

kustannusten takia.

Mietimme Kavlin yhteyshenkilén Katan
kanssa, ettd formaatti voisi pysyd muuten sa-
mana kuin ennen, mutta madaltaisimme sen
niin, etti se mahtuisi paremmin edustajien
laukkuun. Piidyimme kokoon 210 x 250
mm. Ideaa tuumattuani, kokeiltuani taittoaja
laskettuani paperinkulutusta hylkisin suun-
nitelman. Edelli mainitussa koossa taitossa
tuotteiden esitteleminen omina ryhminiin
aukeamittain olisi ollut hankalaa. Kiytet-
tivin painokoneen arkkikoon takia myds-
kidin paperin optimaalinen kulutus ei
miellyttéinyt minua. Niin sanottua tyhjéiﬁ,
painamatonta tilaa arkkiin ei periaatteessa
tarvise jaidi kuin noin 1 cm arkin ympiril-
le naukkarille, bleedeille ja leikkuumerkeil-
le. Timi ei kuitenkaan saa suunnittelussa
miiritd liikaa ja sitoa suunnittelijaa teke-

mistd ratkaisujaan, mutta on hyvi osata



ottaa asia huomioon. Lisdi asiaa pohdit-
tuani piidyin nykyiseen kokoon 170 x 245
mm. Timi koko mahdollistaa optimaalisen
paperinkulutuksen ja niin myos kustannus-

tehokkuuden. Tissi koossa pystytiin ilman

suuria kustannuksia siirtymiin 8-sivuisesta
taitosta 16-sivuiseen ja ndin saadaan tuot-
teet esiteltyd hyvin omina tuoteryhminiin.
Paljon paperin standardikoosta poikkeava

ratkaisu tulee aina kalliimmaksi. !

Yleisimmin kéytettivien niin sanottujen bulkkipape-

reiden koot ovat kaikilla paperitukkureilla samat.

Nailli laskelmilla paddyin paperin menekissd seuraa-
vaan. Ylemmissg mallipiirroksessa eli 210 x 250 mm:n
kokoisessa luettelossa jiarkevin kéytettdvi paperikoko
olisi ollut 450 x 320 mm. Painoarkille olisi tillsin mah-
tunut 4 sivua/arkki ja paperinkulutus olisi 8-sivuisessa

luettelossa ollut 1 600 kpl:n painoksella 3 200 arkkia.

Alemmassa, toteutuneessa 170 x 245 mm:n
kokoisessa luettelossa puolestaan jirkevin paperi-
koko on 520 x 360 mm ja arkille mahtunut

8 sivua. Tdllsin paperinkulutus 1 600 kpl:n
painoksessa on myds 3 200 arkkia. Téssd
asemoinnissa paperin kuitusuuntakin tulee

automaattisesti jilkikdsittelyd varten oikein.

1 The Black Book




GRIDI JA TAITTO

Gridi on pinnan perusjaon ratkaisu, joka
antaa tydlle ilmettd, omaa leimaa ja huoleh-
tii systemaattisuudesta. ' Jo keskiajalla kit-
joittajamunkit jiljentdessdin pyhin kirjan
tekstejd kdyttivit apuruudukkoa saadakseen
kitjan sivut ndyttimiin yhteniisiltd ja sel-
keilti. Gutenberg kiyttikin omassa raama-

tun painoksessaan tillaista taittopohjaa. 2

Vaikka gridi on perusteiltaan jiykki geo-
metrinen jako, silld tiytyy voida myos leik-
kii. Visuaalista kiinnostavuutta lisii aina

totutun rytmin pieni rikkominen, yllitys. !

Gridi helpottaa aiheiden sommittelussa ja
perspektiivin hallinnassa. Kyseisessd tydssi
gridi eli matkan varrella. Kun formaatti muut-
tui, vanhan suunnitelman mukainen taitto-

pohja ei endd toiminut uudessa formaatissa.

Kun lihdin tekemiin uutta taittopohjaa
miirittelin ensin palstoituksen, marginaa-
lit ja horisontaalilinjat. Gridit voivat olla
myds erilailla jakautuneita ruudukkoja,

jossa palstojen hahmot eivit edes niy. *

Palstojen miirin kasvaessa eri elementti-
en sijoittelun mahdollisuus myés kasvaa.
Jos sivulla on vain yksi tai kaksi palstaa, on
kuva- ja tekstisijoittelulle vihin vaihtoeh-
toja. Tulos voi olla asiallinen, juhlava tai
jopa jiykka. Palstojen miirin ratkaisun on
aina lihdettivi tarpeesta. Sivua ei tarvitse
jakaa tasapalstoihin vaan samalla sivulla voi
olla erilevyisii palstoja.” Gridiini tuli 6 ta-
sakokoista palstaa. Paddyin tihin siksi, ettd
taitossani oli paljon eri kokoisia elementte-
jd ja halusin tehdi niiden sijoittelusta mah-

dollisimman joustavaa.



Yksinkertaisin  ratkaisu marginaaleissa
on jittdd joka puolelle yhti paljon ilmaa.
Timi tekee yleisvaikutelmasta hieman ala-
painotteisen, koska optinen keskipiste ei si-
jaitse keskelld arkkia. T4std syysti jitin alas
muutaman millin enemmin marginaalia

kuin muualle.

Sommittelun apuna olevia horisontaalilin-
joja lisisin lihtemdin ylimarginaalista 25
mm:n vilein. Tdmi antoi sommitteluun
vieli lisdd joustavutta, mutta pitiisi kuiten-

kin taiton hallinnassa.

Tissi vaiheessa miiritelliin myds sivunu-
meroiden paikat, mutta olimme jo aiem-
min piityneet Katjan kanssa ratkaisuun,
ettd tissi luettelossa sivunumeroilla ei ole
oleellista virkaa luettelon toimivuuden

kannalta.

Aluksi taitoin esitettd hyvin tiukasti Gri-

din mukaan, mutta ohjaajani, Kari Ojapel-

lon kommenttien ja kannustuksen ansiosta
annoin itselleni luvan hieman loysentii
tuota ajattelua ja soveltaa tekemiini gri-
did. Kyseessi on kuitenkin tuoteluettelo,
eikd siltd vaadita niin totista ja asiallista

olemusta kuin esimerkiksi arvostetulta

sanomalehdelti.

Kirjapainotaidon eurooppalaisena keksijindi

pidetidin Jobannes Gutenbergid (1398-1468).

1 The Black Book

2 www.internetix.fi




Vaibe 1

Obessa gridi joka oli
tebty 210 x 250 mm

kokoiselle esitteelle.

Yli- ja ulkosivun

marginaali oli 15 mm,

sisd- ja alamarginaali

20mm.
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Muutamien testitaittojen

jilkeen muutin koko
esitteen koon (ks. kappale
formaatti), jonka vuoksi

myés gridi meni uusiksi.



Vaibe 2

Yli- ja alamarginaaleissa oli
paikoitettu omat elementtinsd,
joiden oli tarkoitus pysyd luette-
losta toiseen samoilla paikoilla.
Tuotteet olisi taitettu sivulle

oheisen taittopohjan mukaan.

Suunnittelin myds, etti esit-
teessd voisi olla taustalla pobja,
joka muuttuisi aina sitd mukaa
kun markkinointiin tulisi uusi
tuote. Tt tehdessini Tex Mex
-kastike oli juuri tullut lansee-
raukseen ja siitd sokaistuneena

lahdin kehittelemddin ideaa.



Valkosipuli
hampurilaiskastike
209410

Tein jilleen muutaman testitaiton, kivin esittelemdssd tyoni
tulokset véliseminarissa. Ideaa kritisoitiin kovalla kidelld, on-
neksi niin. Kun nédin suunnitelmani myés toisten nikskulmasta,
hylkésin idean. Tdssd pddsi juuri kdymddn niin kuin mones-

sa muussakin projektissa olen nibnyt kdyvin, josta on aina
varoitetty ja késketty kiinnittddamddn siihen huomiota. Kun teet
ja vain teet, sokaistut omaan tekemiseesi niin, ettd koko tyon

perimmdinen tarkoitus hamdrtyy ja punainen lanka katoaa.

Tiissi aukeamassa yleisvai-

Ila juuri oikeanlaista mehevyytta
eet.

kutelmasta tuli sekava. Seka-

Valkosipuli
hampurilaiskastike

vuutta aibeuttavia elementteji
oli litkaa ja tuotteiden pienuus
taitossa oli jilleen hiiritsevdd.

Oli aika palauttaa mieleen

asiakkaan toiveet ja timd tuotos
ei ainakaan kunnioittanut
niitd olemalla raikas, iloinen,

virikds ja selked.




Vaibe 3

Kappaleen alussa
olevien perustelujen
mukaisesti tydssini
kayttamddn gridiin tuli
siis 6 tasakokoista pals-
taa. Yli- ja sisdsivun
marginaali on 10 mm,
alamarginaali 13 mm
ja sivun ulkoreunaan
jdtin 20 mm, joka on
jaettu kabdeksi 10 mm
palstaksi. Punaisella
katkoviivalla on
merkattu horisontaali-
linjat, jotka kulkevat

25 mm:n vilein.



TYPOGRAFIA

Kaikissa nikemissini Kavlin painotuot-
teissa piiasiallisena fonttina on kiytetty
Frutigeria, niin ollen se pysyi myds esitteen
fonttina, Olin saanut aiemmin infon, etti
jos muuta ohjeistusta ei tule niin kiytetti-
vi fontti on Frutiger. Fontti oli tissi tapa-
uksessa myos mielestini linkki siithen, ettd
asiakkaan toivoma, jokin vanhaksi tunnis-

tettava elementti siilyisi.

Frutigerissa on laaja erilaisten leikkausten kir-
jo. Mielestini se on oikein hyvi selkeytensi ja
helppolukuisuutensa takia timin kaltaisessa
julkaisussa, jossa ei ole pitkii leipdteksteji
vaan vain tuotteiden nimii, tuoteryhmien
otsikoita ja lyhyitd lauseita. Jos esitteessd olisi
ollut enemmiin esimerkiksi pitkii tuoteselos-
teita, olisin pyytinyt asiakkaalta luvan kiyttii

jotakin antiikvaa, koska sitd pidetiin yleisesti

helpompilukuisena sen katsetta luonnollises-

ti eteenpiin vievien paitteiden takia.

Suunnitelmissani oli my&s tarkoitus kiyttdd
tehostefonttia, jolla luotaisiin lisd4 ilmetti ku-
vastolle. Tdmin ajattelun hylkisin kuitenkin
kun niin muiden vastaavien yritysten tuote-
luetteloita. Niissi oli kiytetty usein toista tai
kolmatta, jopa useampaakin fonttia (ks. s. 19)
ja timd teki taitoista usein sekavan ja halvan
oloisia. Niissi tilanteissa mieleeni palautui

taas asiakkaan toive selkeisti luettelosta.

Mietin edelleenkin mahdollisuutta kiyttdd
Kavlin merkin kirjasinta otsikoissa tehokei-
nona tai mahdollisuutta suunnitella kirjasin
merkin pohjalta siin tapauksessa, etti kysees-
si ei ole fontti, mutten saanut Ruotsista enki

Norjasta kyselyistini huolimatta vastausta.




Frutiger on Adrian Frutigerin
(s. 24.5.1928) vuonna 1975
suunnittelema humanistinen
sans serif -kirjasintyyppi.
Alunperin fonttia kutsuttiin
nimelld Roissy ja se oli suunni-
teltu Ranskan kansainvilisen
lentokentin Charles De Gaullen

opasteita varten.

 Frutiger Light
Frutiger Light Italic
Frutiger Roman

Frutiger Italic

Frutiger Bold

Frutiger Bold Italic
Frutiger Black
Frutiger Blackltalic
Frutiger Ultra Black
Frutiger Light Cond

Frutiger Bold Cond
Frutiger Black Cond
Frutiger ExtraBlack Cond




Frutiger on tunteeton ja moderni groteski.  uskottavamman tuntuisia kuin koristeelliset

Groteskit ovat vihieleisind kirjaimina usein  antiikvat.

1 Loiri, Pekka & Juholin, Elisa: Huom! Visuaalisen viestinnin kisikirja

Tuotekuvasto Tuotekuvasto Tuotekuvasto
makua arkeen makua arkeen makua ankeen
Tuotekuvasto Tuotekuvasto Tuotekuvasto
matua abeen makua arkegen maleces astlecen
Tuotekuvasto Tuotekuvasto Tuotekuvasto
makua arkeen makua, ankeen makua arkeen
Tuotekuvasto Tuotekuvasto Tuotekuvasto
makua arkeen maha ahbeen makua arfeen
Tuotekuvasto Tuotekuvasto Tuotekuvasto
makaa arbeen 14 / ki afkeen
maxKua arKkeen
Tuotekuvasto Tuotekuvasto

Tuotekuvasto .
MAJM{ ar ét‘fd’}i /ﬂ/[%{{/[m /l/‘éwz/

makua arkeen

Ylli malleja tehostefontin kokeilusta. En kuitenkaan [6ytinyt mieleistini enkd niabnyt fontin tuovan

sellaista lisdarvoa, ettd olisin viitsinyt aikaa kyseiseen asiaan kovasti kdyttid.




TUNNUS

Olin kuuntelemassa Maija Olkkonen-
Seppoa PacTec 2010 messuilla, jossa hin
luennoi Qululaisen brindiuudistuksesta.
Hin on pakkausalaan erikoistunut muo-
toilija ja graafinen suunnittelija. Kavlin
vanhan logon uudistuksessa on nihtivissi
samoja elementteja kuin esimerkiksi Oulu-

laisen uudistuksessa.

Kavlin logona toimii yrityksen tunnus ja

piinvastoin.

Vanhaa logoa on uudistettu niin, etti se on
muodoltaan pyéreimpi kuin edeltijinsi.
Pakkauspainatuksissa ja pienessi koossa
painettuna vanha ja terivilinjainen logo
tahtoi pyoristyd ja menni umpeen, v- ja
l-kitjaimen kiekurat olivat usein tukossa.

Niihin kohtiin on lisitty ilmaa ja niin ollen

logosta on saatu painoteknisesti parempi.




“Vari on ensimmadinen asia jonka huomaamme ja
viimeinen, jonka unohdamme; oikeissa kasissa silla on
voimakas vaikutusvalta.”

- Strathmores Psychology of color -

Lainaus kirjasta Graphis Brochures 3



VARIT

Viiri on viesti ja vireilld pyritdin vaikutta-
maan.” Viesti, jonka mielestini aiemmasta
luettelosta sai oli tunkkainen ja vanhahtava.
Timin teki vahva, sininen viri, jota kiytet-
tiin suurina pintoina mm. kansissa. Luette-
lon sisilld sen kiyttd oli rajattu tuoteryh-
min nimen alla olevaan palkkiin. Vaikkakin
Kavlin yksi piivireistd on sininen, piitin
vilttdd sen kaytedd. Kukapa mieltdd sinisen
ruuan hyviksi ja terveelliseksi? Tdmai totea-
mus tuli esille myds lihes tulkoon joka pai-
kassa, niin netissi kuin eri oppikirjoissakin.
Ainoa sininen, jota me suomalaiset sydmme
on Fazerin sininen. Sinisen sijaan otin Kav-
lin logossakin kiytetyn punaisen paiviriksi

luetteloon.

Muita vireji, joita luettelossa kiytin luon-
nehdin seuraavilla sivuilla. Myds tuote-
ryhmin tuotteiden pakkausten virit tai
tuotteen “olemus” vaikutti virivalintoihini.
Olemuksella viittaan siihen, etti millaisena
miellimme virin. Vaikkapa minttukaramel-
lin raikkautensa vuoksi moni mieltiisi en-
nemmin sinertiviksi kuin punaiseksi. Viri

auttaa olennaisesti viestin periﬂemenossa.2

Kavlin tuotepakkaukset ovat itsessdin hy-
vin virikkiicd ja annoin saman linjan jat-
kua kautta esitteen. Esimerkiksi Ruotsissa
alunperin tehdyt lehtimainokset poikkeavat
"vanhasta” Kavlista kirkkaiden ja voimak-

kaiden viriensi puolesta.

1 Loiri, Pekka & Juholin, Elisa: Huom! Visuaalisen viestinniin kisikirja

2 The Black Book




Kuluttajat arvostavat paljon sinivihrein-

harmaata, taivaansinisti ja punaista.

Impulssiostajat ostavat eniten tuotteita,
jotka on pakattu syvinsiniseen, mustaan

tai punaoranssiin pakkaukseen.

Ostostapojaan muuttamattomiin ostajiin
vetoavat parhaiten pastellisivyt: taivaan-

sininen, vaaleanpunainen, roosa.

Ostajiin, jotka toimivat tietyn budjetin
sisdlld, vetoavat parhaiten vaaleansiniset,
vaaleanpunaiset, sinivihreit ja laivaston-

siniset pakkaukset.

Ruokaan liitetdin parhaiten vihrei, ruskea

ja punainen. ?

2 .
www.coloria.net

VAREILLA
LUODAAN
MIELIKUVIA

PUHUTTELEVAT




Sininen

Sininen on viri, joka mainitaan lempi—
virini useammin kuin mikiin muu viri.
Linsimaisessa markkinoinnissa sinisti on
pidetty miesten (ja poikien) virini, mutta
sininen vetoaa erityisesti naisiin ja vanhuk-
siin. Etenkin nuorille suunnatuissa tuot-
teissa vahva tummansininen viri toimii,
Sinistd kiytetiin etenkin tuotteissa ja nii-
den palveluiden markkinoinnissa, joihin
halutaan liittd4 mielikuva varmuudesta ja
totuudesta: esimerkiksi pankkitoiminta ja

vakuutus.

Punainen
Eniten ruokahalua lisidvi viri on punai-
nen ja sen takia sitd kiytetiin paljon mm.

ravintoloiden sisustuksissa.

Keltainen
Keltainen on myds ruokahalua stimuloiva
viri, koska sitd pidetdin aurinkoisena, po-

sitiivisena virini.

McDonalds’in pakkauksia on wusein dinestetty
kaikista parbaimmiksi ruokapakkaukseksi mm.
viisaan vérinkdyton vuoksi. Molemmat pidvirit,
punainen ja keltainen, kohottavat mm. ruokaha-
lua. Ne ovat myés helposti muistettavat ja “ystd-

vélliset” vérit.




KUVAT

Kuvan viesti tavoittaa vastaanottajan pa-
remmin, koska sen vastaanottaminen ei vaa-
di yhti paljon aktiivisuutta kuin sanallinen
viesti. Kuvan ymmirtimiseen ei tarvita kie-

litaitoa eikd muitakaan erityisvalmiuksia. '

Ensisijainen lihtokohta luettelossa oli tuo-
tekuvien kﬁytté selkeisti suurempana kuin
aiemmassa. Annos- ja fiiliskuvien haluttiin
myds nikyvin., Kuvamateriaali on Kavlilla
vihiistd ja uusia kuvauksia jirjestetiin har-
vakseltaan, joten kuvapankkeja apuna kiyt-
tien etsin tuoteryhmiin sisilloltdin sopivia
ja tehtidvinsi tdyttivid kuvia. Jottei kustan-
nukset nousisi pilviin, pddtin kiyttdd yhed
kuvaa koko sivun elementtini taiton vasem-
malla sivulla. Rajaukset tein tarkoituksella

tiukoiksi ja niin kuvista jii pois turhat ja

hiiritsevit yksityiskohdat. Luin myos valo-
kuvauskirjoja, mm. John Hedgecoen Valo-
kuvaajan suurta tietokirjaa, jossa kerrotaan
kuinka oppia nikemiin parempia kuvia.
Timi antoi minulle avaimia siihen, etti
kahlatessani useita tunteja eri kuvapankeis-
sa pystyin 16ytimiin tuhansien kuvien kes-

keltd mielestini taittoon sopivimmat kuvat.

Kuva on useinmiten kannen, aukeaman
tai sivun kiintopiste. Monta huonoa kuvaa
ei koskaan korvaa yhti hyvii kuvaa." Titd
neuvoa ja annettua budjettia ohjenuoranani
pitien, sijoittelin tuotekuvat oikean puolei-
selle sivulle ja vasemman puoleiselle taitoin
yhden kuvan koko sivun kokoisena. Tami
kuva toimi my0s tasapainottamassa ja rau-

hoittamassa aukeamaa.

1 Loiri, Pekka & Juholin, Elisa: Huom! Visuaalisen viestinnin kisikirja




Kantarellisulatejuusto
009-8

Katkarapusulatejuusto
209-8
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Ylli esimerkki lopullisesta aukeamasta

0
6

Ylli: Obeisessa kaaviossa esitetddn,
etti optinen keskipiste ei ole sivun
matemaattinen keskipiste. Se on
ihmissilmad miellyttivd teoreettinen

keskipiste.

Kuvakohteen sijoittaminen keskelle toisi
pysibtyneen ja tasapainottoman tunnel-
man. Tamdn takia on hyvd kéyttid ns.

jako kolmanneksiin -menetelmdd, jolloin

padstddn libelle kultaista jakoa.



GRAAFISET ELEMENTIT

Alussa leiskoissani oli jos jonkinmoisia
graafisia elementteji. Olin mm. suunni-
tellut lisddvini mahdollisesti vektorikuvia
taittoon, jotka ilmentiisivit mihin ko. tuot-
teet sopivat kiytettiviksi tai minkilaisia
tuotteet ovat "luonteeltaan”. Yksi mahdolli-
suus oli my®s laittaa niitd merkitsemiin eri
tuoteryhmii, mutta hylkisin idean. Se olisi
vain tuonut taittoon lisii elementtejéi, se-
koittanut taittoa ja ollut turha itsestdinsel-

vyys tuomatta kuitenkaan mitiin lisirvoa.

Otkealla olevassa taitoissa pobjalla oli vektorigra-
fiikkaa laitettu piristimdcdn taittoa. Tamd kuiten-
kin teki mielestini halvan vaikutelman ja samalla
kyseenalaisti lukijaa. Otsikkona oli jo hampurilais-
kastikete ja jokainen varmasti tietiid sen kuuluvan
hampurilaisen viliin ilman selittivid kuvaa, joka

muutenkin loytyi jo itse tuubista.

Ylli graafiset elementit, joista vasemmalla olisi
voinut kuvata vaikkapa tulisuutta ja oikealla oleva

sopivutta kaikkeen ruoanlaittoon.




Esitteessi on pakolliset EAN- ja DUN-
koodit ja lopullisten linjojen selkeydyttyi,
pditin jitedd kaikki muut elementit pois,

jattdd vain koodit ja uutuusmerkinnit.

EAN-koodeista oli tarjolla jonkin verran
toisistaan poikkeavaa tietoa. Suomessa
EAN-viivakoodien koodipankin yllipiti-
jini ja keskuselimeni toimii Keskuskaup-
pakamarin tytiryhti6 GS1 Finland, joten
pditin pysyttiytyd niissi faktoissa, jotka
yritys tarjosi ja jotka jo aiemman kokemuk-

seni perusteella oli todettu toimiviksi.

GS1 Finland suosittelee kiyttimiin koo-
deja seuraavasti. EAN-13 -viivakoodissa,
jota yleisesti vihittiiskaupassa kiytetiin,
alkuperiisesti koosta skaalaus tapahtuu
suhteessa. Vihimmaiiskoko on 80% al-
kuperiisestd, eli 29,83 mm x 20,73 mm.
DUN-koodeja puolestaan ei lueta kassa-
pditteelld, niitd kiytetddn yleisesti teolli-

suudessa ja isommissa pakkauksissa kuten

lavoissa. Vastaavat luvut DUN-koodille on
50% ja 61,20 mm x 12,70 mm.

Katselin monia ruokakaupasta hankkimia-
ni tuotteita, joissa havaitsin yhden yhteisen,
aiemmissakin Kavlin tuoteluettelossakin
kiytetyn piirteen. Poikkeuksetta kaikki
EAN-13 -koodit olivat matalampia kuin
GS1 Finland ohjeissaan suosittelee. Aina-
kin aiemmissa luetteloissa ja monet kaupan
tuotteet ovat toimineet moitteettomasti
vieli 14 mm korkuisella koodilla. Mutta
kannattaa silti muistaa, etti liian matala
viivakoodi voi huonontaa lukutulosta tai
tehdi koodista lukukelvottoman. Aiemmat
kiyttaimini DUN-koodit ovat my®os olleet

matalampia, korkeudeltaan 12 mm.

Koodin lukuside on punainen, joten luku-
laite ei tunnista punaisia eiki punasivyisii
viivoja. Vireistd parhaan kontrastin antavat
mustat viivat valkoisella pohjalla. Kaikissa

viivakoodeissa tiytyy alussa ja lopussa olla



vaaleat alueet ennen ensimmidisti viivaa ja
viimeisen viivan jilkeen. Vaalea alue on ai-
van vilttimiton ja sitd on aina kiytettivi.
Vaalean alueen leveys vaihtelee viivakoodin
koon ja symbolityypin mukaan. Jos vaaleal-
la alueella esiintyy jotain painojilkei, viiva-
koodin lukeminen voi osoittautua mahdot-
tomaksi. Monet ohjelmat tekevit vaalean

alueen jo koodin tekovaiheessa.

Aiemmissa luetteloissa viivakoodien ym-
pirilld on ollut valkoiset laatikot, joilla on
varmistettu koodin luettavuus. Joissakin
laitteissa mustat kehykset ovat kuitenkin
sekoittuneet koodiin ja timin vuoksi ji-
tin kehykset pois. Koodin ympirille jitin
vihintiin 5 mm vaaleat alueet, vaikkakin
GS1 Finland ilmoitti vasemmalla 3,63

mmun ja oikealla 2,31 mm:n riittdvin.

Tarkista tai tarkistuta viivakoodin laa-
tu omilla tai palvelun tarjoajan laitteilla.

Toimivat koodit sdistivit kustannuksia!

UUTUUS!
NYHET!
1

Kavlilla on ollut tapana laittaa

luetteloon uusien tuotteiden

. . _ YHET.‘.
kohdalle vieressi oleva merk buruust
o e e . . . NYHET!
ki, Tami merkki on sinetti, UUT WUS!

N’ !

jonka pditin myds piivittdi.
Piidyin ensin lopputulok-
seen, joka nikyy alkupeidisen
alla. Totesin hetken siti tut-

kailtuani, etti merkkii voi

vield hyvin yksinkertaistaa
niin ettei se kuitenkaan
meneti alkuperiisti

merkitystiin,

Kurkkusalaatin EAN-13 -viivakoodi.




ISKULAUSE

Kavlin slogan, makua arkeen, on aiemmin
esiintynyt vain kannessa logon alla 14 pt

fonttikoolla.

Nyt taitoin lausahduksen muutamaan koh-
taan selkeisti, paikkoihin jonne jii taitolli-
sesti ilmaa enemmin kuin muihin sivuihin.
Kiytin tissi helponta ratkaisua, koska en
vikisin siti halunnut alkaa tunkemaan jo
valmiiksi ahtaille aukeamilla, mutta halu-

sin sen olevan mukana.

Pidin iskulauseesta ja halusin, etti se ni-
kyy. Lausahdus tukee mielestini tuotteiden
brindii ja identiteettid. Tuotteet ovat tar-
koitettu meille kaikille, myds ihan tavalli-
sille kuluttajille ja ne tekevit normaalista
arjesta maukkaampaa antaen pienen ripa-

uksen piristysti arkeen.

MAKUA ARKEEN!




MATERIAALIVALINTA

Luettelo ilmestyy uusien, lanseerattavien
tuotteiden midristi riippuen 2-4 kertaa
vuodessa. Painosmiiri vaihtelee 800-1600

kappaleen vililla.

Korkeakiiltoinen gloss-paperi olisi usein
kiireisten aikataulujen kannalta hyvi vaih-
toehto nopean virin kuivumisen takia,
mutta luettelon luettavuus kirsii paperin
pinnan kiiltivyyden ja heijastavuuden ta-
kia. Tdmin vuoksi olemme kiyttineet lu-
ettelossa Novatech Satin -paperia, joka on
paillystetty, hiokkeeton ja erittdin valkoi-
nen hienopaperi miellyttivin tuntuisella ja
nikoiselld silkinhimmeilli pinnalla. Silkin-
himmed paperin pinta ja painetun pinnan
korkea kiilto luovat kontrastin tekstin ja
kuvan vilille. Novatech Satin soveltuu erin-

omaisesti korkealaatuisiin painotéihin, ku-

ten taidekirjat, vuosikertomukset, yritys- ja
jarjestolehdet, esitteet, mainokset ja kaikki
vaativat painotydt, joissa halutaan valoku-
vamaista kuvien toistoa ja tekstin helppo-
lukuisuutta. Paperin hinta-laatusuhde on

myos hyvi.

Uuden taiton myéti olen kallistumassa
mattapintaiseen paperiin. Esimerkiksi Pa-
pyruksen MultiArt Matt -paperissa on yh-
distettynd kertaalleen péillystettyjen laa-
tujen bulkkisuus sekd tdyspiillystettyjen
laatujen sileys. Korkea bulkki ja jiykkyys
suovat erinomaisen ajettavuuden seki ver-
rattomat jilkikisittelyominaisuudet. Kor-
kea pinnan sileys mahdollistaa hyvin ras-
teripisteen toiston sekd terivien ja yksityis-
kohtaisten kuvien painamisen. Paperin si-

leys pitdd myos painetun pisteen terivini ja




nopeuttaa kuivumista. MultiArt Matt -pa-
perilla on ihanteellinen opasiteetti muihin
silk- ja mattapapereihin verrattuna, miki
mahdollistaa matalampien nelidmassojen
kiyton ja erinomaisen luettavuuden. Alhai-
nen laikkuuntumistaipumus aikaansaa te-

rivin ja tasaisen lopputuloksen. Aiemmin

kyseinen paperi ei olisi piissyt oikeuksiin-
sa, koska viripinta tiytti koko luettelon.
Nyt voimakas kontrasti painettujen kuvi-
en kiiltdvin pinnan ja matan pohjan vilill
toisi lisdd toivottua arvokkuutta tuotteel-
le. My8s mattapapereilla on yleensi hyvi

hinta-laatusuhde.

Art
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LOPPULAUSEET JA ARVIONTI

Projekti osoittautui alunperin luulemaani
isommaksi ja hankalammaksi. Prosessin
edetessi menin monta askelta viiriin
suuntaan. Palatessani takaisin piin, mie-
leeni muistui jilleen vanha, my®os itselleni
etenkin urheilusta tuttu totuus: paluu pe-
rusasioihin tuo tulosta. Niin tein ja seuraa-

vaksi etenemistikin oli havaittavissa.

Alkuun minulla oli myés pelko siitd, ettd
kirjallinen osuus jad hyvin suppeaksi, mut-
ta tydn edetessi huomasin joutuvani kar-
simaan ja miettimiin miki on oleellista ja
miki ei - muuten olisin varmasti kirjoitta-

nut kokonaisen romaanin.

Suunnittelu lihti aivan uusille raiteille siini
vaiheessa kun sain eteeni muiden vastaavi-

en yritysten tuoteluetteloita. Silloin tajusin,

missi olin mennyt vikaan. Sen sijaan, ettd
olisin tehnyt selkedi, raikasta ja tuoretta
suunnittelua, yritin koko ajan vain lisiti lu-
etteloon tavaraa, vaikka sitd piti ottaa pois,
jotta luettelosta tulisi alkuperiisten toivei-

den mukainen.

Sain kuin sainkin prosessin vietyi lipi pie-
nesti luki-, paniikki- ja keskittymishiiri-
oistini huolimatta. Ovet sippiin ja ikkunat
kiinni olivat minun selviytymiskeinoni. Ja
vaikka Fortum teki kaikkensa ja sabotoi
jatkuvilla sihkékatkoksilla - siitikin huo-
limatta, etti laitos sijaitsee kirjaimellisesti
takapihallani - olin muistanut siinnéllises-

ti painaa kirjainyhdistelmii 36 ja S.

Olen piipiirteittidn tyytiviinen loppu-

tuotteeseen. Mielestini otin asiakkaan toi-




veet hyvin huomioon ja ne tuli myds tiytet-
tyd. Kaksi aukeamaa jii ehkid hieman orvon
nikdisiksi taitollisesti. Sain mielestini
kuitenkin lopullisesta ulkoasusta selkeilld
asettelulla tyylikkiimmin ja arvokkaam-
man nikéisen kuin vastaavat kilpailijoiden

luettelot ovat.

Asiakkaan puolelta olisin toivonut enem-
min keskustelua ja kritiikkid. Vililli tun-
tui, etti ithan sama miti tein niin kaikki

olisi sopinut heille.
Kun loppuseminaari on hyviksytysti suo-

ritettu, uudistettu ilme on tarkoitus ottaa

kdyttoon heti seuraavassa luettelossa. Saa-

1 Hertzen, Pirjo von: Brindi yritysmarkkinoinnissa.

nen tuolloin vield tydstini lisdd arvokasta
kritiikkid, joka on varmasti seki positiivis-
ta ettd negatiivista. Tdmin jilkeen toivon
voivani jatkaa vield luettelon kehittimistd

ilman kiireiti.

Markkinointi

siksi kannattaa keskittid voimavarat pitki-

kallistuu kallistumistaan,

jinteisesti brindin rakentamiseen. '

Kaikessa tekemisessi alku on tirkein.

- Platon -
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