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Opinndytetyoni toiminnallisena osana oli suunnitella yritysilme Lightway Oy:lle. Lightway
Oy kehittda uudenlaista menetelmaa lentamiseen, asumiseen ja uusiutuvan energia tuot-
tamiseen. Osana yritysilmetta luotavan internetsivuston tarkoituksena olisi saada yrityksel-
le lisad yhteistybkumppaneita ja rahoittajia. Siksi hakukoneoptimointi nousee suureen roo-
liin seka toiminnallisessa etta kirjallisessa osassa opinndytetydtani. Opinndytetyoni kirjalli-
sessa osassa perehdyn hakukoneoptimointiin graafisen suunnittelijan ndkdkulmasta. Kirjal-
lisen tydni tavoitteena on selvittda, miten hakukoneoptimointi tulee huomioida web-
suunnittelussa ja erityisesti mita rajoitteita se asettaa visuaaliselle suunnittelulle.

Tydn tavoitteena on myds olla selkea ja havainnollinen opas niille graafisen suunnittelun
opiskelijoille, jotka kokevat hakukoneoptimoinnin haastavaksi, mutta haluavat tietaa siita
lisad. Tydni rakenne on suunniteltu niin, ettd teorian rinnalla tarkastelen Lightway Oy:n
internetsivustolle tekemiani ratkaisuja, jotka toimivat myos teoriaa havainnollistavina kay-
tannon esimerkkeina.

Internetsivusto toteutetaan WordPress-julkaisujarjestelmalld. Tydssani tarkastelen lyhyesti
my0ds julkaisujarjestelman kayttdéa internetsivuston luomiseen sekd sitd, miten haku-
koneoptimointia voidaan tehda valmiiseen sivustopohjaan.

Opinnaytety6ni toiminnallisen osan, eli yritysilmeen, valmistuttua on myos tarkoitus seura-
ta internetsivuston kavijamaaria. Teen kavijdmadrien seurannasta suunnitelman, joka to-
teutetaan internetsivuston valmistuttua. Kavijdmadrien seurannan tuloksista nahdaan
my6&hemmin olivatko yritysilme ja hakukoneoptimointi onnistuneet. Tulosten pohjalta voin
tehda mahdolliset korjaukset sivustolle.
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The functional part of the thesis was to design a visual identity for Lightway Ltd. Lightway
Ltd is a company that is developing a new way for flying, living and producing renewable
energy. The purpose of the web site, which is going to be designed for the company as a
part of the visual identity, is to get more partners and funders for Lightway Ltd. Therefore,
the search engine optimization accounts for an important part of the functional and writ-
ten thesis. The search engine optimization was observed from the point of view of a
graphic designer. The goal was to find out how you should regard search engine optimiza-
tion as a part of the visual design process of a web site and especially to find out what
kind of restrictions it poses to visual design.

The purpose of the thesis is also to serve as an observational guide to graphic design stu-
dents, who find search engine optimization very difficult and technical. The structure of
the thesis was designed so that there always appears an example of the Author’s own
conclusion when a part of search engine optimization process is examined and presented.
The web site is going to be designed with content management system WordPress. There-
fore, also how you can optimize a pre-coded web site base was observed.

In conclusion, you should always regard search engine optimization as an entirety when
you design a web site. You have to build the site so that search engines can read it.
Search engines don’t understand pictures or content that has been made with Flash.
Therefore, you should avoid presenting any important content through these channels.
You should also design the structure in the way that it is easy to come up with a good
keyword to each page. Relevance of the information on the site is everything to search
engines, so make sure you put noindex-command to pages that don’t contain any rele-
vant information. Search engine optimization also puts some restrictions to typography,
because at the moment there is only a few fonts that work well on display.

Search engine optimization of a WordPress site was very easy. There are a lot of free plu-
gins available to download on the page to make the process easier.

Keywords visual identity, SEO, search engine optimization, content
management system
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1 Johdanto

Opinnadytetydni toiminnallisena osana oli suunnitella yritysilme Lightway Oy:lle. Light-
way Oy kehittdd uudenlaista menetelmaa lentamiseen, asumiseen ja uusiutuvan ener-
gian tuottamiseen. Menetelma perustuu yrityksen perustajan Kari Kirjavaisen patentoi-
tuun keksintéon ja hanen kehittémaansa uudenlaiseen lentoalukseen. (Kirjavainen,
2011.) Tasta voit lukea lisaa kappaleessa 3. Lightway Oy ei siis ole voittoa tavoitteleva
yritys, vaan enemmankin tuotekehittelyn edelldkavija, joka yrittda myyda valmiin tuot-
teen sijasta ideaa. Tama asettaa omat haasteensa myds yritysilmeen suunnittelulle,
koska en voinut suoraan soveltaa kaupallisille yrityksille luotua teoriaa. Yritysilmeen
suunnitteluun sisaltyi logon, kayntikortin ja internetsivuston suunnittelu. Lisdksi tein

internetsivustolle havainnekuvat, joissa kuvataan lentoaluksen toimintaperiaatteita.

Uusien keksintdjen tekeminen on todella haastavaa etenkin siksi, ettd uusiin keksintoi-
hin suhtaudutaan aina hyvin skeptisesti. Mullistavia teknisia innovaatioita, joita voi olla
aluksi ehka hankala ymmartaa, on vaikea lydda lapi. Siksi suunniteltavan yritysilmeen
tulikin olla ennen kaikkea vakuuttava ja asiallinen. Ennen tyon aloittamista tutkin, min-

ka tyyppisia internetsivustoja talla hetkella I16ytyy aiheeseen liittyen.

Lightway Oy:lla ei vield ollut minkdanlaista yritysilmetta. Uuden ilmeen ja etenkin luo-
tavan internetsivuston avulla olisi tarkoitus l6ytaa yritykselle uusia yhteistydkumppanei-
ta ja rahoittajia. Internetsivuston suunnittelussa suureen rooliin nousikin hakukoneop-
timointi jolla pyrittiin varmistamaan, etta sivusto olisi mahdollisimman monen aiheesta
kiinnostuneen ihmisen loydettavissa. Kirjallisen tyoni tavoitteena on selvittdd miten
hakukoneoptimointi tulisi huomioida osana internetsivuston suunnittelua ja erityisesti
selvittdd, mitd rajoitteita se asettaa internetsivuston visuaaliselle suunnittelulle. Toivoi-
sin myos, etta tydstani olisi hyétya muillekin graafisen suunnittelijoiden opiskelijoille,
jotka kokevat hakukoneoptimoinnin jotenkin hankalaksi, mutta haluaisivat tietda siita

enemman.

Tavoitteena on myos internetsivuston valmistumisen jdlkeen seurata sivustolla kavijoi-
den madraa ja kayttaytymista sivulla. Teen kdvijamadrien seurannasta suunnitelman,

joka toteutetaan internetsivuston valmistuttua. Sivuston kdvijamadrien seurannan jal-



keen voin tehda sivustolle mahdolliset korjaukset. Internetsivuston kavijamaarien seu-
ranta vaatii aikaa, joten en pysty toteuttamaan sita opinndytetydni valmistumisaikana.

Opinnaytetyoni kirjallisessa osassa esittelen ensin tydn kannalta keskeisimmat termit.
Sen jalkeen kayn aluksi |api yleisesti yritysilmeen suunnitteluun liittyvaa teoriaa ja esit-
telen ne ratkaisut, joita tein Lightway Oy:n yritysilmetta suunnitellessani. Taman jal-
keen kayn tiivistetysti Iapi ne asiat, jotka tulisi ottaa huomioon, kun suunnitellaan ha-
kukoneystavallista internetsivustoa. Hakukoneoptimoinnista lukiessani huomasin, etta
sita kasittelevat kirjat ja internet-artikkelit ovat hyvin teorialdhtdisia, ja teoriaa on usein
vaikeaa soveltaa kaytantdon. Olen suunnitellut tyoni rakenteen niin, etta esittelen ha-
kukoneoptimointia kasittelevan teorian rinnalla aina havainnollisesti ne ratkaisut, joita
olen itse tehnyt Lightway Oy:n internetsivustoa suunnitellessani. Tekemani ratkaisut
toimivat kaytdanndn esimerkkeina esitetyille teorioille, ja sité kautta asia on helpompi

ymmartaa.



2 Keskeiset kasitteet

Algoritmi
Algoritmi on tietty maaritelty kaava, jonka mukaan hakukone analysoi internetsivustoja

ja maarittda niiden sijoituksen hakukonelistauksissa.

Domain-nimi

Internetsivuston nimi, joka syo6tetdan internet-selaimen osoitekenttdan. Esim.
www.lightway.fi. Internet on miljoonien toisiinsa liitettyjen tietokoneiden verkko. Jokai-
sella tietokoneella on oma IP-osoiteeensa, joka on tavallaan kuin puhelinnumero, jolla
saa yhteyden kyseiseen tietokoneeseen. IP-osoitteet ovat neljan numerosarjan yhdis-
telmid, esimerkiksi 212.83.114.34. Ihmisten on kuitenkin vaikeaa muistaa numerosarjo-
ja, joissa on yli seitseman numeroa. Siksi on kehitetty jarjestelma, jossa tietty IP-osoite
yhdistetadn tiettyyn domain-nimeen. Domain-nimi on siis tavallaan tietokoneen IP-

osoite kirjoitetussa muodossa.

Hakukone
Hakukoneella tarkoitetaan internetsivustoa, kuten esim. Google tai Yahoo!, joka pystyy
erityisen algoritminsa avulla etsimdan tietyn sivustolle sydtetyn hakusanan mukaan

aiheeseen parhaiten liittyvia muita internetsivustoja.

Hakukoneoptimointi
Hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan joukkoa internetsivustolle suoritettavia toimenpitei-
ta, joilla pyritddn saamaan internetsivusto sijoittumaan luonnollisten (siis maksuttomi-

en) hakutulosten karkeen hakukoneissa.

Julkaisujarjestelma

Julkaisujarjestelma on palvelimelle asennettava ohjelmisto, jolla internetsivut luodaan
ja niita hallitaan. Julkaisujarjestelman ideana on, etta sivustoa paivitettdessa ei tarvitse
osata ohjelmoida, vaan sivuja voidaan helposti paivittaa kayttajatunnuksilla internetis-
sa. Kun peruskomponentit on luotu, on sivuston laajennuskin helppoa ilman graafisen
suunnittelijan apua, kun luotu ilme pysyy automaattisesti yhtendisena. Ilmaisia julkai-
sujarjestelmia ovat esimerkiksi Joomla! ja WordPress.



Liikemerkki
Usein yritysnimen eli logon yhteydessa esiintyva kuvasymboli, esimerkiksi WWF:n pan-
da.

Logo
Yrityksen nimi kirjoitusasussaan, esimerkiksi Marimekko. Sekoitetaan usein lilkkemerk-

kiin, eli yrityksen symboliin, joka usein esiintyy logon yhteydessa.

Metatieto
Metatiedolla tarkoitetaan tdssa yhteydessa internetsivustolle koodiin lisattavaa tietoa,

jonka tarkoituksena on kuvailla sivuston sisaltéa hakukoneille.



3 Lightway Oy

Lightway Oy on Tampereella toimiva yritys, joka kehittda uudenlaista menetelmaa len-
tamiseen ja asumiseen. Menetelma perustuu Kari Kirjavaisen patentoituun keksintéon.
Keksinnoén ydin on lentoalus Lightway, joka hyédyntda uusiutuvaa energiaa, kuten au-
rinko- ja tuulivoimaa sahkdenergian tuottamiseen. Lightway on siis tdysin paastéton
vaihtoehto liikkumiseen. Lightwayta voidaan kayttéa myos asumiseen ja veden paalla
likkumiseen. Alus itse tuottaa kaiken asumiseen ja liikkumiseen tarvittavan energian
aurinkopaneeleiden ja tuulivoiman avulla. Aluksesta on rakenteilla uusi yksityiskohtai-
nen pienoismalli, jota pystytdadn myds lennattdmadn kauko-ohjattuna. (Kirjavainen,
2011.)

Kuvio 1. Lightway-lentoaluksen pienoismalli. Uusi yksityiskohtaisempi pienoismalli, joka pystyy
myds lentédmaan kauko-ohjattuna on rakenteilla.

Lightway Oy on Natural Colour Kari Kirjavainen Oy:n tytaryhtidé. Natural Colour Kari
Kirjavainen Oy on keksintd-, lisensiointi- ja patentointitoimintaa harjoittava yritys, joka
on perustanut muita yrityksen tekniikkaa hyodyntavia yrityksida. Mydskaan Natural Co-
lour Kari Kirjavainen Oy:lla ei ole mitdan varsinaista yritysilmetta, jota pitdisi mukailla
Lightway Oy:n ilmetta suunniteltaessa. (Kirjavainen, 2011.) Natural Colour Kari Kirja-
vainen QOy:n perustamia yrityksia, joissa hyodynnetdaan Kari Kirjavaisen kehittamia tek-

niikoita, ovat muun muassa:

Conenor Oy valmistaa muovisia putkia ja kaapeleita uudenlaisen Conex-

puristintekniikan avulla. Conex-tekniikalla voidaan valmistaa myds erilaisia puuta ja



muovia sisadltdvia puristettuja elementteja. Conenor Oy valmistaa myo6s Triaxell-
tekniikalla ohutta pienia onteloita sisdltévaa muovikalvoa. Seka Triaxell- ettda Conex-
tekniikat perustuvat alun perin Kari Kirjavaisen keksintdihin. (Conenor Oy, 2011.)

Emfit Oy kehittaa erilaisia liiketunnistimia, joiden toiminta perustuu Kari Kirjavaisen
keksimaan EMFi-kalvoon. EMFi-kalvo on pinnoiltaan metalloitu ja sahkoiseksi varattu
muovikalvo, joka muuntaa sahkdenergian adneksi tai painvastoin. EMFi-kalvosta val-
mistetaan muun muassa kaiuttimia seka erilaisia antureita. EMFi-kalvo valmistetaan

Triaxell-tekniikalla valmistetusta muovikalvosta. (Emfit Oy, 2011.)

Panphonics Oy kehittdd uudenlaista kovaadnistekniikkaa, joka perustuu myés EMFi-
kalvon toimintaan. EMFi-kalvon avulla on mahdollista toteuttaa todella ohuita kovaaani-
sid, joita voidaan kayttaa esimerkiksi seindelementtien tapaan. Menetelmalld voidaan
myo6s valmistaa aantavaimentavia ohuita seind- ja kattoelementteja. (Panphonics Oy,
2011.)



4 Yrityskuvan luominen

Idea yrityskuvasta ja idetiteetista alkoi muodostua 1800-luvun lopulla. Amerikkalaiset
yritykset, kuten Campbell s Soup ja H.]. Heinz ottivat kdyttéon uniikit brandinimet ja
pakkaukset myydakseen tuotteitaan. Vuonna 1907 arkkitehti Peter Behrens sai tehta-
vakseen uudistaa saksalaisen elektroniikkayrityksen, AEG:n visuaalisen identiteetin.
1900-luvulla monet muutkin suuret yritykset alkoivat panostaa graafisen alan ammatti-
laisten suunnittelemiin visuaalisiin identiteetteihin. Paul Rand ja arkkitehti Eliot Noyes
tekivat yhteisty6td suunnitellessaan IBM:n identiteettid 1950-luvulla. 1970-luvulla yksi-
tyiskohtaiset graafiset ohjeistukset alkoivat olla keskeinen osa yritysidentiteetin suun-
nittelua. (Rivers 2003, 6.)

Yritysidentiteetin luominen ei ole tarkedaa vain suurille yrityksille. Yritysidentiteetin ja
sité kautta yritysilmeen luomisesta hydtyvat niin pienet yritykset, hyvantekevaisyysjar-
jestot kuin opetuslaitoksetkin. (Rivers 2003, 6.) Yrityksen graafinen ilme syntyy mones-
ta eri osatekijastd, joihin yksinkertaisimmillaan kuuluvat logo, liikemerkki, tunnusvarit,
typografia ja tunnuskuvat. Hyva graafinen ilme on tunnistettava, positiivista yritysmieli-
kuvaa vahvistava, kilpailijoiden viestista erottuva, selkea ja yhdenmukainen muun yri-
tyksen viestinnan kanssa, liikeideaan sopiva, kohderyhmat huomioon ottava ja persoo-
nallinen. (Nieminen 2004, 90.)

Lightway Oy:n tapauksessa yritysilmeen suunnittelusta on erityisen paljon hyétya. Uu-
den keksinndn eteenpdin vieminen ihmisten tietoisuuteen on vaikeaa ja siind kannattaa
hyédyntaa kaikki mahdolliset keinot. Se, etta yrityksella on yhtendinen ja selked yritys-
ilme, luo mielestani vakuuttavuutta siita, etta kyseessa todella on yritys johon panoste-
taan. Yritys joka omaa jo tietynlaisen yritysidentiteetin, saattaa luoda rahoittajille vai-
kutelman riskittdtmammasta sijoituskohteesta, kuin yritys jonka kanssa kaikki pitaa
aloittaa ruohonjuuritasolta.

4.1 Markkinoinnillinen liikeidea

Perinteisen kaupallisen yrityksen toiminta perustuu markkinoinnilliseen liikeideaan.
Markkinoinnillinen liikeidea pyrkii vastaamaan seuraaviin kysymyksiin: Mitd myydaan?
Kenelle myydaan? Miten myydaan? Milla mielikuvilla myydaan? Yrityskuvaa suunnitel-



taessa madritelladn myos tarkasti eri kohderyhmat eli asiakassegmentit. Kun kohde-
ryhmat tunnetaan, voidaan tutkia niiden persoonia ja ostokadyttdaytymista. Eri kohde-
ryhmille ovat tarkeita erilaiset arvot. Toiset arvostavat enemman laatua ja saattavat
olla hyvinkin merkkitietoisia. Toisille taas on tarkedmpaa edullinen hinta tai esimerkiksi
ekologisuus. Kun tiedetdaan kenelle myydaan ja mitd myydaan, on sen pohjalta helppo
ratkaista myds miten myydaan ja millda mielikuvilla myydaan, jotta vastataan kohde-
ryhman tarpeisiin. Taman pohjalta tulisi tehda kaikki yrityksen visuaaliseen markkinoin-
tiin liittyvat ratkaisut. (Nieminen 2004, 14-15.)

Markkinoinnillisen liikeidean teoriaa on sovellettu myds Lightway Oy:n visuaalisen il-
meen suunnittelussa. Lightway Oy:n kohderyhmaksi voidaan madritelld erilaiset tutki-
muslaitokset, tutkijat, (teknisen alan) yritykset ja mahdolliset rahoittajat. Lightway Oy
myy siis ideaa, ei valmista tuotetta. Koska uuden innovatiivisen idean myyminen on
hankalaa, varsinkin kun yritys on pieni ja kaytanndssa tuntematon, pitéd mielestani
"tuotetta” tassa tapauksessa myyda ehdottoman vakuuttavasti. Yrityksen luoman mie-
likuvan pitdisi olla luotettava ja asiallinen, jotta se tukisi myytavan idean uskottavuutta

ja luotettavuutta.

4.2 Visuaalinen yrityskuva ja identiteetti

Talla hetkelld ihmisten saatavilla on valtava maara tietoa. Varsinkin internet on sita
pullollaan, ja oman viestinsa saaminen ihmisten tietoisuuteen on haastava tehtdva.
Niemisen (2004, 21) mukaan toimivan visuaalisen ilmeen |6ytéminen on kaiken A ja O.
Ratkaisevaa oman viestin perille saamiseksi on luoda yrityksesta ja sen tuotteista sel-
ked ja ehja mielikuva. Viestin tulee myds puhua sitd kulttuurista kielta, jota tavoiteltu
kohderyhmakin kayttda ja ymmartad. Tarkeimmat kysymykset mielikuvan luomisessa
ovat mitd sanotaan ja erityisesti MITEN sanotaan. Visuaalisen yrityskuvan tarkeimpia
tehtdvia on viestittad kohderyhmalle niitéd arvoja, toimintaperiaatteita, tavoitteita seka
yksil6llisia tunnuspiirteitd, joita yrityksessa pidetdan tarkeind. (Nieminen 2004, 22, 41
ja 87.)
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Kuvio 2. Viestinnan yleinen malli (Nieminen 2004, 24).

Kuten on jo aiemmin todettu, Lightway Oy:n visuaalinen yrityskuva ja identiteetti on
kohdennettu tutkimuslaitoksille, tutkijoille, (teknisen alan) yrityksille ja rahoittajille.
Suunniteltavan visuaalisen ilmeen tuli siis puhua samaa kielta, jota tama kohderyhma
ymmartad. Ilmeen tuli viestia asiallisuutta, vakuuttavuutta ja asiantuntijuutta kyseiseen
aiheeseen. Asiakas ei kuitenkaan halunnut ilmeesta liian tylsaa ja teknistda. Tama asetti
omat haasteensa suunnittelulle, kun piti I6ytaa kultainen keskitie ndiden kahden vaati-

muksen valilla.

4.3 Typografia

Typografia on oleellinen osa yritysidentiteettid. Yhtendisella ja selkedlld typografialla
vahvistetaan yrityksen luomaa mielikuvaa ja varmistetaan, ettd viesti menee perille
vastaanottajalle. Typografian tulisi olla yhtenadistd kaikessa yrityksen viestintdan kayte-
tyssa materiaalissa. Itkosen (2007, 68) mukaan kirjapainoa varten suunnitellut fontit
eivat kuitenkaan valttamatta toimi hyvin tietokoneen naytélla. Tama johtuu siitd, etta
tietokoneen naytto toistaa kirjaimet rasterimaisen ruudukon kautta, jonka resoluutio on
korkeintaan 96 ppi. Siksi naytét eivat pysty toistamaan kaikkia kirjapainoa varten
suunniteltujen fonttien piirteista. On kuitenkin olemassa erilaisia varta vasten tietoko-
neen naytolle suunniteltuja fontteja, jotka hyvan suunnittelun ansiosta toistuvat hyvin
naytdlla. Tallaisia ovat esimerkiksi Verdana, Georgia, Tahoma ja Arial. Kirjapainoon
suunnitelluista fonteista groteskit toimivat paremmin tietokoneen ndytolla, koska antiik-

vojen paatteet saattavat pieniresoluutioisen toistoruudukon takia toistua huonosti. (It-
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konen 2007, 68-69.) Tama tulee ottaa huomioon yrityksen typografiaa suunniteltaessa.

Painotuotteisiin valittu fontti ei valttamatta toimikaan hyvin internetsivustolla.

Mielestani padsaantdisesti on tarkeinta valita internetsivustolle sielld hyvin toimiva ja
luettava fontti. Hakukoneoptimoinnin kannalta olisi parasta tehda kaikki linkkitekstit
teksting eika kuvana ja valttaa linkeissa alasvetovalikoita, koska hakurobotit eivat pysty
lukemaan niiden sisaltéa. Tassa vaiheessa tulisikin miettia, kumpi on tarkeampaa: saa-
da yrityksen sivut mahdollisimman hyvalle sijoitukselle hakukoneissa, vai noudattaa
tiettya typografista linjaa viimeiseen asti. Ratkaisut pitdisi mielestani tehda tilanteen
mukaan. Tietyn statuksen saavuttanut yritys voi jo luottaa siihen, ettd heidan sivunsa

I6ydetadn, vaikka hakukoneoptimoinnissa ei noudatettaisikaan jokaista suositusta.

Lightway Oy:n yritysilmeessa kaytettaviksi fonteiksi valitsin:
BANK GOTHIC LIGHT BT
Kaytetaan yrityksen logossa, mutta myds muussa typografiassa korostusfonttina. Fontti

on selked, maskuliininen ja tietylld tavalla tekninen. Se ei kuitenkaan ole liian raskas
groteski, vaan siind on mukana my®ds tietynlaista ilmavuutta ja keveytta.

Linotype Univers 330 Light
Linotype Univers 431 [ltalic

Kaytetaan painotuotteissa leipatekstissa ja otsikkotypografiassa. Hyva luettava ja mo-
nipuolinen fontti, jolla saa helposti vaihtelevan nakdista, mutta selkeda ja tyylikasta

tekstimassaa.

Arial Regular Helvetica Regular
Arial Bold Helvetica Bold
Aria ltalic Helvetica Italic

Kaytetaan internetsivustolla. Molemmat ovat verkkokdytéssa hyvin toimivia fontteja,
jotka muistuttavat painotuotteissa kaytettya Universia. Arial on ladattuna oletusfonttei-
hin kaikissa Windows-kayttdjarjestelmissa. Mac-kayttojarjestelmissa sitd ei valttamatta
aina ole, mutta Helvetica taas on ladattuna oletusfontteihin. Siksi Arial usein muuttuu
Mac-ymparistdssa Helveticaksi, jos internetsivuston fontiksi on maaritelty Arial, Helveti-

ca, sans-serif.
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4.4 Logo ja liikemerkki

Logo on Riversin (2003, 14) mukaan yrityskuvan tarkein kulmakivi ja yksi yritysilmeen
peruselementeistd. Logon fontin valinnassa tulisikin pitda mielessa yrityksen visuaali-
nen identiteetti eikd valita fonttia vain sen perusteella, ettd se nayttaa hyvalta. Kun
logon fontti on valittu yrityksen visuaalista identiteettia noudattaen, se myds puhuu
samaa kieltd yrityksen toimialan ja arvojen kanssa eikd horjuta yrityksen luotettavuut-
ta. Perussaantdna voidaan pitaa sita, ettd groteskit ja bold-kirjainleikkaukset antavat
mielikuvan jamakasta ja maskuliinisesta toimialasta ja taas antiikva-tyyppiset light-
kirjainleikkaukset antavat feminiinisen ja aistikkaan mielikuvan. (Nieminen 2004, 92 ja
97.)

Hyva liikemerkki toimii yritysviestinndssa myds itsendisesti, mutta usein se liitetaan
logon yhteyteen. Myds pelkka ytimekkaan sanakuvan luova logo voi toimia yksinaan

likemerkin ominaisuudessa. (Nieminen 2004, 100.)

Lightway Oy:n logon suunnittelussa lahdin liikkeelle kilpailijoiden kartoituksella. Light-
way Oy:n Kilpailijoita on kuitenkin todella hankala madritelld, koska vastaavanlaisia
yrityksid, jotka toimivat suunnilleen samalla alalla on todella vahén. Ainakin internetsi-
vustoja aiheeseen liittyen on vaikea |6ytaa. Siksi tarkastelinkin kilpailijoina l&hinna len-
tamiseen liittyvia internetsivustoja. Niissa on lahes poikkeuksetta kaytetty vaalean- tai
tummansinista varitysta. Liikemerkeissa oli usein liikettd kuvaavia vauhtiviivoja ja len-

tokoneen kuva.

Kuvio 3. Liikemerkit vasemmalta oikealle: Carter Aviation Technologies, Aircraft Technologies
Incorporated, Aero Marine Technologies ja Aviation Suppliers Association.

Lightway Oy:n liikemerkissa halusin lahted lahestymaan lentoteemaa uudenlaisesta
nakokulmasta. Koska Lightwayn lentoidea perustuu aurinkoenergiaan ja ekologisuu-
teen, halusin tuoda sen esiin myos liikemerkissa. Idea kukkamaisesta muodosta syntyi
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Lightwayn siivista, jotka ylhaalta katsottuna muodostavat hiukan kukkamaisen keha-
vaikutelman. Lahdin hahmottelemaan siipien muodosta kukkamaista kuviota, joka
symboloi ekologisuutta ja aurinkoenergiaa. Samalla myds propellia muistuttavasta ku-

viosta tulisi hyvin liikkeen tuntua, joka myds sopii hyvin teemaan.

4
- . - N
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Il 1 M L T \A/ A vV 1 1M L] T\A AV
THE NEW WAY OF MOVING AND HOUSING

Kuvio 4. Ensimmadisia logo- ja liikemerkkiluonnoksia turkoosilla ja vihertavalla savytyksella.

Asiakas oli todella tyytyvdinen kukkamaiseen liikemerkkiin, mutta minun mielestani se
oli vield hiukan lilan orgaaninen. Liian kukan nakoisesta liikemerkista tulisi mielestani
helposti mielleyhtymia esimerkiksi joogaan tai ekologiseen ruokaan. Halusin tuoda lii-
kemerkkiin mukaan lisaa teknisyyden tuntua. Lahdin hahmottelemaan hiukan kulmik-
kaampaa ja yksinkertaisempaa kuviota, joka muistutti enemman myds Lightwayn siipi-
en muotoa. Lopullisessa liikemerkissa yhdistyvat mielestani hyvin liike, aurinkoenergia,
ekologisuus ja teknisyys. Lopullisessa liikemerkissa kuvion keskelle jaava valkoinen tila

muodostaa myds tahtikuvion, joka luo lisda valoisuutta ja mielenkiintoa kuvioon.
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Kuvio 5. Liikemerkin kehitys. Vasemmalla kuva Lightway-lentoaluksen pienoismallista ylhaalta
katsottuna ja adrimmaisena oikealla valmiin liikemerkin muoto.

Ensimmaisissa logoluonnoksissa kokeilin Lightway-sanan alle selittdvaa tekstia "The
new way of moving and housing”, mutta se ei ollut kovin toimiva, koska sitd ei olisi

voinut kayttaa ollenkaan pienikokoisissa logoissa, ja logosta haluttiin muutenkin yksin-
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kertainen ja selked. Kokeilin logon alle myds ohutta linjaviivaa, mutta totesin logon
toimivammaksi eri ymparistoissa ilman sitd. Muokkasin logon g-kirjainta hiukan avoi-
memmaksi, koska alkuperdinen g naytti mielestani liilan raskaalta muihin kirjaimiin ver-
rattuna. Myds i-kirjainta piti hiukan kaventaa, koska se naytti muihin kirjaimiin nahden
liian paksulta. Lisasin logoon myds kirjainvalistystd, jotta teksti nayttdisi kevyemmalta.

LIGHTWAY
LIGHTWAY

Kuvio 6. YIla logo Bank Gothic Light BT -fontin alkuperdisessa muodossa. Alla muokattu lopulli-
nen logo, jossa g-kirjainta on muokattu avoimemmaksi ja i-kirjainta kavennettu, seka
Kirjainvalistyta lisatty.

4.5 Varien valinta

Yrityksen tunnusvareilld voidaan helposti viestittaa, mita yritys haluaa kertoa itsestaan
pelkistetyimmillaan. Vareilla on seka optisia ettd psykologisia vaikutuksia, jotka kannat-
taa ottaa huomioon suunnitteluvaiheessa viestin tehostamiseksi. Varien merkitykset
ymmarretdaan usein alitajuisesti. (Nieminen 2004, 103.) Siksi onkin hyva pitaa huolta,
etteivat logon kuvallinen viesti ja varien luoma alitajuinen mielikuva ole ristiriidassa

keskenaan.

Asiakkaalla ei alun perin ollut mitdan toiveita varien suhteen, joten paasin suunnittelus-
sa liikkeelle melko puhtaalta pdydalta. Lightway-lentoaluksen pienoismallissa on varina
kdytetty tummansinista. Aluksesta tulisi jossain vaiheessa kuvia myds internetsivustol-
le, joten tama tuli ottaa huomioon myds muiden varien valinnassa. Lightway Oy:n lo-
gon vareiksi lIahdin aluksi kokeilemaan turkoosin ja vihrean yhdistelmaa. Turkoosi vari-
tys symboloi veden ja ilman tuntua. Vihrea vari puolestaan symboloi energisyytta, kas-
vua, terveyttd ja hyvinvointia. (Nieminen 2004, 103-104.) Turkoosi-vihrea varitys ei
kuitenkaan eronnut merkittavasti monen “kilpailijan” kdyttamistd vaalean- ja tumman-
sinisistd savyistd. Tumma sininen symboloi Niemisen (2004, 103) mukaan taivasta ja

vettd, ja silla luodaan helposti luotettava ja virallinen vaikutelma.
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Lightway Oy:n liikemerkin variksi valitsinkin lopulta asiakkaan ehdotuksesta oranssin,
joka myds sopi siihen hyvin. Niemisen (2004, 104) mukaan oranssi vari symboloi uudis-
tumista ja energista hyvinvointia, ja silld saadaan helposti aikaan iloinen ja aurinkoinen
ilme. Oranssi vari erottuisi hyvin lentoalalla vallitsevasta sinisesta varityksesta. Toisaal-
ta se tuo my6s hyvaa kontrastia Lightway-lentoaluksen pienoismallin tummansinisen
varityksen kanssa. Oranssin rinnalle valitsin logoon harmaan savyn tasapainottamaan
kokonaisuutta. Harmaa vari on tyylikas ja hillitty, ja toisaalta harmaa vari my6s padstaa
oranssin varin hyvin oikeuksiinsa viematta siltd voimaa ja huomiota. Lisdksi halusin
jonkun rauhallisen varin rauhoittamaan kokonaisuutta, kun oranssi ja sininen vastava-
reind luovat siihen kontrastia. Liike-
merkin sisalla oleva vaalea haive ko-
rostaa aurinkoenergian voimakasta
sateilyd. Valmiissa logossa kiteytyy
hyvin idea ekologisin keinoin tuote-
tusta suuresta konevoimasta ja uusiu-

LIGHTWAY

tuvasta energiasta.

Kuvio 7. Valmis logo ja liikemerkki.

Kdyntikortissa halusin korostaa keveytta ja ilmavuutta. Ohuilla linjaviivoilla kdyntikort-
tiin saatiin liikkeen tuntua. Koska liikkemerkin muoto on symmetrinen, sain idean kayt-
tda kayntikortin takapuolella patternia, jossa toistuu yrityksen liikemerkki. Se toimisi
myds hyvin oheiskuvituksena esimerkiksi yrityksen lomakepohjassa. Seka kayntikortin
etu- etta takapuolella kdytetadn teksteissa ja kuvioissa kiiltolakkausta, joka tuo kaynti-

korttiin lisda valoisuutta ja arvokkuuden tuntua.

=

Kuvio 8. Vasemmalla valmiin kdyntikortin etupuoli ja oikealla takapuoli.
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5 Waeb-suunnittelu

Yrityksen kotisivujen merkitys on muuttunut huomattavasti vuosien varrella. Enda ei
riita, etta yritys luo itselleen internetsivuston vain nayttadkseen olevansa aikaansa seu-
raava. Internetin kayttajat ovat nykypaivana paljon kriittisempia kuin ennen, ja on to-
della tarkeaa pitaa yrityksen sivusto ajantasalla uusimmista virtauksista. Yrityksen visu-
aalisen ilmeen pitda olla tunnistettavan yhdenmukainen myds internetsivuston osalta.
Mukaan tulee nyt myos interaktiivisuus, jossa tarkeaksi ominaisuudeksi nousee sivus-

ton kaytettdvyys. Kavijan on Idydettdva sivustolta etsimansa.

Ennen kuin aloitetaan internetsivuston visuaalinen suunnittelu, kannattaa sen rakenne
ja sisaltd miettia tarkkaan valmiiksi. Web-suunnittelussa kannattaa my6s huomioida
kuvien kaytdn uudenlaiset mahdollisuudet. Savymaailmaltaan avaruutta luovat kuvat
nayttavat tietokoneen kirkkaalla naytélla taysin erilaiselta kuin painettuna. Sivuston
layout tulisi olla avara ja selked. IImetta on helppo selkeyttaa erilaisilla linjaviivoilla.
Onnistunut sivusto on helposti muutettavissa ja paivitettavissa. (Nieminen 2004, 110-
111 ja 114-115.)

Tekniikan alalla ndkee paljon internetsivustoja, joissa visuaalisuuteen ei ole panostettu,
vaan on selkeasti luotettu vain siihen, ettd tarkeinta on kyseisen tiedon laittaminen
internetiin ihmisten saataville. Teknisen alan sivustot ovat usein myds hyvin sekavia,
koska sinne on laitettu kaikki mahdollinen tieto, mutta asioita ei ole jasennelty selkedk-
si kokonaisuudeksi, tai esimerkiksi typografialla tai elementtien asettelulla tuotu esille
asioiden tarkeysjarjestysta. Sivustolla kyseessa olevasta tekniikasta kiinnostuneita téma
tapa varmasti palvelee ja he loytavat sivustolta haluamansa. Mielestani kuitenkin selke-
an ja tyylikkaan internetsivuston omaava yritys antaa itsestaan paljon vakuuttavamman
kuvan, vaikka kyseessa todellisuudessa olisikin pieni aloitteleva yritys. Teknisen alan
sivustoille on tyypillistd, etta niilla esitelldan uutta huipputeknologiaa, ja sivut saattavat
sisaltda suurtakin koodaustaitoa sisaltavia elementteja, mutta sivuston visuaalinen ilme
antaa kuitenkin yrityksesta jotenkin kotikutoisen vaikutelman. Lahes kaikki kaikki len-
tamistq, tai siihen liittyvaa tekniikkaa kasittelevat sivustot ovat varitykseltaan sinisia tai
ainakin sisaltavat sinisdvytteisia elementteja.
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TXT) company, announced that its team has been selected to participate in Phase | of the
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Kuvio 9. Lentdmiseen liittyvaa tekniikkaa kasittelevia internetsivustoja. Ylla Aircraft Technolo-

gies Incorporated ja alla Carter Aviation Techologies.
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Lightway Oy:n internetsivuston tarkoituksena on antaa lukijoille informaatiota Light-
way-lentoaluksesta ja siind kaytetyista energiantuotanto- ja lentomenetelmista. Aluksi
sivustosta on tarkoitus tehda suhteellisen suppea, mutta olisi tarkead, ettd sivustoa
voisi helposti jatkossa my0s laajentaa. Sivuston tietoja ja kuvia tdytyy myos olla helppo
paivittda projektin edistyessa. Siksi tulinkin siihen tulokseen, ettd sivustolle valitaan
pohjaksi WordPress-julkaisujarjestelma. WordPress on maksuton julkaisujdrjestelma,
jolla on helppo luoda blogeja, mutta my6s verkkosivustoja. WordPressin painopisteina
on esteettisyys, web-standardit ja kaytettavyys. WordPressiin on saatavilla suuri maara
ilmaisia teemoja, eli valmiiksi suunniteltuja sivusto- tai blogipohjia, joita on suhteellisen
helppo muokata omia tarpeita vastaavaksi. Pienelld koodaustaidolla voi vaihtaa sivus-
tolle maaritettyja vareja ja kuvakokoja helposti, ja luoda pienelld vaivalla melko per-
soonallisia sivustoja. Kun sivuston peruselementit ovat paikoillaan, on uuden sivun
luominen sivustolle todella helppoa, ja sivuston visuaalinen ilme pysyy muuttumatto-
mana. Internetsivustoon saa helposti liitettya blogiominaisuuden, koska ldhes kaikissa
teemoissa se on sisadnrakennettu ominaisuus. WordPress on myo6s hakukoneystavalli-
nen. Siind pystyy helposti muokkaamaan luodun sivuston metatietoja. WordPressiin on
saatavilla paljon erilaisia helposti ladattavia lisdosia helpottamaan hakukoneoptimointia.
WordPress on hyva vaihtoehto ihmiselle, joka haluaa sivustolleen helppoa paivitetta-

vyyttda, mutta ei hallitse koodausta tai muita internetsivueditoreja.

Lightway Oy:n internetsivuston visuaalisessa suunnittelussa halusin noudattaa kdynti-
kortin kevytta ja pelkistettyd linjaa. Léhdin etsimdaan WordPress-teemaa, jolla saisin
aikaan haluamani kevedn, yksinkertaisen ja tyylikkdan vaikutelman. Internetsivuston
etusivulle olisi myds tarkoitus mydéhemmin liittdd Flash-animaatio, jossa esiteltdisiin
vaihtuvina kuvina aluksen viimeisin pienoismalli. Tama tuli ottaa huomioon WordPress-
teemaa valittaessa. LOysin ilmaisen teeman "Simple Organization”, jossa oli etsimani
ominaisuudet. Se oli typografialtaan jo valmiiksi sopiva, koska Lightway Oy:n leipateks-
tifontiksi oli valittu Linotype Univers ja “Simple Organization”-teemassa oli kaytetty
fonttina Arialia (Macissa Helvetica), joka on verkkokayttéon suunnitelluista fonteista

lahimpana Universia.
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SIMPLE
ORGANIZATION ~ Home sSubpages Testpage Theme st

Mission Statement Next Event | Follow Us
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Vestib 1 s or Torquent per conubis nostrs, per inceptos
s et ultr rae. Done himenaeos. (2 ago

In sed ante at velit hendrerit blandit a et nibh,

Aliqusm sugue neque, rhoncus et dictum in
Cras sed cursus nulla

Learn more »

cursus egef mauns.

Nullam vitae mi at nulla blandit

Blog Search
Simple Organization Search
September 22¢d, 2009 in Single Celumn / Two Columns € Comments »
A simple and elegant theme suitable for organizations. Supporting widgets and nested comments. Categories
Usage Instructions - Ty

Single Column (7)
1) Edit “splash.php” (3 columns at frontpage
2) Replace the images “logo.gif” and “logo-small.gif* with your logo

Three Columns {2)

Two Columns (22)

Topics
- srtistic black blog DIUe bright brown
citrus CI€AN colorful dArK dirty ¢
dynamic fixed width fluid fresh glcomy
» Preview gray green lime liquid magazine
» Download monochrome pink purple red Simple

summer tabs thin trashy tribal

This theme is based on the Simple Organization Website Template
e i " Two Columns web 2.0 white widgets

Kuvio 10. "Simple Organization” WordPress-teema alkuperaisessa muodossaan.

Internetsivustolle tarvittiin myds palvelintila (webhotelli), jonne valmiit sivustotiedostot
ladataan. Palvelinpalveluntarjoaja kannattaa Normanin (2009, 58) mukaan valita sen
mukaan, missa maassa toimitaan. Suomessa toimii suuri maara erilaisia webhotellipal-
veluntarjoajia. Niissa on suuriakin eroja hinnan ja tarjottavien ominaisuuksien suhteen.
Webhotelli kannattaa valita huolella, silld jos sivusto on usein saavuttamattomissa pal-
velinongelmien takia, se ei vaikuta kovin luotettavalta Googlen tai muiden kavijdiden
silmissa. Kannattaa kiinnittda huomiota ainakin sivustolle luvattuun uptimeen, eli kuin-
ka suuren osan ajasta sivusto on kaytettdavissa ilman katkoksia ja siihen, 16ytyvatkd
palveluntarjoajan yhteystiedot internetsivustolta. Uptime olisi hyva olla 100%. Tekni-
nen tuki on hyva olla helposti saavutettavissa puhelimitse. Yksi hyva tapa valita webho-
telli, on suositusten perusteella. (Hakukoneoptimointiopas 2011; Norman 2009, 58.)
Erilaisilta keskustelupalstoilta voi I6ytda kdyttdjien kommentteja ja kokemuksia eri

webhotellien palveluiden toimivuudesta.
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Lightway Oy:n webhotellipalveluntarjoajaksi valitsin suositusten ja omien selvitysten
perusteella Louhi Networks (http://www.louhi.fi). Yritys vaikutti internetsivustonsa pe-
rusteella luotettavalta. Internetsivustolta 16ytyy selkeasti kaikki tarvittava tieto, kuten
yrityksen osoite ja puhelinnumero. Tekniseen tukeen on helppo saada yhteytta puheli-
mella. Yritykselta 16ytyi myds sopivan hintainen webhotellipaketti, jossa oli tarvittavat
ominaisuudet pienen yrityksen internetsivustoa varten. WordPressia varten tarvittava
MySQL-tietokanta jouduttiin ostamaan lisdosana, mutta hinta pysyi silti alhaisena. Lou-
hi vaikutti luotettavalta palvelulta myds erilaisten internet-vertailujen ja suositusten

perusteella. Sivustolle luvattu uptime oli myds vaatimusten mukainen.
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Kuvio 11. Louhi Networksin etusivu.
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5.1 Hakukoneoptimointi

Kun minulle tarjoutui mahdollisuus tehda yritysilme Lightway Oy:lle, ajattelin, ettd nyt
olisi hyva tilaisuus syventaa tietojani hakukoneoptimoinnista. Ennen tyon aloittamista
tiesin teoriatasolla, mitéd hakukoneoptimointi tarkoittaa. Uskoisin, ettéd hakukoneopti-
mointiin paremmin syventyminen on valttikortti tulevaa tyénhakua ajatellen. Graafisilla
suunnittelijoilla on usein tapana suunnitella visuaalisesti hienoja ja selkeita sivustoja,
mutta niissa ei useinkaan ole suunnitteluvaiheessa otettu hakukoneoptimointia huomi-
oon. Jos sivusto on tehty esim. padosin Flashilla, hakukoneoptimointi on jalkeenpdinkin
mahdotonta. Lightway Oy:n internetsivuston tarkoituksena olisi saada yritykselle yh-
teistybkumppaneita ja rahoittajia. Siksi sivuston ldydettévyys nouseekin tarkeaksi osak-
si sen suunnittelua. Hyvalla hakukoneoptimoinnilla varmistetaan, etta yrityksen sivusto

on juuri niiden ihmisten tavoitettavissa, joita sivustolle halutaan tulevan.

Raittilan (2009) mukaan hakukoneoptimointi on jaoteltu kolmeen osa-alueeseen, joita

kasittelen laajemmin mydhemmissa luvuissa:

1. Hakukonendkyvyyden teknisten esteiden poistaminen.

Talla tarkoitetaan sivuston rakentamista niin, etta sen sisallon lukeminen on haku-
koneille mahdollista. Tallad luodaan myds pohja sisaltéon kohdentuvalle optimoinnil-
le.

2. Sisallén kohdentaminen hakuihin.

Tama tarkoittaa kaytannossa sellaisen internetsivustosisallon tuottamista, jota ihmi-
set haluavat lukea ja jota haetaan paljon internetistd. Tahan kuuluu my6s oikeiden
avainsanojen valinta sivustolle, ja niiden sisallyttéminen niin sivustolla esiintyvaan
tekstiin, kuin sivuston koodiinkin.

3. Suotuisan linkkiprofiilin (maineen) hankkiminen ja yllapito.

Omalle sivustolle muilta samantyyppista sisaltda sisaltavilta sivustoilta tulevat linkit
ovat kaikkein arvokkaimpia linkkeja. Linkkien merkitys hakukoneoptimoinnissa kas-
vaa jatkuvasti, mutta hyvan linkkiprofiilin hankkiminen on kaikkien aikaa vievin osa

hakukoneoptimointia.

Hakukoneoptimointi on helppo ja halpa tapa saada yritykselle nakyvyytta internetissa.
On olemassa lukemattomia vyrityksia, jotka tarjoavat hakukoneoptimointipalveluita
maksua vastaan. Hakukoneoptimointiin hiukan perehtymalléd optimointi on kuitenkin
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suhteellisen helppoa tehda itse niin, ettd saavutetaan jo jonkinlaisia tuloksia haku-
konelistauksiin sijoittumisessa. Hakukoneoptimointi ei kuitenkaan ole mikaan yksinker-
tainen asia, jos sen haluaa tehda kunnolla. Erilaisia hakukoneita on olemassa lukema-
ton maara. Jokainen niista kdyttda omaa yksil6llista algoritmidgdn hakutulosten arvioin-
tiin ja jarjestamiseen. Oman sivuston saaminen ykkdssijoitukselle kaikissa niissa on
kaytanndssa mahdotonta. Tutkimusten mukaan suomalaisista jopa 90 % kayttda ensi-
sijaisesti Googlea hakukoneena. Muuallakin maailmassa Google on vuodesta toiseen
pysynyt suosituimpana hakukoneena. Hyvana kakkosena on ollut Yahoo! (Norman
2010, 11; Poutiainen 2006, 5; SEO consultants directory 2011.) Jos siis haluaa paasta
optimoinnissa hiukan helpommalla ja keskittya pelkdstédan yhteen hakukoneeseen,
kannattaa valita Google. Normanin (2009, 11) mukaan Googlen algoritmia on todella
vaikeaa huijata tai ohittaa. Siksi ihmiset voivat olla varmoja, etta Googlessa karkisijoille
sijoittuvat hakutulokset todella sisdltavat hakusanojen kannalta relevanttia tietoa tai
sisaltda. Vaikka hakukoneiden kayttamat algoritmit eivat ole tdysin samanlaisia ja niita
muutetaan jatkuvasti, on niissa kuitenkin myds paljon samaa. Siten on myds hyvin to-
denndkoistd, ettda Googlea silmalla pitden optimoitu sivusto, joka sijoittuu Googlen ha-

kutulosten karkeen, sijoittuu hyvin myds muissa hakukoneissa.

Suomenkielinen sivusto on suhteellisen helppo saada nakymaan hakutulosten kar-
kisijoille melko huonollakin optimoinnilla. Tama johtuu siitd, ettd talld hetkella tiettyihin
aihealueisiin erikoistuneita suomenkielisia sivustoja on olemassa aika vahan. Toinen
syy on se, ettd suomenkieliset sivustot ovat usein huonosti tai ei lainkaan hakukoneop-
timoituja. (Hakukoneoptimointiopas 2011.) Lightway Oy:n internetsivusto tulee kuiten-

kin olemaan ainoastaan englannin kielelld, joten tastd seikasta ei ole minulle mitaan
hyétya.

5.1.1 Hakusanamainonta

Hakukoneoptimointia ei pida sekoittaa hakusanamainontaan. Hakusanamainonnalla
tarkoitetaan Googlessa nakyvia maksettuja hakutuloksia. Tutkimusten mukaan kuiten-
kin jopa 72 % Googlen kayttdjistd ei huomioi maksettuja hakutuloksia, vaan klikkaa
mieluummin luonnollisia hakutuloksia. (Norman 2009, 12.) Sivun oikeaan reunaan sijoi-
tetut maksulliset hakutulokset jaavat helposti huomaamatta myos siksi, etta lansimai-

seen kirjoitussuuntaan tottuneen ihmisen silma hakeutuu automaattisesti sivun vasem-
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paan reunaan. Hakusanamainonnalla voidaan toki saada nakyvyytta ja kavijoita inter-
netsivustolle, mutta luonnollinen hakukoneoptimointi on paljon tehokkaampi ja hal-

vempi keino.

GO ( nge asunnot Haku

Noin 3 280 000 tulosta (0,05 sekuntia) Tarkennettu haku
23 Kaikki » Asunnot Mainos | Mainoksst
8 Kuvahaku Kaikki asunnot kattavasti samassa osoitteessal Tori fi - Vuokra-asunnot
. etuovi.com Vuokrattavat huoneistot loydat
i Videot nyt Torifi:sta. Etsi omasi.
| Lisaa @ Etuovi.com - asunnot, uudiskohteet, loma-asunnot. tontit, maatilat ... www.tori fi/asunnot

Kattavin valikoima myytavia asuntoja, uudisasuntoja, loma-asuntoja. tontteja. maa- ja

metsatiloja koko Suomen alueelta. Asunnot Kerava

AL Haku - Etsi myytavia loma-asuntoja - Tontit 4853 - Edellinen Etsitkd asuntoa paikkakunnaltasi?
Etsi sivuja, joiden kieli www_etuovi.comy - Vilimuistissa - Samankaltaisia Oikotien asuntohaulla se laytyy!
on suomi asunnot.oikotie fi
Kaannetyt vieraskieliset @ Oikotie: Myytavat asunnot, vuokra-asunnot | Oikotie A ¢
st Kodinmyynti-ilmoituksiin sisaltyy: Suosituimmat myyntikohteet. Asunnot; Uudiskohteet; Maa- ja SUnno ——
L metsatilat; Tontit; Varastot ja autotallit: Loma-asunnot ... esiollinew wusi ki
isad NCC:ta. Tutustu taaltal

Vuokrattavat - Myytavat tontit Helsinki - Lahti - Myytavat tontit Espoo

asunnot.oikotie fif - Valimuistissa - Samankaltaisia www.ncc.fi/asunnot

Vuokraaovi.com

Liyda vapaat vuokra-asunnot
omalta alueeltasi hetkessal
www.vuckraovi.com

@ Jokakoti.fi - asunnot, vuokra-asunnot, uudiskohteet, tontit, loma ...

Jokakoti.fi verkkopalvelusta laytyvat koko Suomen asunnot, uudiskohteet, tontit, loma-asunnot,
maatilat, metsatilat, autotallit ja autopaikat.

www_jokakoti fif - Valimuistissa - Samankaltaisia

Kuvio 12. Maksetut mainokset sijoittuvat Googlessa ylds vaaleaa taustaa vasten ja sivun oikeaan
reunaan.

5.1.2 Eettinen ja epdeettinen optimointi

Epdeettiseksi optimoinniksi luokitellaan muun muassa seuraavat toimenpiteet: tausta-
variin piilotettu taustan varinen teksti, sivun uudelleenohjaus joltain toiselta sivulta,
linkittdminen ulos omalta sivustolta jollekin epamaaraiselle roskasivulle, erilaisten link-
kifarmien kayttéminen, automatisoitujen Google-hakujen tekeminen, avainsanojen lii-
kaviljely ja sisallon kopioiminen joltain toiselta sivulta. (Davis 2007, 75-76; Google
2011.) Epaeettinen optimointi saattaa vaikuttaa houkuttelevalta, koska sillda saavute-
taan tuloksia usein hyvin nopeasti. Eettinen optimointi on kuitenkin ainoa pysyva ja
pitkalla tahtaimella toimiva keino. Epaeettiselld optimoinnilla saavutetut tulokset eivat
nimittain ole pysyvia. Heti kun Google havaitsee, etta sivustolla on kdytetty epdeettista
optimointia, sivusto poistetaan Googlen tietokannasta ja domain-nimi laitetaan mustalle
listalle. (Norman 2009, 16.) Paras tapa valttya kayttdmasta epdeettista hakukoneopti-
mointia vahingossa onkin perehtya hyvin eettiseen optimointiin ja Googlen saantdihin
ennen tyon aloittamista. Seuraavissa kappaleissa kasittelen eettisen optimoinnin peri-

aatteita.
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5.2 Hakukoneoptimointi osana visuaalista web-suunnittelua

Kun aletaan suunnitella hakukoneystavillista internetsivustoa, on otettava huomioon
monta asiaa. Ensin on ymmarrettdva, miten hakukoneet etsivat tietoja internetsivus-
toilta ja minkalaiset asiat vaikuttavat hakukonelistauksissa sijoittumiseen. Googlen sil-
missa kaikkein tarkein ominaisuus internetsivustolla on relevanttius eli oleellisuus haet-
tavan aiheen kannalta. Relevanttiuteen vaikuttavat seka sivustolla kaytetyt avainsanat
ja —lauseet ettd sivustolle liitetyt linkit. Kaikkein tdrkeimpia linkkeja ovat backward-
linkit, eli muilta sivustoilta omalle sivustolle liitetyt linkit. Jotta tama ei olisi liilan yksin-
kertaista, pitdda myds omalle sivulle linkittavilld sivustoilla olla hyva sijoitus (PageRank)
Googlen hakutuloksissa, eli sisaltda relevanttia sisaltéa. (Johnston ja McGee 2010, 40;
Norman 2009, 9-10.)

Hakukoneet etsivat internetsivustoja internetistéd niin sanottujen hakurobottien (myo6s
spider tai crawler) avulla. Ne kulkevat ympari internetia linkkien valitykselld ja keraavat
sivustoista erilaisia tietoja. Siksi on tarkedaa saada muilta sivustoilta omalle sivustolle
johtavia backward-linkkeja. Kaikkein tarkeintd on kuitenkin se, etta internetsivusto on
rakennettu niin, ettd hakurobotti ymmartaa sen sisallon. Kuvat eivat kerro hakurobotille
mitaan. Siksi on tarkeda lisata kaikille sivustolla oleville kuville kuvaus alt-atribuutin
avulla, ja kayttaa kuvauksissa myds sivustolle valittuja avainsanoja. Tasta syysta myds
kokonaan Flashilla toteutettua internetsivustoa on mahdotonta hakukoneoptimoida,
koska hakurobotti nakee sivuston vain yhtena suurena kuvana. Kannattaa pitaa huoli
siita, etta mitaan oleellista tietoa ei esitetd kuvien tai Flash-animaatioiden avulla. Jos
sivustolle padaseminen vaatii ensin sisadnkirjautumisen, ei hakurobotti paase mydskaan
talldin lukemaan sen sisdltda. Parhaiten hakurobotit ymmartavat yksinkertaista
html:aa. (Davis 2007, 54-55.)

Hakukoneystavallisen suunnittelun periaatteita Davisin (2007, 64) mukaan:
e Sanat ovat tarkeampia kuin hieno grafiikka.
e Esitd sisaltd ja linkit aina mieluummin tekstin kuin kuvien avulla.
e Lisaa kaikkiin sivustolla oleviin kuviin tasmallinen alt-attribuutti.
e Sisdllyta sivulle useita vaihtoehtoisia navigointitapoja, joista vahintdan yksi on
tekstipohjainen.

e Sivuston jokaiselle sivulle pitaa paasta tekstilinkin kautta.
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e On hyva tarjota kayttdjille sivukartta, jonka avulla voi navigoida sivuston tarkei-

siin osiin.

Lightway Oy:n internetsivuston rakenteen suunnittelussa lahdin liikkeelle asiakkaan
toimittaman valmiin tekstin pohjalta. Kdvimme myo6s asiakkaan kanssa yhdessa lapi
mitd muita tietoja sivuille tullaan laittamaan. Asiakas ei osannut tarkkaan sanoa mitd
materiaalia sivuille tullaan jatkossa lisdamaan. Suunnittelin rakenteen niin, ettda etusi-
vulla heti tiivistetysti kerrotaan mista Lightway-lentoaluksessa on kysymys. Lightway-
osiossa kerrotaan aluksen teknisistda ominaisuuksista ja toiminnasta, sinne voidaan lisa-
ta kuvia ja videoita, seka kertoa aluksen suunnittelun historiasta. Asiakas ei halunnut
sivustolle Lightway Oy:sta muuta tietoa kuin yhteystiedot ja lyhyen esittelyn aluksen
keksijasta. Sivustolla oleva blogiosuus toimii aluksen kehityksesta kertovana uutis-
osiona, jonne voidaan paivittda uusinta tietoa suunnittelun vaiheista ja muusta aihee-

seen liittyvasta.

Lightway Oy:n internetsivuston visuaalisessa suunnittelussa lahdin siis liikkeelle valmiin
WordPress-teeman pohjalta. Olin valinnut kyseisen teeman, koska se vastasi paljon sita
visuaalista ilmetta jota hain, ja sité olisi myds helppo muokata haluamaani suuntaan.
Teemassa oli mielestani hyvaa myds selkeys ja se, etta sivun sisdiset linkit oli sijoitettu
seka sivuston yla- ettd alareunaan. Tama helpottaa sivustolla navigointia. Alhaalla na-
kyy myos kerralla kaikki sivulla olevat sivuston sisdiset linkit, eika niita tarvitse klikkailla
auki ylaotsikoiden alta. Muokkasin valmiin teeman linkkien varit vastaamaan Lightway
Oy:n yritysilmetta. Lightway Oy:n sivuston linkkiteksteissa on kaytetty oranssia, seka
vaalean- ettéd tummanharmaata. Muokkasin etusivua selkeammaksi niin, ettd siihen
tulee kolmen tekstikappaleen sijasta vain yksi tekstikappale, seka yksi iso kuva. Ison
kuvan tilalle on tarkoitus myéhemmin lisatéa Flash-animaatio, jossa esitelldan vaihtuvia
kuvia Lightwayn viimeisimmasta pienoismallista. Etusivulle valitsin ndkymdan myos
viimeisimman Lightwayta koskevan uutisen. Liséksi muokkasin sivun reunaan tulevien
otsikoiden ilmettd. Alkuperdisessa teemassa ne olivat harmaalla taustalla, mutta Light-
way Oy:n sivustolla kaikkien otsikoiden eteen tulee oranssi pystyviiva. Talla sain sivus-
toon lisaa varia ja pirteytta.

Tein sivustolle myds havainnekuvat Lightway-lentoaluksesta. Niiden tarkoituksena on

tekstin ohessa selkeyttda Lightway-lentoaluksen toimintaperiaatteita. Havainnekuvia
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varten sain asiakkaalta kasin piirretyt ohjeet. Havainnekuvien vareiksi valitsin oranssin
ja vaaleanharmaan, joita on kadytetty myds Lightway Oy:n logossa. Lisaksi valitsin kuvi-
tuksiin variksi sinisen, jota on kaytetty myos Lightway-lentoaluksesta tehdyssa pie-
noismallissa. Kun sivustolle mydéhemmin lisatdan valokuvia oikeasta pienoismallista,
pysyy kokonaisuus selkeand. Kuvitusten taustalla on kdytetty samaa Lightway Oy:n
likemerkista tehtya patternia kuin kdyntikortin takapuolella. Kuvista halusin selkeitd,
raikkaita ja ilmavia, jotta ne jatkaisivat yritysilmeeseen valittua teemaa. Kuvissa kayte-
tyt vastavarit sininen ja oranssi toimivat tehokkaana parina tehden kuvista myos visu-

aalisesti kauniita pelkan teknisyyden sijaan.
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Kuvio 13. Lightway-lentoaluksen toimintaperiaatteita kuvaavia havainnekuvia.
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The Lightway is a new technology for moving,
living and energy harvesting. It uses patented
charged motor technology for direct torque
generation by the magneticfields of batteries
without any separate motors or coils. In
addition the patented operation modes are
used for moving on water or ground at low
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The Lightway is very strong and lightweight and it has very large transportation capacity. The round body
has high lift and low drag coefficient. These features enable flight at a moderately low speed with low
amount of energy. The noise level is very low both inside and outside the housing. It is possible to fly with
just the battery power so there are no emissions. Due to the simple structure and small amount of
materials needed for construction, the Lightway is also ecanomical

To learn more about the Lightway look at the Operation principles and Renewable energy generation.
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Kuvio 14. Lightway Oy:n valmis etusivun (Home) ja alasivu (Lightway).
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Internetsivuston rakennetta suunniteltaessa kannattaa myoOs tarkkaan miettia, mitka
sivuston sivut todella ovat hakurobottien kannalta oleellisia. Hakurobotti ei varmaan-
kaan saa sivuston aiheen kannalta mitaan relevanttia tietoa esimerkiksi yhteystiedot-
sivulta. Tallainen sivu saattaa laskea sivuston sijoitusta hakukoneissa, koska Googlen
silmissa se vahentaa koko sivuston relevanttiutta. Tallaisiin sivuihin kannattaa liittaa
noindex-komento. Silloin hakurobotti ei lue eika indeksoi sivun sisaltoa tietokantaansa,
eika se silloin laske sivuston relevanttiutta. Nonfollow-komento taas kannattaa liittaa
silloin, kun linkitetddn omalta sivustolta jollekin toiselle sivustolle, eikd haluta jakaa
PageRankia eteenpain. Hakurobottien kulkua sivustolla voi myds rajoittaa tallentamalla
palvelimen juurihakemistoon robot.txt-tiedosto, jossa on maaritelty mihin osiin sivustoa

roboteilla ei ole lupa kulkea. (Hakukoneoptimointiopas 2011; Norman 2009, 90.)

WordPressiin ladattavan lisdosan Platinum SEO Packin avulla nonfollow- ja noindex-
komentojen lisdaminen sivustolle oli helppoa. Lisdosan ladattuaan jokaiselle internetsi-
vuston sivulle ilmestyy valikko, jossa voi valita haluaako sivun olevan hakukoneiden
luettavissa, tai saavatko hakurobotit seurata sivulle liitettyja linkkeja. Lightway Oy:n
internetsivuston sivuista optimoin vain ne sivut, jotka sisalsivat relevanttia tietoa. Kai-
kille muille sivuille lisdsin noindex-komennon, jotta ne eivat laske sivuston sijoitusta
koska eivat sisalla aiheen kannalta oleellista tietoa. Tallainen sivu oli esimerkiksi Con-

tact-sivu.

Platinum SEO Pack

Click here for Support | Know about the meta tags

Title: Generate energy for flying
26 characters. Most search engines use a maximum of 70 chars for the title.
The Lightway is a housing that generates energy for flying with no

emissions.
Description:

77 characters. Most search engines use a maximum of 160 chars for the description.
Keywords (comma separated): energy, flying, generate

PSP Meta Index and Nofollow Tags: @index, follow index, nofollow noindex, follow noindex, nofollow
NOARCHIVE this page/post:

NOSNIPPET of this page/post:

Disable title rewrite on this page/post:

Disable PSP title format on this page/post:

Disable PSP on this page/post:

Kuvio 15. WordPressiin ladattavan lisdosan Platinum SEO Packin avulla noindex- ja nonfollow-
komennot on helppo asettaa sivuille.
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5.3 Avainsanojen valinta ja asettelu

Kaikkein tarkein osa hakukoneoptimointia on oikeiden avainsanojen valinta. Jos tata
osaa hakukoneoptimoinnista ei hoida kunnolla on kaikki téman jalkeen tehtavat toi-
menpiteet turhia. Pelkkd avainsanojen valinta ei riitd, vaan valittuja avainsanoja on
my0Os kaytettdva internetsivustolla tarkoituksenmukaisesti. Niita pitda esiintya niin lin-
keissd, metatekstissa kuin itse sivun tekstissakin. Jos internetsivuston avainsanat on
valittu huolella, mutta niita ei esiinny tarpeeksi sivustolla, sivuston sisaltd ei silloin
Googlen silmissa ole haettavan aiheen kannalta relevanttia eika sivusto listaudu hyvin
hakutuloksissa. (Norman 2009, 32.) Internetsivuston sisallosta saa parhaiten relevant-
tia etsimalla itselleen oman erikoisalueensa ja pitdmalla huolen, ettd sivuston sisaltd
pysyy relevanttina kaytettyihin avainsanoihin nahden. Monet internetsivuston omistajat
yrittavat keskittya liian moneen erilaiseen hakusanaan, ja lopulta sivuston sisalté ei
Googlen silmissa vastaa ollenkaan kaytettyja avainsanoja eika ndin ollen ole siis rele-
vanttia. (Norman 2009, 39.)

Miten avainsanat sitten tulisi valita? Ensin taytyy tietysti olla jonkinlainen ajatus siita,
mitka sanat ovat internetsivuston aiheen kannalta relevantteja. Kannattaa tehda lista
niista sanoista, joita voisi kuvitella ihmisten sy6ttavan hakukoneeseen etsiessaan omal-
la internetsivustolla esiteltya tuotetta tai palvelua. Internetissa on tarjolla useita ilmai-
sia ohjelmia avainsanojen valintaa helpottamaan. (Norman 2009, 34.) Yksi hyva ohjel-
ma on Google Keyword Tool. Valitut avainsanat sydtetdaan Google Keyword Tooliin ja
se kertoo, kuinka monta hakua kyseiselld sanalla tehdaan keskimaarin ja kuinka kova
kilpailu kyseisesta sanasta on. Se myds listaa samantyyppisia sanoja, joita voi mahdol-
lisesti kayttda avainsanoina. Kaikista eniten haetun sanan valinta ei valttamatta ole
paras ratkaisu, jos kilpailu kyseisesta sanasta on todella kova.

VINKKI! (Norman 2009, 42.)
Ennen kuin valitset avainsanoja tai -lauseita, kysy itseltédsi nama kysymykset:
e Onko kilpailu tasta sanasta tai lauseesta eparealistisen suuri?
e Onko tama sana tai lause todella relevantti sivustoni aiheen kannalta?
e Ovatko nama sanat tai lauseet kaikista relevanteimmat juuri talle sivulle?
e Onko sanalla tai lauseella tarpeeksi hakuvolyymia?
e Voinko todella kuvitella ihmisten etsivan tata?



29

Lightway Oy:n internetsivuston avainsanojen valinnassa jouduin toimimaan hiukan
kdanteisessa jarjestyksessa, kuin edella on esitetty. Asiakkaalla oli jo olemassa valmis
teksti jota oli tarkoitus kayttaa internetsivustolla. En siis voinut Iahted liikkeelle pelkalla
avainsanojen valinnalla, ja laatia tekstia niiden pohjalta, joka olisi siis ideaalisin tilanne.
Minun oli poimittava asiakkaan valmiista tekstistd ne sanat, jotka mielestani olivat ai-
heen kannalta oleellisimmat. Kdytin Google Keyword Toolia avainsanojen kartoituk-
seen. Listasin ylés ne avainsanat jotka olivat haetuimmat, mutta joista ei ollut lilan
suurta kilpailua. Listasin hyvid Google Keyword Toolin ehdottamia sanoja, joita voisi
mahdollisesti lisata sivuille tulevaan tekstiin. Laadin parhaista avainsanoista listan, jon-
ka lahetin myds asiakkaalle ja kehotin huomioimaan kyseiset sanat tulevia teksteja
laadittaessa.

Avainsanojen valinta oli todella hankalaa, koska tekstia ei ollut kirjoitettu painottaen
jotain tiettya sanaa tai asiaa. Koska kyseessa on innovaatio joka yhdistelee montaa eri
tekniikkaa, on vain yhden tai kahden asian painotus kdytannéssa hankalaa. Valitsin
avainsanat kokeiluperiaatteella. Sivuston valmistumisen jdlkeen tehtavan kavijamaarien
seurannan jalkeen selvidd, mitka sanat ovat mahdollisesti tuoneet kavijoita sivustolle.

Sen jalkeen optimointia voidaan kohdentaa paremmin vain tiettyihin sanoihin.

Avainsana Kilpailu | Maailmanlaajuiset haut/kk
energy 0,15 30400000
technology 0,10 20400000
solar 0,35 16600000
housing 0,22 11100000
flying 0,11 6120000
patent 0,25 3350000
generate 0,05 1220000
renewable energy 0,30 823000
wind power 0,39 823000
solar power 0,60 823000
boating 0,25 673000
new technology 0,19 550000
patents 0,14 550000
solar cells 0,39 201000
wind generator 0,55 135000

Kuvio 16. Lightway Oy:n internetsivustolle valitut avainsanat.
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Yleisimpia virheita avainsanojen valinnassa (Norman 2009, 32 ja 42):
e Stop-sanojen kayttd. Ald sisdllytd kayttdmiisi avainsanoihin tai hakulauseisiin
sanoja: and, a, the, in, on, of, be, I, me. Google ei huomioi nditd sanoja.
e Liian monen avainsanan kaytto
e Turhien tai ei relevanttien avainsanojen tai -lauseiden kayttd
e Yksittdisten avainsanojen kaytto
e Avainsanoja ei ole oikeasti kaytetty sivustolla
e Avainsanoista ei kayteta erilaisia variaatioita
¢ Kilpailijoiden avainsanojen kopiointi
e Avainsanojen kayttaminen vain etusivulla
e Avainsanojen valinta vain hakuvolyymin perusteella
e Samojen avainsanojen kayttd jokaisella sivuston sivulla

e Avainsanojen liiallinen viljely sivustolle

Avainsanoja ja —lauseita on kdytettdva monipuolisesti seuraavissa kohdissa: 1. metaku-
vauksissa (Meta descriptions), 2. meta-avainsanoissa (Meta keywords), 3. sivujen tit-
leissa (Page titles), 4. kuvien metakuvauksissa (Alt tags), 5. tyylimaaritellyissa otsikois-
sa (Header tags), 6. sivuston tekstissa (Body text), 7. linkkien kuvausteksteissa (Link
anchor text), 8. navigointilinkeissa (Website navigation), 9. sivujen nimissa (Page na-

mes) ja 10. tiedostonimissa (File names). (Norman 2009, 40 ja 44.)

C In Easy Steps: Homepage - Windows Internet Explorer

\ Sivun title niinkuin se

Ak lainikki
nakyy selainikkunassa Sivun title niinkuin se

nakyy Googlen hakutuloksissa

/
In Easy Steps: Homepage
Leadlng British publisher ofcomputer books Online shopping.
""" vw.ineasysteps.com/ - 17k - Cached - Similar pages

Metatitle

3 con‘cent "text/html; charset=150-8859-1"

Meta names="De c conte omputer step 1s the leadir ||1 computer
kMeta name="Keywords" content="c hooks, internet books, in easy s

i Metakuvaus
Meta-avainsanat
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Resource center

Downloads,
articles

and morg n—
Resource center: Downloads articles and more

Kuvan metakuvaus niinkuin se nakyy inter- Kuvan metakuvaus
netsivulla, kun kursori viedaan kuvan paalle. koodiin upotettuna

<a hreft="./resources/"><img src="./images /home/panel_re

alt="Resource center: Downloads articles and more"

Kuvat: (Norman 2009, 81 ja 84-85.)

Naista kaikkein tarkein on sivun title, joka tulee ndkymaan selainikkunan vasempaan
ylanurkkaan. Siina tulisi ensimmaisena esiintya sivulle maaritellyt tarkeimmat avainsa-
nat. Myds jokaisen sivun url-osoitteessa kannattaa kayttaa sivulle valittuja avainsanoja.
(Davis 2007, 70; Hakukoneoptimointiopas 2011.) Stop-sanojen tulisi valttdd nadissa
kohdissa: sivun title, avainsanat, linkit ja tyylimaaritellyt otsikot (Norman 2009, 40 ja
44).

WordPressiin ladattavassa lisdosassa Platinum SEO Packissa hakukoneoptimoitavat
kohdat, kuten sivun title, sivun metakuvaus ja avainsanat on keratty valmiiseen tauluk-
koon, johon tiedot on helppo tayttad. Nain oikeita kohtia ei tarvitse etsia sivun koodis-

ta, vaan ne on helppo kirjoittaa paikalleen samalla kun luo siséltéa uudelle sivulle.

Platinum SEO Pack

Click here for Support | Know about the meta tags
Title: Generate energy for flying
26 characters. Most search engines use a maximum of 70 chars for the title.

The Lightway is a housing that generates energy for flying with no

emissions.
Description:
77 characters. Most search engines use a maximum of 160 chars for the description.
Keywords (comma separated): energy, flying, generate
PSP Meta Index and Nofollow Tags: @index, follow @index, nofollow  @noindex, follow @ noindex, nofollow
NOARCHIVE this page/post:
NOSNIPPET of this page/post: &

Disable title rewrite on this page/post: [T
Disable PSP title format on this page/post: [
Disable PSP on this page/post: B

Kuvio 17. WordPressiin ladattavan lisdosan Platinum SEO Packin avulla sivun title, metakuvaus
ja avainsanat on helppo maarittaa sivulle.
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Normanin (2009, 44) mukaan on myds tarkeaa kiinnittdd huomiota kahteen asiaan:
Avainsanojen esiintyvyyteen ja avainsanojen tiheyteen. Esiintyvyydelld tarkoitetaan
sitd, missa kohtaa tekstia avainsana esiintyy. Mita |lahempana avainsana on alkua, sita
tarkeampi avainsana on. Tiheydella tarkoitetaan sitd, miten usein avainsanaa kaytetaan
tekstissa. Avainsanojen esiintyvyys ja tiheys pitdisi olla hyva, siksi yhdelle sivulle ei
kannata valita lian montaa avainsanaa. Jos avainsanoja kaytetaan sivulla liikaa, voi
Google tulkita sen epdeettiseksi optimoinniksi. (Norman 2009, 44.) Hakukoneoptimoin-
tioppaassa (2011) kuitenkin todetaan, ettd avainsanatiheys ei nykypaivana enda olisi
kovin tehokas optimointikeino.

Usein luullaan, ettd paras vaihtoehto on kayttaa avainsanoja yksittdisind sanoina. Tama
on kuitenkin vaarin. Paras vaihtoehto on muodostaa valituista avainsanoista muutaman
sanan pituisia hakulauseita. Tama vahentaa heti kilpailua kaytetyistda avainsanoista,
tekee internet-sivun aiheesta relevantimman ja parantaa mahdollisuuksia padstéa Goog-
len hakutulosten kdrkeen. Nadin sivustolle ohjautuvat juuri ne ihmiset, joita sinne halu-
taankin, eikd vain mahdollisimman suuri joukko ihmisida. Hakusanoista on myds hyva

kayttaa erilaisia variaatioita. (Norman 2009, 33.)

Vogetin ja Selbachin (2010) mukaan jokaiselle internetsivuston sivulle kannattaa valita
oma avainlauseensa, joka sisaltda muutaman (2-3) valitun avainsanan. Jokainen sivu
optimoidaan niilld avainsanoilla, joita esiintyy sivulle valitussa avainlauseessa. Taman
useampia avainsanoja on turha kayttaa, koska silloin hakukoneen on vaikeampi maari-
tella, mika sivustosi aihealue on. Kaikki internetsivuston sivujen avainlauseet pitaa
myds liittyd samaan aiheeseen, silloin sivuston sisdltd ndyttdd Googlen silmissa rele-
vantilta. (Voget ja Selbach 2010.)

Lightway Oy:n avainsanoista muodostin jokaiselle optimoitavalle sivulle oman avainlau-
seen, jonka lisasin sivun titleen. Renewable energy generation -sivun titleen lisatty
avainlause on esimerkiksi "Renewable energy generation using solar cells, wind gene-
rator”. Korostin siind esiintyvia avainsanoja renewable energy, solar cells ja wind gene-
rator kaikissa sivun metatiedoissa. Olin siis valinnut avainsanat suurimmaksi osaksi
valmiin tekstin pohjalta, joten niita esiintyi jo sivun tekstissa. Lisasin avainsanoja kui-
tenkin sivujen otsikoihin ja linkkiteksteihin, sivujen metatietoihin, sivujen url-

osoitteisiin, kuvien tiedostonimiin seka kuvien metatietoihin. My6s kuvien metatietojen
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paivitys on WordPressissa helppoa, koska se kysyy automaattisesti kuvan titlen ja alt-
kuvauksen, kun uusi kuva lisatdan sivustolle. Karsin stop-sanat pois kaikista muista

teksteista paitsi sivun sisaltdtekstista ja metatietojen description tekstista.

Kun sivustolle on valittu tarkeimmat avainsanat ja —lauseet, on hyva miettia voisiko
niitd hyddyntad myds domain-nimessa. Avainsanojen kaytté domain-nimessa lisaa si-
vuston relevanttiutta Googlen silmissa. (Norman 2009, 56.) Tama ei kuitenkaan ole
valttamatonta. Esimerkiksi jos domain-nimeksi halutaan valita yrityksen nimi, jossa ei
esiinny valittuja avainsanoja, mutta halutaan varmistaa samannimisen domain-nimen
saatavuus yritykselle, se kannattaa mielestani tehda heti. Ei ole jarkevaa ensin keksia
yritykselle domain-nimi, jossa esiintyy valittuja avainsanoja ja mybhemmin, kun yritys
on saanut tunnettuutta, vaihtaa domain-nimeksi yrityksen nimi. Tall6in jouduttaisiin
myo6s rekister6imaan yritykselle kaksi domain-nimed, jotta voitaisiin varmistaa, ettei
kukaan muu voi rekisterdida yrityksen nimellé olevaa domainia. Kannattaa myds valita
domain-nimen padte sen mukaan, milla maantieteellisella alueella toimitaan. Esimerkik-
si suomalaisen yrityksen kannattaa valita domain-paatteeksi .fi eika .com, koska com-
paate viittaa Amerikan markkinoihin. (Norman 2009, 56.) Domain-nimen saatavuuden
voi tarkistaa Viestintdviraston sivuilta osoittessa: https://domain.ficora.fi/fidomain/
aca.aspx. Lightway Oy:n domain-nimeksi haluttiin valita yrityksen nimi, ja niin siita tuli

www.lightway.fi.

5.4 Kilpailijoiden kartoitus

Yksi hyvin tarked asia hakukoneoptimoinnissa on kilpailijoiden tunteminen. Nyt ei kui-
tenkaan puhuta valttamatta samoista kilpailijoista, joiden kanssa kilpaillaan konkreetti-
sesti, eli offline-kilpailijoista. Nyt tarkoitetaan online-kilpailijoita, joiden kanssa mahdol-
lisesti kilpaillaan samoilla hakusanoilla. Saattaisikin tuntua helpolta ratkaisulta kayttaa
internetsivustolla samoja avainsanoja kuin online-kilpailija. Totuus on kuitenkin se, et-
tei kilpailija valttdmatta ole valinnut parhaita avainsanoja. Han on myods saattanut ko-
pioida samat avainsanat joltain toiselta kilpailijalta. Avainsanojen kopioiminen siis vain
lisdisi kilpailua naistd paljon kaytetyistd avainsanoista. Kilpailijoiden avainsanat kannat-
taa kuitenkin kdyda huolella Iapi, silld sieltd saattaa |6ytyd muutama hyva, joita voisi
itsekin kayttad. (Norman 2009, 38 ja 46.) Saat selville online-kilpailijasi, kun olet valin-

nut itsellesi avainsanat ja —lauseet joita haluat kayttda, ja kirjoitat valitsemiasi sanoja
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Googlen hakukenttadn. Google listaa ne internetsivustot, jotka kayttavat kyseisia
avainsanoja sivuillaan. Jos olet valinnut avainsanasi oikein, pitdisi hakutulosten olla
jokaisella hakukerralla hyvin samanlaisia. Jos joku sivusto esiintyy tuloksissa ldhes joka
kerta, on siihen syytd kiinnittda erityistd huomiota. Tama sivusto on todennakdisesti

hyvin optimoitu ja mahdollisesti pahin online-kilpailijasi. (Norman 2009, 46.)

Kun tiedat kuka tai ketka ovat kilpailijoitasi, voit tarkastella heidan valitsemiaan avain-
sanoja. Kannattaa katsoa, 16ytyisik6 niista jokin sana, jota et itse ole tullut ajatelleeksi
ja joka olisi relevantti oman sivustosi kannalta. Kilpailijasi kdyttamat avainsanat saat
selville menemalla kilpailijan sivustolle ja klikkaamalla sivun paalla hiiren oikeaa nappia.
Valitse alasvetovalikosta “Nayta valinnan Iahdekoodi” (View Source). Tarkastelemalla
kilpailijasi metatietoja saat selville kaytetyt avainsanat. Metatietoihin kuuluu title, key-
words ja description. Naissa kohdissa tulisi olla kdytetty samantyyppisid avainsanoja.
Jos nadin ei ole, sivustoa ei ole optimoitu kunnolla. (Norman 2009, 47-48.)

Kannattaa myds tarkistaa milta sivustoilta on backward-linkkeja kilpailijan sivustolle.
Google-tydkalupalkin avulla kilpailijan linkit saa selville. Tydkalupalkin voi ladata ilmai-
seksi osoittessa http://www.google.com/intl/fi/toolbar/ff/index.html. Asennuksen jal-
keen paina tyokalupalkissa olevaa PageRak-nappulaa ja valitse alasvetovalikosta “Linkit
taaksepadin”. Sen jdlkeen Google nayttaa listan kaikista niista sivustoista, jotka linkitta-
vat kilpailijasi sivuille. Kannattaa kdyda |api, olisiko niistéd jokin sellainen sivusto, jolta
voisi itse pyytaa linkkia omalle sivustolleen. He ovat todenndkoisesti kiinnostuneet

my®s muista samaa aihetta kasittelevista sivustoista. (Norman 2009, 49.)

5.5 Linkit

Omalle sivustolle linkittdminen hyvan sijoituksen omaavilta sivustoilta on todella hy6-
dyllistd. Googlen nakdkulmasta on todella tarkeaa mitd muut sivustot kertovat sivustos-
tasi. Tama johtuu siitd, ettd muut sivustot ovat todennakdisemmin rehellisempia sivus-
tosi sisalléon suhteen kuin sind itse. Siksi on mahdollista, ettd kirjoittaessasi Googleen
tietyn hakusanan saat hakutulokseksi myds sivustoja, joilla ei kirjoittamaasi hakusanaa
mainita. Jos kuitenkin tarkastelet naille sivustoille linkittavia muita sivustoja, huomaat
todenndkoisesti, etta ne kayttdvat link anchor tekstissadan kirjoittamaasi hakusanaa.

Kaikkein eniten Google kuitenkin arvostaa sellaisia linkkeja, joiden link anchor tekstissa
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esiintyvat avainsanat vastaavat omiasi ja sivustollesi linkittévan sivuston siséltd vastaa
oman sivustosi sisdltdda. On my6s kannattavampaa hankkia linkkeja muille kuin etusi-
vulle, koska Google arvostaa enemman tallaisia “syvalinkkeja”. Linkkien hankinnassa
tulisi myos olla karsivallinen, koska lilan monen linkin lisaédminen kerralla voi vaikuttaa

Googlen silmissa epaeettiseltd optimoinnilta. (Norman 2009, 108-109 ja 112.)

On myds tarkeaa kiinnittda huomiota sivuston sisaisiin linkkeihin. On hyddytdnta kayt-
taa sivustolla linkkitekstind sanaa “Klikkaa tasta” tai “"Lue tasta lisda”, koska se ei kerro
Googlelle mitaan. Myds sivuston sisdisissa linkkiteksteissa tulisi kayttaa kullekin sivulle
valittuja avainsanoja. (Norman 2009, 115.) Huomioin tdman myds Lightway Oy:n in-
ternetsivustolla. Pyrin laatimaan linkkitekstit kuvaaviksi ja hyddynsin valittuja avainsa-
noja mahdollisuuksien mukaan. Esimerkiksi "Renewable energy generation”-sivulle viit-
taavan tekstin seassa olevan linkin tekstiksi valitsin “Renewable energy generation”,

jossa on myds hyddynnetty valittuja avainsanoja “renewable energy ja energy”.

Muille sivustoille linkittdminen omalta sivustolta on todella helppoa, ja tallaisia linkkeja
saa kerdttya sivustolleen nopeasti. Kannattaa kuitenkin muistaa, ettd Googlen silmissa
nama ulospain suuntautuvat linkit eivat ole kovin arvokkaita. Linkkeja 16ytaa helposti
kirjoittamalla Googleen omalle sivustolleen valitsemia avainsanoja ja valitsemalla haku-
tuloksista oman sivuston kannalta relevantit sivustot, joiden linkin lisad omalle sivustol-
leen. Backward-linkkien hankkiminen ei ole aivan yhta yksinkertaista. Paras tapa on
yksinkertaisesti ottaa yhteytta haluamaansa yritykseen ja pyytaa lisadmaan oman si-
vustonsa linkki heidan sivustolleen. Hyva tapa on lahestya yrityksia sahkopostitse. Sah-
kdpostissa kannattaa kertoa lyhyesti ja ytimekkadsti omasta sivustostaan ja miksi sille
kannattaisi linkittdd. Kannattaa myds liittda mukaan url-osoite, jonka toivoisi esiintyvan
linkissa ja milld link anchor tekstilld toivoisi sivustolleen linkitettdvan. Ndin saa varmis-
tettua sen, etteivat toiset sivustot linkita pelkastadn omalle etusivulle. Joillakin internet-
sivustoilla on erillinen lomake, jonka kautta linkkeja voi pyytaa. (Norman 2009, 116 ja
118-119.)

Lightway Oy:n internetsivustolle ei talla hetkelld tule vield yhtdan backward-linkkid.
Asiakkaan kanssa tehtiin suunnitelma, mista linkkeja voisi alkaa hankkimaan. Asiakkaan
kanssa sovittiin, ettd han ottaa yhteytta kaikkiin sellaisiin vanhoihin kontakteihinsa,

jotka saattaisivat olla kiinnostuneita lisadman Lightway Oy:n linkin sivustolleen. Ehdotin
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myds Lightwayhyn liittyvien artikkeleiden kirjoittamista alan verkkojulkaisuihin. Kirjoi-
tuksen yhteyteen voisi liittaa linkin Lightway Oy:n sivustolle ja saada sita kautta myo6s
muuten julkisuutta yritykselle. Lisasin Lightway Oy:n internetsivustolle my6s Share-
nappulan, jonka kautta internetsivusto on helppo jakaa esimerkiksi Facebookissa, Twit-

terissa tai omassa blogissaan.

5.6 Kun sivusto on valmis

Useimmat hakukoneet kayttdvat sivustojen jarjestémiseen erillisia mekanismeja. En-
simmainen on aikaisemminkin mainittu hakurobotti, joka rydmii internetissa etsien eri-
laisia sivustoja ja tallentaen muistiin niiden sisalt6ja hakukoneiden tietokantoihin. Toi-
nen on ohjelmisto, joka jarjestda hakukoneen tietokannan sisdltamat internetsivustot
relevanttiuden mukaan, kun tietty hakusana sydtetaan hakukoneeseen. Jos hakurobotit
eivat 16yda sivustoasi, ei sivustosi voi myoskaan listautua hakutuloksissa. Siksi onkin
tarkeda sivuston valmistuttua ilmoittaa se manuaalisesti hakukoneisiin. Toki hakurobo-
tit 16ytavat sivustosi ajan mittaan, jos sivustollasi on backward-linkkeja, mutta se voi

uusien sivustojen kohdalla vieda pitkan aikaa. (Davis 2007, 31-32.)

Davisin (2007, 32) mukaan internetsivusto kannattaa ilmoittaa ainakin seuraaviin ha-

kukoneisiin:

Google http://www.google.com/addurl/

Yahoo! http://submit.search.yahoo.com/free/request
Ask Jeeves/Teoma https://sitesubmit.ask.com/Main/login.jsp
MSN Search http://search.msn.co.in/docs/submit.aspx

Webhotellien palveluntarjoaijilla on usein myos tarjolla tyokalu, jolla voi ilmoittaa do-
mainin url-osoitteen useille hakukoneille. Myds hakusanalla “Search Engine Submit”
I6ytyy monia ilmaisia palveluja, joiden kautta internetsivuston voi ilmoittaa hakukonei-

siin. (Davis 2007, 33-34.)

Davisin (2007, 34) mukaan kuitenkin paras tapa paasta hakukoneiden listauksiin on
Open Directory Project (ODP)- ja Yahoo! Directory-hakemiston eli linkkikirjaston avulla.

Tallaisia hakemistoja voisi kuvailla kuin kirjan sisallysluetteloksi, josta voi etsia tietoa.
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Open Directory Project (OPD) (http://dmoz.org) on tarkein hakemisto netissa. Etsi en-
sin hakemistosta kategoriasivu, joka olisi paras omalle sivustollesi. Klikkaa sivulla ole-
vaa "suggest URL"-linkkia ja tdyta tarvittavat tiedot. Yahoo! Directoryyn
(http://dir.yahoo.com/) listautuminen kdy suurin piirtein samalla tavalla. Etsi sopiva
kategoria ja paina “Suggest a Site"-linkkia. Listautuminen voi kestad, koska kaikki lista-
tut sivustot tarkastaa koneen sijasta ihminen, mutta odotus on vaivan arvoinen. (Davis
2007, 34-39.)

Lightway Oy:n internetsivustoa ei opinndytetyoni valmistumisen aikana vield ilmoitettu
hakukoneisiin tai lisatty linkkikirjastoihin, koska asiakas oli sitda mieltd, etta sisaltéa ei

vield ollut tarpeeksi.

Hyvin tehty hakukoneoptimointi ei paaty siihen, kun internetsivusto on valmis. Haku-
koneoptimointia on myds pidettava ylld, jotta sijoitusta hakukoneissa voidaan parantaa
tai pitéd ylla saavutettu sija. Tarkeimmat kolme asiaa, joihin Davisin (2007, 20) ja
Normanin (2009, 54) mukaan kannattaa jatkossa kiinnittéa huomiota, ovat:

1. Relevantin sisalldn paivittdminen sivustolle. Google rakastaa uutta sisdltéa ja
myds sivuston kavijat pidetadn tyytyvaisena paivittamalla sivustoa saanndllises-
ti.

2. Keskittyminen valittuihin avainsanoihin. On tarkead, ettd myds sivua paivitetta-
essa pidetaan huolta siitd, etta valitut avainsanat esiintyvat sivustolla.

3. Backward-linkkien hankkiminen sivustoilta, joilla on hyva sijoitus Googlessa.

Lahetin asiakkaalle listan internetsivustolle valituista avainsanoista ja kehotin huomioi-
maan avainsanat sivustolle tulevissa kirjoituksissa. Ndin pyrin varmistamaan, ettd si-
vuston sisaltd pysyisi relevanttina valittuihin avainsanoihin ndhden kun sivulle paivite-
tdan tai lisatadn uutta tietoa. Sivustolle perustetulla News-blogiosiolla pyrin myds var-
mistamaan, etta sivustolle saataisiin saanndllisesti tuoretta ja aiheeseen liittyvaa sisal-

toa.
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6 Yhteenveto

Opinnaytetyoni kirjallisessa osassa tavoitteenani oli selvittda, miten hakukoneoptimointi
tulisi ottaa huomioon web-suunnittelussa ja erityisesti mita rajoitteita se asettaa inter-
netsivuston visuaaliselle suunnittelulle. Jos hakukoneoptimoinnista haluaa saada kaiken
hyddyn irti, se tulisi toteuttaa internetsivustolle jatkuvana prosessina. Prosessi alkaa
siité kun suunnitellaan internetsivuston rakennetta. Sisaltd tulee rakentaa niin, etta sen
lukeminen on hakukoneille mahdollista. Silloin luodaan myds pohja sisaltéon kohdentu-
valle optimoinnille. Sisalt6on kohdentuvaa optimointia tehdaan sivuston suunnitteluvai-

hessa, mutta sitd pitéa myos yllapitaa sivuston valmistumisen jalkeen.

Hakukoneet eivat ymmarra kuvia tai Flashilla toteutettua animaatiota. Tama tulee ottaa
huomioon visuaalisessa suunnittelussa, ja miettid mitka asiat esitetdan kuvilla ja mitka
pelkan tekstin avulla. Suunnitteluun vaikuttaa paljon se, mita tarkoitusta varten inter-
netsivustoa suunnitellaan. Jos tarkoituksena on saada kavijoita sivustolle internet-
hakujen kautta, on rakenne ja ulkoasu suunniteltava niin, ettd sen lukeminen on haku-
koneille mahdollisimman helppoa. Jos taas suunnitellaan esimerkiksi omaa portfo-
liosivustoa, jota ei ole tarkoitus saattaa kaikkien internetin kayttdjien saataville, vaan
sitd on tarkoitus jakaa vain esimerkiksi tydnhaun yhteydessa, voi visuaalisuuden nostaa
tarkeimmaksi  suunnitteluperiaatteeksi.  Hakukoneoptimoinnin  huomioiva  web-
suunnittelu asettaa myo6s jonkin verran rajoitteita typografialle, koska talla hetkella
verkkokayttoon tarkoitettujen toimivien fonttien lukumaara on melko pieni. Typografi-
sesti hienoja linkkeja saisi tekemalla linkit kuvina, mutta hakukoneoptimoinnin kannalta
se ei ole hyva vaihtoehto. Mieluummin kannattaa valita verkkokdyttdén suunniteltu
fontti, joka mahdollisimman hyvin vastaa muuta suunniteltua visuaalista ilmetta ja
kayttaa sita kaikkien linkkien luomiseen. On myds valtettdva alasvetovalikoiden kayt-
tamistd, koska hakukoneet eivat osaa lukea niiden sisaltoa.

Internetsivuston visuaalisessa suunnittelussa tulee myds ottaa huomioon internetsivus-
ton rakenne. Se tulee suunnitella niin, etta asiakokonaisuus on helppo jakaa mielekkai-
siin osiin, joille on helppo madritella sopivat avainsanat ja —lauseet. Googlen silmissa
internetsivuston tarkein ominaisuus on relevanttius haettavan aiheen kannalta. Se jar-
jestdaa hakutulokset niin, ettd korkeimman sijoituksen hakutuloksissa saavat ne sivustot
jotka sisdltavat haettavan aiheen kannalta relevanteinta sisaltéa. Omalle sivustolle tu-
levat asiat, jotka eivat ole internetsivuston aiheen kannalta relevantteja kannattaa ja-
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kaa omiksi sivuikseen. Silloin niille voidaan maarittdaa noindex-komento, jolloin hakuko-
neet eivat lue eivatkd indeksoi niita tietokantaansa. Talléin ne eivat myodskaan laske
sivuston relevanttiutta. Tallainen sivu voi olla esimerkiksi yhteystiedot-sivu.

Visuaalisen ja rakenteellisen suunnittelun lisaksi internetsivustolle tulee tuottaa sellaista
sisaltdéd, jota ihmiset haluavat lukea. Avainsanatutkimuksella saa helposti selville min-
kalaisia asioita ihmiset hakevat internetista ja milla hakusanoilla niitd haetaan. Ideaali-
sin tilanne on, etta internetsivuston sisaltd luodaan valittujen avainsanojen pohjalta.

Valittujen avainsanojen oikeanlainen sijoitus sivustolle ja sen metatietoihin on tarkeaa.

Aikaa vievin osa hakukoneoptimointia on backward-linkkien hankkiminen omalle sivus-
tolle. Tahan osaan kannattaa kuitenkin panostaa, koska hyvan PageRankin saavuttami-
sessa se on koko ajan entistéd suuremmassa roolissa. Linkkeja ei mydskaan saa hankkia

liian nopeasti, koska se voi nayttdad Googlen silmissa epdeettiselta optimoinnilta.

Hakukoneoptimointi tulisi siis huomioida visuaalisessa suunnittelussa kokonaisuutena.
Hakukoneiden kayttdmia algoritmeja kehitetdan ja muutetaan jatkuvasti, joten olisi
my6s hyva seurata hakukoneoptimoinnin uusimpia virtauksia. Parin vuoden paasta
tdssa opinndytetydssa esitellyistd keinoista ei valttamatta enda olekaan yhta paljon

hyétya, kuin nyt.

Ennen opinndytetyoni aloittamista hakukoneoptimointi tuntui todella hankalalta ja tek-
niselta asialta. Kun aloin lukemaan aiheesta kirjoitettua kirjallisuutta ja verkkojulkaisuja
tunne vain vahvistui. Hakukoneoptimoinnista on kirjoitettu usein niin teorialahtodisesti,
ettd asiaa ymmartamattdman on vaikeaa yrittaad soveltaa tietoa kaytantdéon. Opinndyte-
tyoni edistyessa asiat alkoivat hahmottua enemman kokonaisuutena, ja oppimisen
kannalta oli todella hyddyllista koota kirjalliseen tyéhdni havainnollisia esimerkkeja teo-
rian soveltamisesta kaytantdon. Oikeiden avainsanojen léytaminen sivustolle tuntui
aluksi todelliselta hakuammunnalta. Tydn edistyessa kuitenkin ymmarsin, ettd avainsa-
nojen valinta on sellainen asia, jota ei varmasti opi kuin kdytanndssa yrityksen ja ereh-
dyksen kautta. Hakukoneoptimointiin todella hyvin perehtyneilld on todenndkdisesti
hyva kasitys siitd, minkalaisia avainsanoja sivustolle kannattaa valita. Lightway Oy:n
sivuston kavijamaarien seurannan jalkeen minullakin on varmasti parempi kasitys siita,

minkalaiset sanat toimivat parhaiten avainsanoina.
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Opinndytetyoni toiminnallisena osana suunnittelin Lightway Oy:n yritysilmeen. Suunnit-
teluun kuului logon, kayntikortin ja internetsivuston suunnittelu seka internetsivustolle
tulevien havainnekuvien tekeminen. Internetsivuston pohjaksi valitsin WordPress-
julkaisujdrjestelman helpottamaan sivuston paivittamista. Asiakas oli luotuun yritysil-
meeseen erittdin tyytyvdinen. Olin my0s itse tyytyvainen WordPress julkaisujarjestel-
man valintaan sivuston pohjaksi. Vaikka ohjelman kdytdn opettelu vaatikin aluksi hiu-
kan aikaa, oli se kuitenkin vaivan arvoista. Sivujen padivittdminen ja laajentaminen on
jatkossa todella helppoa. Tarpeen vaatiessa voidaan esimerkiksi helposti luoda viela
ihan uusi aihetta kasitteleva blogi-sivusto, joka liitetdan Lightway Oy:n internetsivuston
yhteyteen. Myo6s hakukoneoptimoinnin tekeminen WordPress-pohjaan oli yllattavan

helppoa ladattavien lisdosien ansiosta.

Avainsanojen valinta Lightway Oy:n internetsivustolle oli todella hankalaa, koska ky-
seessa on innovaatio, jossa on yhdistettyna monta eri osa-aluetta: asuminen, lentami-
nen, vedessa liikkuminen ja uusiutuvan energian tuottaminen. Oli vaikeaa valita sivus-
tolle avainsanakokonaisuutta, joka selkedsti kasittelisi yhta samaa aihetta. Olisi ollut
paljon helpompi optimoida esimerkiksi sivustoa, joka kasittelee pelkdstadan luonnonmu-
kaisen energian tuottamista aurinkopaneeleilla. Silloin olisin voinut valita aurinkopanee-
leihin ja luonnonmukaiseen energiantuotantoon liittyvia sanoja. Lightway Oy:n tapauk-
sessa potentiaalinen sivustolla kavija saattaa kuitenkin yhta hyvin olla etsimdssa tietoa
lentokoneisiin tai veneisiin liittyvasta tekniikasta, aurinkopaneeleista tai tuulivoimasta.
En halunnut heti alkuun rajata tiettya kohderyhmaa pois, vaan yritin valita sanoja, jois-
sa aluksen ominaisuudet esiintyvat monipuolisessa yhteydessa. Jos kuitenkin kavija-
madrien seurannan jalkeen ndyttaa siltd, etta sivustolle ei ole saatu tarpeeksi kavijoita,
optimoin sivut uudelleen. Silloin valitsen jonkin suppeamman asiakokonaisuuden, jota
sivulla korostetaan, esimerkiksi pelkastdan lentdminen ja uusiutuvan energian tuotta-
minen. Kavijamaaria seuraamalla saan selville mitka hakusanat ovat tuoneet kavijoita
sivustolle. Tulosten mukaan voin myéhemmin panostaa vain niihin sanoihin, jotka seu-

rannan mukaan ovat tuoneet jonkun maaran kavijoita.

Lightway Oy:n internetsivuston kadvijamaaria tulen jatkossa seuraamaan Google verk-
kovastaavan tyokalut-palvelun avulla. Palveluun voi lisdtd oman internetsivustonsa,
jonka jalkeen siita tilastoidaan erilaisia tietoja. Sen kautta voi muun muassa seurata

sivustolla kavijdiden maaraa ja kayttaytymista sivustolla. Sielta |6ytyy myos hyddyllisia
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ohjeita siitd, mitd kannattaa tehda jos sivusto ei optimoinnin jadlkeen listaudu hyvin
hakukoneiden hakutuloksissa.

Uskoisin, ettd opinndytetyoni tekemisen aikana oppimistani asioista on minulle jatkossa
erittdin paljon hyétya. Aikataulullisesti suunnittelussa oli todella kova kiire, ja sen seu-
rauksena opin tekemdan ratkaisuja nopeassa tahdissa. Opin myds ymmartamaan ha-
kukoneoptimoinnin kokonaisuutena ja osaan varmasti jatkossa ottaa sen hyvin huomi-
oon internetsivuja suunnitellessani. Myds tydnhaussa on varmasti hyétya monipuolises-
ta osaamisesta. WordPressiin tutustuminen oli erittdin mielenkiintoista, ja tulen var-

masti kdyttdmaan sitd sopivissa tulevissa projekteissa.
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