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1 Johdanto

Lopputy0 tarkastelee kirjaprojekteja graafisen suunnittelijan nakékulmasta. Lopputydn
tarkoituksena on valaista kirjan syntyprosessia ideasta valmiiksi julkaisuksi. Lopputyds-
sa kaydaan lapi kirjaprosessiin liittyvia tyovaiheita. Lopputy6 painottuu kirjan graafisen
suunnitteluun, mutta kdy hieman lapi myds niita vaiheita, joissa graafinen suunnittelija ei
ole osallisena.

Tyon tarkoituksena on selvittaa milla tavalla graafisen suunnittelijan pitdisi toimia ja mita
pitaa tietdd, jotta saataisiin luotua mahdollisimman toimivia ulkoasuja esimerkiksi kirjoi-
hin. Ty6 antaa kuvan millaisia ammatillisia valmiuksia graafisella suunnittelijalla pitaa olla.
Tyd antaa my0s nakodkulmaa kuinka toimia asiakkaiden kanssa niin, etta seka suunnitte-
lijan ettd asiakkaan mielipiteet tulevat huomioonotetuiksi.

Lopputydssa esimerkkikirjana toimii Ladkdrikeskus Dextran 45-vuotishistoriikki. Lahto-
kohtana oli luoda ulkoasultaan nayttdva ja uskottava julkaisu, jota voitaisiin jakaa laaka-
rikeskuksen yhteistydkumppaneille ja hyddyntaa yrityksen markkinoinnissa. Haasteena
oli tehda sisalloltaan perinteinen historiikki, joka olisi kuitenkin nykyaikainen ja yrityksen
yritysilmeen mukainen.

Lopputydssa tarkastellaan kuinka kirjaprojekti onnistui. Milla osa-alueilla erityisesti onnis-
tuttiin ja mita olisi voitu tehda paremmin? Tydssa myds pohditaan, kuinka yhteistyd sujui
eri kirjaprojektissa mukana olleiden ihmisten kanssa. Tassa tydssa pohditaan, mita on
hyva ottaa huomioon toimittajan ja asiakkaan kanssa toimiessa. Minkalaisia ongelmia voi
toimittajan tai asiakkaan kanssa toimiessa tulla eteen ja kuinka niistd paastaan yli. Tassa
tydssa projektin kulkua kdydaan lapi graafisen suunnittelijan nakdkulmasta.

Projekti tehtiin ulkoasunsuunnittelun ja taiton osalta padosin kevaalla 2009 noin 3 kuu-
kauden aikana. Kirjan kirjoittaminen ja toimittaminen oli kestdnyt ennen taittoon paaty-
mista noin 2 vuotta.



2 Kirja

Kirja on vuosituhansia vanha keksinté. 500 vuotta sitten yleistynyt kirjapainotaito teki
kirjoista entista yleisempia. Kirja ei ole formaattina paljonkaan muuttunut 500 vuoden
aikana. Materiaalien ja painotekniikan laatu on toki kehittynyt paljon. Painotekniikka on
itse asiassa kehittyny yllattdvan paljon esimerkiksi viimeisen 20 vuoden aikana (Makko-
nen 2004, 11.)

Kirja on pitanyt pintansa sahkdisten medioiden yleistyessa. Kirja on edelleen formaattina
toimiva. Kirjan asema ei nyky-yhteiskunnassa ei ole samalla lailla itsestaanselvyys, kuten
ennen. Kirjalla on kuitenkin edelleen paikkansa eika nakdpiirissa ole, etta kirja sinallaan
mihinkaan katoaisi. Toki viime aikoina ovat yleistyneet erilaiset lukulaitteet, joihin voi
ladata kirjoja ja joista on helppoa lukea. Tama tietenkin muuttaa tapaa kayttaa kirjaa,
mutta sinallaan kirja "mediana” tuskin mihinkaan katoaa. (Makkonen 2004, 11.)

2.1 Kirjaprojekti

Kirjan tekeminen on moniammatillista yhteisty6ta. Kirjan teossa voi olla mukana kirjoit-
taja/kirjailija, (kustannus)toimittaja, graafinen suuunnittelija, valokuvaaja, kuvatoimittaja
ja esimerkiksi eri kirjapainoalan ammattilaiset. Roolit eivat aina ole hyvin erillisia vaan
esimerkiksi graafinen suunnittelija voi tehda suunnittelun lisdksi kuvatoimitusta ja saataa
kuvat painokelpoisiksi.

Kirjaprojektit eroavat toisistaan kirjan “tyypin” mukaan. On eri asia, jos tehdaan oppi-
kirjaa tai vaikka kaunokirjallista romaania. Kirjassa voi olla satoja kuvia tai voi olla, ettei
siind ole yhtdan kuvaa. Laatuvaatimuksetkin ovat erilaisia erilaisille kirjoille.

2.1.1  Kustantaja

Aina on oltava joku, joka maksaa kirjan teosta aiheutuvat kulut. Hyvin usein maksaja on
jokin kustannustalo, kuten esimerkiksi WSQY tai Otava. Kustantaja voi olla my6s yritys tai
yhdistys. Yritykset saattavat esimerkiksi kustantaa omasta toiminnastaan kertovan his-
toriikin. On olemassa erilaisia syita miksi paatetaan lahtea tekemaan tiettya kirjaa. Suuri
osa kirjoista tehdaan kaupallisille markkinoille. Suuret kaupalliset kustantantajat pyrkivat
saamaan tuottoa kustantamillaan kirjoilla. Kirjan tuottamisella tavoitellaan nain rahallista
hy6étya. Osa kirjoista julkaistaan myos ilman kaupallisia tavoitteita. Esimerkiksi tieteelliset
ja hallinnolliset raportit on lakisaateisesti julkaistava. Myds monet historiikit ja matrikkelit



ovat rajatulle lukijakunnalle julkaistavia, voittoa tavoittelemattomia, kirjoja. (Makkonen
2004, 13-14.)

Olipa kirjan julkaisemisen syy mika tahansa, taytyy kirjasta tehda kustannuspaatés. Kun
paatds kirjan julkaisemisesta on tehty taytyy kustantajan valita "yhteistydkumppanit”.
Riipuen kirjan tyypistd, teksti saattaa olla jo olemassa tai sitten tekstia aletaan vasta
kirjoittaa. Kun teksti on saatu kirjoittajan/kirjoittajien toimesta kasaan, kustannustoimit-
taja editoi tekstia usein viela paljonkin. Kuvatoimitusta on voitu tehda jo kirjoittamisen
yhteydessa. Kun teksti alkaa hioutua ja kuvia on saatu kasaan tarpeeksi, alkaa kirjan
sisalté pikkuhiljaa hahmottua. Tassa vaiheessa kustantajalla ja kirjoittajilla on jo yleensa
hieman tuntumaa, millainen kirjasta halutaan. Toisin sanoen esimerkiksi “brandi”, sivu-
maadra, kohderyhma yms. on jo tarkentunut niin hyvin, etta tdssa vaiheessa projektiin
voidaan ottaa mukaan graafinen suunnittelija. (Makkonen 2004, 18-21.)

2.1.2  Kirjaprojektin aikataulu

Tassa tydssa tutkittavaa historiikkia alettiin valmistamaan pari vuotta ennen kuin mukaan
otettiin graafikko. Aivan aluksi oli yrityksen tarve tuottaa menneistd vuosikymmenista
kertova kokonaisuus. Dextran historiikissa palkattiin kirjoittajaksi ulkopuolinen historioit-
sija, joka samalla toimi kirjan toimittajana.

Kirjoitusty6 ja kuvatoimitus voi vieda kirjaprojekteissa suhteellisen paljon aikaa. Tana
aikana yrityksen edustajille ja toimittajalle ehtii muodostua jonkinlainen mielikuva, minka-
lainen kirja voisi valmistuessaan olla. Kun tama mielikuva alkaa muotoutua olisi jo hyva
kdyda ensimmadinen ulkoasupalaveri graafisen suunnittelijan kanssa. Tekijat eivat aina
ymmarra varata tarpeeksi aikaa kirjan ulkoasunsuunnittelulle ja taitolle. Kirjaprojektit
ovat kuitenkin pitkia prosesseja, joten projektit olisi syyta pystya aikatauluttamaan niin,
etta ulkoasuun panostamiselle jaa tarpeeksi aikaa. Kirjan ulkoasu on kuitenkin tarkea ele-
mentti kokonaisuudessa. Epdonnistunut kannen tai sisuksen ulkoasu voivat pilata kirjan
vaikka sisaltd muuten olisikin kunnossa.

Aikataulutuksessa on syyta olla myds hieman ylimaardista aikaa, koska kirjaprojektissa
on paljon tekijoita ja tydvaiheita. Aikataulusta saatetaan lipsua. Kirjoittajat eivat valtta-
matta saa tekstia valmiiksi sovituksi ajankohdaksi tai graafisen suunnittelijan ulkoasueh-
dotukset eivat mene Iapi toimituskunnassa ja ulkoasua joudutaan viilaamaan. Painossa
saattaa tapahtua jokin virhe ja voi olla, ettd koko painos joudutaan painamaan uudes-
taan. Kun projektin jokaiselle vaiheelle on varattu riittévasti aikaa eivat takaiskut ole niin



katastrofaalisia. Ongelmia aikataulun suhteen tuo se, ettéd kirjan tekeminen aloitetaan
liian my6haan. Varsinkin, jos kirja halutaan julkaista jonain tiettyna paivana tietyssa juh-
lassa, on kirjan oltava juhlaan mennessa valmis. Joskus on jopa kaynyt niin, etta kirjan
painaminen on jostain syysta mydhastynyt ja julkistusjuhlaa varten on painettu muutama
nakodiskappale nopeasti digipainolla.

2.2 Graafisen suunnittelija kirjaprojektissa

2.2.1  Ulkoasu

Vaikka tekstia ei olisi hiottu aivan loppuun ja kuvia vield puuttuisi, voidaan alustava kasi-
kirjoitus ja kirjaan tulevia kuvia antaa graafiselle suunnittelijalle. Graafiselle suunnitteli-
jalle téytyy myds antaa mahdollisimman paljon tietoa tekeilla olevasta kirjasta. Ennen
kuin graafinen suunnittelija alkaa suunnittelemaan kirjalle ulkoasua, on hanen tiedettava
monia eri asioita, jotta ulkoasusta tulee tarkoituksenmukainen. Asioita, joista on hyotya
suunnittelutydssa ovat:

e Kirjan kohderyhma ja tarkoitus

e Tekstin tyyli

e Kuvamateriaalin maara suhteessa tekstiin

e Kuvien laatu

¢ Kuvien kayttokoko

¢ Tekstin ja erilaisten kappaletyylien maara (otsikot, lainaukset, nostot jne.)
¢ Taulukoiden ja diagrammien maara ja monimutkaisuus
¢ Onko kirja yksi- vai monivarinen

¢ Toivottu formaatti

e Tutustuminen muihin samantyyppisiin julkaisuihin

e Jne.

Kun graafisella suunnittelijalla on tietyt perustiedot ja toiveet kirjasta, voi ulkoasua lah-
ted hahmottelemaan jarkevasti. Mallitekstista on on nahtdvissa otsikkotasojen maara ja
tiheys. Siita ndkee myds erilaisten kappaletyylien maaran. Esimerkiksi, jos tekstissa on
paljon lainauksia, on lainaustyylista syyta tehda sellainen, ettei se liikaa pomppaa esiin,
koska sivuista voi tulla levottomia.

Graafisen suunnittelijan taytyy siis pystya kommunikoimaan tydn tilaajan kanssa hyvin.
Graafisen suunnittelijan on kyettava kuuntelemaan ja hahmottamaan millaista projektia
ollaan tekemdssa. Suunnittelija on ymmarrettdva asiakkaan nakdkulma. Suunnittelijan



on toimittava ikaankuin asiakaslahtodisesti, ja harvoin voi vain toteuttaa omia taiteellisia
pyrkimyksidgan. Onnistunut suunnittelu vaatii eri nakékulmien ja pyrkimysten huomioon-
ottamista ja niiden yhteensovittamista. On tarkeda, ettd niin asiakas kuin suunnittelija
ovat tyytyvaisia lopputulokseen ja osapuolille tulee tunne, ettd heidan mielipiteitdan on
kuunneltu. (Saughnessy 2005, 23-24.)

Kirjoittajien ja toimittajien voi olla joskus vaikea hahmottaa kuinka paljon kuvia on sopi-
va maara tiettya tekstimadaraa kohden. Varsinkin, jos suuri maara kuvia halutaan saada
jonkin tietyn tekstikappaleen kohdalle, voi taitto hankaloitua turhan paljon. Toki taittaja
voi ratkaista tallaisia tilanteita esimerkiksi tekemalla kuvista sivun tai aukeaman kokoisia
kuvakollaaseja. Graafisen suunnittelijan on ulkoasua suunnitellessaan hyva tietaa kuvien
ja tekstin suhteellinen maara. Esimerkiksi, jos kuvia on paljon suhteessa tekstiin, voi ulko-
asua muokata niin, ettd yhdelle sivulle ei tule niin paljon leipatekstia. Tama voidaan saa-
vuttaa esimerkiksi marginaaleja suurentamalla, jolloin leipatekstipalsta kaventuu. Myds
leipa tekstin rivivalia voi harventaa sopivasti. Myos kirjan formaattia kannattaa miettia
kuvien ja tekstin suhteellisten maarien mukaan.

2.2.2 Kirjan kansi

Kansi on erittdin tarked osa kirjaa. Kansi on se osa kirjasta, joka nahdaan ensimmaise-
na. Siksi sen suunnitteluun on panostettava ja varattava aikaa. Kirjan aiheen, tyylin ja
luonteen olisi hyva ndkya kannessa. On usein hyva, jos kannesta voisi jo hieman paatella
kirjan sisaltda. Onnistunut kansi herattaa kiinnostuksen koko kirjaa kohtaan. Kanteen
palataan usein myds lukuprosessin aikana. Epdonnistunut kansi voi pilata kirjan myynnin
tai vastaavasti se voi olla tarkea tekija kirjan menestyksessa. Vaikka sanotaan, etta kirjaa
ei saisi tuomita kannen perusteella, ndin hyvin usein kuitenkin tehdaan. (Makkonen 2004,
258-259.)

Kannen suunnitelu on hyva aloittaa ulkoasupalaverilla johon osallistuu kirjallinen toimitus
ja graafinen suunnittelija. Palaverissa pyritdan antamaan graafiselle suunnittelijalle joitain
suuntalinjoja ja esittdmaan toiveita ulkoasun suhteen. Riippuu paljon kirjan luonteesta,
kuinka vapaasti suunnittelija voi ldhtea kantta suunnittelemaan. Jos on esimerkiksi kyse
kirjasarjasta, voidaan kannen ulkoasulle antaa tiukat kriteerit joita sen suunnittelussa on
noudatettava. Toimituskunnan on varottava antamasta liian yksityiskohtaisia ulkoasutoi-
veita, koska se voi haitata luovaa suunnitteluprosessia. Kannen ulkoasusta voidaan toki
neuvotella, mutta suunnittelijalle on hyva antaa tilaa, jotta voitaisiin saada aikaan jotain,
mitd asiakas ei osannut kuvitellakaan. (Makkonen 2004, 251-253.)
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Kirjan taittaja voi monesti olla luonteva valinta myds kannen suunnittelijaksi, koska ha-
nelle kertyy taiton aikana tietoa kirjan sisallésta ja kuvamaailmasta. On kuitenkin tarkeaa
ymmartad, ettd kannen suunnittelu on erilaista kuin sisasivujen taiton suunnittelu. Lois-
tava sisasivujen ulkoasunsuunnittelija ei valttamatta ole lostava kannen suunnittelija ja
painvastoin. Kun suunnittelija on saanut toimituskunnalta ohjeita ja toiveita kantta varten
ldhdetdan kantta suunnittelemaan. Kannen suunnittelijan taytyy ymmartaa kirjan luonne
ja tarkoitus. Suunnittelijan kannattaa kdyda lapi samantyyppisten kirjojen kansia, jotta
saa hieman kuvaa mikalaiset kannet ovat tyypillisia ko. tyylin kirjoille. Hyva yksittdinen
kuva voi olla ainoa, mita tarvitsee onnistuneeseen kanteen. Kannessa ei voi eika pida ker-
toa kaikkea mita kirja sisaltaa. Taman takia useasta kuvasta koostuvat kollaasit kannessa
eivat valttamatta ole paras ratkaisu. Kannessa olisi hyva olla tietty abstrakti ulottuvuus,
joka antaa mielelle tilaa liikkua. Vaikka kannen on tarkea kertoa kirjan aiheesta ja luon-
teesta, voi asioiden turha alleviivaus olla tylsaa ja jopa lukijaa aliarvioivaa. (Makkonen
2004, 251-253.)

Kirjan kansi voidaan toteuttaa myds suojapaperin kanssa. Etenkin historiikeissa on ta-
pana kayttad suojapaperia. Itse kirja paallystetaan talldin yleensa ns. "kluuttikankaalla”,
joka on yksivarinen ja johon painatukset tehdaan folioinnilla. Téman kluuttikannen paalle
suunnittellaan erikseen painettava suojapaperi, joka toimii itse kirjan kantena. Tahan
suojapaperiin on helppo tehda painossa esimerkiksi erilaisia kohdelakkauksia. Dextran
historiikkiin tuli suojapaperi, koska alkuperdiseen kanteen oli painossa unohtunut laitttaa
kohdelakkaus. Kohdelakkaus toteutettiin lopulta erilliseen suojapaperiin. Taman takia
Dextran historiikissa on ehka hieman epatavallisesti sama kansikuva niin itse kirjan kan-
sissa kuin suojapaperissa. (Makkonen 2004, 255.)

2.2.3 Painatus

Graafisen suunnittelijan ty® kirjaprojektissa ei ole vain taittomallin tekemista ja kirjan
taittamista. Graafisen suunnittelijan kanssa kannattaa myds neuvotella kirjan painotek-
nisista asioista. Graafisella suunnittelijalla on yleensa kokemusta esimerkiksi eri paperi-
laaduista ja ymmarrysta minkalainen paperi kulloiseenkin kirjaan voisi sopia. Kirja on
esine, joten kannen ja sisuksen ulkoasun lisdksi sitd maarittelee myds siind kaytettavat
materiaalit. (Makkonen 2004, 281-283.)

Graafiselle suunnittelijalle muodostuu usein suhteellisen hyva kuva eri kirjapainoista. Kun
suunnittelee paljon erilaisia painotuotteita, tulee oltua myds paljon tekemisissa erilaisten
painojen kanssa. Tietoa eri painoista voi kayttad hyvaksi suunnittelutydssa. Asiakkaalle
voi suositella tiettya painoa esimerkiksi, jos tietaa, ettd jokin paino pystyy tekemaan
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halutunlaisia painoteknisia toteuksia. Kirjan ulkoasuun vaikuttaa tietysti myos kirjan si-
dosasu, kansimateriaali, paperin tyyppi jne. Taman takia olisi térkeda, etta graafinen
suunnittelija pystyisi olemaan mukana painatukseen liitttyvien asioiden valinnassa. Asiak-
kaat eivat aina nde kirjan suunnittellua kokonaisuutena, vaan saattavat valita esimerkiksi
painomateriaalit ilman suunnittelijan apua. Painot toki osaavat tarjota hyvia vaihtoehtoja
ja tietavat mitka ovat laadukkaita materiaaleja. Painolla ei kuitenkaan ole valttamatta sen
tarkempaa tietoa kirjan muusta ulkoasusta eika valttamatta edes kirjan sisallosta, joten
painon tarjoamat materiaalivalinnat eivat valttamatta vastaa haluttua ulkoasua. (Makko-
nen 2004, 281-283.)

Painamiseen kannattaa varata riittavasti aikaa, koska painamisessa tapahtuu ajoittain
suunnittelijasta johtumattomia virheita, minka takia saatetaan painos joutua painamaan
uudestaan. Myoés erilaiset jalkikasittelyt vievat aikaa.

3 Graafisen suunnittelijan osaamistarpeet

Graafinen suunnitelu vaatii laaja-alaista osaamista. Nykypdivana graafinen suunnitteli-
ja paasaantoisesti istuu tietokoneen ddressa. Tekninen osaaminen on jokapadivaisessa
toiminnasa takeaad. Vaikka olisi kuinka hyvia ideoita, niista ei ole paljonkaan hydtya, jos
niitd ei osaa teknisesti toteuttaa. Tahan toki auttaa, jos on osaavia assistentteja, mut-
ta lahtokohtaisesti graafisen suunnittelijan on osattava toteuttaa ideoitaan ja taittojaan
teknisesti.

3.1 Graafinen suunnittelija tarkkailijana

Graafinen suunnittelijan on hyva olla ulospdinsuuntautunut ja avoin erilaisille asioille.
Graafisen suunnittelija on yleensa sita parempi, mita “herkemmin” han kokee ymparoi-
van maailman. Toisin sanoen han on ikaankuin tarkkailija, joka havannoi ymparistdaan
omalla tavallaan. Ideat suunnitteluun voivat tulla mista vain, joten suunnittelijan on oltava
vastaanottavainen erilaisille arsykkeille.

3.2 Yleistieto

Graafisen suunnittelijan on tarkea tuntea graafisen suunnittelun historiaa ja tdman paivan
suunnittelun trendeja. Myds visuaaliseen taiteeseen on yleensa hyva olla perehtynyt.
Suunnittelun perusasiat eivat muutu, vaikka se mika on milloinkin muodikasta, muuttuu.
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Suunnittelun historiasta voi ammentaa tietamysta omaan tekemiseen. Hyvan suunnitte-
lijan taytyy opiskella asioita my6s graafisen suunnittelun ulkopuolelta. Graafisena suun-
nittelijana eteen tulee luultavasti hyvinkin paljon toisistaan poikkeavia suunnittelutéita ja
laaja-alainen yleistietamys auttaa suunnitteluty6ta eri tilanteissa. Hyva yleissivistys onkin
siis tarkea osa graafisen suunnittelijan ammattitaitoa. Suunnittelijan on ylipaataan hyva
olla kiinnostunut laaja-alaisesti erilaisista asioista. Yleissivistykseen liittyy myds kulttuuril-
linen tietamys. Graafisen suunnitelijan voi olla vaikeaa siirtya (Saughnessy 2005, 20-22.)

3.3 Sosiaaliset taidot

Asiakkaita tavattaessa ja projekteista neuvoteltaessa on hyva, jos graafinen suunnittelija
omaa hyvat sosiaaliset taidot ja pystyy keskustelemaan heiddn kanssaan luontevasti.
Graafinen suunnittelija ei voi vain rehennellad tekemilldan téilla, vaan hanen taytyy olla ai-
dosti kiinnostunut asiakkaan tarpeista. Yleissivistys auttaa ymmartamaan eri aloilla toimi-
vien ihmisten maailmankuvaa eika ole ainakaan haittaa, jos suunnittelijalla on jonkinlaista
tietamysta asiakkaan toimialasta (Saughnessy 2005, 20). On hyva muistaa, etta graafinen
suunnittelija on tydssaan tekemisissa muidenkin kuin vain asiakkaiden kanssa. Suunnitte-
lutoimistossa voi hyvinkin olla muita suunnittelijoita ja assistentteja, joiden kanssa pitaa
pystya tekemaan rakentavasti yhteisty6ta. Sosiaaliset taidot auttavat luomaan tydpaikalle
hyvan ilmapiirin, jossa jokainen paasee hyddyntamaan kykyjaan. Kommunikoinnin toisten
suunnittelijoiden kanssa on oltava mieluummin reilua ja neuvottelevaista kuin dominoivaa
ja toisia alentavaa. Kritiikkia pitaa toki pystya antamaan ja vastaanottamaan, mutta pal-
jon voi vaikuttaa siihen, milla tyylilla sen tekee. (Saughnessy 2005, 24-25.)

3.4 Presentaatiotaito

Omasta suunnittelustaan on tarked pystya puhumaan ja ideoitaan on hyva osata va-
laista. Asiakkaat voivat olla valilla ns. hankalia. He eivat valttamatta tieda, mita haluavat
tai voi olla, etta heilla ei ole sellaista visuaalista nakemystd, etta he pystyisivat erotta-
maan hyvaa ja huonoa visuaalista suunnittelua toisistaan. Graafisen suunnittelijan on
osattava perustella valintojaan ja pystyttédva vakuuttamaan asiakas luotettavalla tyylil-
I4. Jotain tiettya ulkoasua suunniteltaessa voi kohtalaisia toteutusmahdollisuuksia olla
lukuisia. Taman takia on tarkeda, ettd graafinen suunnittelija uskoo omiin kykyihinsa
seka valintoihinsa. On hyva, jos on kyky analysoida omaa suunnitteluaan niin asia- kuin
tunnepohjalta. Asiakkaan on helpompi hyvaksya ideoita suunnittelijalta, joka osaa puhua
suunnitelemistaan ulkoasuista, kuin suunnittelijalta, joka ei osaa niin hyvin verbalisoida
asiaansa. Omasta suunnittelustaan kertomista voi opetella esimerkiksi kuvailemalla jolle-
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kin tutulleen tekemaansa ulkoasua ennen kuin paljastaa itse lopputuloksen. (Saughnessy
2005, 24-25)

Kun suunnittelija on menossa esittelemaan esimerkiksi kirjan ulkoasusuunnitelmaa asiak-
kaalle, voi pienella vaivalla saada esittelysta uskottavamman. Kirjan aukeamia kannattaa
esimerkiksi tulostaa paperille ja liimata ne jamakalle pahville. Téma luo mielikuvaa, etta
suunnittelija tosissaan, arvostaa omaa tyotansa ja uskoo omiin suunnitteluratkaisuihin.
On hyva my6s muistaa, ettd ulkoasusuunnitelmat saattavat kiertda yrityksessa aivan
ylimmankin johdon nahtavilla. Talldin on tarkeda, ettd presentaatiomateriaalit ovat vii-
meistellyn ja uskottavan nakaisia.

3.5 Kuuntelutaito

Kommunikaatio on puhumisen lisdksi myds kuuntelemista. Graafisen suunnittelijan on
osattava kuunnella asiakasta. Graafisen suunnittelun palveluiden ostaminen on siina
mielessa hankalaa, etta asiakas ikaankuin ostaa tuotteen nakemadtta sitd. Suunnittelijan
taytyy osata havainnoida asiakkaan puheesta sanattomia viesteja. Pitdisi pystya ymmar-
tdmaan asiakkaan nakdkulma ja oivaltamaan, mita asiakas oikeasti tarkoittaa. On hyva
ymmartad, ettd esimerkiksi samat sanat voivat tarkoittaa eri asioita eri ihmisille. Graafi-
sen suunnittelijan on osattava kysya tarkentavia kysymyksia, jos on epailys, etta asiakas
puhuu hieman eri kielta luiin suunnittelija. Miten asiakas takoittaa halutessaan esimerkik-
si “modernia” ja “pirskahtelevaa” ulkoasua. Varsinkin erilaiset adjektiivit voivat aiheuttaa
sekaannusta. (Saughnessy 2005, 21-22)

On aika yleista, ettd asiakas ei osaa sanoa, mita haluaa. Varsinkin silloin suunnittelijan
on tarkeata yrittda havainnoida onko asiakkaan puheista kuitenkin I6ydettavissa joitain
vihjeita siitd mita asiakas haluaisi lopputuloksen olevan. Naissa tilanteissa on toki myos
tarkeaa yrittaa ehdottaa asiakkaalle erilaisia ulkoasuratkaisuja, joiden perusteella voidaan
hahmotella ulkoasua. Kun asiakas ei tarkkaan tieda, mita haluaa, on hyva antaa asiak-
kaan kertoa esimerkiksi edustamastaan yrityksesta tai muista taustalla olevista asioista.
Graafisen suunnittelijan tehtéva on kuunnella tarkkaan ja tehda muistiinpanoja. Asiakas
saattaa osata kertoa esimerkiksi yrityksen arvoista ja mita yritys pitaa tarkeéna. Kuun-
telemalla asiakasta suunnittelija voi parhaimmillaan kehitella juuri ko. asiakkaalle sopivia
ulkoasuija.
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4 Laadkarikeskus Dextran historiikin ulkoasu

Laakarikeskus DEXTRAN historiikissa toimittaja oli kdynyt asiakkaan kanssa paljon kes-
kustelua ulkoasutoiveista jo ennen kuin projektiin tuli mukaan graafinen suunnittelija.
Tama ei valttamatta ole paras mahdollinen lahtékohta graafiselle suunnittelijalle kirjan
ulkoasun suunnitteluun. Yleensa olisi hyva, etta asiakas, toimittaja ja graafinen suunnit-
telija pohtisivat yhdessd, minkalainen kirja halutaan saada aikaan.

Ulkoasun lahtdajatuksenani oli luoda tyylikas ja mielenkiintoinen historiikki. Kirjan ei ha-
luttu olevan lilan vanhahtava ja niin sanottu perinteinen historiikki. Siita haluttiin saada
nuorekas, moderni ja ladkarikeskuksen nakoinen. Kirjan oli tarkoitus myds toimia laakari-
keskuksen markkinoinnin apuna.

Ennen suunnittelun aloittamista tutkittiin yhdessa toimittajan kanssa, minkalaisia muita
samanlaisia kirjoja oli julkaistu muiden ladkarikeskusten toimesta. Todettiin, etta ladkari-
keskukset eivat olleet paljonkaan julkaisseet ns. historiikkeja. Ne, jotka oli julkaistu, eivat
olleet ulkoasultaan kovinkaan onnistuneita. Dextran kirjasta paatettiin lahtea tekemaan
omanlaisensa laadukas kokonaisuus, joka erottuisi muista tekstin ja ulkoasun laadulla.

Kirjassa on noin 120 kuvaa ja kymmenkunta piirrettya kuviota. Noin 80 prosenttia valo-
kuvista ja lehtileikkeista jouduttiin skannaamaan, koska niista ei ollut olemassa digitaalisia
versioita. Kuvat oli skannattu etukateen ja kuvat saatiin taittoon digitaalisessa muodossa.
Osa kuvista jouduttiin skannaamaan uudestaan, koska ne oli alunperin skannattu liian
pienelld resoluutiolla. Projekteissa on usein juuri tdman kaltaisia ongelmia skannattujen
kuvien kanssa. Vaikka kuvien skannaaminen on ndenndisesti helppoa, on ongelmana
yleensa vaarien skannausasetusten kayttd. Kuvat skannataan usein liilan pienelld reso-
luutiolla. Joskus voi kayda niinkin, etta kuvat on yleisesti skannattu tarpeeksi isolla reso-
luutiolla, mutta yksittdista kuvaa saatetaankin kayttda esimerkiksi aukeaman kokoisena,
jolloin kuvan resoluution taytyy olla suurempi kuin muiden kuvien. Skannausasetuksissa
pitaa myds huomioida, ettei skannausohjelma tee turhia kuvankasittelyitd, kuten esimer-
kiksi teravointia.

4.1 Kirjan yleistiedot

Kirjasta tuli lopulta 131-sivuinen. Kirjan kooksi olivat asiakas ja toimittaja yhdessa paat-
taneet 210 mm x 210 mm. Koon valinta oli perusteltu ratkaisu. Kirja haluttiin tarpeeksi
pieneksi, jotta sita olisi helppo kasitelld, lukea ja jakaa ihmisille eri tilanteissa. Toisaalta
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oli myos tarkeaa, etta sivut olisivat tarpeeksi isoja, jotta kuvia voitaisiin kayttaa tarpeeksi
suurina ja ndyttavina. Kirjaan tuli myos paljon erilaisia lehtileikkeitd, jotka haluttiin saada
tuotua taittoon niin suurina, etta niissa olevaa tekstia voisi lukea.

Kirjan leipatekstin asetteluksi valitsin kaksipalstaisuuden, joka sopii hyvin nelibmaiseen
kirjaan. Talléin palstan leveys ei veny liilan suureksi toisin kuin yksipalstaisessa vaihtoeh-
dossa. Talloin palstanleveyden on oltava aika leved, jotta tekstia mahtuu sivulle tarpeeksi
ja ettei sivujen ulkoasu jaa liian "avoimeksi”. Nelidmdinen sivuformaatti mahdollisti kah-
den leipatekstipalstan liséksi myds yhden apupalstan. Kaksi palstaa + yksi apupalsta -rat-
kaisu antaa taittajalle paljon mahdollisuuksia sijoitella elementteja aukeamille. Elementin
sijoitusesimerkkeja ovat sijoittaminen:

yhden leipatekstipalstan levyiseksi

kahden leipatekstipalstan levyiseksi

kahden leipatekstipalstan ja yhden apupalstan levyiseksi

yhden leipatekstipalstan ja yhden apupalstan levyiseksi

apupalstan levyiseksi

lisaksi kuvat voivat menna tarvittaessa leikkaukseen asti.

Kuva 1 Erilaisia elementtien sijoittelumahdollisuuksia
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Paperiksi valittiin yhdessa toimituskunnan kanssa hyvalaatuinen ja hieman kiiltava. Pape-
rin haluttiin olevan laadukasta ja paallystettya, jotta valokuvat olisivat mahdollisimman
hyvalaatuisia ja kirjasta valittyisi muutenkin laadukas mielikuva.

4.2 Kirjan typografia

Typografia tulee kreikan kielen sanoista typos (merkki) ja grafein (kirjoittaa). Typografial-
la tarkoitetaan siis "mekeilld kirjoittamista”. Lisaksi typografiaan liittyy paljon muitankin
asioita. Palstanleveys, fonttikoko, rivivali, tasapalsta vs. liehupalsta, kirjainten valistys,
kirjainten lihavuus jne. (Makkonen 2004, 221.)

Typografia on kirjan yksi tarkeimmista asioista.Typografialla viestitéan kirjoitettu asia
ymmarrettdvassa muodossa. Typografia antaa kirjalle luonteen yhdessa muiden ulko-
asun elementtien kanssa. Typografia taytyy suunnitella huolellisesti ja tarkoituksenmu-
kaisesti, jotta ulkoasusta tulee tyylikas ja uskottava. Tekstia on esimerkiksi historiikissa
2000-3000 merkkia per sivu, joten typografia on todellakin tarkea osa kirjan ulkoasussa.
(Lidwell, Holden & Butler 2003, 124.)

Nykyaan on hyvin tavallista, etta kirjaan valitaan vahintdan yksi antiikva ja yksi groteski
kirjasin. Antiikvalla tarkoitetaan paatteellistd kirjasinta ja groteskilla padtteetontd. Lei-
patekstissa kaytetadn yleensa antiikva-kirjasinta, koska ne ovat paasaantdisesti help-
polukuisempia kuin groteski-kirjasimet. Antiikvojen kirjaimet erottuvat toisistaan hyvin.
Antiikva-kirjainten rungoissa on paksuusvaihteluita, jotka helpottavat kirjainten erotta-
mista etenkin pienessa pistekoossa. Antiikvojen paatteet ohjaavat lukemista vasemmalta
oikealle ja pitdvat katseen samalla rivilla. (Makkonen 2004, 228-230.)

Kirjaan tarvitaan usein toinen kirjasin, koska esimerkiksi historiikeissa on usein laatikko-
tekstejd, joissa kerrotaan jotain tietoa leipatekstin lisaksi. Nama leipatekstista poikkeavat
tekstit on hyva erottaa myds typografisesti. Usein tallaisiin lisateksteihin sopii hyvin jokin
luettava groteskikirjasin, koska ndin ne erottuvat helposti leipatekstista. Yleensa olisi
hyva, ettd valitut antiikva- ja groteski-kirjasin olisivat ominaispiirteiltédn samaa sukua.
Esimerkiksi renesanssiantiikvan kanssa sopii jokin humanistinen groteski, koska niissa on
samanlaisia piirteita. (Makkonen 2004, 228-230)
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4.3 Dextran historiikin typografia

Valitsin Dextran historiikkiin leipatekstifontiksi Sabon-nimisen antiikva-kirjasimen ja téman
regular-leikkauksen. Sabonin on suunnitellut Jan Tschichold vuoden 1964-1967 valisena
aikana. Sabonin muodot perustuvat Claude Garamondin renesanssinaikaisiin antiikvoihin.
Sabon on nimetty ranskalaisen kirjasinleikkaajan, Jakob Sabonin, mukaan. Sabonissa on
paljon samaa kuin esimerkiksi Adobe Garamondissa, mutta se on jollain tavalla hillitympi
ja arvokkaampi (Bringhurst 2008, 246). Sabon oli sopiva kirjasin tdhan nimenomaiseen
kirjaan. Leipatekstin pistekoko on 9,7 ja rivivali 14,9. Palstan leveys on 67,5 ja palstojen
vali 6 mm. (ks. lite 3) Yhdelle tekstisivulle mahtuu leipatekstia noin 2500-2700 merkkia.

Kirjan toiseksi kirjasimeksi valitsin Futuran. Se on geometrinen groteskikirjasin, jonka
on suunnitellut Paul Renner vuonna 1927 (Pao & Berger 2006, 104). Futuran valintaan
vaikutti osaltaan Dextran logon kirjasin, joka on Avant Garde. Se on my®ds geometrinen
groteski, joka on luonteeltaan samanlainen kuin Futura. Avant Garden x-korkeus on kui-
tenkin suurempi kuin Futuran, joten se ei ole yhta hyvin luettava ja se vie paljon tilaa,
mika ei ole hyva kapealla tekstipalstalla. Futuraa kadytettiin kirjassa kaikissa otsikoissa,
kuvateksteissd, nostoissa ja laatikoissa leipatekstind. Myds alatunnisteet olivat Futuraa.

Futura ja Sabon eivat kirjasimina ole ehka aivan taydellinen pari, mutta varsinkin Futuran
kaytto oli perusteltua ladkarikeskuksen logon takia. Geometrisia groteskeja kaytetaan
muutenkin paljon ladkarikeskusten ja apteekkien viestinndssa. Leipatekstiksi taas sopi
hyvin renesanssityyppinen antiikva, joka on helppolukuista pitkissakin teksteissa. Lisaksi
se hienostuneennadkdinen ja antaa kirjalle uskottavuutta.

Valiotsikoiden ulkoasua suunnittelin aluksi toimitajalta saadun viimeistelemattéman esi-
merkkitekstin pohjalta. Kavi ilmi, etta esimerkkitekstissa oli paljon véahemman valiotsikoi-
ta kuin lopullisessa tekstissa. Tama aiheutti sen, etta suunnittelin valiotsikot liian suuriksi
ja tilaavieviksi. Alkuperdinen ajatus oli, etta valiotsikot alkaisivat aina sivun yldreunasta ja
veisivat tilaa leveyssuunnassa kahden palstan verran. Valiotsikoita tuli kuitenkin 1-2 kpl
per aukeama, joten oli jarkevaa tehda otsikkotyylista diskreetimpi ja antaa sen juosta
vapaasti tekstin mukana palstassa. Valiotsikoiden pistekoko oli 11,5 ja varitykseltaan ne
olivat punaisia.

Ulkoasua suunnitellessa paatin, etta valiotsikoiden jalkeinen leipatekstipalsta alkaa aina
nelidmaisella anfangilla, jonka reunat olivat pydristetyt. Anfangi oli suunniteltu aikaisem-
min isoksi kolmiriviseksi kirjaimeksi, mutta validtsikkoa pienennettaessa paadyin muutta-
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maan anfangia pienemmaksi. Koska otsikoita on paljon, anfangin on sulauduttava leipa-
tekstiin eika se saa herattaa liikaa huomiota.

Kuvateksteissa kaytin Futura-kirjasinta ja sen Heavy Obligue -leikkausta. Pistekoko oli
8 ja rivivali 11. Kuvatekstin alkuun paatin laittaa pienen nelién, joka korosti kuvatekstin
alkukohtaa. Tasta voi olla hy6tya lukijalle esimerkiksi sivuilla, joilla on paljon kuvia ja
kuvateksteja. Kuvatekstin on erotuttava tarpeeksi leipatekstista, ettei lukija sekoita niita
toisiinsa.

Kirjaan haluttiin mukaan nostoja, jotka kertoivat erityisesti henkilokuntaan liittyvia asiois-
ta ja tapahtumista. Nostot saattoivat liittyd leipatekstissa kerrottuihin asioihin, mutta
sindlldan ne toivat lisatietoa eivatka niinkaan toistaneet leipatekstin asioita niin kuin nos-
toilla on yleensa tapana. Nostot paatettiin sijoittaa palstojen valiin. Nostot aiheuttivat
ongelmia taittoon, koska ne olivat yksi elementti lisaa, joka piti saada mahtumaan sivuil-
le. Jélkeenpdin ajateltuna nostot olisi kannattanut suunnitella hieman erilaisiksi ja niiden
sijoittamista olisi voinut hieman varioida enemman, etta taitto olisi sujunut helpomin.
Nostot ovat hyva lisa leipateksiin ja lukijan on helppo silmailld niitd, mutta ulkoasuun ne
eivat valttdmatta tuo niin paljon, kuin miten paljon taitto-ongelmia ne luovat.

4.4 Dextran historiikin kansi

Projektin yksi osuus oli suunnitella julkaisulle kansi. Aloin suunnitella kantta jo taiton
aikana ja pyrkimys oli aluksi I6ytéa kirjaan tulevien kuvien joukosta sopiva kansikuva.
Etsinndista huolimatta sopivaa kuvaa ei 16ytynyt. Kirjan kuvamateriaali oli vaihtelevaa ja
osin suhteellisen huonolaatuista.

Kuvanvalinta kanteen on muutenkin usein hyvin hankalaa. Yritykset eivat useinkaan halua
nostaa kanteen yksittdisia tunnistettavia ihmisia, koska esimerkiksi tdssa tapauksessa
kirja kertoi 45 vuodesta, johon mahtuu satoja tydntekijoita ja monta johtajaakin. Jonkun
tietyn henkilon laittaminen kanteen herattaa helposti kysymyksen, miksi juuri kyseinen
henkild on saanut kunnian paasta kanteen.

Taiton edetessa ja kuvamateriaalin lisdantyessa ei kuvista yksikaan tuntunut sopivan kan-
sikuvaksi. Aluksi oltiin suunniteltu, ettd kanteen kdytettdisiin jotain sopivaa kuvaa kirjan
sisasivuilta. Yleensa on hyva, jos kirjan kanteen I8ytyy jokin osuva valokuva, koska sen
ymparille on helppo suunnitella kannen muut elementit. Kuva itsessaan jo maarittelee
hyvin pitkalle esimerkiksi sen mihin kirjan nimi on mahdollista sijoittaa. Kuvan avulla on
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myds usein luontevaa madritelld kannen varimaailma. Suunnittelua yleensakin helpottaa
se, etta on joitakin “rajoituksia”, joita on noudatettava. Ei ole yleensa helppo suunnitellla
asioita, jos on kaytettavissa esimerkiksi kaikki maailman varit tai graafiset elementit.

Kuva tuo usein myds tarvittavaa kontrastia ja mielenkiintoa kanteen. Osuva kuva antaa
my0s tietoa kirjan sisallésta. Kannen kuva-aihe voi olla myds abstraktinomainen (esimer-
kiksi taivas tai tiiliseind), jonka tarkoitus on herattaa lukijassa tunteita.

Koska luontevaa kansikuvaa ei l16ytynyt, paatettin kansi suunnitella ilman valokuvaa. Il-
man valokuvaa toimiessa voi kannen suunnittelu olla haastavampaa kuin hyvan kuvan
kanssa. Silloin on ikddnkuin loputtomasti vaihtoehtoja kannen toteuttamiseksi. Ilman sel-
keita "kehyksia” ideointi voi olla tietylld tavalla paamaaratonta.

Kannen suunnittelun johtavaksi ajatukseksi muodostui lopulta yrityksen liikemerkki ja
tunnusvarit. Kyseiselld yritykselld ilmeinen valinta paavariksi oli punainen, koska sita on
niin liikemerkissa, kuin muussakin yritykseen liittyvassa materiaalissa. Aluksi asiakas ei
halunnut liilkemerkkia kanteen, vaan ajatus oli ettd kannessa olisi vain vapaamuotoisesti
kirjan nimi. Ensimmaisia suunnittelemiani kansi-ideoita asiakkaan kanssa tarkasteltaes-
sa tultiin nopeasti yhteisymmarrykseen siita, etta kanteen laitettaisiinkin yrityksen lii-
kemerkki. Kirjan yksi tarkeimmista tehtdvistahan oli toimia yrityksen markkinoinnin ja
yrityskuvan kehittdmisen apuvalineeng, joten oli perusteltua kayttaa kannessa yrityksen
liikemerkkia.

Punaisen varin ohella toiseksi kannen ideaksi otin liikemerkissa olevan punaisella koros-
tetun x-kirjaimen oikealle kaatuvan viivan. Yrityksen likemerkin graafinen ohjeistus maa-
ritteli, ettd merkin on aina oltava valkoisella pohjalla, joten tama vaati kanteen jonkin-
laista valkoista aluetta, jolle merkin voisi sijoittaa. Nain paadyin valkoiseen diagonaaliseen
kenttaan, johon merkin sai sijoitettua sopivasti. Kannen yleisvariksi tuli punainen, johon
loin vaihtelevuutta diagonaalisilla sévymuutoksilla. Nama savyn vaihtelut tein valkoisen
alueen suuntaisiksi. Valkoisen alueen reunalle laitoin neutraalit harmaat viivat rajaamaan
punaista ja valkoista aluetta. Tein viivoista neuraalit, koska en halunnut kanteen enempaa
varisavyja.

Halusin kanteen jotain erikoista, koska kyse oli kuitenkin juhlajulkaisusta, jota haluttiin
kayttad markkinoinnin apuna. Patin, ettd kanteen tulee mattalakka punaiselle alueelle
ja valkoisen viivan alueelle kiiltdva UV-lakka. Tilaus meni normaalisti painoon, mutta jos-
tain syysta paino unohti tehda valkoisen alueen kohdelakkauksen. Korvaukseksi paino
teki ilmaiseksi suojapaperit jokaiseen kirjaan. Suojapapereihin saatiin valkoiselle alueelle
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UV-lakkaus. Vaikka suojapaperin kayttda ei ollut alun perin suunniteltu, se tekee kirjasta
omalla tavallaan arvokkaamman. Siind mielessa UV-lakkauksen poisjaaminen alkuperai-
sesta kannesta olikin onnekas sattuma. Painatuksen venyminenkaan ei haitannut, koska
projektissa oli varauduttu vastoinkdymisiin tarpeeksi valjalla painoaikataululla.

Kannesta tehtiin lukuisia vaihtoehtoja erikokoisilla valkoisilla alueilla, joiden myéta paa-
dyttiin lopulliseen versioon. Asiakas oli lopulta hyvin tyytyvainen kanteen. Myés itse olin
tyytyvainen lopputulokseen.

4.5 Kuvamateriaalit

Historiikkeja tehtdessa térmataan hyvin usein ongelmiin kuvamateriaalien kanssa. Niin
my06s Dextran historiikissa. Harva yritys tai yhteisé on arkistoinut johdonmukaisesti ma-
teriaalia vuosien varrelta. Etenkin juuri historiateoksiin sopivaa kuvamateriaalia on usein
niukasti. Tylsia johtajien potretteja kylld 16ytyy vaikka joka vuodelta, mutta yrityksen
henkilokunnasta ja paivittdisesta "elamasta” on vaikea l6ytaa hyvaa kuvamateriaalia.

Kuvien laatu on myds usein ongelma. 1900-luvun alkupuoliskolla, kun valokuvaaminen ei
ollut niin yleistd, valokuvaamisesta huolehti ammattivalokuvaajat. Naiden ottamat valo-
kuvat nayttavat hyvilta vield téna paivanakin. Kun valokuvaamisesta tuli arkipaivdisem-
paad, alkoivat myos ns. tavalliset ihmiset ottaa kuvia. Kuvia alettiin toki ottaa enemman
kuin aiemmin, mutta laatu tippui samaa tahtia. Harjaantumaton kuvaaja saattaa rajata
kuvaa vaarin tai jattda kuvasta pois jotain oleellista. (Sumiloff 2000, 20-22.)

Valokuvauksen digitalisoituminen aiheutti myds omalta osaltaan kuvamateriaalien heik-
kenemiseen. Aluksi digitaalisten kameroiden kuvanottoresoluutiot olivat vaatimattomia.
Sen ajan kuvissa ei resoluutio usein riitd painokelposeksi kuvaksi. Lisaksi vanhemmilla
digikameroilla otetuissa kuvissa on paljon kohinaa ja varisavyt haaleita. Kuvat ovat tek-
nisesti heikkotasoisia, jotta ne toimisivat hyvin painotuotteessa. (Sumiloff 2000, 20-22.)

Vaikka hyvia paperikuvia olisikin tarjolla, voi ongelmaksi muodostua kuvien skannaaminen.
Asiakas saattaa ajatella sadstavansa rahaa, ja skannaa kuvat esimerkiksi itse. Asiakkaalla
ei valttamatta ole kuitenkaan riittavasti tietoa, jotta kuvista tulisi tarpeeksi hyvalaatuisia
skannauksessa. Resoluutio saattaa jaada liian pieneksi tai annetaan skannausohjelman
teravoittaa kuvia, jolloin kuvat saattavat teravoitya liikaa. Skannereitakin on eritasoisia
ja huono skanneri saattaa sekoittaa kuvan varidynamiikan tai selkedsti toistaa huonosti
tiettyja savyja. (Sumiloff 2000, 29.)
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Dextran historiikissa oli kuvamateriaalin samoja ongelmia, joita edelld kasiteltiin. Kuva-
materiaalien laatu vaihteli suuresti. Vaihteleva laatu teki kirjan ulkoasusta hieman epdjoh-
donmukaisen. Jollain aukeamalla kuvat olivat hienoja ja toisella taas suhteellisen huonoja.

4.6 Kuinka kirjaprojektissa onnistuttiin?

Projekti onnistui siind mielessa hyvin, ettd kaikki osapuolet olivat tyytyvaisia lopputu-
lokseen. Se on tietenkin aina tavoite ja siind onnistuttiin. Kirja valmistui ajallaan Dextran
45-vuotisjuhliin.

Kirjaprojektin ulkoasun kanssa oli tekemisissa selkeasti kolme osapuolta: asiakkaan edus-
tajat, toimittaja ja graafinen suunnittelija. Yhteistyd sujui padsaantdisesti ongelmitta,
mutta toki joitain vastoinkaymisiakin oli projektin aikana. Asiakkaalla oli jonkin verran
nakemyksia ja toivomuksia ulkoasun suhteen, mutta yleisesti suunnittelijan ulkoasullisiin
ja taitollisiin ratkaisuihin luotettiin ja niihin oltiin tyytyvaisia. Tassa projektissa toimitta-
jalla oli vahva nakemys ulkoasun ja taiton suhteen. Jouduin neuvottelemaan toimittajan
kanssa suhteellisen paljon erilaisista ulkoasuratkaisuista. Kirjan tekeminenhan on toki
moniammatillista yhteisty6ta ja tietynlaisten kompromissien tekemistd, mutta tdssa ta-
pauksessa neuvottelu vei paljon aikaa. Olisin ehka voinut ottaa hieman vahvemman roo-
lin ulkoasuratkaisuista, koska suunnittelijan vastuullahan ulkoasu lopulta on. Vaikka pitaa
olla joustava, graafisen suunnittelijan pitaa osata myds pitaa kiinni omasta ammatillisesta
nakemyksestaan varsinkin, jos tiettyihin ulkoasuratkaisuihin on hyvat perustelut.

Kirja on ulkoasultaan suhteellisen hyva kokonaisuus. Leipatekstipalstojen ja marginaalien
koot ovat onnistuneita. Typografia on hyvin luettavaa ja diskskreettia. Joissain kohdissa
tekstirivit hieman repeilevat tasapalstaisuuden takia. Taman valttamiseksi olisi tekstille
ollut hyva antaa hieman valjemmat valistys- ja tavutusmaaritykset. Taman lisaksi olisi
ehka voinut miettia leipatekstin kokoa suhteessa palstanleveyteen. Nyt palstanleveys on
hieman pieni verrattuna tekstikokoon. Pienempaa tekstia mahtuu luonnollisesti enemman
palstaan kuin isompaa. Palstojen valissa olevien nostojen ei tarvitsisi olla tasapalstaa,
koska joissain niissa tapahtuu rumannakaista rivien repeilya. Nostot aiheuttivat muuten-
kin ongelmia taittoon. Nostojen kohdissa leipatekstipalsta kapenee puoleen ja aiheuttaa
repeilyd. Nostojen sijoittaminen palstojen valiin ei valttamatta ollut paras mahdollinen
idea. Niita olisi pitanyt kasitellda kuin kuvaelementteja ja sijoitella niité marginaaliin tai
palstaan. Nostot myods hidastivat taittoty6ta tuoden ylimaaraisen elementin taittoon ku-
vien ja leipatekstipalstojen lisaksi. Jotkin nostoista ovat myds liian pitkid, jolloin ne me-
nettavat ytimekkyytensa ja entisestaan rikkovat taiton harmoniaa.
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Vaiotsikot ovat sopivan kokoisia eivatka erotu hairitsevasti muusta tekstista. Alatunnis-
teet ja sivunumerot ovat sopivan diskreetteja, eivatka kiinnita liikaa huomiota. Kuvateks-
tit erottuvat sopivasti leipatekstista ja pieni nelid niiden alussa sopii niihin. Kirjassa on
muutama laatikko, joiden teksti haluttiin saada vaikuttamaan siltd kuin se olisi kirjoitettu
kasin. Kirjasinvalintaa olisi ehka ollut syyta harkita tarkemmin, koska lopullisessa taitossa
teksti on suhteellisen pienta ja vaikealukuista.

Valokuvien laatu vaihtelee paljon, mutta on ymmarrettavaa, etta historiikissa on vanhoja
ja huonolaatuisia kuvia. Montaa huonolaatuista kuvaa onnistuttiin parantamaan kuvan-
kasittelylld. Lehtileikkeiden kayttd onnistui kirjassa suhteellisen hyvin. Ne haluttiin saada
taittoon sen verran isoina, etta niistd pystyisi lukemaan tekstit ja siina onnistuttiinkin
hyvin

Kansi on mielestani onnistunut. Vaikka yrityksen logo on kannessa pienikokokoisena, se
erottuu hyvin ja antaa diagonaaliselle valkoiselle kentalle tarkoituksen. Kannen paavariksi
haluttiin punaista ja sita siina onkin. Punaiselle alueelle luotu diagonaalinen kuvio elavait-
tda kantta ja tuo kanteen abstraktin kuvaelementin. Takansi toistaa etukannen kuviota.
Takakannen teksti on sopivan hillitty. Kanteen suunniteltiin aluksi UV-lakkausta valkoiselle
alueelle. Paino unohti painatusvaiheessa tehda tdman lakkauksen ja suostui lisdédmaan
kirjoihin suojapaperin, johon lakkaus lopulta suoritettiin. UV-lakka tuo kanteen sopivasti
arvokkutta ja korostaa hyvin tasaista valkoista aluetta. Suojapaperi tuo myés oman ar-
vokkuutensa kirjan ulkoasuun. Kirja on kovakantinen ja sidosasu on sidottu. Tama sopii
kirjalle, josta haluttiin arvokkaanoloinen lahjakirja.

Kirjan formaatti on suhteellisen onnistunut. Kirja on sopivan pieni, joten sitd on mukava
kasitelld ja lukea. Kirja on kuitenkin tarpeeksi iso, etta ulkoasussa pystyttiin kayttémaan
kahta palstaa ja apupalstaa samalla sivulla. Kirja voisi olla ehka hieman paksumpi, jolloin
se antaisi ehka viela hieman arvokkaamman vaikutelman.

Kirjan taitto oli suhteellisen hidasta. Kirjassa oli paljon kuvia ja niiden lisdksi paljon nos-
toja. Tama osaltaan hidastaa taittoa, koska jokainen aukeama taytyy rakentaa tarkasti.
Myds kaksipalstaisuus luo oman haasteensa, koska palstat taytyy saada tasattua ja esi-
merkiksi luvut olisi hyva loppua niin, ettei viimeisen palstan tekstimassa jaa vajaaksi vaan
ulottuu alareunaan asti. Kuvien kokoja ja sijoittelua muuttamalla palstoja voidaan toki ta-
sata, mutta se vie luonnollisesti aikaa taittajalta. Toimittajakin auttoi téssa projektissa ri-
vien tasaamista, kirjoittamalla lisaa tai poistamalla kohtia leipatekstista tarpeen mukaan.
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5 Yhteenveto

Kun lahdetdan suunnittelemaan painotuotetta ja esimerkiksi kirjaa on paljon asioita, joita
taytyy ottaa huomioon. Yksi tarked lahtdkohta kirjan suunnittelulle on se etta kirja on
tehty luettavaksi. Kirja on siis ennen kaikkea viestintaa. Ulkoasu voi olla luonteeltaan kon-
servatiivinen, moderni, arvokas, leikkisd, rosoinen, lapsenomainen jne. Ulkoasun luonne
ei kuitenkaan poista sita tosiasiaa, etta kirjan teksti on tehty luettavaksi ja kuvat katsot-
tavaksi. Taman takia kirjan typografian suunnitelussa taytyy olla huolellinen ja varmistua
siita, etta kirja on ulkoasultaan helppolukuinen.

Graafisella suunnittelijalla on lukuisia osaamistarpeita. Graafisen suunnittelijalle on hy6-
tya hyvasta yleistiedosta. Talléin on helpompi toimia erilaisten projektien ja ihmisten
parissa. Hyva yleistieto auttaa luomaan tehokasta viestintaa erityyppisissa yhteyksissa.
Graafiselle suunnittelijalle on tarkeda omata hyvat sosiaaliset taidot, koska ammatissa
joutuu tydskentelemaan ihmisten kanssa. Monet projektit ovat moniammatillista yhteis-
tyota ja sosiaalisilta tilanteilta ei voi valttya. Graafisen suunnittelijan taytyy olla hyva
kuuntelija. Lahdettdessa suunnittelemaan esimerkiksi kirjan ulkoasua on graafisen suun-
nittelijan ymmarrettava asiakkaan tarpeet ja ko. kirjan ominaisluonne. Hyva kuuntelija
tekee todennakdisemmin asiakkaan tyytyvaiseksi saavaa suunnittelua kuin huono kuun-
telija. Graafisen suunnittelijan on tarkea myds osata esitelld ideoitaan suullisesti. Hyvalla
ulosannilla saa asiakkaan uskomaan ideaan ja luottamaan graafisen suunnittelijan ratkai-
suihin.

Kirjan toimitustyd on moniammatillista yhteisty6ta. Jotta projektit onnistuvat hyvin, on
yhteisty6 eri alojen toimijoiden kanssa sujuttava mutkattomasti. Graafisen suunnittelijan
taytyy osata tulla toimeen erilaisten ihmisten kanssa. Kirjaprojektin aikataulutus on tar-
keda ja ulkoasun suunnittelulle ja toteutukselle on tarkeda varata tarpeeksi aikaa. Myo6s
painatukseen kannattaa varata ylimaaraista aikaa yllattavien vastoinkdaymisten varalle.

Esimerkkina ollut Dextran historiikki -projekti toimi hyvaéna vertailukohtana tytssa kasi-
tellyille asioille. Oli opettavaista miettia, mita Dextra-kirjan teon aikana olisi voinut tehda
paremmin. Dextran historiikki oli kokonaisuutena onnistunut, vaikka parannettavaakin
I6ytyy. Historiikki valmistui ajallaan ja asiakas seka toimittaja olivat hyvin tyytyvaisia
lopputulokseen. Lopputydn teko antoi vinkkeja, miten kirjojen ulkoasua kannatta lahtea
suunnittelemaan ja mihin asioihin on syyta kiinnittda huomiota. Vaikka olen tehnyt paiva-
tydssani lukuisia kirjoja, jokainen projekti on hieman erilainen ja jokaisesta oppii jotain
uutta. Niin kirjan suunnittelussa kuin yleisesti graafisena suunnittelijana voi aina kehittya
paremmaksi.
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Lopputydn lukija saa kuvan siitd, minkalaisia asioita kirjan tekemiseen liittyy. Lukija saa
myds tietoa minkalaisia asioita graafisen suunnittelijan taytyy osata ja minkalaisia tilan-
teita suunnittelija tydssaan kohtaa ja kuinka niissé kannattaa toimia. Lopputyon konk-
reettisena tuloksena syntyi Ladkarikeskus Dextran historiikki, jota kdytetaan yrityksen
esittely- ja markkinointimateriaalina.
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