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Opinnaytetyoni tavoite on tutkia journalististen ilmaisjakelu-, eli kaupunkilehtien digikanavien
hyoddyntamistapoja ja merkitysta julkaisujen toiminnassa. Miten ne vaikuttavat kaupunkilehtien
journalismiin ja mita haasteita digikanavat tuottavat kaupunkilehtien paéosin pienille toimituksille?
Muiden mediatoimijoiden lailla my6s kaupunkilehdilla on omat internetsivunsa, jotka edustavat
julkaisujen paaasiallista digikanavaa. Verkkosivuilla on alati paivittyva uutisvirta, jonne tuodaan
myo6s painettuun lehteen paatyva sisalto. Erityisenad mielenkiinnon kohteenani tutkimuksessa on
digitaalisten uutisvirtojen syntymisen aiheuttama mahdollinen vaikutus printtilehden sisaltéén.

On oleellista muistaa, ettd kaupunkilehdet ilmestyvat maksullisia sanoma- ja paikallislehtia
harvemmin. N&in ollen niin sanotusti nopeasti vanhentuvia uutisaiheita ei voi selkeimman
nakokulman kanssa tuoda kaupunkilehden printtilehteen, ellei aihe uutiseen tule julki juuri
iimestymista edeltavana paivana.

Toteutin tiedonhaun opinnaytety6honi paaosin tutkimushaastatteluin, joihin osallistui kolmen eri
kaupunkilehden toimituksissa tydskentelevia henkil6itd. Haastattelujen pohjalta aloin selvittaa,
mitka kaikki tekijat kaupunkilehtien toiminnassa vaikuttavat niiden painetun lehden ja digikanavien
keskindiseen vuorovaikutukseen.

Digitalisaatio tuo lisdhaastetta julkaisujen tybarkeen, koska yleisesti kaytetyn sanonnan mukaan
tana paivana on nayttava verkossa ja sosiaalisessa mediassa, tai muuten yritys tai tuote ei ole
kaytannossa katsoen olemassa. Kavi ilmi, ettd digikanavien paivittdminen tuottaa
kaupunkilehdille lisda tyotd, mutta ainoastaan yksi kolmesta haastattelemastani julkaisusta on
ottanut verkkosivuistaan tahan mennessa taysipainoisen hyodyn irti mainostulojen kerdamisessa.
Toimituksessa vakituisesti tydskentelevien henkildiden vahdinen méara saattaa olla osaltaan
yhteydessa tahan, koska laaja-alaisemmin mainostuloja verkkosivuiltaan haaliva haastateltu
kaupunkilehti oli Raumalainen, jolla on digikanaviensa kehittamistytsséa tukenaan Marva Median
runsaslukuisen henkilékunnan tuki ja tietotaito.

Mielenkiintoinen havainto kaupunkilehtien edustajien kertomista seikoista oli se, ettd jokaisella
julkaisulla oli taysin erilainen taustatarina siitd, miten he aloittivat verkkosisallon tuottamisen.
Kasite "digiherddminen” on siis haastateltujen kaupunkilehtien kohdalla melko harhaanjohtava,
jos sen mielletdan tarkoittavan vain akillista ja samaan aikaan syntynytta tarvetta alkaa tekemaan
asiat niin kuin muut yritystoimijat ja mediajulkaisut tekevat jo.

ASIASANAT:

Journalismi, digitalisaatio, sosiaalinen media, media, paikallisuutiset, kaupunkilehti,
iimaisjakelulehti
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FREE NEWSPAPERS™ DIGITAL CHANNELS AND
THEIR EFFECT TO THE WAYS OF WORKING IN
FREE NEWSPAPERS

Purpose of this thesis is to investigate ways how journalistic free newspapers take advantage of
their digital channels and how big is the value of digital channels to publications. How digitalization
has affected to journalism and what challenges does it bring to offices of free newspapers, that
work usually with small personnel capacity? Webpages are the main digital channel to free
newspapers, just like it is usually also to other kind of newsmedias. Webpages are holding inside
of them densely updating newsfeed, that works as a platform also to content, that goes also to
printed newspaper. Special target of interest in my investigation was to find out, if birth of this
newsfeed in digital channels, that are living and possible to update at any time, have effected to
the journalistic content of printed newspapers.

It is important to remember, that free newspapers are released more seldomly than newspapers
that cost to their readers. Considering that, newstopics that come quickly to the end of their life
cycle can not be written to printed free newspaper with the most obvious point of view, unless the
information comes out just a day before realase date of the next issue of free newspaper.

| implemented search of information to thesis mainly with investigation interviews, that
participated persons that work in three different free newspapers. Based on facts gathered by
these interviews i started to find out factors, that affect to interaction between their printed free
newspaper and digital channels.

Digitalization brings more responsibilities to mundane labor of publications, because just like
commonly used phrase says; corporation or product must be present in world wide web and social
media nowadays, or otherwise it practically do not exist. Interviews pointed out, that updating of
digital channels brings clearly more work to free newspapers” offices, but only one out of three
from interviewed publications has managed to get great financial benefit from advertisements in
its webpages. Phenomenon might be connected to amount of personnel recources in offices of
publications, because that one successful free newspaper was Raumalainen, that has the whole
extensive skilled staff of Marva Media to work with developing digital channels of Raumalainen.

Interesting natification that reperesentatives of free newspapers told was, that every publication
have behind whole kind of different story between each other about how they begun producing
digital content in the first place. In other words, term “digital awakening” is in this case pretty
misleading, if you think about it meaning only a urgent need to do things in the same way that
other businesses and publications had already started to do.

KEYWORDS:
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1 JOHDANTO

Maaliskuussa 2020 Suomessa ilmestyi 58 kaupunkilehted, jotka kuuluivat Sanomaleh-
tien Liittoon. Mediakonserneja, joiden omistamia tuotteita kaupunkilehdet ovat, oli yh-
teensa 16. Suomessa ilmestyi maaliskuussa 2020 yhteensa 221 Sanomalehtien Liittoon
kuuluvaa kaupunki-, paikallis-, ja sanomalehted, jotka edustavat uutisoinnin ottellaan
paikallismediaa. Noin joka neljas julkaisuista oli nain ollen kaupunkilehti. (Sanomalehtien
Liitto 2020.)

Kaupunkilehdet muodostavat siis huomionarvoisen osan journalistisen printtimediasisal-
I6n tuottajista Suomessa. Lukijoilleen maksullisten sanoma- ja paikallislehtien tavoin

myo6s kaupunkilehtien on pysyttava mukana alan kehityksessa elamisessa.

Sain idean opinnaytetyoni aiheeseen keskustelusta, jonka k&vin myds tutkimushaastat-
teluun osallistuneiden Aamuset Kaupunkimedian toimitusesimiesten kanssa. He kertoi-
vat, etta reaaliajassa paivittyvan uutisvirran syntyminen julkaisun internetsivuille aiheutti
selkedn muutoksen painetun lehden sisélléssa. Aamusetin printtilehti alkoi tuolloin pai-

nottua yha runsaammin kohti rennompaa ja aikakauslehtimaisempéaa sisaltdlinjaa.

Tama johtui toimitusesimiesten mukaan siitd, ettéd painetun lehden mainospaikat ovat
kaupunkilehtien tarkein tulonlahde. Nain ollen myds lehden journalistisen sisallon pitaa
olla lukijoilleen uutta ja uniikkia. Vaikka merkittavaan uutisaiheeseen keksisi uuden na-
kokulman painettua lehtea varten, voi olla, etté sen kiinnostavuus on laskenut jo lukijoi-
den silmisséa, koska suuret mediatalot ja useammin ilmestyvat paikallis- ja sanomalehdet

kuluttavat uutisaiheet hyvin nopeasti loppuun.

Kiinnostuin tutkimaan aihetta laajemmin; onko digitalisoituminen muuttanut laajemmalla
otannalla kaupunkilehtien painettavan paatuotetteen, eli perinteisen lehden journalistista
siséltoa? Taman liséksi halusin selvittdd tarkemmin sité, miten kaupunkilehdet lukijoil-
leen ilmaisina mediatuotteina hytdyntavét digitaalisia kanaviaan ja niihin liittyvid moni-

naisia mahdollisuuksia.

Toteutin tiedonhaun opinnaytetydhoni tutkimushaastatteluja tarkeimpana, uusinta tietoa
ammentavana menetelmana kayttden. Haastattelin journalistisen tyon ammattilaisia
kaupunkilehdista, joiden levikkialueet koostuvat keskenéén vaihtelevan kokoisista kau-
pungeista ja jotka kuuluvat erimuotoisiin/-kokoisiin mediakonserneihin. Haastatteluiden

paapaino keskittyi kaupunkilehtien digitaalisten kanavien ja painetun lehden valisiin
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suhteisiin, digitaalisen murroksen tuomiin haasteisiin sekda mahdollisuuksiin ja digika-

navien kokonaisvaltaiseen merkitykseen julkaisujen toiminnassa.

Toiminnastaan kertoneiden julkaisujen edustajat olivat Aamuset Kaupunkimedian paa-
toimittaja Lasse Virtanen ja toimitussihteeri Teemu Peltola, Raumalaisen tuottaja Elina
Helkela ja digituottaja Maija Mannisté seka Turun Seutusanomien paatoimittaja Janica
Vilen. Lisaksi kaytin opinnaytetydni tydstamisessa aiheeseen liittyvia kirjallisuus- ja verk-
kol&hteita.
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2 KAUPUNKILEHDEN MAARITELMA

limaisjakelu- eli kaupunkilehdet ovat journalistisia julkaisuja, joiden liikketoimintamallin ta-
loudellinen tuloksenteko perustuu ainoastaan ilmoitusmyyntituloihin. Lukijoille kaupunki-
lehti on ilmainen ja heille se jaetaan suoraan kotiin. Liséksi lehti on noudettavissa levik-
kialueensa jakelupisteista, jotka sijaitsevat paivittaistavarakauppojen aulojen kaltaisissa
julkisissa tiloissa. Kaupunkilehdet ovat sitoutunueet noudattamaan Julkisen sanan neu-
voston eettisia kriteereita ja journalistin ohjeita samalla tavalla kuin lukijoilleen maksulli-

set sanoma- ja paikallislehdet.

Sanomalehtien Liiton liittojohtaja Jukka Holmbergin (Raumalainen 2013) mukaan sano-
malehtien tilauspeittojen pienentyminen ja paikallisradioiden oman alueensa roolin hei-
kentyminen ovat toimineet kaupunkilehtien paikallista merkitysta nostaneina tekijéina.
Holmberg naki myos, etta lukijoiden arvostus kaupunkilehti& kohtaan oli noussut 2010-
luvun alkuun tultaessa. Tarkea syy tahan oli liittojohtajan mukaan julkaisujen toimituksel-
lisen laadun paranemisen ja sitoutuminen Julkisen sanan neuvaoston ja journalistin oh-

jeiden noudattamiseen.

Mediakonserni Keskisuomalaisen tuotteisiin kuului maaliskuussa 2020 perati 23 kaupun-
kilehtea, joka muodostaa yli kolmasosan kaikista Suomen kaupunkilehdista. Keskisuo-
malainen on nain ollen selkeasti suomalaista mediakenttaa kaupunkilehtien osalta hal-
litseva konserni. Keskisuomalaisen toimitusjohtaja Vesa-Pekka Kangaskorpi muistutti il-
maisjakelulehtien statuksesta tasa-arvoisena tiedonjakajana kaupunkilehti Tamperelai-
sen 60-vuotisjuhlagaalassa, josta Tamperelainen teki lahteen& opinndytetyossa kaytetyn
reportaasin (Mékinen 2017). limainen lehti tavoittaa Kangaskorven mukaan kansan so-
sioekonomisen hierarkian sijoitukseen katsomatta.

Hyvin hoidetut kaupunkilehdet ovat vahvistaneet suhteellista asemaansa merkit-

tavasti. Niistd on monin paikoin muodostunut ensisijainen tiedonldhde isolle osalle

kansalaisia. Kaupunkilehti ei ole eliitin etuoikeus vaan se on véline, joka tavoittaa
lukijansa hyvin lapileikkaavasti.

Vuonna 1957 perustettua Tamperelaista pidetddan Suomen ensimmaisena varsinaisena
kaupunkilehtena. Jo 1930-luvulta I&htien muun muassa Torniossa, Turussa ja Oulussa
julkaistiin ilmoituslehtia, joiden sisaltédn kuului erilaisia teksteja ja kirjoituksia. Tarkastel-
taessa maailmanlaajuisesti kaupunkilehtien historiaa, ensimmaisiin kuuluvat jaljet ilmais-
jakelulehdisté voidaan jaljittéa 1800-luvun lopun Britanniaan. Cheadle and Teen Times

-lehti syntyi tuolloin Manchesterin kaupungissa. (Ojajarvi 2009 9-12.)
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Uusimpia tulokkaita suomalaisten kaupunkilehtien joukossa ovat Helsingin Sanomien
uutuuslehdet HS Espoo, HS Helsinki ja HS Vantaa. Tammikuussa 2019 ilmestymaan
alkaneet ilmaisjakelulehdet toimitetaan kerran viikossa myds niihin paakaupunkiseudun
koteihin, jotka eivat ole tilanneet Helsingin Sanomien printtilehted. Uusien julkaisujen kil-
pailijoihin jakelualueellaan kuuluvat Helsingin Uutiset, Itdvayla ja Vantaan Sanomat,

jotka kaikki kuuluvat Keskisuomalainen-konsernin kaupunkilehtiin.

Toimitusjohtaja Kangaskorpi ei pitdnyt uutta kilpailutilannetta paakaupunkiseudulla Kui-
tenkaan huolestuttavana muutoksena.
Sanoma ja Helsingin Sanomat ovat varteenotettava ja merkittava haastaja. Toivotamme Kil-
pailijan tervetulleeksi markkinaan, ja olemme aika luottavaisia omiin tuotteisimme. Kilpailevia

tuotteita on tassé vuosien ja vuosikymmenten varrella ilmestynyt, mutta jostain syysta ne eivat
ole markkinassa pysyneet pitkalla tahtaimelld. (STT 2018.)
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3 TUTKIMUKSEN KAUPUNKILEHDET

Haastattelin opinnaytety6éhoni kolmen eri kaupunkilehden edustajia, jotka vastaavat si-
sallon tuottamisesta julkaisujen painettuihin lehtiin, internetsivujen uutisvirtaan ja muihin

digitaalisiin kanaviin.

Ennen haastatteluissa ilmenneiden tietojen ja huomioiden erittelyd esittelen opinnayte-
tydhoni osallistunneet kaupunkilehdet, jotta julkaisujen edustajien kertomat tiedot on
mahdollista asettaa ymmarrettavasti niihin raameihin seka liikketoiminnallisiin ehtoihin,
joissa kaupunkilehtia tuotetaan. Tarkoitan raameilla tydkaluja ja -ymparistta, joilla ja
joissa haastatellut kaupunkilehtien toimittajat seka tuottajat tekevat tyotaan. Niihin sisal-
tyvat muun muassa taustakonserni, jonka tuotteena kaupunkilehdet toimivat, toimitusten
henkilostoresurssit, levikkialueiden suuruudet, numerokohtaisten levikkien koot seka
kaupunkilehtien itselleen maarittelemat journalistiset yleisilmeet, joka tarkoittaa yksinker-
taisimmin ilmaistuna journalistista ilmaisutyylia, jota kunkin julkaisun sivuilta l16ytyy eni-

ten.

Taustatietojen pohjalta on helpompi ymmartaa nakemyksia ja ratkaisuja, joita nama kau-

punkilehdet noudattavat digitaalisten kanaviensa paivittdmisessa.

3.1 Aamuset Kaupunkimedia

Aamuset Kaupunkimedia on Turussa ja sen naapurikunnissa ilmestyva kaupunkilehti,
joka syntyi vuonna 1981. Aamusetia julkaisee Turun Tietotarjonta Oy, joka kuuluu TS-
yhtyméan omistukseen (Wikipedia.) Aamusetin suurista suuntaviivoista ja paivittaisesta
toimitusarjesta vastaavat paatoimittaja Lasse Virtanen ja toimitussihteeri Teemu Peltola,
joita molempia haastattelin opinnaytetyohon. Sisadltéa kaupunkilehteen tuottaa myés
joukko Aamusetille tydskentelevia freelancetoimittajia. Internetsivujen ja muiden digitaa-
listen kanavien sisallon paivittamisesta vastaavat ainoastaan Virtanen ja Peltola (Virta-
nen ja Peltola, 2019.)

Aamuset ilmestyy vuonna 2020 5-6 kertaa kuukaudessa. Lehden numerokohtaisen pe-
ruslevikin laajuus on 130 000 kappaletta. Kerran tai kaksi kuukaudessa ilmestyy jattija-

kelunumero, jonka jakelu on 136 000 kappaletta (syyskuussa jattijakelu perati kolmen
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numeron voimin). Vuoden suurin jakelu on Saaristo-teemanumerolla, jota on saatavilla

my06s Turun saariston noutopisteistd (Aamuset mediakortti 2020.)

TS-yhtymén tuoteperheeseen kuulumisestaan huolimatta Aamusetin toimitus sijaitsee
erillaédn TS-yhtyméan paatuotteena toimivan sanomalehti Turun Sanomien toimituksesta.
Aktiivista yhteyttd Aamusetin ja Turun Sanomien toimitukset eivat pida keskenaéan jour-

nalistiseen sisaltton liittyen (Virtanen ja Peltola, 2019).

Suurimpana johtotédhtend Aamuset Kaupunkimedian sisalléssa on toimitussihteeri Pel-
tolan mukaan paikallisuus, joka kattaa I&hinn& Turun ja sen valittomassa laheisyydessa
sijaitsevat naapurikuntien alueet. Lehden avausaukeama on varattu uutisjournalismille,
mutta muuten Aamusetin sisaltdé on melko kevytté ja aikakauslehtiméaista. Peltola mainit-
see henkilokuvat, paikallisen kulttuuriin, urheiluun, ruokaan ja asumiseen seka sisusta-
miseen liittyvat jutut tyypillisiksi juttutarjonnan palasiksi. Julkaisu pyrkii kattamaan laajasti
Turun seudun elaméankirjoa kasittelevia asioita jokaisessa numerossaan.

Verrattuna muihin l&ahialueen kaupunki- ja paikallislehtiin Aamuset on selkeasti ai-

kakauslehtimaisempi. Meilla on myds uutismaisia juttuja, mutta printtilehdessa
niitd on suhteellisen vahan (Peltola 2019.)

3.2 Turun Seutusanomat

Turun Seutusanomien toimialuetta on nimensé mukaisesti Turkua ympéaroiva seutu kai-
kista ilmansuunnista. Turun Seutusanomien printtilehti iimestyy neljan alueellisesti maa-
ritellyn julkaisun voimin; TSS-Vakka ilmestyy Vakka-Suomessa kattaen Uudenkaupun-
gin, Laitilan ja niiden liepeilla sijaitsevat kylat seké paikkakunnat, TSS-Lansi pitaa sisal-
l[dan Lansi-Turun, Naantalin ja Raision, kurkottaen pohjoisessa Mynamaelle saakka,
TSS-Keskustan levikkialue lahtee Turun keskustasta kohti saaristoa, paattyen Ruissalon
ja Hirvensalon kautta Kakskertaan. TSS-ldélla on hallussaan Liedon, Kaarinan seka Pai-

mion l&hialueet.

TSS-lehtiperheen neljan jasenen yhteenlaskettu jakelumaara numeroa kohden on yh-
teensa 162 296 kappaletta. Suurin levikkijakelu on TSS-Lannella, jota jaetaan numeroa
kohden 53 338 kappaletta. Pienin on TSS-Vakkalla, 18 358 kappaletta. Heindkuun ke-
sataukoa lukuunottamatta Seutusanomien tuoteperheen nelja painettua lehtea ilmesty-
vat jokainen kahdesta kolmeen kertaa kuukaudessa (Turun Seutusanomat mediakortti
2020.)
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Vakituisesti Seutusanomilla tydskentelee kolme siséaltéa kaupunkilehdelle tuottavaa toi-
mittajaa. Yksi heistd on péaatoimittaja Janica Vilen, joka osallistui myds opinnaytetydn

tutkimushaastatteluun.

Seutusanomien journalistinen siséltd on hyvin monipuolista, sisaltden muun muassa pai-
kallispolitiikkaa, kevyita henkildvetoisia juttuja ja kulttuuria. Seutusanomien levikkialue
siséltaa runsaasti pienia paikkakuntia, joiden asioista esimerkiksi Turun Sanomat kirjoit-
taa harvemmin. Tama seikka mahdollistaa lehdelle monisavyisen juttutarjonnan. Aihe-
kirjoa yhdistaa paatoimittaja Vilenin mukaan positiivisuuden aura.
Teemme &éanestyksia lukijoille, joissa he voivat danestaa positiivisinta uutista ja
vuoden positiivisinta raisiolaista. Aloittaessani paatoimittajana elettiin lama-aikaa
ja avatessani sanomalehden tuli aina paha mieli. Paatimme silloin alkaa tekemaan

lehted, jonka avaamisesta tulee hyva mieli, nostamalla esiin iloisia uutisia, jotka
antavat uskoa tulevaisuuteen.

Seutusanomat ei piilottele negatiivisia asioita, mutta kun verkon uutisvirrasta valitaan

printtilehteen sisaltdd, halutaan nostaa esiin hyvan mielen tuovia juttuja (Vilen 2019.)

3.3 Raumalainen

Raumalainen on Rauman ja sen laheisyydessa sijaitsevien naapurikuntien tapahtumiin,
ihmisiin ja ilmidihin keskittyva kaupunkilehti. Vuonna 1979 perustettu kaupunkilehti tun-
nettiin vuoteen 2014 saakka alkuperaiselld nimellaédn Uusi Rauma (Wikipedia.) Vuonna
2014 julkaisu vaihtoi nimensa lisaksi visuaalisen ulkoilmeensa (Mannistd ja Helkela,
2019). Haastattelin opinnaytetyéhéni Raumalaisen tuottaja Elina Helkelaa ja digituottaja
Maija Mannistba. Helkeldn mukaan kaupunkilehti Uusi Rauman muuttuminen Rauma-
laiseksi ei rajoittunut ainoastaan lehden ulkoasuun ja nimeen. Aluksi uusi julkaisu oli ni-

meltaan Raumalainen.fi. (Helkela 2019.)

Raumalainen on Marva Media -mediayhtitn tuote. Yhtién toinen printtijulkaisu on sano-
malehti Lansi-Suomi, joka ilmestyy viisi kertaa vilkkossa. Marva Median omistukseen kuu-
luu my6s paikallisradiokanava Radio Ramona (Wikipedia.) Raumalaisen ja Lansi-Suo-
men toimitukset toimivat samoissa tiloissa, Marva Median toimipisteessa. Sijainnin li-
saksi julkaisut jakavat keskenaan tekijoitaan; Lansi-Suomen toimittajat tekevat juttuja
toisinaan myds Raumalaiseen. Tasta johtuen Raumalaisen printtilehted ja digikanavia
koostavien toimittajien maaraa on vaikea maaritella. Julkaisuilla on yhteinen internetsi-
vujen etumaski, johon paivitetdan Raumalaisen ja Lansi-Suomen journalistista sisaltoa.
(Mannist6 ja Helkela, 2019.)
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Tiivis yhteisty® mediakonsernin julkaisujen valilla eroaa siis selkeasti Aamuset Kaupun-
kimedian etdisestad suhteesta TS-yhtyman tuoteperheen sanomalehteen, Turun Sano-

miin.

Raumalaiset lukijat ovat oppineet vuosien saatossa tehokkaasti eron kaupunkilehden ja
sanomalehden sisalldissa (Helkela 2019). Raumalainen ei tarjoa lahtdkohtaisesti uutisia,
jotka kasittelevat esimerkiksi kaupungin taloutta. Sellaiset kuuluvat sanomalehti Lansi-
Suomen sisaltdéon, mutta kaupunkilehti voi tutkia samoja aiheita eri nakokulmista.

Jos Lansi-Suomessa on uutisoitu kaupungin taloudesta, siitd voidaan tehda juttu

Raumalaiseen esimerkiksi kulttuurin maararahojen nakodkulmasta, harrastajateat-
tereiden rahoituksesta tai vastaavasta.

Raumalainen ilmestyy kerran viikossa, 38 000 kappaleen numerokohtaisen levikin voi-
min. Jakelualue kattaa Rauman lisaksi Pyharannan, Laitilan, Euran ja Eurajoen, mutta

ei siihen vuonna 2017 yhdistynytta Luviaa (Raumalainen mediakortti 2020.)
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4 KAUPUNKILEHTIEN DIGISISALLON TUOTTAMISEN
ALKAMINEN

Kaupunkilehtien digitalisoitumisen monimuotoisuutta; vaikutuksia toimitusarkeen seka
sisallon toimivuuteen tarkasteltaessa lienee selkeinté aloittaa alusta. Eli milloin ja miksi
haastattelemani ilmaisjakelujulkaisut ottivat digitalisaation mahdollisuudet verkkosivui-
neen ja sosiaalisen median kanavineen kayttoon perinteisen printtilehden oheen? Tut-
kimushaastatteluihini osallistuneiden kaupunkilehtien digisisallon teon aloittamisen
taustatarinat osoittavat, etta selkeaa tai tyypillistd "digiherddmista” ei niita yhdistavaksi
tekijaksi voi osoittaa. Jokaisella tutkimukseeni osallistuneella kaupunkilehdelléa on taka-
naan toisistaan poikkeavat historiat verkkosisaltétuotannon aloittamisen parissa.

4.1 Aamuset Kaupunkimedia

Aamusetin verkkosivujen uutisvirta sai alkukipinansa eraana perjantaina vuoden 2012
tammikuussa, kun polttava uutisaihe tavoitti kaupunkilehden toimituksen. Toimitussih-
teeri Peltola (2019) muistaa tilanteen kehittymisen edelleen.

Tuli tieto, ettd Amiraalistonkadulta on I6ydetty mahdollisesti sodanaikainen

pommi. Kaivauksissa olivat mukana muun muassa puolustusvoimat ja Turku
Energia. Tilanne vaihtui tunti tunnilta.

Kaupunkilehdella oli jo silloin kaytdssaan verkkosivustonsa, jossa oli tuolloin tosin aino-
astaan Aamusetin yhteystiedot ja lehden etuvinkit. Peltola ja Virtanen pohtivat etta yhta
lailla kokonaiset jutut voidaan kirjoittaa vastedes verkkosivuille. Aamusetin tapauksessa
valmis alusta digisisallélle oli siis jo olemassa, mutta sen hyddyntaminen taydessa mit-
takaavassaan oli jaanyt ennen vuotta 2012 odottamaan itsedan. Pommiepailya kasitte-
levan ensimmaisen uutisen kirjoittaminen verkkosivuille innosti Peltolaa ja Virtasta otta-
maan milloin vain paivitettavissa olevan ja rajattomasti sisaltta itseensa mahduttavat
verkkosivut osaksi Aamusetin siséltétarjontaa. Oli selvaa, ettd ensimmainen juttu suo-
rastaan velvoitti tuottamaan sisaltod saanndollisesti lisda verkkosivuille. Virtanen painot-
taa, etta lukijat eivat seuraa sivustoa, jonne tuotetaan sisaltta vain silloin talloin. Paa-
toimittaja kyseenalaistaa silti samaan hengenvetoon verkkosivujen etusivun itsessééan
uutisointikanavana. Han uskoo, etté enda lahinna vanhemmat ihmiset tulevat selaa-

maan uutismedioiden nettisivujen etumaskia. Virtanen nakee tavan johtuvan siita, etta
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vanhemmat sukupolvet ovat tottuneet lukemaan sisaltda perinteisella sanomalehtita-
valla.

Nuoremmat tulevat varmasti enemman sosiaalisesta mediasta |6ydetyn tai kave-
rin lahettaman linkin kautta (Virtanen 2019.)

4.2 Turun Seutusanomat

Seutusanomien digisisallon tuotannon alkua jaljitattessa on syyta pysahtya ensin vuo-
teen 2016. Tuolloin tapahtui suuri brandiuudistus, joka koski niin printtilehted kuin myés
lehden verkkosivuja. Uudistuksia ennen lehdella oli kaksi digitaalista uutissivustoa,
jotka tarjosivat uutissisaltéa lukijoille; kaupunkiuutiset.fi ja kaarinanuutiset.fi. Kaarinan
Uutiset ja Kaupunkiuutiset yhdistyivat vuonna 2016 uuden brandin, Turun Seu-
tusanomien alle, joka sai nimedan kantavat verkkosivut ja sosiaalisen median tilit.
Printtilehden uudistukseen kuului myds sen jakaminen itiseen ja lantiseen lehteen.
Ennen brandiuudistusta toimineet aiemmat verkkosivut aloittivat aktiivisen uutissisallon

tuottamisen jo vuonna 2008.

Vuonna 2017 perustettiin Seutusanomien lehtiperheeseen TSS-Vakka, joka sai omat
verkkosivunsa. Syksylla 2019 sen verkkosivut sulautettiin kuitenkin osaksi Turun Seu-

tusanomien omia vastaavia (Vilen 2019.)

4.3 Raumalainen

Verrattuna opinndytetydssa tarkasteltaviin varsinais-suomalaisiin kollegoihinsa Rauma-
lainen on digisiséallon tuottamisessa vanha tekija. Perustamisvuodestaan 1979 vuoteen
2014 asti Uusi Rauma nimell& tunnettu kaupunkilehti aloitti verkkouutisten tuottajami-
sen jo 1990-luvulla. Tekeminen sen ajan tekniikalla ei ollut tuottaja Helkel&n mukaan
laheskaan yhtéa helppoa kuin se on nykyaan.
Silloin ei ollut mahdollista ajastaa juttuja internetiin, joten joku meni jo aamukuu-
delta paivittaméaan uutisia verkkoon. Tydskentelin Radio Ramonassa ennen siir-

tymista printtimedian tekemiseen. Jo silloin radion tydntekijat tuottivat juttuja
myds Uusi Rauman internetsivuille.

2014 tapahtuneen nimenmuutoksen yhteydessa Uusi Raumasta tuli tarkemmin sanoen
Raumalainen.fi, mutta verkkosisallén olemassaoloa painottanut loppuliite pudotettiin

sittemmin nimesta pois (Helkela 2019.)
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5 DIGIKANAVIEN VAIKUTUS JOURNALISTISEEN SI-
SALTOON

Kaupunkilehtien verkkainen ilmestymistahti vie niilta tehokkaasti mahdollisuuksia tuoda
printtilehtiin ajankohtaisia uutisaiheita. Paikalliset sanomalehdet, jotka ilmestyvat seit-
semana tai viitend paivana viikossa ja toimivat alueensa johtavana printtimediana pita-
vat julkaisutahtinsa turvin etulydntiasemaa kaupunkilehtiin, mité tulee paivan polttavien
uusien tietojen kertomiseen lukijoille. Opinnaytetythoni haastateltujen kaupunkilehtien
kohdalla ndma sanomalehdet ovat Turun Sanomat ja Rauman seudun tapahtumista
uutisoiva Lansi-Suomi. Kuten kaupunkilehdet esitelleessa aiemmassa luvussa todettiin,
Lansi-Suomi toimii kuitenkin Raumalaisen kanssa symbioosissa, toisin kuin erillaan toi-
sistaan suhteessa Turun Sanomiin toimivat Turun paikalliset kaupunkilehdet Aamuset

ja Turun Seutusanomat.

Pyrkimys yksilolliseen iimeeseen omaperdisten juttuaiheiden kautta tuntuu olevan teke-
misen tapa, joka yhdistaa kaikkia kolmea kaupunkilehted, jotka osallistuivat tutkimuk-
seeni. Digitaaliset kanavat tarjoavat vaylan viestia lukijoille lahialueen tapahtumista no-
peammin, mutta painettu lehti vahtii aikaa kestavaa sisaltdéda. Onnettomuusuutiset eivat
ole esimerkiksi sellaista sisalttad, vaikka verkkosivuilla ne voidaan hyvin kayttaa. Haas-
tatteluissa kerrottujen ndkemysten perusteella voidaan todeta, kaupunkilehtien pitaa
vedota lukijoihin enemman viihteellisyyden ja vahemman uutisoinnin keinoin kuin ti-

heammin ilmestyvien paikallis- ja sanomalehtien.

Aamusetin, Turun Seutusanomien ja Raumalaisen journalistisen linjaan vaikuttavat tie-
tenkin muutkin seikat kuin digitalisaatio. Silla on kuitenkin selkeé rooli sisallon tyylien
suunnanmuutoksissa, joista julkaisujen toimituksissa on kuluneiden vuosien aikana

paatetty.

5.1 Uutisista kilpailu on vaikeaa

Virtanen luonnehtii Aamusetin nykyista journalistista linjaa ajattomaan lifestyleen, hu-
man interest- ja featuretyyppisiin juttuihin pyrkivéksi. Juttujen jaottelussa printtilehden
ja verkkosivujen valilla kdy usein niin, ettd tarjonnan véhemmistdd edustavat, niin sano-

tut kovat uutiset paivitetddn verkkoon heti. Toimitussihteeri Peltola nostaa paikallisen
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sanomalehden lisdksi myds sosiaalisen median syyksi siihen, etta kaupunkilehdet eivat
pysty nykyaan varjelemaan uutisaiheita itsellddn kauaa. Uutisen sailyttamisesta viikon-
lopun yli on tullut Iahes mahdotonta, koska ihmiset keskustelevat asioista sosiaalisessa
mediassa. Perinteiset uutismediat eivat voi siis enda vangita tai estaa tiedonkulkua
(Peltola ja Virtanen 2019.)

Virtanen tuo esiin ndkemyksen, joka osoittaa perinteisen uutismedian roolin tiedonvali-
tyksen portinvartijoina kuuluvan menneisyyteen. Sosiaalinen media loi mediankulutta-
jille kanavat puhua niin sanotusti perinteisten tiedotusvalineiden ohi, joka riisti uutisme-
dialta vallan paattaa tiedosta, joka ylittdd uutiskynnyksen ja tulee yleiseen tietoon. Sosi-
aalisen median tuomien tiedonkulun muutosten ketjureaktion vaikutus tuntuu Virtasen
mukaan raskaalta juuri kaupunkilehtien arjessa. Tassa niin sanotussa dominoefektissa
palataan taas kaupunkilehtien harvaan ilmestymistahtiin verrattuna isompiin printtime-
diajulkaisuihin. Aamuset on liukunut tietoisesti aikakauslehtimaiseen suuntaan, koska
uutisjutut vanhenevat nopeasti.

Keskiviikon pitéisi olla lehden jakopéiva, mutta jos lehti tulee lukijalle vasta tors-

taina ja uutisaihe ehtii muuttumaan vuorokauden aikana ratkaisevasti, nayttaa
uutinen jo ilmestyessaan vanhalta.

Ajattomampi juttumateriaali on Aamusetille turvallisempi vaihtoehto. Lukija voi kayda

nain lehted lapi hitaasti viikkon mittaan, eivatka jutut vanhene yhtaan.

Internetsivujen ja sosiaalisen median kaytt6on ottamisella oli ratkaiseva vaikutus leh-
den muuttumisessa aikakauslehtisuuntaan. liman digitalisaatiota sitd olisi tuskin tapah-
tunut (Peltola 2019.) Virtanen (2019) lisa&, ettd muutos oli ennen kaikkea reagointia di-
gitaaliseen murrokseen. Paatoimittaja alleviivaa Aamusetin nykyista tyylia kaupunkileh-
den olemassaolon oikeutukseksi. Kerran viikossa ilmestyva Aamuset ei pysty kilpaile-
maan muita paikallisia journalistisia mediatoimijoita vastaan kovilla uutisaiheilla paine-
tussa lehdessa. Internet on uutisvayla, jossa voi reagoida heti esimerkiksi tietydmaasta
tai poliisin ilmoittamasta rattijuoposta. Vastaava siséltd nousee harvoin printtilehteen,
koska se on usein jo vanhaa tietoa lehden ilmestyessa. Printtilehdessa lahtokohtana on
se, etta kaikki siind on Aamusetin omaa tuotantoa. Niiden pitd& olla juttuja, joita ei ole
julkaistu muualla aikaisemmin. N&in painettu lehti pysyy mielenkiintoisena ja elinvoi-

maisena.

Aamusetin liuku aikakauslehtilinjaa kohti oli vahvaa vuonna 2019. Tama johtui siita,
ettd kyseisen vuoden alussa voimaan tullut jakelumuutos rajasi lehden ilmestymista

saanndllisen keskiviikkonumeron liséksi lauantaiden osalta ainoastaan yhteen

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Aleksi Mékela



18

viikonloppunumeroon kuukautta kohden. Aikaisemmin Aamuset oli ilmestynyt joka vii-
kon lauantaina. Kuukausittaiset sivumaarat pysyivat kuitenkin samana, joten lehden yk-
sittaisista numeroista tuli jakelumuutoksen myéta paksumpia. Vuonna 2018 tavanomai-
nen keskiviikon numero piti siséllaan 28 sivua, mutta nykyaan maara on 36 sivua. Digi-
talisaatio ei ole Virtasen mukaan siis ainoa syy lifestylehenkisten juttujen lisaantymi-
seen Aamusetissa. Teemakokonaisuuksien, kuten Koti & rakentaminen sek& Herkku
osuudet lehdessa ovat kasvaneet ja ne ovat myds lisdantymassa edelleen. Kaytanto
toimii paatoimittajan mukaan sujuvasti myos kaupallisesti, Aamusetissa mainostavien
yritysten nakokulmasta. Aamuset pitdé freelancemallisesti tytskentelevien avustajatoi-
mittajiensa kanssa palavereja, joiden hedelmallisin anti on p&datoimittajan mukaan kes-
kustelu mahdollisista juttuaiheista. Valilla keskustelu lahtee ronsyaméaan, mutta silloin
paastdan yleensa kiinnostavimman asian aarelle, kun huomataan, ettd aihe kiinnostaa

monia ja kaikilla on siihen oma nakoékulmansa.

Digitaalisten kanavien myotéa sanomalehtien etulydntiasema kaupunkilehtiin uutisten
suhteen on kaventunut, koska verkkosivuja voi paivittaa milloin vain. Aamusetin p&éatoi-
mittaja Virtanen kertoi esimerkin vaikeuksista, joita julkaisu kohtasi aikana ennen inter-
netsivujen uutisvirran kayttdonottoa. Tapahtuma juontaa juurensa 2000-luvulle, jolloin
Virtanen kuuli turkulaiselta poliitikolta merkittdvan uutisen. Tieto saavutti paatoimittajan
perjantaina ja uutisen piti paatya tulevan viikon keskiviikon lehteen.

Hammastyin huomatessani, etta uutinen oli jo lauantain Turun Sanomissa. Polii-

tikko kertoi ilmoittaneensa samat tiedot myds Turun Sanomille, koska he olisivat
kuulemma suuttuneet muuten hanelle.

Tapahtuneen jalkeen Virtanen alkoi pantata uutisaiheen tydstamista aina Aamuset-nu-
meron ilmestymista edeltavaan paivaan, jotta tietovuotoa muille julkaisuille ei enaa ta-
pahtuisi. Han tietd& aina tiedotustilaisuuteen mennessaan, etta ilmeisinta juttua sielta ei
kannata odottaa. Jos kaupunki tiedottaa esimerkiksi uudesta budjetista maanantaina,
paikalla ovat kaikki seudun tiedotusvélineet. Yle ottaa usein radiohaastattelun, joka aje-
taan lahetyksessa heti tilaisuuden paatyttya. Turun Sanomat tekee oman juttunsa tiis-
tain lehteensa, mutta Aamusetin pitda tehda jotain aiheesta viela keskiviikkona ilmesty-
vaan lehteen. Siind vaiheessa uutisaihe on niin sanotusti loppuun kaluttu luu. Vastaa-
vissa tapauksissa Virtanen on ottanut yleiseksi tavaksi uutisanalyysin tekemisen, jossa
aihetta kasitelladn oman persoonan lapi pohdittuna. Kyseessé on silloin paatdksente-
koa sivuava ajankohtaisjuttu. Aihetta voi tietenkin lahestya myds muun uutiskarjen

kautta, jos muut uutismediat ovat jattaneet kayttamatta jotain merkityksellistéa. Enaa
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seikka ei turhauta paatoimittajaa, vaan Virtanen on hyvaksynyt sen kuuluvan tyén luon-

teeseen.

Paatoimittaja kertoo, ettd han on kaynyt jo vuosikausia Turun kaupunginvaltuuston ko-
kouksissa. Toisinaan ne synnyttavat juttuja, mutta Virtanen ei mene paikalle puhtaasti
uutisointi mielessaan. Keskustelemalla ihmisten kanssa ja kuuntelemalla paatéksente-
koa héan kokee pysyvansa kartalla kaupungin asioista, jolloin on helppo reagoida ajan-
kohtaisiin aiheisiin kirjoittamalla kommentteja ja uutisanalyyseja paatéksenteosta. Virta-
nen kokee kokoukset hedelmallisiksi, koska ne helpottavat toimitusarkea tarjoamalla
sytykkeita juttujen tekemiseen. Liséksi siella kdymisessa on sosiaalinen nakdkulma.
Kaymalla siella nahdaan, etta Aamuset on kiinnostunut kaupungin paattksenteosta ja
syntyy sosiaalisten linkkien verkosto. Se saattaa toimia toisinaan niin, etta itse turku-

laispoliitikkojen aloitteesta tulee ideoita juttuihin.

Viela jokin aikaa sitten oli yleista, etta Aamusetin numeron taittopaivana tiistaina ei ollut
viela kymmenelta aamulla tiedossa, mita uutissivulle tulee. Toisinaan tuli todellinen
kiire. Juttujen ideointi on edelleen kovin vaihe tekemista, mutta nykyaan se sujuu Virta-

sen mukaan jo rutiinilla (Virtanen 2019.)

5.2 Seutusanomat vaihtoi teemat paikallisuuteen

Turun Seutusanomia julkaiseva yhtio ML-Mediat ei tuota maksullista paikallis- tai sano-
malehted. Paatoimittaja Vilen (2019) pitda pienta taustayhtitta kaupunkilehden juttujen
ideoimista helpottavana seikkana.

Jos takanamme olisi iso mediakonserni, hallituksen paatdkset ohjaisivat vahvasti

tydtani. Nyt ohjaajana on kaytannodssa vain yksi esimieheni, joka on antanut ty6-
honi sataprosenttisen luottamuksen.

Vilen poisti kaupunkilehden p&&toimittajana aloittaessaan vahvasti teemoittuneen linjan
juttuaiheiden suhteen, joka lehdelld oli ollut kaytdssa siita asti, kun se toimi erillisina jul-
kaisuina nimiltddn Kaupunkiuutiset ja Kaarinan Uutiset. Ennen lehtien yhdistymista
journalistinen sisalto tehtiin vahvasti myyntiedellytysten luominen mielessa. Jokainen
sivuista sisalsi oman teeman, kuten Rakentaminen, Kauneus ja terveys, Seniorit seka
Sisustaminen. Sivuille saatiin myytya nain helpommin teemoihin liittyvien yritysten mai-
noksia. Teemojen sijasta Vilen paatti kiinnittdd huomiota ennen kaikkea Seu-
tusanomien yleiseen kiinnostavuuteen ja siihen, etté lehtea tehdaan selkeasti intohi-

molla. Mainostajia silméallapitaen kaupunkilehti, jota luetaan tarkasti, ei tarvitse tarkasti
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jasenneltyja teemoja. Seutusanomien vieminen yleislehden suuntaan oli Vilenin mu-
kaan kannattava paatos, kun menestyksen mittarina kaytetaan mainosmyynnin tuottoi-
suutta. Journalistisen linjan lisaksi Vilen uudisti tuolloin Seutusanomien visuaalisen ul-

koilmeen.

Digitaaliset sisallonjakokanavat yksinaan eivat ole siis vaikuttaneet viela merkittavasti
Seutusanomien journalistiseen sisdltoon. Ottaen huomioon ennen kaikea sen, etta in-
ternetsivujen uutisvirta oli olemassa jo Turun Seutusanomien edeltdjina toimineiden
kaupunkilehtien toiminnassa. Seutusanomien selkeésti uutismaiset jutut julkaistaan
tuoreena verkkosivuilla. Tiedotepohjaiset uutiset toimivat Seutusanomilla l1&ahinna taitto-
paloina, kun painettuun lehteen tarvitaan lyhyita juttupaloja. Aamusetin tavoin myos
Seutusanomien painettuun lehteen valitaan juttuja, jotka kestavat aikaa. Vilenin mu-
kaan julkaisu keskittyy henkilékuviin seka juttuihin, jotka liittyvat paikallisiin tositarinoi-
hin ja puheenaiheisiin. Printtilehteen ei tehda esimerkiksi koskaan urheilusta ottelura-
porttia, jossa kerrotaan ottelun lopputulos ja mita siind tapahtui. Sen sijaan Seutusano-
mat voi tehda esimerkiksi juttua henkildsta, joka on toiminut urheiluseurassa monta

kymmenta vuotta taustatehtévissa ja on nain ollen paikallinen hahmo.

Uutisaiheet, jotka Seutusanomat ottaa kasiteltavaksi viedaan oman nakékulmasuodatti-
men lapi, kun aiheet nostetaan painettuun lehteen. Oma lahestymistapa edustaa jotain
sellaista, joka erottaa kyseisen aiheen kasittelyn muista uutismedioista.Toisinaan Seu-
tusanomat julkaisee jutut samanlaisina ja yhta pitkind seka verkkosivuilla, etta printti-
lehdessa. Poikkeuksena ovat tiedotteiden pohjalta kirjoitetut lyhyet uutiset, jotka julkais-
taan sellaisenaan internetsivuilla. Taman jalkeen aiheen tiimoilta tehdd&n mahdollisesti
haastattelu, josta koostetaan printtilehteen laajempi juttu. Vilenin mukaan mahdolli-
suuksia soveltamiseen painetun lehden ja verkkosivujen uutisvirran valilla 16ytyy run-
saasti enemmankin.

Printtilehti on tilan suhteen verkkosivuja rajallisempi, joten pystymme laajenta-

maan juttuja verkossa, varsinkin kuvien suhteen. Painetun lehden juttuun voi

menné esimerkiksi 3000 merkkia tekstid ja yksi valokuva juttuun, jolle on tilaa
puoli sivua.

Verkkosivuilla samaan juttuun voidaan mahduttaa artikkelitekstin lisaksi esimerkiksi
kainalojuttu ja viisi kuvaa. Joskus Seutusanomien toimittajat "kalastelevat” verkkosi-
vuille lyhyempia versioita niin, etta jos printtilehdessa juttu on jaettu véliotsikoilla kol-
meen osaan, niiden erottama kappale irrotetaan jutusta verkkosivujen uutisvirtaan yksi-
naan. Nain yksittaiset tekstipalat saavat enemman huomiota. Vilen perustelee kaytan-

t6a nakemyksellaan, jonka mukaan printtilehdella ja verkkosivuilla on hyvin pitkalti eri
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lukijat. Lahtiessaan juttukeikalle Vilen ei omien sanojensa mukaan mieti sitd, etta paa-
tyykd siita syntyva juttu internetiin vai printtilehteen. Seutusanomat tekee linjansa mu-
kaista journalistista sisalttd, josta printtilehteen paatyvat ne jutut, jotka eivat ole menet-

téaneet kiinnostavuuttaan ennen seuraavan painetun lehden taittamista.

Seutusanomien verkkosivujen uutisvirtaa paivitetaan Vilenin mukaan joka péaiva, noin

kahden tunnin valein uutta materiaalia luettavaksi tuomalla. Toimittajat kayttavat digika-
naviin Seutusanomien tybarjessa enemman aikaa kuin printtilehteen, koska sinne mah-
tuu painettua lehted enemman siséaltéa. Printtilehteen paatyy vain osa tehtavasta sisal-
|6sta, mutta verkon uutisvirtaan viedaan kaikki. Henkilékohtaista intohimoa tiettyyn me-
diavalineeseen Vilenilla ei ole. Paatoimittaja kayttaa tydaikansa niin kuin toimituksessa
on linjattu. Mahdollisimman aktiivinen verkkosivu tarkoittaa yleensa suurempaa maaraa
lukijoita, mutta sisallon maara ei ole kuitenkaan Seutusanomilla ole niin merkityksellista
kuin se, ettd millaista se on. Julkaisu kulkee siis sisaltdnsa suhteen laatu ennen maa-

raa.

5.3 Raumalla liikuttu takaisin uutismaisempaan otteeseen

Raumalainen jakaa sanomalehti Lansi-Suomen kanssa Marva Median toimitustilojen
liséksi internetsivujensa uutisvirran, jossa kaupunkilehden sisalt6a klikkaamalla lukija
paasee edelleen Raumalaisen omaan osioon. Tuottaja Helkela (2019) kertoi, etta
aiemmin Raumalaiseen tehtiin juttuja suosien digisiséaltda ylitse printtilehden.
Nykyaan teemme enemman printtilehtea ensisijaisesti, jonka jalkeen alamme

vasta jakamaan sisaltfa internetin uutisvirtaan. Ennenk&dn emme laittaneet silti
tiettyja juttuja internetiin ennen painetun lehden ilmestymista.

Internetiin vietiin aiemmin niin sanottuja "kadesta suuhun -juttuja” virtana. Jutut, joiden
haastatteluihin ja kuviin ndhtiin paljon vaivaa, saivat ensijulkaisunsa vasta printtilehden
sivuilla. Painetun lehden ilmestymisen jalkeen jutut julkaistaan ajastettuna internetissa.
Digituottaja Mannist6 (2019) muistuttaa silti, ettd kun kaupunkilehti Uusi Rauma muut-
tui nimeltaan ja ulkoasultaan vuonna 2014 Raumalaiseksi, muutos nakyi eniten printti-
lehdessa. Internetsivut tehtiin heijastamaan julkaisun uutta imagoa ja sen visuaalista

iimetta.

Suurin syy nykyaan kaytanttné olevaan painetun lehden ensisijaisena pitdmiseen pa-
laamiseen oli halu vahvistaa Raumalaisen asemaa siin& mainostavien yritysten kan-

nalta. Jos lukijat ovat lukeneet jutut jo ennen printtilehden ilmestymista internetsivuilta,
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painetun lehden selailu ei vaikuta niin houkuttelevalta. Lukijat ovat Mannistén mukaan
erilaisia; osa haluaa lukea siséltdéa perinteisesta lehdesta ilmoitusten kanssa ja osa tyk-
kaa jakaa ja lukea sosiaalisen median kautta yksittaisia juttuja. Raumalainen haluaa

palvella molempia lukijatyyppeja.

Helkela nakee, ettd Raumalaisen journalistinen sisélté on ottanut lahivuosina askelia
takaisin kohti takavuosien linjaa, jota Uusi Rauma piti ohjenuoranaan. Tama tarkoittaa
uutisjuttujen lisaantymista kaupunkilehden sivuilla. Vuodesta 2019 alkaen ennen 7-pai-
vaisena sanomalehtena ilmestynyt Lansi-Suomi alkoi ilmestya ainoastaan viisi kertaa
viikossa. Toinen Lansi-Suomen poistuneista ilmestymispaivista on juuri keskiviikko, jol-
loin Raumalainen julkaistaan. Mannistd uskoo sen olevan vahva syy uutissisallén li-
saantymiseen. Raumalainen pyrkii tyydyttamaan lukijoitaan niin uutisnalan kuin myos

keveampien lifestylejuttujen kaipuun osalta.

Kevedmmissa jutuissa ja spesiaalisisalldissa digikanavien tarjoamat mahdollisuudet
ovat Helkelan mukaan eniten arvossaan. lImié havaittiin jo parikymmenta vuotta sitten,
jolloin digisisallot ja yhteydenpito verkossa lukijoiden kanssa olivat uusi ilmio.
Uusi Rauman internetsivut tekivat sen, etta lukijoiden kynnys kontaktin ottami-
seen lehden toimitukseen madaltui. Puhumattakaan vuosista, jolloin Facebook

yleistyi ja sen kommentointimahdollisuudet avautuivat. Silloin ajateltiin, etta
teemme lehte& ehdottomasti internet edella (Helkela 2019.)

Raumalainen haluaa olla alusta, jota kautta lukijat saavat esiin omia valokuviaan ja jut-
tujaan. Internetin kautta on helppo jarjestda myds aanestyksid. Muun muassa Vuoden
raumalainen ja Pitsimissi aanestetaan Raumalaisen verkkosivuilla. Helkelan mukaan
Raumalaisen ja sita edeltdneen Uusi Rauman toimitukset ovat olleet kunnianhimoisia
siind pyrkimyksessé, ettd kun sama lukija lukee Raumalaista ja Lansi-Suomea, han ei
koe lukeneensa samaa juttua jo toisesta lehdesta. Sisallot pyritaan pitdmaan mahdolli-
simman erillaan toisistaan. Mannistt on kuitenkin huomannut, etta internetin yhteinen
LS24-uutissivu sanomalehden kanssa hamaa sisallonkuluttajia usein.

Jutut menevéat LS24:ssé niin paljon lomittain, etté en ole varma, miten tarkkaan
ihmiset huomaavat katsoa sen, onko juttu Raumalaisen vai Lansi-Suomen.

Raumalaisen verkkosivuosioon ei paiviteta sisaltda paivittain. Uutisvirta elaa pitkalti

printtilehden juttutarjonnan rytmia mukaillen. Raumalaisen verkkosivuille vietavat jutut
jaetaan yleensa noin kolmelle paivélle viikossa. Yksi tiistaina, ilmestymispaivana use-
ampi ja torstaina viel& joitakin niista viedaan verkkosivuille. Printtilehden jutut vieddan

internetiin sellaisenaan, mitddn muuttamatta. Mannisto uskoo, etté lukijoille olisi
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hankalaa, jos vain osa jutuista laitettaisiin verkkoon ja he joutuisivat hakemaan koko-

naisen version erikseen internetsivuilta 16ytyvasta nakoislehdesta.

Helkeld sanoo Raumalaisen toimitusarjen olevan enimméakseen yhteensovittamista
Lansi-Suomen tekijéiden kanssa. Vuosi 2019 kului Marva Median toimituksessa melko
pitkalti uuden opettelun merkeissa, koska silloin sanomalehti Lansi-Suomen ilmesty-
mispaivéat muuttuivat. Tiistain Lansi-Suomessa olleen jutun aiheen kasittelya voidaan
jatkaa keskiviikon Raumalaisessa, mutta eri nakokulmalla. Mannisto lisaa, etta ison uu-
tisjutun ilmetessa Raumalla myds kaupunkilehti ottaa vastuuta uutisoinnista, huolimatta
Lansi-Suomen paavastuuta. Suunnitellut sivut menevat Raumalaisessa uusiksi, jos iso

uutinen ilmenee tiistaina, jolloin keskiviikon numero taitetaan.

Poikkeuksellista Raumalaisessa on verrattuna Lansi-Suomeen teemallisuus. Vilkkaim-
pina kuukausina jokaisessa kaupunkilehden numerossa on oma teemansa, kuten
muun muassa Sisustus & rakentaminen, Kesa & puutarha ja Vene & auto. Teeman
mukaista sisaltda tehdaan kyseisiin numeroihin muutaman aukeaman verran lehted
kohden. Ne eivat ole irrallisia liitteitd, vaan kiinteana osana Raumalaisen painettua leh-

tea.

Pitkalle kehittynyt tieto- ja viestintatekniikka tekee toimitustydsta helposti suoritettavaa
missa ja milloin vain.Tyota on helppo tehda kotona, esimerkiksi digitaalisten kanavien
paivittdmisen parissa. Tama on luonut journalistien toimenkuvaan ilmién, jossa tyon ja
vapaa-ajan suhde on hamartynyt. Ammatillisen kehittymisen ja jaksamisen vastuu jaa
nain yha enemman tyontekijoille, vaikka he eivat olisikaan freelancetoimittajia vaan
kuukausipalkkaisia mediatalon journalisteja. Tietotyontekijdille tdiden kotiin viemisesta
ja epatavanomaisina tunteina tyoskentelysta on tullut enemman normi kuin poikkeus.
Digitalisoitumisen voidaan siis ndhda tuoneen lehtitalojen toimittajien arkeen yrittdjan
tyon piirteita (Pyoria, Melin ja Blom 2005, 254-255; Sennett 2007, 11-12.) Nykyaan toi-
mituksissa pienista suuriin tydskentelee journalistisia yleisosaajia. Pyrkiminen tulevai-
suuden ennustamiseen ja sen hallitsemiseen on vahvasti lAsnd toimitusten arjessa
(Valiverronen 2007, 146-147.) Digitaaliset julkaisukanavat tarjoavat julkaisualustan,
jotka mahdollistavat esimerkiksi virtuaalitodellisuuden kaltaisen tehokeinon kayttdamisen
tiedon esittamisessa lukijalle. Media-alan toimijoiden henkiléston osaamisen kehittami-
nen ja reagointitavan keksiminen IT-osaajapulaan ovat kysymyksia, joiden parissa toi-

mitukset pienista suuriin painivat nykyaan (Medialiitto 2019.)
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Toimittajat, jotka kokevat olevan ensisijaisesti mediatuottajia toimivat digiajan sukupol-
ven avainhenkildind. He luovat edellytyksia toimitustydn muuttumiselle ja hallitsevat
sitd asiantuntijan asemassa ylitse mediatalon osastojen rajojen. Tuottajana toimiminen
perinteisen toimittajan sijasta edustaa uudenlaista asemaa toimituksessa ja yritta-
jamydnteisen tydelaman tyylin rakentamista jalkimodernissa yhteiskunnassa (Deuze
2007, 80-88.) Tuottaja-toimittaja tydskentelee eri toimialakenttien rajoilla, ymmartaa
lehdenteon toimituksellisena tydna seka taloudelliselta luonteeltaan liiketoimintana.
Uusi tyonkuva ei tule palaamaan vanhaan malliin eik& ole ymmarrettava tuttujen tyéela-
matermien lokeroihin. Bindédrinen ajattelumalli parista palkkaty©-yrittdjyys alkaa vaatia
uusia tulkintatapoja, jotta tapahtunutta muutosta voidaan tulkita ymmarrettavasti. (Vali-
verronen 2009, 154-155.)

Journalisti Maggie Jackson toi ilmidn esiin kaunopuheisemmin; "Tanssimme tuhansien
tekstien pinnalla, poimimme tietoa miljoonien sanojen joukosta, satojen kirjojen ja leh-
tien joukosta seka verkkoavaruudesta”. Uusia ansaintalogiikoita syntyy verkossa jatku-
vasti. Toimintansa ammattilaistaneet bloggarit ja Twitter mediana ovat vieneet journa-
lismissa osaltaan pitkid artikkeleja paitsioon. Mediatuotteeksi sopii entista pienempi
tekstipatka tai videotallenne. Digitalisaatio pirstoo mediankulutusta pieniin osiin kulutta-
jien arkeen. AamiaispOdydassa selataan lapi sanomalehti, tdissé luetaan nopeasti verk-
kolehtea ja kotimatkalla voidaan scrollailla [&pi Twitterin uutis- ja keskusteluvirtaa. N&ain
syntyy niin sanottu nollaviiveodotusten maailma, johon perinteisen lukemisen arvojen
pelattiin sopivan huonosti 2010-luvun alussa. Journalismin ndkékulmasta huolenai-
heina néhtiin tiedon ja luotettavuuden pohjan putoaminen. Lukemisen alustat muokkaa-
vat ihmista. Perinteiseen painettuun sanaan luottava lukija ymmartaa vaivannakoa ja
lAhdekritiikki&, jota luotettava tieto edellyttdd. Tallainen lukija tiedostaa tiedon jakelijan,
jalostajan, taustatoimittajan ja kustannustoimittajan vastuut tiedon takana. Verkko tar-
joaa tiedonmuruja sielta ja taalta, mutta persoonallinen tarjoilutapa tai asiayhteyden
lAsn&olo puuttuvat digitaalisen tavan irrallisen luonteen vuoksi toisinaan. (Ekholm ja
Repo 2010, 21-23.)

5.4 Digikanavat mielenkiinnon mittareina

Digitaaliset sisallénjakoalustat ovat toimiva tapa hankkia tietoa siit&, millainen sisalt6 ja
milla tavalla tarjoiltuna houkuttelee lukijoita eniten puoleensa. Julkaisut voivat kayttaa

tata dataa hyodyksi linjansa mukaisen journaismin kehittdmisessa. Kaupunkilehtien
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edustajat toivat vahvasti ilmi, etta kevyt ja viihteellinen siséltd keraa verkkosivujen luki-
jamaarien perusteella eniten mielenkiintoa. Voidaan paatella, etta lukijat haluavat kau-
punkilehdiltéa viihdearvoa enemman kuin uutisointia aidosti lahialueeseen vaikuttavista
asioista. Kohut ja skandaalit ovat toinen suuri mielenkiintomagneetti. Julkisuuden hen-
kilon jouduttua ikdvaan valoon, mediankuluttajat lukevat tirkistelyn haluunsa mielellaéan

mya0s ilmaisjakelulehtien sisaltda.

Sosiaalisen median yleistyminen 2010-luvulla kaikenikaisten keskuudessa julkisen kes-
kustelun ja kommentoinnin valineena opetti Peltolalle, Aamusetin toimitussihteerin hie-
man yllattaenkin lukijoiden silmiin kiinnostavimmilta nayttavat juttuaiheet. Eniten paikal-
listen lukijoiden arkeen vaikuttavat uutiset, kuten poliittiseen paatéksentekoon liittyvat
jutut eivat kerda eniten huomiota. Esimerkiksi ravintolan perustamisesta kertova juttu
voi saada kovat jako-, luku- ja kommenttimaarat. Kaupunginvaltuuston tehdesséa taas
merkittdvan paatoksen, on se toimitussihteerin mukaan lukijoiden julkisen keskustelun
perusteella lukumaariltdan taysin marginaalinen tieto. Kiinnostuksen eroavaisuus lahi-
demokratiaa kasittelevien uutisten ja ravintolatyylisten juttujen valilla on Aamusetilla to-
della suuri. Usein jopa monikymmenkertainen (Peltola, 2019)

Aamusetin paatoimittaja Virtanen lisaa luetuimpien juttujen joukkoon rikosuutiset ja
kaikki aiheet, jotka ansaitsevat kantaa "kohu” -leimaa. Kohuaiheet alueellisesta patok-
senteosta ovatkin Peltolan mukaan juuri niita politiikkajuttuja, jotka saavat osakseen
eniten lukijoita. Turun toriparkin kaltaiset riitaisuuksia sisaltavat politikkauutiset kiinnos-
tavat kylla kansaa, koska ne herattavat tunteita.

Jos Turku nostaisi esimerkiksi yhtakkia veroprosenttia, en usko, etté siita puhut-
taisiin laheskaan yhta paljon kuin raitiovaunusta tai toriparkista (Virtanen 2019.)

Paatoimittaja on havainnut Aamusetin verkkosivujen klikkauskertoja tarkasteltaessa
sen, etta juttujen lukuarvossa tunne ajaa usein jarjen edelle. Virtanen kuvailee itsedan
vanhan liiton uutismieheksi, joka nékyy myds Aamusetin digisisallossa. Klikkeja ei
haeta verkkosivuille vakisin haetuilla kohuilla, vaan Aamuset tuottaa aina loppujen lo-
puksi sen jutun, joka on painoarvoltaan merkittavin eika sita, jota suuri lukijamassa eni-
ten todennékdisesti haluaa. lhmisten elamiin merkittavasti vaikuttavasta asiasta kerto-
minen pitaa tehda joka tapauksessa juttu. Virtanen pitaa pelottavana sitd, jos media tie-
dotusvalineena luopuu valinnan vallastaan ja kulkee suosion perassa. Sitd han ei ym-
marra ja hyvaksy.

Tarkein juttu on aina tehtava. Riippumatta siitd, onko silla yksi vai nelja tuhatta
lukijaa. Potentiaalinen yleis® ei voi olla ainoa kriteeri.
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Luetuimpien juttujen listausta seurattaessa yllattavan yleinen ilmi6é on se, ettd monta
vuotta vanha juttu nouseekin yhtéakkia kuumien juttujen joukkoon. Kyseessa voi olla
vanha ruokajuttu, joka on jaettu runsaan seuraajajoukon omaavan henkilon toimesta tai
Facebookin harrastajayhteiséssa. Toisinaan vanhan jutun nousemisen syy luetuimpien
joukkoon jaa taysin arvoituseksi Peltolalle ja Virtaselle. Tuoreet rikosuutiset ja kohut
voivat tuoda vanhalle jutulle tdysin uuden mielenkiinnon aallon. Kerran luetuimpiin Aa-
muset-juttuihin nousi vanha juttu turkulaisesta vapaaottelupromoottorista, joka joutui In-
terpolin etsintdkuuluttamaksi. Vuosi tatd ennen hanesta oli tehty Aamusetiin juttu.

Ihmiset olivat selvasti googlettaneet hanen nimeaan. Sielta oli noussut esiin jut-
tumme, koska aihe kiinnosti niin paljon (Peltola 2019.)

Toimitussihteeri vahvistaa, ettd kun henkild nousee negatiiviseen julkisuuteen, ihmiset
alkavat googlettamaan valittdomasti hanesta aikaisemmin kirjoitettuja juttuja, joita ahmia
tiedonnalkaan. Jos Aamuset olisi tehnyt esimerkiksi ennen vuoden 2019 kohua haas-
tattelun Turussa aiemmin vaikuttaneen Abdirahim "Husu” Husseinin kanssa, se olisi toi-
mitussihteerin ndkemyksen mukaan noussut loppuvuonna varmasti luetuimmaksi Aa-

musetin verkkosivujen jutuksi. Kohujen aikoina ihmisille kelpaavat vanhatkin jutut.

Vuoden 2019 klikatuimmat jutut Raumalaisen verkkosivuilla paljastavat yhtyméakohdat
Aamusetin toimitusesimiesten esittamiin nakemyksiin siitd, mika suurta lukijakuntaa
kiinnostaa. Eniten kaupunkilaisten elamaan vaikuttavat kovat uutisaiheet loistavat pois-
saolollaan luetuimpien juttujen listalla myds Raumalaisen verkkosivujen osalta. Vuonna
2019 klikatuimpia juttuja olivat Pitsimissi-danestys ja tuija-aidan néakdestekaytosta ker-
tova juttu, joka oli likkunut jo viiden vuoden ajan luetuimpien juttujen joukossa, koska
se nousee ensimmaisten osumien joukkoon, kun Googlesta etsitaan sanaa tuija-aita.
Liike-elamaa kasittelevat jutut ovat myds hyvin suosittuja; Rauman Kotipizzasta kertova
juttu kuuluu esimerkiksi myds vuoden 2019 luetuimpiin. Edell& mainittujen liséksi lue-

tuimpia olivat my0s jutut "Aivokasvain pilasi 5-vuotiaan Kasperin kesan”, "Mita marras-
kuu tuo tullessaan, lue raumalainen horoskooppi”, "Maauimalatalkoisiin kutsutaan kaik-
kia raumalaisia” ja "Sparking nights saihkyy ensi kuussa uudessa tilassa Raumalla”.
Klikkausten maara kasvoi Raumalaisen verkkosivuilla vuoden 2019 aikana, mutta hyvin

tasaisesti.

Vuoden 2019 lukemat ovat siitd syysta erityisen mielenkiintoiset, ettéd vuonna 2018 sa-
nomalehti Lansi-Suomi otti kayttéon nykymuotoisen maksumuurinsa digisiséallolleen.
Helkela ei usko kuitenkaan, ettd se vaikutti juurikaan Raumalaisen verkkojuttujen luku-

maaraan (Helkela 2019).
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5.5 Trendit lukemistavoissa

Moni nuori lukija ei kuluta Aamusetin paatoimittaja Virtasen (2019) mukaan printtileh-
ted, eika osa heista tule valttamatta koskaan sitd lukemaankaan. Internet on paatoimit-
tajan mukaan ainoa tapa paasta kyseisten lukijoiden puheille. Nettimateriaali ei vastaa-
vasti tavoita niinkaan vanhempia lukijoita. Toimitussihteeri Peltola (2019) kuitenkin
haastaa nakemyksen nuorista laiskoina painetun lehden lukijoina.

Saamme valilla pettynytta palautetta nuoremmilta henkil6ilté, niin sanotuilta digi-

natiiveilta, jotka ovat kohteena verkkojutussa, jota ei julkaista lainkaan printissa.
Usein sité kysytaan ensimmaisena.

Kaupunkilehtien painetun lehden numeron keskimaarainen lukijamaara ja niiden digisi-
vujen keskimaarainen lukijaméaara viikkoa kohden vaihtelevat keskenaan suuresti , kun
verrataan kyseisia lukupareja eri kaupunkilehtien kesken. Helsingin Uutisten painettu
lehti tavoitti vuonna 2019 keskimaarin 96 000 lukijaa, mutta verkkosivut kerasivat luki-
joita jopa 285 000 kappaletta, eli lahes kolme kertaa yhta paljon kuin julkaisun printti-
lehti. Oulu-lehden printtilehti kerasi lukijoita saman verran Helsingin Uutisten kanssa,
mutta sen verkkosivuilla k&vi viikoittain ainoastaan noin 8000 henkilda. (Kansallinen
mediatutkimus 2019.)

Kaupunkilehtikohtaisesti tarkasteltuna julkaisujen lukijoiden sitoutuvuus printtilehden ja
verkkosivujen uutisvirran valilla saattaa siis heitella todella paljon. Yksi todennakdinen
syy tédhan on vaeston ikdjakauman osuuksien keskinaiset eroavaisuudet eri puolilla
maata. Helsingin seudulla asuu enemman Peltosen mainitsemia diginatiiveja kuin Hau-
kiputaan ja Kiimingin kaltaisilla paikkakunnilla, jotka kuuluvat Oulu-lehden uutisoinnin
piiriin. Opinnaytety6hon haastatelluista kaupunkilehdista Raumalainen oli ainoa, joka
oli mukana kansallisessa mediatutkimuksessa. Raumalaisen verkkosivuja luki vuonna
2019 viikoittain noin 9000 henkil6a, joka on l&hes neljasosa painetun lehden tavoitta-
vuudesta. Rauman seudulla printtilehti on siis ainakin toistaiseksi vakevampi keino luki-

joiden tavoittamiseen kuin verkkosivujen uutisvirta.

5.6 Laajentavatko digikanavat uutisreviiria?

Kaupunkilehdet ovat yleensa vahvasti paikallismedian muottiin painottuvia tiedotusvali-
neitd, mutta digitaaliset kanavat avaavat niiden sisallén tarjolle lukijoille kaikkialla Suo-

messa ja maapallolla. Haastattelut kaupunkilehtien edustajien kanssa osoittivat, etti ne
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pitavat digikanavien mahdollisuuksista huolimatta tiukasti kiinni paikallisuuteen nojaa-
vista imagoistaan. Ennemmin verkon rajattoman merkkitilan uutisvirtaa hydédynnetaan
niin, etta paikallisista asioista uutisoidaan aiempaa matalammalla uutiskynnykselld sen
sijaan, ettd huomion kohteena oleva maanteteellinen alue olisi haastatelluilla kaupunki-

lehdilla juurikaan kasvanut.

Paatoimittaja Virtasen (2019) mukaan Aamuset pyrKii printtilehdesséaan selvarajaiseen
paikallisuuteen, mutta internetissé uutisalueen rajaaminen ei ole niin yksinkertaista.
Painetussa lehdessa jakelualueen ylittdvan juttuaiheen kasittelyyn ottamiselle pitaa olla
painavat perusteet. Sellainen voi olla vaikka Afghanistanissa palvellut turkulainen rau-
hanturvaaja. Virtanen luonnehtii esimerkiksi Punkalaitumen ja Rauman olevan jo hyvin
kaukana julkaisun toimialueesta. Internetissa taytyy ajatella eri tavalla kuin printtileh-
dessad. Aamuset rajaa aiheita digikanavissakin niin, etta jutut eivat kerro esimerkiksi
Rauman tai Lohjan puukotuksista. Digikanaviin voi laittaa kuitenkin kansallisen tason
asioita, jotka vaikuttavat myds turkulaiseen elamaan. Sellaisia voivat olla esimerkiksi
lakimuutokset. Vastaava juttu ei olisi ikind Aamuset-printtilehdessa, mutta internetiin
vastaava sisalto kay hyvin. Virtanen iloitsee siita, etté internetiin voi paivittaa sisaltoa
myas iltaisin ja viikonloppuisin, mutta vapauden vastapainona on vastuu. Digitaalisten
kanavien myllyjen pitda pyoria koko ajan niin, etté uutta digitarjontaa tulee julki kilpai-
lussa seudun muita kaupunkilehtia vastaan. Nettijuttujen paivittaminen vie paatoimitta-
jan tydpaivista suuren osan. Paivittain verkkosivuille tehd&an noin 40-50 uutta péaivi-
tysta.

Internetissé ei ole deadlinea eika tila lopu siella kesken, joten se laskee uutiskyn-

nysta, joka voi olla hyvéakin ja kaupunkilehdelle sopiva asia. Koulun pihaa sii-
voava porukka voi olla hyva jutunaihe kaupunkilehdelle.

Digikanavat palvelevat Aamusetilla hyvin myds entisia turkulaisia, jotka ovat muutta-
neet levikkialueen ulkopuolelle, eivatka voi saada enaa printtilehted. Iso osa Aamusetin

verkkosivujen liikenteesta tulee nimittain padkaupunkiseudulta.

Turun Seutusanomilla ei ole kilpailua muista kaupunkilehdistd suurimmassa osassa
neljan alueittain jaetun lehtensa levikkialueita. Printtilehden jakelua ei ole Turun kes-
kustassa, jonne kaupunkilehdet Aamuset ja Turkulainen ovat keskittaneet huomionsa.
Seutusanomat erottautuu jakelualueen kilpailutilannetta tarkasteltaessa niin, etta Turun
kaupungin tiedotteita se ei nosta esiin lainkaan. Sen sijaan Seutusanomat tarkastelee
Turusta syrjaisempien kaupunginosien elamaa, esimerkiksi Varissuon ja Lausteen ta-

pahtumia, arkkitehtuuria tai yhdistystoimintaa.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Aleksi Mékela



29

5.7 Ydinaluetta voi my6s kaventaa

Raumalaisen tuottaja Helkel& (2019) on huomannut, ettd Porissa toimitustaan pitava
kaupunkilehti Satakunnan Viikko mielletd&dn Raumalla vahvasti porilaiseksi julkaisuksi.
Sen kanssa Raumalainen ei siis kilpaile juuri lainkaan. Rauman liséksi tarkeéa paikka-
kunta lahiseudulta Raumalaiselle on Eurajoki, josta tehddén myos paljon juttuja. Jos-
kus lehdessa oli juttuja teemoitetusti muista Satakunnan paikkakunnista, kuten Eurasta
tai Sakylasta. Nykyaan kaupunkilehden huomio keskittyy kuitenkin enimmakseen vain
Raumalle. Digituottaja Mannist6 (2019) lisaa, ettd Raumalaisen palveluksessa ei tyds-
kentele etatoimittajia Rauman ulkopuolella.

Teemme paikallisena kaupunkilehtend omaa juttuamme. Seuraamme tietenkin,
mita aiheita muut mediat kasittelevat.

Varsinkin kyla- ja pikkukaupunkitason julkaisuille paikallisuus on edelleen toimiva Kil-
pailuvaltti. Erdat paikallislehdet téhtaavat verkkolehtipanostuksillaan kilpailuun ajanta-
saisista uutisista, kun taas toiset julkaisut luovat omaleimaista imagoaan hitaammin,
paikkakunnan kuvioihin keskittyen. Mediakilpailun puute levikkialueella on hitaammalle
mediapalapelin rakentamiselle merkittava edellytys ja etu. (Ojajarvi 2014, 81.)

LUT-yliopiston tutkijoiden Media-alan tutkimussaétitlle toteuttama Alueellisen median
digitaalinen loikka -hankkeessa (2019) kartoitettiin digitalisaation tuottamia uudistuksia
journalististen paikallismedioiden ty6arjessa ja miten uudet haasteet pystytdan kaanta-
maan julkaisuille voittoisaksi lopputulokseksi. Tutkimus perustui kahden vuoden ajan
toteutettuun seurantaan, jossa tarkkailtin Kaakon Viestintd Oyn siséllontuotannon
muutostoimia kohti digitaalisesti ajanmukaisempaa suuntaa. Amanda Piepponen
hyddynsi gradussaan Digitalization of regional media — Changing demands for cus-
tomer value propositions tutkimuksen synnyttamaa dataa. Loppuraportti osoittaa Piep-
posen gradun tarkeaksi huomiokohdaksi sen, ettd tekniikan kehittyminen ei keksi pyo6-
r&d uudestaan, vaan tarjoaa vanhan kayttamiseen uudenlaisia tyokaluja. Digitalisaatio
ei ole muuttanut merkittavasti aluemedian olemassaolon perustaa. Asiakkaan kokema
arvo aluemediassa muodostuu laadukkaasta paikallissisallosta. Asiakkaat odottavat
aluemedialta nopeaa reagointia ymparilla tapahtuviin asioihin ja pitkia seka tutkivia si-
saltoja paikallisista ilmioista. Aluemedian sisaltdjen lukemiseen liittyvat myds oman pai-
kallisen identiteetin rakentaminen ja tarve olla tietoinen paikallisista asioista. (Ritala ja
Maijanen-Kyl&heiko 2019.)
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6 SOSIAALISEN MEDIAN MERKITYS JA HYODYNTAMI-
NEN

Kaupunkilehtien internetsivut elavan uutisvirtansa kanssa ovat julkaisuille eraanlainen
digikanavien kotipeséd, mutta sen liséksi tutkimushaastatteluihini osallistuneilla kaupun-
kilehdilla on myo6s sosiaalisen median tileja. Keskustelut sosiaalisen median hyddynta-
misesta osoittivat, ettd Aamuset, Turun Seutusanomat ja Raumalainen kayttavat niita
melko erilaisella tehokkuudella ja tiheydella toisiinsa verrattuna. Yhteista kuitenkin on,
etta tilit toimivat kaikille kolmelle kaupunkilehdelle toistaiseksi vain uutislinkkien jakami-

seen ja videoiden kaltaisen lisasisallon tuottamiseen.

6.1 Lasnaolo nayttaytyy reagointilupauksena

Aamuset Kaupunkimedian aktiiviset sosiaalisen median tilit Ioytyvéat Facebookista ja
Twitterista. Kaupunkilehdellad on lisaksi varattuna nimellaan Instagram-tili, mutta opin-
naytetyon kirjoittamisen hetkella sielld ei ole toimituksellista sisaltéa. Instagram-tilin
hyodyntamisesta ajatuksia ja alustavia suunnitelmia on ollut vain lahinnd Aamusetin il-
moitusmyyijilla. Toimitussihteeri Peltola (2019) jakaa kirjoittamiaan juttuja henkilékohtai-
silla sosiaalisen median tileillaén hyvin harvoin. Syyna menettelyyn on se, etta Peltola
ja Virtanen pydrittavat kaupunkilehden toimistoarkea kahdestaan. Henkilostoresurs-
seista johtuen heilld ei ole aikaa kommentoida tydpaivien aikana jaettuja juttuja kau-
punkilehden sosiaalisen median tileiltd, henkil6kohtaisista tileistd puhumattakaan. Jos
kay niin, etté kiireisend taittopaivana jaettu uutinen nostattaa jostain syysta erityisen
suuren keskustelun, toimittajan oletetaan vastaavan Peltolan mukaan heti mahdollisiin
syytoksiin tai kyseenalaistamisiin, jotka koskevat juttua. Vaikka esimerkiksi taittopaivan
kiire olisi todellinen syy pysya pois sosiaalisesta mediasta, eivat lukijat yleensa hyvaksy
sitd. Vetaytyminen tilanteesta vaikuttaa aina todella huonolta. Virtanen kommentoi kir-

joittamatonta saant6a vertauskuvalla pelastusviranomaisten tydarjesta.

Jos sytyttaa tulipalon, pitda olla myés sammuttamassa sitéa (Virtanen 2019).

Peltola myontaa, ettd Aamuset voisi hyddyntda juttujen jakamista sosiaalisessa medi-
assa enemman kuin tdhdn mennessé on tehty. Toimitussihteeri pitaa toisaalta liiallista

"floodaamista” eli lukuisten juttujen jakamista tileilld paivassa toimintamallina, johon

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Aleksi Mékela



31

ihmiset voivat helposti kyllastya. Tasta huolimatta Peltola on tyytyvainen siihen, kuinka
tehokkaasti sosiaalinen media johdattaa lukijoita kaupunkilehden verkkosivuille. Va-

hemmistd Aamusetin digijuttujen lukijoista tulee verkkosivuille niin, ettéa he ovat kirjoitta-
neet suoraan selaimeensa www.aamuset.fi. ja [6ytaneet mielenkiintoisen jutun etumas-
kin kautta. Amppareiden kaltaisilla uutisaggrekaateilla on iso osuus lukijoiden johdatta-

misessa kaupunkilehtien verkkosivuille.

My@és Virtanen nakee sosiaalisen median hyodyntamisen selkeana kehittamiskohteena.
Paatoimittajan mukaan hyva ratkaisu olisi rutiinin kehittdminen, jossa sovitaan tilien
paivittdmisen hoitaminen niin, etté joka paiva jaetaan jarjestelmallisesti muutama juttu
sosiaalisen median kanaviin. Virtanen nakee, etta konsepti pelkkaa internetia tekevasta
toimittajasta on nykyaan jo hieman vanhanaikainen. Vallitsevat trendit osoittavat paa-
toimittajan mukaan enemman toimittajaan, joka seuraa printtilehden tekemisen lisaksi
digikanavia, virittda yhteison sosiaaliseen mediaan ja pitaa vuorovaikutuksellaan kana-
via lampimana koko ajan. Toimintatapa on erddnlainen valimalli digitoimittajan tyon ja
mediabrandayksen rajapinnalta. Paatoimittaja on ymmartanyt seuratessaan globaalin

uutismediakentan kehitysta, ettd se on median tulevaisuus.

Yhdysvalloissa on rakennettu jo brandeja toimittajan varaan. Nain muodostuu toi-
mittajayhteiso, jossa on erilaisia profiileja ja he saavat sen toimimaan.

Kaupunkilehtien kaltaisten pienen toimituksen julkaisujen tydarjen todellisuus eroaa
Virtasen nadkokulmasta runsaasti siitd, mik& olisi sosiaalisen median aikakauden
ihanne. Moderni toimittaja miettii sosiaalisen median mahdollisuuksia my6s markkinoin-
nin ndkokulmasta. Jutun parissa tydskentely ei siis enaa paaty siihen, kun toimittaja kir-
joittaa tekstiin viimeisen pisteen. Prosessi jatkuu jatkokeskustelun synnyttamisella Fa-
cebookissa ja Twitterissa. Kyseinen sosiaalisen median jatkokeskustelu kiinnostaa Vir-
tasen ndkemyksen mukaan monia lukijoita enemman kuin itse juttu. Mielenkiinnon
kierre saattaa synnyttdd edelleen sytykkeitéd alkuperaisen jutun aiheeseen liittyvaan tai
sitd sivuavaan jatkojuttuun. Virtanen myontaa kuitenkin itselleen yleiseksi vanhakantai-
sen lahestymistavan, jossa jutun tekeminen jaa usein tekstin vimeiseen pisteeseen.
Paatoimittaja peraankuuluttaa journalistisilta julkaisuilta aktiivisempaa vuorovaikutusta
lukijoidensa kanssa, jolle lisaantynyt kilpailu on luonut kysyntéa.

Suomalaisilla urheiluseuroilla on mielesténi se ongelma, ettd he ovat epaonnistu-

neet yhteison luomisessa ja yhteyden saamisessa kannattajiin. Tiedotusvalineilla
on sama tilanne.

Virtanen viittaa siihen, ettd ennen Turun Sanomat oli Turussa tiedonvalittajana lahes

monopoliasemassa. Sité oli aina luettava, jotta pysyi kartalla alueen asioista. En&é nain
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ei Virtasen mukaan ole, joten median tulisi luoda paikallisyhteis6a aktiivisesti, mutta
kyseessa on myds resurssikysymys. Resursseihin liittyen Peltola mainitsee havainnon
lukijoiden yleisesta vaarinkasityksesta, joka liittyy odotukseen toimittajien digilasna-
olosta. Toimitussihteeri on térmannyt nimittdin automaattiseen oletukseen siita, etta
myo6s kaupunkilehtien toimittajat tekevat vuorotéita. Liukumatyylisesti suoritettavat tyo-
vuorot ovat kaupunkilehtien toimituksissa todennakdisid, mutta Peltola uskoo, etta min-
kadan kaupunkilehden toimituksessa ei olla tbissa esimerkiksi yhdeltatoista illalla. Aa-
muset ajastaa uutisjulkaisujaan verkkosivuilleen ja sosiaaliseen median tileilleen illoille
ja viikonlopuille, mutta paivystaminen ympari vuorokauden uutisten varalta on Virtasen

mukaan Aamusetille mahdoton vaatimus.

6.2 Seutusanomilla myos Instagram

Turun Seutusanomat hyodyntaa sosiaalisen median tileistddn Facebookia paaosin in-
ternetsivujen juttuihin johtavien linkkien jakamiseen. Suurin osa verkkosivujen juttujen
lukijoista tulee Seutusanomille p&datoimittaja Vilenin (2019) mukaan juuri sosiaalisen
median linkkien kautta, eik& verkkosivujen etumaskin kautta. Havainto digilukijoiden

kayttaytymisessa internetsivuille saapumisessa on siis sama kuin Aamusetilla.

Linkkien liséksi Seutusanomat jakaa Facebookissa myds joskus lukijoiden kuvia ja ter-
vehdyksia vuoden erityisina paivina seka juhlapyhind. Seutusanomien Facebookia on
hyddynnetty myds kaupunkilehden omaan viestintdan. Loppuvuonna 2019 tapahtu-
neen Postin lakon aikana Facebookiin paivitettiin lukijoille tilannetietoja lehtien saapu-
miseen liittyen. Instagramia Seutusanomat kayttaa paivityksiin, joita Vilen luonnehtii ”li-
sasisalloksi”. Kaupunkilehti ei tuota talla hetkella uutisvideoita, mutta videomateriaalia
Instagramissa julkaistaan usein. Videoita ollaan tallennettu esimerkiksi teatterin me-
diatilaisuudesta, jossa esitetdan kohtaus naytelmasta seké kauppakeskus Myllyn jou-
lunavauksen ilotulituksesta ja Diandran esiintymisesta. Juttua tekstin muodossa niista

ei tehty lainkaan.

Tilaajia etsivat maksulliset paikallis- ja sanomalehdet lataavat usein digikanaviinsa
koukkuja, jotka houkuttelevat sisaltod selaavat henkildt ostamaan digi- tai printtilehden

tilauksen. Kaupunkilehtien ei tarvitse harjoittaa vastaavaa houkuttelua.

Voimme antaa uutisaiheen suoraan tiskiin, meidan ei tarvitse piilotella sitéd miten-
kaan. Tietynlainen klikkiotsikointi jaa nain maksullisille lehdille.
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6.3 Sosiaaliset kuplat uhkana sosiaalisessa mediassa

Sosiaalisen median tileja kaupunkilehti Raumalaisella on Facebookissa ja Twitterissa.
Lansi-Suomella on liséksi Instagram-tili, johon péivitetaan valilla myds Raumalaisen
kuulumisia. Twitteriin jutut menevét automaattisesti, mutta Facebookiin toimittajat pai-
vittavat sisallon itse. Joskus Facebookiin tuodaan juttulinkkien liséksi sisaltod, kuten
kuva toimituksen arjesta. Digituottaja Mannisto (2019) uskoo, ettd ajoittain pinnalle
nousevista puheista huolimatta Facebookin suosio ei ole viela kuolemassa mihinkaan.
13-vuotiaat eivat ehka sinne mene, mutta he eivét olekaan péaasiallinen kohde-
ryhmamme. Mobiililaitteella kaytettava Facebook on suurin sosiaalinen media,

kun katsotaan digikanavien kautta internetsivuillemme tulevia lukijoita. Twitter on
niissé luvuissa melko pieni.

Vaikka merkittéava henkild jakaisi Twitterissa jutun, se ei yleensa silti Mannistén mu-
kaan rajayta pankkia kavijamaarissa. Han pitaa sita eraanlaisena toimittajien, poliitikko-
jen ja urheilijoiden muodostamana kuplana. Instagramin linkkausmahdollisuudet ovat
niin huonot, etta sielta likennettéa ei tule Raumalaisen verkkosivuille kaytanndssa yh-
taan. Instagram toimii siksi vain lahinnd Marva Median julkaisujen brandiarvon kasvat-

tamiseen.

Tuottaja Helkelan (2019) mukaan Facebookin mahdollisuudet kaupunkilehden toimin-
nassa opittiin tunnistamaan melko hitaasti. Facebookin ollessa vield uusi palvelu toimit-
tajia jopa kiellettin menemasta sinne toimituksessa, koska mahdollisia tietoturvariskeja
pelattiin. Helkela luonnehtii sosiaalista mediaa helpoksi ja valitttmaksi yhteydenpitoka-
navaksi lukijoiden suuntaan. Sen kautta uskalletaan ottaa Raumalaisen toimitukseen
yhteytté ja lahettda juttuvinkkeja matalemmalla kynnyksella. Ménnist6 vahvistaa Face-
bookin olevan mutkaton asiakaspalvelukanava, mutta helppouden vastapainona on
muistettava vastuu; yhteydenpito ei ole yksisuuntaista. Toimituksessa on valmistaudut-
tava siihen, etta toimittajilta seka tuottajilta odotetaan vastauksia ja palvelua. Vain toi-
mittajat paivittdvat Raumalaisen Facebookia, mutta asiakaspalveluun tarvittavan tiedon
saamiseksi pitaa konsultoida toisinaan muitakin Marva Median tyontekijoita. Esimer-
kiksi silloin, kun lukija kysyy, miksi lehti ei ole saapunut jonain paivana. Helkeld kertoo,
etta Seutusanomien tavoin Raumalainen kayttaa sosiaalista mediaa vaylana juhlapéi-

vien tervehdysten ldhettamiseen, joista osa koostetaan myds printtilehteen.

Sosiaalisen median sisalléille ja niiden kuluttamiselle yhteinen nimittaja on sosiaali-
suus. Tarkeaa on yhdessa oleminen seké tekeminen ja yhteys oman elaman laheisiin

ihmisiin ja samoja mielenkiinnon kohteita jakaviin henkildihin ympari maailman.
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Verkkoyhteistjen merkitys omaan elamaan tai jopa identiteettiin voi olla suuri, vaikka
sosiaalisen median kohtaamiset seka henkilokohtaiset siteet kyseisiin henkildihin olisi-
vat hetkellisia tai heikkoja (Herkman ja Vainikka 2012, 51-61.)

Medialiitto julkaisi vuonna 2018 toimialastrategian taustaraportin, joka selvitti kaytossa
olevia digikanavia ja tapoja, joilla sisallonkuluttajat kayttivat niita tarpeisiinsa. Vuosina
2014-2017 toteutettu seuranta paljastaa, etté suosituimmat sosiaalisen median palvelut
suomalaisten kayttgjien keskuudessa olivat Facebook ja WhatsApp. Facebookia kaytti
75 prosenttiyksikkda suomalaisista ja WhatsAppia 68 prosenttiyksikktd. Enemmisto
Facebookin kayttgjista kaytti palvelua eniten yhteyden pitamiseen tuttujen ihmisten
kanssa, mutta jo kolmanneksi yleisimmaksi Facebookin kayttdétavaksi suomalaisilla pal-
jastui uutissisallon etsiminen, jonka 34 prosenttiyksikkda kayttdjista nimesi tarkeaksi
kayttotarkoitukseksekseen. Twitter havaittiin tutkimuksessa vasta viidenneksi suosi-
tuimmaksi sosiaalisen median palveluksi. Twitter on kuitenkin se sosiaalisen median
palvelu, jossa uutissisdllon hakeminen on yleisin kayttétapa ja -syy sen kuluttajien kes-
kuudessa. 61 prosenttiyksikkda Twitterin kayttdjista ilmoitti uutisten |6ytamisen olevan
suurimpia syité palvelun kayttamiseen. Jo 29 prosenttiyksikk6d nuorista median kulut-
tajista pitdd sosiaalisen median kanavia tarkeimpana uutislahteendén. Tarkasteltaessa
yli 34-vuotiaiden kayttaytymista, vastaavalla tavalla toimii hyvin harvalukuinen joukko
kayttgjia (Tahkapaa 2018.)

6.4 Yhteydenotoissa mukana vaikutusyrityksia

Peltola (2019) kertoo hammentavasta ilmidsta, jonka Aamusetin tydarki tuo aina toisi-
naan eteen. Kyseessa ovat nimittain yhteydenotot nuorilta, jotka pyytavét poistamaan
heistéa aiemmin tehdyn jutun kaupunkilehden verkkosivuilta samalla tavalla kuin sosiaa-
lisesta mediasta voi halutessaan poistaa omia paivityksia. Silloin Peltola ja Virtanen
joutuvat aloittamaan alusta asti tutuksi tulleen puheenvuoron siita, etta juttuja ei kuulu
poistaa, eika niitd poisteta uutisvirrasta. Yksi yleinen peruste pyynnoille Virtasen (2019)
mukaan on se, etta "juttu on ihan vanhentunut jo”. Nykyhetkessa kolme vuotta vanha
juttu ei tietenkaan pida enaa tiedoiltaan paikkaansa, mutta siksi niissa on paivamaarat.
Journalistiset julkaisut ovat kaikkien yhteista historiaa, jota ei voida poistaa. Sen selitta-

minen yhteydenottajille on kuitenkin paatoimittajan mukaan valilla vaikeaa.
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Varsinkin nuorilla taustalla on ajattelutapa, jossa he pystyvat tuunaamaan some-
profiilinsa heille mieluisaksi. Profiilikuvien liséksi on tarke&a, mita Google-haku
omalla nimell& tuottaa hakutulokseksi.

Loytaessaan epamieluisaksi koettavan Aamuset-jutun, jossa itsensd googlaaja esiin-
tyy, han ottaa toimitukseen yhteytté ja pyytaa poistamaan jutun. Silloin Peltola ja Virta-
nen sanovat, etta pyynto pitaa esittaa Googlelle, joka voi poistaa hakutuloksen. Google
suostuu pyyntoihin [&htokohtaisesti henkilollisyyden todistamisen ja lomakkeen taytta-
misen myota. Journalistisesti pateva peruste sille, ettd Aamusetin toimitusesimiehet
poistavat jutun verkosta voi olla vain se, jos jutussa esiintyva henkilé kokee itseensa
kohdistuvaa vainoa, jossa jutussa olevia tietoja hyddynnetdén. Verkon nékdislehdessa
juttu kuitenkin sailyy aina, jos juttu on ollut myds Aamusetib printtilehdessa. Nakaisleh-
ted ei aleta sensuroimaan mustilla laatikoilla. Virtasen mukaan yleensa pyyntoja esitta-
via ihmisia ei hairitse kuitenkaan nakoislehti, koska se ei tule silmille hakukoneen tulok-

sissa.

Paatoimittaja on havainnut, ettd sanomalehtipaperille painetussa sanassa on lukijoiden
silmiin erdanlainen maaginen voima, joka tekee printtilehdesté uskottavamman, kun
verrataan saman sisallon lukemista digikanavien kautta. Toimitussihteeri Peltola nékee
siihen mahdolliseksi syyksi kuvitellun tietoturvariskin. Milla tahansa sekunnilla verkkosi-
vujen hakkerointi ja sisallon muuttaminen on ainakin teoreettisesti mahdollista. Virtanen
esittédd aiheeseen vertauskuvan tieliikenteesta.

Internet on tietovaylana kuin linja-auto, jonka reittid voi muuttaa. Printtilehti on

taas raitiovaunu, joka on ja pysyy samanlaisena kuin se on kerran tehty ja kulkee
kiskoillaan.
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7 DIGITAALISET KANAVAT ANSAINTAKANAVINA

Kaupunkilehdet saavat tulonsa paaasiassa painetun lehden mainospaikoista, mutta
my0s verkkosivujen vapaata tilaa voi tietenkin myyda mainostajille. Tutkimukseni haas-
tatteluissa kavi ilmi, etta ilmaisjakelulehdet hyddyntavat mahdollisuutta vaihtelevissa
maarin. Selkea edellakavija digikanavien hyédyntamisessa ansaintamielessa haastat-
telemistani julkaisuista on Raumalainen. Huomionarvoista on kuitenkin se, etta se toi-
mii osana Marva Median runsaslukuisen henkilokunnan omaavaa mediataloa. Pienem-
mill& journalistisen tyontekijoiden ja ilmoitusmyyjien henkildstéresursseilla toimivat Aa-
muset ja Turun Seutusanomat eivat ole kehittdneet digikanavien mainontaa toistaiseksi
ensiaskelia pidemmalle, mutta tehtévalistalla se kuitenkin molemmilla julkaisuilla on.
Aamusetilla kehitystychon liittyy sosiaalisen median puolelta toistaiseksi tyhja In-
stagrame-tili, jonka hyédyntamisen suunnittelu on paéosin kaupunkilehden myyntiosas-

ton vastuulla.

Aamusetin paatoimittaja Virtanen (2019) uskoo, etta internetissa pienetkin mediatoimi-
jat kilpailevat heti lukijoiden silmissd muun muassa Helsingin Sanomien ja kansainva-
listen mediajattien kanssa. Kaupunkilehdet eivat saa kuitenkaan niihin verrattavia kavi-
jamaaria, koska ne ovat alueellisia toimijoita, joiden mielenkiinto on paikallisissa ai-
heissa seka ihmisissd. Aamusetilla ei ole tydkaluja mainonnan kohdentamiseen, kuten
Googlella tai muilla suurilla digiliiketoiminnan toimijoilla. Internet ei edusta Aamusetille
juurikaan tulonlahdetté. Printtilehden sivut ovat ensisijainen mainonta-alusta, josta Aa-
muset saa tulonsa. Tasta syysta printtilehti on Aamusetin toimitusarjen ensisijainen
huomionkohde. Sen aikatauluista ja materiaaleista huolehditaan, jotta digisisalt6a ehdi-
taan tuottamaan ik&an kuin jokapdaivaisena sivutyona. Virtanen myontaa, etté tasta
syysta digisisaltdad laiminlyddaan kiireisimpiné aikoina suhteessa nykyajan vaatimuk-
siin. Toimitussihteeri Peltola (2019) toi esiin nakemyksen, jonka mukaan digikanavat
ovat vaatimus painetun lehden oheen, jotta julkaisun mediakokonaisuus on uskottava.
Digikanavat vaikuttavat paljon median kuluttajille julkaisusta heijastuvaan mielikuvaan.
Vaitan, ettd emme tekisi nain isoa printtilehted, jos emme olisi lasna internetissa.

Lehtemme koko riippuu paljon ilmoitusmaaréasta. Vaikka internet ei suoranaisesti
tuo paljon tuottoa, se vaikuttaa printtilehden elinvoimaisuuteen.

Digitalisaation vaikutus Aamusetille on ollut se, ettd toimitusarkeen on tullut lisda t6ita,
mutta resursseja lisatyon tekemiseen sen tekemisen kautta ei. Digikanavat eivat ole

tuottaneen kaupunkilehdelle rahavytryd, mutta ne velvoittavat tekemaan asioita
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aiempaa enemman. Jos rahaa olisi alkanut tulla lisdd, Aamuset olisi palkannut paéatoi-
mittajan mukaan jo uuden henkilén, jonka tydnkuvaan kuuluvat vain digikanavat. Virta-
nen kuvailee kaupunkilehtia valiinputoajiksi, kun pohditaan mediajulkaisujen kaytossa
olevia raha- ja henkilostéresursseja digisisallon tuottamiseen. Printtilehti syntyy viikoit-
tain, mutta suurempien mediatalojen digituotantoon Aamusetin on mahdotonta vastata.
Paatoimittaja ndkee digitalisaation muuttaneen julkaisun toimitusarjen ja ansainnan
mekanismeja niin, ettd samankokoinen rahapotti tulee nyt useampia eri reitteja pitkin.
Virtanen uskoo, ettd taytta hyppya Aamusetin kohdalla printtilehdesta digituotteeksi ei
tule tapahtumaan silla tavalla, etté painetun lehden tuottaminen loppuisi jossain vai-
heessa kokonaan ja Aamuset olisi vain digijulkaisu. Printtilehden ja verkkosivujen vali-
sessé vuorovaikutuksessa elda mahdollisuus kaupallisessa mielesséa, jonka toteutta-
miseksi vaaditaan ensin laajakatseista journalistista tyota.

Verkkosivuilla on loputtomasti palstatilaa, joten siella on helppo uutisoida jarjes-

t6jen tai yritysten projekteista. Nama toimijat voivat huomata, etta seuraamme

heidan asioitaan, jolloin he saattavat ryhtya ilmoittamaan meilla. Valilla tuntuu
siltd, etté nain tapahtuu (Virtanen 2019.)

Opinnaytetyon kirjoitushetkelld Turun Seutusanomien verkkosivujen valjastaminen mai-
nostaville yrityksille oli paatoimittaja Vilenin (2019) mukaan Aamusetin lailla vieléa alku-
tekijdissaan.Seutusanomien internetsivujen tarkein rooli on markkinoinnin sijasta uuti-
sointi. Verkkosivuston hyddyntaminen kaupallisesti on kuitenkin suunnitelmissa. Vilen
kertoo, etta Seutusanomiin kartoitetaan myyntivoimaa, joka osaa ottaa digikanavasta
mahdollisen hyddyn irti. Toistaiseksi verkkosivut ovat olleet vain hyva uutispalvelu, joka
paivittyy aktiivisesti ja elaa ajassaan. Alueen kaikki potentiaaliset lukijat pitdaa saada si-
toutettua niin, ettd he nakevat Seutusanomat kotiseutunsa paikallisena kaupunkileh-
tena.

Kasvatamme internetin kautta lukijaméaéaria, jotta meille tulee sen kokoinen
massa lukijoita, joille mainostaa internetin kautta.

Raumalaisen verkkosivuilla on runsaasti mainontaa. Se elaa digituottaja Manniston
(2019) mukaan omaa elamaansa siind mielessa, ettd ilmoitukset eivat ole valttAmatta
mitenk&an yhteydessa painetussa lehdessa mainostaviin yrityksiin. Myyntiosasto kaup-
paa internetin ilmoituspaikkoja mainostajille erikseen. Verkkosivut tarvitsevat klikkaus-
kertoja, jotta mainonta myds pysyy sielld. Osa internetin ilmoittajista ovat kuitenkin sa-
moja kuin printtilehdessa ja eraat yritykset haluavat mainostaa vain toisella julkai-
sualustalla. Painetun lehden mainonta on yleensa sidoksissa Raumalaisen numeroissa

yleisiin teemoihin. Lisédksi Raumalaisella on omat ja erillisen url-osoitteen verkkosivuilta
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omaavat mainossivut. Sisustus & rakentaminen seka Auto & tekniikka -teemanumeroi-
hin liiketoiminnan alaltaan liittyen Raumalainen hallinnoi Autorauma ja Asuntorauma -
nettisivuja, joiden mainontaa tuodaan edella mainittujen teemanumeroiden aikana
mya0s printtilehteen ja kaupunkilehden digikanaviin. Helkela (2019) muistuttaa, etta
Raumalaisen digikanavien protokollassa huomioidaan mainostavien yritysten mielty-
myksen lukijakayttdytymiseen, jossa katsotaan koko pakettia painetun lehden muo-

dossa. Eiirrallisia juttuja verkkosivuilla.

Verkkosivujen ansaintalogiikkaa kehitettdessa on syytd muistaa, etta innovatioiden si-
saltdmat riskit ovat yritystoiminnassa merkittavia eikd epaonnistumisilta voida valttya.
Arvioiden mukaan yli puolet media-alan yritysten innovaatiomenoista kuluvat epaonn-
nistuneisiin hankkeisiin. Media-alalla teknologian innovaatiot tuottavat mahdollisuuksia
uudenlaisille tuotteille seka palveluille. Niiden kehittdminen on kuitenkin melkoista tasa-
painoilua, koska merkittava taloudellinen menestys ja tdydellinen epdonnistuminen

ovat usein hyvin lahella toisiaan (Stenvall-Virtanen 2006,15.)
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8 MUUTOSTEN RYTMI DIGIKANAVISSA

Digitrendit ja -teknologia kehittyvat koko ajan, jolloin myds kaupunkilehtien pitaa pysya
mukana kehityksessa. Opinnaytetydssani tarkasteltavat kaupunkilehdet ovatkin suorit-
taneet digikanaviensa ajanmukaisena yllapitamista sdanndllisin valiajoin. Pyrkimysta
moderniuteen jarruttaa kuitenkin jo aiemmissa luvuissa esiin noussut kysymys resurs-
seista. Vahaiselld henkilostomaaralla toimiva julkaisu, kuten Aamuset ei voi pitkittaa di-
giuudistusten prosessia, koska samaan aikaan on huolehdittava uuden journalistisen
siséallon tuottamisesta. Raumalainen paasee nauttimaan myads digi-ilmeen uudistusten
ja paivitysten kohdalla suuremman henkilékunnan eduista niin, etté julkaisun toimituk-
sessa pystytaan suorittamaan muutoksia ja niiden suunnittelua nopeammin seka tar-

kemmin kuin Turun seudun kollegansa.

8.1 Yhteisollisyys on hyve myds uudistusprojekteissa

Aamuset Kaupunkimedian internetsivut on uudistettu kaksi kertaa huhtikuuhun 2020
mennessa sen jalkeen, kun aktiivisesti paivittyva uutisvirta siella heratettiin eloon
vuonna 2012. Toimitussihteeri Peltolan (2019) mukaan 4-5 vuotta on aikavali, jonka ku-
luttua umpeen internetsivujen ajanmukaisuutta vallitseviin digitrendeihin peilattuna on
syyta tarkastella kriittisella silmalla. Toimitussihteeri ei usko, ettd mikdan media pystyy
luomaan verkkosivustoa, joita ei tarvitse jossain vaiheessa jalleen uudistaa. Aamuset ei
ole kerannyt digiuudistuksia varten lukijoiltaan mielipiteita tai toiveita tulevaan verkkoil-
meeseen. Viimeisimmassa uudistuksessa toimittiin niin, etta Aamuset pyysi ulko-
asukonseptin verkkosuunnittelualan yritykseltd, jonka jalkeen kilpailutettiin projektin to-
teuttava yritys.

Heitimme aika pitkalti luun yritykselle. Annoimme heille vapaat kadet uusien verk-

kosivujen toteutukseen. Teimme saamaamme lopputulokseen aika vahan muu-
toksia (Peltola 2019.)

Paatoimittaja Virtanen muistuttaa, etta varsinaista estetta lukijoiden osallistamiselle

suunnittelutyéhon ei ole muuta, paitsi jalleen vastaan tuleva ongelma kaupunkilehden
resursseista. Aamusetin on suunniteltava jokainen tydtuntinsa tarkkaan, koska journa-
listista tyota toimituksessa tekee kaksipainen miehistd. Topselia ei voida vetaa irti sei-

nasta ja paattaa, etté nyt kaytetaan kokonainen viikko sivujen suunnitteluun kutsumalla
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lukijoita tyGpajoihin ja pallottelemalla ideoita. Virtanen pohti, etta internetin kautta luki-
joita olisi helpompaa osallistaa digimuutoksiin. Paatoimittaja nosti esiin jalleen vertaus-
kuvan, talla kertaa urheilun maailmasta mediatoimijoiden yhteisollisyyden rakentami-
seen liittyen. Jalkapallon Valioliiga-seura Everton jarjesti kannattajilleen avoimia tyépa-
joja uuden jalkapallostadioninsa suunnittelussa, joissa sen suunnittelijat ja seuran
edustajat hyvaksyttivat ajatuksiaan kannattajilla. Virtanen pitdisi vastaavaa politiikkaa
kannattavana myds mediatoimijoille. Vaihtoehtoiseksi, mutta vastaavaksi toimintamal-
liksi Peltola ehdotti beta-version julkaisua uusista verkkosivuista, joihin lukijat voisivat
antaa kehitysehdotuksia. Liian pitkaksi uudistusprojekti ei saa venya, koska silloin va-
syy myds henkildékunta. Liséksi usean vuoden kestavan digiuudistusprojektin ikava lop-
putulos voi olla sen nayttdminen vanhanaikaiselta jo valmistuttuaan. Verkkosivujen
uutta ilmettéd Aamusetille koostettaessa pidettiin tydpajapdaivia, joissa Virtanen ja Pel-
tola olivat paikalla muiden TS-konsernin edustajien ja suunnittelijoiden kanssa.

8.2 Lukijoiden ja mainostajien tarpeet ovat yhta tarkeita

Raumalaisen tuottaja Helkela (2019) kertoo, ettd tyévuosiensa varrella kaupunkilehden
verkkosivut ja printtilehti on uudistettu muutamaan otteeseen. Uusin uudistuksista ta-
pahtui vuosikymmenen vaihteessa. Vuoden 2020 ensimmainen Raumalainen oli ulko-
asultaan erilainen verrattuna aiempaan niin, ettd se muistuttaa nyt varimaailmaltaan
enemman Marva Median sanomalehti Lansi-Suomea. Lisaksi printtilehden sisallon jar-
jestysta muutettiin silla tavalla, ettd viihdesivut, menovinkit ja muu vastaava kevyempi

siséltd siirrettiin lehden loppupaahan.

Digituottaja Manniston (2019) mukaan uudistusten suunnittelussa mainostavien yritys-
ten tarpeet ja lukijoiden viihtyvyys ovat mietinnan aikana yhta arvokkaita. Lukijoita yrite-
taan palvella suunnitteluvaiheessa niin, etta sisallonkuluttajat I0ytaisivat verkkosivuilta
jatkossa aiempaa helpommin etsiménsa. Verkkosivujen uudistushahmotelmia on nay-
tetty Marva Median henkilokunnan ulkopuolisille henkilGille testaamiseen nimissa,
koska suunnittelun aikana on usein helposti liian sisélla projektissa. N&in ei nde Man-

niston mukaan kaikkia yksityiskohtia lukijan tavoin.
Emme ole pyytaneet lukijoilta juurikaan mielipiteita tai ehdotuksia digialustojen
uusimisprojekteissa. Ihmiset eivat osaa yleensa oikein sanoa, mita he oikein ha-

luaisivat. Sen jalkeen, kun on antanut suunnitelmia vahan jo julki he osaavat sa-
noa ainakin sen, jos he eivat tahdo ainakaan sellaista.
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Raumalainen on tehnyt digiuudistuksissan toimituksen ulkopuolisten henkildiden lisaksi
raatityota tietenkin myds Marva Median henkilokunnan keskuudessa. Asioita kokeil-
laan, tuloksia tarkkaillaan ja uudistusvalmius pyritaan pitaméaan koko ajan tekemisen
suhteen. Kauan suunnitellun asiankin voi todeta yllattaen toimimattomaksi kaytan-
ndssa. Internetissa voi tehda nopeasti uusia linjanvetoja, mutta digituottaja nakee myo6s

printtilehden melko helposti muokattavaksi alustaksi.

Raumalaisen verkkouudistuksiin on sisaltynyt usein myés uusien mainospaikkojen ide-
ointi. Kuvien lisaksi verkkosivuilta 16ytyy myds videomainoksia, joita on myds artikkeli-
tekstin joukossa. Koko etusivun paalle "hyppaavaa” videomainosta Raumalainen ei ole

Manniston mukaan kuitenkaan kayttanyt, koska se on sivuilla vierailijalle melko raskas.
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9 JOHTOPAATOKSET

Journalististen ilmaisjakelu-, eli kaupunkilehtien digikanavien hyddyntamistavat ja mer-
kitys kaupunkilehtien toiminnassa on tutkimukseni esiin tuomien tietojen valossa hyvin
moniulotteinen. Tarkoitan talla sita, etta sisallon tarjontaa l6ytyy julkaisujen digikanavista
aina perinteisista tiedotepohjaisista ja lyhyista uutisteksteista Instagram-videoihin. Tar-
jonta on kylla rikasta, mutta tekemisen ajallista panostamista rajoittaa henkilostoméaaral-

taan usein pienet toimitukset.

Haastatteluissa kaydyt retroperspektiiviset toimituspaéatdsten erittelyt toivat esiin sen to-
siasian, etta digitalisaatio on muuttanut kaupunkilehtien sisallon tyylia muiden tydarjen
tuomien muutosten (Aamusetin jakelumuutos, Seutusanomien bréandiuudistus ja Rau-
malaisen paluu painettua lehte& verkkosivujen sijasta vaalivaksi julkaisuksi) ohella. Pai-
nettu lehti tuo kaupunkilehdille leijonanosan niiden tuloista, joten sille pitaa pyhittaa tay-
sin omaa tuotantoa aiheiltaan seka néakdkulmiltaan edustavia juttuja. Sen on oltava ai-

nutlaatuista sisaltéa, joka kestaa aikaa lukijoiden sohvapdydilla.

Digitalisaation jalkeisen ajan vaatimukset ovat lisdnneet tutkimukseeni osallistuneiden
kaupunkilehtien tydmaaraa, mutta eivat tuo juurikaan aiempaa enempaa rahaa niille.
Kuitenkin digikanavat mahdollistavat sanomalehti&a harvemmin painotuotteena ilmesty-
ville kaupunkilehdille aiempaa laaja-alaisemman uutisoinnin sekd mahdollisuuden tavoit-
taa lukijoita, joille printtilehti ei saa kommunikaatioyhteytta. Siitd voidaan vetda suora
yhteys mahdollisiin lisatuloihin, jos esimerkiksi sosiaalisen median tilit tutustuttavat kau-
punkilehtea uusille ihmisille. Lukijamaarien kasvu verkkosivuilla lisda todennakdisesti toi-
mitusten halukkuutta kehittéda ilmoitustulojen maaran maksimointia digikanavissa ja tata
kautta edelleen mainostavia yrityksia, jotka haluavat nédkya suositun julkaisun mediapa-
lapelin osana. Aamusetilla ja Turun Seutusanomilla verkkosivujen kehittdminen tuotteli-
aammaksi ansaintakanvaksi on viela kesken. Marva Median suuremman henkilékunnan
voimin toimivalla ja sanomalehden kanssa verkkosivunsa jakavalla Raumalaisella mai-
nokset eri muodoissa ja runsain méaarin ovat pyorineet jo kauan julkaisun digitaalisen

uutisvirran mukana,

Digikanavien ja printtilehden mediapaketti taytyy pitd& kasassa koko ajan, vaikka suu-
remmilla resursseilla toimivilla mediataloilla on jatkuva etumatka myds verkon paivitta-

miseen.
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Esimerkiksi Aamusetin mydntaman, tiukasta tydajasta ja journalistisesta sisallésta vas-
taavien tydntekijoiden vahaisestd maarasta johtuvasta digisisallén ajoittaisesta laimin-
lydmisesta huolimatta paikalliselle ja kuluttajilleen ilmaiselle journalismille vaikuttaa ole-
van edelleen vahva kysynta. Vahvoja ovat myds yhteydenotot lukijoilta, joita Aamusetin
ja Raumalaisen edustajat kertoivat toimitukseen usein tulevan. Siséaltéa myoés digikana-
vissa seurataan tarkasti ja epakohdiksi koetut asiat uutisissa mielipidekirjoituksissa ja
aanestyksissa raportoidaan nimittain herkasti kaupunkilehtien tekijoille (Helkeld, Man-

nisto, Peltola ja Virtanen 2019.)

Usein kompaktin kokoisina yksikoina niin lehtihyllyisséa kuin toimituksissaan toimivien
kaupunkilehtien etu lieneekin juuri se, ettd ne edustavat helposti l&hestyttdvampia ja
pehmeampia nakokulmia alueen tapahtumiin, ilmidihin ja henkildihin, kun verrataan niita
"kovaan uutisointiin” keskittyneisiin sanomalehtiin. 1Imié tuli esiin vahvasti myds tutki-
muksessani mukana olleiden kaupunkilehtien kohdalla. Turun Sanomat ja Lansi-Suomi
hoitavat suuret uutiskokonaisuudet, jolloin Aamuset, Turun Seutusanomat ja Raumalai-
nen kertovat paikallisista aiheista, jotka ovat merkitykseltdan yhteiskunnan toimivuuteen
pienempid, mutta usein juuri inhimillisen kokonsa ansiosta lukijoihin vetoavia kartoituksia

levikkialueiden seutujen elamanmenosta.
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