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Sammanfattning

Detta examensarbete behandlar evenemangsarbetsprocessen for utomhuskonserten Central
Sounds i Pargas juni 2011. Konceptet Central Sounds har ordnats sedan 2007 i
Centralparken i Pargas men detta examensarbete behandlar ett utvecklat koncept med
lugnare musik samt 6vrig underhallning utéver musiken. Uppdragsgivare for projektet
Central Sounds 2011 ar kulturenheten vid Vastabolands stad och som projektledare
fungerar jag, Sara Soderlund. Malet for evenemanget var att skapa nagonting nytt av ett
befintligt koncept. Examensarbetet har utforts genom att planera, utféra och dokumentera

hela evenemangsarbetsprocessen. Resultatet for examensarbetet var ett lyckat evenemang.

Den teoretiska referensramen bestdr av teori om evenemangsplanering, marknadsforing
och projektarbete. Jag presenterar sedan evenemangsarbetsprocessen enligt den modell
som jag valt, det vill sdga indelad i fyra olika faser: initieringsfasen, planeringsfasen,
genomforandefasen och utvardering. Arbetet &r ett praktiskt slutarbete och den

dokumenterade delen kan fungera som hjalpmedel till évriga evenemangsplanerare.
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Summary

This bachelor’s thesis deals with the process of working with an event and in this case the
outdoor concert Central Sounds in Pargas June 2011. The concept Central Sounds has been
arranged since 2007 in the Central park of Pargas but this thesis tells about a developed
concept with more laidback music and entertainment other than the music. The principal
for the project Central Sounds 2011 was the culture unit at the town of Vastaboland and the
project leader was me, Sara Soderlund. The goal for the event was to create something new
from an already existing concept. The bachelor’s thesis has been performed by planning,
doing and documenting the whole event planning process. The result of the thesis was a
successful event.

I will bring up theories about event planning, marketing and project work and after that |
will present the working process by the model that | have chosen that is divided into four
phases: initiation-, planning-, implementation- and evaluation phase. This is a practical
thesis and the documented version may work as an aid for other event planners.
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1 INLEDNING

Ett evenemangs huvuduppgift ar att ge upplevelser at lokalbefolkningen och turister men
kan dven marknadsfora platsen dar det ordnas. Nar evenemangsorganisationen fungerar
som en projektorganisation &r det viktigt att komma ihag att det sker inom en begrénsad tid
och att projektgruppen kan besta av personer med olika expertomraden.

| detta examensarbete kommer jag att ta upp teori om evenemangsplanering,
marknadsforing och projektarbete samt ge en redogorelse 6ver planeringen och utférandet
av utomhuskonserten Central Sounds i Pargas, juni 2011. Jag valde att gora mitt slutarbete
om evenemangsplanering eftersom jag har ett stort intresse for detta och har tidigare
deltagit i organiseringen av liknande tillstallningar. Uppdragsgivaren Vastabolands stad
onskade att vidareutveckla det redan befintligt konceptet och da kom jag in i bilden. Den
dokumentation som finns fran tidigare Central Sounds &r evenemangens planscher och
polislov. Detta examensarbete har utforts for att skribenten skall fd& mera kunskap om
evenemangsplanering och har utformats med bilagor och bilder for att 6vriga evenemangs-
planerare skall kunna fa tips och hjalp. Uppdragsgivaren var kulturenheten vid
Vastabolands stad och evenemangsplaneringen skottes genom en projektgrupp bestaende

av mig, Sara Soderlund, civiltjanstgorare Linus Lassus och fritidsledare Nina Robertsén.

1.1 Syfte och metod

Syftet med detta examensarbete &r att planera och utféra en utomhuskonsert som erbjuder
musikunderhallning for unga och unga vuxna. Unga och unga vuxna definierar jag med
personer som ar mellan 13 och 30 ar gamla. Den skriftliga delen av examensarbetet kan
aven fungera som ett hjalpmedel vid organiserandet av olika evenemang, i huvudsak
konserter, och ger riktlinjer for vad man bor tanka pa och komma ihdg att gora. Jag har valt
att bifoga sadana dokument som kan vara till ndgon hjélp for andra evenemangsplanerare

men dven sadana som synliggor arbetet med evenemanget Central Sounds.

Detta examensarbete ar ett praktiskt slutarbete som bestar av tva delar. Den ena delen ar
planeringen och utférandet av utomhuskonserten Central Sounds som jag arbetade med
under en atta veckors period under varen 2011. Den andra delen &r en rapport som
beskriver vad jag har gjort, varfor jag har gjort som jag har gjort, hur jag har arbetat, hur
arbetsprocessen har framskridit, vilka resultat jag har natt samt en utvardering av det egna



arbetet, produkten och inlérningen. Detta beskriver dven Vilkka och Airaksinen (2003, s.
65) 1 boken Toiminnallinen opinndytety0. Referensramen till detta examensarbete ar till
storsta del teori ur bocker som behandlar evenemangsplanering men &ven teori om
marknadsforing och projektarbete. Jag har kombinerat manga olika teorier for att bilda en
teoretisk referensram som ar lamplig for detta arbete. Information har aven fatts muntligt
av min uppdragsgivare och genom olika internetsidor da det inte funnits nagon litteratur
om dmnet. Redogorelsen av evenemangsarbetsprocessen gors med hjalp av de faser som
Andersson, Larsson och Mossberg (2009, s. 44) presenterar, det vill sdga: initieringsfasen,
planeringsfasen, genomférandefasen och utvérderingsfasen vilket ger struktur till arbetet.
Jag valde dven att presentera teoridelen i sin helhet forst sa att lasaren av examensarbetet &r
insatt i &mnet nér utforandet presenteras. Jag hénvisar under evenemangsarbetsprocessen
till teorin for att sammanflata dessa tva. Efter att ha presenterat genomforandet i de fyra
olika faserna reflekterar jag Over hur jag har arbetat, dels for att jag sjalv skall lara mig

utav det, men aven for att summera hur arbetet har framskridit.

1.2 Central Sounds

Central Sounds &r en utomhuskonsert i Pargas som har ordnats sedan 2007. Det var det
davarande ungdomsradet i kommunen som stod for planeringen av den forsta konserten
samt skapade namnet Central Sounds. Sedan dess har konserten ordnats en eller flera
ganger per ar, oftast av ungdomsstyrelsen, men dven av personer pa kulturenheten vid
Véstabolands stad. Central Sounds har alltid ordnats pa en séndag och i Centralparken i
Pargas. Pa konserten har det alltid varit med nagot lokalt band, men aven utomstaende har
upptratt. Fore konceptet Central Sounds blev till har det varje ar ordnats olika sorters

sommarkonserter i Centralparken. (Isaksson Ann-Sofie 13.5.2011).

Uppdragsgivare for detta examensarbete ar kulturenheten vid Véstabolands stad.
Kulturenheten arbetar med att stoda den aktiva foreningsverksamheten som finns i
kommunen genom verksamhets- och projektunderstdd och samarbetar med utbildnings-
sektorn for att ge barn och unga meningsfulla kulturella upplevelser och aktiviteter pa
skoltid. (Vastabolands stad 2011). Verksamheten pa kulturenheten vid Vastabolands stad
gar ut pa att skapa forutsattningar for tredje sektorn, kulturaktorer och konstnarer, att driva
sin egen verksamhet da den egna verksamheten kompletterar foreningarnas utbud.

Kulturenheten har dven ansvar for att bevara och fora vidare kulturarvet samt driva en



verksamhet for barn och unga sa att de trivs pa hemorten och upplever att de &r delaktiga i
samhallet. (Vastaboland 2010).

2 EVENEMANGSPLANERING

Evenemangets huvuduppgift ar att ge upplevelser at lokalbefolkningen och turister, men
fungerar &ven som ett marknadsforingsverktyg for orten dar det ordnas. Evenemang kan
ocksa bringa in mera pengar till staden och bidra till 6kad sysselsattning pa orten. Férutom
detta kan olika evenemang dven 0ka intresset for de lokala traditionerna och vérderingarna
och ge 6kad stolthet och forbattrad infrastruktur. (Andersson m.fl. 2009, s. 11).

Ett evenemang kan vara vinst- eller ickevinstdrivande. Da ett evenemang initieras ar det
inte alltid lonsamheten som &r det viktigaste utan ofta &r det nagon som verkligen har ett
brinnande intresse for evenemanget som ordnar det. N&r det géller evenemangs-
organisationer finns det nagra olika varianter. ldeella evenemangsorganisationer jobbar for
att gynna medlemmarna och haller organisationen ung genom att hela tiden ta in nya
manniskor. Offentliga evenemangsorganisationer ar ofta projektorganisationer som har
givna ramar och dar mindre beroende av eventuella intdkter. Vid offentliga
evenemangsorganisationer ligger ledarskapet hos projektledaren och manga viktiga beslut
gors politiskt. Dessa har ofta aven hogst utgifter da evenemangen kan vara gratis, men
beroende av bidrag. Privata evenemangsorganisationer jobbar for langsiktig I6nsamhet och
har till sin fordel att de kan gora snabba beslut trots langsiktig planering. (Andersson m.fl.
2009, s. 29-35).

Dé evenemangsorganisationen fungerar som en projektorganisation finns det nagra viktiga
punkter som bor vara med; tid, uppgift, arbetsgrupp och férnyelse. Aven om det &r ett
aterkommande evenemang som skall ordnas sker organiseringen under en begransad tid.
Man bor alltsa ha deadlines och hantera tiden s att allting blir gjort inom utsatt tid. Sjalva
uppgiften ar mycket viktig da det &r den som legitimerar hela organisationens existens. Nar
det handlar om en arbetsgrupp &r det de manskliga resurserna som &r avgorande. |
arbetsgruppen kan det ingd bade proffs med flera ars erfarenhet och personer med
expertkunskap inom nagot visst &mne som endast ar projektanstallda. Fornyelse handlar
om att hela tiden erbjuda nyheter da dessa vacker intresse, och att komma ihag att aven
aterkommande evenemang har mojlighet att erbjuda nagot nytt. (Andersson m.fl. 2009, s.
37-43).



2.1 Projektarbete

Detta evenemang planerades av en projektgrupp och jag presenterar som néast teori om
projekt och projektarbete. Ett projekt &r en tidsbunden arbetsuppgift med ett tydligt syfte
och kraver resurser sasom personal, utrustning och pengar. Projekt utfors av en
projektgrupp som vanligen bestar av 3-5 personer. Projektgruppen leds av en projektledare
och de 6vriga projektdeltagarna har ofta olika kompetensomraden. (Albertsson 2004, s. 10-
17). Projektledaren bor vara kompetent, kunna l6sa problem, kunna uppmuntra sin
arbetsgrupp samt forsvara sitt team. Projektledaren har egna arbetsuppgifter som skiljer sig
fran de ovriga medarbetarnas. Det ar projektledarens uppgift att leda projektet framat
genom sina medarbetare, inte att arbeta med samma uppgifter som dem. Som projektledare
kan det vara bra att anvénda sig av uttrycket POLSK - som &r en forkortning av: planera,
organisera, leda, samordna, och kontrollera. (Albertsson, Lindstrand & Lundquist 2001, s.
41-42).

Projektarbetet kan enligt Albertsson m.fl. (2001, s. 22) delas in i fem olika faser for att na
ett lyckat projekt. Dessa faser ar: projektstart, planering, genomférande, malgang och
utvardering. Till varje projekt bér man skriva en projektbeskrivning. | denna beskrivning
bor man ta med projektets uppdragsgivare, projektets mal, en grov tidsplan med viktiga
deadlines, projektets organisation samt vilka resurser som behdvs. Denna
projektbeskrivning skall vara ungefar en sida lang och ar ett mycket behovligt hjalpmedel i
projektarbetet. (Albertsson m.fl. 2001, s. 22-37).

2.2 Marknadsforing

Forutom projektarbete &r marknadsforing en viktig del av evenemangsplaneringen.
Marknadsforing gar i huvudsak ut pa att hitta en lamplig malgrupp fér produkten man vill
salja. Det ar organisationens huvudsakliga uppgift att forsoka tillfredsstalla 6nskemal och
behov som malgruppen har. Sjalva marknadsforingsprocessen gar ut pa att hitta, skapa,
vacka och tillfredsstalla olika kundbehov. For att lyckas skapa ett framgangsrikt
evenemang bor man tidnka pa vissa marknadsforingsaktiviteter. Man bor analysera de
behov som finns bland kunder pa marknaden samt klargora eventuell konkurrens. Man bor
aven forsoka forutspa besokarmangden, vilken tid evenemanget kommer att ha flest
besokare, hur mycket besdkarna skulle vara villiga att betala samt hurudan och hur mycket
direktmarknadsforing man bor gora. Till sist bor man bestdimma hur biljettforsaljningen



skall ske samt utvardera de metoder man har anvant sig av. Vissa argumenterar att
kundernas behov &r saker som de har upplevt och kéanner till. Skulle detta vara sant sa
skulle ju inget nytt skapas, da man alltid gar efter det redan befintliga. Det ar darfor viktigt
att alltid vara innovativ och istallet for att ga efter de behov som redan finns, satsa pa att
skapa nya. (Allen m.fl. 2002, s. 162-163).

Marknadsforing av evenemang fungerar i princip pa samma sitt som vilken annan
marknadsforing som helst. Det som &r annorlunda nér man marknadsfér evenemang ar det
faktum att kunden inte kan fa nagot smakprov av eller mojlighet att testa produkten fore
sjalva evenemanget. Kunderna kommer darfor att delta endast pa grund av att de forvantar
sig att evenemanget skall tillfredsstalla nagot av deras behov. Dessa forvantningar kommer
fran marknadskommunikationen, Word-of-mouth, tidigare erfarenheter och varumarkets
image. Nar det kommer till evenemang fungerar det inte pa samma vis som nar du koper
en produkt fran nagon butik. Vid evenemang sker konsumtionen av produkten samtidigt
med inkopet medan du konsumerar en vara forst efter inkopstillfallet. Evenemangsbiljetter
ar aven nagot av en farskvara da man inte kan spara okopta biljetter till ett senare tillfalle.
(Allen m.fl. 2002, s. 163-164). Nar man marknadsfor ett evenemang kan det ibland I6na
sig att gora sa kallad co-branding. Co-branding gar ut pa att fora evenemangets
marknadsforing i samarbete med nagot annat narliggande evenemang eller inblandad
organisation. P& detta vis far evenemanget mera synlighet och de bada organisationerna

sparar pengar pa marknadsforingen. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 52).

Néar man arbetar med marknadsforing kan det vara bra att skriva en marknadsforingsplan
for att synliggora och effektivera marknadsforingen. En marknadsforingsplans innehall,
langd och format kan variera men det finns vissa viktiga delar den bor innehélla. Dessa ar:
sammanfattning, marknadsanalys, mal och frdgor, malgrupp, marknadsforingsstrategi,

marknadsforingsprogram, finansiell plan samt utférande. (Wood 2003, s. 5-6).

For att battre forsta sina potentiella kunder samt skapa en effektiv marknadsforing &r det
nodvandigt att segmentera marknaden. Man kan gdra denna segmentering antingen genom
forskning for att fa fram grupper med samma livsstil eller intressen men man kan ocksa
anvanda sig av att gruppera med hjélp av faktorer som alder eller bostadsort. For att
segmenteringen skall vara till ndgon nytta bor malgruppen ha gemensamma kannetecken,
vara en métbar grupp samt vara tillganglig for organisationen. (Getz 2005, s. 314-315).
Syftet med att dela in marknaden i mindre grupper ar for att foretaget skall hitta de bésta

kundgrupperna for produkten. Det innebdr att foretaget bor ta kundgruppen i beaktande vid



produktplaneringen, anpassa priset till gruppen, gora produkten l&ttillganglig for kunderna
samt planera reklam till sadana medier och platser som kundgruppen anvander sig av.
(Korkeamaki, Pulkkinen & Selinheimo 2001, s. 82).

For detta projekt &r kundgruppen unga och unga vuxna som hor till generation Y.
Generation Y, det vill sdga personer fodda pa mitten av 1980-talet och senare, har vuxit
upp med teknologi och ser det som en viktig del av vardagen. Dessa ar inloggade pa natet
nastan dygnet runt och skoter stora delar av sina sociala kontakter via e-mail och
textmeddelanden. (Kane 2011).

2.3 Evenemangsprojektets olika faser

Evenemangsprojektet kan delas in i olika faser och kan beskrivas med manga olika namn.
Enligt Andersson m.fl. (2009, s. 44) finns det fyra olika faser som Kkallas for:
initieringsfasen, planeringsfasen, genomférandefasen och utvérderingsfasen. Dessa
bendmningar av evenemangsprojektets faser var de som attraherade mig mest och de
kommer att synas under presentationen av utforandet. Nedan presenterar jag aven teori fran

andra kallor men behaller fordelningen i enlighet med Andersson m.fl. (2009, s.44).

Den forsta av dessa faser, alltsa initieringsfasen, ar da sjalva evenemangsidén skapas. Har
bor en orsak hittas till varfor evenemanget skall ordnas och tid, plats och datum bestdammas
samt nyckelpersonal anstéllas. (Armstrong 2001, s. 9). Det ar &ven har man bor hitta
eventuella intressenter och fa dem intresserade av evenemanget (Andersson m.fl. 2009, s.
44). Enligt Soutar (2005, s. 34) bor det i denna fas forst bekraftas att man séakert har fatt
evenemanget och da genast boka ett méte med uppdragsgivaren. Efter det bor ramar for
budgeten faststéllas och en kontaktperson med uppdragsgivaren bestdmmas. Slutligen bor
framtida kontrakt klargdras och ett tidsschema med viktiga datum skapas. (Soutar 2005, s.
34).

Under den andra fasen, planeringsfasen, paborjas sjalva planeringen av evenemanget. Har
bor man bestamma evenemangets mal, rackvidd samt skriva en strategisk handlingsplan
for att na dessa mal. (Andersson m.fl. 2009, s. 45). | denna fas kan man redan borja med
evenemangsdagens program, hitta entreprenorer, marknadsfora samt gora klart allt som har
med laglighet och férsakringar att géra (Armstrong 2001, s. 10). Allen, Mc Donnel,
O’Toole och Harris (2002, s. 117-118) menar sa som Andersson m.fl. (2009, s. 45) att

visioner och mal bor bestammas men aven att man bor skapa en strategi for att na dessa.



Dessa strategier genomférs sedan genom verksamhetsplaner som har blivit skapade inom
en viss budget. Strategierna bor aven vara flexibla under processen. I 6vrigt kan sma
foretag i denna fas anstélla personer utifran for att fa hjalp med bland annat plats, catering,
ekonomi, sdkerhet, marknadsforing och laglighet. (Allen, Mc Donnel, O’Toole & Harris
2002, s. 117-118).

Den tredje fasen, genomforandefasen, ar da sjalva evenemanget utfors. Har bor alla veta
sin roll 1 evenemanget. Denna fas kan &ven delas in i tre olika delfaser. Dessa é&r
uppbyggnadsfasen, sjalva handelsen och rivningsfasen. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 153). |
denna fas finns det annu mojlighet att gora sma sista-minuten forandringar och det ar dven
har som de pengar som lagts ut kommer in och man kan betala bort rakningar (Armstrong
2001, s. 10).

Den fjarde och sista fasen, utvéarderingsfasen, ar en genomgang av vad som har gatt fel
och vad som har gatt ratt och arrangoérerna kan genom detta summera erfarenheter och lara
sig infor framtiden (Andersson m.fl. 2009, s. 46). Utvardering av ett evenemang gors for
att lara sig mera om planerade och oplanerade resultat samt for att kunna forbattra infor
framtiden. Nagra orsaker till varfor en utvardering gors ar for att identifiera och losa
problem, hitta forbattringsmojligheter, mdata om evenemanget lyckades eller ej,
tillfredsstalla eventuella sponsorer samt for att fa acceptans pa marknaden. Utvardering ar
alltsd organisatorernas satt att lara sig och utan nagon utvardering kan de inte veta om de
har natt nskat resultat eller ej. (Getz 2005, s. 377). Ett satt att utvardera arbetet & med
Motorola modellen vilken gar ut pa att stalla sig fragorna; vad gick bra?, vad kunde ha
gjorts battre?, vad larde vi oss?, vad gor vi battre nasta gang? samt vad tar vi med oss i
praktiken? (Tiimiakatemia 2011).



Genomforandefasen

R - Sista minuten forandringar
Initieringsfasen

- Syfte
- tid, plats, datum

- Pengarna kommer in
Tre faser:

1. Uppbyggnadsfasen

- hitta intressenter 2. Handelsefasen

3. Rivningsfasen

Planeringsfasen Utvarderingsfasen
- Mal och rackvidd - Bra och daligt
- Evenemangsdagens

- Identifiera och 6sa
program problem
- Hitta entreprencrer - Lara sig for framtiden

- Marknadsféring

- Laglighet och forsakring

Figur 1: De olika faserna inom evenemangsprojektet, modifierad efter Andersson m.fl. (2009, s. 44)

Ovan har jag sammanstallt en figur 6ver de olika faserna samt vad man bér tdnka pa och
utfora inom respektive fas (figur 1). Denna figur har jag skapat enligt de fyra faser som
Andersson m.fl. (2009 s.44) beskriver men modifierat efter 6vrig teori som jag last.
Figuren tydliggér de viktiga delmomenten och kan hjalpa en framtida evenemangs-

planerare att fa struktur pa arbetet.

2.4 Planering

Till varje evenemang med utgifter och inkomster skall man faststalla en budget som bor
uppdateras under hela processen. Till en budget kan inkluderas utgifter s& som: arbetskraft,
underhallning, plats eller lokal och marknadsforing. Det ar alltid bra att sétta utgifterna
hogre och inkomsterna lagre an de kanske &r, for att undvika overtrassering av budgeten.
(Armstrong 2001, s. 61-62).

Nar man planerar ett evenemangs datum och lage ar det viktigt att ta reda pa om det ordnas
nagot liknande evenemang pa samma gang som attraherar samma malgrupper och
konkurrerar med det egna evenemanget. Shone (2001, s. 107) menar &nda att evenemang
som ordnas i narheten inte alltid behdver vara konkurrenter utan kan istallet fungera som
komplement till evenemanget om det riktar sig till nagon annan malgrupp. Foérutom att ta

reda pa om det ordnas liknande evenemang under samma tid kan det &ven vara bra att kolla



om det &r nagra stora hogtider, skollov eller langhelger under samma tidpunkt da manga
har en tendens att aka bort under dessa vilket leder till minskad deltagarméangd. (Allen
2009, s. 67).

Evenemang kan ta manga olika former och en av dem &r evenemang pa 6ppen plats. Dessa
kan organiseras i parker, kopcentrum och pa avstangda vagavsnitt med mera. Under denna
sorts evenemang ar det mycket viktigt att laget ar synligt s att evenemanget kan locka
spontana besokare och det ar da viktigt att de forbipasserande far en bra bild av
evenemanget. Om evenemanget placeras pa en central plats kan man maximera
tillgangligheten samt synligheten. (Getz 2005, s. 104-105). Vid val av lage bor man aven
tanka pa om det passar organisationens image, om platsen har anvants mycket, hur
infrastrukturen fungerar, hur ljud och teknik fungerar, mojlighet till sanitetslokaler med
mera. Det &r aven viktigt att fundera pa storleken av stallet, om det ar ett for stort omrade
jamfért med publikméngden kan det kdnnas valdigt tomt vilket forstor stamningen. De
risker som bor tas i beaktande da man ordnar ett utomhusevenemang ar att det bor finnas
en extra plan ifall det ar daligt vader under evenemangsdagen. Det kan darfor lona sig att
boka nagon sal inomhus, forbereda med nagot slags télt eller kanske vara redo att dela ut
regnrockar eller paraplyn at besékarna. Det &r viktigt att innan evenemanget félja med

vaderleksrapporten for att vara beredd pa allt. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 132).

For att ordna en offentlig tillstalining i Finland skall en skriftlig anmélan lamnas till
polisen pa orten. Om tillstallningen ar sa liten att den inte skapar nagra olagenheter for
omgivningen och miljon eller om det inte behovs nagra trafikarrangemang eller
sakerhetsatgarder behdvs ingen anmalan. Anmalan skall Iamnas in senast fem dygn innan
tillstallningen och polisen kan aven krava 6vriga utredningar som markagarens lov med
mera. (Polis 2011). Enligt Vallo och Hayrinen (2008, s. 141) behover alla stora
utomhustillstallningar som ordnas i Finland markagarens lov savida det inte ar markéagaren
som &r sjalva arrangoren. Om evenemanget ordnas pa statligt eller kommunalt adgda
omraden sa som parker och allménna gator far man ofta detta lov fran stadens
fastighetsbyra. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 141). Vid storre tillstallningar kan man behéva
halla folksamlingarna under kontroll. Man kan da genom polis eller tranade ordningsvakter
styra eller ssmmandra publiken (Getz 2005, s. 108).
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2.5 Program och tema

Vid arrangeringen av ett evenemang kan det vara bra att ha nagot speciellt tema. Temat
kan vara talande, attraktivt eller lekfullt och med hjalp av ljus, farger och bilder &r det latt
att visualisera temat. Det tema som du valjer beréttar en del om organisationen som ordnar
evenemanget men &r aven en grund till de férvantningar som skapas hos de potentiella
besokarna. Det ar alltid bra att fundera ut nagot nytt tema och viktigt att komma ihag att

temat syns genom hela evenemanget. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 180-181).

Da det ar dags att borja fundera pa olika artister till evenemanget finns det vissa saker som
bor tas i beaktande innan valet. Nagra av dem &r hur intressant artisten ar for evenemangets
malgrupp, om artistens rykte passar till organisationens image samt om priset motsvarar
kvaliteten pa artisten. For den konkreta organiseringen bor man ta reda pa hur lange
artisten upptréader, vad det behovs fér utrymmen samt vilken sorts teknik artisten behdver.
(Kauhanen, Juurakko & Kauhanen 2002, s. 76-77). Under sokningen efter artister ar det
bra att héra med bekanta samt att alltid halla 6ron och 6gon 6ppna nar man ror sig pa nagot
annat evenemang. Da evenemanget har ett tema &ar det bra att se till att artisten ocksa
passar till detta. Det ar mycket vanligt numera i Finland att det alltid & samma artister som
ror sig pa de flesta tillstallningar under en viss tidsperiod sa det ar bra om att anlita nagon
artist som &r aktuell, men &nda inte ses pa alla de andra evenemangen. (Vallo & Hayrinen
2008, s. 189-190). Vid kontakt med de olika artisterna ar det bra att utse en person i
organisationen som fungerar som kontaktperson sa att artisterna alltid vet vem de skall
kontakta géllande eventuella fragor. Om artisten eller organisationen sa begar kan ett
kontrakt skrivas parterna emellan. | detta kontrakt bor det ingd; artistens namn, betalning
och vad som ingdr for artistens del (mat, reseersattning, logi etc.), evenemangets datum
och plats samt betalningsvillkor. Manga rutinerade artister har ofta en kontraktmall fardigt
och det ar da viktigt att organisatoren laser kontraktet grundligt for att vara uppdaterad om
artistens speciella krav eller behov av ndgon sarskild teknik. (Kauhanen m.fl. 2002, s. 76-
77). Till manga evenemang kan det dven vara aktuellt med en speaker som skoter om
presentation av artister och dylikt. Vid val av speaker bér man fundera om denna person
passar evenemangets eventuella tema samt om det I6nar sig att ta nagon utomstaende eller
anvanda sig av nagon inom organisationen. Innan evenemanget ar det skal att i god tid ga
igenom programmet i sin helhet med speakern samt &ven berétta om sjalva organisationen.
Vid behov kan man aven gora ett manuskript sa att speakern har dagsprogrammet i detalj.
(Vallo & Héyrinen 2008, s. 199).
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3 EVENEMANGSARBETSPROCESSEN

Da jag planerade detta evenemang och nar jag nu presenterar det har jag anvant mig av
evenemangsprojektets fyra olika faser som Andersson m.fl. (2009, s. 44) beskriver dem i
sina bocker. Jag valde att anvénda de bendmningarna genom vilka Andersson m.fl. (2009,
s. 44) beskriver arbetsprocessen, det vill séga initieringsfasen, planeringsfasen, genom-
forandefasen samt utvarderingsfasen, da dessa enligt mig tydligt séager vad de olika faserna
gar ut pa. Jag borjar med att presentera projektets projektplan och gar sedan in pa de fyra

olika faserna.

Det evenemanget som jag kommer att presentera nedan &r ett icke-vinstdrivande
evenemang som &r organiserat av en offentlig evenemangsorganisation. Evenemangs-
planeringen gors av en projektorganisation och projektledaren skoter ledarskapet.
Evenemanget ar ett utomhusevenemang pa en 6ppen plats. Malet med detta projekt ar att
skapa ett evenemang. Evenemangets koncept skall utvecklas och malsattningarna ar att
forutom unga och unga vuxna aven locka aldre besokare &n tidigare samt bestkare fran
andra delar av kommunen. Malgruppen fér evenemanget &r unga och unga vuxna och det

ar en alkoholfri tillstallning.

3.1 Projektplan for Central Sounds

Till varje projekt bor en projektplan sammanstallas. Det ar projektgruppens mal att pa kort
tid sammanstalla en detaljerad rapport 6ver projektet sa att ledningen far en bild 6ver hur
och nér evenemanget ordnas samt hur brett projektet kan bli. En projektplan kan
exempelvis innehalla: Inledning och bakgrund, projektets mal, projektorganisationen, en
utférandeplan, ekonomi och beslutsfattande, en kontrollplan samt en utvardering.
(Kauhanen m.fl 2002, s. 28-29).

Till detta arbete utformade jag en projektplan som skulle hjalpa mig pa vagen till att skapa
ett lyckat evenemang. | denna projektplan har jag tagit upp bakgrunden till arbetet, syfte,

mal, fragestéllningar, metodbeskrivningar, redovisning samt utvardering.
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Detta projekt initierades av kulturenheten pa Vastabolands stad och fungerade férutom
som mitt examensarbete dven som min huvuduppgift under min praktik pa kulturenheten.
Syftet med projektet var att skapa en ny version av det redan befintliga konceptet Central
Sounds och malet var att arrangera ett evenemang som ar attraktivt for alla aldersgrupper
samt att locka folk fran de narliggande stadsdelarna och orterna. De fragor som jag stallde
mig i borjan av detta projekt var om de lokala ungdomarna alls var intresserade av nagot
nytt samt om jag som ny i staden kan locka lika mycket folk som tidigare evenemang. De
teorier jag anvande mig av var de samma som for examensarbetet alltsd evenemangs-
planering, marknadsfoéring och projektarbete. Jag skotte marknadsféringen i huvudsak
genom ett evenemang pa internetsidan Facebook men &ven med planscher som jag satte
upp i staden. Arbetet delades upp mellan projektgruppsmedlemmarna och utvérderingen av
projektet kommer att ske inom projektgruppen, med uppdragsgivaren och jag kommer

aven att fraga deltagare i evenemanget om deras asikter.

Uppdragsgivare
Vastabolands stad

Ann-Sofie Isaksson

Projektledare
Sara Soderlund

Projektarbetare Projektarbetare
Linus Lassus Nina Robertsén

(Kontakt med artisterna) (Kontakt med skolorna)

Figur 2: Projektorganisationen for Projekt Central Sounds 2011

Ovan ses en illustration av projektorganisationen for projektet Central Sounds 2011 (figur
2). Projektorganisationen bestod av fyra personer. Uppdragsgivaren var Ann-Sofie
Isaksson som &r kulturchef vid Vastabolands stad och som projektledare fungerade jag,
Sara Soderlund. De 6vriga medlemmarna i projektgruppen var civiltjanstgorare Linus
Lassus och fritidsledare Nina Robertsén. Linus Lassus jobbade med att kontakta artisterna
medan Nina Robertsén var kontakten till skolorna samt hjélpte till med marknadsféringen.
Sa som teorin (Kauhanen m.fl. 2002, s. 76-77) dven pavisar hade vi alltsa utsett en person
som fungerade som kontaktperson till artisterna sa att dessa alltid visste vem de skulle
kontakta med eventuella fragor. Vi hade alla olika arbetsuppgifter, jag hade huvudansvaret

da jag var projektledare medan Lassus och Robertsén bidrog med kunskap och kontakter
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fran deras respektive kompetensomraden s som &ven Albertsson (2004, s. 41-42)
beskriver det i teorin. Projektgruppen fungerade bra och de olika medlemmarna skotte sina
uppgifter. Projektarbetarna kom till mig med fragor och resultat och jag gick sedan vidare
till uppdragsgivaren med dessa. Vi arbetade i vara egna ansvarsomraden och projektledare

hade hand om den huvudsakliga planeringen.

3.2 Initieringsfasen

Det ar i denna fas som sjalva evenemanget skapas. Fragor som ndr, var, hur och varfor
skall fa svar. (Armstrong 2001, s. 9) Nedan ses en modifierad modell av
evenemangsprojektets faser for att tydliggora i vilket skede av arbetet vi befinner oss samt

for att pavisa vad som rekommenderas att blir utfort i denna fas (figur 3).

Initieringsfasen

- Syfte
- tid, plats, datum

Planeringsfasen Genomfdrandefasen [ Utvérderingsfasen]

- hitta intressenter

Figur 3: Evenemangsprojektets olika faser; initieringsfasen

Evenemanget som jag arrangerade, Central Sounds - en musiktillstallning, & nagot som
har blivit en tradition i Pargas. Min uppgift var att ordna ett Central Sounds som skulle
avvika fran de tidigare aren med nagot mera &n bara en konsert, till exempel frisbeegolf,
radiostyrda bilar, dans eller konst. Min arbetsuppgift fick jag information om i ett mejl av
min uppdragsgivare kulturchef Ann-Sofie Isaksson. Mejlet finns att hitta som bilaga till
detta dokument (bilaga 1). Att skapa nagot nytt nar det kommer till evenemang namner
aven Allen m.fl. (2002, s. 163) och menar att man istéllet for att folja gamla monster maste
skapa nya behov. Jag handlade sedan i enlighet med teorin (Soutar 2005, s. 34) och
bestdimde ett mote med uppdragsgivaren under vilket vi diskuterade budgeten samt
faststallde en kontaktperson med uppdragsgivaren. Konserten var forst menad endast for
skolklasser, men da det inte passade dem bestamdes det att det skulle vara ett allmant
evenemang veckan efter att skolorna slutat for sommaren. Eftersom det var en viss vecka
som evenemanget skulle ordnas var det inte svart att valja datum. Innan vi slog fast

datumet tog jag reda pa om det skulle ordnas nagra liknande evenemang under samma
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helg. For att lattare fa polislov bor evenemanget vara pa en vardag eller séndag, sa vi

bestdmde oss for att ordna Central Sounds sondagen den 12.6. 2011.

Samma veckoslut, fredag och lordag, var det Pargasdagarna i Pargas sa denna konsert kom
som avslutning pa dem. Innan vi slog fast datumet kontaktade vi Vastabolands Féretagare
rf, som ordnar Pargasdagarna, for att kolla att det var okej for dem att vi ordnade konserten
sd nara pa, vilket det var. De var &ven intresserade av att ha med evenemanget i sin
marknadsforing. Pa detta vis blev Central Sounds mera som ett komplement till
Pargasdagarna an en konkurrerande faktor, si som Shone (2001, s. 102-107) &ven
beskriver det i teorin. Eftersom denna konsert har ordnats forut var det l&tt att valja namn
och plats. Central Sounds har varit ett koncept i nagra ar redan vilket gor att det ar bekant
for lokalbefolkningen, och da det tidigare &ven varit i Centralparken skulle besokare
kanske ga fel om man skulle byta stalle. Getz (2005, s. 104-105) menar att denna sorts
evenemang bor ordnas pa en central plats som &r lattatkomlig och det ar precis vad
Centralparken i Pargas &r och pa grund av sitt centrala lage kan evenemanget dven locka
forbipasserande. For att detta evenemang skall vara lampligt for alla aldrar bestamde vi
aven att det skulle vara en dagskonsert som bérjar klockan tva och haller pa i ungefar fyra

timmar.

Det var &ven i denna fas som projektgruppen for evenemanget skapades. | enlighet med
Albertsson (2004, s. 10-17) kan en projektgrupp besta av 3-5 personer och det gjorde dven
var projektgrupp. DA detta i huvudsak var mitt projekt var det automatiskt jag som blev
projektledare och hade hand om de viktigaste uppgifterna kring projekt Central Sounds.
Till projektet skapades dven en projektplan, det vill sdga ett dokument med detaljerad
information om hur och nar projektet skall utféras samt hur brett det kan bli (Kauhanen
m.fl. 2002, s. 28-29), som fungerade som hjalp under hela processen. Ett sammandrag av
denna finns att se i féregaende kapitel. Da vi klargjort vad projektet skulle ga ut pa skrevs
det en projektbeskrivning déar det kom fram uppdragsgivare, mal, tidsplan, organisation

samt resurser vilket ar i enlighet med Albertsson m.fl. (2001, s. 37) i teorin.

Slutligen kontaktade jag dven Ungdomsstyrelsen i Pargas for att fa dem intresserade av
mitt evenemang da de i vanliga fall ordnar Central Sounds och andra liknande
tillstallningar, men aven for att fa dem involverade pa nagot vis som dven Isaksson namnde

i mejlet. (bilaga 1)
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| det stora hela gick initieringsfasen bra. Da evenemanget ordnats flera ganger tidigare var
det latt att paborja arbetet och i enlighet med teorin gjorde jag alla de saker som bor goras i
denna fas, det vill séga: bestdmde tid, plats och datum, anstallde nyckelpersonal,
kontaktade intressenter samt trdffade min uppdragsgivare. Jag markte dock senare under
arbetsprocessen att jag skulle ha haft nytta av att sikert faststdlla evenemangets malgrupp
och syfte direkt i borjan. Det huvudsakliga syftet med evenemanget &ndrade precis innan
jag skulle borja arbeta vilket gjorde att jag stannade lite kvar i det gamla och glémde

koncentrera mig pa det nya syftet.

3.3 Planeringsfasen

Detta ar fasen nar planeringen av evenemanget sker. Har bor man satta ett mal,
sammanstalla ett program, marknadsfora evenemanget samt skota den lagliga delen.
(Armstrong 2001, s. 10) Da detta ar den fas som tar mest tid och har flest moment har jag
delat upp dokumenteringen i foljande tre delar: tillstand, evenemangsdagens program samt
marknadsforing. Nedan kan man ater se den modifierade versionen av
evenemangsprojektets olika faser. Denna gang med tyngdpunkt pa planeringsfasen och de

viktiga milstolparna dar (figur 4).

Planeringsfasen
- Mal och rackvidd

- Evenemangsdagens
Initieringsfasen program Genomforandefasen Utvarderingsfasen

- Hitta entreprendrer

- Marknadsféring
- Laglighet och forsakring

Figur 4: Evenemangsprojektets olika faser; planeringsfasen

For att min planering skulle fungera sa bra som mojligt skapade jag en kom-ihag lista dar
alla de viktiga delmomenten fanns med. Denna lista hjélpte mig under processen att
komma ihag allt som skulle goras och jag kunde aven ga tillbaka till den om arbetet stod
stilla. Denna kom-ihag lista finns som bilaga till detta arbete (bilaga 2) och kan aven
fungera som ett hjalpmedel for dem som i framtiden kommer att organisera Central Sounds

I Pargas eller dvriga liknande evenemang.
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Redan i ett tidigt skede av planeringsprocessen satte jag ihop en tidsplan for planeringen av
evenemanget. Denna tidsplan formade jag utifran min kom-ihdag lista och fick da med alla
de viktiga momenten. For att gdéra det sa synligt som majligt sammanstéllde jag ett
GANTT-schema, vilket kan ses som bilaga till detta dokument och vars mall kan anvéndas
vid planeringen av andra evenemang (bilaga 3). Ett GANTT-schema ar ett flodesschema
som kan anvéndas i projekt for att synliggora olika faser. Schemat visar beroendet mellan
projektets olika faser som ar utsatta pa en tidsaxel. (Projektens guldgruva 2011).

Under planeringen stéllde jag upp evenemangets utgifter i en kostnadskalkyl for att se hur
mycket pengar som gick at. Kostnadskalkylen kan man se nedan som bild (figur 5) och de
siffror som framgar ar de som har fatts genom diskussion med de involverade parterna.
Eftersom marknadsforingen bestod av planscher, evenemang pa social media och
gratisreklam i tidningar uppkom det inga kostnader. De olika artisterna betalade vi i
enlighet med medlemmar i bandet och inkluderade resekostnaderna. Det var endast

Redrama som hade ett fardigt arvode.

Kostnadskalkyl for Central Sounds 2011

Utgifter

Scen 1300
Ljud (PA) 200
Ordningsvakter 250
Polislov 50
Marknadsforing 0
Ovriga kostnader 50
Band
Antonius block 200
Lucas 500
Redrama 1300
Marty 200
Totalt 4050

Figur 5: Kostnadskalkyl for Central Sounds 2011

For att fa tillgang till el i Centralparken behévde jag nycklarna till ett elskap som finns i
parken. Dessa nycklar fick jag fran parkavdelningen pa staden efter att jag hade varit i
kontakt med parkarbetsledare Sonja Osterholm. Till utvarderingen av evenemanget
bestdmde jag mig for att sammanstélla utvarderingsblanketter som kunde delas ut under
evenemangsdagen. En mall foér denna blankett finns som bilaga till dokumentet och man
kan pa den se evenemangstemats genomgaende farger och typsnitt (bilaga 4). Utvéardering
ar en viktig del av evenemangsplanering da man pa detta vis far fram eventuella fel som

gjorts samt for att kunna forbattra sina resultat i framtiden (Getz 2005, s. 377). Med dessa
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blanketter kunde jag dven fa besOkarnas asikter om evenemanget samt ge tips at
kommande arrangérer om forbattringar. Jag hade aven med en fraga angaende genom
vilken marknadsforingskanal besokande hade fatt information om evenemanget for att se

hur min marknadsféring hade lyckats.

3.3.1 Tillstand

Jag kontaktade polisen och fragade om polislovet redan i ett tidigt skede for att hinna fa
ihop allting som behdvs innan evenemanget eftersom polisen kan krdva olika handlingar
och dokument som bilagor till lovet (Polis 2011). Efter en diskussion med polisen i
kommunen berédttade de att det till polislovet foérutom ordningsvakter dven behdvs
mark&garens lov, vilket &ven var i enlighet med Vallo och Héyrinen (2008, s. 141) i
teoridelen. Markégarens lov far man fran stadsgeodeten pa stadens miljéavdelning. For
denna typ av offentliga tillstallningar behdvs det en viss méngd ordningsvakter vilken
varierar beroende pa hur manga besokare evenemanget forvantas fa. Tidigare ganger
Central Sounds har ordnats har det funnits tva ordningsvakter pa plats (Isaksson Ann-Sofie
13.5.2011), men da det denna gang skulle upptrada en mer kand artist, vilket kunde
innebéra flera besOkare, bestdmde vi oss for att for sakerhets skull anstélla tre
ordningsvakter. Dessa ordningsvakters personnummer, namn samt ordningsvaktsnummer
bor dven inga i anhallan for att fa polislovet godkant. Tre ordningsvakter anstilldes och
anhallan om polislovet kunde lamnas in. Polislovet finns att se som bilaga till dokumentet
(bilaga 5) och &r skapat pa den ansokningsblankett som fas fran polisstationen. Nagra
dagar fore evenemanget fick dock tva av ordningsvakterna forhinder sa jag fick ta upp
mina kontakter igen och lyckades fa tva andra att stalla upp med sa kort varsel. Pa grund av
bytet av ordningsvakter maste dven polislovet tillimpas med de ratta namnen och

ordningsvaktsnumren.

3.3.2 Evenemangsdagens program

I enlighet med Vallo och Hayrinen (2008, s. 180-181) &r det bra att ha ett tema pa
evenemanget genom vilket man kan skapa forvantningar samt med hjélp av féarger och
bilder formedla ett budskap. Temat fér evenemanget Central Sounds blev att erbjuda idéer
pa alternativ underhallning i parken for ungdomarna. Jag kontaktade olika cirkusartister
och cirkusskolor for att hora om nagon ville komma och visa upp och léra ut olika grenar

som jonglering, diabolo och akrobatik. Efter att jag varit i kontakt med nagra olika artister
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och skolor fick jag reda pa att det ordnades nagot stort cirkusevenemang i Helsingfors
samma helg som Central Sounds skulle ordnas och att alla cirkusartister skulle vara
upptagna dar. Jag kontaktade &ven en van till mig som utdévat mycket parkour, en
idrottsgren som gar ut pa att hitta nya vagar i stader genom att klattra pa stangsel och
hoppa 6ver murar (Suomen Parkour ry 2010). Han ar dven bra pa att ga pa lina sa jag
fragade om han kunde komma och ldra ut nagot at ungdomarna, men aven han hade
forhinder. Jag fick fundera om och bestamde mig for att ha ett slags spelbibliotek pa plats
under evenemangsdagen. Detta skulle ge besokarna en maéjlighet att testa pa olika utespel
samt volleyboll och frisheegolf. Under dagen skulle spelbiblioteket fungera sa att vem som
helst fick lana nagot spel i utbyte mot att de lamnade en pant. Da jag hade fatt som uppgift
att involvera ungdomsstyrelsen pa nagot vis sag jag detta som en passlig uppgift for dem sa

jag kontaktade darfor dem och berattade om idén och de blev intresserade.

Sedan var det dags att fundera pa artister till evenemanget. Det bestdamdes att det detta ar
skulle vara band som spelade lite lugnare musik da det tidigare ar har varit mycket
hardrock, punk och rock. Jag kollade tillsammans med Lassus pa lite olika band och han
fick sedan som arbetsuppgift att kontakta banden da han sjalv haller pa med musik och
hade mera kontakter inom omradet. Detta var alltsa Lassus kompetensomrade och uppgift i
projektgruppen sasom Albertsson (2004, s. 10-17) forevisar att det bor vara i en
projektgrupp. Forutom de sma lokala banden kontaktade vi dven nagra storre for att ha
nagot namn som skulle locka folk, kanske till och med fran Abo. Som Kauhanen m.fl.
(2002, s. 76-77) papekar skall man vid val av artist tdnka pa hur intressant artisten ar for
malgruppen, om dess rykte passar for organisationen samt om priset ar relevant med tanke
pa artistens kvalitet. Agenten for de bada ska-banden, The Valkyrians och The Capital
Beat, kontaktades men de hade bada ndgot annat just den dagen sd de kunde inte
medverka. Till slut kontaktade vi Redramas agent da Redrama ar hemma fran trakten och
popular bland ungdomarna. Det uppstod lite problem med att fa svar fran agenten sa vi fick
aven kontakta artistens far, som &r aktiv inom kulturarbetet i staden, och han foreslog att vi
skulle kontakta Redrama personligen via Facebook vilket vi gjorde. Efter detta kontaktade
artistens agent mig och meddelade att Redrama kunde upptrada pa evenemanget. Det forsta
priset vi blev erbjudna var for hogt sa vi bad om ett lagre pris, vilket godkéndes sa
Redrama bokades. Da Redrama har jobbat sa mycket inom musikindustrin och redan
etablerat ett ganska stort namn hade han &ven ett kontrakt som vi skulle skriva pa dar det
framkom olika regler och krav som skivbolaget hade. Jag agerade har i enlighet med teorin

(Kauhanen m.fl., s. 76-77) och laste noggrant igenom kontraktet som min handledare
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Isaksson sedan undertecknade och skickade tillbaka till Redramas agent. Kontraktet finns
att se som bilaga till detta dokument och &r ett exempel pa hur ett kontrakt mellan artist
och evenemangsplanerare kan se ut (bilaga 6).

Under evenemangsdagen ville jag dven ha nagon speaker som kunde beratta om eventuella
regler, gora reklam for spelbiblioteket samt presentera de olika artisterna. Som det kommer
fram i teorin (Vallo & Hayrinen 2008, s. 199) b6r man vid val av speaker fundera pa om
denne passar in med evenemangets tema samt om man skall ta nagon utomstaende eller
nagon fran organisationen. Eftersom jag var ny i staden och ingen visste vem jag var
kandes det inte lampligt att jag skulle fungera som speaker. Jag bestamde mig i stallet for
att ta kontakt med ordférande for ungdomsstyrelsen, Calle Wikman. Manga av
ungdomarna i staden kanner till honom och han har dven sysslat en del med stand-up sa
han verkade vara ett bra val. Wikman var intresserad av att medverka sa han bokades som

speaker.

Foretaget Eastway har tidigare ar ansvarat for scenen till dessa evenemang sa de
kontaktades dven denna gang. Da de tidigare skétt samma evenemang visste de vad som
behdvdes och jag behdvde endast meddela datum och tid samt ga igenom nagra sma
detaljer. For ljud kontaktades Marcus Nordvall som har komplett PA-system och som &ven
tidigare ar skott denna sorts evenemang da staden har ordnat. Han behdvde heller inte
mycket mer information &n datum och tid samt vilka band som skulle upptrada sa kunde

han skota resten pa egen hand.

Nér alla artister var bokade fixade jag och Lassus ett dagsprogram (figur 6) dar vi

bestdmde i vilken ordning artisterna skulle upptrdda samt vilken tid.

Dagsprogram 12.6.2011

14.15-14.50 Marty the Random Guy

15.05-15.45 Antonius Block
16.00-16.45 Lucas
17.00-17.50 Redrama

Figur 6: Dagsprogram fér Central Sounds 12.6.2011

Da vi var i kontakt med artisterna meddelade de hur lange de ville spela och vi skapade

utifran denna information ett tidschema sa att alla artister skulle hinna spela sa lange de
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Onskat. Det lokala bandet Antonius Block var, tillsammans med Redrama, de som vi antog
skulle locka flest besokare till evenemanget. Trots att Antonius Block var amatorer valde
vi att satta dem som andra istallet for forsta for att minska chansen att besokarna skulle
komma for att se det forsta bandet och sedan avlagsna sig for att atervanda till Redrama
som spelade sist. Lucas som &r ett ganska rutinerat band fick spela som tredje och da
dagens huvudartist, Redrama, var en slutklam pa evenemanget foll lotten pa Marty the
Random Guy att inleda hela dagen. Da de olika artisterna behdvde en stund att stalla i
ordning sina instrument satte vi en femton (15) minuters paus mellan artisterna. Lassus

meddelade sedan artisterna i vilken ordning de skulle spela.

3.3.3 Marknadsforing av Central Sounds

Jag skapade en marknadsforingsplan for att effektivera min marknadsforing. | enlighet med
teorin innehdll min marknadsforingsplan en kort sammanfattning, en marknadsanalys, en
marknadsstrategi, en tidtabell och en budget (Wood 2003, s. 5-6). Marknadsanalysen
gjorde jag genom muntlig kommunikation med tidigare arrangérer. Malgrupp for
marknadsforingen var ungdomar samt unga vuxna, det vill sdga personer i aldersklasserna
13-30 ar, men vi marknadsforde aven till alla aldrar. Da ungdomarna nufdrtiden ar mycket
koncentrerade kring sociala medier kandes detta som den bésta marknadsféringskanalen
for att na ut till malgruppen. Marknadsforingen skotte jag i huvudsak via ett evenemang pa
internetsidan Facebook da dagens ungdom skoter stora delar av sina sociala kontakter via
internet (Kane 2011), samt genom planscher som sattes upp runt omkring i Pargas.
Evenemanget pa Facebook spred jag genom att bjuda in alla mina vanner samt uppmana
dem att bjuda in sina vanner. Evenemanget gjordes dven synligt pa andra Facebook-sidor
s& som de olika artisternas sidor men 4ven pa sidan ”Ung i Vistdboland”, sa att det skulle
fa synlighet. Jag uppdaterade dven evenemanget kontinuerligt sa att det alltid skulle ge ut

ratt information.

Planschen for evenemanget designade jag sjélv och jag valde en design som hade granna
farger for att fa uppmarksamhet. Den 6vriga marknadsforingen gick i samma farger och stil
sa att allt latt kunde kopplas ihop. Planschen finns att se som bilaga till detta dokument
(bilaga 7). Redrama skickade sina egna planscher som jag satte ihop med mina och
placerade runt omkring i staden pa anslagstavlor samt busshallplatser. Kanslisten for
bildningsavdelningen pa Vastabolands stad skickade dven ut nagra planscher till de

kringliggande regionerna. Utdver detta skickades &ven en annons till gratistidningen
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NYTT. Annonsen har jag utformat med samma typsnitt o farger som den stora planschen
for att man skall kunna koppla ihop dessa. Sa som Vallo och Hayrinen (2008, s. 180-181)
sager i teorin skall man om man har ett tema komma ihag att det bor synas genom hela
evenemanget. Denna annons kan ses nedan (figur 7) och kan jamforas med planschen som

finns som bilaga (bilaga 7).
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Figur 6: Annons till gratistidningen NYTT

Jag skickade &ven in en puff, det vill sdga en informativ kort text om evenemanget, till
béde Abo Underrattelser och Pargas Kungérelser som béda publicerade en liten notis om
evenemanget. Dessa notiser hittas som bilaga till dokumentet (bilaga 8). Evenemanget blev
synligt pa Vastabolands stads internetsidor dels genom ett blogginlagg som jag skrev men
aven genom stadens handelsekalender. Jag beréttade dven om evenemanget for vénner och
bekanta for att skapa word-of-mouth marknadsforing. Da jag har en bekant som arbetar pa
den svenska radiokanalen x3m kontaktade jag d&ven honom och fragade om han eventuellt

kunde ndmna mitt evenemang pa radion men fick inget svar.

Da planeringsfasen ar den viktigaste av de olika faserna har jag valt att har géra en skild
sjalvutvardering av arbetet. Da jag borjade med planeringen av evenemanget i god tid och
skapade ett tidsschema med de viktiga delmomenten flot planeringen pa utan storre
missoden. Det som dnda kunde har gjorts béattre var bland annat temat for evenemanget.

Jag vantade lite for lange pa svar pa e-post, sa nar det visade sig att ingen cirkusartist
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kunde komma var det s pass sent i planeringen att jag inte hann fundera ut nagot nytt
tema. Dock ordnade jag anda i sista minuten ett spelbibliotek, for att fa nagon utveckling
pa konceptet. | valet av artister kunde jag aven ha tankt mera pa vad lokalbefolkningen,
alltsd min malgrupp var intresserade av och inte forsoka andra pa musikutbudet for
mycket. Marknadsféringen borde jag dven ha satsat mera pa, men da det var svart att hitta
nagon teori som passade till min malgrupp fick jag ga mycket efter eget huvud. Trots att
ungdomarna och de unga vuxna i Pargas kan raknas till Generation Y pa grund av aldern,
hittade jag inga andra egenskaper som sammanknot dessa tva. Da det handlar om budgeten
kunde jag dven dar handlat annorlunda. Da evenemanget inte var amnat att ga pa plus foll
skapandet av en budget i glomska. Detta borde inte ha fatt handa och jag borde
tillsammans med min uppdragsgivare diskuterat detta mera och skapat en fungerande

budget sa att jag i slutet kunde jamfora de forvantade resultaten med utkomsten.

3.4 Genomfdrandefasen

Detta &r den fas da sjalva evenemanget utfors men da man annu har chans att gora nagra
sista sma forandringar (Armstrong 2001, s. 10). Nedan ses den modifierade versionen av

faserna, nu med genomférandefasen som tyngdpunktsomrade (figur 8).

Genomfoérandefasen

- Sista minuten forandringar

- Pengarna kommer in
Initieringsfasen Planeringsfasen Tre faser: Utvarderingsfasen

1. Uppbyggnadsfasen
2. Handelsefasen

3. Rivningsfasen

Figur 7: Evenemangsprojektets olika faser; genomférandefasen

Jag hade kommit dverens med Eastway att de skulle hamta scenen klockan 9 pa sondag
morgon. Det tog dem cirka en timme att montera scenen sa att den kunde anvandas.
Scenen var en 8*6 meters flyttbar scen. Da scenen var uppbyggd anlande Nordvall med
ljud-systemet och borjade installera det pa dess ratta platser. Jag och Lassus hjélptes at att
montera ihop tva talt, ett som skulle som anvéndas som solskydd fér Nordvalls mixerbord
mitt pa planen samt ett som skulle fungera som Backstageomrade. Under morgonen gjorde
jag dven i ordning en affisch med dagens program samt en som skulle synliggora

spelbiblioteket. Jag satte dven upp Central Sounds-planscher pa scenen som dekoration.
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Till sist akte jag och Lassus for att hamta frukter och dryck vi hade inhandlat tidigare som

skulle till banden och 6vrig personal.

Cirka tva timmar innan programmet skulle borja gjorde vi soundcheck med de tre
artistgrupperna som var pa plats. En timme fore evenemanget skulle bérja anlande
ordningsvakterna och jag gick snabbt igenom dagen med dem och svarade pa eventuella
fragor. Wikman som skulle fungera som speaker anlande ocksa cirka en timme fore
evenemanget skulle borja sa vi gick igenom vad han skulle sdga och jag gav lite 6vrig

information at honom.

Klockan 14.00 var det dags for den forsta artisten, Marty the Random Guy fran Abo, att
antra scenen. Han borjade med nagra lugnare latar som han spelade pa egen hand men tog
sedan med en trummis och spelade nagra lite rockigare latar. Efter Marty the Random Guy
var det dags for det lokala bandet Antonius Block. Detta band spelar musik som kan
klassas till folkrock och publiken kunde gunga till tonerna av deras musik i ungefér en
halvtimme. Nar Antonius Block hade spelat blev det en halvtimmes uppehall for mat- och
dryckespaus eller for att l1ana spel, boll eller frisbee fran biblioteket. Andra delen av
evenemanget inleddes med bandet Lucas fran Nummela. Lucas &r ett band som bestar av
sju personer som spelar folkaktig musik och vill sprida lugna toner till sina ahérare (Sound
of Lucas 2011). Som avslutning pa dagen antrade Redrama scenen med sin DJ. Redramas
musik ar hiphop- och reggaeinfluerad och passade perfekt till det fina sommarvadret och
en lugn dag i parken. Han upptradde i cirka 45 minuter med latar bade pa svenska och pa

engelska.

Da konserten var slut var det dags att plocka ihop allting. Nordvall skétte om att packa
ihop all teknikutrustning medan jag och Lassus plockade ihop talten, ordningsvakterna
stadade bort det skrap som fanns pd omradet och artisterna bar bort sin utrustning. Det hela
tog ungefar en halvtimme och sen var det bara att se till att elskapet sakert var Iast och att

omradet sag stadat och fint ut.

Under hela dagen hade vi spelbiblioteket 6ppet och det skottes for det mesta av min bror,
da ingen fran ungdomsfullméaktige infann sig, men jag hade dven hand om det under en
kort period. Detta var nagot som jag inte hade kunna raknat med och jag fick i enlighet
med teorin (Armstrong 2001, s. 10) gora nagra sista minuten forandringar for att fa
arrangemanget att fungera. Under hela dagen hade vi fyra kunder som kom och lanade

frisbeen och bollar.
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Tillstallningen gick lugnt till och ordningsvakterna behdvde inte ingripa en enda gang
forutom for att ga och diskutera lite med en uteliggare som storde nagra besokare. Under
borjan av dagen raknade vi till ungefar 130 besokare men mot slutet steg siffran till mellan
200 och 300. Da omradet var sa stort var det svart att bedéma antalet besokare och da det

inte var nagon biljettforséljning fick vi ingen exakt bes6karmangd.

Aven genomforandefasen gick bra. Evenemanget hade besokare och alla artister
uppenbarade sig. Vi hade gjort tidsplaneringen bra och da Eastway levererade scenen
redan tidigt pa morgonen blev det ingen stress for Nordvall att stilla igdng ljudsystemen
och alla artister hade dven de god tid pa sig att soundchecka. Det som jag dock kunde ha
gjort battre var att planera nagot program mellan artisterna eller eventuellt be min speaker
forbereda nagot sa att véantetiden inte kandes sa lang. Jag kunde aven ha forsakrat mig om
att ungdomsstyrelsen skulle skota om spelbiblioteket och inte bara ta for givet att nagon

skulle komma.

3.5 Utvarderingsfasen

Detta ar den sista fasen i evenemangsprojektet och det ar har som man gar igenom vad som
har gatt fel samt vad man har gjort ratt under planeringen och utférandet av evenemanget
(Andersson m.fl. 2009, s. 46). Aven denna fas har jag visualiserat i samband med de fyra
faserna for att utmarka dess position som sista av fyra delmoment och for att framféra de

viktiga delmomenten i fasen. (figur 9)

Utvarderingsfasen

- Bra och daligt

Initieringsfasen Planeringsfasen Genomfdrandefasen . )
- Identifiera och |6sa

problem

- Lara sig for framtiden

Figur 9: Evenemangsprojektets olika faser; utvarderingsfasen
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Vid utvérderingen av denna evenemangsplanering kommer jag att anvdnda mig av
Motorolametoden. Den gér ut pé att svara pa de fyra fragorna: ”Vad gick bra”, ”Vad kunde
ha gjorts bittre”, ”Vad ldrde jag mig” samt “Vad tar jag med mig i praktiken”.
(Tiimiakatemia 2011) Jag valde att anvanda mig av denna metod da jag &r van fran skolan
att anvanda den och dessutom ger den struktur at utvarderingen och hjélper dven mig att se

vad som har gatt bra respektive daligt.

Vad gick bra?

Det som gick bra under evenemangsarbetsprocessen var i huvudsak att evenemanget blev
av och fullféljdes utan stérre missdden. Jag holl mig till min tidsplan och fick allt som
skulle goras gjort i tid. Artisterna som skulle upptrada pa evenemanget faststalldes och jag
kunde darfor borja med marknadsféringen i god tid fére evenemangsdagen. Aven under
sjélva evenemanget gick det mesta som planerat. Eastway som skulle hdmta scenen och
aven Nordvall som skotte ljudet anlande da det var avtalat och de hade god tid pa sig att
bygga upp scenen och koppla all elektronik som behovdes. Detta gjorde sa att det under
dagen fanns gott om tid fér de olika banden att soundchecka och &ven extra tid dver ifall
att nagot maste fixas i sista minuten. Alla de artister som skulle upptrada infann sig till
evenemanget och ordningsvakterna kom i tid fére evenemanget sa att vi hann ga igenom
nagra viktiga punkter. Under hela dagen var vadret pa topp med stralande solsken och det
lockade en hel del manniskor. Dagsprogrammet fungerade s att alla artister hade god tid
pa sig att gora sig klara for spelning och spela sa lange som det var bestamt. Jag ar i 6vrigt
nojd med att jag lyckades fa ihop sadana artister som jag ville ha och kunde skapa en

lugnare stamning under evenemanget vilket var ett av mina mal.

Vad kunde ha gjorts battre?

Det som kunde ha gjorts béattre under evenemangsarbetsprocessen var bland annat att jag
skulle ha kunnat tanka pa att arrangera evenemanget pa ett mindre omrade. Pa grund av det
varma véadret drog sig en stor del av publiken till skuggorna vilket gjorde att planen
framfor scenen sag tom ut vilket den troligtvis dven skulle ha gjort i vilket fall som helst da
publikméangden var sa liten i jamforelsen med omradets storlek. | och med det varma
vadret kunde det aven varit bra med nagon form av dryckesférsaljning pa omradet. Nu var
evenemangshesokarna istéllet tvungna att ga ivag till Hesburger i andra dndan av parken
for att fa nagot att dricka vilket ledde till att de blev borta en langre tid. Jag kunde dven ha

forberett mig med nagot program mellan artisterna. Da de flesta band nu spelade kortare an
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planerat blev det lite val langa pauser mellan artisterna vilket ledde till att manga besokare
valde att lamna platsen. Jag skulle latt ha kunnat forhindra detta genom att vara mera i
kontakt med min speaker och diskuterat eventuellt pausprogram som han kunde ha
forberett. Jag skulle ha kunnat satsa mera pa evenemangets tema och fixat mera program
under dagen sa som jag hade planerat. Spelbiblioteket anvandes visserligen men jag skulle
ha kunnat ordna nagot program i samband med det sa att flera skulle ha varit intresserade.
Mitt forsok att fa med ungdomsstyrelsen i Pargas misslyckades ocksa, sa det skulle jag ha
kunnat satta ner mera energi pa for att faktiskt fa dem intresserade. Slutligen skulle jag ha
kunnat satsa mera pa marknadsforingen. Mitt mal var att fa besokare aven fran de
narliggande regionerna men efter att ha iakttagit publiken och diskuterat med Lassus kunde
vi dra slutsatsen att det inte lyckades. Jag kunde dven ha satsat mera pa att bli involverad i
Pargasdagarnas marknadsforing och pa detta vis utdvat co-branding som jag aven namner i
teorin (Vallo & Hayrinen 2008, s. 52).

Vad larde jag mig?

Under denna process larde jag mig att planera och utfora ett evenemang. Jag insag dven
under evenemangsdagen att allt inte gar att planera i forvag. Det var manga sma saker
under dagen som jag omajligt kunnat forutse under planeringsfasen, och da var det bara att
snabbt hitta pd nagon I6sning pad problemet pa plats och stille. Under planeringsfasen
markte jag hur viktigt det & med kontakter pa sma orter. Da jag nu planerade ett
evenemang pa en ort dar jag inte kande nagon fick jag frdga mina medarbetare om hjélp
och skulle jag inte kunnat utnyttja deras kontaktnat skulle evenemanget troligtvis inte blivit
lika lyckat. D& jag kontaktade olika manniskor och organisationer till mitt evenemang
markte jag ganska snabbt att trots att det ar latt att skicka mejl far man &nda snabbare och
battre svar om man ringer personen i fraga. Jag markte ocksa i efterhand att jag
marknadsforde evenemanget i for liten skala for att nda mitt mal med att locka besokare
aven fran de kringliggande regionerna. Tills sist larde jag mig under hela
evenemangsarbetsprocessen att det inte alltid gar att arbeta helt i enlighet med teorin utan

att man ibland maste ta egna initiativ och arbeta efter det som kanns béast for situationen.

Vad tar jag med mig i praktiken?

Det som jag tar med mig i praktiken efter att ha planerat och utfért detta evenemang ar i

huvudsak erfarenhet inom evenemangsplanering, men dven att man alltid bor ha flera
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backup-planer ifall att nagot gar fel i slutskedet. Jag kommer dven att kunna arbeta mera

sjalvstandigt med evenemangsplanering samt satsa mera pa att na mina utsatta mal.

3.5.1 Publikens utvardering

For att forenkla utvarderingen av evenemanget skapade jag utvarderingsblanketter som jag
hade som mening att dela ut bland evenemangets bestkare. Detta blev dock bortglomt
under evenemanget sa jag bad istéallet Lassus att skicka ut dessa i efterhand till vanner som
han visste att hade besokt evenemanget. Lassus skickade ut fem stycken och fick svar pa
tva och aven jag bad en van att fylla i det. Dessa svar fungerar inte som en helhetsbild av

vad besokarna tyckte utan fungerar mera som forbattringsforslag.

Respondenterna tyckte att det nya musikutbudet var bra men dven den lediga stdmningen
under dagen. Det som hade varit daligt under dagen var de langa pauserna som uppstod
mellan artisterna samt den 6ppna evenemangsplatsen. Det som saknats under dagen var i
huvudsak nagon sorts forsaljning av drycker men dven en riktigt bra speaker mellan
artisterna. Som forbattringsforslag kom, forutom de tidigare namnda punkterna, ocksa
marknadsforingen fram. Alla respondenter hade fatt information om evenemanget via
internetsidan Facebook men en hade dven sett planscherna runt om i staden. Genom dessa
svar kan jag dra slutsatsen att de punkter som respondenterna tyckte att var daliga aven var
de samma som jag observerade under dagen. Detta ar sadana punkter som man bra kan
tanka pa i framtiden, i huvudsak de som ordnar Central Sounds men &ven jag da jag ordnar

andra evenemang.

3.5.2 Forbattringsforslag

Utifran svaren pa utvarderingsblanketterna samt genom min egen utvardering kan jag
skapa forbattringsforslag for evenemanget Central Sounds. Det som tydligast mérktes
under dagen var att det saknades nagonstans att kopa drycker eller ndgot att dta. Detta
kunde arrangorerna latt atgarda genom att antingen be nagon foretagare komma dit och ha
hand om forséljningen eller sedan kunde arrangdren sjalv handla in en méngd drycker och
salja dem till ett formanligt pris. Med nagon liten forsaljning kunde arrangorerna fa in lite
extra pengar och da istallet kanske kunna satsa mera pa underhallningen. Det som dven
kunde forbattras med evenemanget ar nagot évrigt program utéver musikunderhallningen.

Detta ar fanns det visserligen ett spelbibliotek pa plats, men de som organiserar
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evenemanget kunde aven planera nagon tavling eller annan underhallning. Det kunde dven
I6na sig for arrangorerna att satsa pa nagon riktigt bra speaker som skulle fa igang publiken
och skapa en trevlig stamning. Till sist kunde det dven satsas mera pa budgeten. Bara for
att evenemanget inte ger nagon vinst ar budgeten anda en viktig del och bor inte glommas
bort.

Det som har gatt bra under sjalva dokumenteringen &r det att jag laste och skrev ner
grunderna for evenemangsplanering innan jag borjade planera och dokumenterade sedan
arbetsprocessen medan jag arbetade da den annu var i farskt minne. Det som jag kunde ha
gjort béattre &r att jag kunde ha last annu mera fore, och pa det viset fatt battre struktur pa
arbetet. Det som jag har lart mig ar att kombinera teori och praktik och jag kommer i
framtiden att kunna ta med mig en formaga att dokumentera ett praktiskt arbete.
Utvarderingsfasen var den kortaste och sista fasen men trots det inte mindre viktig an de
andra. Trots att jag glomde att dela ut utvarderingsblanketterna under evenemanget kunde
jag anda atgarda det i efterhand. Da jag inte sokte efter ndgot mangdresultat utifran
utvarderingsblanketterna rackte de tre respondenterna bra till och de kunde komma med
forbattringsforslag for kommande ar.
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4 SAMMANFATTNING

Syftet med detta examensarbete var att arrangera en utomhuskonsert for unga och unga
vuxna i Pargas i juni 2011. Projektet kom till da uppdragsgivaren, Isaksson pa
Vastabolands stad énskade fa utveckling pa ett befintligt koncept. Denna utveckling kunde
vara att organisera nagot program vid sidan om musiken. De metoder jag har anvant mig
av for att uppna mitt syfte och mina mal ar att innan sjalva planeringen bekanta mig med
teori om evenemangsplanering, marknadsforing och projektarbete och sedan anpassa det
jag lart mig i den praktiska arbetsprocessen. En projektgrupp som stod for planeringen
skapades och de olika medlemmarna hade skilda ansvarsomraden. Planeringen av
evenemanget gick sedan enligt teorin och utférdes som planerat och jag dokumenterade
evenemangsarbetsprocessen enligt fyra faser. Slutprodukten for detta examensarbete var ett
evenemang som kunde erbjuda utveckling fran tidigare ar med nya artister, lugnare musik,
samt ett spelbibliotek. Malsattningarna for projektet var att skapa ett evenemang som
attraherar dven &ldre ungdomar, erbjuder alternativ sysselséttning i parken samt lockar
besokare fran andra stader. Evenemanget erbjod alternativ sysselsattning och utifran
iakttagelse under evenemangsdagen kunde vi dra slutsatsen att aldre ungdomar &n tidigare
besokt evenemanget. Dock kunde inte ungdomar fran andra stader lockas till evenemanget
och detta berodde troligtvis pa bristfallig marknadsforing. For att under kommande
evenemang skapa en battre upplevelse bland bestkare kunde arrangorerna satsa pa nagon

sorts forséljning, nagot program utdver musiken samt satsa mera pa nagon speaker.
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BILAGA 1 - MEJL FRAN UPPDRAGSGIVARE

praktikant

Fia Isaksson

Skickat:den 21 april 2011 14:50
Till:  Nina Robertsen

HEJ!

Det ar allsta Sara Soéderlund som skall komma som praktikant. Skulle vara jattebra om du kunde méota
upp med henne den 26.5 kl.10.00 i stadshuset.

Ursprungligen var det meningen att hon skulle arrangera en konsert den sista skolveckan men nu
meddelade Annika igér att det inte passar dem detta ar med en konsert, trots att vi ifjol beslot att detta
skulle goras varje &r, men kanske det dr helgen mitt i veckan som raddar till det hela.

Vi har ju raknat med att hélla en konsert i borjan av sommaren och det skulle ju ha varit den har som nu
da inte blir av. Kanske man dé istéllet skulle arrangera en konsert vecka 23, dvs en helt allmén konsert
veckan efter att skolorna har borjat. Detta kunde Sara, Linus och du fundera pa. Vardagskvill (eller fler
mindre den veckan) eller sondagen den 12.6. Skulle vara kulm om det kunde vara ndgot mer an bara
konsert, t.e.x frisbee-golf turnering (uppvisning), styltar, radiostyrda bilar, gympa, dans, konst ja va
sjutton som helst samtidigt som ett jippo. -

Huvudansvaret for att planera och genomfora skulle givetvis vara Saras men hon behover sakert hjalp.
Kanske en del av tillstdllningen skulle vara for yngre och resten for ungdomar... men ni skall involvera
ungdomsstyrelsen (sturelserna) i arbetet. Kanske de kan tavla mot varandra i nagot...

Jag ér tillbaka den 9.5 och da skall det bli spannande att hora vad ni kommit fram till.

Trevlig pask!

Ann-Sofie 'Fia” Tsaksson
kulturchef / kulttuuripddllikks

Vdstdbolands stad / Lansi-Turunmaan kaupunki

Strandvdgen 28 / Rantatie 28

PARGAS / PARAINEN

FINLAND

+ 358 (0)50 596 2601

fia.isaksson@vastaboland.fi / fia.isaksson@lansi-turunmaa.fi



BILAGA 2 - KOM-IHAG LISTA

Kom ihag lista

e Lov
o Polisen
o Markégarens
e Ljud (PA)
e Scen
e Ordningsvakter
e Artister
e Budget
o Sponsorer
e Marknadsféring
o Planscher
o Facebook
o Tidningar
e Strom
o Nyklar till elskap
e Sanitetsmdjligheter
e Speaker

e Ovrigt program



BILAGA 3 - GANTT-SCHEMA

GANT-Schema ’_‘

Planscher ABEEBEBREEBREREEBRERAE
FE-grupp AR EREEEEEEEEEEBEaEEaaE

JEkenomi

Sponsorer AR EERERREaREaA
Budget s xleafx]x]c]x]x]x xlx.
JHR

Banden AEEBEREREERERAE x.

Cirkus xnnxxxxxxlxxlx.

Ordningsvakter el ol alalx e lalxla]a]=]=]=x
Jreknik

Scen x:cxxxxnlnlx.

Ljud i X EX B ri

Jovrizt

palislov s el xlx)a]a]=]=]=
Dagsprogram HEBEEBERE xlxlxlxq

Utvirdering




BILAGA 4 - UTVARDERINGSBLANKETT

Ceniral Seunds

1. Vad tycker du var bra med dagen?

2. Var det nagot du tyckte var daligt med dagen?

3. Var det nagot som du tyckte att saknades under dagen?

4. Nagra forbattringsforslag for kommande ar?

5. Hur fick du information om konserten?
o Facebook

o Plansch

o Medier
o Ovrigt

Tack for din medverkan!



SM-2008

428.682.01.002/23.9.2009

BILAGA5

—POLISLOV 1 (2)

ANMALAN 1(5)
om ordnande av offentlig tillstélining
['Nr )
S14y /y303% [401/
Polisinrattning ) _ i L
I Ifz"/‘j i'n/;':)yn.’n/p’n / Wﬂ//f}?ﬂ- Finlen J M:Sff—“—,é(l/aaa/_f /ch/J'J'/K)l'Ur?
7 /
Tillstéliningens [ Namn (fysisk person) / Namn (juridisk persol )M © o | Personbeteckning/FO-nummer
arrangér ORRA et‘DE’R\/UM D ;\/Am’wm\\b5 s
Kontaktuppgifter | Gatuadress « [ Telefon
IRANDVAGEN 98
Postnummer och postanstalt
2\ OO PAROAS '
Kontaktperson _ Telefon
A SODERLDND oHD F2VNUBO8E
Tillstaliningen Tillstallningens namn 6
CeNTRAL  SO0UND
Tidpunkten fér | Overvakningen av ordningen .
tillstallningen inleds Tillstallningen bérjar, datum | Tillstaliningen slutar Tillstallningen &r avbruten,
datum och klockslag datum och klockslag datum och klockslag datum och klockslag
-0 1LOW K 1200 (L. ol Kk 14:C0iL. & 0l k {§C W
Kkl ki ki ki
kl ki ki Kl
kl kl ki ki
ki Kl ki kl
De konstruktioner som behdvs fér tillstéliningen &r klara Overvakning av ordningen behbvs
datum och klockslag datum och klockslag .
L b 200w {900 2o L0 Kk 19°00 - 19:0d
Platsen for Plats och adress for tillstaliningen
tillstaliningen \O\ ALENS, PARGARDS
o C{NT‘EK\/PKNE’J\) ) STRAN .
Uppskattat antal bestkare/dag | Upp j total publik gd
7100 100
Tillstaliningens uppskattade verkningsomrade (pa en karta anges platsen for tillstaliningen, tillstaliningens naromraden
och 6vriga eventuella verkningsomraden.)
D Karta som bilaga
Program Programmets innehall
FYRA STVCCEN BAND = PEDRAMA, ANTONWS BLock, LOCAS,
WY e BANDOM 60UV
Intrédes- eller D £
annan avgift Uppbars ej
Musik Vid tillstaliningen framférs musik E Levande musik [] Mekanisk musik
|—| Framfors ej |:| Teostos tillstand att framféra musik nr
Servering X Ejservering ] serveringstilstand finns  [_| Ansoks om serveringstilistand
['__] Tillstaliningens arrangdr forbjuder innehav av alkoholdrycker pa det omrade dar tillstaliningen ordnas, med
undantag for serveringsomradena
Uppskattning av | Arrangdrens egen uppskattning av de verkningar tillstaliningen har pa ordningen och sékerheten pa platsen for
de verkningar tillstaliningen och dess ndromraden
tillstéliningen
har pa
ordningen och
sédkerheten
Uppskattning av | Arrangdrens egen uppskattning av det antal ordningsvakter som behévs
det antal Dag 1 Dag 2 Dag 3. Dag 4 Dag 5
ordningsvakter
som behdvs
Ordningsvakter | Till ordningsvakter far utses personer som ger sitt samtycke till detta och innehar ett av polisen megddelat, giltigt
godkannande som ordningsvakt. Tillstliningens arrangér utser ordningsvakterna, vilka var och en for sin del skall ge
sitt samtycke till detta.
I:] For tillstaliningen utses ej ordningsvakter
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BILAGA 5— POLISLOV 2 (2)

ANMALAN 2(5)

om ordnande av offentlig tillstallning

Namnen p& de personer som utsetts till ordningsvakter, deras personbeteckningar och numren pa deras
ordningsvaktkort bifogas

Tillfalliga
ordningsvakter

Med beaktande av tillstaliningen omfattning och natur samt av andra sérskilda skal kan polisinrattningen pa den ort dar
tillstaliningen ordnas for en enskild tillstélining eller for en serie tillstaliningar som ordningsvakter godkénna ocksa
personer som har gett sitt samtycke till att vara ordningsvakt vid tillstaliningen i fraga men saknar (géllande)
godkédnnande av polisen att arbeta som ordningsvakt.

|:| Det framstélls inte att tillfalliga ordningsvakter skall utses for tillstaliningen.
|:| Namnen pa de personer som har foreslagits till tillfalliga ordningsvakter och deras personbeteckningar bifogas.

Det ovan ndamnda godk&nnandet som tillfallig ordningsvakt fér en enskild tillstalining eller for en serie tillstaliningar
kostar 15 € per godkénd eller forkastad person.

Sékerhetsplan En sakerhetsplan har utarbetats for uppratthallandet av allm&n ordning och sakerhet vid tillstaliningen
D Ja E Nej
Réaddningsplan | En raddningsplan har utarbetats for tillstaliningen
Ja Nej
Trafikdirige- En plan for dirigering av trafiken har utarbetats for trafikarrangemangen i anknytning till tillstaliningen
ringsplan D Ja Nej

Ovriga uppgifter
och utredningar

Bilagor st.
Datum och Datum
underskrift M . 5.1DH
{anmélaren) Underskrift

. L2000

Myndighetens anteckningar:
Anmélan
inldmnats

Dat. | Mottagare

Ay 5 40/

Anméiningsfor-
farandet har
granskats och

Dat. [G~==

ejflingssekreterare

LY. 8. 40/

godkiints

420
Avgift 18 €

Beslut, i vilket
ingdr foreskrifter
for ordnandet av
den offentliga
tillstéliningen

Med anledning av anmalan meddelas ett separat beslut

42
Avgift 47 €

Avgift

Avgiften 18 € har betalats [] Avgiften 47 € har betalats Har ej betalats 724 £ n/r\7

Overenskommet
sétt for del-
givning av
beslutet eller

Sénds per post titradress 4

anmdlans god-
ké@nnandefér-
farande

Sands per fax till nummer

Séands per epost till adress

Avhamtas

o 0o O ®oO




/_

W)

WARNER MUSIC LIVE

BILAGA 6 - KONTRAKT MED ARTIST 1 (2)

SOPIMUS pe 13.5.2011
nro 11 287 sivu 1/1

Ohjelman tilaaja
Sara Séderlund

Ohjelman toimittaja
HMC- Helsinki music company oy

Lansi-turunmaan kaupunki - kulltuuriosasto PL 74

Rantatie 28
21600 Parainen

00211 Helsinki

1§ SOPIMUKSEN KOHDE
Talla sopimuksella vahvistetaan pe 13.5.2011 tehty suullinen sopimus, jossa tilaaja sitoutuu ottamaan esiintyjan
tilaisuuteensa téssd dokumentissa mainituin ehdoin.
Esiintyja: Redrama
Paikka: Central Sounds (Paraisten keskuspuisto), Parainen
Aika: su 12.6.2011
Loppu:
Esiintymistila kdytossa: tba
Soundcheck vaimis: tba
Yleison paikallepaasy: tba
Esiintymisen aloitus: n. 17.00
Esiintymisaika: n.50min
Tilaisuus paittyy: tba
2§ TOIMITUKSEN HINTA JA MAKSUEHDOT
Tilaaja sitoutuu suorittamaan esiintymispalkkion ikkisen korvauksena seuraavasti:
Esiintymispalkkio: 1 300,00 € Alv0%
Korvaus suori 1 laskulla viimei 1 laskun erdpaivana.
3§ MUUT SOVITUT EHDOT
Kantoapu sisdén: Ei
Kantoapu ulos: Ei
Ruokailu: Kylla, 4 hengelle
Majoitus: Ei
Tekniikka: Jarjestaja huolehtii tekniikan
Julisteet: 15kpl julisteita
4§  SOPIMUKSEN MAARAAJAT
Taman sopimuksen palauttamatta jattdminen ei vapauta u’laa;%a suullisen sopimuksen velvoitteista. Taméa
sopimus on palautettava allekirjoitettuna viimeistaan: ti 31.5.2011.
Sopimus voidaan purkaa viimeistaan 30 vuorokautta ennen esiintymista. Purku on tehtava kirjallisesti.
5§ MUUT OHJELMATOIMITUSEHDOT
Tilaajan puolesta allekirjoittanut on lukenut tdman sopimuksen, seka yleiset ohjelmatoimitusehdot ja sitoutuu
noudattamaan niita.
Min&/Me jarjestéjan puolesta allekirjoittaneet olen/olemme lukeneet sopimuksen seké yleiset sopimusehdot ja
sitoudumme niitd noudattamaan ja menemme kaikista tdman sopimuksen mukaisista jarjestéjan velvoitteista
omavelkaiseen takaukseen. = ;
Paéiv; 4 7 < Md I/
1
M Pkl
[&nsi-turunmaan kaupunki - kulltuuriosasto puolesta ~ HMC- Helsinki music company oy puolesta
) ) NyIneny "
Ann e 5o Kason T 70
Nimenselverinys Nimenselvennys
YHTEYSTIEDOT
HMC- Helsinki music company oy (keskus) +358 (0)10 8417550
Hannula Jake 0503010868
Central S ds (P ), Parainen
Parainen
Lénsi-turunmaan kaupunki - kulltuuriosasto
Soderlund Sara 0407291808
Redrama
Hannula Jake 0503010868

HMC- Helsinki music company oy
PL 74

00211 Helsinki

Y-tunnus: 1936163-1
p.(keskus) +358 (0)10 8417550
www.hme.fi



BILAGA 6 - KONTRAKT MED ARTIST 2 (2)

WARNER MUSIC LIVE

TAMA RIDER ON OSA SOPIMUSTA. . WARNER MUSIC LIVE
PYYpETAAN PALAUTTAMAAN SOPIMUKSEN LITTEENA. Vattuniemenkatu 21, 00210 Helsinki
MIKALI RIDERISSA ON KOHTIA, JOISTA HALUAT puh: 010 8417550 (Vaihde)

SOPIA ERIKSEEN, OTATHAN YHTEYTTA HYVISSA
AJOIN ENNEN KEIKKAA, KIITOS.

REDRAMA -RIDER

KONTAKTI: VERSIO 1.2010
Keikkamyynti: Jake Hannula 050 301 0868

Laskutus: Tiina Aho 045 634 9307

Tekniikka (FOH): Sami Torvinen 050-5489029

-

- TEKNIIKKA JA KANTOAPU (mikali jarjestaja huolehtii PA:n ks.erillinen tekniikkarider ja lavakartta)
Ks.mybs varsinaisen sopimuksen kaantépuoli — yleiset sopimuehdot. 74’/4 7/ /W/// A
Kantoavuksi 2-4 tyékuntoista kantajaa teknukkaryhmén 'saapuessa ja-poistuessa paikaltar———— T
. TURVALLISUUS —
Esiintymisen ajaksi lavan / esuntymlsplsteen molemmllle puohlle 2-3 ]arjestysmlesta seka 1 jarjestysmies r d
tekniikan turvaamlseksu_Esunty]len saapuessa paikalle on jarjest, ) 0s0if turvallinen ja mahdollisimman er|s<>Ita
ymaton reitti takahuonetiloihin. Lavalle ja takahuonetiloihin oltava yleisolta paasy 100% estetty. Vahintaan 4 ammattitaitoista
jérjestysmiesta turvaamaan esiintyjan koskemattomuus mahdollisessa mmlquovtustllalsuudessa
Huom! Henkilékunnalle tarkoitetut nimikirjoituk: t
ESIINTYMISEN KUVAAMINEN
Esiintymisen videokuvaaminen / &anittdéminen on kaikissa olosuhteissa kiellettya
TAKAHUONE . )

Takahuoneen tulee olla erillinen pukeutumistila (ei lavan yhteydess4), jossa: g % k fift
- poyta, tuoleja ja vaatenaulakko (/ @&szxaﬁ) 7 ngm/\/
- riittava lammitys ja valaistus j

- kokovartalopeili & /);LZ Qj%zz *W]/ )éo‘nZC’f%

N

Lol

>

- ;aékaappl k% jvﬁ

- WC (esiintyjien yksinomai kaytossa) / mielellaan myés suihkutila v i A

- lukittava ovu (avain luovutett; artistin edustajalle) //L %
5. TARJOILU

Takahuoneessa tulee olla yhtyeen saapuessa paikalle:
- 1 sekakori (0.51), coca-cola, sprite, fanta ja aqua (huom! myés light)
- 1 sekakori olutta ja siideri& (ei nuorisotapatumissa)
- 1 plo kuohuviinia (ei nuorisotapahtumissa)
- 1 viinapullo (ei nuorisotapahtumissa)
- 10 x energiajuomaa (battery)
- 15 x pullotettua hiilihapotonta vetts (0.5l)
- voileipia / sampyléita
- hedelmia
- 7 x puhtaita froteepyyhkeita (tarkeita)
- 10 drinkkilippua (baarikeikoilla)

o

RUOKAILU (mikali sovittu erillinen ruokailu jérjestajan toimesta)

Lammin ruoka, jossa vaihtoehtoina oltava liha, kana, kala ja kasvisvaihtoehdot.

Ruokailuun siséltyy myds yksi ruokajuoma. (huom. myds olut/siideri)

. MAJOITUS (mikali sovittu jarjestajan hoidettavaksi)

Hotellimajoitus yhden (1) ja kahden (2) hengen huoneissa (ks.sopimus). Huoneiden oltava siistejd, ja kaikissa oma wc/suihku, tv.

~

Jérjestdja vakuuttaa tutustuneensa tihén sopimusliitteeseen ja sitoutuu siti noudattamaan:

Jarjestajan allekirjoitus
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BILAGA 8 - NOTISER FRAN TIDNINGAR

Central Sounds

pad sondag
+ <sndag (12.6) ar det dags

for Central Soungg.,rlstfgzesrézﬁ
j Centralparken. Fo _

bt smannen “Marty the

» 1. 14 och efter.

det fortsitter lc?kala fc‘)zlgo;:[l;-
bandet “Antorius Blo d.’ :
cas” frdn Nummela,me% riséi "
farsk skiva i bakfickan, %t b

3 folklinjen under €
tefdlzla\g'en och dagen avslutas
]s]tlrlax fore k1. 18 med ”Redra

ma”.
Det spelas

Pa sondag

lite lugnare ggtﬂ;
4vil de yngsta som

Eﬁ&fner att trivas pa demlla_

alkoholfria gratiskonsert, 10

var arrangbrerna i staderi.

Pargas Kungérelser 9.6.2011

P, SR S S O
e e g,

Redrama och

folkmusik

i Pargas

Séndagen den 12 juni
halls parkkonserten Cen-
tral Sounds i Centralpar-
ken i Pargas.

FoOrst ut pa scen ir
Marty the Random
Guy, som spelar klockan
14. Ovriga upptridande
ar det lokala folkrockban-
det Antonius Block och
Lucas frin Nummela,
Dagen avslutas klockan 18
med rapartisten Redrama.

Konserten 4r gratis och
alkoholfri och passar for -

~ Stora och sma.

Ungdomsstyrelsen
finns pa plats under
dagen och ldnar ut utom-
husspel som kubb, petan-
que och frisbee.

Abo Underrattelser 8.6.2011




