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1 JOHDANTO

Tietojenkasittelyn koulutusohjelma valmentaa opiskelijoita tydskentelemé&én erilaisten
digitaalisten jarjestelmien parissa. Varsinkin verkkosivustot ovat keskeisessa
asemassa. Uuden siséllon suunnittelu ja luominen seka jo olemassa olevan
verkkosisallon muokkaaminen on tyypillisimpié tehtdvid. On olemassa kuitenkin eras
suunnittelun osa-alue, joka jaa helposti véhélle huomiolle, mutta jonka vaikutuksen
pystymme huomaamaan yleensa valittomasti. Kyseessa on verkkosivuston graafinen
ulkoasu. Yksinkertaistamisen vuoksi siitd kaytetddn useimmiten nimea layout-
suunnittelu tai taittosuunnittelu. Graafinen suunnittelu mielletddn monesti vain
graafikoiden ja mainostoimistojen tehtévéksi ja usein ajatellaan, ettd sen joko osaa tai
ei. Jokainen pystyy kuitenkin sanomaan lahes vélittdmaésti, pitdédko han jonkin
verkkosivun ulkoasusta vai ei. On jopa mahdollista, ettei valttamaétta osata selittad,

miksi tietty graafinen siséltd aiheuttaa positiivisen tai negatiivisen reaktion.

Taman opinnaytetyon tarkoituksena on selvittda ja tutkia mm. niitd mekanismeja,
jotka vaikuttavat mielipiteeseemme graafisesta siséllosta. On tarkedd ymmartaa, milla
tavoin ihminen havainnoi informaatiota, ja kuinka mm. sommittelu sekd vérien ja
fonttien kéytto vaikuttaa verkkosivuston ulkoasuun. Vaikka visuaalisen informaation
kiinnostavuus on aina subjektiivista, on hyodyllista tutkia, onko olemassa joukko
’sdadnt6ja”, joita soveltamalla voisimme rakentaa mahdollisimman monia miellyttyvén
esitystavan ja kenties valttaa suunnittelussa pahimmat ongelmat. Tydssa tutkitaan
graafiseen suunnitteluun liittyvad teoriaa ja sité tarkastellaan html- ja css-pohjaisten
esimerkkien avulla. Valmiin opinndytetydn on tarkoitus toimia oppaana
verkkosivuston ulkoasua suunniteltaessa. Olipa kyseessa sitten yrityksen kotisivu tai
vaikkapa verkkokauppa, ulkoasu vaikuttaa valittdméasti mahdollisen asiakkaan

yrityksesta syntyvadn mielikuvaan ja on néin ollen hyvin tarke asia.



2 TUTKIMUSASETELMA

2.1 Taustateoriaa, tavoitteet ja rajaukset

Opinnéaytetyon taustalla toimii kevaalla 2010 pééattynyt tycharjoittelu
mainostoimistossa. Tamankaltainen tyoharjoittelu ei ole tyypillisimpia
koulutusohjelmalle, ja se asettikin haasteita sopivan aiheen lytamiselle. Verkkosivuja
késitteleva aihe toimii luonnollisena jatkona harjoittelulle, ja opinndytety6 sitoo
yhteen seka harjoittelussa ettd opinnoissa késiteltyja asioita. Myds henkilokohtainen
mielenkiinto aihetta kohtaan on olennaisessa 0sassa, ja opinnaytetyd auttaa
laajentamaan omaa ammatillista osaamista. Samalla se toimii myos portfolion

kaltaisena tyonaytteend.

Tyon tilaaja on Jyvaskylan ammattikorkeakoulun tietojenkasittelyn koulutusohjelma.
Mika Karhulahti toimii tyén ohjaajana seké yhteyshenkilona asiakkaan
ominaisuudessa. Valmista ty6td on tarkoitus hyodyntéé opiskelumateriaalina. Tyo
esitetddn oppaan muodossa, ja se kasittelee perusasioita. Tyon on tarkoitus tukea
suunnittelutydssa sellaista henkil4, jolla ei ole laajempaa kokemusta graafisen
suunnittelun puolelta. Verkkosivujen kanssa tydskentelevéa voi joutua ottamaan kantaa
sivuston ulkoasuun erityisesti silloin, jos sivu rakennetaan alusta asti itse. Useimmiten
voidaan hyodyntéa erilaisia sisallonhallintajarjestelmié seké niiden valmiita layout-
pohjia, mutta on hyva osata muokata sivuston ulkoasu yksilolliseksi.

Graafinen suunnittelu on laaja kokonaisuus, jossa yhdistyvét eri osatekijat, kuten
sommittelu, vérioppi ja typografia. Néista jokaisesta on olemassa huomattaviakin
maéarid valmista informaatiota seka tutkimustietoa, ja tyon tarkoitus on koota ndista
perusasiat layout-suunnittelun kannalta yksiin kansiin. Koska kaytettavyys ja
sommittelu sitoutuvat layout-suunnitteluun, ovat Gestaltin hahmolait myos térkeéssa
asemassa. Lyhyesti selitettyna hahmolait pyrkivét selittdméan, kuinka ihminen
havainnoi ja jasentad visuaalista informaatiota. Lisaksi ty6ssa esitelladn hahmolakien

ohella muita tekijoita, jotka vaikuttavat tapaan késitelld informaatiota.

Ty0 pyritadn rakentamaan teknisten ominaisuuksien osalta mahdollisimman

yksinkertaisesti. Esimerkit rakennetaan html- ja css-pohjaisesti. (Myos tekstiosassa on



teoriaa havainnollistavia esimerkkejd.) Visuaalisen sisallon tuottaminen tehdaan
kayttamalla Photoshop-kuvankasittelyohjelmaa, ja tima materiaali pilkotaan html-
esimerkkeja varten. Koska kuvankasittely on osa tietojenkasittelyn opintoja, tyodssa ei
ole tarkoitus ottaa kantaa Photoshop-ohjelman kéayttamiseen, ellei sita katsota
ehdottoman valttdmattémaksi rakennettavan esimerkin kannalta. Tyon rajaamiseksi
tata pyritadan kuitenkin vélttdamaan mahdollisuuksien mukaan. Tyon tarkoituksena ei
ole mydskaan teknisen toteutustavan selittdminen. Teknisell& toteutustavalla
tarkoitetaan html- ja css-tekniikkaa. Ne ovat ainoastaan keino, jolla verkkosivuston

ulkoasu on mahdollista toteuttaa, ja sitd koskevaa tietoa on olemassa jo runsaasti.

2.2 Tutkimus- ja kehittdmismenetelmat

Koska kasiteltava aihe on erittéin laaja-alainen, ei tietyn tutkimusmenetelmén
valitseminen ole itsestdanselvyys. Ty6ssd kootaan informaatiota useista eri
tietolahteistd, joista jokainen pyrkii selittdméaén erilaisia ilmidita. Layout-suunnittelun
kohdalla pyritdén ndin ollen selittamaan esimerkiksi sitd, miksi tietyt varit toimivat
yhdessa ja tietyt eivat. Tyon tarkoituksena on tutkia timén kaltaisten ilmididen syita ja

taustoja, ja siksi tyossé pyritddn soveltamaan laadullista tutkimusmenetelméaa.

Laadullinen eli kvalitatiivinen tutkimus on menetelmésuuntaus, jota
kaytetadn ihmistieteissa maarallisen eli kvantitatiivisen tutkimuksen liséksi.
Laadullisessa tutkimuksessa pyritdan ymmartamaan tutkittavaa ilmiota. Talla
tarkoitetaan ilmion merkityksen tai tarkoituksen selvittamista seka
kokonaisvaltaisen ja syvemman kasityksen saamista ilmidsta. Kaytannossa
tdma tarkoittaa usein tilan antamista tutkittavien henkiliden nakékulmille ja
kokemuksille sek& perehtymista tutkittavaan ilmioon liittyviin ajatuksiin,
tunteisiin ja vaikuttimiin.

(Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 1997.)

Aihetta tutkimalla ei ole mahdollista tehd& johtopaatoksia, jotka patevat jokaisessa
tilanteessa. Erilaiset tekniikat ja suunnitteluperiaatteet voivat toimia erityisen hyvin
tietyssa tilanteessa, mutta eivét toisessa. Esimerkiksi kirjasintyyppi, joka sopii hyvin

vaikkapa kayttoohjekirjaan, ei valttdmattd toimi mainoksessa.



2.3 Tutkimuskysymykset

Tasméllisten tutkimuskysymysten asettelu tdman kaltaiselle aiheelle on erittdin
haastavaa. Verkkosivun layout-suunnittelu on pohjimmiltaan graafista suunnittelua,
joka taas aihepiirind on valtavan laaja. Liséksi graafisessa suunnittelussa esiintyvét
suunnittelun periaatteet ovat moniselitteisié eivatka valttdmatta pade jokaisessa
tilanteessa. Tutkimuskysymykset on pyritty asettamaan siten, etté niiden avulla

saadaan vastauksia verkkosivun layout-suunnittelun padongelmiin.

e Mitd ovat verkkosivuston visuaalisen suunnittelun (layout-suunnittelun)

perusperiaatteet?

e Kuinka kayttajat havainnoivat/lukevat verkkosivua eli kuinka me

todellisuudessa ndemme?

e Miké on Gestaltin hahmolakien merkitys verkkosivun layout-suunnittelussa?

2.4 Tutkimuksen tavoitteet

Tutkimuksen tavoitteena on selvittda niiden mekanismien toimintaa, jotka olennaisesti
vaikuttavat graafisesta ulkoasusta muodostuvaan havaintoomme. Tutkimuksessa
pyritdén 10ytdmaan olennaisia, yleispatevia suunnitteluperiaatteita, joita voidaan
hyodyntaa verkkosivun ulkoasun rakentamisessa. Lisaksi etsitddn vastausta
kysymyksiin: miksi jotkut asiat yleensa kannattaa tehdé tietylld tavalla ja mitkd ovat

perusteet néille kdytannoille?



3 GRAAFINEN SUUNNITTELU YLEISESTI

Graafinen suunnittelu yleiselld tasolla on ymmarrettdvasti liitoksissa viestintaan.
Graafisella suunnittelulla pyritdan vaikuttamaan siihen, minkélaisen viestin me
haluamme suunnittelulla antaa. Tavoitteena on tietoisesti muokata jokin sisaltd
halutun nakoiseksi ja jakaa viesti jonkin median/alustan valityksell&. Toisin sanoen
graafinen suunnittelu on luovaa visuaalista viestintda. Design voi olla luonteeltaan

esimerkiksi tunteisiin tai estetiikkaan vetoavaa. (Ambrose & Harris 2009.)

Verkkosivun ulkoasusuunnittelu on viime ké&dessa graafista suunnittelua.
Verkkosivujen osalta voidaan termind kayttdd myos sanaa taittosuunnittelu. Koska
graafisen suunnittelun aihepiiri on tavattoman laaja ja kattaa periaatteessa minka
tahansa visuaalisen siséllon suunnittelun, on syyta tarkastella nimenomaan
layout/taittosuunnittelun taustoja. Tavoitteena on oppia ymmartaméaan, mika vaikutus
laajalla kokonaisuudella on suhteessa kapeampaan verkkosivusuunnittelun osa-
alueeseen, ja mitka tekijat ovat luoneet pohjan verkkosivujen layout/taitto-
suunnittelulle. Taman luvun tarkoituksena on kartoittaa taustoja yleisella tasolla sille,

miksi layout-suunnittelu nykyisellddn noudattaa tietynkaltaisia saantoja.

3.1 Graafisen suunnittelun taustaa

”Graafinen suunnittelu”-termi kehittyi 1950-luvulla paino- ja julkaisuteollisuudessa.
Teollisuuden alana graafinen suunnittelu oli tuolloin erittdin sirpaloitunutta, ja rajat eri
tydvaiheiden seké tyontekijoiden vélilla olivat erittéin selkeitd. Kukin ammattilainen
vastasi omalta osaltaan valmiin tuotteen tuotannosta. Toisen maailmansodan jalkeinen
kulutuspohjainen talous ja sen mydta syntynyt kilpailu eri tuotteiden valilla asetti
vaatimuksia pakkaussuunnittelulle. Myos aikakauslehtien kasvava maara seké
printtiteknologian kehittyminen loivat tarpeen visuaalisesti vetoavalle

ulkoasusuunnittelulle. (Ambrose & Harris 2009.)

Modernia taittosuunnittelua kasittelevat periaatteet juontavat juurensa kuitenkin viela
kauemmaksi historiaan. Nykyaikaisen kaltaisen taittosuunnittelun, joka koskee

esimerkiksi sanoma- ja aikakauslehtid, katsotaan syntyneen 1800-luvun teollistuvassa
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maailmassa. Erityisesti taittosuunnitteluun vaikuttivat 1800-luvun lopulla muodostetut
Gestalt-hahmolait. ( Lynch & Horton 2008.) . Gestalt on saksaa ja tarkoittaa

“hahmoa” ja muotoa”. Gestalt-hahmolakeja kasitellaan tarkemmin omassa luvussaan.

Saksalaista Johannes Gutenbergid (1398-1468) voidaan pitda lansimaalaisen
painotekniikan merkittdvimpana henkiloné. Han loi pohjan painotuotteiden
massatuotannolle ja myos itse painotekniikalle. Gutenbergin nerokas keksinto oli
kohopaino ja siina kaytettavét kirjasimet. Yksittaisista ké&sin valmistetuista kirjaimista
pystyttiin latomaan sanat ja kappaleet teksteja varten, ja samoja Kirjasimia voitiin
kayttad uudelleen. Keksinto levisi eteenpéin ympéri Eurooppaa ja myds Amerikkaan.
Kirjojen painanta oli hidasta, koska k&sin tehdyn tyén osuus oli viel& suuri. Vuoteen
1812 mennessa painotekniikassa pystyttiin hyodyntdmaén jo hdyrykoneita.

(Pipes 1992, 12-13.)

Mutta miksi kaikki tdma on sitten merkityksellista verkkosivusuunnittelun kannalta?
Vaikka verkkosivu digitaalisena mediana lisdé paljon mahdollisuuksia erilaisen
sisallon esittdmiseen, ovat kuitenkin graafista suunnittelua, dokumentin jasentelya ja
viestintdd koskevat periaatteet sdilyneet 1ahes muuttumattomina. Verkkosisélto
nykyisessa muodossaan pohjautuu selkeésti printtimediaan, ei suunnittelijoiden
luovuuden puutteiden takia, vaan siité syysta, ettd vuosisatoja kestanyt painotuotteiden
suunnittelu (taittosuunnittelu) on opettanut meille, kuinka ihmiset lukevat ja

sisdistavat informaatiota. (Lynch & Horton 2008, 188.)

3.2 Verkkosivusuunnittelun elementit

Voimme todeta vield yhtélaisyydet verkkosivusuunnittelun ja painotuotteiden
(taittosuunnittelun) vélilla tarkastelemalla, misté elementeistd molemmat lopulta
koostuvat. Tutkiessamme vaikkapa sanoma- tai aikakauslehted ja sen rinnalla l&hes
mité tahansa tyypillista verkkosivua, voimme todeta, ettd kokonaisuus muodostuu

molemmissa karkeasti seuraavista osista:

1. Sommittelu eli sivuilla olevien elementtien sijoittelu suhteessa toisiinsa
(Gestaltin hahmolait)



2. Graafiset elementit, kuten varit, kuvat, logot jne.

3. Typografia eli otsikot, tekstit, valiotsikot jne.

Eri elementtien painoarvot vaihtelevat painetun tuotteen ja verkkosisallon valilla.
Painotuotteissa, kuten esim. sanomalehdissd, painetun tekstin maara on huomattavasti
suurempi verrattuna verkkosiséltoon, mutta kaiken kaikkiaan elementit ovat siis suurin
piirtein samoja. Verkkosiséallgssa tekstimuotoisen informaation méaré pyritaan
pitdmaan tietyista syistd mahdollisimman tiiviing, ja tata aihetta tarkastellaan

havainnointia kasittelevassa luvussa.

3.3 Yhteenveto

Voidaan lopuksi todeta, ettd painotekniikan historian tunteminen antaa meille suunnan
verkkosiséllon suunnitteluun. limeista on myos se, ettd nykyaikainen
verkkosivusuunnittelija kohtaa ty6ssadn useita eri haasteita. Suunnittelija voi
pahimmillaan vastata yksin kaikista eri osa-alueista, jotka aikaisemmin jakaantuivat

useamman ammattilaisen kesken.

Sivuston kokonaisilme on lopulta aina usean eri osa-alueen summa. Jokainen osa-alue
voi puutteillaan latistaa muutoin toimivan suunnittelun. Liséksi suunnittelijan on
osattava verkkosivun tekninen toteutus, silla pelkka suunnitteluperiaatteiden tuntemus
ei riitd. Onneksi meitd ymparoi kuitenkin suunnaton materiaalin méaara, jota voimme
kayttad apuna suunnittelussa. Pystymme omimaan vaikutteita muista verkkosivuista,

jotka havaitsemme sekd visuaalisuuden ettd k&ytdnnon kannalta toimiviksi.
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4 SOMMITTELU

Aikaisemmassa luvussa tutkittiin graafisen suunnittelun taustoja ja saatiin selville, etta
nykyaikainen verkkosivusuunnittelu pohjautuu painojulkaisuun eli printtimediaan.
Liséksi madriteltiin suunnittelulle kolme karkeaa rajausta: sommittelu, graafiset
elementit ja typografia. Tassé luvussa perehdytdédn sommittelun perusteisiin eli
siihen, mill& paikoilla verkkosivun eri elementit sijaitsevat. Jotta saataisiin luotua
jonkinlaista pohjaa elementtien sijoittelulle, on tutkittava, milla tavoin katseemme
loppujen lopuksi toimii, eli kuinka me ndemme. Hyvan sommittelun avulla voidaan
tukea havainnointia ja ndinollen pystytédan auttamaan verkkosivun kayttajaa

tavoitteissaan.

4.1 Havainnointi sommittelun pohjana

Steve Krug (2006, 22) kirjoittaa verkkosivusuunnittelua késittelevéssa kirjassaan, etta
me emme todellisuudessa lue verkkosivuja vaan me silmailemme niitd. Poikkeuksena
mainitaan artikkelit tai esimerkiksi tuotekuvauksia koskevat sisallot, jotka vaativat
enemman varsinaista lukemista. Silmailyn tarkoituksena on |0ytaéd nopeasti olennaisin
tieto muun massan seasta. Steve Krug (2006, 23) toteaa, ettd kayttdjat ovat padtyneet
tdmankaltaiseen tiedonhakuun hyvin pitkalti siksi, ettd luemme samalla tavalla
painettua mediaa kuin sanoma- ja aikakauslehtid. Olemme siis harjaantuneet

tdmankaltaiseen tapaan etsia tietoa.

Myos Jakob Nielsen (2000, 104-106) on paatynyt kayttajatutkimuksessaan
samankaltaiseen tulokseen. Yhdeksi selittdvaksi tekijaksi Nielsen mainitsee kayttajan
tavoitteet ja sen, ettd kayttaja ei yksinkertaisesti ole kiinnostunut kuluttamaan paljoa
aikaa tiedon etsintdan. Jokainen verkkosivu kilpailee kayttdjan huomiosta
lukemattomien muiden sivujen kanssa eik& han tiedd, mika sivu vastaa tavoitteita
parhaiten. Kayttajat pyrkivat penkomaan l&pi useita eri sivustoja etsien jokaiselta

sivustolta ainoastaan tarkeimmaét palat.
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4.2 Katseen kulkusuunta

On olemassa erilaisia sommittelun sdéntoja tai paremminkin sanottuna ohjeita, joilla
pyritadn tavoittelemaan katseen luonnollista kohdistumista sek& mahdollistamaan
katseen luontainen kulku kuvapinnalla (Loomis, 1947, 47).

Tyypillinen sommittelua méadritteleva sdéntd on “kolmanneksen sdént6™ ( ks.kuvio 1).
Siind kuvapinta jaetaan kolmanneksiin pysty- ja vaakasuunnassa. Kuvassa nakyvét
kohteet pyritéan sijoittamaan siten, etta ne asettuvat tasojen risteyksiin. Tama
sommittelun sadntd on kuitenkin parhaiten sovellettavissa nimenomaan kuviin ja siin
esiintyvaan sisaltoon. Verkkosivut yleisimmin siséltavat seka tekstia ettd kuvia, joten

tamé& sommittelun s&anto ei palvele tarkoituksiamme parhaiten.

Verkkosivuja selattaessa voidaan todeta, ettd teksti on monesti hallitsevassa osassa.
Tama yhdistettynéa aikaisempiin havaintohin, joissa todettiin, ettd verkkosivut ovat
sukua sanomalehdille ja muille vastaaville painotuotteille, voidaan kohtalaisin
perustein olettaa, ettd katseen kulkeminen noudattaa samoja séant6jé kuin
lukeminenkin. Lansimaisessa kulttuurissa lukusuunta kulkee vasemmalta oikealle ja
ylhaalta alaspdin (Reading Gravity). Taman kaltaista katseenkulkua nimitetadn myos
Gutenberg Z-kaavaksi. (Ks. kuvio 1.) (Lynch & Horton 2008, 90.) Seuraavaksi
kasitellddn mm. Poynter-instituutin ja Jakob Nielsenin katseen kulkusuuntaa koskevia

tutkimuksia.

—
—

Middle and corners Rule of thirds Gutenberg Z Reading gravity

Kuvio 1. Kolmanneksen sdant6 ja Guteberg Z (Lynch & Horton 2008, 90-91.)
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4.2.1 Poynter-instituutin tutkimus

Poynter-instituutin tekemassé testissa (toukokuu 2000) seurattiin, mihin alueisiin
kayttajan silméat kohdistuivat sisalloiltdén erilaisilla verkkosivuilla. Tutkimuksessa
havaittiin usein toistuva kaava, jossa katse leijailee hetken kuvaruudun vasemmassa
ylareunassa, ennen kuin jatkaa kulkuaan vasemmalta oikealle ja ylh&alta alaspain.
Tutkimuksessa havaittiin myos, etté sivulle mentéessa suuret ja vahvat otsikot vetivéat
katsetta puoleensa enemmaén kuin valokuvat. (Ks.kuvio 2.)

(Eyetrack I1I: What News Websites Look Like Through Readers’ Eyes, 2004)

a. Poynter eye-tracking study b.“F” pattern and the “golden triangle”

Kuvio 2. Poynter -kuvio (Lynch & Horton 2008, 90-91.)

4.2.2 Jacob Nielsenin tutkimus

Jacob Nielsenin suorittamassa tutkimuksessa tallennettiin 232 kayttajan silmien
liikkeitd, kun he selasivat verkkosivuja. Tutkimuksessa havaittiin, etta kayttajien
silmien liike nayttaisi useimmiten seuraavan F-kirjaimen muotoista kaavaa. (Ks.
kuviot 2 ja 3.) Kayttdjat lukevat vaakatasossa vasemmalta oikealle, kunnes hyppaavét
sivulla alaspéin. Katse etenee samalla kaavalla, mutta horisontaalinen liike on jokaisen
hyppéayksen myota hieman lyhyempi, ja lopulta katse kulkee pystysuoraan ylhaalta
alaspain.(Ks. kuvio 3.)



Kuvio 3. Heatmap -katseen lampokartta (http://www.useit.com/alertbox/reading_pattern.html)

4.2.3 Steve Krug ja visuaalinen hierarkia

Steve Krug (2008, 33) nimeaa katseen kulkua selittdvan jarjestelman visuaaliseksi
hierarkiaksi. Hainen mukaansa jasenndmme nakemaidmme informaatiota taysin
tiedostamatta ja erittain nopeasti. Pyrimme suodattamaan ja priorisoimaan
nakem&amme tehokkuuden nimissa. Jos sivun visuaalinen hierarkia ei toimi,
joudumme prosessoimaan informaatiota lukemalla varsinaista siséltéa. Joudumme
tekemé&an péatelmat tietoisesti, mik& on taas toimintatapana huomattavasti
kuormittavampaa ja hitaampaa.

Visuaalisesti toimivalle hierarkialle Steve Krug (2008, 31-32.) luettelee kolme

ominaisuutta;

e Tarkeat asiat ovat keskeisilla paikoilla, sijaitsevat sivun ylareunassa,
poikkeavat muusta tekstistd esim. lihavoinnilla, koon avulla, véreilla jne.

e Loogisesti yhteenkuuluvat asiat kuuluvat yhteen myds visuaalisesti.

e Asiat on ”sisikkiistetty” visuaalisesti niin, ettii osien ja kokonaisuuksien

suhde nakyy.

Steve Krugin visuaalinen hierarkia sivuaa my6hemmin kasiteltavid Gestalt-
hahmolakeja yllattavan tarkasti. Gestalt-hahmolait selittavat hierarkian rakennetta

tarkemmin ja antavat joukon séantdja havaintoamme ohjaaville malleille.



14
4.2.4 Kayttajan aikaisempi kokemus ja opitut mallit

Merkittdvana tekijana voidaan pitéé opittuja malleja. Verkkosivujen rakenteissa on
vakiintunut tietynkaltaisia, usein toistuvia kaytanteitd. Kéayttajat ovat muodostaneet
toistuvista malleista oman sisaisen karttansa ja silmailevat verkkosivua
tiedostamattaan usein tdaméan mallin mukaisesti. Meill& on siis opittuja oletuksia
verkkosivujen rakenteesta ja oletamme tiettyjen toimintojen ja linkkien sijaitsevan
tietyissa kohdissa.

Kuviossa 4 on kayttoliittymatutkijoiden perusteella muodostettu kartta k&yttdjan
oletuksista. ( Lynch & Horton 2008, 92.) Esimerkiksi sivuston sisdiseen navigointiin
liittyvét toiminnot sijoittuvat kartassa selkedsti vasemmalle sivustalle seké vaakatason

ylapalkkiin. Nama molemmat sijainnit ovat erittain yleisia eri verkkosivuilla.

Home link Search Banner ads Navigation links

External links Shopping cart Help link About us

o [ i Help
Home link ‘ Advertising |’ Search ]D@»~Shopping o—

| Internal navigation I

Internal bt
R
Search

Advertising
Internal
navigation
External links H Aboutus ]

Kuvio 4. Kayttajan opitut mallit (Lynch & Horton 2008, 92.)
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Ihmisen havainnointi on siis muuttanut muotoaan opittujen mallien pohjalta.
Tamankaltaiset muutokset tulevat todennékoisesti olemaan tulevaisuudessa yha

merkittdvampia.

Muutoksen taustoista on mainittava mm. vuonna 2001 julkaistu artikkeli ”Digital
Natives Digital Immigrants”. Marc Prensky Kirjoittaa oppimista ké&sittelevassa
artikkelissaan kahtiajaosta joka luokittelee ihmiset vapaasti kdannettyné digitaalisen
ajan alkuasukkaisiin ja maahanmuuttajiin. Digitaaliajan natiivit ovat ikaryhma joka on
syntymaéstaan lahtien oppinut kéyttdmaan erilaista teknologiaa. N&in ollen he toimivat

eri tavalla mm. tiedonhankinnan ja oppimisen kannalta. ( Prensky, 2001.)

4.3 Nakokentta ja sen rajoitukset

VVoimme lopuksi vield tarkastella, miten ihmisen fysiologia vaikuttaa havaintoihimme.
Jakob Nielsenin ja Steve Krugin havainnot ovat selkeasti liitoksissa ihmissilman
fysiologisiin rajoitteisiin. Ihmissilmén verkkokalvosta vain pieni alue, macula (15 %),
kykenee tarkkaan ndkéon. Kaytannon kannalta tdmaé tarkoittaa sitd, ettd normaalin
lukuetéisyyden péasta tarkka ndkokenttd on vain muutaman tuuman levyinen. Tésté
syystd mm. tekstikappaleiden leveydet on suunniteltu vastaamaan karkeasti
nakokentan kokoa. Tutkimusten mukaan lukunopeus hidastuu muun muassa, jos
tekstin leveys ylittad ihanteellisen leveyden, koska kayttdja joutuu etsimaan uudelleen
seuraavan rivin aloituskohdan. ( Lynch & Horton 2008,193.)

Sivuston silmaily on kaiken kaikkiaan tehokas tapa etsid meitéa kiinnostavaa
informaatiota, koska silma ei yksinkertaisesti kykene ndkemaan tarkasti kuin pienelld

alueella.
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Macula area of the retina
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Typical column width roughly matches ‘
the macula, the “sharp focus”
part of the retina.

Kuvio 5. Silmé ja nadkdkentén koko (Lynch & Horton 2008,193.)

4.4 Yhteenveto

Voimme todeta edellisen kappaleen yhteenvetona, ettd katseemme noudattaa useista
tekijoistad koostuvaa kaavaa. Katseen suunta on samalla seka kulttuurisidonnainen etté
myaos opittujen mallien ja kayttdjan tavoitteiden ohjastama. Etsimamme informaatio
pyritdan l6ytamaan nopeasti katseen kulkusuunnan ja silmén nakdkentén rajoitteiden
puitteissa. Namai kaavat ja ”sddnnot” eivéat vilttdmatta pakota meité tietynkaltaiseen
ulkoasuun, mutta naiden tietojen valossa voimme pyrkid sijoittelemaan sivuston

elementit siten, ettd ne vastaavat useimpien kayttdjien toimintapoja ja malleja.
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5 GESTALT - HAHMOPSYKOLOGIA

Aikaisemmissa luvuissa tutkittiin katseen kulkusuuntaa verkkosivulla. Steve Krugin
visuaalinen hierarkia antoi muutamia viitteita sille, kuinka jasenndmme nakemaamme
informaatiota kokonaisuuksiksi tehden samalla oletuksia néiden vélisista suhteista.
Gestalt -hahmolait selittavat ihmisen havinnointia perusteellisesmmin. Patrick J.Lynch
ja Sarah Horton (2008, 188) mainitsevat Gestalt-hahmolakien olevan tarkein
yksittdinen tekijé graafisessa suunnittelussa ja nain ollen myos
verkkosivusuunnittelussa. Saksankielinen sana ”Gestalt” tarkoittaa hahmoa/muotoa.
Gestaltin hahmopsykologia kasittelee sitd, kuinka ihminen havainnoi nakemi&én

hahmoja ja muotoja.

5.1 Hahmolait

Hahmolakien tavoitteena on osoittaa ne saannot, joiden mukaisesti aivomme
muodostavat kokonaisuuksia yksittaisista osista. Naiden hahmotustapojen katsotaan
olevan synnynndisid, ja ndiden periaatteiden pohjalta voimme suunnitella
kayttoliittymid, jotka vastaavat ihmisen luontaista hahmottamista. Ensisijaisena
hahmolakina voidaan pitda kokonaisuuden (completeness) lakia. Ihminen aistii useat
eri yksityiskohdat aina ensin kokonaisuutena. Toinen yleisesti havaittava hahmolaki
on tuttuuden (familiarity) laki. Tuttuuden laki ilmenee siten, ettd pyrimme
muodostamaan yksittdisisté osista sellaisia muotoja, jotka ovat meille ennalta tuttuja
tai jollakin tapaa merkityksellisia.

(Hahmolait kaytettdvyyden parantajina, Anne Laine, 2004.)

Kokonaisuuden hahmolaki voidaan havaita erityisen hyvin silloin, kun ihmisen
nékokyky ei riitd havaitsemaan yksityiskohtia tarkasti. Hyvéana esimerkkind voidaan
kéayttad mm. tekstipalstaa. Riittdvan kaukaa katsottuna tekstipalsta muodostaa
yhteindisen pinnan tai palkin, toisin sanoen kokonaisuuden. Hyvana esimerkking
toimii myds teksti, jossa on puutteellinen kappalejako, tai teksti on sisentdméatonta.
Tamankaltaista tekstid on raskas lukea, silld joudumme ponnistelemaan pysyaksemme
oikealla rivill4. Sama toistuu myos verkkosivuilla. Jos verkkosivun siséltd on
sommiteltu siten, ettei yksikaan elementti erotu muista vaikkapa vérinsa tai kokonsa

puolesta, on katseen kohdistaminen vaikeaa. Sisélt6 voi jopa vaikuttaa mielestamme
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yhdentekevalta, ik&an kuin se ei siséltaisi mitdan tiarkedd. Steve Krug (2006, 38-39)
nime&a kirjassaan tdmantapaisen ongelman visuaaliseksi kohinaksi. Verkkosivun
kokonaisluettavuus karsii, mikali sivusto sisdltdd “kohinaa”. Kohinalla tarkoitetaan
sitd, ettd sivulla on liikaa keskenaan Kilpailevia elementteja tai ettd sivun eri osat ovat
taysin tasa-arvoisia, eli mikaan elementti ei erotu joukosta muita enemman.

Hahmolakien avulla voimme vahentaa kohinaa erottelemalla elementit toisistaan.

Tuttuuden laki voidaan hyvin helposti todeta katselemalla sellaisia pintoja tai
muotoja, jotka ensivilkaisulla nayttavat sattumanvaraisilta. Tyypillisin esimerkki
lienevét pilvet. Jokainen meista on todennakoisesti katsonut taivaalle ja huomannut
pilvien muistuttavan jotakin. Aivomme pyrkivat siis valittémasti muodostamaan
kokonaisuuksia, jotka ovat meille tuttuja. Aivomme eivat ikaan kuin tyydy
sattumanvaraiseen visuaaliseen informaatioon. Kuvion 6 avulla voimme todeta

hahmolain toiminnan kaytannossa.

Kuvio 6. Tuttuuden hahmolaki kaytédnnéssa (Emerging Images,2009.)
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5.2 Olennaisimmat hahmolait ja verkkosivusuunnittelu

Verkkosivusuunnittelun kannalta olennaisimpina voidaan pitéé laheisyyden
(Proximity), samankaltaisuuden (Similarity) ja jatkuvuuden (Continuity)
hahmolakeja ( Lynch & Horton 2008, 180-181).

Laheisyyden laki (proximity)
Toisiaan lahelld olevat elementit havaitaan yhteenkuuluviksi (kuvio 7.).

Nelidrivit jaotellaan kolmeen pystysuoraan pinoon.

Samankaltaisuuden laki (similarity)
Elementit, jotka siséltavat yhdenmukaisia piirteitd, havaitaan yhteenkuuluviksi (kuvio
7.). Vari toimii yhdistavana tekijana, vaikka kaikki neliét ovat muutoin kooltaan ja

muodoltaan samanlaisia

Jatkuvuuden laki (continuity)

Suosimme jatkuvia, keskeytyméttomia viivoja ja polkuja, ja suurin osa ihmisista
havaitsee esimerkin c kahtena poikittaisena viivana neljan yksittdisen viivan sijaan.
(kuvio 7.).

o

a. Proximity . Similarity ¢. Continuity
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Proximity between elements Similarity of color causes us to We prefer to see two lines crossing,
causes us to see columns see related horizontal rows not four lines meeting in the middle

Kuvio 7. Laheisyyden, samankaltaisuuden ja jatkuvuuden lait (Lynch & Horton 2008, 180-181.)
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a. Closure b. Figure-ground relationships c. Relative size

Closure causes us to see a white The classic Rubin Vase illusion of As the relative size of the "vase”
square, not four broken circles face profiles versus a vase increases, it tends to dominate

Kuvio 8. Sulkeituneisuuden laki, B kohde ja alusta C suhteellinen koko (Lynch & Horton 2008,
180-181.)

Sulkeituneisuus

Sulkeituneisuus on toiminnaltaan samankaltainen kuin kokonaisuuden hahmolaki.
Pyrimme mieltdmaan objektit erillisend kokonaisuutena, jos kohde on rajautunut
toisen objektin sisalle. Kuvion 8. (.Lynch & Horton 2008, 181) esimerkissd nd&emme
sisapuolelle jd&van alueen yhtend nelion muotoisena pintana.

VVoimme soveltaa tata informaatiota verkkosivun rakentamisessa esimerkiksi siten,
ettd voimme rajata kohteen joko tyhjalla alueella tai muilla elementeilla. Kohdetta ei
ole siis vélttiméttd pakko rajata yhtendiselld laatikolla”, vaan aivomme muodostavat

tarvittavan rajauksen.

5.3 Yhteenveto

Hahmolait antavat meille tietoa siitd, kuinka jasenndmme visuaalista informaatiota.
Katseemme toimii useimmiten ndiden “sdént6jen” mukaisesti tiedostamatta. Kun
rakennamme verkkosivun pohjaa, voimme punnita siséltod hahmolakien puitteissa.
Onko tamé&n elementin informatiivinen siséltoé yhtenevainen sen visuaalisen sijainnin

kanssa? Rikkooko sen sijoittelu jotakin hahmottamista selittdvaa logiikkaa?
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Lopuksi on kuitenkin muistettava, ettd ndma “lait”, kuten mitka tahansa muut
visuaalista suunnittelua késittelevat sdannot, toimivat parhaiten riittdvan valjasti
sovellettuina. Niiden ei tulisi antaa rajoittaa graafista suunnittelua tai luovuutta. L&hes
jokaiseen saantdon 16ytyy kuitenkin jokin poikkeus, joka tietyssa tilanteessa voi

toimia paremmin.
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6 GRAAFISET ELEMENTIT

Tassa luvussa késitelladn graafisia elementteja. Graafisiksi elementeiksi voidaan
nimetd muun muassa logot, erilaiset varialueet, palkit ja taustat seké kuvat. Luvussa
keskitytaan kuitenkin véreihin. Vérit ovat olennainen osa kaikkia edella mainittuja
elementtejd, ja ne muodostavat erittdin suuren osan siitd “tuntumasta”, joka meille
verkkosivusta tai misté tahansa visuaalisesta kuvasta muodostuu. Vérit ovat edelleen
myos sellainen tekija, jota emme valttaméattd muutoin tiedosta paitsi silloin, kun ne

eivét vain jostakin syysta tunnu toimivan.

Pahimmillaan vérit voivat siis toimia meitd vastaan. Vrit voivat vastaavasti myos
auttaa meitd. Voimme korostaa niilla haluttuja asioita tai luoda tietynlaista tunnelmaa,
tai yksinkertaisesti voimme pyrkia erottumaan muusta joukosta harkittujen varien
ansiosta. Kayttotarkoituksia on todella paljon. Vaikka mik&én varioppia koskeva
s&anto ei ole kiertamaton, on tarkoituksena silti 10ytaa sovellettavia malleja, joita
hyodyntaa verkkosivujen suunnittelussa. Ymmartaessamme paremmin varien
toimintaa ja niiden kaytt6d, voimme soveltaa tata tietoa edelleen muihin graafisiin

elementteihin, kuten esimerkiksi kuviin ja logoihin.
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6.1 Varioppi

Ennen vérioppiin paneutumista on syyté tietdd muutamia asioita ja termej, joita varin
teoriassa kéaytetadn toistuvasti. Erilaiset varijarjestelmat perustuvat varien
sekoittamiseen. Tamén luvun alussa tutustutaan sanastoon ja varien sekoittamiseen
kayttaen apuna variympyraé. Taman johdannon sanasto ja varien sekoittamista
kasitteleva teoria pohjautuu Hannele Wetzerin kirjaan Vérivaaka (2000).

Kuvio 9. 12-osainen variympyréa (Wetzer, 2000.)

Variympyra

Véreja ja niiden kayttoa koskevat ohjeet ovat parhaiten ymmarrettavissa variympyréan
avulla. Vérit voidaan jarjestad ominaisuuksien perusteella eri jarjestykseen, tai ne
voidaan jakaa ympyraksi myos kéytettavan vérijarjestelman, esim. RGB-jérjestelman,
mukaan. Kuviossa 9 on 12-osainen variympyra, ja se on yksi tapa esittaa varit.
Ympyran sisalld on kolmion muodossa perusvérit seka niiden perusteella sekoitetut
valivarit (toissijaiset varit). (Wetzer, 2000).
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Paavarit
Padvarejé ovat sellaiset varit, joita ei voida muodostaa muita véreja sekoittamalla.
Padvareja yhdistelemalld voidaan sekoittaa muut varit. Paavarit ovat seka kolmion
sisalla etta variympyran kehalla. Varit ovat keltainen, punainen ja sininen. (Wetzer,
2000).

Toissijaiset varit (valivarit, sekundaariset varit)

Toissijaiset varit saadaan sekoittamalla kahta vierekkéista paavaria. Tuloksena saatu
toissijainen vari sijoittuu ympyrassa seka kolmiossa niiden paavarien valiin, joista ne
on sekoitettu. Esimerkiksi vihred vari saadaan sekoittamalla kesken&an keltainen ja
sininen. Toissijaiset varit ovat siis oranssi, violetti ja vihred. (Wetzer, 2000).

Tertidarivarit

12-osaisen variympyrén viimeiset variyhdistelméat saadaan sekoittamalla jokin
paavéreista toissijaisen vérin kanssa. Esimerkiksi sekoittamalla keltainen vihran
kanssa saadaan kelta-vihred ja sekoittamalla sininen ja violetti saadaan violetin-
sininen (Wetzer, 2000).

6.2 Mita vari on?

Jotta ymmartaisimme vérien kaytt6d koskevia asioita, on meidan tiedettdva joitakin
asioita itse vareista. Fysiikan kannalta varit ovat elektromagneettista sateilyd, ja niiden
aallonpituudet sijoittuvat infrapunan ja ultraviolettisateilyn valille. Kirkas valo
sijaitsee ndiden kahden vélill&. Isaac Newton osoitti vuonna 1671, ettd puhdas
valkoinen valo hajoaa prisman avulla vérien kirjoksi, spektriksi. Tuon spektrin varit
tunnemme sateenkaaren vareind. Valkoinen valo hajoaa prisman avulla naihin
vareihin, ja vastaavasti kaikki varit koottuna muodostavat taas valkoisen valon.
(Wetzer 2000, 9-10.)

Vérit asettuvat jarjestykseen aallonpituutensa mukaan, ja aallonpituutta mitataan
yksikolla nanometri eli millin miljoonasosa. Spektrin varit ovat lyhimmasté pisimpéén
aallonpituuten lueteltuna: violetti, sininen, vihred, keltainen, oranssi ja punainen.
Vaérien nakohavainto syntyy aivoissa ja sen aiheuttaa silméan verkkokalvolle osuva

sahkdmagneettinen drsytys. ( Wetzer 2000, 9-10.)



25

Johann Wolfgang von Goethe (1749 - 1832), jota voidaan pitdé yhten historian
merkittdvimmista varien tutkijoista, jakoi vérit kolmeen osaan: fysiologiset, fyysiset ja
kemialliset varit. Kemiallisilla vareilla Goethe tarkoitti erilaisia vériaineita, kuten
vesivérejd ja muita vastaavanlaisia maaleja. Fysiologiset varit kasittelivat silman
toimintaan liittyvia ilmioitd, kuten jalkikuvia, simultaanikontrasteja ja varillisia
varjoja. Viimeinen vérien luokittelu, fyysiset vérit, k&sitteli useasta eri tekijésta
muodostuvia ilmiditd, esimerkiksi lasin ja veden yhteistoiminnan kautta syntyvia
vareja. Fyysisiin vareihin kuuluivat myos sateenkaaren ja muiden atmosfaaristen
valoilmioiden vérit. ( Sallstrom 2009, 16—-17.)

6.3 Additiivinen sekoitus

Varejé voidaan sekoittaa useammalla tavalla. Varien additiivisella sekoittamisella
tarkoitetaan heijastettavan valon suoraa sekoittumista. Additiivisessa sekoittamisessa
kaikki vérit yhdessd muodostavat valkoisen valon. Esimerkkind sekoituksesta voidaan
kayttaa koetta, jossa useat valonheittimet valaisevat samaa kohtaa. Erilaisia
varisuodattimia (kalvoja) kayttdmalla voidaan sekoittaa erilaisia vareja.

( Sillstrdm 2009, 86-87.)

Kun additiivisen sekoituksen pé&avérit, punainen (oranssinpunainen), vihred ja sininen
(violetinsininen), sekoitetaan samanarvoisina, tuloksena on valkoinen valo.
Sekoituksen toissijaiset vérit ovat keltainen, magenta (sinertavanpunainen) ja
syaani(vihertavansininen). Additiivista varien sekoitusta kdytetdan tyypillisimmin
esimerkiksi tietokoneiden ndytoissa ja muussa sahkoisessd kuvankasittelyssé, ja sita
kutsutaan RGB-jarjestelméksi. (Ks. kuvio 10.) ( Wetzer 2000, 10.)
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Kuvio 10. RGB-jéarjestelméa ( Wetzer 2000, 10.)

6.4 Subtraktiivinen sekoitus

Subtraktiivinen vérien sekoitus on heijastuvan valon sekoittamista. Lahtokohtaisesti
subtraktiivinen varien sekoittuminen toimii painvastaisella tavalla kuin additiivinen
sekoittuminen. Subraktiivisen jarjestelman ensisijaiset varit ovat keltainen, magenta ja
Syaani, ja toissijaiset vérit ovat punainen, vihred ja sininen (ks. kuvio 11). Tata
jarjestelmaa kaytetaan yleisimmin painotuotteita valmistettaessa. Kéytetyn
jarjestelman nimi on CMYK eli cyan,magenta,yellow and key (musta).
Tarkasteltaessa molempia jarjestelmia huomaamme, ettd RGB-péaavérit ovat CMYK-
jarjestelman toissijaiset vérit ja vastaavasti painvastoin. CMYK-jarjestelman pé&évarit
ovat RGB-jarjestelmén toissijaiset varit. Jarjestelmat ovat siis vain erilaisia tapoja
tuottaa halutut varit. ( Wetzer 2000, 10.)

Kuvio 11. CMYK-jérjestelmé
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6.5 Variharmoniat

Vaérit voidaan rinnastaa kayttotapansa ja jopa termiston osalta musiikkiin. Puhutaan
vérien ja nuottien savyistd seké etenkin harmonioista. VVarien voidaan sanoa olevan
soinnussa tai riitasoinnussa keskenaan, aivan kuten musiikissakin. Variharmonian
osalta voidaan ajatella ettd jokainen yksittdinen véri vastaa musiikissa yksittaisia
nuotteja. Samoin kuten yksittdiset nuotit muodostavat yhdessa soinnun, muodostavat
yksittaiset varit yhdessa véariharmonian. Tassé luvussa késitellaan erilaisia tapoja
kayttaa vareja ja esitelladn erilaisia variyhdistelmig, jotka voivat muodostaa joko

harmonian tai disharmonian. ( Wetzer 2000, 69.)

6.5.1 Valéoriharmonia

Valdoriharmonia perustuu yksittaisen vérin asteittaiseen tummuuteen ja kirkkauteen.
Tasta harmoniasta voidaan kéyttdd myos nimitysté yksivariharmonia.
Mustavalkovalokuva on hyvé esimerkki valodriharmoniasta, silla siind on ainoastaan
kéytetty mustaa ja valkoista seké néiden vélille asettuvia sévyja. Vaihtelemalla
sévyjen suhteellisia pinta-aloja seka sijainteja voidaan luoda loppumattomia

yhdistelmid ja visuaalisia ilmeitd. ( Wetzer 2000, 69-70.)

Tarkasteltaessa erilaisia verkkosivuja huomaamme, ettd yksivariharmonia on erittain
yleinen tapa kéyttaé vareja etenkin liukuvérin muodossa. Liukuvari vaihtaa yhden
saman Vvérin valoisuutta/tummuutta tasaisesti siten, ettei savyjen valille muodostu

selkedé rajaa.

6.5.2 Lahivariharmonia

Lahivériharmoniassa vareiksi valitaan variympyréssa vierekkain sijaitsevia vareja.
Taman liséksi voidaan kayttad myos valittujen varien eri kyllaisyyksié ja valooreja.
( Wetzer 2000, 70-71.) My®os ldhivdariharmonia on erittdin kaytetty keino
verkkosivuilla, koska ne sointuvat yhteen suhteellisen helposti. Lahivariharmoniaa

voidaan soveltaa myos liukuvéreina.
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6.5.3 Vastavariharmonia (komplementtivarit)

Vastavadriharmonia syntyy kéyttamalla variympyrassé vastakkain sijaitsevia varejéa.
Vastavarien katsotaan kuuluvan voimakkaasti yhteen. Vastavarit esiintyvat muun
muassa erilaisissa jalkikuvissa, joissa silmé pyrkii automaattisesti hakemaan itselleen
varin vastavérin. (Jalkikuvassa esiintyva vastavéri voidaan havaita katsomalla pitkaan
yhté véria, minka jalkeen katse siirretdan valkoiselle pinnalle.) (Séllstrom 2009,
29-30.) Vastaviriharmonian vaikutus on riippuvainen kiytettyjen virien pinnan
koosta sek& niiden vélisesta suhteesta. Toimivin vaihtoehto syntyy kayttdmalla toista
varia suuremmassa roolissa. ( Wetzer 2000, 71.)

6.5.4 Disharmonia

Disharmonia on vériyhdistelmd, joka koetaan levottomaksi ja arsyttavéksi. Varien
voidaan sanoa olevan riitasoinnussa. Disharmonian saa aikaan esimerkiksi kayttamalla
variympyran vierekkaisista neljanneksistd monia eri sdvyja yhdessa tai jattamalla
kuvaan sellaisia véreja, joilla ei ole tdydentavaa vastaparia. Disharmonia (Kuviot 12 ja
13) syntyy myos, kun variympyran vastakkaiset (komplementtivarit) vérit sijoitetaan
lahelle toisiaan. (Wetzer 2000, 72.)

Kuvio 12. Disharmonia

Kuvio 13. Disharmonia
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6.6 Yhteenveto

Vaikka varien havaitseminen ja se, kuinka koemme varit, on aina subjektiivista,
voimme kuitenkin sananlaskun kaikkien taiteen sdintdjen mukaisesti” hyodyntiaa
tiettyja perusoletuksia ja talla tavoin vélttaa vériteorian suurimmat ongelmat.
Verkkosivusuunnittelun osalta voidaan vield onneksi todeta, etta vari voi olla hyvinkin
pienessa 0sassa, ja sitd voidaan kayttaa tarvittaessa todella véahéan. Alapuolella
kuvakaappaukset verkkosivuilta jotka toimivat hyviné esimerkkeind erittain

minimalistisesta varien kaytosta.

iPhone4 s

Kaksiytiminen A5-siru.
Téysin uusi 8 MP kamera ja optiikka.
i0S ja iCloud.

Se on kaikkien aikojen
loistavin iPhone.

i0S &
N

Steve Jobs, 1955-2011. Esits osanottosija lue muiden jsttamia surunvalitteluita kaikkialta maailmasta.

Kuvio 14. Varien kaytté (www.apple.com)

8 Amazon.com: Online Shos p— - ——— - L) i
€ & C O wwwamazoncom TGy X A

amazon.com

Unlimited Instant Videos >

Countdown to
e e > BLACK FRIDAY@
Amaton Cious v e o0y o 000 v S
= FREE Two-Day. Shipping I
Appstore for Androsd 2
Sy o P fon »Leam more amazon Prime

Digital Games & Software >
Audible Audiobooks
Books.

) Holiday Toy List
' ™

Gold Box Deal of the Day

”; Up to 65% Off Men's Dress Pants

Todav's Deals

Movies, Music & Games >
Electronics & Computers >
Home, Garden & Tools.
Grocery, Healtn & Boauty >
Tors, Kids & Baby

Clothing, Shoes & Jewelry >
Sports & Outdoors.
Automotwe & Industrial >

.....

Kuvio 15. Varien kayttd (www.amazon.com)
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Varien osuus esimerkkien sivuilla on todella vahdinen, ja varejé on kaytetty 1&hinna
pienind kiintopisteina katseelle. Liséksi voidaan my0s havaita, etta vérit tuntuvat ikaan
kuin voimistuvan, koska ne ovat pienina saarekkeina vaalealla taustalla. Tdmé on
mahdollisesti ollut suunnittelijan tietoinen valinta ja tehokeino. Vareja ei siis ole
pakko kayttad suurissa maarissa. Myos variteoria tukee taté ajatusta. Mit4d enemman
kaytamme erilaisia vareja, sitd vaikeampi niita on hallita. VVarien keskindisten

suhteiden hallinta korostuu, ja mahdollisuus hairitsevalle disharmonialle kasvaa.
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7 TYPOGRAFIA

Patrick J.Lynch ja Sarah Horton (2008, 205) maarittelevat kirjassaan typografian
vapaasti kdannettyna seuraavalla tavalla. Typografia on samanaikaisesti seka
verbaalista etté visuaalista viestintad, jossa kirjainten muodot ovat tasapainossa ja
vuorovaikutuksessa keskenéan. Lukija muodostaa ensin sivun elementeista
kokonaiskuvan (huom. Gestalt, kokonaisuuden hahmolaki) ja etenee seuraavaksi
varsinaiseen lukemiseen. Hyva typografia muodostaa visuaalisen arvojarjestyksen ja

auttaa lukijaa ymmartamaan mm. tekstin ja otsikoinnin vélisia suhteita.

7.1 Tulostus- ja naytolta luettavien fonttien eroja

Vaikka painettu teksti ja ndytoltd luettava teksti noudattavat pitkélti samoja saantojé,
on niill& kuitenkin selkeita eroja. Yleensa tarkein ero on kirjainten resoluutio eli
tarkkuus. Painetussa materiaalissa paastaan huomattavasti suurempiin tarkkuuksiin
kuin naytoissa, vaikka nykyaikaiset naytot tarkentuvat koko ajan. Tietokone ja
nayttoyhdistelmad, jolla taté tekstia kirjoitettiin, yltaa tekstin osalta 96 dpi:n (dots per
inch) tarkkuuteen, kun taas suurin osa painetusta materiaalista pystytdan valmistamaan
1200 dpi:n tarkkuudella.

Néaytolta luettavalle tekstille on tosin erilaisia tekniikoita, joilla luettavuutta pystytdén
parantamaan. Yksi kdytetty keino on reunanpehmennys (anti-aliasing), joka pyoristaa
Kirjasinten reunoja niin, ettd ne nayttavat normaalilta lukuetaisyydeltd tarkemmalta.
Suurennettuna kirjasimet ovat karheareunaisia. ( Lynch & Horton 2008) (Ks. kuvio
15.)
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Aliased type

The letterforms look fuzzy when
enlarged but sharp when viewed uZZ
under normal reading conditions.

Anti-aliased type

The letterforms look fuzzy when
enlarged but sharp when viewed uZZ
under normal reading conditions.

Kuvio 16. Reunanpehmennys ( Lynch & Horton 2008, 206.)

7.2 Serif ja San Serif eli paatteelliset ja paatteettomat fontit

Fontit voidaan jakaa kahteen kategoriaan paatteellisyyden perusteella: Serif eli
paitteellinen fontti ja San Serif eli pdétteeton fontti. Pddtteet ovat pienid “koristeita”

kirjainten reunoilla. ( Pipes 1992, 52-53.)

Serif on paatteellinen
San Serif on paatteeton

Times Roman -fonttia on pidetty yhtend luettavimmista fonteista paperille. Naytolle se
ei kuitenkaan sovi. Té&sté fontista kehitettiin mydhemmin Times New Roman -fontti,
jota pidet&d&n ndyton kannalta luettavuudeltaan keskivertona. Naytolta luettaessa
paatteettomia fontteja pidetadn paédsaantoisesti selkeimpind. Georgia- ja Verdana-
fontit on alun perin suunniteltu nimenomaan nayttdjé varten, ja niiden luettavuutta
pidetdan erittdin hyvénd. (Lynch & Horton 2008, 217.) Nama fontit soveltuvat hyvin
verkkosivuilla kaytettaviksi.



Yleisia nayttéfontteja

Georgia (Serif)

Sed pretium, nisl in interdum
bibendum, metus nulla venenatis
nunc, ac dapibus velit enim quis

orci.

Lucida Bright (Serif)

Morbi nec augue arcu. Nullam quis
mattis ipsum. Cras commodo ante
vel eros adipiscing vel aliquam

nulla.

Verdana (San Serif)

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Vestibulum ante ipsum primis in

faucibus orci luctus et ultrices

posuere cubilia Curae.

Trebuchet (San Serif)

Nunc egestas libero sit amet dolor
adipiscing euismod. Aliquam erat
volutpat. Donec pellentesque dui
sit amet est sollicitudin eget

hendrerit diam. Donec non magna
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Yleisia painofontteja

Times New Roman (Serif)
ante ipsum primis in faucibus orci
luctus et ultrices posuere cubilia Curae;

Vivamus euismod

Arial (San Serif)

Nam et tortor nisi, in congue nulla.
Proin dui mi, sagittis a mollis eu,
lacinia ut turpis. Integer eget elit orci,

in lobortis nibh. Vivamus tempus
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7.3 Yhteenveto

Fonttityyppien valinnassa olennaisena ”’sdantond” voidaan pitdd Serif — San Serif —
jakoa. vaikka esimerkiksi suurissa otsikoissa fontin paatteellisyys tai paatteettomyys ei
juurikaan ole merkityksellista. Paatteellisyysvalinta korostuu eniten silloin, kun tekstia
on hieman enemman. Fontin valinnassa kannattaa lopulta huomioida asiayhteys, jossa
fonttia kaytetaan. Fontin tulisi korostaa tai tukea sité siséltod, jota sen on tarkoitus
esittad tai valittad. Esimerkiksi jos verkkosivuston sisaltdé on suunnattu lapsille ja se
siséltdd paljon virejd ja kuvia, tulisi myos fontin ilmentaa titd tuntumaa”. Fontin
kayttoa ja huomioimista voidaan lahestya miettimalla aaripdissa olevia aihepiireja.
Minkaélainen fontti soveltuu suuren konsulttifirman verkkosivuille ja minkélainen
vaikkapa lapsille suunnatulle sivulle? Ero on jo ajatuksen tasolla mita ilmeisin.
Alapuolella kuvakaappaukset (kuviot 17 ja 18) kirjoittajan valmistamista kaytdnnon

esimerkeista.

“Cras tincidunt
bibendum massa, eu

aliquam nisl venenatis sed”

Business
Theme

Frontpage ‘ Layout

Change Me

©Business Theme
@Green Nature Theme
@childrens Winter Theme

Suspe

SProin molestie magna quis odio
porttitor molestie. Mauris id sem

mauris.

Aliqguam

Aliquam dignissim, dolor quis
gravida tempor. erat ligula pretium

Kuvio 17. Fontti Myriad Pro.

Typography

Proin orci dui

Proin orci dui, bibendum vitae semper nec, semper posuere
purus. Integer vitae dolor a ipsum fringilla venenatis. In vitae

ipsum erat. Duis quam mi, mollis at pretium vel, sollicitudin quis

massa. Etiam sollicitudin tristique nisl, a porta urna condimentum = ac i -

nec. Sed tristique libero eget leo adipiscing laoreet.

Quisque et

Proin molestie accumsan sodales. In blandit, i at dapibus
viverra, lacus neque accumsan leo, quis condimentum nunc
urna sit amet justo. Quisque et elit ac odio adipiscing
aliquam. Vivamus a ante rutrum massa tincidunt accumsan
id quis.
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Frontpage Layout Colors Typography Themes

Change Me

Proin orci dui
©Business Theme
‘: Green Nature Theme Proin orci dui, bibendum
@Childrens Winter Theme vitae semper nec, semper

posuere purus. Integer vitae

@ d. g dolor a ipsum fringilla
@ qu@EY‘: ISS&
venenatis. In vitae ipsum
erat. Duis quam mi, mollis at
SProin molestie magna quis pretium vel, sollicitudin quis

odio porttitor molestie. Mauris massa. Etiam sollicitudin
id sem mauris. tristique nisl, a porta urna

condimentum nec. Sed

tristique libero eget leo

adipiscing laoreet.

Aliguanm

Kuvio 18. Fontti Jokerman (Padotsikot ja linkit).

Hyddyllinen keino fontin valinnan helpottamiseksi on tarkastella fonttia sellaisen
tekstisisallon kanssa, joka ei merkitse meille mitaéan. Talla tavalla pystytaan
keskittdm&an huomio paremmin siihen, milté varsinainen teksti ndyttaa ja tuntuu

ilman, ettd kdytetddn ajatusta sanojen taakse kétkeytyviin merkityksiin.

Esimerkki: Garamond-fontti

Curabitur nisl sem, suscipit a volutpat id, lacinia nec turpis. Aenean quis tortor sed quam
imperdiet mollis. Duis varius dolor sit amet erat accumsan in cursus augue aliquam.
Donec iaculis dignissim metus, quis dapibus nibh vestibulum vitae. In semper lorem vitae

est posuere et rhoncus nulla aliquet.
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7.4 Tekstin tiivistaminen

Steve Krug (2006, 45—-49) korostaa kirjassaan turhien sanojen poistamista
verkkosivuilta. Hinen kolmas kiytettdvyyssidéntonsa kuuluu: ’Poista puolet jokaisen
sivun sanoista ja sitten puolet jiljelle jdéneistd sanoista.” Kehoitus on
tarkoituksellisesti liioiteltu, mutta sen merkitys verkkosivujen kaytettavyyden kannalta
on selked. Vahemman on enemman. Hyddyllinen siséltd saadaan erottumaan

paremmin ja sivun vierittdmisen tarve véhenee.

Myos tunnettu kaytettavyystutkija Jakob Nielsen (2000) kirjoittaa asiasta samalla
tavalla. Tekstin tiivistamisen tavoitteena on nimenomaan aikaisemmin kasitelty
silmailtavyys. Hyva esimerkki turhan tekstin poistamisesta on erdas Nielsenin
kayttajatestaus, jonka aiheena oli Nebraskan turismia kasittelevé sivusto. Kyseinen
esimerkki tekstin tiivistamisesta 16ytyy verkosta osoitteesta:
http://www.useit.com/alertbox/9710a.html ja kirjasta WWW-suunnittelu sivuilta 104
ja 105. Alapuolella on esitetty sama esimerkki kayttaméalla hyodyksi Lorem Ipsum —
tekstid, ja se mukailee Nielsenin esimerkkid. Sen tarkoituksena havainnollistaa, kuinka
tekstikappaleen olennaisimmat tiedot voidaan tiivistdd huomattavasti pienempéaan
tilaan. Esimerkkia tarkastelemalla lienee ilmeistd, kumpi esitystapa on kayttajan

kannalta hyddyllisempi ja ennen kaikkea nopeampi.

Alkuperiinen tekstikappale vie tilaa suurin piirtein 8 rivid, ja rivilld on n. 6-10 sanaa.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

Adipiscing elit. Sed in dolor non justo fringilla tempus.

Nulla ante lacus, cursus sit amet consectetur luctus,

posuere nec dolor. Phasellus luctus consectetur tristique. Fusce lacinia
neque id sapien varius tristique. In accumsan, orci vitae

bibendum volutpat, purus sem euismod augu. Quisque

id nisl ligula, vitae facilisis arcu. Mauris accumsan

laoreet justo et scelerisque. Maecenas condimentum accumsan.
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Tiivistetty teksti joka siséltaa pelkéstdan alkuperaisen tekstikappaleen olennaisimmat

faktat:

Bibendum volutpat, purus sem euismod augu:

Quisque

id nisl ligula,
vitae facilisis arcu.
Mauris accumsan

laoreet justo et scelerisque.

Kaiken kaikkiaan Jakob Nielsen kiteyttaa verkkoon kirjoittamisen yhdenmukaisesti

Steve Krugin esittdmien ajatusten kanssa. Kirjoittamisen tulisi olla ytimekasta.

Verkkoon Kirjoitetussa tekstissa tulisi kayttaa puolet siitd sanamaarastd, joka olisi

kaytetty saman asian ilmaisemiseen paperilla. Lisaksi teksti tulisi kirjoittaa erityisesti

silmailtavéksi. Kayttajaa ei pida pakottaa pitkien tekstikappaleiden lukemiseen.
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8 POHDINTA

Verkkosivujen ulkoasusuunnittelu on aihepiiriltdan erittdin monen tekijan
leikkauspisteessa. Sivustoa rakennettaessa tulisi huomioida aiheina valtavan laajoja
kokonaisuuksia. Verkkosivun ulkoasu on liitoksissa kéytettavyyteen, mutta samalla
verkkosivu joutuu visuaalisuudellaan kilpailemaan huomiostamme useiden muiden
verkkosivujen kanssa. Menetamme kayttajan tai jopa mahdollisen asiakkaan
auttamattoman nopeasti, jos sivu ei vastaa kayttajan toiveita tai etsittdva asia vaatii
ajatustyoti. Steve Krug (2006) vertaa kirjassaan ”Ald pakota minua
ajattelemaan”verkkosivujen selaamista siihen, ettd ajamme moottoritiell&
mainoskyltin ohi. Havainnoimme ndkema&dmme samantapaisessa aikaikkunassa.

Nopeasti ja suurpiirteisesti. Lahtokohtaisesti tilanne tuntuu suorastaan toivottomalta.

Onneksi voimme kuitenkin kohtalaisen helposti perehtya niihin vaikuttimiin, jotka
toimivat kayttajan kannalta suotuisasti. Huomioimalla tdrkeimmaét perusasiat kolmesta
verkkosivusuunnitteluun liittyvasta aihepiiristd, sommittelusta, graafisista
elementeista ja typografiasta, voimme selkedsti parantaa verkkosivumme ulkondkéé ja
kaytettavyyttd. Useimmiten graafisen suunnittelun osalta voidaan paasta varsin
hyvaan lopputulokseen siten, ettd pyrimme tietoisesti pitdmaan ulkoasun
yksinkertaisena. Esimerkiksi varejad on mahdollista kdyttaa paitsi tehokkaasti myods
hillitysti. Sivuston ei tarvitse siséltdd huippunokkelia valikkorakenteita tai laajaa
variloistoa. Voimme miettia jokaisen graafisen elementin kohdalla, parantaako tama

verkkosivun ilmettd tai kaytettavyyttd. Onko tdmaé elementti merkityksellinen?

Paatan tyota koskevan pohdinnan seuraaviin ajatuksiin. Jos jokin verkkosivu nayttaa
tai tuntuu tietynlaiselta, voimme kenties punnita asiaa vaikkapa typografian ja
variopin puitteissa. Miksi jokin asia, véri tai kuva, antaa timankaltaisen vaikutelman?
Mill& tavoin voisimme valittdd samanlaisen tunnelman omassa tydssémme? Uskon,
ettd aloittelevan suunnittelijan tarvitsee ensinnakin tulla tietoiseksi graafiseen
ulkoasuun liittyvisté tekijoista ja timan jalkeen huomioida naiden elementtien

vaikutusta omissa havainnoissaan.
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