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KAYTETYT TERMIT JA LYHENTEET

Museopedagogiikka Museopedagogiikka on osa museon opetus- ja kasvatus-
toimintaa. Museoiden velvollisuus on toiminnallaan tarjota

yleisolle oppimiskokemuksia.

Nayttelyviestinta Nayttely on yksi viestinnan keino. Viestintaan liittyy tie-
donsiirto, merkitysten tuottaminen ja yhteisodllisyyden luo-
minen (Hallstrom, 2011, 9).

Graafinen ohjeisto Graafisen ohjeiston avulla voidaan vaikutta yritysten ja
yhteisdjen toimintaan maarittelemalla sisaltoelementtien
esittamiseen tarvittavat visuaaliset tekijat, kuten varilli-
syys, typografia ja likemerkin kayttotapa (Koskinen, 2001,
71). Ohjeiston avulla opastetaan visuaalisten elementtien

kayttotavat- ja tarkoitukset.



1 JOHDANTO

1.1 Lahtokohdat

Opinnaytetyon aiheena on luoda graafinen ilme nayttelylle, joka tulee Seinajoen
Suojeluskunta- ja Lotta Svard —-museoon aikavalille 5.5.-30.9.2012. Nayttelyn ava-
jaisia vietetdan perjantaina 4.5.2012. Nayttelyn nimi on NUORET ISANMAAN
ASIALLA —Sotilaspojat ja pikkulotat. Sloganina toimii “Mita isot edella, sita pienet
perassa”. Nayttelylla halutaan viestittaa etenkin nykyajan nuorille, mita 30-40 -

luvuilla nuoret ovat tehneet ja harrastaneet.

Graafisella ilmeella tarkoitetaan yhtenaista visuaalista ilmetta, jonka tekevat paa-
asiassa nayttelyn tunnus, varit ja graafisten elementtien kayttd ja niiden yhteen
sovittaminen (Nieminen, 2003, 42). lime nayttaytyy paaasiassa tyon laajimmassa
osiossa, kolmessatoista nayttelytaulussa. Sisaltomateriaali tauluihin, kuvat ja teks-
tit tulee valmiina, mutta niiden sovittaminen ja sommittelu ilmeen kanssa kuuluu
tyohon. Taulut ovat kooltaan 145 cm x 145 cm. Lopullisen ilmeen kayttd ohjeiste-

taan graafisessa ohjeistossa.

Opinnaytetyon aihe on mielenkiintoinen, silla nayttelytyoryhman tarkeana tavoit-
teena on saada nayttelylle ilme, joka houkuttelisi nuoriakin tutustumaan nayttelyn
sisaltoon. Paasen tyossani syventymaan ja kehittamaan taitojani entisestaan yri-
tyskuvaan liittyvassa suunnitteluty0ssa, jota olen jo aiemminkin opinnoissani ja
tyoharjoittelussa tehnyt. Tassa tydssa suunnittelutyé pohjautuu museopedagogiik-
kaan ja nayttelyviestintaan. Tutkimusosuudessa kartoitan kohderyhman eli nuorien
mielipiteita kiinnostavasta graafisesta ilmeesta.

1.2 Tavoitteet

Paatavoitteena on tehda nayttelylle graafinen ilme, joka herattad mielenkiintoa
nuorissa. Nayttelyn yhtendisen graafisen ilmeen avulla tulee viestittda nayttelyn

sisallosta kiinnostavasti.
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Tavoitteet konkretisoituvat aikaansaadussa ty6ssa, johon kuuluu nayttelyn graafi-
nen ilme eli tunnus, varit, graafiset elementit, typografia sekd nayttelytaulujen
sommittelu. limeesta ja sen kaytosta kootaan myos graafinen ohjeisto.

1.2.1 Tutkimusongelma

Tavoitteita lahestyn seuraavan tutkimusongelman kautta: Milla tavoin graafinen
suunnittelu nayttaytyy museossa jarjestettavan nayttelyn ilmeessa niin, ettd se

herattaisi huomiota nuorissa?

1.2.2 Tutkimusmenetelma

Tutkimusmenetelmana on teemahaastattelu. Teemahaastattelu on keskusteluti-
lanne, jonka paamaarana on tietty tarkoitus. Haastattelussa lapikaytavat aihepiirit
ovat ennalta suunnitellut ja on olennaista, etta haastattelun rakenne ja eteneminen
pysyy haastattelijan kasissa. Tarkoituksena on kuitenkin puhua keskustelutilan-
teen aihepiireista hyvinkin vapaasti, mika sopii siihen, etta haastateltavat ovat nuo-
ria ja he saavat kommentoida vapaasti -haastattelijan johdattelemana. (Saaranen-
Kauppinen, A. & Puusniekka, A. 2006.; Tilastokeskus. [Viitattu 25.02.2012].)

Teemahaastattelusta saatava aineisto syntyy haastateltavien puheesta, joka nau-
hoitetaan ja kirjatusta tekstista. Haastateltavien valinta taytyy olla hyvin perustel-
tua, silla teemahaastatteluun tarvitaan henkil6ita, joilta oikeasti arvellaan saavan
tutkimukseen olennaista tietoa. (Tilastokeskus. [Viitattu 25.02.2012].)

Teemahaastattelu toteutetaan ryhnmahaastatteluna, koska se mielestani sopii nuor-
ten mielipiteiden ollessa tutkimuskohde. Tilanteessa haastattelija puhuu samanai-
kaisesti koko ryhmalle, mutta voi kuitenkin esittaa kysymyksia myos yksittaiselle
ryhman jasenelle. Kuten tassa tutkimuksessa on tarkoituksena, voidaan ryhma-
haastattelussa olla kiinnostuneita yksittaisistakin vastauksista ja toisaalta taas ha-
lutaan ottaa selvaa, millaisen yhteisen nakemyksen nuoret muodostavat tutkitta-
vasta asiasta. (Tilastokeskus [Viitattu 20.04.2012].)
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2 NAYTTELY MUSEOSSA

Museoiden tyonkuvaan kuuluu kerata ja kasitella erilaisia dokumentaarisia materi-
aaleja liittyen esimerkiksi kulttuuriperintodon ja eldaman kehitykseen. Kokoelmien
sailyttaminen tulevaisuuteen on velvollisuus. Tarkeita toimintatavoitteita ovat esi-
merkiksi yhteiskunnan kehityksen palveleminen ja opetuksen ja tiedonvalityksen
harjoittaminen. Museot mahdollistavat kokemuksen, jota yksindaan kuvat, lehdet tai
kirjat eivat pysty valittamaan. Naytteilla olevat asiat vaativat avautuakseen selityk-
sen, jolloin asiayhteydesta tulee kokonainen. Yleensa nama esitetaan nayttelyn
muodossa. Nayttely on prosessi, jossa museo toimii tiedonsiirtajana ja naytteilla
olevan materiaalin kautta se kommunikoi katsojiensa kanssa. (Heinonen & Lahti,
2001, 152; Hallstrém, 2011, 8-9.)

Nayttelysuunnittelussa tulee ottaa huomioon ihmisen aistit; havaitseminen, ym-
martaminen, muistaminen ja oppimiseen liittyva toiminta. Myos ympariston ymmar-
taminen on oleellista. Erilaisten paikkojen ja tilojen merkitys ja sijoittuminen ihmi-
sen elamankenttaan, mielikuviin ja minadkuvaan on ymmarrettava. (Hallstrom,
2011, 23.) Tilasta puhuttaessa paikka on miellyttava, jos se on jarjestyksessa,
mutta sisaltaa kuitenkin yllatyksellisyytta, siella on tuttuja ja historiallisia elementte-
ja, tyyli on ennemmin populaari kuin "korkea” ja hairidtekijat on minimoitu (Hall-
stréom, 2011, 28).

Nayttelyt ovat ihmisille, joten nayttelysuunnittelijalla tulee olla ymmarrys ihmisten
erilaisista fyysisista, emotionaalisista ja henkisista tarpeista, jotta kaytettavissa
olevasta ymparistosta saadaan opetuksellinen ja nautittava. Suunnitteluprosessi
alkaa briefin tarjoamien rajoitteiden ja mahdollisuuksien perusteellisella tuntemi-
sella. Kun tiedonhankinta on suoritettu ja tarina tunnistettu, voi nayttelysuunnittelu
alkaa. (Locker, 2011, 34.) Tassa tarkoitetaan ennemminkin nayttelyn suunnittelus-
ta tilana, mutta samankaltaisia asioita tulee kuitenkin huomioida myo6s nayttelytau-

lujen suunnittelussa.

Suojeluskunta- ja Lotta Svard —museoon tulevaa nayttelya varten nayttelytyoryh-
mat ovat keranneet teksti- ja kuvamateriaalia, joka esitetaan graafisen ilmeen mu-
kaisesti nayttelytauluissa. Lisaksi nayttelya varten kasataan esineistoa esimerkiksi

vitriineihin.
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Kyseisessa nayttelyssa ei ole tarvinnut perehtya ymparistoon eli tilankayttoon
opinnaytetyon kohdalla, silla suunniteltaville nayttelytauluille on valmiit paikat, jo-
hon ne ripustetaan kiinni; kaarevaan huoneeseen seinan lahelle katosta ripustetut

taulut tulevat kaikki riviin vierekkain.

2.1 Museopedagogiikka

Museopedagogiikasta tai museokasvatuksesta puhuttaessa tarkoitetaan museon
opetus- ja kasvatustoimintaa. Museot ovat aina jollain tavalla yhteydessa opetuk-
seen ja kasvatukseen, silla useimmilla museoilla on kokoelmiensa kautta erityisen
hyvat lahtokohdat taiteellisten, tieteellisten ja historiallisten ilmididen esille tuomi-
seen. Opetus- ja kasvatustoiminta on ollut osana museoiden toimintaa jo vuosisa-
toja, mutta vain satunnaisten ja erilaisten historiallisten tilanteiden sanelemana.
Vasta viimeisten kymmenien vuosien aikana ollaan alettu ottaa huomioon teorian
ja kaytannon metodien kehittaminen, ja nykyaan kasvatustoiminnan keinot seka
paamaarat kuuluvat museon tieteellispohjaiseen toimintaan. (Heinonen & Lahti,
2001, 179.)

Museon esille asettamat objektit tarjoavat yleisolle mahdollisuuden oppimiskoke-
mukseen. Kokoelmia ja nayttelyita on valilla esilla informaalisesti siten, ettei niille
ole alkuperaisesti ajateltu opetuksellisia paamaaria, kuten nayttelyt, jotka on laitet-
tu esille taysin tieteellisin tai esteettisin perustein. Kuitenkin namakin voivat antaa
yleisolle elamysten kautta kasvatuksellisia syvyyksia, jolloin opetustoiminta on ka-
vijan aktiviteetin varassa. Oppiminen museossa ei tarkoita, ettd museo opettaa
kavijaansa, vaan kavija kommunikoi esilla olevien objektien kautta haluamallaan
mielekkaalla tavalla. Oppiminen on siis omaehtoista. (Heinonen & Lahti, 2001,
181; Hallstréom, 2011, 24.)

Vasta sitten, kun museolla on jotain toimintaa jarjestaessaan tietoisena tavoitteena
opetuksellinen tai kasvatuksellinen paamaara, jonka pohjalta tehdaan ainakin osa
ratkaisuista, voidaan puhua museopedagogiikasta. Museopedagogiikka on muse-
on itsensa valitsemien, opetus- ja kasvatustavoitteisiin tahtdavaa toimintaa ja kyse
on vuorovaikutuksesta valitun kohderyhman, esimerkiksi koulun ja museon valilla.
(Heinonen & Lahti, 2001, 181.)
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Yksi uusi nakokulma, jota voidaan kayttaa museon pedagogisessa toiminnassa,
on englanninkielinen kasite edutainment. Se tarkoittaa opettamista viihntymisen tai
viihdyttamisen avulla. Nayttelyssa, jossa viihdytaan, valitetddn sanomaa varmasti
paremmin yleisoOlle, on se sitten nayttelyn esitystyylin tai vain viihdyttamisen hallit-
sevan oppaan tai opettajan ansiota. Jokaisessa nayttelyssa tulisi jo suunnitteluvai-
heesta lahtien kiinnitettdva huomiota nayttelyssa positiivisen vaikutussuhteen ai-
kaansaamiseksi nayttelyn ja yleison valille. (Heinonen & Lahti, 2001, 182.)

Nayttelyyn suunniteltavien nayttelytaulujen sisallon tarkoituksena on tuoda aiem-
min vahan kasiteltya aihetta, sotilaspoikien ja pikkulottien toimintaa yleiseen tie-
toon ja etenkin nuorien tietoisuuteen. Nayttelytaulujen ilmeen kokoamisessa tulee
ottaa huomioon, etta taulut ovat miellyttavaa ja helppoa katsottavaa toivotulle nuo-
relle yleisOlle.

2.2 Nayttelyviestinta

Suurimmalle osalle sanat museo ja nayttely ovat lahes sama asia: museoon men-
naan katsomaan nayttelya tai siihen liittyvaa tapahtumaa. Museoissa tehtava tyo
esittaytyy paljolti nayttelyina ja valtaosa muusta museotyosta jaa tuntemattomaksi.
Nayttely onkin museon merkittavin mediateksti. (Hallstrom, 2011, 32-33.)

Hallstrom (2011, 33) mainitsee ruotsalaisen tutkijan Jan Hjorthin lisensiaatintyosta
Exhibitions! (2003), johon Hjorth on koonnut useita maaritelmia museonayttelyille,
joille kaikille yhteista on kuitenkin yleiso, tila ja esineet. Muita museonayttelyyn
litettavia piirteitd ovat sosiaalinen vuorovaikutus, ideoiden, tiedon ja tunteiden va-

littaminen, suunnitellut kulkureitit seka teemallisuus (Hallstrom, 2011, 34).

Hallstrom (2011, 32) kertoo Museoliiton tekemasta kavijatutkimuksesta, josta il-
menee, ettda museoilta odotetaan toimivuutta, ajankohtaisuutta, otetta ja nakokul-
maa nykyaikaan seka uusien yhteiskunnallisten murrosten liittamista perinteeseen.
Kulttuurihistoriallisten museoiden kavijat 2000-luvulla toivoivat, etta nayttelyita ela-

voitettaisiin ja niissa kerrottaisiin, miten ennen elettiin.

Nuoret isanmaan asialla —Sotilaspojat ja pikkulotat —nayttelyn taustatyoryhma on
tarttunut edelld mainitun kaltaiseen haasteeseen. He haluavat tuoda nayttelyn ai-
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heen nykypaivaan. Nakokulma ja yhdistyminen nykyaikaan on toivottu saavutetta-
van nayttelylle suunniteltavalla graafisella ilmeella. Lisaksi niin paljon kuin on ollut
mahdollista, nayttelytyoryhmat ovat pyrkineet kokoamaan nayttelytauluihin kuvia,
joita ei ole ennen samankaltaisissa teemoissa kaytetty.

Hyvan nayttelyn elementteja ovat muun muassa huomion herattaminen, niin ettei
kavija kavele vahingossa ohi, nayttelyn pitada nayttaa hyvalta, sen tulee olla vaivan
arvoinen ja sen tulisi kunnioittaa inhimillisia arvoja. Lisaksi nayttelyn tulee kertoa
tarina, jonka tulee olla johdonmukaisesti rakennettu. (Heinonen & Lahti, 2001,
159-161.) Hallstrom (2011, 39) asettaa viestinnallisesti ja visuaalisesti hyvan nayt-
telyn perusosioiksi seuraavanlaisia asioita: viestinlahettgjalla on sanoma, joka ha-
lutaan nayttelya kanavana kayttaen valittaa valitulle kohderyhmalle. Esillepanossa
on oltava tasapainoa, jannitetta, rytmia ja muotoa. Nayttelysta tulee ilmeta viestin-
lahettajan toiminta-ajatus ja tavoitteet. Nayttelyn tulee olla my6s saavutettava, joka
tarkoittaa seka fyysista, rakenteellisiin ratkaisuihin liittyvaa saavutettavuutta, etta
sisallollistd saavutettavuutta eli nayttelyn luettavuutta. MyOs kestava kehitys ja

ekologisuus tulee ottaa huomioon.

Kestavan kehityksen mukainen suunnittelu ja rakentaminen tarjoavat museoille
uudenlaisen lahestymistavan vanhoihin kaytantéihin kuten ymparistokasvatuk-
seen, uudenlaisia tapoja esitella kokoelmiaan ja saavuttaa yleisoa. Kestavan kehi-
tyksen huomioon ottaminen osana museokasvatusta lisaa sosiaalista vastuuntun-
toa. (Hallstrom, 2011, 101.) Kyseessa olevan nayttelyn toteutuksessa asia on
huomioitu siten, etta nayttelytaulut ovat kestavia, ne tulostetaan erittain hyvin UV-
valoa kestavalle tarralle, joka pohjustetaan saankestavalle, kevyelle PVC-
materiaalille, mika tekee tauluista lisaksi helpommat liikutella. Lisaksi nayttelya on
suunniteltu mahdollisesti kierratettavaksi useampaankin paikkaan. Nayttelyn voi
tarpeen vaatiessa my0s jakaa omiksi erillisiksi nayttelyiksi sotilaspoikien ja pikku-

lottien kesken.
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2.2.1 Nayttelyn tehtavat ja tavoitteet

Nayttelyn tavoitteena on sanomien siirto, seka yhteisyyden tuottaminen ja yllapi-
taminen. Viestinnassa on kysymyksessa osallistujien identiteetin rakentaminen,
vahvistaminen ja muokkaaminen. Tiedonvalityksen lisaksi on tarkoituksena muut-
taa asenteita ja arvoja. (Hallstrom, 2011, 38.) Heinonen ja Lahti (2001, 154) totea-
vat, etta tarkoituksena on aikaansaada muutos kavijassa, mika tapahtuu nayttelyn
ja kavijan valisen kommunikoinnin seurauksena. Nayttelyn paamaaran lisaksi tay-
tyy aina olla kohderyhma, idea ja juoni. Paamaaria voivat olla esimerkiksi kokoel-
mien esittely, yleison informointi kohteen haviamisesta tai kayton loppumisesta tai
sailyttamisen tarkeydesta, kohteen elinkaaren kertominen tai tapahtuman tai ilmidn
kertominen. Paamaaria voi olla useampia. (Heinonen & Lahti, 2001, 154-155.)

Nayttelysuunnittelussa, kuten muussakin viestinnassa kysytaan keskeisia kysy-
myksia: miksi, kenelle, mita, missa, miten, milloin. Suunnittelun tavoitteet ja keinot
vastaavat naihin kysymyksiin. (Hallstrom, 2011, 63.) Kysymykseen "miksi”, vasta-
taan, mika on nayttelyn sanoman perustavoite. Kyseisessa nayttelyssa siis halu-
taan viestittaa sen aihetta kiinnostavasti ja nuorien nakokulma huomioon ottaen.
Kysymykseen “kenelle”, vastaus on, etta nayttelylla halutaan tavoitta etenkin nuo-
ret koululaiset, noin 12-17-vuotiaat. Mita —kysymykseen vastataan, etta nayttelylla
halutaan saavuttaa nuoremmankin yleison kiinnostusta ja ylipaataan kertoa tarke-
asta aiheesta, sotilaspoikien ja pikkulottien harrastuksista ja toiminnasta seka ar-
vokkaasta tyosta isanmaan hyvaksi. Missa —Seingjoen Suojeluskunta- ja Lotta
Svard —museossa. Nayttelytaulut ovat ratkaisu tilaan, jossa on valmiiksi tila tauluil-
le ripustettavaksi. Nayttely voi myO0s muodostua kiertonayttelyksi. Miten —
kysymykseen vastataan tdman tyon osalta, ettda suunnitellaan nayttelyn ilme,
markkinointimateriaalia seka kootaan nayttelytaulut valmiiksi. Kysymykseen "mil-
loin” vastaus on, ettd suunnittelu- ja toteutustyd tapahtuu aikavalilla 15.1. —
21.4.2012 ja avajaisia vietetaan 4.5.2012. Nayttely on avoinna 5.5. — 30.9.2012.
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2.2.2 Kohderyhmi

Nayttelyn sanomalle tulee asettaa kohderyhma ja sanoma muotoillaan sen mukai-
sesti. Nayttelylla pitaa olla kohderyhma, silla jos sitd ei suunnata kenellekaan tai
se suunnataan kaikille, nayttely ei tavoita ketdan. Kohderyhman erottaminen on
tarkeaa, silla ihmisilla on erilaisia kiinnostuksen kohteita. (Hallstrom, 2011, 39.)

Yksi museopedagogiikan tavoitteisiin ja sisaltoon vaikuttava asia on museoyleiso
tai se erikoisryhma, jolle nayttely on suunnattu. Yleensa syyt kdyda museossa
ovat joko taiteelliset, romanttiset tai alylliset. Museoyleis6 voidaan jakaa tata kaut-
ta myos ryhmiin, jotka muodostuvat asiantuntijoista ja tutkijoista, koululaisista ja
muista formaaliseen opetukseen sidoksissa olevista sekd “suuresta yleisosta”.
Jokaisella kavijalla on omanlaisensa mielikuva museosta. Harvalla kuitenkaan on
kasitysta siita, mita kaikkea museolta voi odottaa. Museopedagogiikan onkin tar-
koitus my0s vaikuttaa yleiseen museokuvaan ja korostaa museon opetus- ja sivis-
tystehtavaa. Yksi tavoite on lisaksi kasvattaa yleisoa esimerkiksi nayttelyjen avulla
arvostamaan museoiden sisaltotuotantoa. (Heinonen & Lahti, 2001, 190.)

Nuoret isdnmaan asialla -nayttelyn halutaan herattavan kiinnostusta etenkin nuo-
rissa. Tiedotteita nayttelysta on lahetetty laajasti nuorten suuntaan muun muassa;
partioille, useille urheiluseuroille seka Seingjoen kouluille, minka takia toimeksian-
tajan mielesta kohderyhman tiukka rajaaminen on haasteellista. Partiossa ja urhei-
luseuroissa kayvat ovat kuitenkin myos koululaisia, joten kohderyhmana voi ajatel-

la noin 12-17-vuotiaita koululaisia.

Nimenomaan nuoret ovat vaikein kohderyhma ja museot ovat yleensa epaonnis-
tuneet koittaessaan tavoittaa teini-ikaisia. Heidan asenteet ja tavat ovat voimak-
kaan itsekeskeisia ja samanaikaisesti ryhmasidonnaisia. Opetus- ja kasvatustoi-
minnan tulisi panostaa siihen, ettd se perustuisi nuorten sosiaaliseen yhdessa-
oloon. (Heinonen & Lahti, 2001, 191.)
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3 VISUAALINEN IDENTITEETTI

Visuaalinen identiteetti on yrityksen tai tuotteen nakyvaa, silmin havaittavaa osaa.
Perinteisesti sen keskeisia elementteja ovat tunnus, tunnusvarit ja typografia. Tal-
lainen ajattelu keskittyy viestinnan ilmeen hallintaan. On kuitenkin perusteltu, etta
ainoastaan nama eivat valttamatta riitd vahvaan yhtenaisyyteen eri materiaalien
valilla. Niista voi kuitenkin muodostua perusta vahvalle erottumiselle, jos elementit

ovat tarpeeksi persoonallisia. (Pohjola, 2003, 108.)

Visuaalinen identiteetti on tyokalu, jolla voi vaikuttaa yrityksesta saatavaan ima-
goon eli mielikuvaan. ldentiteettistrategia antaa suuntaviivat keskeisten viestien
esiinpanolle, ja implementoinnin ja toiminnan kautta ne muuttuvat vastaanottajien
mielikuviksi. (Pohjola, 2003, 20.)

Visuaalinen yrityskuva symbolisoi arvoja ja toimintaperiaatteita, joita yrityksessa
pidetaan tarkeina. Yrityskuvan tulee valittaa naita seka yksildllisia tunnuspiirtei-
taan. Visuaalisella ilmeella, yrityskuvalla taytyy olla yhtenainen fyysinen kieli, jolla
viestitaan asiakkaalle tunnistettavasti yrityksen tuotteista, palveluista, menettelyta-
voista seka arvoista. Kuviossa 1 (Kuvio 1) esitetdan yrityskuvan tunnuspiirteita ja
visuaalisia elementteja. Yritysgrafiikka on valine, joka design managementin toi-
mintamallia noudatellen on nakyva osa yrityksen luonnetta, ja se luo yrityksen
viestinnalle lopullisen hahmon. (Nieminen, 2003, 41, 84.)
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Koordinoidun . .
markkinointiviestinnan Visuaalisen yntyikuvan
tunnuspiirteet elementtejs
Yhtendinen ilme ja sisalté - visuaalisen viestinnan
suunnittelu (typografia, merkit ja
- yrityksen logossa tunnukset, painotuotteet)
- iskulauseessa - messu- ja nayttelysuunnittelu
- tekstityypissa - toimintaymparistésuunnittelu
- mainonnan elementeissa - teollinen muotoilu
- viestin sisall6ssa (tuotegrafiikka)
- visetinnan tyylissa - pakkaussuunnittelu
- mediavalinnoissa

Kuvio 1. Koordinoidun markkinointiviestinnan tunnuspiirteet ja visuaalisen yritys-
kuvan elementteja
(Lahde: Nieminen, 2003.)

Edellisessa kappaleessa mainittu design management on yrityskuvan hoitamista
ja yrityksen strategioiden nakyvaa toimintaa. Sen avulla yrityksesta ja sen toimin-
nasta tehdaan ymmarrettavaa seka luodaan yrityksesta ja sen tuotteista haluttu,
hyva kuva. Yrityksen ydinmerkitys muodostuu sen toimintaymparistosta, kayttay-
tymisesta, viestinnasta seka sen tuotteista. (Kettunen 2000, 12-13.) Yrityskuvan
suunnittelu kuuluu design managementtiin, mutta lahestyn nayttelyn graafisen il-
meen suunnittelua museopedagogiikan, nayttelyviestinnan visuaalisen yrityskuvan

ja identiteetin kautta.

Per Mollerup kirjoittaa vertaillen aiheesta identiteetti vastaan vaihtelu. Kaikkien
tavaramerkkien valiton tavoite on tunnettuus ja sen kautta yleensa saavutetaan
tunnistettava, vahva identiteetti. Tunnistettavuuden saavuttaminen merkitsee yri-
tyksen ilmeen tiheaa toistamista, mutta kuitenkaan toisto ei valttamatta aina ole-
kaan vastaus kaikkeen. Toistettava viesti voi kayda yksitoikkoiseksi ja siita voi olla
vaikea saada kaikkea tarkoittamaansa hyotya irti kohderyhmalleen. (Mollerup,
1997, 210.)
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Haasteena voikin pitaa suunnittelijalle ja asiakkaalle kehittaa sellainen graafinen
ilme, joka tarjoaa seka identiteetin, joka tunnistetaan siita huolimatta, etta ilmeelle
on annettu tilaa vaihteluille. Monet yritykset kayttavat esimerkiksi elainhahmoja
graafisessa ilmeessaan. Toisin kuin pelkkaa tavaramerkkia, eldainhahmoa on help-
po kayttaa eri tavoin tekemassa eri asioita. Hyvana esimerkkina voi ajatella vaikka
Michelin —miesta. Hahmoa on kaytetty usein eri poseerauksin, mutta sen kuitenkin
tunnistaa aina. (Mollerup, 1997, 210.)

3.1 Visuaalinen ilme

Visuaalisen ilmeen tulee perustua yrityksen identiteettiin, muulloin kokonaiskuvas-
ta tulee sekava (Pohjola, 2003, 20). Yrityskuvalla voidaan tarkoittaa sita mieliku-
vaa, jonka yritys haluaa itsestddn muodostaa. Yritysten herattamista mielikuvista
kaytetaan paljon erilaisia termeja kuten yrityskuva, imago, maine, profiili, brandi tai
yrityksen ilme. (Pitkéanen, 2001, 15.)

Brandi, imago ja maine tarkoittavat kaikki sita mielikuvaa tai mielipidetta yritykses-
ta, joka kohderyhmalla on (Pohjola, 2003, 21). Pohjola (2003, 21) kertoo Aulan &
Heinosen (2002) pitdvan imagoa visuaalisuuteen perustuvana mielikuvana, jonka
muodostaa mielikuvista ja uskomuksista. Maineen he nakevat perustuvan mieliku-

viin ja kokemuksiin.

Yhtenainen visuaalinen linja on tapa, joka koostuu siita, kuinka yritys esiintyy eri
valineissa, typografiasta, tunnusvareista, tunnuksista, symboleista, merkeista ja
niiden yhteen sovittamisesta. Hyvin maariteltyna linja saastaa rahaa ja takaa yhte-
naisen ilmeen. Kokonaisuuden hallintaan tarvitaan graafinen ohjeisto, jossa yrityk-
sen visuaalinen markkinointi ohjeistetaan. (Nieminen, 2003, 42.)

Visuaalisella ilmeella tavoiteltavan mielikuvan maarittely on yhta kuin tavoiteprofiili
tai -imago. Tavoiteidentiteetti taas tarkoittaa sita, mita yritys itse haluaa olla. Yh-
desta nakokulmasta profilointi on tietoista joidenkin identiteetin elementtien esiin-
tuomista kohdistaen sen jonkin tietyn, toivotun aikaansaamiseksi. Toisesta nako-
kulmasta profilointi on haluttujen mielikuvien maarittelya tietyille tavoitteille, jotka
ovat toimintojen kehittamista varten. (Pohjola, 2003, 23-24.) Yrityksen hyva maine
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ja imago perustuvat luottamukseen ja Pohjola (2003, 25) kertoo, ettd Vuokon
(2002) mukaan positiivinen yrityskuva tekee sen viestinkin tulkitsemisen positiivi-

semmaksi, negatiivinen yrityskuva taas negatiivisemmaksi.
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4 SUUNNITTELUPROSESSI

Pohjola (2003, 195) kirjoittaa visuaalisen identiteetin suunnittelun pioneerin, eng-
lantilaisen FHK Henrion listaavan suunnitteluprosessin osiksi analyysin, briefin,
konseptin, kehitystyon, designin paalinjat, motivoinnin ja kayttdonoton. Prosessis-

sa on useita vaiheita ennen varsinaista muotoiluty6ta.

Tyoskentely nayttelyn graafisen ilmeen suunnittelun kanssa alkoi briefin kokoami-
sella. Briefista ilmeni muotoilutyota koskevat paapiirteiset linjat. Briefin ja tiedon-
hankinnan kautta alkoi produktiivisen osion luonnosteluvaihe. Yksi alusta alkaen
ollut toive nayttelytyoryhmalla on ollut, ettd sotilaspoikien ja pikkulottien merkki
tulisi esiin ainakin nayttelyn johdantotaulussa, mika lopulta saatiin onnistumaan.
Vaikeuksia oli saada tarpeeksi suuria kuvia merkeista. Johdantotaulu kertoo tiivis-

tetysti, mista nayttelyssa on kysymys.

4.1 Konseptisuunnittelu

Konsepti on hahmotelma tuotteesta, joka ei ole viela valmis, mutta siita kuitenkin
erottaa suunniteltavan tuotteen perusratkaisut, sen kayttotarkoituksen, toimintape-
riaatteen ja muodot (Kettunen, 2000, 59). Kettunen (2000, 60) puhuu kirjassaan
enemman tuotteen konseptimuotoilusta ja konseptimuotoilun prosessista, mutta
samaa kaavaa voi soveltaa nayttelyn ilmeen kolmen vaihtoehtoisen konseptin

luonnostelu- ja suunnittelutydssa, josta puhun konseptisuunnitteluna.

Konseptisuunnittelussa on nelja vaihetta (Kuvio 2), tiedonkeruu, joka sisaltaa asi-
akkaan tarpeiden selvittdamisen ja on valmis, kun tuoteominaisuudet on maaritelty
ja suunnittelun tavoitteet asetettu. Ideointivaiheessa koitetaan aikaansaada paljon
ratkaisuehdotuksia. Valintavaiheessa karsitaan ja kehitetaan. Lopuksi konsepti
testataan ja nain koitetaan saada varmuus siita, ettd se vastaa kayttgjien tarpeita.
(Kettunen, 2000, 60.)
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tieto

—> idea

valinta

testaus

Kuvio 2. Konseptisuunnittelun nelja vaihetta
(Lahde: Kettunen, 2000.)

Nayttelytaulujen konseptivaiheen tyostaminen on edennyt samanmoisen kaavan
mukaan. Konseptivaiheessa nayttelyn ilmetta luonnosteltiin ajatuksena kolmesta
erilaisesta graafisesta ilmeesta. Valmiimmat konseptit testattiin ja sen jalkeen kehi-
tettiin yhta konseptia eteenpain kohti lopullista nayttelyilmetta.

41.1 Logo ja liikemerkki

Logotyyppi on yrityksen nimen kirjoitusasu. Monesti luullaan, ettd logo tarkoittaa
yritysnimen yhteydessa esiintyvaa kuvasymbolia eli likemerkkia. Ainoastaan sil-
loin, kun liikkemerkki ja logo muodostavat yhtenaisen kuvion, puhutaan logosta
(Marimekko, Canon). Logon tulisi ulkoasultaan olla yrityksen arvomaailmaa ja sen
luomia mielikuvia vastaava. (Nieminen, 2003, 96.)

Logon kaytettavyyden kannalta taytyy suunniteltaessa ottaa huomioon sen toimi-
vuus eri kokosuhteissa eri tarpeisiin, kuten pakkauksiin ja mainontaan eri mainos-
valineissa. Logon tulee aina olla tunnistettavissa ja luettavissa, oli sen koko pieni
tai erittain suuri. Lisaksi sen tulee toimia aina positiivi- etta negatiivimuodossa eli

mustana valkoisella pohjalla ja valkoisena mustalla pohjalla. (Nieminen, 2003, 96.)

Logon valinnassa voi analysoida yrityksen tuotteiden ominaisuuksia, toimialasta

heijastuvia mielikuvia seka yrityksen arvoja. Huomioon tulee ottaa myds nimen
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muodostama sanakuva, johon vaikuttaa esimerkiksi nimen lyhyys tai pituus. (Nie-
minen, 2003, 97.)

Liikemerkki on kuvallinen symboli, joka viestittaa jotakin yrityksen nimesta, toimi-
alasta tai arvoista. Liikemerkki liitetdan usein logon yhteyteen, mutta se voi myods
toimia itsenaisena elementting, joka edustaa yritysta. Toisinaan niitd voidaan myos
ohjeistaa kayttamaan samassa viestissa erotettuna toisistaan. (Nieminen, 2003,
100.)

Liikemerkki tai symboli on kuvallinen osuus yritys- tai tuotetunnuksesta ja logo-
tyyppi tarkoittaa yrityksen nimen kirjoitusasua. Yrityksen tunnisteena voi kayttaa
logotyyppia, sen ja liikemerkin yhdistelmaa tai naiden valimuotoja. (Pohjola, 2003,
128.)

Mollerupin (1997, 62-63) mukaan liikemerkki voi valittaa identiteetin tunnistetta-
vuutta ainakin kymmenella eri tavalla. Naita ovat liikemerkin sisaltama persoonalli-
suus, huomioarvo, energian tai likkeen pitovoima, kuvaus, assosiaatiot, adnensa-

vy, graafinen huippuosaaminen, maine, harkinta ja toisto.

Logon ja liikkemerkin luonnostelu alkoi hyvin aikaisessa vaiheessa (Liite 1). Ideoin-
tina kaytettiin miellekartan tyylista sanojen kokoamista liittyen nayttelyn aiheeseen,
viestijoihin ja kohderyhmaan. Aluksi luonnostelu ei noudattanut suoraan kolmeen
erilaiseen tahtaavaan konseptiin, vaan tarkoitus oli saada mahdollisimman paljon
ideoita, joista voisi myohemmin lahted karsimaan ja kohdentamaan. Nayttelyn
tunnusluonnoksia, siis logon ja liikemerkin yhdistelmaa kokeiltiin myos jo alussa
sovittaa nayttelytauluun (Liite 2). Suunniteltavan tunnuksen tulee viestia nayttelyn
aiheen hengesta ja ihmisista, jotka ovat nayttelyn takana, kuitenkin niin, ettd se on
myoOs selkea, huomiota herattava ja kiinnostava seka nayttelyn kohderyhman
huomioon ottava. Tunnusta kaytetdan minimikoossaan kutsussa, eikd tunnuksen

ole tarpeellista toimia sita pienemmassa koossa.

41.2 Varit

Varit ovat yksi tarkea, pelkistetty keino kertoa yrityksesta. Varit yhdessa logon ja
likemerkin kanssa ovat ikaan kuin pienoiskuva yrityksen liikeideasta, kohderyh-
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mista, ideologiasta ja arvoista. Vareilla on optisia seka psykologisia vaikutuksia.
(Nieminen, 2003, 103).

Vari on viesti ja se vaikuttaa ihmismieleen. Eri vareilla on eri mielleyhtymia, mutta
ne eivat aina ole yleismaailmallisia, silla merkityksilla on kulttuurillisia eroja. Vareil-
|& voi vaikuttaa, silla varit kertovat kohteestaan aina jotain, koska niihin liittyy tun-

temuksia, tunnelmia, makuja ja symboliikkaa. (Loiri & Juholin, 1999, 111-112.)

Nayttelytyoryhman suunnalta esitettyja varien ehdotuksia ovat olleet sininen ja
vihrea. Sininen nakyy pikkulottien merkin, heraldisen ruusukkeen keskiossa. Vih-
redd varia taasen on kaytetty sotilaspoikien merkissa. Naiden varien eri savyja
onkin paaasiassa kaytetty tyon alusta alkaen. Lisaksi mukana on ollut vaalea

purppurankaltainen vari.

Vihreaa varia pidetdan luonnon varina, se rauhoittaa ja symbolisoi uuden syntya,
se pitaa sisallaan meren ja metsan voiman (Lori & Juholin, 1999,111). Sininen
rentouttaa, rauhoittaa, inspiroi ja siihen liittyy viisaus, vilpittdmyys, velvollisuuden-
tunto, totuus ja luotettavuus. Purppuraan liittyvaan symboliikkaan kuuluu suuruus,
mahtavuus, yksilollisyys, herkkyys, temperamenttisuus ja sietokyky. (Koskinen,
2001, 87.) Tiivistettynd nama kaikki varit, vihrean nuorekkuuden, sinisen viisauden
ja luotettavuuden, purppuran yksildllisyys ja mahtavuus tukevat nayttelyn aiheen,

sen taustatyoryhman ja kohderyhman huomioon ottavaa ilmeen suunnittelua.

41.3 Typografia

Typografia viestii ja vaikuttaa kirjaimien avulla sanoman huomatuksi tulemista ja
sen ymmartamista seka tekee hyvin suunniteltuna sanomasta helpommin luetta-
vaa (Hallstrom, 2011, 83). Typografia on aina tarkeaa, oli tekstia sitten vahan tai
paljon. Silla on kyky vaikuttaa sanomallaan myos emotionaalisesti (Loiri, Juholin,
1999, 32). Typografiassa voi tunnistaa eri tyylisuuntia kuin missa tahansa muus-
sakin esittavassa ja valittavassa ilmaisumuodossa (Koskinen, 2001, 67). Kirjasin-
tyyppi on typografian tarkein peruselementti, ja sen valinnalla edistetaan nakyvyyt-
ta ja luettavuutta. Kirjasintyypin valinnan lisdksi naihin edellda mainittuihin asioihin

vaikuttaa myoOs ladelman muotoilu seka vierusten maarittely. Typografiseen suun-
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nitteluun sisaltyy myos paperin varin ja kuvituksen valinta. (Hallstrom, 2011, 84;
Loiri & Juholin, 1999, 32.)

Nayttelyyn saapuessaan kavijasta tulee ymparistoa tarkkaileva tutkija, jonka huo-
mio Kiinnittyy toistuvasti uusiin asioihin. Nayttelytekstin ulottuvuudet ovatkin naky-
vyys ja luettavuus. Tarkoitus on, etta teksti nahdaan ensin ja sitten luetaan. Var-
mimmin teksti luetaan, jos se sijaitsee oikealla lukukorkeudella. (Hallstrom, 2011,
76.) Luettavuuteen liittyy se, etta teksti on tiivis, selkea ja helposti hahmotettava
kokonaisuus, joka on kirjoitettu yksinkertaisen selkeasti. Lisaksi siihen vaikuttaa
myo0s tekstin riittava, luettava koko. (Hallstrom, 2011, 78-79.)

Helppolukuisuus ja tunnistettavuus ovat hyvan typografian edellytyksia. Gemenoi-
ta, eli pienaakkosia on helpompi lukea, kuin suuraakkosia, eli versaaleja. Pienaak-
koset ovat siksi luettavampia, koska niiden kirjaimet poikkeavat enemman toisis-
taan kuin versaalien ja ovat nain paremmin hahmottuvia. Suuraakkoset vievat

myos enemman tilaa. (ltkonen, 2007, 70).

Luettavuuteen vaikuttaa myos se, onko kirjaintyyli groteski vai antiikva. Antiikva on
paljon kaytetty ja usein todettu helppolukuisemmaksi kuin groteski, silla antiikvojen
vaakasuorat paateviivat ohjaavat silmaa ja auttavat rivilla pysymista. Tama voi olla
myos vain tottumiskysymys, silla sita on ollut aina enemman esilla. Groteski on
modernimpaa, sitd on kaytetty vasta 1900-luvun alkupuolelta. Lisaksi groteski-
tyyppien luettavuuksissa on eroja. Esimerkiksi uusgroteskit, kuten univers on
yleisvaikutelmaltaan rauhallinen ja asiallinen ja sen tavoitteena on kuitenkin hyva
luettavuus. (ltkonen, 2007, 71-72.)

Nayttelytaulujen tekstien typografiaan ei viela konseptivaiheessa ole panostettu,
vasta konseptien testauksen jalkeen ja jatkokehittelyssa on otettu huomioon edella
mainittuja asioita. Ainoastaan erilaisia otsikoita on kokeiltu jo konseptoinnissa.
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4.2 Konseptit

Konsepteissa esitettiin vain suunnitelmat paapiirteista nayttelytaulujen johdanto-
taulun muodossa, joka sisaltaa tunnuksen, varimaailman, otsikon, leipatekstin,
kuvat ja kuvatekstit. Graafisilla somisteilla on luotu konseptien henkea. Omassa
suunnittelutyossa konseptien ilmetta kokeiltiin laajentaa myos tauluihin sotilaspoi-
kien ja pikkulottien puolelta. Kuitenkin tutkimuksessa konseptit esitettiin aiemmin
mainitusti, johdantotaulun kautta. Lisaksi jokaisessa konseptissa on esitetty posi-
tiivi- seka negatiiviversio. Kaikissa esimerkeissa nakyvat kuvat ovat nayttelytyo-

ryhmien keraamaa materiaalia.

Konseptissa 1. (Kuvio 3) on Iahtokohtana ollut perinteisempi ja asiallisempi tyyli,
joka on myo6s vahva. Tunnuksen muodostaa Nuoret isanmaan asialla —logotyyppi,
seka sen ylapuolella oleva merkki. Merkki on muotoutunut nayttelyn nimen etukir-
jaimista, joista muodostuu NIA. Merkki on koitettu saada moderniksi ja erilaisia
mielikuvia herattavaksi. Siina yhdistyy uusi ja vanha. Slogan on asetettu pystypain
tunnuksen alapuolelle. Varimaailma on vahvasti isanmaallisen sininen. Logoa on
kaytetty taustaelementtina elavoittamaan taulun yleistaa ilmetta. Nayttelyn aihe —
Sotilaspojat ja pikkulotat on eriytetty otsikoksi tassa, kuten muissakin konsepteis-
sa, silla muuten nayttelyn muutenkin pitkd nimi olisi erittdin hankala asemoida

kauniiksi kokonaisuudeksi. Leipatekstiin ei ole naissa viela paneuduttu.
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Kuvio 3. Konsepti 1.
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Konseptissa 2. (Kuvio 4) on lahtokohtana ollut, kevyt, minimalistinen trendikkyys.
Positiiviversiossa tunnus on mustavalkoinen ympyra, joka on koonnut nayttelyn
nimen ja sloganin yhteen ja ymparilleen. Negatiiviversiossa siihen on vaihdettu
vihertavan turkoosi raikas vari. Ajatuksena oli jossain konseptisuunnittelun vai-
heessa, etta tunnuksen ympyramuoto liikkuisi taulusta toiseen niin, etta siihen voi-

si sijoittaa esimerkiksi aina jotain taulun tekstisisallosta korostettavaa asiaa.

Kevyen variharmonian konseptissa muodostavat kirkkaat, nuorekkaan variset vii-
vat, jotka samalla johdattavat nayttelyn aiheotsikkoon. Otsikko on myos rakennettu
kevyeksi kayttamalla siina osittain tehokeinona kirjainvalien harvennusta. Harven-
nus on typografinen tehokeino, jossa kirjainvalit ovat suurennetut. Yleensa tehoste
on sanan tai kahden mittainen, pitempi otsikkolause olisi huonosti luettava. (ltko-
nen, 2007,100.)

ISANMAAN
ASIALLA

ISANMAAN
ASIALLA

Sotilaspojat Sotilaspojat
ja pikkulotat ja pikkulotat

Kuvio 4. Konsepti 2.

Konseptissa 3. (Kuvio 5.) on keskeiseksi osaksi muodostuneet hahmot. Alkuperai-
nen ajatus kolmannelle konseptille oli kokeilevuus, jolloin mielessa oli esimerkiksi
kysymysmuotoon laitetut otsikot, mika haastaisi katsojaa ajattelemaan ja teke-
maan itse paatelmia. Kuitenkin lopulliseen konseptiehdotukseen lahtokohdaksi

muodostui Iahinna leikkimielisyys. Sisaltomateriaali, eli kuvat ja tekstit seka naytte-
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lyn tiukka aikataulu ei antanut juurikaan mahdollisuuksia ronsyilla kokeilevampaan

konsepti-ideaan.

Konseptin varikkaat piirroshahmot ovat sotilaspoikia ja pikkulottia. Tunnusta ympa-
roi naiden hahmojen lisaksi myos piirroskuvia, joihin ideoita on otettu nayttelyn
tekstisisallosta, kuten sukset, kompassi ja taivasta tahyileva pikkulotta. Muuten
tunnus on yksinkertainen ja selkea. Varityksen tassa konseptissa antavat hahmot,
joissa on kaytetty samankaltaisia kirkkaita ja nuorekkaita vareja, kuin edellisessa
konseptissa. Negatiiviversio on kokonaan mustavalkoinen. Tassa konseptissa ot-
sikkoaiheen kanssa ollaan oltu rohkeampia, se on isompi ja sen typografiaa on

muokattu koon kontrasteilla.

S\ otilaspojat
ja pikkulotat

Kuvio 5. Konsepti 3.

4.3 Teemahaastattelu

Teemahaastattelun tarkoituksena on kartoittaa nuorten mielipiteita tehtyjen kon-
septien graafisista ilmeista ja vertailevilla kysymyksilla ohjata heita vastaamaan
niin, etta saa kasityksen siita, mitka asiat konseptien graafisissa ilmeissa heratta-
vat huomiota nuorissa ja mitka asiat taas eivat kiinnosta heita.
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4.3.1 Toteutus

Teemahaastattelu toteutettiin ryhmahaastatteluna viidelle kolmen hengen ryhmalle
eli vastauksia tuli yhteensa viideltatoista nuorelta. Haastattelut nauhoitettiin. Ky-
symyksia oli yhteensa kymmenen, jotka esitettiin aina samassa jarjestyksessa ja
kaikille ryhmille. Useilta ryhmilta kysyttiin myos muutamia samankaltaisia, tayden-
tavia lisakysymyksia. Joiltain haastateltavilta sai luonnollisesti lisaksi enemmankin,
kuin yhden ja ainoan vastauksen. Osa nuorista osasi antaa tarkempia kommentte-

ja ja perusteluja mielipiteilleen kuin toiset.

Haastateltavat olivat 13 - 17-vuotiaita koululaisia, tyttoja seka poikia. Tutkimus
suoritettiin ylaasteella kahdelle ryhmalle seitsemannelta luokalta ja samoin kah-
deksannelta luokalta. Yksi rynma koostui kolmesta lukio- ja ammattikoululaisesta.
Tutkimuksessa otettiin selvaa nuorten mielipiteistda nayttelyn ilmevaihtoehtoihin
koskevista asioista, kuten tunnus, graafiset elementit ja varimaailma. Haastatteluti-
lanteessa mukana oli yhteensa kuusi tulostettua noin 40 cm x 40 cm kokoista kon-
septiehdotusta. Konseptit jaettiin riviin yksi, jossa oli positiiviversiot tauluista ja ri-
vissa kaksi oli taulujen negatiiviversiot. Lisaksi taulut oli numeroitu, jotta haastatel-
tavat pystyivat kohdentamaan vastaukset niiden avulla tiettyyn tauluun.

w

Sotilaspojat ja pildculotat
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Kuvio 6. Konseptiehdotusten esitystapa haastattelutilanteessa
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4.3.2 Haastattelun tulokset

Haastattelujen litteroinnin jalkeen kavin vastauksia lapi ja alla olen avannut kysy-
myksia ja vastauksia, osa vastauksista taulukoissa esitettyna. Olen kerannyt mie-
lipiteitd yhteen niista vastauksista, joita on tullut enemman liittyen samaan asiaan.
Kaikkia yksittaisia ja hajanaisia mielipiteitd ei ole nostettu esiin, jos ne eivat ole

oleellisia tutkimuksessa.

Ensimmaisessa kysymyksessa olin asettanut “riviin yksi® valkopohjaiset positiivi-
versiot tauluista ja riviin kaksi” negatiiviversiot. Ensimmainen kysymys oli: katso
kokonaisuudessaan rivien yksi ja kaksi tauluja, kumpi nayttda paremmalta, rivi yksi
vai rivi kaksi? Kysymyksella pystyin selvittamaan ennen kuin haastateltavat ovat
ehtineet paremmin tutustua tauluihin, minkalainen yleinen ulkoasu ja tunnelma
herattaa nuorissa enemman mielenkiintoa spontaanisti. Kymmenen viidestatoista

(66,7%) vastasi rivin yksi ja loput viisi viidestatoista (33,3%) rivin kaksi.

Toinen kysymys oli: minka taulun tyyli herattaa eniten mielenkiintosi? (Taulukko 1).
Kolmas kysymys oli taydentava: mika tekee siita mielenkiintoisemman kuin muut
taulut? (Taulukko 2). Yksinkertaisia kysymyksia, jotka antavat suoraa palautetta.
Ylivoimaisesti nousi yksi taulu (numero kolme) ylitse muiden ja sen negatiiviver-
siollekin (numero nelja) annettiin muutama aani. Mielenkiinnon herattgjiksi sanot-
tiin useimmiten varikkyys ja hahmot. Osittain sama asia, silla hahmoista seka nii-
den varikkyydesta pidettiin kysymyksien edetessakin kautta linjan.

Taulukko 1. Kysymys 2. Minka taulun tyyli herattaa eniten mielenkiintosi?

Taulu 1.1 2.|3.]4.] 5.] 6.

aania 15| 3
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Taulukko 2. Kysymys 3. Mika tekee siita mielenkiintoisemman kuin muut taulut?

Taulu 3. | varikas | hahmot ksityiskohdat | kiinnostava

aania 10 7 2 3

Neljas kysymys oli vastakohtaisesti: Mika taulu on vahiten huomiota herattava tai
kiinnostava, minka takia? (Taulukko 3). Taman kysymyksen vastauksilla voi suo-
raan karsia ilmeesta pois elementteja, jotka eivat tunnu kiinnostavan useampaa

haastateltavaa.

Taulukko 3. Kysymys 4. Mika taulu on vahiten huomiota herattava tai kiinnostava,
minka takia?

Taulu |1.I2.I3.|4.|5.|6.|
Vastaajia 3 216|6
Taulu 1. | 4.1 5. | 6.
varitén 3
synkka 2
tylsa 5
liikaa sinista !
yksinkertainen 5

Viidennessa kysymyksessa selvitettiin nuorten positiivisia mieltymyksia taulujen
varimaailmasta. Taulu numero kolme vastattiin neljatoista kertaa ja valintaa perus-
teltiin varikkyydella ja piirustushahmoista pidettiin (Taulukko 4). Vastakohtaisesti
kuudennessa kysymyksessa taas kysyttiin, onko jokin taulu vahemman kiinnosta-
va sen varimaailman takia. Taulut viisi ja kuusi olivat vahiten kiinnostavat ja niita
perusteltiin tylsyydella ja liialla sinisella (Taulukko 5). Haastattelutilanteessa mie-
lestani vain muutamalla oli oikea mielipide siita, ettei pida sinisesta varista, muut
vastaukset liiallisesta sinisen kaytosta voisivat olla puhetta mista tahansa muusta-
kin varista, jota on vain kaytetty yksinaan liikaa tietyssa taulussa.
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Taulukko 4. Kysymys 5. Minka taulun varimaailma on kiinnostavin ja minka takia?
Taulu 1.1 2.1 3. | 4

aania 211 1141
varikas 9
hahmot

Taulukko 5. Kysymys 6. Onko jokin taulu vahemman kiinnostava ehka sen takia,
etta siina on kaytetty mielestasi vaaria vareja?

Taulu 1.1 2.1 4. | 5. | 6.
aania 1 3 12 (517
tylsa 3

liikaa sinista 5

Seitsemas kysymys oli (Taulukko 6): millaiset varit kiinnostavat? Kirkkaista ja va-
rikkaista seka "sellaiset kuin taulussa kolme” olivat yleisimpia vastauksia. Yksittai-
sind mielipiteina pidettiin esimerkiksi vihreasta ja keltaisesta, punaisen sanottiin
erottuvan, kirkkaat varit ovat hyvia.

Taulukko 6. Kysymys 7. Millaiset varit olisivat kiinnostavia?

Ikirkkaat |vérikkéiéit | ikiulte| n il

aania 5 5 8

Kysymyksessa kahdeksan (Taulukko 7) kyselin mielipiteita konsepteissa esitetyis-
ta nayttelyn tunnuksista. Eniten aania sai tunnus tauluista yksi ja kaksi. Monesti
ne mainittin yhdessa, mutta taulun kaksi tunnus sai enemman yksittaisia aania
sen perusteella, etta siina oli kaytetty varia. Esille nousseita perusteluja talle valin-

nalle olivat esimerkiksi se, etta tunnus ja slogan eli tunnuslause ovat lahekkain,



33

joten ne tulevat nahdyksi helposti samalla silmayksella, muoto ja hyva sijoitus. Yk-

si vastaajista ei pitanyt alleviivauksesta.

Toiseksi eniten aania sai tunnukset tauluista kolme ja nelja. Tunnukset ovat samat
ja ne mainittiinkin myos samanaikaisesti. Perusteluja valinnalle olivat yleensa sel-
keys, nelio oli eraan vastaajan mielesta huomiota herattava. Yhdet aanet samalta

henkilolta saivat myos taulujen viisi ja kuusi tunnukset.

Taulukko 7. Kysymys 8. Minka taulun tunnus on mielestasi paras, miksi?

Taulu 1.1 2. | 1.ja2.| 3. | 4. ]| 3.ja4d. |5.jaé6.
ddnia 2 14| 4 1{o]| 3 1
yhteensa 9 yhteensa 4

- hieno (2kpl) - erottuva (3kpl)
- hienosti esilla | - selked (2kpl)
(2kpl)

- muoto (3kpl)
- slogan (2kpl)

Kysymys yhdeksan (Taulukko 8) kasitteli jalleen edellista kysymysta vastakohtai-
sesti eli mika tunnus kiinnostaa vahiten. Taulujen viisi ja kuusi tunnus sai eniten
aania, yhteensa kymmenen. Valintaa perusteltin muun muassa silla, ettd ne ovat

tylsia, sekavia eika niin huomiota herattavia.

Toiseksi eniten mainittiin taulujen yksi ja kaksi tunnus, yhteensa nelja kertaa. Niis-
ta annettuja perusteluja olivat tylsa, kulahtanut vari (taulun kaksi varitys tunnuk-
sessa) ja eraaan haastateltavan mielesta teksti sijoitettuna ympyran siséan on jo
kulunut kayttotapa tunnukselle. Yhden danen saivat taulujen kolme ja nelja tunnus.

Vastaajan mielesta se olisi parempi, jos se olisi varikkaampi.
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Taulukko 8. Kysymys 9. Mika tunnus kiinnostaa vahiten ja miksi?

Taulu 1.1 2. | 1.ja2.| 3.| 4.| 3.ja4. | 5.] 6.] 5.jaé6.
aania 0|3 1 0|0 1 315 2
yhteensa 4 yhteenéé 1 yhfteen'sé 10
- epdselva (1kpl)| - tylsan varinen | - sekava (7kpl)
- tylsa (3kpl) - lilkaa sinista
(2kpl)

Kymmenennessa kysymyksessa halusin mielipiteitd konseptitaulujen otsikkotyy-
leista (Taulukko 9). Taulujen kolme ja nelja otsikkotyyli sai suurimman kannatuk-
sen, nelostaulu eniten, yhteensa 10 aanta. Perusteluina 1ahinna selkeys ja suuri
koko. Taulujen yksi ja kaksi otsikot saivat myos aania. Perusteluita ei osattu antaa
niin selkeasti, mutta asettelu tuntui joistain kiinnostavalta ja yksi osasi sanoa, etta

taulujen viivat johdattavat hyvin otsikkoon.

Taulukko 9. Kysymys 10. Minka taulun otsikkotyylista pidat eniten ja miksi?

Taulu 1. | 2. 3. | 4.
aania 6 | 4 7 |10
yhteensd 10 yhteensd 17
- asettelu - selked
- koko, erottuva

Lisakysymykset olivat samantyyppisia kaikille ryhmille. Ne liittyivat huomion herat-
tamiseen ja nuorien kiinnostumiseen seka yleisesti etta ajatellen konseptitaulujen
tyyleja. Vastaukset liittyivat paljolti tauluun kolme. Siita sanottiin seuraavaa: ih-
mismassa ja yksityiskohdat kiinnostavat, ihmismassa on mielenkiintoisesti tehty,
kun aarirajat nakyvat toistensa lapi, varit herattavat huomiota. Yleisiksi huomion
herattajiksi mainittiin samankaltaisia asioita: yksityiskohdat, kirkkaat varit, isot otsi-
kot ja hyva sommittelu. Mainitut elementit voivat nuorien mielesta myos houkutella

tarkastelemaan esimerkiksi julistetta tarkemmin.
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4.4 Johtopaatokset ja jatkokehittely

Yhteenvetona nayttelyn graafisen ilmeen konseptivaihtoehdoista (Kuvio 6) voi to-
deta, ettd kokonaisuudessaan taulujen positiiviversiot, jossa tyhja tila tuo ilmee-
seen ilmavuutta olivat mieleisempia. Tata tyylia on pidetty myos jatkokehittelyssa.
Kolmostaulun yleisilme oli kiinnostavin varikkaiden hahmojen ja sen tarjoamien
yksityiskohtien takia. Ison suosion myota hahmot jaavat ehdottomasti jatkokehitet-
tavaksi lopulliseen nayttelyn ilmeeseen. Kirkkaat ja varikkaat ilmeet ylipaataan
ovat nuoriin vetoavia, varikkyys tulee edelleen olemaan osa hahmoja. Ympyran
muotoisesta tunnuksesta, johon slogan on yhdistetty pidettiin eniten, joten se jaa
my0s jatkokehittelyyn.

Tutkimuksen jalkeen oli pian aika menna toimeksiantajan kanssa tapaamiseen,
jonne tein konseptien ja tutkimuksen pohjalta kolme erilaista vaihtoehtoa mukaan
naytettavaksi. (Kuvio 7.) Tunnukset, jotka saivat nuorten aania, valittiin naihin toi-
meksiantajalle esitettaviin hahmotelmiin. Vareiksi valikoitui reilusti aikaisempaa
tummempi sininen, jolloin sinisyys ei ole niin hairitsevasti esilla. Nyt tumman sini-
sen osa, tunnus luo vain vahvan ja nakyvan elementin tauluun. Hahmot antavat
keveytta ja varia taulujen ilmeeseen. Yhdessa taulussa kokeiltiin kirkasta vihreda
varia ja hahmojen erilaista kayttoa vastakohdaksi jykevalle siniselle. Toimeksianta-
ja piti eniten keskimmaisesta taulusta (Kuvio 7.), mutta otsikkotyyli siind on liian
nakymaton. Sininen vari miellytti toimeksiantajaa. Typografiaan leipatekstissa ei
oltu tassakaan vaiheessa viela paneuduttu.
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Kuvio 7. Ensimmaiset ehdotukset tutkimuksen jalkeen

Toimeksiantajan tapaamisen jalkeen oli jalleen tehtava uudistuksia nopeaan tahtiin
parin paivan paassa haamottavaan kokoukseen nayttelytydryhman kesken Suoje-
luskunta- ja Lotta Svard —museolla. Kokoukseen tehdyissa ehdotuksissa kaytettiin
enaa toimeksiantajan pitamaa tummansinista, varikkyys pysyi hahmoissa (Kuvio
8). Johdantotauluesimerkkien lisaksi naytin hahmotelmia yhdesta taulusta sotilas-
poikien puolelta ja yhta pikkulottien puolelta (Kuvio 9). Niilla havainnollistettiin piir-
roshahmojen kayton ideaa. Tarkoituksena oli, etta piirroshahmot muuttuvat osittain
tai kokonaan jokaisen taulun kohdalla ja etta piirroselementit tulevat aina kyseisen
nayttelytaulun tekstisisallostd. Johdantotauluesimerkeista (Kuvio 8) keskimmainen
versio valittiin. Piirroshahmoja pidettiin hyvana ideana ja siita tuli kiitosta. Valinnan
myota paasin oikeastaan vasta aloittamaan tyoskentelyn kaikkien taulujen parissa

ja kehittamaan ilmetta ja taulujen sommittelua paremmaksi kokonaisuudessaan.
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Kuvio 8. Toiset ehdotukset tutkimuksen jalkeen
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Kodin onni, Suomen
onni, kerran meidin
hoiviimme jaa X
Urheilu kunnon
kasvattajana

Kuvio 9. Hahmotelmat sotilaspoikien ja pikkulottien tauluista ja piirroshahmojen
kayton ideasta

441 Nayttelytaulujen sisallon visualisointi

Nayttelytaulujen sommiteltavaan sisaltomateriaaliin kuuluu nayttelyn tunnus, visu-
aaliset somisteet, otsikot, kuvat, tekstit, kuvatekstit ja laatikkotekstit. Sisaltomateri-

aalista voidaan puhua visuaalisina elementteina (Pohjola, 2003, 122).

Elementtien sijoituksilla saadaan aikaan eri asioiden valisia yhteyksia ja ohjataan
katsojaa eteenpain. Painottamalla tuotteessa eri elementteja voi luoda mielikuvia
esimerkiksi harmoniasta tai jannitteestd. Suhteesta puhuttaessa tarkoitetaan ele-
menttien mittasuhteiden ja sijaintien vuorovaikutusta. Kuten nayttelytaulujen yleis-
iimeessa, suhde voi olla muun muassa tyhjan ja kaytetyn tilan suhde, tekstikoon
suhde sivukokoon (nayttelytaulun kokoon). Se voi liittya kuvien aiheiden valiseen
kokoeroon tai se voi olla myos sisaltoelementtien valinen tyylikontrasti (Pohjola,
2003, 126), kuten millaisen suunniteltavien nayttelytaulujen piirroshahmot luovat

yhdessa muun taiton rakenteen kanssa.

Nayttelytaulujen elementtien sommittelussa ongelmallisia tekijoita yhtenevaisyy-
den saavutettavuudessa oli sisallolliset eroavaisuudet sotilaspoikien ja pikkulottien
tauluissa. Otsikot olivat eripituisia, lyhimmat kahden sanan, ja pisimmat jopa nel-

jantoista sanan otsikoita. Myos leipatekstien ja kuvatekstien pituuksissa ja kuvien
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maarissa taulua kohden oli paljon eroja. Sommitteluun tuli kuitenkin punainen lan-
ka ja viimeisessa nayttelyn tekijoiden yhteisessa kokouksessa esitetyt esimerkit
(Liite 3) olivat nayttelytydbryhman mielesta hyvia. Taman jalkeen tauluja viimeistel-
tiin viela kaksi paivaa ennen kuin ne tuli 1ahettaa painovalmiina kopiokeskukseen
tulostettaviksi. Koevedoksen tultua saatiin varmuus nayttelytaulujen valmistumi-

sesta alkuperaisen suunnitelman mukaisesti.
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5 NAYTTELYN GRAAFINEN ILME

5.1 Nayttelytaulut

Nayttelyn graafisen ilmeen suunnittelu ja sen kayttaminen nayttelytauluissa (Liite
4) olivat opinnaytetyon paatehtavat. Nayttelytaulut on esitetty edellda mainitussa
litteessa noin 11 % koossa oikeasta koosta. Graafisen ilmeen peruselementteja
ovat nayttelyn tunnus, graafiset somisteet ja typografia. Johdantotaulussa (Kuvio
11) nékyva tunnus on tumman sininen, mika symbolisoi isanmaallisuutta, luotetta-
vuutta ja viisautta. Tunnus viestii siita, kuka ja mika on nayttelyn sanoman taustal-
la. Slogan on yhdistettyna tunnukseen sen ylapuolelle, jolloin se on selkeasti huo-

mattavissa samanaikaisesti tunnuksen kanssa.

Nuorille kohdennetun nayttelyn graafiset somisteet, piirroshahmot elavoittavat
nayttelyn ilmetta ja luovat sille tietynlaisen hengen. Hahmot rakentuvat aariviiva-
piirroksista, jotka ovat keskenaan lomittain muodostaen palkkimaisen pinnan. Joh-
dantotaulussa kaytetty hahmopalkki muodostuu piirretyista sotilaspojista ja pikku-
lotista. Muissa tauluissa hahmojen lisaksi on piirroskuvina nayttelyn sisallosta otet-
tuja erilaisia asioita, kuten harrastusvalineitd tuomaan erilaisia yksityiskohtia ku-
hunkin tauluun. Johdantotaulussa kaytetyt hahmojen varit (Kuvio 10) jakaantuvat
sotilaspoikien ja pikkulottien tauluihin niin, ettd sotilaspoikien taulujen piirrokset
(Kuvio 12) ovat vihrean savyisia ja pikkulottien taulujen varitys (Kuvio 13) on paa-
asiassa sininen, mukana on myos purppuran savy keventamassa sinisyytta. Kuvi-
on 10. vareista nakee nayttelyn graafisen ilmeen paavarin, tunnuksessakin kayte-
tyn tumman sinisen. Muut varit ovat piirroksissa kaytettyja vareja. Varitykset erot-
tavat taulujen aiheet —sotilaspojat ja pikkulotat omiksi osioikseen. Graafisia somis-
teita ovat myos kaikissa sotilaspoikien ja pikkulottien tauluissa kaytetty sininen
palkki, joka toimii tilankayton jakajana ja rytmittdjana. Sen paalle on sijoitettu tau-
lun paakuva aina kun mahdollista. Lisaksi siihen on voitu sijoittaa tekstia, joka on
haluttu erikseen tuoda esille leipatekstista.



40

Kuvio 10. Valmiin nayttelyilmeen varit

Nayttelyn nimi kokonaisuudessaan -NUORET ISANMAAN ASIALLA —Sotilaspojat
ja pikkulotat, "Mita isot edella, sita pienet perassa” on niin pitka kokonaisuus, etta
sita on taytynyt kayttaa hieman eritellen. Sotilaspojat ja pikkulotat on erotettu ot-
sikkoaiheeksi ja muiden taulujen otsikoita kaytetaan samalla tavalla. Otsikkotypo-
grafian kirjaintyyppi on Palatino, joka kuuluu hyvan luettavuuden omaaviin renes-
sanssiantiikvoihin (Itkonen, 2007, 32). Otsikot on kirjoitettu pienaakkosin, mika
takaa myos paremman luettavuuden kuin suuraakkoset (ltkonen, 2007, 96). Pit-
kienkin otsikoiden takia niihin on haettu mielenkiintoa eli huomioarvoa silla, etta
sanojen koot vaihtelevat. Otsikko on tasattu saman levyiseksi palstaksi, kuin hah-
mot ja leipatekstipalsta.

Leipatekstin kirjaintyypiksi on valittu univers, joka kuulu uusgroteskeihin. Univers
on hyva ratkaisu etenkin sen takia, etta silla on suuri, yhtenainen kirjainperhe (It-
konen, 2007, 53.) Eri leikkauksien kayttd luo kontrasteja eika tee tekstista niin yk-
sitoikkoista. Tauluissa on kaytetty eri leikkauksia leipatekstissa, kuvateksteissa ja
laatikkoteksteissa, jotka on sijoitettu sinisiin palkkeihin seka valiotsikoissa. Hall-
stromin (2011, 85) mukaan nayttelyssa kaytetyn leipatekstin koko tulee olla vahin-
taan 18-36 pistettd. Kaukaa luettavissa paneeleissa tekstin tulisi olla vahintaan
pistekokoa 48. Suojeluskunta- ja Lotta Svard —-museoon tulevat nayttelytaulut pitaa
pystya lukemaan metrin paasta. Leipatekstin luettavuutta on kokeiltu, ja tekstin
pistekooksi on valittu 39. Valiotsikoinnin ratkaisuksi on otettu palstansisainen ot-
sikko ja erottuakseen se lihavoitu (ltkonen, 2007, 101). Tama siksi, etta nayttely-
taulujen ulkonako pysyisi mahdollisimman yhtenaisena. Toisissa tauluissa ei ole
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valiotsikoita, joissain yksi ja joissain useampi. Suuremmat valiotsikot veisivat lisak-

si liikaa tilaa.

Tekstin korkeus on otettu huomioon nayttelytauluissa. Locker (2011, 120) esittaa
kuvassa lapsen, aikuisen ja vanhuksen keskimaaraiseksi, hyvaksi informaation
tasoksi ja korkeudeksi aluetta, joka alkaa noin 90 senttimetrista ja on korkeimmil-
laan 180 senttimetrin korkeudella. Tauluissa tekstien korkeus otsikko mukaan lu-

ettuna on keskiméaarin 110- 175 senttimetrin valisella alueella.
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Kuvio 12. Esimerkkikuva sotilaspoikien taulusta; Isanmaan asialla kotirintamalla
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5.2 Markkinointimateriaali

Toimeksiantajan tarvitsema muu materiaali olivat esite, kutsu ja juliste. Esitteen
(Kuvio 14 ja 15), kutsun (Kuvio 16) ja julisteen (Kuvio 17) koot olivat kutakuinkin
valmiiksi maaritellyt, joten niita ei tarvinnut suunnitella kuin sommittelun nakokul-
masta. Julisteen tarkoituksena on lahinna toimia sahkopostitse lahetettavana liit-
teena yhteydenotoissa eri organisaatioille, joille nayttelysta halutaan tiedotta. Julis-
tetta voidaan myo0s tulostaa A3-kokoisena ilmoitustauluille.
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raanit imaisoks:

Kuvio 14. Esitteen kannet

Pikkulotat

Kuvio 15. Esitteen sisasivut
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Kuvio 17. Juliste

5.3 Graafinen ohjeisto

Graafisessa ohjeistossa (Liite 5) ohjataan Nuoret isdnmaan asialla —Sotilaspojat ja

pikkulotat —nayttelyn graafisen ilmeen kaytto.
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6 POHDINTA

Nayttelyn graafisen ilmeen suunnittelu ja sen tyostaminen nayttelytauluihin oli mie-
lenkiintoinen aihe opinnaytetyohon. Nayttelytaulujen suunnittelu tarjosi paljon
haasteita, silla produktiivinen osuus oli hyvin laaja ja paljon aikaa vieva aina lopul-
listen nayttelytaulujen viimeistelyyn saakka. Aikataulu koko nayttelytaulujen ja
muun oheismateriaalin valmistamiseen oli lopulta tiukka niin itselleni, kuin nayttely-

tyoryhmille, jotka kerasivat nayttelyn sisaltomateriaalin.

Nayttelytaulujen lopputulokseen on nayttelytyoryhma tuntunut olevan hyvin tyyty-
vainen ja kiitosta on tullut etenkin nayttelytyoryhmien vetgjilta, joiden kanssa taulu-
jen sisaltdomateriaalia on viimeistelty ja hiottu loppuun saakka hyvassa hengessa.

Tyon yksi suurista haasteita oli alkuvaiheen luonnostelu, joka ei aina meinannut
edeta. Jos kohderyhman mielikuvia kiinnostavista graafisista ilmeista ja elemen-
teista olisi tutkinut jollain tasolla jo ennen konseptien valmistamista, olisi tyon
luonnosteluvaihe ja aiheeseen sisaan paasy voineet helpottua. Konseptien tutki-
mus kuitenkin onnistui ja yllatyin, kuinka hyvin 13-17-vuotiaat osasivat vastata ky-
symyksiin. Toinen suuri haaste tuli eteen, kun aloin asettelemaan sisaltomateriaa-
lia tauluihin, silla se oli maaraltaan osittain hyvin epatasaista taulujen valilla. Sain

kuitenkin sommitelman toimimaan yhtenevasti jokaisessa taulussa.

Tehty tutkimus vastaa siihen, millainen graafinen ilme kiinnostaa ja herattaa huo-
miota nuorissa ja vastauksia pystyttiin kayttamaan hyvaksi tyon jatkokehittelyssa.
Kuitenkaan lopputuloksesta ei voi tietaa, miellyttddkd se nuoria vai ei. Elementit
ovat ikdan kuin heidan valitsemiaan, mutta toteutus tapahtui tekemieni ratkaisujen

ja sisaltomateriaalin mahdollisuuksien ja rajoitusten mukaan.

Haasteista huolimatta tuntuu hyvalta, etta nayttelyn takana olevat ihmiset ovat tyy-
tyvaisia ja nayttelyn avajaisia paastaan viettamaan 4.5.2012. Tyo perehdytti enti-
sestaan yrityskuvan suunnitteluun ja ilmeen suunnittelu juuri nayttelylle oli kiinnos-

tavaa. Uskon tyosta olevan hyotya myohemmin tyoelamassa.
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LIITE 2. Ensimmaisia taululuonnoksia
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LIITE 4. Nayttelytaulut
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liran lipun nosto j» laska Lebredllh tytdt seimivat mona kestivid
yolbvyyasuhlete.

Piculemen wheluloiminta kehimyi ehuisten lowien esmerkin
mukaisest, Hilve, kively, Wmm\h wintl olivat yleisat

Injit. Tytot patasivat

jorks il of piiri- ju b
Luannossa seiviytyminen ol tirked Laine ja sen vuoks suwnnistuskil.
pailut olivat kartan

ktytndd shkorasti myde talvells.

Prosenthiimokiipaiusse esim. § kmo matkalle sovitun oses,
o3 3 o, mathasts jokainen kilpailie hilvti omean talvtin jo jilelle
JManeosth matkasta 1.7 km, alin hjan kuin jaksol, [a viimeiset 300
metrid iiman sauvels. Pikkulotat osallisturvat myds pohjoismalden
vilisin mesotelumersseitin ja -hilveihin.

Pickuletat suaeimivet k L hive- jo

soritus kul et Tk

ks
wona ja jobtajs merkitsl suoritukset mistin,




11(13)

Tytot, te olette
kotirintaman

vartijoita

Seta kosketth kaikkia. (Tabvisota 30.70. 1939 - 12.2.19040). Sotavuosi-
na plidoslottien koukatuksesta oll hyotyd, Sedan akana jouduttin ai-

kesiaten ! bol je
J finta elivat senka-

joissa tyttjen il mm. Kirkkejen soristely,

teea, bt o kirkoissa o hau-

in tehtin eduleen kisitoni

itseville, mutta isi Je

rukpukses sdnmaan jJa rintamalla olevien isien, velien, sukulaislot-
Sen |a ystavien puolests kuuluivat ohjelmaan

Kaikesta oll puls. (Jathosota 25.6.1841 - 4.9.1944). Sedan juthues.
oy Jotat salvat Javan-
hukest |a lapset Jilvit ksteitin, Isommat pikdodotat jostaivat vaati-
varmgiin sihin seki kotons etth keficintaman mampuolurtutsene.
Isoimpia pikiodottie koubsettiin mm. iimevalvests [a viestiteMivin
Ja rajaseudun 1ytdt olivat wsein mukana mybs setatoimislusille.
Koulurkiynti ol paikoin epasiancdllisth, missspetajm olivat
rictamadle 4 moret neisopetajet lottine, Tytdt sutiovwt lottetslojen
Sineissa ja
ta sairaaiailie, tekivi Kaasuraamareiia sekh loutelvat sukdda ja laps

w3 sotlalle ja 4 Pikkulotat wvarojs
mintsan myymilli peperikukiis ju merkkeji

Kerdys- ja talkootoiminta. Sadan akana ol ankara tybvoima- ja elin-
tarvike- sekd teolisuuden raaka-anepula, Myos pikdulotat innostet-
i jutkuwiin keriys- ju tulcostsimiin Tamikin ty8 essitti, entk rusret
elivat tirked 0%a maamme msanpusiustustydth.

Pikioulotat kerbsivit ahkerast yisin Ja yhaessd sekh Kipaiien ta-

L I kanssa. Palkl he saheat

kaji, jotka clivet plenid reutsisin, hopeisie, kulteisie tel terikaisii le-
poite, Krveltd ja sureja.

Mot misheen -talkolla esimaridksi turvamin ketirintaman peit-

[ kaxtohvat ja sshashat puss ja

plkkeivat ne Tmon mittwisiks’ heloiksi, jotkes pinettiin yhden kuution
Rokoiksi kesoiksi, meteitsi.
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Terveisia tadlta jostain,
ja kiitoksia kirjeesta,

jonka sain eilen

Evat ahkeria kirjei-
den |Whetthih omalsite, tutulle ja tuntemattomille satilaille. Rinta-
malta tulleissa kirfeissh annessin tavalisten kaulumisten Ssiksi new-
voje il & jope elima Lepaet
wastesivel isien Kirjeisiie. Siihen jopa kehotentin piiuletia.

Sottoimislueen Ja ketrintaman Setojen vaihto tapahtul Bmal-
e kanttagosnn vilitykselld, Kirjest j» pakest |8hatettin sotilsan ja
lotan ykaikdn Kirjuin- j& rumercjicjestelmid kiyeien, 3ilk yeaktd
seatioi sirtyl nopeasti paikasta toiseen, oki tarkkas sjeintipeikes
saanut pafjastea wuoksi, R ta e
Jelssd ol saanut mainits ykekén siainta, joten kreet alkolvat usein;
“Tarveisid shind joatakinl®

Postmerkin tala kirjeessh oli KENTTAPOSTIA Jeime jo josius
mryds SENSUROITU merkinth. Sensurcintl tarkoiwi sith, etts kirje oll
avatty ja tarkastetiu, eed sind of ollut mithkin selisista sotatoimiin
Sittywiki tistow, joks oli pidettivi sulease sinskin viholisite

it tzvats ¢ Lin diosie
an
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Mini olen pikkulotta,
maani armaan tihden
tyota teen ja rukoilen,

siks’ kunnes
taalta lahden

Tolminta padttyy. Lotta Svard -anesto lakicautettin 23 11. 7944 sodan
Kos-
ke pildedottion 10iminta oli ose lomejisjestdd, sen loiminte pliayi
viralisest! samans pliving.

markdtys. P turvasi Lot

Pikkulottateiminnan pidtystyd men. voimistehe- |3 wrhellusearss,

anlol Lurves,
0a Ja yhtelsid kokemuksia puuticen Ja soden tuomasss [imapil
rissh Pikkulotat relppaina. hymylevind nuorina (hmising lorvat
ympl uskos

te Sviird Jirjestdn jsenistéhkehityksen ja kerisi yhisen tyusje el mariet sekh lubuiset yhdis-
kansalaisryhmisth Ja amen eheymi kansskuntasmme. Pickulemien tyhset seivat innokkaita ja vastuuntuntoisie jEsenil jo johteie. Mo-
¥ riced net yithraet naiset
Pldoslottateimints kxsvattl Jirestdn arvejen uskonnolls-lsin- olivat sxanest P
ol kaavol tirked o3 1 Sodan ji-

keen nEma nuoret myShemeing veasinean istuttivat [Sheisiies ken-
tavas maanpualustusherked, Sith he tokovst ecelioen: keran plk-
kslotia, ana pidodotia
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Johdanto

NUORET ISANMAAN ASIALLA -Sotllaspojat Ja
plkkulotat- ndyttelyn graafisesta ohjeistosta 10y-
tyy nayttelylimeen kilyttitarkotukset

Niyttelyn graafisen limeen peruselementtejd
ovat nayttelyn tunnus, graafiset somisteet, virt
Ja typografia, Joita on sovellettu titd ndyttelys
varten ndyttelytaululhin, esitteesean, kutsuun Ja
nettijulistaeseen.

Niyttely kertoo 30 - 40-luvun nuorien, sotllaspol k-
len Ja pikkulottien tolminnasta. Nayttalyn alhe
halutaan tuoda myds nykyajan nuorlen tietolsuu-
teen Ja ndyttelyn parusajatuksena |a suunnittelun
lahtokohtana onkin ollut luoda niyttelylle lime,
Joka klinnostaa |a herattda mielenklintoa myds
nuorissa.

Sisallysluettelo

1. Nayttelyilme
1.1 Nayttelyn tunnus......oeeccrieenee. 3
1.2 Sugja-alue......cercerirressiemnnes &
1.3 Graafiset somisteet.....cooccveee. 8
14 Vit 6
1.5 Typografia....eimsrecssimmneans 7
2. Nayttelytaubut
2.1 Johd ilu 8

2.2 Esimerkit sotilaspoikien ja pikku-
lottien tauluista.......covcesvemsressimmniees 9

3. Markkinointimateriaali

3.1 Esite ja kutsu

3.2 Juliste. 1"
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ASIALLA

NUORET

ISANMAAN
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1. Nayttelyilme

1.1 Nayttelyn tunnus

Tunnuksen kiyttd nayttelyn erl sovelluksissa luo
nayttelylle yhtendisan visuaalisen limeen |a tun-
nistettavan, hallitsevan peruselementin,

Niyttelyn tunnus rakentuu ympyrasta, sen sisiils
ole- vasta logosta -NUORET ISANMAAN ASIAL-
LA seki sloganista ell tunnuslauseesta “Mita Isot
edelld, sitd plenet per3ssd® Asialla on korostetty
allevilvauksella. Tumma sininen var henkil niyt-
telyn teeman isanmaallisuutta. Sloganin yhdis-
taminen tunnuksaen tekee siitd helpostl huomat-
tavan Ja s luo Jdnnitetta tunnukseen.

Tunnusta kaytetsan joko téllalsenain, tal yhdistet-
tyna néyttelyn alhectsikkoon -Sotllaspojat Ja pik-
Kulotat. Alheotsikon k3yttéen tunnuksen kanssa
valkuttaa se, misss yﬂtsydesaa sitd sovelletaan.
Esimerkkejd vol katsoa kohdista 2.1 Johdanto-
taulu, 2.1 Esite |a kutsu saki kohdasta 2.2 Juliste,

Tunnuksen tulee tolmia myds mustavalkoversio-
na,ja tassH se on esitattyna sen kokolsena kuin se
on kutsussa, ell minimikayttStarkoltuksan mukal-
52853 koossa, Tunnuksan korkeus on 2,7 cm.

Tunnusta tulee kiyttia vain edelld mainituin ja
esimerkkikuvin néytetyin tavoin.

3(11)
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1. Niyttelyilme

1.2 Suoja-alue

Tunnus tolmil parhalten, kun sen ymparille at-
ta¥ tyhj4a tilas. Suoja-alue tarkolttas tunnuksen

ympariile |itettavad tyhjs sluetts, joka takaa
tunnukselle erottuvuuden ]8 selkean, rauhoitetun
alueen. Suoja-alueelle el tule siis sljolttas mitasn
ylim#ariista, Suojs-alugen tilan kertoo logon nu-
oret -sanasta otettu N-kirjaimen leveys.

NUORET

ISANMAAN
ASIALLA




1. Niyttelyilme

1.3 Graafiset somisteet

Graafiset somisteet ell plirroshahmat Ja sininen
palkki elavolttavat ja rytmittaviit ndyttalyn graaf-
Ista limetts,

Virikkiat plirroshahmot luovat niyttelyn graat-
Isen limeen hengen |a tuovat ndyttelyn alhaen
nykyalkaan. Hahmot rakentuvat darivilvaplirrok-
sista, jotka ovat keskendin lomittaln muodostaen
kokonalsuudessaan palkkimalsen pinnan.

Johdantotaulussa (sivu 8) kiytetty hahmopalkki
muodostuu sotllaspojista Ja plkkulotista, Tassd
Kiytatyt viirlt Jakaantuvat sotilaspolkien |a plkku-
lottien tauluihin (sivu 8) niin, etta sotllaspolkien
taulut ovat p#dasiassa vihrean sivyisia ja plkku-
lottlen taulut pa3asiassa sinisen savylsld. TimE
tekee taululhin erottavuustekljan, jolloin kstsoja
vol o kauempaa huomata, ettd vart jakavat
alheet omiksl oslolksaen.

Sotllaspolkien Ja plkkulottien kussakin taulussa
on mukaan otettu perushahmoljen lisaksl erllal-
sla plirroksia liittyen nayttelyyn |a sen kertomaan
sisditdon.

Mulssa sovelluksissa, kuten esitteessd, kutsussa
Ja Julisteessa kiytetd#n johdantotaulun hahmo-
palkkia.

sininen palkki on néyttelytaululssa ja mulssa sov-
elluksissa tilankayton Jaksja |a rytmittajs, |a sen
paalle vol sijolttaa tekstia tal kuvia.

5(11)
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1. Niyttelyilme

1.4 Vit

Nmelyn limeen Nwaﬂ on sama kuln tunnuk-
san, tumman sininen. Sininen varl henkil luotet-
tavuutta, rauhallisuutta ja vilsautta, Tehostavartt,
Jotka ovat kaytdssy plirroshahmolssa, tuovat vah-
van sinisen rinnalle keveytta |a ralkkautta

cé C70 RbB4

Ci100 R R 130

MB90 GB2 MS0 GB4 M15 G163
Yo B3 YO B 140 YO B22%
KO

Yiarlvin tehosteviirit ovat liitettyna plkkulottien
taulujen limeeseen |a alarivin varit sotllaspolkien
taulujen limeesaen.

CMYK: 100, 83, 37 21 Nayttelytaulut tulostettiin nelivirpainomenetel-
AGB: 35, 40, 82 mallg, jolloin varit esitetadn CMYK-vireing.

Cel RI6 C185 R3B cs0 R48
M47 Géz M10 G40 MO G183
Yoe B0 Y100 BB2 Yico B3
K&57 KO KO



Palatino regular ja bold:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcedefghyjklmnopgrstuvwxyzaidsd

1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAA0O
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaié

1234567890

Univers roman(regular), oblique, bold, bold oblique ja black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaédé
1234567890
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz3dié
1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaio
1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaéds
1234567890

1. Niyttelyilme

1.5 Typografia

Typografian samanlainen kiyttd nayttalyyn litty-
vissa sovelluksissa takaa yhtendisen limeen Ja luo
uskottavuutta,

Niyttelylimeen otsikolssa kaytettava  kifjain-
tyyppl on Palatino. Siitd kaytetadn lihavoltua, ell
bold -lelkkausta, Palatino on paatteellinen kirjain,
Joten sen vastapainoksi Ja kontrastin luomiseksi
lelpateksting on padtteetdn Kirjaintyyppl, Univers,

Sovelluksissa on kiytetty Universin erl lelkkauk-
sla korostamaan tal erottamaan tekstiosioita tol-
sistaan.
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Sotilaspojat
ja pikkulotat

2.1 Johdantotaulu

Taulujen sommittelussa hallitsevia tekljoitd (tun-
nusken lisaksl) ovat graafiset somisteet, otsikot ja
padkuva, Ne ovat myds huomion Kiinnitts)is ja ni-
Iden valiset suhteet keskenadn luovat miellkuvia
Ja Jannitteits, jotka pitavat katsojan mielenkiintoa
yiia,

Taulujen otsikot alna Kohdasta,
Ja sen Jilkeen alkaa lelpitekst. Lelpitekstin luet-
tavuus on otettu huomiocon, tekstin tulea nam
metrin piasta, joten pistekooksl on vallttu 39,
Luettavuus on myoa otettu huomloon S|]O|t—
tamalla tekstl taulussa alueslle, ]oks sopil kes-
Kimagraisestl niin lyhyemman kuin pidemmankin
Ihmisen katsekenttadn,

Padkuva on mahdollisuuksien mukaan laltettu
alna Isommaksl kuln muut kuvat |a listksl jos
mahdollists, se on asetettu aihetaululssa sinisen
palkin pasile.
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2. Niyttelytaulut

2.2 Esimerkit sotilaspoikien ja
pikkulottien tauluista

Taulut ovat tyyllitadin yhteneviisld, vartys Ja si-
Joltuksien puolien vaihto erottas OOI"MPOIUOH
Ja pikkulottien taulut omiksl oslkseen Jo kauem-
paakin vilkalstuna,

Kodin onni, '
Suomen onni,
kerran meidin
hoiviimme jii
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3. Markkincintimateriaali

3.1 Esite ja kutsu

Esite Ja kutsu on tehty nayttelyn graafisen limeen
mukalsestl, Esite on todelliselta kooltaan 200 X
200 mm ]8 kutsu 80 x 80 mm.

Satilaspojat
»pikkulotat

NUOREI

IANMAAN
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3. Markkinointimateriaall

3.2 Juliste

Juliste on graafisen limeen mukainen. Sen
tarkoltuksena on ollut, ettd sita vol |dhettda
sdhkipostitse ja mahdollisestl myds tulostuttaa
A3-kokolsena limoltu staulujulisteeksl.
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Sotilaspojat
iapikkulotat Y NUORET
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