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Tiivistelma

Opinndytteessa perehdytaan uutisgrafiikkatuotantoon, jota teh-
daan seitseman sanomalehden yhteiselle Helsingin toimitukselle
Karjalaisen visuaalisessa toimituksessa. Uutisgrafiikka valitetaan
seitsemalle sanomalehdelle, jotka ovat Turun Sanomat, Kaleva ja
Vali-Suomen Median sanomalehdet eli Karjalainen, Keskisuoma-
lainen, Savon Sanomat, llkka ja Pohjalainen.

Teoreettisessa osuudessa uutisgrafiikka tarkastellaan ensin kvanti-
tatiivisen tiedon kentassa ja toiseksi sanomalehden viitekehykses-
sa. Ensisijaisena aineistona kaytetaan esimerkkeja uutisgrafiikoista
vuosilta 2011 ja 2012. Toisena aineistona kdytetaan palautekyse-
lyn kautta saatua palautetta esimerkkigrafiikoiden sisallosta, ulko-
asusta, merkityksesta ja uutisgrafiikkayhteistyosta.

Palautekyselyn tulokset kertovat, miten Karjalaisen uutisgrafiikat
ovat vastanneet onnistuneen tilastollisen grafiikan kriteereita si-
salléltaan ja ulkoasultaan. Esiin nousi ero tilastografiikan esitta-
misen ihanteiden ja julkaistujen uutisgrafiikoiden valilla. Tulosten
perusteella tilastollisen grafiikan kayttotavat ovat muuttuneet
pysyvasti sanomalehdissa ulkoasupaivitysten myota. Uudet info-
graafiset esitystavat ovat tulleet jaadakseen.
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Abstract

The aim of this thesis was to research information graphics made
in the visual office of newspaper Karjalainen for the cooperative
editorial office in Helsinki covering the information graphics of se-
ven newspapers. The information graphics are send to following
newspapers: Turun Sanomat, Kaleva and the Vali-Suomen Media
newspapers including Karjalainen, Keskisuomalainen, Savon Sa-

nomat, Ilkka and Pohjalainen.

In the theoretical part of the thesis, newspaper graphics are first
placed into a field of statistical graphics and then in the context of
newspapers. The primary material for the study includes examples
of newspaper graphics from years 2011 and 2012. The secondary
material includes feedback of the contents, layouts and meanings
of the graphic samples as well as of co-operation between seven
newspapers and Karjalainen.

The results of the feedback questionnaires indicate the success
of the correlation between the criteria for excellent statistical
graphics and the implementation of graphics in newspaper Kar-
jalainen. The difference between ideal statistical graphics and the
published newspaper graphics appeared in the results. According
to the results, uses of statistical graphics have permanently chan-
ged in redesigned newspapers. New infographical ways of pre-
sentation have come to stay.
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1 Johdanto

Maailmassa tuotetaan valtava maara tilastotietoa joka paiva. Suo-
messa tilastoja tuottavat yliopistojen lisaksi erilaiset tilastointiin
erikoistuneet organisaatiot valtionhallinnossa, kunnissa, vakuu-
tusyhtioissa, elakelaitoksissa, jarjestoissa ja yrityksissa. Jotta kera-
tyn aineiston tiedot ovat luettavissa ja ymmarrettavissa, taytyy ne
esittaa tilastoina. Tilastografiikka on popularisoitunut, silla kuka
tahansa voi tehda tilastoista visuaalisen esityksen helppokayttoi-
silla grafiikkaohjelmilla. Kerdtyn kvantitatiivisen tiedon hyodylli-

syys riippuu monesti siita, miten se esitetaan ja julkaistaan.

Tiedon muotoilun eli infodesignin kentta ulottuu myds sanoma-
lehtiin, jossa toimittajat ja graafikot tekevat padivittain uutisgra-
fiilkkaa toimituksellisesta materiaalista. Uutisgrafiikkaa tehdaan
yha enemman ja mita erilaisempia graafityyppeja, joissa tieto on
pyritty jarjestamadan ja esittamaan mahdollisimman viestivaan

muotoon - kdyttotiedoksi. Uutisgrafiikan kayton lisdéantyminen ei

valttamatta ole lisannyt sisallon laatua. Uusia grafiikan kayttota-
poja on syntynyt toisinaan ulkoasu-uudistusten paineissa sisallon

kustannuksella.

Viimeisen kolmen vuoden ajan olen tehnyt uutisgrafiikkaa seitse-
man lehden yhteiselle Helsingin toimitukselle. Nama seitseman
lehted ovat Turun Sanomat, Kaleva ja Vali-Suomen Median sanoma-
lehdet eli Karjalainen, Keskisuomalainen, Savon Sanomat, Ilkka ja
Pohjalainen. Uutisgrafiikkatuotanto on ostettu Karjalaisen visuaali-
sesta toimituksesta, jossa tyoskentelen graafikkona. Vuosina 2011

ja 2012 olen tehnyt edellda mainittujen lehtien grafiikkavuoroa.

Lehtityo opettaa parhaiten tekijaansa, silla graafikon on huomioi-
tava tyoskennellessaan kohdeyleiso, lehden aikataulut, painotek-
niset vaatimukset ja toimittajan toiveet. Taysin valmista muottia
uutisgrafiikan valmistamiseen ei ole olemassa. Sen sijaan perus-
teet, joiden avulla onnistuneempaan lopputulokseen padstaan,
ovat olemassa. Tama opinndyte antaa lyhyen katsauksen seitse-
malle sanomalehdelle tehtavaan uutisgrafiikkatuotantoon ja tuo-
tannossa valmistettuihin graafityyppeihin. Opinndytteessani py-

rin sijoittamaan tekemani uutisgraafit infografiikan kenttaan.



2 Opinnaytteen lahtokohdat

Mita sanomalehtien uutisgrafiikka on ja kuinka sita tehdaan? Naita
ajatuksia pyorittelin paassani, kun tein sanomalehti Karjalaisessa
ensimmaisen kerran uutisgrafiikkaa vuonna 2009. Muistelin info-
grafiikan kurssia, jonka olin suorittanut aikaisemmin opinnoissani.
Kyselin myds toisilta graafikoilta neuvoja ja perehdyin visuaalisen
toimituksen grafiikan leikekirjaan, johon oli tallennettu Karjalai-
sessa julkaistuja graafeja vuodesta 2008 alkaen. Pohdin leikekir-
jaa selatessani onnistuneen ja epdonnistuneen grafiikan eroja.
Mika tekee onnistuneesta uutisgrafiikasta hyvan ja selkean? Ja
toisaalta, mitka seikat tekevat grafiikasta epaonnistuneen? Naita
kysymyksia pyorittelen edelleen. Osaan olen saanut vastauksen
kantapaan kautta ja toisiin etsin viela vastausta tamankin opin-

ndytetyon avulla.

Tutkimusaiheeni nden osana visuaalista kulttuuria ja mediatutki-
muksen kenttda. Janne Seppdsen (2005, 33) mukaan kuva- ja teks-
tilahtoisen tutkimuksen keinoin voidaan 16ytaa mediakuvastoista

merkityksia ja rakenteita, jotka tarjoavat ihmisille aineksia raken-

taa toimijuuttaan. Myo6s tuotannon tutkimuksen avulla voidaan
ymmartad, miksi nama merkitykset ja rakenteet ovat sellaisia kuin
ovat. Seppdsen mukaan visuaalisten esitysten vastaanoton tutki-
miseen paneutumalla saadaan hahmotettua, millaisia merkityksia
esitykset saavat vastaanottajien arjessa. Naita merkityksia voidaan
puolestaan verrata teorialdhtdisiin kuvatulkintoihin. (Seppanen

2005, 70-72.)

2.1 Kasitteet ja kehittamistehtava

Uutisgrafiikan rakenteellisten kasitteiden ja graafityyppien maa-
ritteleminen on tarpeellista sen vuoksi, etta toimituksessa tyos-
kentelevat henkilot voivat puhua samaa kieltda, samassa viite-
kehyksessa — uutisgrafiikan paradigmaa. Infodesign on tiedon
muotoilua. Infodesignilla tarkoitetaan tiedon valintaa, jarjestelya
ja esittamista halutulle yleisolle. Muotoilu tekee tiedosta kaytto-
tietoa eli infografiikkaa, jolloin tiedosta tulee mahdollisimman
viestivaa. Informaation muotoilun ensisijainen ja praktinen ta-
voite onkin ajatus siitd, etta tieto on tarkoitettu kaytettavaksi.
Tiedon taytyy olla paikkansapitavaa ja objektiivista. Muut tekijat,
ovat alisteisia viestivyydelle. Kun sanoma on tehokas ja selkea,

muutkin tekijat onnistuvat. (Vapaasalo 2000, 17-18.)



UUTISGRAAFIT

Kuva 1. Opinndytteessdni kdytettdvien yldkdsitteiden hierarkia oman nédkemykseni mukaan.

Sanomalehden uutisgrafiikalla tarkoitan lehtijutun yhteydessa
julkaistua graafia (kuva 1). Uutisgraafilla tuodaan esiin numeraa-
lista tietoa tai kuvataan visuaalisesti asiaa, jota on muuten vaikeaa
hahmottaa. Uutisgraafi voi olla kvantitatiivisesta aineistosta val-
mistettu tilastokuvio tai kuva-aiheinen graafi, jossa yksikkdsym-
bolin kautta kuvataan jotain numeraalista maaretta. Se voi olla
infograafi, jossa tapahtuma esitetaan kronologisesti tai toiminta-
prosessi, jonka vaiheet puretaan nakyviksi. Se voi olla tietokartta,

jossa kuvataan virtauksia kartalla.

Opinnaytteessani etsin uutisgraafiesimerkkien ja grafiikkapalaut-
teen kautta kehittamistehtavia, joiden avulla Karjalaisen visuaali-
sessatoimituksessavoidaanvastataparemmineriuutistoimitusten
tarpeisiin uutisgrafiikan valmistamisessa. Myds toimeksiantajani
Helsingin toimitus hyotyy palautekyselyn tuloksista siten, etta toi-
mituksien grafiikkatarpeeseen voidaan paremmin vastata tulevai-
suudessa. Itselleni tutkimuksen tekeminen antaa paljon kaivattua
palautetta toistani ja mahdollisuuden kehittya graafikkona. Haluan

tietaa lisaa uutisgrafiikasta ja etenkin siitd, kuinka onnistun parhai-



ten visualisoimaan uutisen sanomalehdessa uutisgraafin muodossa.
Infografiikasta ja etenkin uutisgrafiikasta sanomalehdissa on tehty . .
Kuva 2. Toimintaympdi-
vahan julkaisuja suomeksi. Tyo voi olla hyddyllinen my&s graafisen  rist6 ja sidosryhmdit (Kan-
sallinen Mediatutkimus
2011 ja LT-levikit 2011
yhteenvetotilasto).

suunnittelun opiskelijoille, joita sanomalehtiala kiinnostaa.

2.2 Toiminta-asetelma

Turun Sanomien, Kalevan

ja Véli-Suomen Median KALEVA

Opinndytetydni on toiminnallinen. Se perustuu graafiesimerkkei- il kit 184 000

hin, jotka olen tehnyt vuoden 2011 ja 2012 aikana ja niiden pohjal- Il
* levikki 74 787

ta tehtyyn palautekyselyyn. Palautteen pyysin sahkoisena kyselyna

grafiikkatilauksia tekevalta Helsingin toimitukselta seka grafiikkaa

vastaanottavien sanomalehtien toimituksilta. Nama seitseman POHJALAINEN SAVON
eh | | g 67 000 1 SANOMAT
ehtead ovat Turun Sanomat, Kaleva ja Vali-Suomen Median sano- + levikki 24 692
’ TLICMA | 150000 | | KARJALAINEN
malehdet' eli Karjalainen, Keskisuomalainen, Savon Sanomat, Ilk- lukijaa -IeviILleTI:Se:aGGG 112 000 Iukiaa
. - . . o o - levikki - levikki 44 728
ka ja Pohjalainen. Toimeksiantaja eli Helsingin toimitus (kuva 2) on evikid 52 651 e
Vili-Suomen Median, Turun Sanomien ja Kalevan yhteinen kuusi- VAASA JIORIO
. . . . .. . . . SEINAJOKI JOEg;UU
henkinen toimitus, joka tuottaa yhteistydlehdilleen enimmakseen AN
talouden ja politiikan uutisia. Helsingin toimituksen uutisgrafiikan
~ o
valmistaa talla hetkelld sanomalehti Karjalaisen visuaalinen toimi- | GUCHISanomat KESKISUOMALAINEN | BEAESLLUILE
y « visuaalinen toimitus
tus 241 000 !ukijaa 169 000 !ukijaa - graafikko
: « levikki 103 314 - levikki 68 101
1 Vali-Suomen Media Oy tarkoittaa viiden suomalaisen maakuntalehden - Karjalainen, P HELSINGIN TOIMITUS

Keskisuomalainen, Savon Sanomat, llkka ja Pohjalainen - yhteistydverkostoa. Kukin lehti  kuusi toimittajaa
omistaa osuuden Vali-Suomen Media Oy:sta. « politiikka, talous, uutiset




Lukijoita Helsingin toimituksen sanomalehdilld on yhteensa yli
miljoona. Kansallisen mediatutkimuksen (2011) mukaan Turun
Sanomat on lukijamaaraltaan suurin (241 000 lukijaa) ja toiseksi
suurin on Kaleva (184 000 lukijaa). Vali-Suomen Median lehdista
suurin on Keskisuomalainen (169 000 lukijaa), toiseksi suurin on
Savon Sanomat (150 000 lukijaa), kolmanneksi suurin on Ilkka (132
000 lukijaa), neljanneksi suurin on Karjalainen (112 000 lukijaa) ja

pienin on Pohjalainen (67 000 lukijaa).

2.3 Aineisto ja sen analyysi

Ensisijaisena aineistona kaytdan vuonna 2011 ja 2012 tekemiani
graafisia toita, joista avaan mielenkiintoisimpien graafien teko-
prosessia. Esimerkeiksi olen valinnut omasta mielestani onnis-
tuneita seka vdhemman onnistuneita uutisgraafeja. Graafit on
valittu ajanjaksolta ennen grafiikan ulkoasu-uudistusta ja sen
jalkeen. Grafiikan ulkoasu paivitettiin syksylla 2011 (ks. luku 4.3).
Graafiesimerkkien avulla pyrin avaamaan uutisgrafiikan tekopro-
sessia ja sen ongelmia seka lopuksi sijoittamaan uutisgrafiikan
infografiikan kenttdadn olemassa olevan tiedon ja tutkimusten

valossa.

Toisena tarkedna aineistona kdytan palautekyselyn kautta saatua
palautetta tekemieni uutisgrafiikoiden sisallosta, ulkoasusta ja yh-
teistyosta seka grafiikan merkityksesta sanomalehdessa. Palaute
on keratty huhtikuussa 2012 sahkoisena kyselyna Helsingin toimi-
tuksen seitsemalta yhteistydlehdelta, joihin valmistamani grafiik-
ka lahetetaan. Kysely suunnattiin taloustoimituksen esimiehille ja
ulkoasusta vastaaville henkilGille, Helsingin toimitukselle seka kai-
kille niille, jotka tyoskentelevat grafiikan parissa. Kyselyyn vastasi
24 henkil6a eri toimituksista. Vastaukset jakautuivat prosentuaali-

sesti seuraavasti (kuva 3).

Savon Sanomat
Keskisuomalainen 42 9

8,3 %

Karjalainen
Kaleva 33,4%

8,3 %

likka ja Pohjalainen*
83 %

Turun Sanomat
[0)
16,7 % Helsingin toimitus
20,8 %
* Samat henkilét toimittavat sekd llkkaa etté Pohjalaista.

Kuva 3. Palautekyselyn vastausprosentti toimituksittain (liite 2, kuvio 4).



Eniten vastauksia tuli Karjalaisesta (33,4 %) ja seuraavaksi eniten
Helsingin toimituksesta (20,8 %). Vahiten vastauksia tuli Savon Sa-
nomista (4,2 %) seka Pohjalaisesta (0 %). Pohjalaisen vastauspro-
sentti selittyy silla, etta samat henkil6t toimittavat myds sanoma-
lehti llkkaa. Kasittelen palautekyselyn tuloksia tarkemmin luvussa

nelja.
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3 Graafinen esitystapa

Mika grafiikan viesti on? Katsojan havainnointi ja ratkaisut tapah-
tuvat nopeasti. Lukijan taytyy heti tunnistaa seka viesti etta sen
merkitys, ennen kuin motiivi tarkempaan paneutumiseen syntyy.
Muotoilun eli tilastokuvion avulla uutta tietoa verrataan jo ole-
massa olevaan tietoon. Vertailun erosta ja esiin tulleesta muutok-
sesta syntyy uusi merkitys. Huomion saavuttamiseksi on siis kay-
tettava tuttua kielta, jossa uusi tieto esitetaan havaittavasti, mutta
kuitenkin sen "tuntematon kylki edelld”. Infodesignin ja graafisen
suunnittelijan haasteena onkin Ioytdaa nakokulma, jonka kautta
aiheen olemuksen paikallistaminen ja olennaisen paljastaminen
epaolennaisten asioiden seasta muodostuu visuaalisen esityksen

perustaksi. (Vapaasalo 2000, 19.)

3.1 Méaaréllisen tiedon esittamisen historiaa

Tilastollisen esittamisen pohjan loi 1600-luvun puolivalissa rans-
kalainen filosofi ja matemaatikko René Descartes (1596-1650),
joka kehitti suorakulmaisen koordinaattijarjestelman eli kartee-

sisen koordinaatiston. Suurin osa kuvioista tehdaan tuohon jar-

jestelmaan, joka muodostuu kahdesta keskenaan kohtisuorassa
olevasta viivasta — akseleista. Pystysuoraa akselia kutsutaan y-ak-
seliksi eli ordinaataksi ja vaakasuoraan kulkevaa akselia x-akselik-
si eli abskissaksi. Kummallekin akselille on merkitty tasavalinen
asteikko siten, etta akseleiden leikkauskohdassa asteikon arvo
on nolla, jota kutsutaan origoksi. 1700-luvun lopulla insind06ris-
ta taloustieteilijaksi ryhtynyt William Playfire (1759-1823) kuuli
Descartesin koordinaatistosta ja oivalsi, etta se soveltui empiiris-
ten asioiden esittamiseen kuvioina. Playfire kehitti suurimman
osan nykyaankin kdytossa olevista tilastokuvioista. 1800-luvun
loppupuolella graafinen esitystapa yleistyi ja tilastografiikan kul-
ta-aikaa oli etenkin Yhdysvalloissa maailmansotien valinen aika.

(Kuusela 2000, 68.)

Edward Tufte (2001, 40) esittelee klassikkoteoksessaan The Vi-
sual Display of Quantitative Information tilastografiikan var-
haisia esimerkkeja, joista onnistuneimpien joukkoon kuuluu
hanen mielestdan ranskalaisen insin6ori Charles Joseph Mi-
nardin (1781-1870) Napoleonin armeijan kohtalosta Venajalla
kertova grafiikka (kuva 4). 1869 valmistunut grafiikka esittelee,

kuinka suuret tappiot Napoleonin armeija karsi 1812 pyrkies-
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saan Vendjalle. Kesakuussa 1812
armeijan vahvuus oli 422 000 U 5o
Vendjan ja Puolan rajalla, lahel-
[a Niemen-jokea. Paksu, ruskea
viiva kuvaa armeijan vahvuutta S
kartalla armeijan edetessa. Kun

armeija paasi Moskovaan, mie-

hia oli hengissa enda 100 000. = '
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laan kartan alapuolelle. Siita
lukija voi tulkita, kuinka kylma delta 1869 (Tufte 2001, 41).

talvi verotti takaisin marssivaa armeijaa entisestaan. Grafiikka
osoittaa, kuinka Berezina-joen ylitys oli katastrofi. Kun armeija
saavutti jalleen Puolan rajan, armeijasta oli jaljella enda 10 000
miesta. Grafiikka kertoo rikkaan ja johdonmukaisen tarinan tie-
dosta, jossa on monta muuttujaa. Grafiikassa niita on jopa kuu-
si: armeijan koko, meno- ja paluusijainti, armeijan kulun suun-
ta seka paluumatkan lampdtila ja paivamaara. Tuften mielesta

se voi olla jopa paras tilastografiikka, joka on koskaan piirretty.

(Tufte 2001, 40-41.)

[y —r—]

Kuva 4. Charles Joseph Minardin (1781-1870) Napoleonin armeijan kohtalosta Vendijdllé kertova grafiikka vuo-

On myos vaitetty, etta kartta on maailman vanhin tietokuvioesitys.
Vanhimmat tunnetut kartat ovat mesopotamialaisten savitauluille
kuvaamiaan asuinalueitaan ja kdyttamiaan reitteja noin 3 800 en-
nen ajanlaskumme alkua. Nykyista koordinaattijarjestelmaa muis-
tuttavaa jarjestelmaa kayttivat egyptildiset 3 200 eaa. Karttaa apu-
na kayttden voidaan ilmaista abstrakteja paikkaan liittyvia tietoja.
Klassinen oman aikamme esimerkki on ladkari John Snown vuon-
na 1854 Lontoossa raivonneen koleraepidemian selvittamiseksi

tekeman kartta, jossa kuvataan maarallisen eli kvantitatiivisen

12



tiedon avulla alueellista jakaumaa ja
hajontaa. Karttaan on merkitty kole-
raan kuolleiden ihmisten asuinpai-
kat ja yleisten kaivojen paikat, josta
voidaan ndahda minka kaivon ympa-
rille kuolemantapaukset keskittyvat.
(Kuusela 2000, 154-155.)

Yksi merkittava tilastollisen esitta-
mismuodon kehitysaskelista on Lon-
toon maanalaisen verkoston kartta
(kuva 5), "Beckin kartta”, jonka en-
simmaisen version loi sahkoinsindori
Henry C. Beck (1902-1974). Han vas-
tasi Lontoon maanalaisen verkoston
kehittamisesta ensimmaisen maa-

ilmansodan jalkeen. Karttaan Beck

muutti koko maanalaisen verkoston nakyvaksi siten, etta lukija
pystyy hahmottamaan asemien keskindisen sijainnin ja ajalliset
suhteet. Kartta on siis tehty asioiden merkittavyyden kautta, ei
niinkaan todellisten topografisten yksityiskohtien kautta. Maan-

alainen sai myds oman tunnuksensa, logon, joka kuvaa liiketta ja
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Kuva 5. Henry Beckin suunnittelema Lontoon maanalaisen alkuperdinen kartta vuodelta 1933.

liilkkumista Lontoossa. Ympyralogoa halkaisee Thames-joki, jonka
paalla lukee Underground. Vuonna 1933 kayttoon otettu “Beckin
kartta” on edelleen kaytdssa. Se on infografiikan klassikko, joka on
edelleen kaytossa 80 vuotta jalkeenpain. Aikaa ja kayttoa se on

kestanyt mukautuvaisuutensa ansiosta. (Vapaasalo 2000, 57-58.)



Otto Neurath (1882-1945) kehitti puolestaan tilastollisen kielen
aakkoston eli Isotype-kuvaston, joka pyrki universaaliin ymmar-
rettavyyteen, kulttuureista ja puhetavoista riippumattomaan
viestintaan. Neurathin merkkijarjestelma perustuu peruskuvaele-
menteihin, jotka han liitti tilastollisin esityksiin. Yksikkésymbolin
tulee olla yksikasitteisia ja helposti tulkittavia, kuten sotilas (kuva
6), joka vastaa miljoonan sotilaan maaraa. Sotilaan symboleita on
kolme, joista yksi kuvaa haavoittuneita, toinen kuolleita ja kolmas

kotiin palanneita sotilaita. Yksikkdsymboliku-

viot tulivat laajaan kayttoon 1920- ja 1930-lu- :

vulla Yhdysvalloissa. Neurathin pyrkimyksena

oli tiedon jarjestelyssa maksimaalisen visuaa- ﬁﬂ
|

lisuuden saavuttaminen. Yksikkdsymbolit ovat
edelleen kaytossa oleva kuviotyyppi. (Vapaa-

salo 2000, 59; Kuusela 2000, 186.) Esimerkik- a
| |

si Ellen Lupton ja Abbott Miller teoksessaan

Design Writing Research osoittavat, kuinka 4

Kuva 6. Otto Neurathin Isotype-jérjestelmddn
perustuva grafiikka ensimmdisen maailmansodan
keskus- ja ympdrysvaltojen armeijoiden menetyksis-
ta. (Empirische Sociologie, 1931. Foundations of the
Social Sciences.)
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Neurathin pictogrammit ovat nykyaan osa kansainvalista julkista

informaatiota (Lupton, Miller 1996, 41-44).

Tilastografiikan kaytt6 vaheni 1900-luvun alun jalkeen tilastollisen
testauksen yleistyttya tieteellisissa tutkimuksissa. Graafiset esityk-
set alkoivat yleistya uudelleen vasta 1980-luvulla, josta lahtien
niiden kayttd ja tutkimus ovat lisddntyneet voimakkaasti. Vesa

Kuuselan mukaan graafinen esitystapa on nykyisin niin ilmeinen,
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ettd sen perusrakenteita ja ongelmia ei valttamatta tunnisteta. Ke-
hityksesta huolimatta padosa tana paivana kaytettavasta tilasto-
grafiikasta perustuu edelleen Playfair'n innovaatioihin. Yhdysval-
loissa on lukuisia tilastografiikan tutkijoita, tunnetuimpia heista
ovat Edward Tufte, William Cleveland ja Howard Wainer. (Kuusela

2000, 26-28.)

3.2 Onnistuneen tilastokuvion avaimet

Minkalainen on onnistunut graafinen esitys? Onnistuneen ti-
lastokuvion ominaisuudet eivat ole itsestaan selvat eivatka yk-
siselitteiset, silla kaikki julkaisuvalineet antavat grafiikalle omat
mahdollisuutensa ja rajoitteensa. Esimerkiksi luentosalissa heijas-
tettavalta tilastokuviolta vaaditaan enemman yksinkertaisuutta
kuin tiedelehden artikkelissa julkaistulta tilastokuviolta. Esityksia
arvioitaessa on otettava huomioon myos yleiso, silla esimerkiksi
tiedeyhteisolla tai tavallisella sanomalehden lukijalla voi olla eri-
laiset valmiudet kuvakielen lukemiseen ja ymmartamiseen. (Kuu-
sela 2000, 22.) Tilastokuvioiden arviointikriteereiksi Kuusela (2000,
23-24) on koonnut viisi asiaa:

1. Tehokkuus tarkoittaa sita, kuinka vahilla tai runsailla

silmanliikkeilla kuvion viesti pystytaan hahmottamaan.

2. Tietotiheytta mitataan indeksin tietotiheysindeksilla,
joka saadaan, kun kuviossa olevien erillisten lukujen
lukumaara jaetaan kuvion pinta-alalla. Mita vahemman

lukuja, sita pienempi tietotiheysindeksi.

3. Kuvioroinaksi kutsutaan elementteja, jotka eivat
varsinaisesti valita tietoa vaan koristavat kuviota.
Kuvioroinaksi tulkitaan esimerkiksi kirjava tausta, niin
sanottu Moiré-vareily, tekstityyppi, kolmiulotteisuus

ja jopa kuvion rakenne.

4. Tieto-mustesuhteella on pyritty mittaamaan ku-
vioroinan maaraa. Tama suhde saadaan, kun tiedon
painomusteen madra jaetaan kaiken kaytetyn musteen
maaralla. Ohutviestisessa ja koristellussa kuviossa on
usein seka alhainen tietotiheys etta alhainen tieto-mus-

tesuhde.

5.Visuaalinen vertailtavuus tarkoittaa sita, etta kuvioal-

kioiden koot ovat samassa suhteessa toisiina kuin

luvut, joita ne esittavat. Visuaalisen vertailtavuuden
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puuttumista mitataan valekertoimella, joka kertoo
kuinka paljon kuvio liioittelee tai vahattelee lukujen
suhteita®. Visuaalinen vertailtavuus katoaa esimerkiksi
siten, etta pylvaskuvion madraasteikkoa typistetaan

niin, etta pylvas ei ala nollasta.

Edward Tufte on myos esittanyt yhdeksan kriteeria, joiden avulla
voidaan arvioida onnistunutta tilastokuviota. Hinen mukaansa
hyva tilastokuvio koostuu monimutkaisista asioista, jotka on esi-
tetty selkeasti, tarkasti ja tehokkaasti. Tuften (2001, 13) mukaan
hyvan graafisen esityksen kriteereita on yhdeksan:
1. Esittelee tiedon selkeasti. Tilastokuvion tarkein teh-
tava on esittaa tieto, muut tehtavat ovat alisteisia talle

tavoitteelle.

2. Houkuttelee lukijan ajattelemaan kuvion paasi-
saltoa esillepanon tai muun vastaavan menetelman
sijaan. Kuvio tehdaan asian takia, ei kuvion tekijan
taitojen esittelemiseksi. Kuvioroinalla katsojan huomio

viedaan pois asiasta.

2 Valekertoimen saa laskettua jakamalla kuvion fyysisen kokoprosentin (suurimman ja
pienimman koon erotus jaettuna pienimmalla koolla x 100) ja tiedon vaikutusprosentil-
la (suurimman ja pienimman luvun erotus jaettuna pienimmalla luvulla x 100).

3.Valttaa tiedon vaaristelya. Visuaalinen vertailtavuus
on kuvion tarkeimpia ominaisuuksia. Valekertoimella

mitataan visuaalisen vertailtavuuden puuttumista.

4, Esittaa paljon infomaatiota pienessa tilassa. Kuvi-
ossa pyritaan maksimoimaan tietotiheys. Muutamasta

luvusta on vaikeaa saada aikaan onnistunut esitys.

5.Tekee laajasta tietomaarasta yhtendisen ja johdon-
mukaisen. Hyvin suunnitellun tilastokuvion tietotiheys
voi olla uskomattoman suuri, jos tiedot ovat koherentte-

ja eli johdonmukaisia.

6. Houkuttelee lukijaa vertailemaan tiedon osia

keskenaan. Vertailu on kuvion keskeinen elementti.

7.Tuo esiin tiedon eri tasot laajasta nakokulmista
pieniin yksityiskohtiin asti. Monitasoisesta kuviosta
saa hyvan kasityksen jo yhdella silmayksell3, ja se antaa
mahdollisuuden my®os yksityiskohtaisempien tietojen

rauhalliseen tutkimiseen.
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8. Palvelee selvasti tiettya paamaaraa. Kuvio voi kuvail-
la, tutkia, taulukoida tai myds koristaa muuta aineistoa.

Ensisijainen tehtdva on kuitenkin tiedon valittaminen.

9. Muodostaa kiintean kokonaisuuden muun taulu-
koissa ja tekstissa olevan aineiston kuvauksen kanssa.
Tiedonvalityksessa kuviolla, taulukolla ja tekstilla on oma
roolinsa. Kuviolla pitaisi esittaa keskeinen sanoma siksi,
etta se on kaikkein vaikuttavin ja tehokkain tapa kertoa
asiasta. Kuviona viestitetty sanoma sadilyy muistissa

pisimpaan. (Tufte 2001, 13.)

Onnistuneen graafisen esityksen kriteereja kasittelen lisaa palau-

tekyselyn yhteydessa luvussa 6.2.
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3.2 Visuaalinen lukutapa

Tilastokuvioiden havaitsemisen perusta on havaintopsykologias-
sa ja semiotiikassa. Kuvion ymmartaminen edellyttaa myos ku-
violukutaitoa, joka tarkoittaa kuviotekniikan periaatteiden tunte-
musta ja rakenteen oivaltamista. Vesa Kuuselan (2000, 20) mukaan
se edellyttda oppimista ja pitkdaikaisen muistin kayttéa. Uusien
graafisten ikonien ja kuvioiden rakenteiden pitaa tulla katsojille
tutuiksi ennen kuin niiden sanoma voidaan ymmartaa. Kuvakieli
laajenee kun uusia kuviotyyppeja kdytetaan ja niiden rakenne se-
litetdadn, kun on epailtavissa, etta kaikki lukijat eivat ymmarra niita.
On huomattava myds, etta kuviolukutaito on monesti kulttuurisi-

donnaista. (Kuusela 2000, 21.)

Kuvioviestien ymmartaminen edellyttaa samantapaista harjaan-
tumisprosessia kuin luetun tekstin ymmartaminen. Kuuselan mu-
kaan se edellyttaa myos kaytettyjen symbolien eli niin sanottujen
kuvioikonien merkityksen tuntemista. Kuvio on aluksi paloitelta-
va havaintoyksikoihin, joita sailytetaan lyhytaikaisessa muistissa
(kuva 7). Havaintoyksikoita verrataan pitkdaikaisessa muistissa

olevaan tietoon symboleihin liitetyista merkityksista. Lyhytkes-

toisen muistin pienesta kapasiteetista johtuen kuvion sanoman
oivaltaminen tapahtuu tata tapahtumaketjua toistamalla eli ite-
ratiivisesti. Mita vdhemman tapahtumaketjua taytyy toistaa, sita

tehokkaampi kuvio on. (Kuusela 2000, 21.)

.

) ) )
havaittu lyhytaikainen pitkdaikainen
kuvio muisti muisti

| S | —

Kuva 7. Kaavakuva tapahtumaketjusta eli iteraatiosta, jonka avulla
tilastokuvion sanoma syntyy (Kuusela 2000, 21).

Semiotiikka puolestaan tarkastelee viestintaa merkityksen luomi-
sena viesteissa. Sen keskeisin termi on merkki. Semioottisessa tut-
kimuksessa voidaan erottaa kolme paakohdetta:

1. merkki ja tavat, joilla merkit valittavat merkitysta,

2. koodit eli jarjestelmat, joihin merkit jasennetaan ja

miten ne ovat kehittyneet,

3. kulttuuri, jossa koodit ja merkit toimivat.
Merkitysmallit ovat pitkalti yhtenadisia, niissa kaikissa on kolme

toisistaan riippuvaista osaa, jotka on huomioitava merkitysta kos-
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merkki

tulkitsin kohde

ikoni

indeksi symboli

Kuva 8. Yhdysvaltalainen semiootikko C. S. Peircen (1931-58) ndkemys merkityksen alkeisosista (vas.) sekd merkkityyppiluokista (oik.) (Fiske 2001, 64; 71).

kevassa tutkimuksessa: 1. merkki, 2. se, mihin merkki viittaa ja 3.
merkin kayttajat. (Fiske 2001, 61-62.) Viesti on aktiivinen tapahtu-
makulku, jossa merkityksen luoja voi olla seka sisaan- tai uloskoo-
daaja. Merkitys (kuva 8, vasemmanpuoleinen kuvio) on merkin,
tulkitsimen ja kohteen dynaamisen vuorovaikutuksen tulosta. Se
on sidonnainen historiaan ja voi muuttua ajan mittaan. Peirce on
ehdottanut termin "merkitys” tilalle kaytettavaksi aktiivisempaa
termia "semiosis” — merkityksellistamisteko. Peirce esitti myds kol-
men merkkiluokan avulla, miten merkit valittavat merkitysta (kuva

8, oikeanpuolinen kuvio). Ikoninen merkki muistuttaa kohdettaan

jollain tavoin, se voi ndyttaa tai kuulostaa kohteeltaan, kuten va-
lokuva. Indeksisellda merkilla on taas suora yhteys kohteeseensa ja
ne ovat kytkeytyneet toisiinsa, esimerkiksi savu on tulen indeksi.
Symbolimerkki ei ole kytkoksissa kohteeseensa eika muistuta sita,
vaan ihmiset ovat sopineet keskendan, mita se edustaa, kuten sa-

nat. (Fiske 2001, 69-70.)



4 Uutisgrafiikan paradigma

Tilastografiikan tekemisessa on syyta huomioida, etta tilastokuvio
ja taulukko voivat olla vain niin hyvia kuin tieto on. Onnistunut-
ta graafista esitysta ei voi saada aikaan epamaaraisesta tai seka-
vasta tietomassasta. Toisin sanottuna yhdentekevdsta aiheesta ei
voi saada aikaan kuin yhdentekevan tilastokuvion. Graafikon on
silloin turhaa yrittaa korjata tilannetta kuviotekniikalla tai koriste-
lulla, jotka yleensa vain huonontavat tilannetta. Jo suunnitteluvai-
heessa on mietittavat, mika kuvion sanoma on. Ajateltu sanoma
on keskeinen tekija myds kuviotyypin valinnassa, silla eri kuvio-
tyypit painottavat asian eri puolia. Lisaksi on huomioitava kohde-

yleiso ja tiedon luotattavuus. (Kuusela 2000, 47.)

Analysointiin tarkoitetuissa esityksissa on esitettdva muuttujan
lisaksi ainakin yksi eriteltava tekija, jotta vertailu on mahdollista.
Jos esityksessa on vain yksi muuttuja, kuviotyyppi on silloin muut-
tujan jakaumaa kuvaava pylvaskuvio eli niin sanottu histogrammi.
Histogrammit ovat varsin yleisia sanomalehdissa. Tilastokuviota

tekevan visualistin on syyta muistaa, etta kuvion tarkein ominai-

suus on visuaalinen vertailtavuus, jonka huomiotta jattaminen
synnyttaa myos virheellisia kasityksia aineistosta. Kuvio on myds
esitettdva oikeassa asiayhteydessa siten, etta lukijan saa vertailla

kuviota suurempiin kokonaisuuksiin. (Kuusela 2000, 194-196.)

4.1 Grafiikkatyypin valinta

Tilastotieto voidaan useimmiten esittdaa kirjoitettuna tekstina,
taulukkona tai tilastokuviona. Teksti poikkeaa kuviosta ja taulu-
kosta siten, etta lukijalle annetaan huonommat mahdollisuudet
arvioida itse tilannetta. Isoista taulukoista on taas vaikeaa loytaa
tietoihin liittyvaa hahmoa eli saannénmukaisuutta, mika taas ku-
viosta nahdaan heti. (Kuusela 2000, 8-9.) Tama tulee esille kuvasta
9, jossa taulukon numerot on vieressa pistekuvioina. Numeroiden
saannonmukaisuuden voi paatella taulukon perusteella ainoas-

taan kohdassa D. (Kuusela 2000, 17.)

Yleisimmin kaytetyt tilastokuviot ovat viiva-, pystypylvds-, vaa-
kapylvas- ja piirakkakuvio. Nama kuviot ovat William Playfairin
keksintda (ks. luku 3.1). Kuvion valintaan vaikuttaa myos se, halu-
taanko kuvata tai analysoida jotakin ilmiota. Muitakin tehokkaita

kuviotyyppeja on olemassa, mutta ne ovat harvemmin esilla. Par-
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vikuvio on varsin helppotekoinen ja sita kay-
tetaan runsaasti tieteellisissa julkaisuissa sen

vuoksi, etta sen avulla on asioiden riippuvuu-

det helppo osoittaa. Joskus voidaan kayttda a [ y 17 ¢ [ x y 17
. s . : 10 8 9 | N
my0s kahta madraasteikkoa ja kuviotyyppia 5 71 s |
- . 0ok " . 13 8 a " 1 13
yhta aikaa, esimerkiksi viiva- ja pylvaskuviota. 5 5 " | - 5
Hilaviivojen merkitsemiseen on silloin kiinni- n__8 v s § 104w
14 10 . [ ] 16 9
tettdva huomiota siten, ettd kahden eri asteik- Fan e I -t ; 2 .
|
kojen hilaviivat asettuvat paallekkain. Kuusela 12 | " 12 1§
7 5
muistuttaa, etta lopputulosta on arvioitava 5 6 0 > 10 15 2 3 5 |0
kriittisesti ja kysyttdvd muidenkin arvioitaku- B [ x | y | * D[ x |y
9 | 10 8 7
vion onnistuneisuudesta. (Kuusela 36-38.) 3 8 | 15 8 6 | 15
9 | 13 8 8
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Uutisgrafiikkaan liséttavistd kuvista ol ey ITIL " ]
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montaa mielta. Tilastografiikan tutkijat ni- ; 4 | ° .l 9 13 | ° =
PP . . . . 9 12 8 6
mittavat kuvaroinaksi grafiikkaan lisattyja ku- 7 7 s s
5 5 0 5 10 15 20 8 7 0

vaelementteja, jotka eivat sisalla tietoa vaan
koristavat kuviota. Sanomalehtigrafiikassa  Kuva 9. Taulukon ja kuvion ero sddnnénmukaisuuksien esittdmisessc
kuva on kuitenkin tilastokuvion yhteydessa (Kuusela 2000, 17; Tufte 2001, 14).
kaytetty elementti. Sen uskotaan herattavan

lukijan mielenkiintoa. Kuuselan mielesta itse



Euroalueen kriisimaiden velat ja velkasuhteet, miljardia euroa
Ranska
54

Englanti

Saksa
136

Saksa
Ranska

Englanti
134

Ranska

43 Englanti

55

Ranska

157 Englanti

17

Ranska
Saksa 32
34

Saksa

170 Englanti

81

GRAFIIKKA: EVELIINA SALOMAA, LAHDE: NY TIMES

Kuva 10. Euroalueiden kriisimaiden velat ja velkasuhteet. Suhteellinen symbolikuvio, jossa
pisteen koko esittéd velan mddirdd ja viiva velkasuhteita miljardeissa euroissa.
(New York Times.)

esitettavasta asiasta kiinnostuneet huomaa-
vat kuviot muutenkin. Han arvostelee myos
erilaisten symbolihahmojen tai kuvallisten
aiheiden kayttoa, koska ne eivat tuo uutta
tietoa ja lisadvat valekertoimen maaraa. Esi-
merkiksi suhteellista symbolikuvioita nakee
sanomalehdissa harvemmin, vaikka se sopisi
hyvin kaytettavaksi esimerkiksi piste- ja kart-

takuvioon (kuva 10).

Kuusela luokittelee kuva-aiheiset kuviot niin
sanotun kuvagraafin (kuva 11) neljaan tyyp-
piluokkaan:

1. hahmokuviot eli kuviot, joissa symbolin
koko on suhteessa sen perustana oleviin lu-
kuarvoihin,

2. yksikkésymbolikuviot, joissa kaikki sym-
bolit ovat samankokoisia ja esittavat jotakin
tiettya maarag,

3. sarjakuva- tai piirroskuviot, joissa tilas-

tokuvion perusmuoto esitetaan sarjakuvana
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tai kuvioon on liitetty sarjakuvamai-
nen kuvio,

4. tilastokuviot, joihin on lisatty ko-
riste- tai muita vastaavia kuva-aiheita.

(Kuusela 2000, 184.)

Tietokartoilla voidaan esittda puo-
lestaan paikkaan liittyvia tietoja. Esi-
merkkina yksinkertaisesta tietokar-
tasta sanomalehdessa on lokaattori
onnettomuuspaikasta. Tietokarttoja
kaytetaan suhteellisen paljon sano-
malehdessa. Niiden avulla nahdaan
helposti ilmididen maantieteellinen
jakautuminen. Temaattiset eli tee-
makartat (kuva 11) voidaan jakaa

neljaan paaryhmaan:

TILASTOKUVIOT
pylvas
viiva
piirakka
parvi
koordinaatisto

1. alueluokituskartat (koropleetti- ja ruutukartta),

2. pistesymbolikartta (pistetiheys tai suhteelinen sym-

bolikartta),

3. virtauskarta,

4, karttadiagrammit. (Kuusela 2000, 157.)

UUTISGRAFIIKKA

UUTISGRAAFIT
KUVAGRAAFIT TIETOKARTAT
hahmo alueluokitus
yksikkdsymboli (esim. koropleetti)
sarjakuva-, pistesymboli
piirroskuvio virtaus
kuvitus karttadiagrammit

Kuva 11. Uutisgrafiikan alatyypit Kuuselan (2000) teoksen pohjalta.

INFOGRAAFIT
tapahtuma
aikajana
prosessi
rakenne
arvo/mielipide

Sanomalehtigraafeissa esitetdaan usein asioita, jotka eivat ole nu-

meraalisia, eika niista siten voi tehda tilastokuviota tai taulukkoa.

Nimitan naita graafeja infograafeiksi. Silla voidaan esimerkiksi

kuvata kronologisesti jotain tapahtumaa tai ajanjaksoa, selventaa

toimintaprosesseja ja esittda rakennetta. Tieto voidaan jarjestaa



Richard Wurmanin tapaan viidella tavalla :
1. sijainnin mukaan (kartat, etdisyydet, keskindiset paik-
kasuhteet, ryhmitykset),
2. aakkosten mukaan (hakemistot, luettelot),
3. ajan mukaan (aikajanat, aikataulut, kestot),
4. kategorian mukaan (luokitukset, laadut, ominaisuu-
det, osastot) tai
5. hierarkian mukaan (arvot, statukset, merkittavyydet).

(Vapaasalo 2000, 21.)

4.2 Uutisgrafiikan rakenne

Uutisgrafiikka koostuu yksinkertaisesta perusrakenteesta, joka on
yhtendinen kaikille tilastokuvioille ja kuvioesityksille. Jokaisella
on kuitenkin oma erityisrakenteensa. Useimpien tilastokuvioi-
den rakenne perustuu suorakulmaisen koordinaatiston kayttoon.
Koordinaatisto muodostuu kahdesta kohtisuoraan toisiaan vas-
taan olevista akselista, joita kutsutaan vaaka- (x) ja pystyakseliksi
(y). Kuvion asteikon tulee olla grafiikassa tasavalinen (poikkeukse-
na puolilogaritminen kuvio). Asteikon ymparille tehtavaa kehysta

kutsutaan asteikkosuorakulmioksi (kuva 12).Tietokuvion ymparille

voidaan piirtad myos pienempi kehys, jota kutsutaan puolestaan
tietosuorakulmioksi. Kuuselan mielesta olisi visuaalisesti hyva, etta
tietosuorakulmio olisi noin 75 prosenttia asteikkosuorakulmiosta.
Merkittyjen asteikkojen on katettava ainakin tietosuorakulmion
alue. Astemerkintdihin kuuluu liséksi nimi6, joka on asteikon mit-
tayksikko. Pylvaskuvion on alettava aina nollasta valekertoimen
valttamiseksi. Huomioitavaa on, etta viivakuvion asteikon ei valt-

tamatta tarvitse alkaa nollasta. (Kuusela 2000, 30-32.)

Tavallisimmat apuviivat ovat koordinaatti- eli hila- ja viiteviivat.
Piirakkakuviossa niita ei tarvita ollenkaan. Hilaviivoilla on huo-
maamaton, mutta tarkea tehtava kuvioiden tulkinnassa ja yk-
sityiskohtien vertailussa. Viite- eli referenssiviivalla on tarkoitus
merkita kuvioon jokin tietty taso esimerkiksi keskiarvo, johon
kuviota halutaan vertailla. Viiteviivoja voidaan kayttaa pylvas-,
viiva- ja parvikuvioissa. Kvantitatiivinen tieto valitetaan kuvioiko-
neiden avulla. Niitd ovat esimerkiksi pylvaat, pisteet ja ympyrasek-
torit. Kuusela pitaa kuvioikoneita ja niihin liittyvia piirrossymbo-
leita kuviokielen keskeisena osana. Monet kuvioikoneista koostuu
erilaisista tietoalkioista, kuten piirakkakuviossa, jonka osat ovat

kulma, kaari ja niiden rajoittaman alueen pinta-ala. Kuvioikoneil-
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Kuva 12. Tilastokuvion yleiset rakenneosat ja kuvioissa kéytettdvdd terminologiaa. Vasemmalla kuvaus grafii-
kan sisdisestd hierarkiasta. Jutun hierarkiassa grafiikka sijoittuu yleensd kakkoskuvan paikalle.

la on kuvissa jarjestys, joka seuraa tiedon luonnollista jarjestysta
esimerkiksi viilkonpadivia. Jos luonnollista jarjestysta ei ole, Kuusela
suosittelee laittamaan ikonit suuruusjarjestykseen. (Kuusela 2000,
36-38.) Kuvion otsikon tulisi vastata kysymykseen mita, missa ja
milloin. Toinen tapa otsikoida kuvio on kdyttaa niin sanottua story

line- eli juoniotsikointia. Juoniotsikoinnissa sisallosta muodoste-

taan iskeva otsikko, joka kertoo kuvion ilmidsta. Sita kaytetaankin
erityisesti sanomalehteen tehdyissa uutisgrafiikoissa. Toisinaan
tarvitaan aputeksteja, esimerkiksi alahuomautusta, kun kuvion
alkioilla ei pystyta kaikkea kertomaan. Kuvioon voidaan sijoittaa
my0s teksteja ja apuviivoja, jotka auttavat kuvion ymmartamista

ja kuvioikoneiden merkityksen oivaltamista. Kuusela suosittelee,




ettd grafiikassa kaytetadan mahdollisimman vahan oheisteksteja
siten, etta "kuvio siihen liittyvine teksteineen riittaa asian ymmar-

tamiseen sellaisenaan”. (Kuusela 2000, 39-44.)

4.3 Ulkoasusaannot sanomalehdessa

Sanomalehtigraafikkoa ohjaa grafiikan perusrakenteen tunte-
muksen lisdksi ulkoasusaannot. Karjalaisessa uutisgrafiikan teke-
misessa on huomioitava grafiikan tyylikirja, visuaalinen ohjeisto,
jonka avulla perusulkoasusaannot saadaan kohdalleen. Jokaisel-
la lehdella on oma ohjeistonsa. Karjalaisen visuaalisen toimituk-
sen kadyttaa Jasso Lambergin (2011) grafiikan tyylikirjaa, joka on
kaytossa myos Etela-Suomen Sanomissa, Keskisuomalaisessa ja
Savon Sanomissa. Ohjeiston tarkoituksena on luoda uutisgrafiik-
kaan yhtendinen tyyli, josta lukija voi sen heti tunnistaa. Tyokir-
jassa maaritellaan grafiikan varipaletti ja sen kaytto, typografia
eli grafiikassa kaytettavat kirjaintyypit. Tyylikirjassa kerrotaan
my0s grafiikan sisdisesta hierarkiasta ja siitd, miten se sijoittuu
sanomalehtijutun hierarkiaan. Myos grafiikan koot suhteessa
painopintaan ja palstoihin selvidvat oppaasta. Uutisgrafiikka on
jatke lehden ulkoasun hierarkialle. Grafiikan sisalla tulisi myos

olla selkeat hierarkiset tasot (ks. kuva 12). Naiden tasojen eroja

luodaan esimerkiksi fontin pistekoon tai leikkauksen vaihteluilla

ja varieroilla.

Uutisgrafiikan tulisi olla kooltaan palstalinjojen ja peruslinjaston
mukainen. Linjat ja linjastot noudattavat suomalaista sanoma-
lehtimittaa®. Lehden peruslinjasto muodostuu taas leipatekstin
rivivdlien mukaan. Grafiikan korkeuden tulee olla jaollinen lehden
leipatekstin peruslinjaston korkeudella. Grafiikkakayton ennakko-
suunnittelua auttavat moduulikoot, joita suositellaan kaytettavik-
si uutisgrafiikkaakin tehtdessa. Koot helpottavat lehted suunnitte-
levien ja taittavien henkildiden ty6ta“®. (Lamberg 2011.) Graafik-
ko joutuu monesti tekemaan graafista isomman moduulikoon,
mita alun perin on suunniteltu. Usein kaytetty ratkaisu on sijoittaa

graafin taustalle kuva eli niin sanotusti kuvittaa graafi.

Toisinaan grafiikassa on jokin osa-alue, jonka korostaminen sel-
ventada kuvion sanomaa ja tukee jutun ndakékulmaa. Korostamista
eli kontrastia voidaan luoda esimerkiksi tehostevarilla, suurem-

malla koolla, typografisella kontrastilla tai taustavaria muuttamal-

3 Yhden palstan leveys on 44 millimetrid ja palstanvali nelja millimetria.

4 Moduulikokoina on yksipalstaisissa korkeus tulisi olla 70 mm, kakspalstaisissa joko 70
tai 140 mm, kolmipalstaisissa graafeissa korkeuden tulisi olla taas 100 mm ja viisipalstai-
sissa 160 mm.
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la. Esimerkkina piirakkakuviossa voidaan korostaa korostevarilla
yhden sektorin osuutta verrattuna muihin sektoreihin. Korostusta
ei kuitekaan pitadisi kayttaa vain koska se nayttaa hyvalta. Koroste-
vareja kaytetaan kuvioissa tarpeen mukaan, mutta varien kaytto
on myos osa kuvion vakuuttavuutta. Sanomalehdessa kaytossa
olevista vareista on vahennetty mustan maaraa, koska se voi pai-

noteknisista syista tehda varista tukkoisen. (Lamberg 2011.)

Taustavarin kaytto grafiikoissa ei ole pakollista, mutta jos sivulla
on vahan varid, niin taustavarin kdyttda suositellaan. Viivat eivat
saa olla liilan ohuita, koska painopeltien heilahtaessa ohuet viivat
karsivat eniten. Kdytettavien erivaristen linjojen valinen kontrasti
on myos oltava tarpeeksi iso, silla esimerkiksi punainen ja oranssi
voivat menna helposti sekaisin. Myds punaisen ja vihrean yhdis-
telmaa on syyta harkita punavihersokeiden takia. (Lamberg 2011.)
Vareilla on my6s symbolinen ulottuvuus, jota voi hyddyntaa tehos-
tamaan viestin ymmarrettavyytta. Oikeaan muotoon tai tekstiin
yhdistettyina varit muodostavat vahvoja ja nopeasti hahmottuvia
signaaleja. Vareja yhdistettaessa merkityksiin tulee olla tarkkana,
silld ne voivat saada pdinvastaisia merkityksia asiayhteydesta ja

kulttuuriymparistosta riippuen. (Arnkil 2007, 146.)

Kuvien kayttd uutisgrafiikassa vaihtelee eri lehdissa. Entista use-
ammin sanomalehdessa voi nahda tilastokuvion, joka on nostettu
valokuvan paalle tai joka on kuvitettu aihekuvalla. Sanomalehti
Karjalaisessa A-osan eli uutisosan kuvituksissa on kaytetty yleen-
sa valokuvaa. Uutisgrafiikkaa julkaistaan niin sanottujen vakavien
uutisten yhteydessd, jonka vuoksi graafeissa on kaytetty enem-
man valokuvia kuin piirrettya kuvaa. Ulkoasu-uudistuksen myota
kaytantd on Iéyhentynyt ja piirroskuvituksetkin sallitaan lehden

A-osassa.
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5 Grafiikkaesimerkkeja vuosilta 2011 ja 2012

Helsingin toimitukselta grafiikkatilauksia tulee ldahes joka paiva.
Grafiikkapyynnot ovat yleensa talouden, politiikan ja kotimaan
ajankohtaisten uutisten aihepiireista. Grafilkkapyynnoissa on
havaittavissa kausiluontoisuutta siten, etta tietyt uutisoitavat ta-
pahtumat toistuvat joka vuosi samaan aikaan. Taloudessa kausi-
luonteisesti valmistettavia graafeja on tilinpdatos- ja osavuosikat-
saukset seka edellisen porssivuoden analyysi. Politiikan puolella
eduskunnan vuosittainen tyoskentelyrytmi seka eduskunnan ja
hallituksen tekemat paatokset synnyttavat grafiikkaa. Myos kun-
nallis-, eduskunta-, Euroopan parlamentin- ja presidentinvaalit

seka puoluekokoukset toistuvat tietyin valiajoin.

Grafiikkaa suunnitellaan uutisten mukaan viikko kerrallaan toi-
mittajalahtoisesti. Perusuutisgraafi on kahden palstan kokoinen
pylvas- tai viivakuvio, jossa on yksi muuttuja tai samankokoinen
tietolaatikkograafi, jossa on aiheeseen liittyva kuvaelementti. Vii-

koittain valmistetaan myos isompaa eli padkuvakokoista grafiikkaa,

jotka sarkevat perinteisia tilastokuvion esitystapoja ja sanomaleh-
den moduulikokoja. Tassa luvussa avaan graafien tekoprosessia
yleensa seka perusgrafiikasta poikkeavien infograafien luonnetta ja
niiden kayttoa eri lehdissa. Graafituotannon hiljaisin aika on kesa,
jolloin on yleensa hiljaisinta uutisrintamallakin — aivan kuin koko
Suomi olisi silloin kiinni. Kaikkiaan Helsingin toimituksen ja graafi-

kon yhteistyona syntyy noin 200-300 graafia vuosittain.

5.1 Porssiyhtioiden tilinpaatokset

Helsingin toimituksen "graafinen vuosi” alkaa alkuvuodesta ti-
linpaatoksilla. Tilinpaatoksidan julkaisevat porssiyhtiot, joista
tarkeimpien tuloksista tehdaan uutisgrafiikkaa. Porssiyhtididen
tuloksia varten olen suunnitellut erikokoiset pohjat, joihin tar-
vittavat tiedot on helppo "syottad”. Grafiikkakokoa on ollut kak-
si: kolmi- ja kaksipalstainen vaihtoehto (kuvat 13 ja 14). Lahes
jokaisen yhtion tuloksesta on my®os tarjottu kahta vaihtoehtoa.
Taman lisaksi STT tarjoaa yleensa yhden palstan graafin yhtioi-
den tilinpaatoksista. Kiinnostus eri yhtidita kohtaan vaihtelee
paikkakunnittain ja monesti lehtien omat toimitukset haluavat
julkaista paikallisten yhtididen tulokset laajasti paakuvakokoi-

sella grafiikalla.
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Taulukkopohjaisen graafin tekoprosessi etenee siten, etta toi-
mittaja kerad yhtion kannalta keskeisimmat tulosluvut, joi-
ta verrataan edellisen vuoden lukuihin. Lisaksi graafissa lista-
taan yhtion paatuotteet, porssin kehitys, tilikauden plussat ja
miinukset sekd annetaan kommenttipaikka toimitusjohtajal-
le. Porssiyhtidilla on yleensa verkkosivuillaan kattavat media-

pankit, joista I0ytyy kaikki tarvittava tieto tulosgraafeja varten.

Vaikka graafissa on paljon tietoa, se on mielestani jasennelty hy-
vin. Pyydettdessa olen myos tehnyt myds viisipalstaisen graafin
istuttamalla kolmipalstaisen graafin aihekuvan paalle (kuva 15).
Tallaista grafiikan tekotapaa ei suositella, mutta itse olen kokenut
sen monien pyyntodjen ristitulessa ja sanomalehtien aikataulujen
paineessa hyvaksi ratkaisuksi. Itse nimitankin tata grafiikkatyyp-

pid kuvitusgraafiksi.

UPM

"UPM:n ndkymdt
vuoden 2012
alkupuolella ovat
melko vakaat."

Jussi Pesonen
toimitusjohtaja

UPM

Paatuotteet

Paperit, puutuotteet, tarrat ja energia

Osakekurssin kehitys, euroa

Liikevaihto, milj. euroa
Liikevoitto, milj. euroa*
Liikevoitto, % liikevaihdosta
Voitto ennen veroja, milj. euroa
Tulos/osake, euroa
Osinko/osake, euroa

Sijoitetun paaoman tuotto,%
Omavaraisuusaste, %
Henkil6sto,

josta Suomessa

* ilman kertaluonteisia eria, ** hallituksen ¢

Plussat

+ Energiantuotannossa liike-
voitto ilman kertaerid oli

42,5 prosenttia liikevaihdosta.
+ Vahva kassavirta ja tase
antavat mahdollisuudet jatkaa
yrityskauppoja ja muita
metsateollisuuden jarjestelyja.
+ Sellun hinnan pohja ohitettiin
viime vuoden lopulla ja hinta
jalleen nousussa.

10 068
682 731
6,8 8,2
417 635
0,88 1,08
0,60%* 0,55
4,4 6,6
48,6 51,5
23909 | 21869
9500 9400

psitys

Miinukset
- Sellun hinnan lasku seka
paperin ja puutuotteiden
kysynnan heikkeneminen
painoivat kannattavuutta viime
vuoden lopulla.

- Euroopan velkakriisi luo edel-
leen epdvarmuutta.

- Rakentaminen vaisua
Euroopassa, mika nakyy edel-
leen puutuotteiden heikkona
kysyntana.

UPM 2011 2010
Liikevaihto, milj. euroa 10068 8924
Liikevoitto, milj. euroa* 682 731
Liikevoitto, % liikevaihdosta 6,8 8,2
Voitto ennen veroja, milj. euroa 417 635
Tulos/osake, euroa 0,88 1,08
Osinko/osake, euroa 0,60%* 0,55
Sijoitetun padoman tuotto,% 4,4 6,6
Omavaraisuusaste, % 48,6 51,5
Henkil6std, 23909 21869
josta Suomessa 9500 9400
*ilman kertaluonteisia erig, ** hallituksen esitys

+ Energiantuotannossa liikevoitto
ilman kertaerid oli 42,5 prosenttia
liikevaihdosta.

+ Vahva kassavirta ja tase antavat
mahdollisuudet jatkaa yrityskauppoja
ja muita metsateollisuuden jarjestelyja
+ Sellun hinnan pohja ohitettiin
viime vuoden lopulla ja hinta
jalleen nousussa.

S1 12

- Sellun hinnan lasku sekd paperin ja
puutuotteiden kysynndn heikkene-
minen painoivat kannattavuutta
viime vuoden lopulla.

- Euroopan velkakriisi luo edelleen
epdvarmuutta.

- Rakentaminen vaisua Euroopassa,
mika nakyy edelleen puutuotteiden
heikkona kysyntana.

"UPM:n ndkymdit
vuoden 2012
alkupuolella ovat
melko vakaat."

Jussi Pesonen
toimitusjohtaja

KUVAT: UPM, KOONNUT: JUHA KAIHLANEN, GRAFIIKKA: EVELIINA SALOMAA

Kuva 13. UPM:n tulos 2011, koko 3p x 100 mm, tulosgraafi.

KOONNUT: JUHA KAIHLANEN, GRAFIIKKA: EVELIINA SALOMAA

Kuva 14. UPM:N tulos 2011, koko 2p x 115 mm.
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"Taantumasta
toipuminen nakyi
viime vuonna
erityisesti

toimitusma&arissa

Jussi Pesonen

~

o W |, ] 7'}
v AN ety ' 1 ‘.‘iﬁ

Liikevaihto, milj. euroa
Liikevoitto, milj. euroa*
Liikevoitto, % liikevaihdosta
Voitto ennen veroja, milj. euroa
Tulos/osake, euroa
Osinko/osake, euroa

Sijoitetun padoman tuotto, %
Omavaraisuusaste, %
Henkilosto

josta Suomessa

2010 2009

g L8
8924 | 7719
731 270
8,2 3,5
635 187
1,08 0,33
0,55 0,45
6,6 3.2
51;:5 48,6
21869 (23213
9411 |10 682

Toimitusjohtaja
Paatuotteet

Paperit, puutuotteet, tarrat ja energia

™) Osakekurssin kehitys

15

Plussat

+ Sellusta ja sahkosta
odotettavissa tana

vuonna jokseenkin yhta
suuret voitot kuin 2010

+ Paperien valmistus nouse-
massa hinnan korotusten
vetdmana vihdoin voitolliseksi
+ Tase sdilynyt vahvana yli
taantuman ja kestaa suuriakin
investointeja

* ilman kertaluonteisia erid, ** hallituksen esitys

Miinukset

- Paperien teko jai tappiolle
edelleen viime vuonna

- Vanerit tuottivat tappiota yha
viime vuonna, rakentaminen
jatkuu vaisuna

- Sahatavaramarkkinat karsivat
Euroopan rakennusalan
taantumasta, Pohjois-Afrikan ja
L&hi-idan poliittiset kriisit luovat
epavarmuutta sahavientiin

Kuva 15. UPM:n tulos 2010, koko 5p x 160 mm, kuvitusgraafi.

3y,

UT: JUHA KAIHLANEN, GRAFIIKKA: EVELIINA SALOMAA
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Euroopan rahoitusvakausvélineen ERVV:n takausvastuut 780 miljardia euroa

Euromaiden osuudet prosentteina . i - L i
1 ERVV on euroalueen valtioiden omistama erillisyhti®, joka myéntéa luottoja

5'2 Euroopan talouskr||5| > talousvaikeuksiin ajautuneille valtioille. Se luotiin kiireelld toukokuussa 2010

gréeék‘l;a Muut Kreikan pyydettyé velkakriisissdan ulkopuolisten apua. ERVV hankkii varat
’ ° uu o luottoihin pddomamarkkinoilta.
e Alankomaat 1,13% Sak
Euroopan talouskriisista on tehty 572% aksa _ T :
’ \. 2715 % Alun perin ERVV:n takausten yhteismé&ara oli 440 miljardia euroa, joka
. . Espanja kaytannossa tarkoitti kolmen A:n luottoluokituksella noin 250 miljardin euron
2011-2012 aikana monta grafiik- 11,90 % lainanantokykya.
Irlanti

. . . . Viime kevaéna haluttiin todellinen lainanantokyky korottaa 440 miljardiin
L)
kaa' ASIa on monImUtkalnen Ja 1.59% euroon, mink& vuoksi takausvastuut nostettiin 780 miljardiin euroon. Tésta

Portuga_li/. \ Itavalta 726 miljardia euroa on kaytettavissa olevia takauksia, koska Kreikka, Irlanti ja

sen kasittamista hankaloittavat 251% Portugali eivat anna takauksia.

> Suomen takausvastuut ovat nousseet 7,92 miljardista eurosta 1 3,97

miljardiin euroon.

useat kirjainlyhenteet. Aihees-

ta on tehty useita graafeja’ JOISta ltalia ERVV:n paatokset edellyttévat euroalueen valtioilta yksimielisyytta.
. X . 17,91 % Takauspaatokset viedaan aina Suomessa eduskuntaan.
osa on ollut onnistuneita ja osa
Slovakia > Euroopan vakausmekanismi EVM ottaa ERVV:n tehtdvéat heindkuun
vahemman onnistuneita. Tyo- alussa 2013.

prosessi on edennyt kutakuinkin

Euroalueen valtiolle voidaan ERVV voi
. .. . e . 5 i . antaa lainaa sen rahoituslaitosten . . )
seuraavasti: toimittaja on Kirjoit- | syt 1 Euroalucen valioill 2 padomitiamista varten. Lainaa 3 poikkeuksallisesti
|

olevat muutokset lisaéavat ERVV:n voidaan antaa voidaan antaa myés valtioills. ioil hankkia euroalueen
M ennakollista tukea. St EMER MPISVEIIELILE, [l M valtion joukkovelkakirjoja
ei ole vahvistettu talouden

L jalkimarkkinoilta.
sopeutumisohjelmaa.

puitesopimukseen kolme tukivélinetta:

tanut tekstin, josta graafikko on

yritté nyt Saada a i kaan hel pos_ KOONNUT: JUHA KAIHLANEN, GRAFIIKKA: EVELIINA SALOMAA, LAHDE: VALTIOVARAINMINISTERIO

ti luettavan graafisen esityksen ) ;. )
Kuva 16. Euroopan rahoitusvakausvdline ERVV, koko 5p x 150 mm, infograafi.

seuraavan pdivan lehteen. Teks-

tipainotteisten infograafien ongelmana on, etta niiden tekemi- kaytetty kuvaroinaksikin maariteltya 3D-tekniikkaa, se on mie-
seen tarvittaisiin enemman aikaa ja sisallon editointia. Toiseksi lestani onnistunut tuomaan graafin sanoman esiin selvasti,
graafikon on vaikeaa pilkkoa tekstipotkoa ja jarjestaa siita visu- mielenkiintoisesti ja loogisessa jarjestyksessa. Tasta graafista sain

aaliseksi esitykseksi, jos asia on vaikeaselkoinen. Kuvassa 16 on myds positiivista palautetta julkaisemisen jalkeen. Myds Kaleva,

yksi onnistuneimmista aihepiirin graafeista. Vaikka siihen on joka yleensa poistaa kaikki kuvaelementit graafeista, julkaisi graa-



fin tallaisenaan. Toisia vastaavan aihepiirin graa-

feja Kalevassa muokattiin paljonkin.

5.3 Porssivuoden grafiikkapaketti 2011

Helmikuussa on vuotuisen pdrssisivun teon
aika. Sivun materiaalien suunnittelemiseen
ja toteutukseen kdytetaan aikaa tavallis-
ta enemman. Porssivuoden sivuun tehddan
noin kahdeksan tilastograafia, joita yhteistyo-
kumppanilehdet voivat kayttaa haluamallaan
tavalla. Juttuun tarjotaan myo6s paakuvitusta,
joka yleensa on ollut piirretty tai muilla tek-
niikoilla toteutettu. Kuvituksen suunnittelu
alkaa toimittajan kanssa jo toimeksiannosta.
Toimeksiantovaiheessa toimittajalla on yleensa pohja-ajatus
jutun sisallosta ja uutiskarjesta. Vuoden 2011 valmistamani ku-
vitus nojasi Nokian markkina-arvosta kertovaan tilastoon (kuva
17). Sen viesti oli, etta Nokian markkina-arvon romahti samaan
aikaan, kun Helsingin porssin 30 suurinta yhtiéta paransivat
arvoaan. Tassakin on kyse niin sanotusta kuvitusgraafista, jon-

ka tarkoituksena on tuoda ilmio esiin. Nokian markkina-arvon

222 g
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(ilman Nokiaa, pankkeja- ja vakuulusihtigt!;

Kuva 17. Pérssivuoden 2010 sivun péidkuva, koko 4p x 135 mm, kuvitusgraafi.

laskua on korostettu viivakuvion sijaan pienenevien nuolien
avulla. Lisaksi vuoden 2000 mittayksikon luku on verrattain
isompi kuin vuoden 2010 luku. Vastaavasti Helsingin porssiyh-
tididen vuoden 2000 luku on pienempi kuin vuoden 2010 luku.
Lukujen ja kuvioikonien suhteellista suuruutta en laskenut, jo-
ten Tuften valekerroin on tdssa esimerkissa varmasti isompi kuin

yksi.

32



Sijoitin tilaston Nokian ikonin eli markkinoille tulleen
dlypuhelimen naytolle: puhelimien myynnin alamaki
alleviivasi Nokian alamakea. Tilastografiikan tutkijoi-
den mielesta kyse voi olla turhasta grafiikan koristelus-
ta, mutta mielestani kuvituksen kaltaisille graafeille on

my0s tilausta. Padakuvitusgraafin kokoversioita lahetet-
tiin nelipalstaisen lisaksi myos viisi- ja kuusipalstainen
versio. Sivulle taitettuna sen ja kahdeksan muun tilas-

tograafin yhteensopivuutta voi arvioida kuvasta 18.

Sivulla on yksipalstaiset graafit: "Porssin 2010 TOP 5" ja
"Pdrssisanastoa”. Lisaksi kolmen palstan graafi: "Helsin-
gin porssin kaikkien yritysten osingot 2000-2011" ja
kaksipalstaiset graafit: "30 suurinta porssiyhtioita vuon-
na 2010" "P/E 2000-2010" "Osinko/ tulos, 2000-2010",
"Oman padaoman tuotto, 2000-2010", "Markkina-arvo
2000-2010" Nama kahdeksan graafielementtia paivi-
tetaan vuosittain uusilla luvuilla, kuten tanakin kevaa-
na vuoden 2011 porssivuoden osalta. Yhteistydkump-
panilehdet valitsevat tarjottujen graafien joukosta ne,

jotka haluavat julkaista.

Kuva 18. Pdrssivuosi 2010 sivun kokonaisuus, julkaistu
19.2.2011 Karjalaisessa.
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5.4 Porssivuoden grafiikkapaketti 2012

Porssivuoden 2011 kuvituksessa haluttiin tuoda esiin tiettyjen yh-
tididen positiivinen nousu markkinoilla, kun taas samaan aikaan
toiset tulivat ryminalla alas. Talla kertaa tilastoa ei otettu kuvituk-
sen pohjaksi, vaan toimittaja antoi kuvituksen ideointiin nouse-
vien ja laskevien yhtididen nimet, joita tilastografiikan kaltaisesti

haluttiin asetella kuvitukseksi.

Kuva 19. Pérssivuosi 2011 -sivun kuvitus.

Muutaman pdivan hauduttelun jalkeen sain idean lennokeista,
jotka lentavat korkeuksiin ja tulevat alas. Taittelin A4-kokoiselle ar-
kille tulostetuista yhtionimista lennokit, jotka kuvasin ja kasittelin
Adoben Photoshop- ja lllustrator-ohjelmilla porssisivun kuvituk-
seksi (kuva 19). Olin tyytyvdinen kuvitukseeni, mutta toimittajalle
jouduin perustelemaan sita jonkin aikaa. Keskustelussa toimittajan
kanssa pohdittiin my0s selittavien tekstien tarvetta kuvituksessa.
Kollegoille suunnatun kyselykierroksen jalkeen kuvitus sai hyvak-
synnan, silla se ymmarrettiin ilman tekstiakin hyvin. Kuvituksesta

tehtiin kaksi versiota tummalla ja vaalealla taustalla°.

Porssisivun iso materiaalimaara antaa valinnanvapautta, jota leh-
det mielellaan kayttavat. Kuvan 21 vertailussa on nahtavissa tiet-
tyjen lehtien grafiikkakdytantdjen linjaukset. Esimerkiksi Kalevas-
sa ei kdyteta grafiikkaa, jossa on kuvaelementteja. Porssivuoden
kuvitus ei mydskaan paatynyt heidan sivuilleen. Kalevassa julkais-
tu porssivuoden grafiikka on kasitelty ja muokattu heidan oman
visuaalisen ohjeiston mukaisesti, myos sisaltdja on jonkin verran
muuteltu. Turun Sanomissa puolestaan kdytetaan padkuvissa isoa

kuuden palstan kuvakokoa. Pohjalaisessa on kadytetty koko lahe-

5 Sanomalehtikuvittajan tyon problematiikkaa on avannut hyvin Maria Sofia Miettinen
(2004) Kuinka kerron kuvalla? -opinndytetydssaan.
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tetty graafimateriaali, ja Pohjalaisessa grafiikan ulko-
asua on muokattu grafiikan ulkoasuohjeiston mukai-

seksi ja kuvakokojakin on hieman muokattu.

Keskisuomalaisessa ja Karjalaisessa grafiikan ulkoasu
on yhtendinen. Molemmissa on my6s kaytetty kuusi
graafia. Ainoastaan padkuvavalinta ja taittoratkaisut
erottavat sivut toisistaan: Keskisuomalaisessa sivu on
taitettu seitsemalle palstalle, kun taas Karjalaisessa
kahdeksan palstan tilaan. Karjalaisen sivu on ilma-
vampi pdakuvan vaaleataustaisuuden ja suuremman
palstatilan kdyton vuoksi (kuva 20). Keskisuomalaises-
sa on paadytty myds erikoiseen taittopalaratkaisuun

sijoittamalla yksipalstainen "Kestomenestyjat”-graafi

leipatekstiin alkuun.

Kuva 20. Vuoden 2011 pérssisivun kokonaisuus, julkaistu
Karjalaisessa 21.2.2011.
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Viiden lehden vuoden 2011 porssisivujen taittovalinnat
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“Markkina-arvo 2000-2011"
“Helsingin porssin kaikkien
yritysten osingot 2000-2012"
“Pdrssisanastoa”

! POHJALAINEN ¢

e :._E;.j_u
Rapo ihmettelee =

henkiliston miifiri,
Rauhala puolustaa

Pohjalainen

- kuvitus 5p tumma

- 9 graafia:

“30 suurinta porssiyhtiota
vuonna 2011”
“Kestomenestyjat”
“Helsingin porssin kaikkien
yritysten osingot 2000-2012"
“Pdrssisanastoa”

“Porssin 2011 TOP 5”
“Oman padaoman tuotto
2000-2011"

“Osinko/ tulos 2011”

“P/E luku 2000-2011"
“Markkina-arvo 2000-2011"

Kuva 21. Vuoden 2011 pérssisivun grafiikkavalinnat viidessd eri lehdessd.

tuus, uri Martinmak

UOMALAINE!
W

Keskisuomalainen

- kuvitus 5p tumma

- 6 graafia:
“Kestomenestyjat”
“Helsingin porssin kaikkien
yritysten osingot 2000-2012"
“Porssin 2011 TOP 5”

“Oman paaoman tuotto
2000-2011"

“Markkina-arvo 2000-2011"
“Porssisanastoa”

Karjalainen

- kuvitus 6p vaalea
- 6 graafia:

“Kestomenestyjat”
“Pdrssisanastoa”

“Pdrssin 2011 TOP 5”
“Helsingin porssin kaikkien
yritysten osingot 2000-2012"
“Oman paaoman tuotto
2000-2011"

“Markkina-arvo 2000-2011"



5.5 Eduskunta- ja presidentinvaalit

Seuraava esimerkki (kuva 22) kasittelee
eduskuntavaalien vaalikustannuksia. Pylvas-
grafiikka valmistettiin Helsingin toimituksen
keraamasta kyselyaineistosta. Vastaajat oli-
vat puolueittain ilmoittaneet, kuinka monta
tuhatta euroa heidan ehdokkuutensa mak-
soi eduskuntavaaleissa. Grafiikkaa lahdet-
tiin tekemaan toimittajan visuaalisen idean
pohjalta: ideana oli esittaa tilasto siten, etta
se upotettaisiin eduskuntatalon pylvaisiin.
Graafilla oli tiukka aikataulu, sillad se valmis-

tettiin seuraavan paivan lehteen.

Ehdokkuus maksaa tuhansia euroja

I
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Kyselyyn vastanneita Kesk. Kok. SDP Vihr. Vas. KD RKP Ps. (Luvut pylvaissa ovat
YHTEENSA Vastaajia 98 Vastaajia 68 Vastaajia 101 Vastaajia 107  Vastaajia 107 Vastaajia 69 Vastaajia22  Vastaajia 101 vastaajien méaria)

GRAFIIKKA: EVELIINA SALOMAA

Kuva 22. Puolueiden vaalirahoitus eduskuntavaaleissa, pylvéisgrafiikka.

Vastauksien perusteella tehdyt pylvaat eivat kuitenkaan olleet vahiten. Toimittajan toivomuksesta lisatyt vastaajien lukumaarat

verrannollista kokonaiskuvaa vastanneiden madrien perusteella. pylvdissa saattavat sotkea lukijaa, mutta niille on annettu selkea

Neuvoteltuani esimieheni kanssa paadyin laskemaan vastauksis- selite graafin alareunassa. Tata grafiikkaa valmistaessa nousivat

ta myos prosentuaaliset luvut. Graafi on mielestani kohtalaisen ensimmaista kertaa etdatyoskentelyn kommunikointiongelmat

onnistunut, silld sen sanoma tulee mutkattomasti ilmi: pienim- esiin. Monilta vaarinkasityksilta ja turhalta tyolta oltaisiin valtytty,

pien puolueiden ehdokkaat ovat maksaneet ehdokkuudestaan jos toimittaja tai graafikko olisivat voineet keskustella kasvokkain



Presidentinvaalit 22.1.2012

Pekka Haavisto (vihr): Timo Soini (ps):

(IYLE

| Suuri vaalikeskustelu)

%
o

>
i EeetL
Eva Biaudet (r): éPaavo Arhinméki (vas):

Paavo Vayrynen (kesk):g Paavo Lipponen (sd): Sauli Niinistd (kok): Sari Essayah (kd):
Rauhallinen esiintymi-é |
+ nen ja harkitut
kannanotot. Léysi

Onnistui nostamaan Oli jattanyt liiallisen Hyvia véliheittoja: | Esiintyi rauhallisesti. Esiintyi selkedsti.
+ esille arviot : +itsekorostuksen §+"Minun aikananiei | +Onnistui + Keksi arktisen
: puolustusvoimien ; kotiin. Rauhallinen ja olisi ollut epaselvyyt- : laittamaan Vayrysen | alueen yhteistyon
kansainvaliset tilanteet  :

leikkauksista, jota | jdsennelty esiintyminen. ti" “Bushin kanssa
ulkopolitiikasta, jolloin vastusti. Hiukset laitettu. gva\koisessa talossa” jne.
presidenttind puuttuisi i Puolusti tiukasti uutta i tukemisesta.
hallitusneuvotteluihin. H i

i ahtaalle, kun tama syytti f Venajin kanssa esimerkik-: Aktiivinen.
i Niinistoa Nato-jésenyyden: si6ljyonnettomuuksissa.

Nappasi lahes kaiken : Tentin onnistuja.
+ ajan kaksinkamp- + Selkeiti mielipitei-
pailussa Lipposelta. ta. Puolusti sananva-
| pautta, uutta perustusla-

i kia ja sai muut ehdokkaat

i omalle kannalleen

s Puuttuisi i perustuslakia ja vakuutti
presidenttind muita i antavansa hallitukselle
i ehdokkaita hanakammin i tydrauhan,

i sisdpoliittisiin asioihin. J&i :

i altavastaajaksi, kun
Niinisto tivasi, missa han
on kannattanut Natoon
i liittymista,

{ B Yritti huulenheit-
B Varmisteliko jo i toa, joka ei toimi ehdokas-
mielipidemittausten : joukossa.
lupaamaan kakkospaikkaa.;

| J4i kaksinkamppai-i
Varovaisuus paistoi lapi. :

i lussa Biaudetin kanssa

i kuunteluoppilaaksi.

i Arsyyntyi jélleen Vdyrysen
i kommenteista.

| W passailimonessa | 5 taka-alalle.

i esimerkiksi yhteisissa

| m— Pitkahkoja i sotaharjoituksissa Venajan

i puheenvuoroja, joista i kanssa.
i asiassa muiden mielipitei- | i villakoiran ytimen
ta. 3 i loytaminen olivaikeaa, | mmmm

i Jai aika-ajoin sivuun
i keskustelusta.

KOONNUT: VESA SOMPPI, HEIKKI VENTO, KUVAT: COMPIC, GRAFIIKKA: EVELIINA SALOMAA

Kuva 23. Presidentinvaalit 2012 ja Ylen suuri vaalikeskusteluarvio, koko 6p x 100 mm, taulukkograafi.

ja piirtaa graafin hahmotelman ruutupaperille. Tama ty6tapa on

lisattavissa myos sahkadisesti tapahtuvaan kommunikaatioon.

Helsingin toimituksen graafikon arjessa nakyy vahvasti vaaliaika,
tuoreimpana esimerkkina presidentinvaalit. Ennen vaaleja teh-
tiin isoja grafiikkapaketteja ehdokkaista, joiden arvomaailmaa,
suosiota ja jopa pukeutusmistyyleja vertailtiin. Trendinad viime
vaaleissa oli myos vertailla ehdokkaiden onnistumista suurissa

vaalipaneeleissa. Helsingin toimitus teki my6s omansa. Panee-

liarvioihin tein jopa kolme erilaista infograafipohjaa. Viimeisia
vaalipaneeleita varten tein kuvan 23 pohjat etukateen. Sita kay-
tettiin eri tv-kanavien vaalipaneeleista eri savyissa. Paneelin paa-
tyttya toimittajilta alkoi sahkopostitse tulla tekstiarvioita, jotka
sijoitin pohjaan ehdokkaiden kohdalle. Nain graafi saatiin lahte-
maan mahdollisimman nopeasti eteenpain. Esimerkiksi Karjalai-
sessa arviograafi julkaistiin pelkan otsikon ja ingressin alla kak-
kosjutun tilassa. Graafi itsessaan valitti kaiken tarvittavan tiedon

aiheesta.
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Presidentti vaihtuu eduskunnassa, jddahyvdiset ja tervehdykset linnassa 1.3.2012

EDUSKUNTATALO -
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Tasavallan presidentti Tarja Halonen tarkastaa
kunniakomppanian Eduskuntatalon edessa.

1 1 ,5 5 Eduskunnan taysistunto alkaa

- Tehtdvan jattavan presidentin
Tarja Halosen puhe eduskunnalle.
« Eduskunnan puhemiehen Eero Heindluoman
tervehdys Haloselle.
- Presidenttind aloittava Sauli Niinisto
antaa Suomen perustuslain 56 §:ssé saadetyn
juhlallisen vakuutuksen.
- Eduskunnan puhemies Eero Heindluoma
esittdd eduskunnan tervehdyksen Niinistolle.
- Tasavallan presidentti Sauli Niinistd
puhuu eduskunnalle.

12.45

Presidentit poistuvat Eduskuntatalon padovesta
ja tasavallan presidentti Sauli Niinisté tarkastaa
kunniakomppanian Eduskuntatalon edessa.

Presidenttipariskuntien tervehdykset, i
joita voi seurata Kauppatorilta tai

ﬁ ﬂ Il \f . Pohjois-Esplanadilta.
] | iy, |

i
L

[
]
1 2 .5 5 Presidentit saapuvat Presidentinlinnaan ja tervehtivat
Parveke puolisoineen kansalaisia linnan parvekkeelta.

1 3'30 Presidentti Tarja Halonen puolisoineen hyvastelee edustustojen paalliksita Peilisalissa.
Peilisali Halonen pitéa jaahyvaispuheen, johon diplomaattikunnan vanhin vastaa.

1 3 50 Presidentti Tarja Halonen puolisoineen hyvastelee valtioneuvoston,
> ylimpien valtioelinten edustajat ja valtionhallinnon korkeimmat virkamiehet.

Valtiosali Halonen pit& puheen, johon paaministeri Jyrki Katainen vastaa.

Presidentti Sauli Niinisto tervehtii edustus-
14.20

tojen paallikoita Peilisalissa. Diplomaatti- Onnittelukirja

Peilisali kunnan vanhin esittaa tervehdyksen ja +1.3.klo 10-16
onnittelut, joihin presidentti vastaa. Yleisd voi péévartion aula,
kirjoittaa Mariankatu 1
onnittelut +2.3.klo 10-16
1 4.40 Presidentti Sauli Niinisto tervehtii uudelle Presidentinlinnan

valtioneuvoston, ylimpien valtioelinten
edustajat ja valtionhallinnon korkeim-
mat virkamiehet, Paaministeri Jyrki

presidentille
Katainen pitad puheen, johon presidentti \

vastaa. 3 -

Mariankadun aula,

Valtiosali
Mariankatu 2

KOONNUT: KIRSI TURKKI, KUVAT: LEHTIKUVA, GRAFIIKKA: EVELINA SALOMAA

Kuva 24. Presidentin vaihdospdivdn tapahtumat, koko 6 palstaa x 160 mm, aikataulugraaf.

Presidentin vaihdoksesta tehtiin aikataulugraafi (kuva 24), jos-
sa presidentin vaihdospaivan tapahtumat laitettiin aikajarjes-
tykseen. Alun perin toimittaja visioi graafista Helsingin karttaa,
jossa tapahtumapaikat olisivat olleet 3D-mallinnoksina. Tallgin
graafin tekemiseen olisi pitanyt varata pitempi aika ja isompi

palstatila. Loppujen lopuksi paadyttiin tekemaan viisi- ja kuu-

sipalstainen grafiikka, josta pdivan tapahtumat kayvat selville.
Lisaksi graafiin ujutettiin kuvaelementteja kuvittamaan tapah-
tumia ja selventamaan, mita missakin tapahtuisi. Sanomalehti
Kalevalle valmistettiin tasta oma versionsa, jossa kaikki "koriste-
elementit” eli kuvat oli riisuttu ja graafista on tehty tietolaatik-

komainen versio.



5.6 Varuskuntauudistus

Kevaan 2012 suuri uutinen oli varuskuntauu-
distus. Paatoksen pohjalta syntyi karttagraafi
(kuva 25). Neuvoteltuani toimittajan kanssa,
paadyin sijoittamaan karttapohjaan vain lak-
kautettavat varuskunnat. Karttaan merkittiin
toisiinsa yhdistettavat varuskunnat. Alas sa-
vytettyihin tietopalkkeihin avattiin millainen
Suomen puolustusvoimat olisi vuonna 2015

varuskuntalakkautusten ja -liitosten jalkeen.

Tekemani graafi ei ole selkein mahdollinen
esitys, koska graafin sisdinen jako tekee siita
hieman epaselvan ja sekavan. Graafin sisallén
olisi voinut esittaa kokonaisuudessaan kart-
tapohjalla, joka olisi paremmin tuonut esiin,

miten Suomen puolustus maantieteellisesti

muuttuu. Siten lukija olisi voinut verrata lakkautettavien varus-

kuntien sijaintia sdilytettavien varuskuntien sijaintiin.

Kuusi joukko-osastoa lakkautetaan

Lakkautetaan vuoden 2013 lopussa

n Pohjois-Karjalan prikaati, Kontiolahti
E Kotkan rannikkopataljoona (joukkoyksikké)

E Iimavoimien teknillinen koulu, Jdmsd

Lakkautetaan vuoden 2014 lopussa

n Pioneerirykmentti, Keuruu

H Hameen rykmentti, Lahti

H Lentosotakoulu, Kauhava

Maa-, meri- ja ilmavoimat 2015

Maavoimat - Aluetoimistot:

Tampere, Jyvéskyla ja Lahti
- Karjalan prikaati,
Kouvola (Vekaranjdrvi)

- Aluetoimistot:

Kouvola ja Mikkeli

- Kainuun prikaati, Kajaani
+ Aluetoimistot:

Oulu, Kuopio ja Joensuu

- Jadkériprikaati,
Sodankyld-Rovaniemi

« Aluetoimisto, Rovaniemi

Maavoimien esikunta, Mikkeli

8 JOUKKO-OSASTOA

12 ALUETOIMISTOA

- Kaartin jaakarirykmentti,
Helsinki « Aluetoimisto

- Porin prikaati,
Sdkyld-Kankaanpdd

« Aluetoimistot: Vaasa ja Turku
- Panssariprikaati,
Hattula—Riihiméki

.

Liitetddn vuoden 2014 lopussa /_J
- toiminta jatkuu osana laajempaa joukko-osastoa |

Lapin limatorjuntarykmentti (Rovaniemi) \\
\

. j Jaakariprikaatiin (Sodankyld)

Reserviupseerikoulu (Hamina)
. ﬂ Maasotakouluun (Lappeenranta)
L4

Sodankyla
? Viestirykmentti (Rithimdki)
. j Panssariprikaatiin (Hattula)

'?f Tykistoprikaati (Kankaanpdd)
{ Porin Prikaatiin (Sékyld)
Pl

Rovaniemi

- Utin jadkéarirykmentti,
Kouvola (Utti)
— Maasotakoulu, Lappeenranta

4 SOTILASSOITTOKUNTAA

- Lapin soittokunta, Rovaniemi
- Maavoimien soittokunta,
Lappeenranta

— Kaartin soittokunta, Helsinki
- Puolustusvoimien
varusmiessoittokunta,
Hattula

Merivoimat Ilmavoimat
Merivoimien esikunta, Turku

4 JOUKKO-OSASTOA
SOTILASSOITTOKUNTA

- Laivastojoukko-osasto, Turku (Pansio)

limavoimien esikunta, Jyviskyla (Tikkakoski)

4 JOUKKO-OSASTOA
SOTILASSOITTOKUNTA

- Havittajajoukko-osasto, Rovaniemi

- Rannikkojoukko-osasto, Upinniemi

- Uudenmaan prikaati, Raasepori

— Merisotakoulu, Helsinki (Suomenlinna)
Merivoimien soittokunta, Turku

- Havittajajoukko-osasto, Siilinjdrvi (Rissala)

- Kuljetus-ja tutkimusjoukko-osasto, Pirkkala
- limasotakoulu, Jyvdiskyld (Tikkakoski)
Ilimavoimien soittokunta, Jyviskyld (Tikkakoski)

GRAFIIKKA: EVELINA SALOMAA, LAHDE: PUOLUSTUSVOIMAT

Kuva 25. Varuskuntauudistus, koko 5 palstaa x 200 mm, karttagraafi.

Mybhemmin tein oman lehden kdyttoon uuden graafin samasta

aiheesta, johon alueellista nakdkulmaa korostettiin enemman.



6 Palautekyselyn tulokset

Palautekysely (liite 1) toteutettiin huhtikuussa 2012 sahkoisesti.
Sen linkki lahetettiin saateviesteineen seitseman sanomalehden
grafiikkaosoitteisiin ja talousosastoille seka niista vastaaville hen-
kiloille. Kysely suunnattiin taloustoimituksen esimiehille ja ulko-
asusta vastaaville henkil6ille, Helsingin toimitukselle seka kaikille

niille, jotka tydskentelevat grafiikan parissa.

Kyselyyn vastasi 24 henkiloa eri toimituksista (kuva 26). Heista
miehia oli 66,7 prosenttia ja naisia 33,3 prosenttia. Ikdjakaumal-
taan 46-55-vuotiaita oli eniten (33,3 %), seuraavaksi eniten oli
26-35-vuotiaita (25 %) ja 56-65-vuotiaita (25 %). Vastanneista
vahiten oli 36-45-vuotiaita (12,5 %) ja 18-25-vuotiaita (4,2 %).
Prosentuaalisesti eniten vastanneita tuli Karjalaisesta (33,4 %) ja
seuraavaksi eniten Helsingin toimituksesta (20,8 %). Vahiten vas-
tanneita oli Savon Sanomista (4,2 %) seka Pohjalaisesta (0 %).
Pohjalaisen vastausprosentti selittyi silld, etta samat henkil6t toi-

mittavat myos sanomalehti llkkaa. Vastanneista toimittajia oli 58,4

prosenttia, graafikoita 20,8 prosenttia ja muita 20,8 prosenttia
(uutis-, toimitus- ja ulkoasupaallikko, graafikko-kuvaaja-taittaja).
Vastaajat olen jaotellut analysointia varten ammattinimikkeen
mukaisesti toimittajiin, graafikoihin ja graafikko-taittaja-kuvaa-

jaan seka muiden vastauksiin. (Liite 2.)

6.1 Uutisgrafiikka ja sen tehtava

Kyselyn perusteella uutisgrafiikaksi mielletaan sanomalehdessa la-
hes kaikki visuaaliset elementit. Vaikuttaa siltd, etta uutisgrafiikan
tehtava on helpompi maarittaa kuin kysymys siita, mita uutisgra-
fiikka on (liite 2, 1). Graafikot ja osa toimittajista osaavat maaritella
uutisgrafiikaksi perustilastokuviot, taulukot, kartat ja lokaattorit.
Sen lisaksi esiintyy kuvauksia, jotka eivat mahdu edella mainittui-
hin grafilkkkamuotteihin. Yhteen liitetddn useampi elementti:

"~ Kuvista, tekstistd ja taulukoista koottu kokonaisuus. Piir-
rokset ja kartat, karikatyyrit tai tekniset réjdytyskuvat. Teksti,
joka on paloiteltu ja sommiteltu luettavampaan muotoon.”
(id 39, Helsingin toimituksen toimittaja.)

"Uutisgrafiikka ndyttéd mistd on kyse, kaikkea ei tarvitse
sanoa tekstind. Graafissa voi myds avata vaikeaselkoista
asiaa (tekstipainotteisestikin), jonka selittdminen jutussa
olisi mahdotonta. Grafiikalla voi kertoa esim. tapahtumien
kulusta niin, ettd asia hahmottuu monipuolisesti nopeasti.
—="(id 52, Turun Sanomien ulkoasupddillikké.)
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1. Sukupuoli
naisia
333%
miehii Vastanneita
66.7 % yhteensd 24
3. Ammattinimike

graafikko - 20,8 % : :

kuvaaja | 0,0 %

taittaja | 0,0 %

0 10 20 30 40 50 60

*uutispddllikkd, graafikko-kuvaaja-taittaja, toimituspddllikks,

ulkoasupddllikké

2.1ka
prosenttia
42%
18-25  26-35 36-45 46-55 56-65
-vuotiaat
4. Yhteistyotaho
Savon Sanomat
Keskisuomalainen 42 o
8,3 %
Karjalainen
Kaleva 334%
8,3 %
likka ja Pohjalainen*

8,3%

Turun Sanomat
16,7 %

Helsingin toimitus
20,8 %

* Samat henkil6t tomittavat sekd llkkaa etté Pohjalaista.

Kuva 26. Palautekyselyyn vastanneiden sukupuoli, ikdjakauma, toimitus ja ammattinimike (liite 2, kuviot 1-4).



Edelld mainitut kuvaukset uutisgrafiikasta niputan infograafin
madritteen alle. Kaksi graafikkoa mainitsevat infografiikan yhtena
uutisgrafiikan muotona. Toinen heista kuvailee sita nain:

"Vektoripiirros esim. onnettomuuden kulusta, muu kuvi-
tusta sisdltdvd informaatiograffa.” (id 20, Savon Sanomien
graafikko-taittaja-kuvaaja.)

Joissain vastauksissa uutisgrafiikka on madritelty informaation ka-

sitteen kautta:

“Jutun informatiivisuuteen painottuva visuaalinen element-
ti” (id 35, Karjalaisen toimituspdidillikké.)

“Informatiivista graafista esitystd.” (id 19, Karjalaisen toi-
mittaja.)

Useat toimittajat nakevat uutisgrafiikan osana uutiskokonaisuut-
ta. Uutisgrafiikan tehtava (liite 2, 2) onkin monien toimittajien
mielesta uutisjutun tdydentaminen visuaalisesti. Uutisgrafiikalla
on monissa vastauksissa kaksijakoinen rooli: toisaalta uutisen yk-
sityiskohtien ja numeraalisten asioiden esittdjana, ja toisaalta vi-
suaalinen rooli jutun eldavoittamisessa ja kuvittamisessa. Useiden
toimittajien mielesta uutisgrafiikka lisda lehden luettavuutta ja
jutun houkuttelevuutta.

"Grafiikka toimii houkuttimena, joka saa lukijat pysdhty-
mddn jutun ddreen. Grafiikka kiteyttdd uutisen ydinkohdat,
avaa vaikeat asiat tai tarjoaa lisdtietoa. Numeeriset asiat
on jdrkevintd esittdd graafisessa muodossa.” (id 28, Turun
Sanomien toimittaja.)

“Se eldvaittdd juttua ja kertoo numeraaliset asiat niin, ettei
niité tarvitse upottaa tekstiin. Hyvd grafiikka houkuttelee
lukijaa myés tarttumaan juttuun.” (id 46, Kalevan toimitta-
ja.)

“Antaa liscitietoa aiheesta, esimerkiksi sellaista numeraalis-
ta tietoa, jota on muutoin vaikea mahduttaa juttuun. Lisdk-
si uutisgrafiikka kuvittaa jutun.” (id 19, Karjalaisen toimitta-

ja.)
Vastaajat nakevat myo0s, ettd hyva uutisgrafiikka tiivistaa jutun
asian niin, etta lukija ymmartaa sen yhdella silmayksella. Grafiikka

helpottaa uutisen havainnointia ja ymmartamista.

“Tiivistdd asian niin, ettd lukija ymmdirtdd ydinkysymykset
muutamalla silmdykselld. Antaa oivalluksen ilon lukijalle.
Herdttdd lukemaan myés jutun.” (id 37, Helsingin toimituk-
sen toimittaja.)

“Grafiikka tukee uutista ja pdinvastoin, ne kulkevat taval-
laan kuin kdsi kddessd. Grafiikasta lukija myds hahmottaa
tekstid nopeammin jonkun asian.” (id 46, Kalevan toimitta-

ja.)

“Grafiikka tiivistdd, selventdd, saa kiinnostumaan, nopeut-
taa jutun informaation sisdistdmistd, auttaa omaksumaan
tiedon. Uutisgrafiikkakin voi olla kuvaan tai kuvitukseen
verrattava pitkdlle visuaalinen elementti, joka tuo tiedon
lisciksi myos mielihyvdd.” (id 35, Karjalaisen toimituspddillik-
ko.)

"Pysdyttdd lukija jutun ddrelle, vdlittdd tietoa nopeasti ja
selvittdd vaikeita kokonaisuuksia.” (id 52, Turun Sanomien
ulkoasupddillikké.)
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Muutamassa toimittajan kommentissa nahddaan uutisgrafiikan
rooli itsendisena tai sellaisena, etta lehtijutun voi sen jalkeen jat-
taa jopa lukematta. Graafikot itse nakevat uutisgrafiikan tehtavan
myds visuaalisuuden kautta:

“Grafiikan avulla voidaan tuoda lisctietoa uutiseen, silloin
kun ilmiétd on vaikea selittdd pelkdstddn verbaalisesti. Gra-
fiikalla voidaan myds korostaa tai painottaa yksityiskohtia,
tai laatia tiivistys siitd, missd uutisessa on kyse. Hyvin tehty
graafinen esitys myos kiinnittdd lukijan huomion visuaali-
suudella.” (id 76, Keskisuomalaisen graafikko.)

"Antaa lisdinformaatiota jutulle ja/tai kertoa (usein kuval-
lisesti) asioista, jotka olisivat liian vaikeita jutussa selitettd-
vdiksi. Antaa myds vdirid usein yksipuoliseen tekstimassaan.
Lisdtd jutun kiinnostavuutta.” (id 63, Karjalaisen graafikko.)

“Se toimii kuvan ja otsikon ohella "sisddnheittdjdnd” jut-
tuun. Viesti selvidd nopeammin kuin lukemalla saman asi-
an tekstind. Kohentaa sivun ulkoasua.” (id 56, Karjalaisen
graafikko.)

6.2 Uutisgrafiikan sisalto ja ulkoasu

Palautekyselyssa vastaajia pyydettiin arvioimaan Edward Tuften
vaittamien pohjalta, millaisia Karjalaisen tuottamat uutisgra-
fiilkat ovat (kuva 27). Vastaajat olivat eniten samaa mielta siita,
etta Karjalaisen uutisgrafiikat: "Vdlttdd tiedon vddiristelyd” (samaa

mielta 70,8 %), "Esittdd paljon infomaatiota pienessd tilassa.” (sa-

maa mielta 62,5 %) ja "Tekee laajasta tietomdidrdstd yhtendisen
ja johdonmukaisen.”(samaa mielta 58,3 %). Eniten erimielisyytta
aiheuttivat vaittamat "Esittelee tiedon selkedisti.” (jokseenkin eri
mielta 8,3 %) ja "Vdlttdd tiedon vddristelyd” (eri mielta 4,2 % ja
jokseenkin eri mielta 4,2 %). On huomioitava, etta vaite "Esittdd
paljon infomaatiota pienessd tilassa.” ei ole valttamatta positiivi-
nen huomio sanomalehden uutisgrafiikassa toisin kuin tieteelli-
sessa julkaisussa. Nain kommentoivat muutamat vastaajat:
“Minun mielestd niissé on liikaa tietoa, minkd vuoksi sisdil-
l6sta tulisi keskustella toimittajan kanssa vield enemmdn.”
(id 27, Karjalaisen uutispddillikké.)
Samalla pyydettiin arvioimaan vaittaman merkitysta vastaajalle
itselleen. 91,7 prosenttia vastaajista arvioivat vaittaman "Esittelee
tiedon selkedisti” tarkeimmaksi. Karjalaisen uutisgrafiikat onnistu-
vat tassa siten, etta 37,5 prosenttia samaa mieltd, 54,2 prosenttia
oli jokseenkin samaa mielta ja 8,3 prosenttia vastaajista oli jok-
seenkin eri mielta asiasta. Grafiikan toiseksi tarkein ominaisuus on
palautekyselyyn vastanneista se, etta uutisgrafiikka "vdilttddi tiedon
vddristelyd”. 70,8 prosenttia samaa mielta siita, etta Karjalaisen uu-
tisgrafiikat valttavat tiedon vaaristelyd, 20,8 prosenttia jokseenkin
samaa mielta, 4,2 prosenttia jokseenkin eri mielta ja 4,2 prosenttia

oli eri mielta.
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Oma mielipide vdittdmistd.

|:| eri mielta . jokseenkin eri mielta .en Osaa sanoa
[ ] jokseenkin samaa mielta [Jl] samaa mielta

70,8

40
prosenttia

100

Millainen merkitys vdittdmdilld on vastaajalle.
[ tarkea [ ] merkitykseton [ en osaa sanoa

1. Esittelee tiedon selkeasti. 83

2. Houkuttelee lukijan
ajattelemaan uutisen
paasisaltoad esillepanon sijaan.

12,5 16,7

83

3.Vilttaa tiedon vaaristelya.

4. Esittf’:ié paljf)n_ informaa- 12,5 250
tiota pienessa tilassa.
5.Tekee laajasta
tietomaarasta yhtenaisen ja 125
johdonmukaisen.
6. Houkuttelee lukjaa vertaile- o 550
maan tiedon osia keskenaan. ' '
7.Tuo esille tiedon eri tasot
laajasta nakdkulmasta pieniin 291
yksityiskohtiin.
8. Sisdltaa selkean selityksen,
tutkimuksen, taulukoinnin ja 12,5 292
esillepanon.

0 20 40 60 80 100

prosenttia

Kuva 27. Arvio Karjalaisen uutisgrafiikoista Edward Tuften vdittdmien mukaan sekd vdittdmien merkitys vastaajalle (liite 2, kuvio 8).



Erdadn graafikon mielesta graafin tehtavana onkin todistaa jutun
vaittamat faktoiksi. Toinen puolestaan kiittelee grafiikan virheet-
tomyydesta:

“Kdytdmme paljon Kalevassa grafiikkaanne. Viikoittain va-
littavissa hyvd mddrd graafillisia aiheita. Grafiikkanne on
my@és hyvin virheetdntd.” (id 44, Kalevan graafikko.)

87,5 prosenttia vastaajista piti myos tarkeana vaittamaa, etta
uutisgrafiikka "Tekee laajasta tietomdidirdistd yhtendisen ja johdon-
mukaisen” — 58,3 prosenttia on samaa mieltd, 25 prosenttia on
jokseenkin samaa mieltd ja 16,7 prosenttia ei osaa sanoa. Mer-
kityksettomin (16,7 %) oli puolestaan vaite: “Tuo esille tiedon eri

tasot laajasta ndkoékulmasta pieniin yksityiskohtiin”.

[] eri mieltd [ jokseenkin eri mieltd [l en osaa sanoa [] jokseenkin samaa mielts [JJsamaa mielta

1. Varit ovat raikkaat.

458 333

2. Fontit ja niiden koot ovat helppolukuisia.

41,6

3. Tilastojen graafinen esitystapa on selked. 29,2

4. Tilankayttd ja sommittelu on ilmavaa.

41,7

5.Visuaalinen tyyli on moderni.

54,2

(=]
N
o

40 60 80 100
prosenttia

Kuva 28. Arviot Karjalaisen tuottaman uutisgrafiikan visuaalisesta ilmeestd (liite 2).
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Edward Tuften onnistuneen tilastokuvion kriteerit ovat hyva peri-
aatteellinen pohja uutisgrafiikan rakentamiselle. Osa kriteereista
on kuitenkin selvasti tarkoitettu raskaan sarjan tilastokuvioiden
tekijoille. Sanomalehden uutisgrafiikka on monesti kevyempaa
ja yksinkertaisempaa sisalloltaan kuin tieteellisten julkaisujen ti-
lastografiikka. Myds sanomalehden tiedesivumateriaali popula-
risoidaan helpommin lukijalle omaksuttavaksi. Kyselyn "en osaa
sanoa” -vastausprosentit kertovat siitd, etta vaittamien sisalto ei
ehka avautunut vastaajalle, ja siten sen merkitysta oli myods han-

kalaa arvioida.

Karjalaisen tuottaman uutisgrafiikan visuaalista ilmetta arvioitiin
(kuva 28) siten, etta 62,5 prosenttia vastaajien mielesta "Tilastojen
graafinen esitystapa on selked” ja 50 prosentin mielesta "Fontit ja nii-
den koot ovat helppolukuisia”. Vastaajat olivat jokseenkin eri mielta
(20,8 %) ja eri mielta (4,2 %) eniten vaittamasta "Tilankdyttd ja som-
mittelu on ilmavaa”. My6s 17,7 prosenttia vastaajista oli jokseenkin
eri mielta siitd, etta Karjalaisen uutisgrafiikkavarit ovat raikkaat.

“Kauttalinjan toivon aina selkeyttd ja yksinkertaisuutta mm.
tekstimassan muotoilussa. Useat taustavdrit hankaloitta-
vat lukemista ja hahmottamista. Tdmd nyt on sellainen ma-
kukysymys, josta voidaan olla montaa eri mieltd. Osa gra-
fiikoista on todella onnistuneita, mutta jos risuja saa tdssd
yhteydessd antaa, niin mainittakoon joukko-osastografiik-

ka. Se on silmddni tukkoinen ja "vanhanaikainen” usein eri
vdrilohkoin ja erikokoisin laatikoin ja "palstalinjoin”. (id 20,
Savon Sanomien graafikko.)
Uutisgrafiikoiden visuaaliseen ilmeeseen vaikuttavat paljon sano-
malehden ulkoasusaannot ja grafiikan visuaalinen ohjeisto. Graa-
fikko tekee esityksen sdantdja soveltamalla, toimittajan kanssa

neuvottelemalla ja visuaalisella sommittelulla, jota kukin voi arvi-

oida oman kontekstinsa kautta.

6.3 Uutisgrafiikan merkitys ja visuaalinen lukutapa

Toimittajat arvostavat graafien merkityksen suureksi seka amma-
tillisesti ja lehden lukijoina. Uutisgrafiikka toimii monelle "sisaan-
heittdjana” juttuun ja toimii kiireisen lukijan hahmottamisen ja
havainnoinnin apuna. Uutisgrafiikalla oli monille toimitustyota
tekevalle suuri merkitys:

“Erittdin suuri merkitys. Juttu, grafiikka ja kuva muodosta-
vat visuaalisen ja tiedollisen juttupaketin, joka on tdtd pdii-
vdd, tdmdn pdivdn kKiireistd lukijaa varten.” (id 46, Kalevan
toimittaja.)
Palautekyselyssa nousi esiin, etta toimittajat haluaisivat teettaa
jopa enemman uutisgrafiikkaa kuin talla hetkelld pystyvat. Am-
matillisesti uutisgrafiikka tuo toimittajien tyohon visuaalisen ulot-

tuvuuden.
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“Suuri merkitys sekd ammatillisesti ettd lukijana. Ammatil-
lisesti yritdn saada grafiikkaa liki jokaisen jutun yhteyteen.
Mielelldni osallistun grafiikan raaka-aineiden (perustiedon,
kuvien ja taulukoiden) kokoamiseen, ideointiin ja tuunaa-
miseen, vaikka graafikko varsinaisen tyén tekeekin.” (id 39,
Helsingin toimituksen toimittaja.)

Grafiikalla voidaan tuoda my®os esiin sisaltda ja ulkoasua suunnit-
televien henkildiden yhteisty6ta ja ammattitaitoa. Jos yhteistyo ei
toimi, on vaarana, ettd paadytaan huonoon lopputulokseen, tie-
don autiomaahan, jossa asiat eivat erotu toisistaan ja olennainen
sekoittuu epaolennaiseen (Vapaasalo 2000, 60). Uutisgrafiikka
helpottaa uutisen havainnointia ja ymmartamista. Hyva uutisgra-
fiilkka kertoo vastaajien mielesta jutun olennaisimman asian "yh-
della silmayksella”

“Tiivistdd asian niin, ettd lukija ymmadirtéd ydinkysymykset

muutamalla silmdykselld. Antaa oivalluksen ilon lukijalle.”

(id 37, Helsingin toimituksen toimittaja.)
Nain tapahtuessa tekijan visuaalinen esittamistapa ja lukijan vi-
suaalinen lukutapa kohtaavat. Molemmilta tilastojen ja kuvioi-
den koodien merkitysten tuntemista, jotta graafin viesti kulkee
tekijalta vastaanottajalle. Palautteen ja lehden tilauksien kautta
viesti kulkee jalleen takaisin tekijalle. Grafiikassa kdytettavien
ikonien ja symbolien tunteminen ei onnistu ellei kuviolukutaitoa

ole. Jos uutisgrafiikkaa esitettadisiin henkildlle, joka ei olisi kos-

kaan ennen elamadssaan nahnyt tilastokuviota, han ei mydskaan
sita pystyisi merkityksellistamaan. Huomattavaa on, etta merki-
tys voi muuttua myos ajassa — uutisgrafiikassa kaytetty merkkien
kieli voi muuttua ja tarkoittaa myéhemmin jotain aivan muuta.

(Kuusela 2000, 20.)

Kuvion ymmartamista “"yhdella silmdyksella” voi havainnollistaa
my®os viisarikellon ja digitaalisen kellon avulla. Viisarikello ilmoit-
taa ajan symbolisesti viisarien asennolla, silla viisarien liike sym-
boloi paivankiertoa. Digitaalikellossa aika ilmoitetaan puolestaan
numeroilla. Viisarikellon kdyttdé on nopeaa ja usein alitajuista — no-
pea vilkaisu riittaa, kun taas digitaalikellon kaytto vaatii enemman
lukijaltaan, koska numerosarjana esitetty aika on liitettava ajatus-

tyon kautta paivakiertoon. (Kuusela 2000, 12-14.)

Uutisgrafiikassa on usein tekstid, jotka selittavat graafista esitysta-
paa. Jonkinlaisena kirjoittamattomana tavoitteena on, etta kuvio
itsessddn kertoo ilmiosta tai asiasta oleellisimman. Tilastografiikan
tutkijat kirjoittavat kvantitatiivisen eli maarallisen tiedon nakokul-
masta, jonka tavoitteena on numeraalisten tietojen graafinen esitta-

minen sellaisenaan. Tilastografiikan yhteyteen lisatyt kuvat he ovat
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tuominneet kuvioroinaksi, jota ilman kuvion lukeminen onnistuu
paremmin. Kuuselan (2000, 16) mukaan kuvia lisatdan grafiikkaa
usein siksi, etta tilastotietoa pidetaan tylsana ja kuvioista halutaan
tehda nayttavia turhalla koristelulla. Han mainitsee, etta sisallolli-
sesti tylsa kuvio on my6s visualisoituna tylsa, eivatka kuva-aiheet

paranna asiaa vaan huonoimmillaan hamartavat sanomaa.

Sanomalehdessa kuva-aiheiden lisadminen graafin yhteyteen on
kuitenkin varsin yleista: ei ainoastaan Karjalaisen grafiikkatuo-
tannossa vaan myos esimerkiksi STT:lla. Toisin kuin Kuusela ajat-
telee, kuva-aiheiden lisdéaminen kuvioon mielestani helpottaa
grafiikan sanoman ymmartamista. Kuvasta heraavat assosiaatiot
ja sivumerkitykset kaynnistyvat silloin ennen tilastokuvion merki-
tyksellistamista. Myos toimittajat toivovat kuva-aiheita pieniinkin
graafeihin. Toisinaan myo6s kaksipalstainen grafiikka taytyy yllat-
taen tehda viisipalstaiseksi. Talldin grafiikan koon suurentaminen
tapahtuu kuvan tai kuvittamisen avulla. Monissa sanomalehdissa
se on hyvaksyttya:

"Viiden palstan graafi voi olla aivan hyvin myds kuvitettu
versio kaksipalstaisesta.” (id 30, llkan toimittaja.)

Sanomalehti Kalevassa on taas perinteisempi linja, jonka mukaan

kuvan ja graafin esitystavat ovat erilliset:

“Suuret koosteet puramme yleensd osiin tai kédytdmme Id-
hettdmddnne 2-3p-versioita. Syy: emme kdéytd taustaku-
vallisia graafeja kuin erittdin poikkeuksellisesti. Poistamme
myas pelkdstddn koristefunktion omaavat kuvat tai clipar-
tit graafeista” (id 44 Kalevan graafikko.)

"Suurissa valokuvataustaisissa graafeissa tulee hankaluuk-
sia, silld yleensd poistamme taustakuvat. Jos suuren graa-
fin varaan on laskettu jo pdivdlld suunnitellessa, joudutaan
hakemaan taitossa aihekuva ja teemme mahdollisesti vain
pienen graafin “info-osasta”. (id 44, Kalevan graafikko.)

Turun Sanomiin puolestaan toivotaan graafeihin lisdaa kuvaele-
menttejd. Vaikuttaa silta, etta tilastollisen grafiilkan kdyttotavat
ovat muuttuneet pysyvasti eri sanomalehdissa. Todennakaoisesti
lehtien ulkoasupaivityksilla on ollut vaikutusta asiaan, silla lehtia
tehdaan ennakoivasti. Sisalto ei aina pysy kokojen perdssa ja esi-
merkiksi uutisgrafiikan tekemisessa se tarkoittaa sita, etta sisallol-
lisesti kaksipalstaisen grafiikan tulee tayttaa myos paakuvakokoi-

sia, viiden palstan tiloja.

Sanomalehti on murroksessa uusien sahkdisten julkaisuvalinei-
den kayton yleistyessa. Se on asettanut paineita myds printtipuo-
len lukutapojen uudistamiselle. Sanomalehtien lukututkimuksissa
onkin osoitettu, etta infografiikka jaa yhtena sisallon esitystapana

parhaiten mieleen (Lyhykainen 2011, 10).
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6.4 Grafiikkayhteistyo

B i osaa sanca [] huonosti [ valttavasti [l] hyvin [] kiitettavasti [JJ] erinomaisesti

Vali-Suomen Media, Turun Sanomat ja
Kaleva saavat tietoa valmisteilla olevis-

ta graafeista Helsingin toimituksen pai-

36,9

0 20
vittamasta paivalistasta. Jos paivitys jaa
toimittajalta tekematta, yhteistyoleh-

e ) (liite 2, kuvio 15).
dissa ei osata varata lehteen tarvitta-

vaa tilaa. Palautekyselyn (kuva 29) perusteella yli puolet saa tietoa
valmisteilla olevasta grafiikasta hyvin (21 %), kiitettavasti (36,9 %)
tai erinomaisesti (10,5 %). Kuitenkin yhteensa 31,6 prosenttia on
sitd mieltd, etta tietoa tulee huonosti (5,3 %) tai valttavasti (26,3
%). Tiedonkulun huonoksi kokevat osa llkan, Kalevan, Karjalaisen
ja Keskisuomalaisen vastaajista. Erityisesti Ilkassa ja Pohjalaisessa

ollaan asiasta harmissaan. Yhteistyon kehittamiseksi ehdotetaan:

"Hieman parempaa ennakkoinfoa sdhkdpostilla. Koko on
oleellinen tieto. — Yhteistyd on toiminut oikein hyvin, lu-
kuunottamatta tétd koko-asiaa.” (id 29, llkan toimittaja.)

“Tulevista grafiikasta, koosta tietoa/listausta myés grafiik-
katoimitukselle jotain kautta. Voisiko esim. laittaa iltapdii-
vdlld pikalistauksen meilillé grafiikkkamme séhkdpostiin. Jos
5-6-palstaiseksi luvattu graafi sisdltdd suuren taustakuvan,
olisi hyvdi, ettd siitd olisi aiemmin maininta -.” (id 44, Kale-
van graafikko.)

40 60 80 100
prosenttia

Kuva 29. Kyselyyn vastanneet arvioivat kuinka hyvin he saavat tietoa valmisteilla olevasta grafiikasta

Palautekyselyyn vastanneiden mukaan valmistamastani grafii-
kasta julkaistaan 42,1 prosentin mielesta noin 75-100 prosent-
tia (kuva 30). Tata mielta olivat vahvimmin Helsingin toimitus,
llkka/ Pohjalainen ja noin puolet Turun Sanomien ja Karjalaisen
toimituksesta vastanneista. 31,6 prosenttia vastanneista arvioi,
ettd julkaisuprosentti on 51-75 prosenttia. Kalevassa oltiin vah-
vasti tata mielta. Hajavastauksia tuli myds Turun Sanomien, Kar-
jalaisen, Helsingin toimituksen ja Keskisuomalaisen vastaajilta.
5,3 prosenttia arvioi julkaisuprosentin jaavan alle 50 prosent-
tiin, arvio tuli Karjalaisesta. 21 prosenttia vastaajista ei ryhtynyt

arvioimaan asiaa ollenkaan.



En osaa sanoa
21,0 %

76-100 prosenttia
42,1 %

26-50 prosenttia
53%

51-75 prosenttia
31,6 %

Kuva 30. Kyselyn vastaajat arvioivat kuinka monta prosenttia Karjalaisen
tuottamasta grafiikasta julkaistaan heiddn lehdessdcin (liite 2, kuvio 13.)

Palautekyselyyn vastanneista 36,8 prosenttia on sita mielta, etta
koot soveltuvat hyvin oman toimituksen kayttoon. 31,6 prosentin
mielesta kiitettavasti ja 26,8 prosentin mielesta erinomaisesti. Vain
5,3 prosenttia oli sita mieltd, etta moduulikoot sopivat valttavasti

kayttoon. Myos isompia grafiikkakokoja toivotaan:

“Nykyddn taloustoimituksemme kaipaa 5-palstaisen graa-
fin sijaan usein 6-palstaista, jotta se kdvisi pdédkuvaksi.
Talouden ldhtdsivun jutut taitetaan seitsemdille palstalle,
joten 5p on usein liian pieni.” (id 52, Turun Sanomien ulko-
asupddillikko.)

“Kehittdisen edelleen sivun pddkuvitukseksi soveltuvaa
grafiikkaa jopa 7-palstaiseksi. Téhdn tarvittaisiin wow-ele-
menttid eli jotain visuaalista koukkua, joka erottaisi sivun
muista uutissivuista. Tdtd graafityyppid pitdisi kuitenkin
kayttdd sddsteliadsti.” (id 28, Turun Sanomien toimittaja.)

Uutisgrafiikkatuotannossa olen Helsingin toimittajien pyynnosta
tehnyt my6s saman grafiikan eri versioita. Versioinnin syina on suu-
rimpana motiivina ollut yhteistyolehtien palstatilat: toiset tarvitse-
vat paakuvakokoista eli viisipalstaista grafiikkaa, toiset taas kaksi-
palstaista grafilkkkaa samasta aiheesta. Moduulikokojen vaihtelut
selittyvat sanomalehtien erilaisilla ulkoasusaannailla. Se aiheuttaa
Karjalaisen grafiikkatuotantoon versioinnin tarpeen, vaikka lahto-
kohtana on aikaisemmin ollut yhden grafiikan tarjoaminen seitse-
malle lehdelle. Grafiikat valmistuvat usein tiedotustilaisuuksien ta-
kia niin my6haan, ettd sanomalehtien paivatdissa olevat graafikot
eivat enaa ole niitd muokkaamassa oman lehden kayttoon. Silloin
talldin myos Kalevalle on tehty oma graafi, josta on poistettu kuvat

ja joskus Turkuun tehdaan viela mustavalkoinen versio graafista.

Muita grafiikkatoivomuksia kyselyyn vastanneet esittivat talousai-
heista, tapahtumista ja piirretyista prosessikuvauksista. Palauteky-
selyn perusteella uutisgrafiikan maaran toivotaan yha lisaantyvan,

tosin toisten vastaajien mielesta grafiikkamaara on talla hetkella
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hyva. Lehdenlukijoina monet toivoisivat lisdaa hyvaa ja isoakin gra-
fiikkaa, jota monet tutkivat ammattinsakin takia tarkasti:

"— Selkedisti esitetyt asiat jddvdt parhaimmillaan parhaiten
mieleen koko uutisesta. Runsasta uutisgrafiikkaa luen ko-
konaan vain jo valmiiksi mielenkiintoisista aiheista.” (id 27,
Karjalaisen uutispddillikké.)

Vaikka uudet toimitusjarjestelmat mahdollistavat uutisaineiston
lahettamisen sahkdisesti niin sanottua “putkea pitkin’, sahko-
postinkaan aika ei ole ilmeisesti ohi. 42,1 prosenttia vastanneista
toivoo, ettd uutisgrafiikka lahetetdaan edelleen sahkopostilla pdf-
tiedostoina. Tiedotusta puolestaan voidaan ehdotuksen mukaan
parantaa laittamalla iltapaivalla grafiikkatoimituksiin sahkoposti,
jossa listataan paivan uutisgrafiikka, graafikoot seka arvio kuvitus-

graafien kaytosta.
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7 Lopuksi

Graafisen alan muotoilijat tyoskentelevat vahvasti informaati-
on muotoilun parissa. Muotoilija siivoaa kaaoksen jarjestykseksi
ja osoittaa ikkunoiden ja oven paikan. Sanomalehtigraafikkona
muotoilija helpottaa lukijaa lehdenlukuprosessissa havainnollis-
tamalla uutista visuaalisin keinoin. Uutisgrafiikkatuotannossa han

on toimittajan aisapari.

Sanomalehtigraafikon on huomioitava tyoskennellessaan myds
sanomalehden lukijakunta, lehden aikataulut, painotekniset vaa-
timukset seka toimittajan toiveet. Graafikon on osattava katsoa
aineistoa journalistisesta nakokulmasta kasin, silla uutisgrafiikan
tekeminen vaatii aineiston analysointikykya eli aiheen syiden ja
suhteiden ymmartamista seka asioiden keskinaista vertailukykya.
Naiden asioiden ristitulessa muotoilijan taytyy osata tehda komp-
romisseja visuaaliseen suunnitteluun kaytettavan ajan, esittamis-
tavan ja tyylin suhteen. Muotoilijalta edellytetdaan myods pintaa
syvempada ymmartamysta tyossaan sanomalehtigraafikkona, silla

onnistuneen uutisgraafin edellytyksena on myds tiedon vaaris-

telyn valttaminen. Grafiikan tulee ensisijaisesti houkutella lukijaa
ajattelemaan uutisen paasisaltoa esillepanon sijaan. Kun infor-
maation muotoilu on onnistunut uutisgrafiikassa, tieto on selkeda
ja sen voi ymmartaa "yhdella silmaykselld’, epdonnistunut graafi

taas on sekava.

Karjalaisen grafiikkatuotannossa pidettiin tilastojen graafista
esitystapaa selkedna ja fontteja seka niiden kokoja helppolukui-
sina, varit saivat hieman arvostelua osakseen. Vareihin, fonttei-
hin ja graafiseen esitystapaan muotoilija voi vaikuttaa vain gra-
filkkkakohtaisilla valinnoillaan, silla sanomalehtigraafikkoa sitovat
lehden ja grafiikan ulkoasusdaanndt. Tilankayton ja sommittelun
suhteen muotoilijalla on puolestaan kaikki avaimet kasissaan ja
silhen tulee jatkossa kiinnittaa aikaisempaa enemman huomiota.
Palautekyselyyn vastanneista muutama suosittelikin, etta tiedon
ja tekstin maarasta tulisi neuvotella toimittajan kanssa jatkossa
enemman. Tekstin muotoiluun tulisi myds kiinnittdad huomiota

palstalinjojen ja varipohjien kayton osalta.

Graafikon taytyy kehittaa my0s verbaalista puoltaan, koska monet

tehtavanannot annetaan sanallisesti tai puhelimitse "kentalta”
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Ennakkotehtavanannossa toimittaja kertoo aiheen, josta on gra-
fiilkkaa pyytamassa. Sisalto tasmentyy monesti vasta tiedotustilai-
suuden jalkeen, jolloin tarkempi grafiikkakoko saadaan paatettya
ja tiedotettua kumppanilehtiin. Silla aikaa kun toimittaja on tiedo-
tustilaisuudessa tai tekee haastattelua, graafikko voi kdyda etsi-
massa taustamateriaalia aiheen tiimoilta esimerkiksi toimituksen
arkistosta. Tassa vaiheessa voidaan tehda myds graafin hahmotel-
ma, jos graafin sisdltdé on tarkentunut. Yleensa sisalto tarkentuu
vasta iltapaivalla, jonka jalkeen suunnittelu- ja toteutustyo tulee

tehda muutamassa tunnissa.

Kuviotyypin valintaan graafikko ei aina saa vaikuttaa, koska tiedo-
tustilaisuuksien materiaali on usein valmiiksi pureskeltu graafisiksi
esityksiksi. On huomioitava, etta alkuperaisten lukujen puuttuessa
valekerroin kasvaa ja tiedon luotettavuus on syyta tarkistaa. Sano-
malehtigraafikkona muotoilija ei voi padstaa sisaista visualistiansa
taysin valloilleen, silla tilastokuvioiden esittamisessa patee tietyt
lainalaisuudet ja saannot visuaalisesta vertailtavuudesta. Turha
graafin koristaminen vie huomion uutisen sisall6lta ja esimerkiksi
3D-tekniikan kdytto voi hamartaa sanomaa. Ammatillisesti taman

asian ymmartaminen helpottaa visualistia, silla tilastografiikan

paatarkoitus on tuoda tieto selvasti esille. Visualisointi on silloin

my®ds onnistunut, kun tama pdatavoite on saavutettu.

Informaation muotoilussa on viehatyksensa my6s muotoilijan
nakokulmasta katsottuna. Vapaasalon (2000, 60 ) mukaan kuvan
esittamisen kaksiulotteisuuden rajoitteissa on myds sen mahdol-
lisuudet ovat suuret, jos tekijalla on riittavasti nakemysta:

"Kuva vapautuu paikan ja ajan sidoksista. Luomme ana-
logioita, metaforia ja simulointeja, joita vastanottaja hah-
mottaa juuri tuttujen asioiden esityksind. Kuvassa syy ja
seuraus voivat olla vierekkdin, vaikka olisivat todellisuu-
dessa miljoonien vuosien tai kilometrien pdcdssd toisistaan.
Abstraktit ja konkreettiset ilmiét voivat esiintyd yhtd aikaa.
Merkittdviit asiat voivat olla isoina kuvassa, vaikka todelli-
suudessa niiden pienuus hdiritsisi.” (Vapaasalo 2000, 60.)

Grafiikan tekijan on pidettava mielessa myds sanomalehden pai-
notekniset asiat, jotka voivat helposti hamartaa graafin merkityk-
sen ymmartamista. Esimerkiksi painopellit voivat heilahtaa pai-
nossa, jolloin kuvio voi muuttua epadselvaksi tai teksti voi muuttua
lukukelvottomaksi. Uutisgrafiikan visuaalista viestia voi ja kannat-
taa testata tyotovereilla ennen julkaisua, varsinkin jos se on tehty
tuntemattomammalla kuviotyypilla tai siihen on sisallytetty paal-

lekkaista tietoa. Grafiikan kaytto lehdissa on myds sidoksissa leh-
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tien ennakkosuunnitteluun ja uutispdivaan — muutokset paivittai-
sessa uutisvirrassa ovat varsin tavallisia. Aamun paduutinen voi
vaihtua paivan mittaan toiseksi, ja tarkeimmille uutisille raivataan
palstatilaa vahemman tarkeiden uutisten kustannuksella. Valmis
uutisgrafiikka voi jadda kokonaan julkaisematta tai sen julkaisu-
paivamaaraa voidaan siirtdd. Huonoimmassa tapauksessa graafi-

kon tekemasta grafiikasta ei olla tietoisia ja se jaa julkaisematta.

Graafikon tydskentely sanomalehdessa on jatkuvaa aikataulutta-
mista ja deadlinen mukaan elamista. Aikataulussa pysyminen vaa-
tii graafikolta uutisgrafiikan ulkoasusaantdjen tuntemusta ja val-
miutta tehda nopeita paatoksia graafisen esittamistavan suhteen.
Sanomalehtigraafikon ty6ta ohjaavat myos journalistin saannot.
Journalistin ohjenuorana toimivat saannot luovat tydlle eettisen
perustan, jonka mukaan tieto on aina esitettava totuudenmukai-

sesti ja tekijanoikeudet tuntien. (Journalistiliitto 2011.)

Kansallisen Mediatutkimuksen (2011) tulokset osoittavat, etta pai-
nettujen lehtien lukijamaarat ovat pysyneet viime vuosina melko
tasaisina nettilehtien lukemisen yleistymisesta huolimatta. Sano-

malehtien lukijamaara laski 2,0 prosenttia viime vuoteen verrattu-

na. Sanomalehtien tulevaisuus nayttaa siis talla hetkella tasaiselta,
mutta haasteelliselta sahkoisten lukutapojen yleistyessa uusien
medioiden sahkdisten julkaisualustojen esimerkiksi tabletin myo-
ta. Infografilkkan mahdollisuudet ovat laajat sanomalehdessa. Se
monipuolistaa lehden sisaltda, tuo lehteen uusia esittamisen ta-
poja ja helpottaa lehden lukemista. Perinteinen tapa ajatella uu-
tisgrafiikkaa on antanut tilaa uudenlaisille visuaalisille esittamista-
voille ja graafityypeille. Uutisgrafiikkaa tehdaan yha enemman ja
yha vapaammin lehtien uudistuspaineissa ja lukijakunnan lukuta-

pojen muuttuessa nopeammiksi.

Uutisgrafiikan halutaan kuvittavan juttua, sisaltavan pysayttavan
elementin, tiivistavan uutisen paasisaltoja ja herattavan huomio-
ta. Naista odotuksista kumpuaa uusia uutisgrafiikan tyyppeja,
joita tassakin tutkimuksessa on esitelty: uutisgraafeja, joilla on
tiedon esittelyn lisaksi kuvitusfunktio. Uudet uutisgrafiikkatyypit
kertovat tilastografiikan ja juttujen osien esittamistapojen hamar-
tymisestd. Jutturakenteiden paloittelun myo6ta uutisgraafiin on
laitettu numeraalisen tiedon lisdksi tietolaatikkoon kuuluvaa teks-
timassaa seka kuvaelementteja. Edella mainittujen yhdistelmaa ja

pohdittua kokonaisuutta nimitan sanomalehdessa infograafiksi.
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Perinteisimpien lehtien linjauksiin niin sanotun "kuvaroinan”kayt-
to ei kuitenkaan sovi. Niissa kuva ja grafiikka nahdaan erillisind
esittamistapoina. Toimittajat nakevat uutisgrafilkkan osana juttu-
kokonaisuutta. Sen tehtavaksi ajatellaan huomion herattaminen
ja uutisjutun tdydentaminen visuaalisesti. Graafi voi kuitenkin
kertoa uutisjutusta jotain olennaista ja muuten vaikeasti selitetta-
van tai hahmotettavan asian lukijan hahmottamiskykya ja sisalu-
kutaitoa arvostaen. Huomioitava on, etta uutisgrafiikka voi toimia
myds itsendisena ilman juttua tai kertoa aivan oman tarinansa ju-
tun kyljessa. Se ei valttamatta tarvitse tekstia ollenkaan tullakseen

ymmarretyksi.

Uutisgrafiikan lahtokohtana pitdisi olla ajateltu sanoma, jossa asia
tuodaan esiin visuaalisin keinoin. Hyva grafiikka esittelee palau-
tekyselyn tulosten mukaan tiedon selkeasti, valttaa tiedon vaaris-
telya, tekee laajasta tietomaarasta yhtendisen ja johdonmukaisen
seka houkuttelee lukijan ajattelemaan uutisen paasisaltoa esille-
panon sijaan. Palautekyselyn perusteella Karjalaisen tuottamat
uutisgrafiikat tayttavat nama vaatimukset. Graafien selkeyteen ja
kokonaissommitteluun seka ilmavuuteen tulisi kuitenkin kiinnit-

taa jatkossa huomiota.

Yhteisty0 seitsemdn sanomalehden kanssa asettaa uutisgrafii-
kalle erilaisia paineita ulkoasun, koon ja sisallon suhteen. Toisissa
lehdissa graafityyppien kaytossa ollaan vapaamielisempia kuin
toisissa. Tassa opinndytteessa on tullut vahvasti esiin kuvallisen
grafiikan kayton eri kdytannot eri lehdissa. Aihekuvat ja kuvitukset
mielletaan grafiikassa koristeiksi, joilla ei ole tiedollista funktiota.
Sanomalehdissa julkaistaan paljon niin sanottuja kuvagraafeja.
Kuva-aihe, symboli tai hahmo voivat helpottaa graafin lukijaa, sii-
na missa graafin otsikkokin. Parhaimmillaan se kiinnittaa huomion
esitettavaan grafiikkaan samalla tavalla kuin tekstinosto eli jutun
alays. Kuva-aiheen kaytossa tulee kuitenkin olla tarkkana, ettei se

peita tai vaadrista itse graafin sanomaa.

Karjalaisen uutisgrafiikkatuotannossa sanomalehtien moduuli-
kokojen vaihtelut ja saman grafiikan versioinnin tarve pakottavat
kuvitusmaisiin ratkaisuihin, kun kaksipalstaisesta graafista on yht-
akkia saatava viisipalstainen graafi. Palautekyselyn vastauksissa
toivottiin tastakin syysta tiedottamiseen panostamista. Ehdotuk-
sena oli, etta iltapaivisin lahetettdisiin grafiikan pikalista, josta tuli-

si ilmi graafien sisallot, koot ja niissa kaytettavat elementit.
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Sanomalehtigraafikko tekee graafista journalismia, joka yhdes-
sa tekstin kanssa tuo uutiseen lisdarvoa ja helpottaa luettavuut-
ta. Onnistuneeseen uutisgrafiikkaan vaaditaan asiantuntemusta
esityksen aiheesta, tilastotieteesta ja visuaalisesta esittamisesta
(Kuusela 2000, 16). Tilastokuvioita tuottavien koulutus painottuu
luovuuteen ja taiteellisuuteen mutta vdhemman tiedon analy-
sointiin. Infografiikan painotus voisi olla graafisen suunnittelijan
opinnoissa suurempikin. Graafisen suunnittelijan tulisi hallita ti-
lastotieteen perusteet ja ymmartaa, miten aineistoa analysoidaan
ja mitka perustilastokuviot ja grafilkkan muodot sopivat eri asioi-

den kuvaamiseen.

Sanomalehdet paivittavat saanndllisin valiajoin ulkoasuaan ja uu-
distavat sisaltojaan. Uutisgrafiikka on sen vuoksi saanut vaihtoeh-
toisena esittamistapana vankemman jalansijan lehdissa. Toimituk-
sellisen tekstin, kuvien ja tilastografiikan kokonaisuudet edustavat
uudenlaista sanomalehden visuaalista jutun esittamistapaa — info-
grafiikkaa. Palautekyselyn tulosten mukaan uutisgrafiikan merkitys
on jo nyt suuri ja sen arvioidaan viela korostuvan tulevaisuudessa.
Eraan toimittajan mukaan uutisgrafiikka on jaanyt sen ansaitsemaa

huomiota vaille sanomalehtien murroksessa:

“33 vuotta tdtd tydtd tehneend uutisgrafiikan tulo laajamit-
taisesti lehtiin on paljon isompi asia kuin valokuvien muut-
tuminen mustavalkoisista vdrillisiksi. =" (id 60, Karjalaisen
toimittaja.)
Tamakin kommentti kertoo siitd, etta infografiikka on ala, jota tu-
levaisuudessa tutkitaan yha enemman. Infografiikan tulevaisuus
tabloid-kokoon kutistuvissa sanomalehdissa on mielenkiintoinen.
Informaation muotoilijan ty6t eivat lopu painokoneidenkaan py-
sahdyttya, silla uusia informaatioalan tyéryhmia on jo syntynyt
myds journalistien kentdlle Helsingin Sanomiin. Datajournalistit
etsivat isoista tietoaineistoista uutisia ja tekevat niista verkossa
toimivia visualisointeja (HS 21.5.2012). Sdhkdiset mediat ja niiden

infograafiset mahdollisuudet ovat kiinnostavia seikkoja, jotka oli-

sivat jatkotutkimusten arvoisia asioita.
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Esimerkkeja vuoden 2012 grafiikasta (grafiikkatyylia péivitetty)
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Millaiseksi arvioisit Karjalaisen tuottaman uutisgrafiikan visuaalista ilmetta? Alla on viisi vdittdmdaa. Valitse Idhinnd
mielipidettési oleva vaihtoehto.

'Mlnuuuuul eri jokseenkin eri en osaa jokseenkin samaa samaa
 Kaartin jaskarirykmentti mieltd mieltd sanoa mieltd mieltd
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Porin prikasti 1. V&rit ovat raikkaat. & B 3 B
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2. Fontit ja niiden koot ovat
helppolukuisia.

3. Tilastojen graafinen esitystapa on
selkea.
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4. Tilankayttdé ja sommittelu on ilmavaa.
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5. Visuaalinen tyyli on moderni.
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10. Muuta palautetta grafiikan ulkondosta ja sisallosta.

GRAFIIKKAYHTEISTYON PALAUTE

Grafiikkaa vastaanottavien toimitusten palautekysymykset (ei Helsingin toimitus).

11. Onko lehdessdanne oma visuaalinen ohjeisto grafiikalle?
) kylla
Ei

() En tieda

12. Miten grafiikat soveltuvat toimtuksenne kayttéon visuaalisesti?

huonosti valttavasti hyvin kiitettdvasti erinomaisesti

1. Moduulikoot (1p/ 2p x 70 mm, 2p x 140 mm, 3p x 100 mm, 5p x
160 mm)

2. Typografia (fontteina Myriad, Antenna Cond.) O
3. Vérit (tausta- ja korostevérit) §]

4. Kuvitetut grafiikat (esim. 5-palstainen kuva, johon yhdistetty
grafiikkaa)

13. Arvioi kuinka monta prosenttia Karjalaisen tuottamasta grafiikasta julkaistaan lehdessidanne?

[10-25%
(71 26-50 %
(151-75 %
1 76-100 %

[} En osaa sanoa

LIITE 1, palautekysely 4/4

14. Millaista grafiikkaa toivoisitte uutistoimituksenne kaytt66n tulevaisuudessa?

15. Saatteko tietoa valmisteilla olevasta grafiikasta tarpeeksi?
huonosti valttavasti hyvin kiitettavasti erinomaisesti

16. Kuinka grafiikkayhteistyé mielestédnne sujuu?
huonosti valttavasti hyvin kiitettavasti erinomaisesti

17. Kehitysedotuksia, toiveita ja muuta palautetta graafikolle.

MUUT TIEDOT

Jos vastaat toimituksenne grafiikasta, péivitd tédhdn yhteystietonne, kiitos!

18. Yhteistyohenkilo ja yhteystiedot grafiikka-asioissa (puheli 0, sdhkdpostiosoite
sdhkopostiosoite).

19. Haluamme, ettd grafiikka ldhetetddn edelleen sdahkopostitse pdf-tiedostona.
[ Kylia
D Ei

(21 Jotenkin muuten (miten/ millaisena?)



Vali-Suomen Median, Kalevan ja Turun Sanomien grafiikkatuotannon kyselyn tulokset — huhtikuu 2012

1. Sukupuoli
naisia
333%
miehid Vastanneita
66,7 % yhteensd 24

YLEISKYSYMYKSET UUTISGRAFIIKASTA:
5. Mita uutisgrafiikka mielestasi on?

Toimittajien (14) vastaukset:

1. “Informatiivista graafista esitystd.” (id 19)

2. “Uutisgrafiikka esittelee visuaalisesti ja ytimekkddisti pdivén uutisen
ydinkohdat.” (id 28)

3. “Tiivistettu, kuvallinen esitys aiheeseen liittyvdstd faktoista, yksityiskohdista
, Syys-seuraus-suhteista tms. Myos sivun komistus.” (id 29)

4. “Piirroksia, kdyrid, pylvditd kuvan liitettynd tai ilman kuvaa.” (id 30)

5. “Tiivistad asian niin, ettd lukija ymmdrtdd ydinkysymykset muutamalla
silmdykselld. Antaa oivalluksen ilon lukijalle. Herdttdd lukemaan myds jutun.”
(id 37)

6. “Helpompi sanoa ensin, mitd uutisgrafiikka ei ole: - grafiikkaa ei ole
palstamuotoon taitettu jutun leipdteksti - grafiikkaa ei ole pelkkd
kdsittelemditon perinteinen valokuva Uutisgrafiikkaa ovat muun muassa: -
tietolaatikot, pylvddit, piirakat ja kdyrét - kuvista, tekstistd ja taulukoista
koottu kokonaisuus - piirrokset ja kartat, karikatyyrit tai tekniset rdjdytysku-
vat - teksti, joka on paloiteltu ja sommiteltu luettavampaan muotoon.” (id
39)

7. “Grafiikan tehtdvd on selventdd kdsiteltdvdd asiaa ja tuoda siihen
lisditietoa.” (id 45)

8. “Se eldvdittda juttua ja kertoo numeraaliset asiat niin, ettei niitd tarvitse
upottaa tekstiin. Hyvd grafiikka houkuttelee lukijaa myés tarttumaan
juttuun.” (id 46)

9. “Uutisen tdydentdmistd, pelkistdmistd ja lehden luettavuuden paranta-
mista. Graafista journalismia siis.” (id 49)

10. “Uutisgrafiikka on uutista selventdvdd ja tiivistdvdd aineistoa. Uutisgrafi-
ikka voi olla myds oma itsendinen liscinsd kirjoitettuun uutiseen.” (id 50)

11. “Uutisen kertomista tai tdydentdmistd visuaalisesti.” (id 60)

12. “Se tukee juttua eli juttu ja grafiikka ovat kokonaisuus. Uutisgrafiikka
kertoo yhdelld silmdykselld jutun olennaisimman asian.” (id 68)

13. “Se on osa uutiskokonaisuutta. Se lisdd jutun houkuttelevuutta.” (id 70)
14. “Tiedon selventdmistd, pelkistdmista.” (id 75)

2. lka
prosenttia

42%

18-25 26-35 36-45 46-55 56-65
-vuotiaat

Graafikkojen (5) ja graafikko-kuvaaja-taittajan (1) vastaukset:

15. “Infografiikkaa, karttoja, kdppyréitd, taulukoita.” (id 44)

16. “Se ilmaisee uutisen tai siihen olennaisesti liittyvén taustatiedon lukijalle
helposti omaksuttavassa visuaalisessa muodossa.” (id 56)

17. “Asiasisdllon tiivistdmistd helposti ymmdrrettdvédn muotoon graafisin
keinoin.” (id 63)

18. “Osa normadlia journalistista materiaalia, joka sekd avaa uutista/juttua
ettd myds tuo ssihen jotain liséad.” (id 73)

19. “Visuaalista viestintdd, jossa tehdddn tekstiuutinen hel[pommin ymmdir-
rettévdksi harkituilla, visuaalisilla tehokeinoilla.” (id 76)

20. “Numeraalisen tiedon visualisointia selkedén muotoon. -Vektoripiirros
esim. onnettomuuden kulusta, muu kuvitusta sisdltdvd informaatiograffa
-Lokaattorit Ensisijainen takoitus vdlittddi tietoa, toissijainen tarkoitus
kuvittaa sivua. Ndmd kaksi ominaisuutta kuitenkin kulkevat kdsi kéidessd,
eivétkd sulje toisiaan pois. Ongelmallisimpia ovat kartat tai pylvddit, joista
pitdd saada vihdlld informaatiolla pédkuva. Huono, mutta kdytetty ratkaisu
on yhdistdd taustakuva esim. pylvésgraffaan.” (id 20)

Muiden (4) vastaukset:

21. “Grafiikkaa, joka joko tiivistdd uutisen pdcikohtia tai kertoo sellaisia
uutiseen liittyvid asioita, joita pystyy pelkkdd kuvaa tai tekstid paremmin
kuvaamaan monipuolisemman grafiikan avulla.” (id 27)

22. “Jutun informatiivisuuteen painottuva visuaalinen elementti.” (id 35)

23. "Ajankohtaista ja uutista tukevaa aineistoa, mahdollisesti myds jutun
pddkuvitus.” (id 47)

24. "Uutisgrafiikka néyttdd mistd on kyse, kaikkea ei tarvitse sanoa tekstindi.
Graafissa voi myés avata vaikeaselkoista asiaa (tekstipainotteisestikin), jonka
selittdminen jutussa olisi mahdotonta. Grafiikalla voi kertoa esim. tapahtu-
mien kulusta niin, ettd asia hahmottuu monipuolisesti nopeasti. Uutisgrafi-
ikka on muuta kuin pelkkd juttua koristava képpyrd, se kertoo parhaim-
millaan paljon ja tehokkaasti.” (id 52)
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3. Ammattinimike

58,4 %

graafikko - 20,8 %

kuvaaja | 0,0 %

taittaja | 0,0 %
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5
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* uutispddllikké, graafikko-kuvaaja-taittaja, toimituspdcdillikko,

ulkoasupdcdillikké
4. Yhteistyotaho
Savon Sanomat
Keskisuomalainen 4,2 9,

8,3 %

Karjalainen
Kaleva 33,4%

83 %

likka ja Pohjalainen*
83 %

Turun Sanomat

16,7 % Helsingin toimitus

20,8 %

*Samat henkilét toimittavat sekd llkkaa ettd Pohjalaista.



6. Mika grafiikan tehtava on uutisessa?

Toimittajien (14) vastaukset:

1. "Antaa lisdtietoa aiheesta, esimerkiksi sellaista numeraalista tietoa, jota on
muutoin vaikea mahduttaa juttuun. Lisédksi uutisgrafiikka kuvittaa jutun.” (id 19)
2. “Grafiikka toimii houkuttimena, joka saa lukijat pysdhtymddn jutun ddreen.
Grdfiikka kiteyttdd uutisen ydinkohdat, avaa vaikeat asiat tai tarjoaa lisd-
tietoa. Numeeriset asiat on jdrkevintd esittdd graafisessa muodossa.” (id 28)

3. “Helpottaa ja havainnollista asian esittdmistd.” (id 29)

4. “Taydentdd uutistekstid tai kertoo vertailua tai yksityiskohtia tai muuta, jota
uutistekstissd ei ole. Houkuttelee lukemaan jutun.” (id 30)

5. “Siind voidaan kertoa tiivistetysti tietoa, jota ei endid tarvitse toistaa jutussa.
Muun muassa lukuja ja erilaisia detaljeja. Toimii myds jutun kuvituksena ja
herdttdd lukijan kiinnostuksen.” (id 37)

6. “Selventddi, tiivistcid ja/tai yksinkertaistaa kuvallisin keinoin uutista, joka
sanallisesti pelkkdnd tekstind kerrottuna veisi paljon tilaa tai olisi lukijalle
raskasta, joskus jopa mahdotonta luettavaa. - Hyvinndkéinen grafiikka
houkuttelee lukemaan myds uutiseen liittyvid muuta tekstid. - Pelkistetyimmil-
lddn grafiikkaa voi kdyttdd niin, ettd puiseva, vaikeasti hahmotettava teksti
paloitellaan ja sommitellaan hel[pommin luettavaksi. ” (id 39)

7. “Kiinnittdd huomio ja helpottaa lukijaa poimimaan tekstin ohella olennaisia
asioita.” (id 45)

8. “Grafiikka tukee uutista ja pdinvastoin, ne kulkevat tavallaan kuin kdsi kddessdi.
Grafiikasta lukija myés hahmottaa tekstid nopeammin jonkun asian.” (id 46)

9. “Kts edellibeb vastaus.” (id 49)

10. “Grafiikan tehtdvd on sekd kiinnittdd lukijan huomio ettd selkedsti kertoa
mistd aiheessa on kysymys.” (id 50)

11. “Helpottaa uutisen havainnointia ja ymmdrtdmista. Kirjoittajalle grafiikka
on loistava apuvdline, koska kaikkea ei tarvitse kertoa jutussa.” (id 60)

12. “Antaa nopealle lukijalle tai katsojalle heti olennainen uutinen jutusta eli
silmdys riittdd ja jutun voi jéttdd jopa lukematta.” (id 68)

13. “Grafiikka havainnollistaa ja korostaa asioita. Hyvd grafiikka helpottaa
kirjoittajan tyétd.” (id 70)

14. “vrt 5 (id 75)

Graafikkojen (5) ja graafikko-kuvaaja-taittajan (1) vastaukset:

15. “Tuo uutiseen visuaalisessa muodossa tietoa, jota ei kannata eikd voi
ilmaista pelkilld sanoilla.” (id 44)

16. “Tukee uutisviestid. Herdttcd kiinnostuksen uutista kohtaan.” (id 56)

17. “Antaa lisdinformaatiota jutulle ja/tai kertoa (usein kuvallisesti) asioista,
jotka olisivat liian vaikeita jutussa selitettéivéksi. Antaa myds vdiriéi usein
yksipuoliseen tekstimassaan. Lisdtd jutun kiinnostavuutta.” (id 63)

18. “Kuten edelld.” (id 73)

19. “Grafiikan avulla voidaan tuoda lisdtietoa uutiseen, silloin kun ilmi6td on
vaikea selittdd pelkdstddn verbaalisesti. Grafiikalla voidaan my6s korostaa tai
painottaa yksityiskohtia, tai laatia tiivistys siitd, missd uutisessa on kyse.
Hyvin tehty graafinen esitys my®ds kiinnittdd lukijan huomion visuaal-
isuudella.” (id 76)

20. “Tiivistdd laajankin tausta-aineisto sellaiseen muotoon, ettd se on kerta
vilkaisulla ymmadirrettévissd. Todistaa jutun vdittdmdit faktaksi.” (id 20)

Muiden (4) vastaukset:

21. “Korostaa tdrkeimpid asioita tai selventdd kdsiteltéivdd aihetta siten, ettd
se toimii tarvittaessa samalla uutisen ainoana kuvituksena.” (id 27)

22. “Grafiikka tiivistdd, selventdd, saa kiinnostumaan, nopeuttaa jutun
informaation sisdistdmistd,auttaa omaksumaan tiedon. Uutisgrafiikkakin voi
olla kuvaan tai kuvitukseen verrattava pitkdlle visuaalinen elementti, joka tuo
tiedon liséiksi myds mielihyvéd.” (id 35)

23. “Yksinkertaistaa ja selventdd uutista sekd tuoda esiin myés tausta-
aineistao.” (id 47)

24. "Pysdyttdd lukija jutun ddrelle, vdlittdd tietoa nopeasti ja selvittdd vaikeita
kokonaisuuksia.” (id 52)

7. Millainen merkitys uutisgrafiikalla on itsellesi ammatillisesti ja
lehden lukijana?

Toimittajien (14) vastaukset:

1. "Hyvin tehty uutisgrafiikka kertoo usein kaiken olennaisen vain hetken
vilkaisussa. Pyyddn mielelldni graafikkoa tekemdicin juttuni kuvitukseksi
graafin, varsinkin jos juttuuni liittyy paljon numeradlitietoa.” (id 19)

2. “Grafit ovat olennainen osa talousuutisointia. Arvostan graafeja kovasti myés
lukijana.” (id 28)

3. “Rakastan pylviiitd ja piirakoita, mutta en jaksa kahlata kokosivun
grafiikoita.” (id 29)

4. “Hyvin tdrked merkitys kaikin puolin.” (id 30)

5. “Katso edeltd.” (id 37)

6. “Suuri merkitys sekd ammatillisesti ettd lukijana. - Ammatillisesti yritén
saada grdfiikkaa liki jokaisen jutun yhteyteen. - Mielelléni osallistun grafiikan
raaka-aineiden (perustiedon, kuvien ja taulukoiden) kokoamiseen, ideointiin ja
tuunaamiseen, vaikka graafikko varsinaisen tyon tekeekin. - Lukijana toivon
lehdiltd paljon hyvdd grafiikkaa.” (id 39)

7. “Grafiikka on tdrked, silld se usein antaa tekstié nopeammin yleiskuvan jo
koko uutisesta. Samoin grafiikka voi havainnoillistaa paljon enemmdn kuin
pieneen tilaan taitettu uutisteksti.” (id 45)

8. “Erittdin suuri merkitys. Juttu, grafiikka ja kuva muodostavat visuaalisen ja tiedollisen
juttupaketin, joka on tdtd pdivdd, tdmdn pdivdn kiireistd lukijaa varten.” (id 46)

9. “Merkittdva.” (id 49)

10. “Itse voisin kdyttdd enemmdinkin grafiikkaa. Hyvén grafiikan suunnittelu ja
aineiston kerciéiminen vie yleensd paljon aikaa. Lehden lukijana: Grafiikalla ei
voi huijata lukijaa. Se joko vetdd heti puoleensa tai jos ndyttdd sekavalta tai
tylsdltd, lukija hyppdd seuraaviin juttuihin.” (id 50)

11. "33 vuotta tdtd tydtd tehneend uutisgrafiikan tulo laajamittaisesti lehtiin on
paljon isompi asia kuin valokuvien muuttuminen mustavalkoisista vdirillisiksi
(paitsi Turun Sanomissa, heh!). Lehden lukija saa aiheesta paljon enemmdn
informaatiota kuin pelkdlld jutulla ja kuvalla.” (id 60)

12. "Se on hyvin tdrked, varsinkin talousuutisissa grafiikalla on paljon kéyttéd.
Grafiikka yhdessd kuvien kansaa eldvéittdd ja jdsentdd sivun ilmettd.” (id 68)
13. “Suuri merkitys. llman uutisgraafiikkaa juttujen luettavuus olisi huonompi. (id 70)
14. "Helpottaa lukemista, ammatillisesti se on tyon toinen visuaalinen
ulottuvuus.” (id 75)
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Graafikkojen (5) ja graafikko-kuvaaja-taittajan (1)
vastaukset:

15. “Teen sitd tyGkseni eli merkitys térked. Myds lukijana silmd
hakeutuu otsikon jélkeen ensimmdisend graafia tutkimaan.” (id
44)

16. “Se toimii kuvan ja otsikon ohella "sisciéinheittdjdnd" juttuun.
Viesti selvidd nopeammin kuin lukemalla saman asian tekstind.
Kohentaa sivun ulkoasua.” (id 56)

17. “Merkitys on suuri, koska tydskentelen grafiikan parissa Idhes
pdivittdin. Jutussa usein ensimmdiseksi huomio kiinnittyy
grafiikkaan.” (id 63)

18. “Iso merkitys.” (id 73)

19. “Koska teen itse grafiikkaa ammatikseni, kiinnitén huomiota
graafeihin myés lehted lukiessani ehkd enemmdin kuin keskiverto
lukija.” (id 76)

20. *-" (id 20)

Muiden (4) vastaukset:

21. "Ammatillisesti: Se on tapa korostaa toimittajan tai muun
sisdltdd suunnittelevan henkilén ja graafikon yhteistyétd ja
ammattitaitoa. Lukijana: Siind selkedisti esitetyt asiat jédvdt
parhaimmillaan parhaiten mieleen koko uutisesta. Runsasta
uutisgrafiikkaa luen kokonaan vain jo valmiiksi mielenkiintoisista
aiheista.” (id 27)

22. “Uutisgrafiikka on keskeinen osa lehden sisdltod. Grafiikan
asema tulee edelleen korostumaan tulevaisuudessa.” (id 35)

23. “Uutisgrafiikasta voi néhdd nopeasti mistd on kyse tai sitten se
voi syventdd uutista lisdtiedoilla.” (id 47)

24. "Soisin, ettd kdytdssd olisi yhd enemmdn ndyttdvdd grafiikkaa
pddkuvituksena.” (id 52)



LIITE 2,
3/5

VUODEN 2011 UUTISGRAFIIKKA-
PALAUTE:

8. Millaisia Karjalaisen
tuottamat uutisgrafiikat ovat?

Oma mielipide vdittdmistd.

[ ] erimielts [l jokseenkin eri mielts [ len osaa sanoa

[]jokseenkin samaa mielts [Jl] samaa mielt3

Millainen merkitys vdittdmedillé on vastaajalle.

[ tarkea [ ] merkitykseton [Jl]en osaa sanoa

1. Esittelee tiedon selkeasti.

2. Houkuttelee lukijan
ajattelemaan uutisen
paasisaltoa esillepanon sijaan.

3.Valttaa tiedon vaaristelya.

4, Esittaa paljon informaa-
tiota pienessa tilassa.

5.Tekee laajasta
tietomadarasta yhtendisen ja
johdonmukaisen.

6. Houkuttelee lukjaa vertaile-
maan tiedon osia keskenaan.

7.Tuo esille tiedon eri tasot
laajasta nakdkulmasta pieniin
yksityiskohtiin.

8. Sisaltaa selkedn selityksen,
tutkimuksen, taulukoinnin ja
esillepanon.

0 20 40 60 80

prosenttia

o

100 0 20 40 60 80 100

prosenttia

VUODEN 2012 UUTISGRAFIIKKA
ULKOASUPALAUTE :

9. Millaiseksi arvioisit Karjalaisen tuottaman
uutisgrafiikan visuaalista ilmetta?

[[] erimielta [ jokseenkin eri mielts [lll en osaa sanoa [] jokseenkin samaa mielts [JJsamaa mielta

1. Vdrit ovat raikkaat.

2. Fontit ja niiden koot ovat helppolukuisia.

3.Tilastojen graafinen esitystapa on selkea.

4. Tilankdyttd ja sommittelu on ilmavaa.

5.Visuaalinen tyyli on moderni.

0 20 40 60 80 1

4,2 41,6 50,0

8,2 41,7 25,0

4,2
1 1

o

0
prosenttia



10. Muuta palautetta grafiikan ulkonddsta ja sisallosta.

Toimittajien (14) vastaukset:

3. “Meilld llkan ja Pohjalaisesn taloustoimituksessa ydinkysy-
mys on grafiikan koko. Meilld on mallinnettu taitto. Jos
grafiikka on védrdn mittaista on suuri riski, ettd grafikkaa ei
kaytetd.” (id 29)

5. “Selkeitd ja hyvid” (id 37)

8. “Ndmd esimerkit ovat todella hyvid.” (id 46)

12. “Presidentti vaihtuu... ja Joukko-osastot -graafit
sisdltdvait liian paljon tekstid.” (id 68)

13. “Yleensd hyvin toimivaa grafiikkaa.” (id 70)

Graafikkojen (5) ja graafikko-kuvaaja-taittajan (1)
vastaukset:

15. “Kdytdmme paljon Kalevassa grafiikkaanne. Viikoittain
valittavissa hyvd mddrd graafillisia aiheita. Grafiikkanne on
my@6s hyvin virheeténtd. Suurissa valokuvataustaisissa
graafeissa tulee hankaluuksia, sillé yleensd poistamme
taustakuvat. Jos suuren graafin varaan on laskettu jo
pdivdlld suunnitellessa, joudutaan hakemaan taitossa
aihekuva ja teemme mahdollisesti vain pienen graafin
"info-osasta" (id 44)

18. “Jatkakaa samaan hyvdédn malliin!” (id 73)

20. “Kautta linjan toivon aina selkeyttd ja yksinkertaisuutta
mm. tekstimassan muotoilussa. Useat taustavdirit hankaloit-
tat lukemista ja hahmottamista. Tdmd nyt on sellainen
makukysymys, josta voidaan olla montaa eri mieltd. Osa
grafiikoista on todella onnistuneita, mutta jos risuja saa
téssd yhteydessd antaa, niin mainittakoon joukko-
osastografiikka. Se on silmddni tukkoinen ja "vanhanai-
kainen" usein eri vdrilohkoin ja erikokoisin laatikoin ja
"palstalinjoin”. (id 20)

Muiden (4) vastaukset:

21. "Minun mielestd niissd on liikaa tietoa, minkd vuoksi
sisdlléstdi tulisi keskustella toimittajan kanssa vield
enemmdn.” (id 27)

24. “Tekstié on esimerkkitapauksissa toisinaan runsaan-
laisesti. Nykytarjonnasta itselldni ei ole kattavaa kuvaa, sillc
olen ollut vanhempainvapaalla. Pari vuotta sitten oli
toisinaan niin, ettd politiikan graafien sisélté oli liian
kepoinen. Nykyddn taloustoimituksemme kaipaa
5-palstaisen graafin sijaan usein 6-palstaista, jotta se kdvisi
pddkuvaksi. Talouden Idhtdsivun jutut taitetaan seitsemdlle
palstalle, joten 5p on usein liian pieni.” (id 52)

GRAFIIKKAYHTEISTYON PALAUTE :

11. Onko lehdessanne oma visuaalinen ohjeisto grafiikalle?

en tieda
10,5 %

Vastanneita
19 henkiloa

84,2 %

12. Miten grafiikat soveltuvat toimituksenne kdyttoon visuaalisesti?

26-50 prosenttia
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13. Arvioi kuinka monta prosenttia Karjalaisen tuottamasta
grafiikasta julkaistaan lehdessanne?

En osaa sanoa
21,0%

76-100 prosenttia
42,1 %

53 %

51-75 prosenttia
31,6 %

[] huonosti [l valttavasti [ hyvin [] kiitettavasti [[l] erinomaisesti ] en osaa sanoa

1. Moduulikoot (1p/ 2p x 70 mm, 2p x 140 mm,
3p x 100 mm, 5p x 160 mm)

2. Typografia (fontteina Myriad, Antenna
Cond.)

3. Vérit (tausta- ja korostevarit)

4. Kuvitetut grafiikat (esim. 5-palstainen kuva, johon
yhdistetty grafiikkaa)

20

40 60 80 100
prosenttia



