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1 Johdanto

1.1 Opinniytetyon tarkoitus ja tavoite

Opinndytetyoni aiheena on yrityksen ilmeen ja verkkopalvelun ulkoasun luominen. Sen
keskeisend tutkimuskysymyksend on, kuinka luodaan visuaalisesti mahdollisimman ve-
tovoimaista websuunnittelua. Verkkopalvelun ulkoasu toteutetaan joensuulaiselle

Osuuskunta Mekastamolle.

Vuonna 2011 perustettu Osuuskunta Mekastamo tarjoaa kasvatus- ja sosiaalipalveluita,
joihin kuuluvat muun muassa erilaiset koulutukset, tyOpajat ja kerhot niin aikuisille kuin
lapsillekin sekd media- ja viestintdpalveluita kuten verkkopalveluiden toteutuksia, eri-
laisia painotuotteita, valokuvausta seké journalistisia palveluita. Olen my0s itse Mekas-

tamon jdsen ja toimin yrityksessd websuunnittelijana ja teknisend vastaavana.

Opinndytetyoni tavoitteena on luoda osuuskunnallemme visuaalisesti vetovoimaiset
verkkosivut, jotka jddvit mieleen ja joille kdyttdjin on miellyttdva tulla uudelleen. Toi-
minnallisen osuuden lisdksi tyon tarkoitus on myds kartuttaa omaa sekd muiden osaa-
mista ja tietdmystd alasta. Pyrin siihen, ettd timi opinndytetyo antaisi lukijalleen — alas-
ta kiinnostuneelle, sitd opiskelevalle tai silld tyoskenteleville — websuunnittelijan tydssa
tarvittavia tietoja ja taitoja sekd evdit luoda visuaalisesti vetovoimaisia verkkosivustoja.
Opinndytetydssé kdsiteltdvat websuunniteluun liittyvét seikat olen rajannut valttimatto-
mimpiin ja keskeisimpiin asioihin, mitké jokaisen alalla tydskentelevén tulisi tietdd ja
mité ilman ei voida saavuttaa vetovoimaista lopputulosta. Késiteltidviin seikkoihin sisél-
tyy sekd universaaliin suunnitteluun liittyvid perusperiaatteita ettd puhtaasti websuunnit-

telulle ominaisia piirteita.

Tyo keskittyy verkkosivun visuaalisen suunnittelun tarkastelemiseen suunnittelijan na-
kokulmasta: mitka seikat vaikuttavat sivuston visuaaliseen vetovoimaan ja kuinka saada
aikaan esteettisesti viehéttdvimpid sivustoja. Ty0 ei kerro erilaisista tekniikoista tai siitd,

kuinka suunnittelijan tydprosessin tulisi edetd. Opinndytety0d ei myOskdin pyri esittele-
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méién alan sen hetkisid trendeja ja suuntauksia, vaan se keskittyy visuaalisuuden pitkal-

14 aikaviélilla kehittyneisiin ja hioutuneisiin perusperiaatteisiin.

1.2 Tyon lihtokohdat

Suuntauduin Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun viestinnin koulutusohjelman suun-
tautumisopinnoissani verkkomediaan. Syksystd 2009 ldhtien toimin pddasiassa Pixoft-
lyhytelokuvasivuston toisena graafikkona vuoden 2010 kevédseen saakka. Tuona aikana
toimin myds muissa pienissd projekteissa graafisen suunnittelijan tehtdvissd. Syksylld
2010 suoritin osan opintosuunnitelmaan kuuluneesta harjoittelusta viestinndn koulutus-
ohjelmassa. Harjoittelun tyOtehtdvét olivat kdytdnnossd jatkumoa edelliselle talvelle.
Suunnittelin tuona aikana mm. verkkosivun ulkoasun sekd verkkomedian prosessia

ideasta valmiiksi tuotteeksi kuvaavan infografiikan.

Talvella 2011 sain avopuolisoltani tarjouksen pééstd tekemiin perusteilla olevan osuus-
kunnan yritysilmettd. MyShemmin samana kevdina olin mukana perustamassa samaista
Osuuskunta Mekastamoa, jossa suoritin jdljelld olevan harjoitteluaikani graafisena suun-
nittelijana sekd myds verkkosivujen suunnittelijana, jarjestelménvalvojana ja koosta-
jana. Kevailld 2011 kokoonnuimme osuuskunnan kahden muun jdsenen kanssa suunnit-
telemaan kokonaisilmeen seké sitd kautta myds verkkosivujen ilmeen linjauksia. Téssd
vaiheessa tarkentui myds oma vastuualueeni, joka loppujen lopuksi késitti koko yritysil-
meen luonnin. Sithen kuului yrityksen logo sekéd verkkosivujen ulkoasu ja tekninen to-
teutus. Painotuotteita en itse suunnitellut, mutta ne suunniteltiin lopulta minun luomani

ilmeen pohjalta.

Ilmeen yleispitevdksi  linjaukseksi  tarkentui lopulta  “kotikutoista, mutta
ammattimaista”. Jo ensimmdisissd yritysilmettd koskevissa palavereissa sovimme to-
teuttavamme verkkosivut kahdessa vaiheessa: ensin julkaistaisiin informatiiviset verk-
kosivut, jotka toteutin kesélla 2011, ja sen jdlkeen tehtiisiin laajemmat, enemmén infor-
maatiota sisdltdvat sivut. Kokonaisilmeen ohella nididen laajempien sivujen ulkoasu on

opinndytetyoni toiminnallinen osa.
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Opinniytetyoni pohja rakentuu kirjallisuus- ja Internetldhteiden lisiksi omille havain-
noilleni, joita olen tehnyt tydskennellesséni edelld mainituissa tyotehtidvissd. Pyrinkin
perustelemaan nikemyksidni raportissa ndiden tyokokemusten kautta nojautuen myos

muuhun l1dhdekirjallisuuteen.

1.3 Keskeiset kisitteet ja menettelytavat

Sana visuaalinen tulee latinankielisesti sanasta visualis, joka tarkoittaa ndkemisti tai né-
kod (Harper 2012). Visuaalisuus on siis ndkdaistiin perustuvaa havainnointia, jonka
René Magritte (Foucault 1983, 57), kirjeessddn Michael Foucaultille, méaérittelee kai-
keksi mitd ndemme ja mitd ndkemdmme perusteella voimme kuvailla. Vetovoimaisuu-
della puolestaan tarkoitetaan sitd, miké kiihottaa ja nostattaa katsojan mielenkiintoa ja
mikd saa hénet kiintymddn kyseessd olevaan esineeseen tai asiaan. Vetovoima siis hou-
kuttelee katsojaa tutustumaan tarkemmin. Vaikka vetovoima on ndin madriteltdvissa,
syyt jonkin esineen tai asian vetovoimaisuuteen ovat kuitenkin puhtaasti subjektiivisia:
vetovoimaisuus on aina riippuvainen katsojasta ja timan kokemuksista seka tietotasosta.
Visuaalisella vetovoimalla tarkoitan ndiden kahden termin yhteismerkitystd: mitkd vi-
suaaliset eli ndhtavét seikat vaikuttavat websuunnittelun mielenkiintoisuuteen ja siihen,

ettd kdyttdjd haluaa kdyttdd juuri kyseessd olevaa verkkopalvelua.

Koska vetovoima, ja sitd kautta myos visuaalinen vetovoima, ovat siis kdyttdjastd riip-
puvaisia, en pyri tyhjentivésti selvittiméédn, mikd on vetovoimaista ja mikd ei. Sen si-
jaan yritdn etsid seikkoja, jotka vaikuttavat websuunnittelun vetovoimaisuuteen. Toisin
sanoen, en yritd vaittdd, ettd esimerkiksi jokin vérisdvy olisi vetovoimainen, vaan pyrin
osoittamaan, kuinka tuota tiettyd vérisdvya tulisi kéyttda, jotta silld olisi mahdollisuus
olla vetovoimainen. Korostan kuitenkin, ettd visuaalisen vetovoiman tdysin objektiivi-
nen kasittely on erittdin hankalaa ellei jopa paikka paikoin mahdotonta, joten raportissa-
ni olevat johtopaitokset ja tulokset ovat loppujen lopuksi omien kokemuksienti ja tieto-
tasoni sanelemia. Varsinkin luvussa 5 esiintyvien paitoksien ja valintojen suhteen luki-
jan tulee olla kriittinen, silld ne ovat omia késityksidni vetovoimaisuudesta. Olen yritta-

nyt viestid eri ldhteiden ja omien kokemuksieni kautta saatuja tietoja vetovoimaisuudes-



ta omaan tyohoni ja ndin tehda siitd vetovoimainen mahdollisimman suurelle kohdeylei-

solle.

2  Websuunnittelu

2.1 Universaali design

Jotta voisimme késitelld websuunnittelua eli web designia, ensin on tdrkedd ymmaértaa
kisite design. Kéaytin tdssd alaluvussa englannin kielen sanaa design, koska suo-
menkieliset vastineet, suunnittelu, sommittelu ja muotoilu ovat liian spesifioituneita tiet -
tyyn alaan. Suomen puhekielessd design yhdistetdén usein huippusuunnittelijoiden ja
-muotoilijoiden luomiin, yleensd hinnaltaan kalliisiin tuotteisiin kuten asusteisiin, huo-
nekaluihin tai vaikkapa kodin elektroniikkaan — puhumme monesti designlaukuista,
-kengistd tai -valaisimista. Englannin kielessd sanalla design kuitenkin tarkoitetaan
suunnittelua yleismaailmallisesti, niin fyysisten esineiden kuten huonekalujen suunnitte-
lua ja muotoilua (furniture design) kuin erilaisten ei-fyysisten asioiden kuten kayttoliit-
tymien suunnittelua (interface design). Suomen kielen vastine suunnittelu onkin liian
yleismaallinen ilmaisu, silli suunnittelusta voidaan puhua esimerkiksi tapah-
tumasuunnittelun tai vaikka arkikdytossd kauppaostosten suunnittelun yhteydessi. Eng-
lannin kielessd ndissd yhteyksissd design sanan kéyttd olisi kuitenkin ontuvaa, joten
kiytdn tdssd alaluvussa termid design kuvaamaan kaikkea suunnittelua vaativaa, uutta

luovaa tekemisté. (Design Council 2012.)

Design on kaikkialla. Aamulla me jokainen herddmme sidngysti, jonka joku on joskus
suunnitellut, sekd juomme aamukahvimme kupista, joka on sekin jonkun ihmisen suun-
nittelema. Designia ei pdédse pakoon koskaan, koska kaikki miké on tarkoitettu ihmisen
kaytettdviksi, on tdytynyt suunnitella sellaiseksi kuin se kdyttohetkelld on. Kuten Evan
Scheingross (2011) toteaa, design ratkaisee ongelmia. Toisin sanoen design ei ole vain
koristelua ja sitd, ettd asiat tehddén ndyttdmain ulkoisesti hyviltd, vaan designin paéteh-
tdvdnd on ratkaista tuotteen toiminnalliset ongelmat. Jos suunnitellaan kahvikuppi, ensi-

sijainen tehtéva on ratkaista esimerkiksi se, kuinka kuuma kahvi saadaan juotua lierion
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muotoisesta kupista ilman, ettd juoja polttaa sormensa. Ratkaisu on laittaa sithen korva,
josta on juotaessa helppo pitdd kiinni. Vasta kun tuotteen toiminnalliset ongelmat on rat-
kaistu, voidaan keskittyd tekemién tuotteesta esteettisesti mahdollisimman miellyttava.
Jos toiminnallisia ongelmia ei ratkaista ja sen sijaan keskitytddn esteettisiin seikkoihin,
tuote on hieno mutta ei kdytdnnollinen, ja se on vaarassa jadda kayttiméattoméksi. Sama
pitee my0s websuunnitteluun, jossa suunnittelijan tulisi aina ottaa toiminnalliset seikat
ensimmaisend huomioon suunniteltaessa visuaalista ulkoasua. Korostankin, ettd visuaa-
lisesti vetovoimainen ulkoasu ei ole kiyttdjille minkddn arvoinen, mikéli hin ei pysty
huonon toiminnallisuuden takia saaman sivustosta hakemaansa informaatiota. (Design

Council 2012.)

2.2  Websuunnittelu

Websuunnittelun voi karkeasti jakaa neljadn suunnittelun péilinjaan, informaatioarkki-
tehtuurin suunnitteluun, kayttoliittymasuunnitteluun, kayttdjakokemuksen suunnittelun
sekd visuaaliseen suunnitteluun. Nditd termejd voidaan késitelld itsendisend, mutta ne
eivit kuitenkaan voi esiintyd yksin, silld niistd jokainen on riippuvainen toisistaan. Jos
jokin péilinjoista on jétetty toteuttamatta, muut osa-alueet kérsivét sen poissaolosta, ei-

vitkd ne valttdmattd pysty tdyttimadn niille osoitettuja tehtivid tdydellisesti.

Informaatioarkkitehtuurin suunnittelussa kaikki verkkosivustolle tuleva sisiltd asetetaan
loogiseen jérjestykseen ja luodaan rakenne, jotta kayttdjén olisi helppo 10ytda etsiménsa
tieto huolimatta siitd, kuinka paljon informaatiota sivusto siséltdé (kuva 1). Jokaisella si-
vustolla on oma informaatioarkkitehtuurinsa, vaikka sisdllon rakennetta ei oltaisi suun-
niteltu lainkaan. Informaatioarkkitehtuuri on siis olemassa aina kun sivustolle lisdtdian
siséltdd, mutta prosessi jossa péddtetddn millainen jirjestys siséllolle luodaan, on juuri in-
formaatioarkkitehtuurin suunnittelua. Monet paljon sisiltoa sisdltavét sivustot, kuten tu-
hansien myyntiartikkeleiden verkkokaupat, tarvitsevat tarkoin suunnittelun ja hierarki-
soidun informaatioarkkitehtuurin. Suuret verkkokaupat ovat kuitenkin dariesimerkkeja
vaativasta informaatioarkkitehtuurista, eivatkd kaikki sivustot tarvitse yhtd intensiivisté

informaatioarkkitehtuuria. (Lynch & Horton 2009.)
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Soittimet —» Kitarat —» Akustiset kitarat ——» Jumbaokitarat
Kuva 1. Esimerkki loogisesti yksityiskohdiltaan syvemmalle etenevéstd informaa-
tioarkkitehtuurista.

Kayttoliittymallad tarkoitetaan sitd, kuinka kdytettdvd sovellus toimii ja kuinka se vastaa
kayttdjan tekemiin valintoihin (Fadeyev 2009, 10). Kayttoliittymdsuunnittelussa myds
médritetddn, kuinka informaatio sivuille on asetettu ja kuinka kiyttdja péadsee liikku-
maan sivuston hierarkkisessa rakenteessa hakemansa tiedon dérelle miltéd tahansa sivus-
ton sivulta. Sivuston navigaatio, eli kéyttdjille annettu suunnistamiskeino, onkin kaytto-
liittymén ja koko verkkosivuston kannalta elintirkedssd asemassa. Kuten Steve Krug
(2006, 59) huomauttaa, navigointi on yhtd kuin verkkosivusto ja ilman siti sivusto lak-
kaa olemasta. Vaikka sisdltdd pidetddnkin verkkosivuston tirkeimpénd osasena, ilman
navigointia sekin menettdd merkityksensd — jos nyt ei kokonaan, niin ainakin osittain —
silld suuri osa sisdllostd jdisi ndkyméttomiin puutteellisen navigaation takia. Kayttoliit-
tyméasuunnittelussa kayttdjalle siis luodaan keinot, joilla hdn voi paikantaa itsensé sivus-
tolla ja sen informaatioarkkitehtuurissa, sekd autetaan kiyttdjaid hahmottamaan sivuston
rakenne, jotta hdn tietdd mistd on tullut ja minne hénen tulisi suunnata péastikseen

eteenpdin (Lynch & Horton 2009).

User-Experience Design (UX design) eli kdyttdjakokemuksen suunnittelu (joskus myos
kayttokokemuksen suunnittelu) tdhtda sithen, ettd verkkosivut olisivat mahdollisimman
miellyttivat kiyttdjille ja ettd kdyttdjan padllimmédinen tuntemus sivustosta olisi myon-
teinen. Kéyttdjikokemus eroaa kiytettdvyydestd siten, ettd kiytettdvyys pyrkii vastaa-
maan kysymykseen “péddseeko kayttdja tavoitteeseensa”, kun taas kayttdjikokemus vas-
taa edellisen kysymyksen lisdksi kysymykseen “oliko kiyttdjan kokemus mahdollisim-
man miellyttdvd hinen pyrkiessd tavoitteeseensa”. Kiyttdjadkokemus on tirkedmpdd
kuin kiytettdvyys. Vaikka kayttdjad olisikin péédssyt tavoitteeseensa, mutta se oli tuotta-
nut hdnelle hankaluuksia, padllimmaéinen tuntemus kayttijalla on kielteinen juuri koettu-

jen vaikeuksien vuoksi. (Spool 2007.)
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Yksinkertaistettuna visuaaliseen suunnitteluun kuuluu kaikki se mitd ruudulla ndemme.
Visuaalisuus on keino jédsennelld ndkyvé informaatio helposti prosessoitavaan muotoon.
Sen tehtdvdnd on luoda sivulle selvd visuaalinen siséllon hierarkia, joka erottelee tér-
keén ja toisarvoisen sisdllon toisistaan, eritelld varsinainen sisdltd ja sivuston muut ele-
mentit selvésti toisistaan sekéd luoda sivun elementtien vilille siteité, jotta sivuston ra-
kenne olisi helpommin hahmotettavissa (Lynch & Horton 2009). Vaikka visuaalisessa
suunnittelussa monesti pyritdédn esteettisesti mahdollisimman niyttdvain ja tyydyttdviin
lopputulokseen, se ei missddn nimessé saa olla visuaalisen suunnittelun paatarkoitus. Vi-
suaalisen suunnittelun on tarkoin pysyttiva sille annetuissa tehtdvissd, tai muutoin se
menettdd tarkoituksensa. Jeffrey Zeldman (2008) on todennut, ettd suunnittelu seuraa
aina sisdltdd ja suunnittelu ilman sisdltod on vain koristelua. Zeldman viittaa kommen-
tillaan itse sivuston suunnitteluprosessiin, jossa suunnittelijan olisi tunnettava tyOsté-
ménsd sivuston sisdltd ennen varsinaisen suunnittelun aloittamista. Viitteestd voidaan
kuitenkin tehdd my0s johtopditds, ettd mikali visuaalisella suunnittelulla tdhddtdan vain
tekemaéén sivustosta visuaalisesti vetovoimainen huomioimatta sivuston sisiltod, visuaa-

lisesta suunnittelusta tulee valittomasti visuaalista koristelemista.

2.3 Verkkopalvelun sisilto

Sisdllon merkitystd ei pidd vdheksyd verkkosivustoja suunniteltaessa. Vaikka edelld
mainitut websuunnittelun nelja pédélinjaa ovat tirkeitd, kiyttdja saapuu sivustolle aina si-
vuston tarjoaman sisdllon vuoksi. Tastd syystd mitddn suunnitteluun liittyvia ratkaisuja
ei pidd tehdi siséllon kustannuksella, silld jos ndin tapahtuu, kdyttdjd ei saa tarpeisiinsa
tyydytysti ja ndin ollen sivusto on epdonnistunut perimmaiisessé tehtivissadn, tiedonan-

tajana.

Loppujen lopuksi websuunnittelu on vain sivustolle tulevan sisdllon esille laittamista.
Suunnittelussa pyritddn 10ytdmiin keinot, joilla sisdltd on helposti kéyttdjan saatavilla.
Tdmé onkin websuunnittelun perimméinen tehtdvd. Suunnittelun arvoa ei kuitenkaan
pidd viheksyd, silld jos suunnittelu on tehty huonosti tai ei ollenkaan, sisdlto olisi ripo-
teltuna pitkin sivustoa vailla minkdénlaista vihjettd siitd, mistd haettavaa tietoa kannat-
taisi ldhted etsimiin. Asiaa voi verrata taidegalleriaan, jossa esilld olevat taulut on ase-

teltu ympéri galleriaa niin ettd ne nojailevat seiniin tai lojuvat lattialla. Kuten taidegalle-
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ria ja sen taulut myos verkkosivusto ja sen sisdltd tarvitsevat kategorisoidun rakenteen
ja esteettisesti miellyttdvén esillepanon, jotta sisdltd paddsee oikeuksiinsa. Kun design eli
suunnittelu ratkaisee tuotteen ongelmia, voidaan websuunnittelun siis yrittdvin ratkaista

toiminnallisuuden liséksi tiedonvélitykseen liittyvid ongelmia.

3 Visuaalisesti vetovoimainen websuunnittelu

Millaista on visuaalisesti vetovoimainen websuunnittelu? Siihen ei tdméa opinnidytetyo,
eikd mikd4n mukaan teksti tai kukaan ihminen pysty vastaamaan, silld kuten jo aiemmin
mainitsin, kauneus ja tissé tapauksessa vetovoimaisuus jadvit molemmat viime kddessi
katsojan itse médriteltdviksi. Jotta voisin kasitelld visuaalista vetovoimaa tassé raportis-
sa, tiytyy vetovoimaisuudelle asettaa jokin selked lahtokohta sekd luoda kriteerit, joilla
vetovoimaisuutta tdssd raportissa kisittelen. Lihtokohtana kdytdn internetistd 10ytyvid
websuunnitteluun erikoistuneita sivustoja ja blogeja, jotka listaavat aika ajoin parhaita
websivustoja esimerkiksi suunnittelijan kansallisuuden tai sivuston vdrimaailman perus-
teella. Olen huomioinut, ettd monissa ndistd listauksista toistuvat tietyt ja samat sivustot.
Kuvissa 2—4 on esimerkkejé sivustoista, joista jokainen on ollut listattuna vahintién ker-

ran noissa edelld mainituista listoissa, jotkut jopa kahdesti tai useammin.



Kuva 2.

Mooze Design (Kuvaldhde: Mooze Design 2012, lupa 2012).
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Kuten mainitsin, jokaisen néistd edelld olleista esimerkeistd olen poiminut erilaisista lis-
tauksista, ja jokainen niistd pédsisi varmuudella omalle parhaiden sivustojen listalleni.
Néami sivustot ovat siis ldhtokohtani visuaalisessa vetovoimaisuudessa. Mutta miksi
juuri ndmé sivustot ovat pddsseet eri ihmisten laatimille listoille, vaikka listat on var-
masti koottu tekijoiden toinen toisistaan tietiméttd? Mikd niistd sivustoista tekee juuri
sellaisia, ettd suuri joukko kayttdjid, itseni mukaan luettuna, pitdé niitd niin vetovoimai-
sina? On siis madritettdva tekijat, joilla padstdén jo madritettyyn ldhtokohtaan. Vetovoi-
maisuutta voi médritelld yksittéisten tekijoiden perusteella, mutta rajaan ne pois kritee-
reistdni, silld ne ovat liian vahvasti sidoksissa yksittdisiin mielipiteisiin, jotta niitd voi-
taisiin pitdd merkittdvind seikkoina. Esimerkiksi keltainen ei mdéritelméni mukaan voi
olla vetovoimasuutta miirittelevd tekijd, mutta sen sijaan harmoninen vériyhdistelma,
johon keltainen kuuluu, voi sitd olla. Midrittelevien tekijoiden tulee siis olla ennemmin
kokonaisvaltaisempia kuin yksittéisiin mielipiteisiin perustuvia. Korostan vield, ettd en
tietenkddn voi madaritd, ettd jokin sommittelu olisi toista vetovoimaisempi yleiselld ta-
solla. Médrittelyt kuitenkin antavat lukijalle késityksen siitd, miten itse nden vetovoi-

maisuuden ja mitd kdytdn tutkimukseni pohjana ja 1dhtokohtana.

Ensimmadinen selked visuaalisen vetovoiman kriteeri on erottuvuus. Jotta voisin késitel-
14 erottuvuutta, on visuaalisen vetovoiman ldhtotilanteelle luotava vastakohta, josta erot-
tuminen ilmenee. Kuva 5 on esimerkki verkkosivun ulkoasusta, joka ei méaarittelemieni
kriteerien perusteella ole visuaalisesti vetovoimaista; se ei ole erottuva, vaan se, misti
erotutaan. Néin se siis edustaa havaintojeni mukaan websuunnittelun valtavirtaa, liuku-
hihnamaista lopputulosta. Samalla se on késitykseni hyvin yksinkertaisesta ja riskitto-
méstd websuunnittelusta. Esimerkin ulkoasu on kylld kaikin puolin moitteeton, mutta

siitd puuttuu sarmé seki seikat, jotka tekevit siitd mielenkiintoisen ja houkuttelevan.
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Esimerkki loogisesti yksityiskohdiltaan syvemmélle etenevésti informaa-

tioarkkitehtuurista.

Erottuvuutta ei kuitenkaan pidd tavoitella keinolla milld tahansa, jolloin sivusto tdyte-
tddn toinen toistaan isommilla ja vérikkdimmilld elementeilld, vaan erottuvuus pitié luo -
da hillitysti ja pienilld yksityiskohdilla. Kuvan 2 ulkoasu erottuu voimakkaalla keltaisen
varin kayto6lla ja kuvan 4 ulkoasu puolestaan itse piirretyilld elementeilld. Erottuvuus on
siis valtavirrasta erottumisen myd6td sitd, mitd muut eivét vield ole tehneet. Tehtdvad on
haastava, mutta tdysin uuden luominen verkossa, jossa vallitsee joukko vuosien aikana
kehittyneitd ja hyvéksi havaittuja kayténteitd, ei valttimatta ole aina kuitenkaan hyvi
ratkaisu. Uuden luominen ei vélttimatta tarkoitakaan tdysin tyhjéstd luomista vaan teho-
kasta vanhojen kédytdnteiden hiomista ja kehittdmisti. Pitdd muistaa, ettd vanhojen kay-
tanteiden kehittdimisen ja kdyttdmisen vélilld on ratkaiseva ero. Mikéli vanhoja ideoita
pelkéstidin kaytetddn eikd niitd kehitetd, ne kuluvat ja lopulta niistd tulee kliseitd, jotka
selvisti latistavat sivuston visuaalista vetovoimaa. Etenkin tdmi on havaittavissa web-
suunnittelussa vaikuttavista trendeistd ja suuntauksista, joiden médrétietoinen ja jatkuva

toteuttaminen johtaa lopulta halpoihin, tylsiin ja liukuhihnamaisiin tuloksiin. Vaikka
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trendit saattavat olla suunnittelijalle houkutteleva tie kulkea, niiden kéyttdminen vaatii
malttia: niistd voi ja kannattaa ottaa mallia, mutta niihin ei saa jumittua. Sen sijaan niiti
pitdd kehittdd, jolloin on mahdollisuus pddstd visuaalisesti omaperdisiin ja vetovoimai-
siin tuloksiin. Kuten Elliot Jay Stocks (2007) huomauttaa, parhaat suunnittelijat eivit

seuraa trendeji, vaan he tekevit siten mika heidédn mielestiddn on oikein. (Stocks 2007.)

Toinen térked kriteeri visuaalisessa vetovoimassa on omaperdisyys. Sen voisi myds las-
kea osaksi erottuvuutta, silld omaperdisyys on keino lisétd erottuvuutta ja kiinnostavuut-
ta. Tdman lisdksi omaperdisyys kuitenkin on myds visuaalisen vetovoiman maarittava
tekija. Esimerkkind kuvan 4 ulkoasun kiinnostavuus kérsisi, jos omaperdiset piirrokset
muuttaisi vaikkapa kuvapankeista ladattuihin piirroksiin. Sivu olisi kylld mielenkiintoi-
setn tekstuurinsa ansiosta erottuva, mutta sen omaperdisyys ei olisi niin korkealla tasol-
la, kuin se nyt on. Téstd voikin paitelld, ettd visuaalista vetovoimaa ei synny ilman pon-
nisteluja. Suunnittelijan on omistauduttava tyolleen tiydellisesti, jotta hdn pystyy saa-
vuttamaan loistavia tuloksia. Tdmé tarkoittaa jokaisen pienen yksityiskohdan hiomista
ja varsinkin muiden kuin suunnittelijan omien tekeleiden, kuten kuvien ja piirrosten,
sdastelidstd ja harkinnanvaraista kayttod. Pyordd ei tarvitse keksid uudelleen, mutta
oman taiteellisen identiteetin tuominen ty6hén on vetovoimaisuuden kannalta merkitta-
vissd asemassa. Voi olla varma, ettd itse piirrettyjd tai valokuvattuja kuvia ei varmasti

16yda mistiddn muualta.

Yksikddn asia ei kuitenkaan ole suunnittelijalle niin tirked kuin perusasioiden hallinta.
Jotta voidaan tavoitella vetovoimaista lopputulosta kerta toisensa jilkeen ja vuodesta
toiseen, on tunnettava tekijit, jotka sithen vaikuttavat. Kasittelen seuraavissa luvuissa
ndistd perusperiaatteista websuunnittelijalle tirkeimpid. Olen jakanut ne kahteen ryh-
madn, ja ensimmdiinen ryhmistd on nikyva visuaalisuus, johon kuuluvat virit, typogra-
fia, kuvitus sekd tekstuuri. Toiseen ryhméén, nikyméttdméiin visuaalisuuteen, kuuluvat
tekijat, jotka vaikuttavat sivuston tasapainoon sekd elementtien korostukseen, yhtendi-
syyteen ja asetteluun. Olen jakanut ndma nédkyviksi ja nikymattomaksi visuaalisuudeksi
sen perusteella, miten ne kéyttdjélle esiintyvét. Nédkyvé visuaalisuus on sitd, minka kayt-
tdjd nikee ensimmdisend tullessaan sivustolle, eli voidaan puhua visuaalisuuden pinta-
kerroksesta. Namé tekijit ovat médrdévissa roolissa vetovoimaisessa websuunnittelus-

sa, mutta nekddn eivit padse tiysin oikeuksiinsa ilman nikymaittomén visuaalisuuden
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tekijoitd, joiden voidaan sanoa olevan koko visuaalisuuden ydin. Monesti sommittelun
koetaan olevan jollain lailla vetovoimainen, vaikka syitd sithen ei pystytd nimeimaén.
T&lloin kyse on juuri ndkymattdmasti visuaalisuudesta, joka havaitaan aluksi vain alita-
juisesti (Stocks 2009, 93). Vaikkakin ndkymaitontd visuaalisuutta ei valttiméttd havaita
tietoisesti, suunnittelijalle sen hallitseminen on aivan yhti tirkeé4 ja joissain tapauksissa

jopa tarkeampéd kuin ndkyvian visuaalisuuden késitteiden osaaminen.

Suunnittelijan taytyy kuitenkin huomata, ettd ndkyvén ja ndkyméttomén visuaalisuuden
vilistd painoarvoa on ldhes mahdotonta méadritelld tyhjentavésti, silld ne ovat ensiksikin
riippuvaisia toisistaan. Erinomaisesti toteutettu vdrimaailma ei yksistdin riitd luomaan
visuaalista vetovoimaa, jos sivun visuaalinen rytmi ja tasapaino ontuvat. Toisekseen se,
koetaanko sivusto vetovoimaiseksi, on tdysin riippuvainen kayttéjéstd, timdn mielenti-
lasta, tietotaidosta sekéd kokemuksesta. Keskivertokayttdja, joka ei tunne visuaalisuuden
perusperiaatteita, arvostaa verkkosivun ulkoasussa eri asioita kuin usean vuoden koke-
muksella varustettu graafinen suunnittelija. Kérjistetysti voidaankin todeta keskiverto-
kayttdjan arvostavan ndkyvéa visuaalisuutta, mutta asiantuntijan arvostavan nikyvén li-
sdksi myos niakymétontd visuaalisuutta. Siksi vetovoimaisuuden méérittdmiseen ei ole-
kaan yhtd tiettyd kaavaa, mutta hyvdnd nyrkkisddntond voidaan pitda sitd, ettd silld,
mikd miellyttdd kokenutta, asiantuntevaa kéyttdjdd, on erittdin suuri mahdollisuus miel-

lyttdd myds asiaan perehtymatonti keskivertokdyttéja

Kuitenkin kaikki visuaaliseen vetovoimaan vaikuttavat tekijat on toteutettava verkkosi-
vun paitehtdvi, eli tiedonvilitys, huomioon ottaen. Sisdllon vélittyminen kéyttdjille on
oltava aina suunnittelijan etusijalla, vaikka visuaalisesta vetovoimasta jouduttaisiin tin-
kiméan. Suunnittelijan tehtdvand onkin 16ytdd tasapaino selkedn tiedonvilityksen ja vi-
suaalisen vetovoiman vilille. Tama patee varsinkin luvussa 4.1 kuvattuihin nikyvin vi-

vuudesta mahdotonta, esimerkiksi huolimattoman vérien tai tekstuurin kdyton takia.
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4 Visuaalisesti vetovoimaisen websuunnittelun perusperiaatteet

4.1 Nikyvi visuaalisuus

4.1.1 Virit

Virit ovat yksi eniten sivuston luomaan ensivaikutelmaan vaikuttavista tekijoistd. Si-
vustolla vallitseva virimaailma on ensimmadinen asia, jonka kéyttdja havaitsee saapues-
saan sivuille, ja se onkin yleinen tapa ilmaista yrityksen tai organisaation imagoa ja vah-
vistaa sen brindid. Vaikka virin itsestddn selvidné tehtdvénd on vaikuttaminen sommitel-
man visuaalisuuteen ja kiinnostavuuteen, véreilld ilmaiseminen on muutakin kuin ele-
menttien somistamista. Vérien tehtivdna on yhteniistdd ja tasapainottaa sommitelmaa,
korostaa ja erotella siséltdjd sekd luoda sivustolle yhtendinen henki ja tunnelma. Vérien
kdyttd vaatii suunnittelijalta kuitenkin tarkkaa harkintaa ja vérien ominaisuuksien tunte-
mista, silld vérien huolimaton kdyttd saattaa johtaa pahimmassa tapauksessa tiysin lu-
ku- ja jopa katselukelvottomaan sivustoon. Levoton vérienkdyttd saattaa drsyttad kaytta-
jaa, joka turhautuu sivustoon ja etsii hakemansa tiedon muualta. Sivustolla kdytettavat
virit tulisikin valita viisaasti ja kdyttd4 niitd pelkén koristelun sijaan sivuston sisdltod ja

henked tukevana elementtind. (Hatva 2002, 63.)

Virin ominaisuudet ovat sdvy (hue), kylldisyys (saturation) sekd valoori eli tum-
muusaste (brightness) (Wetzer 2000, 23). Sdvylld tarkoitetaan nimensd mukaisesti itse
vérid, eli esimerkiksi punaista, sinistd tai vihredd. Vérin kylldisyydelld puolestaan maa-
ritetddn varin kirkkaus seka selkeys ja valoorilld puolestaan vérin valoisuus eli tummuus
tai vaaleus. Mitd ldhempand maksimia viarisdvyn kylldisyys- ja valdoriarvot ovat , sitd
puhtaampi vérisdvystd saadaan. Jos virin kylldisyysarvon pudottaa minimiin, sen sidvy
hividd kokonaan ja valdodriarvoa laskemalla pdidstdén lopulta tdysin mustaan (kuva 6)

(Monsef IV 2009, 158).
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Kuva 6. Kolmiossa ndkyvit kaikki vihredn eri sévyt, jotka saadaan aikaiseksi
muuttamalla sdvyn valoori- ja kylldisyysarvoja.

Valittaessa verkkosivuston virimaailmaa tulee kiinnittdd erityistd huomiota kéytettdvien
virien mddrdin ja niiden vélisiin suhteisiin. Lidwellin, Holdenin ja Butlerin (2003, 38)
mukaan sommittelussa kéytetty véripaletti tulisi rajoittaa korkeintaan viiteen viriin, jot-
ta silmé pystyisi késitteleméén kaikki sommitelman vérit yhdelld vilkaisulla. Rajoitetul-
la paletilla on myds sivustoa yhtendistava tekijd, mikd on tdrkedd varsinkin siirryttiessa
sivuston sisdlld sivulta toiselle. Esteettisesti miellyttdvien variyhdistelmien muodosta-
miseen kiytetddn yleensd apuna viriympyrdd. Yleisimmadt variyhdistelmét ovat yksivi-
rinen vériyhdistelmi, jossa yhdistelman vérit muodostetaan yhti sdvyd muuntelemalla,
analoginen eli vastaavanlainen viriyhdistelma, jossa variympyréstd on valittu vierekkéi-
set virit, kaksisointuinen vériyhdistelma, jossa variympyrésta valitaan vastavarit, kolmi-
sointuinen variyhdistelmé, jossa viariympyrin keskelle kuvitellaan tasakylkinen kolmio,
jonka kérjet osoittavat yhdistelmén virit, seké nelisointuinen variyhdistelma, jossa véri-
yhdistelmd muodostetaan samaan tapaan kuin kolmisointuisessa véariyhdistelméssa,
mutta kolmion sijasta variympyrian keskelle kuvitellaan nelid tai suorakaide (kuva 7).

(Lidwell, Holden & Butler 2003, 38; Wetzer 2000, 74-76.)
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Kuva 7. Yleisimmidt vériyhdistelmdt jirjestyksessd: yksivérinen, analoginen,
kaksisointuinen, kolmisointuinen ja nelisointuinen vériyhdistelma.

Kuten jo sanottua, koska sisélté on verkkosivun tirkein yksittdinen palanen, on teks-
tisisillon luettavuus sivuston kannalta tirkedssd asemassa. Vireilld voidaan sekd myoti-
ettd vastavaikuttaa luettavuuteen, joten oikealla vériyhdistelmien valinnalla ja sopivan
kontrastin kaytolld voidaan parantaa tekstin luettavuutta merkittavésti. Kontrastia kasva-
tetaan sdédtelemalld tekstissd ja taustassa edelld mainittuja vdrin ominaisuuksia eli viri-
sdvyd, kylldisyyttd ja valoorid, jotta teksti ja tausta ylittdisivdt niin sanotun erot-
tuvuuskynnyksen. Erottuvuuskynnys vaihtelee katsojan ndkdkyvyn mukaan, joten som-
mitelman vérit tulisi valita siten, etti mahdollisimman moni katsojista pystyisi havait-
semaan tekstin ja taustan erillisind elementteind (kuva 8). Varmin ratkaisu tdhidn on
kdyttdd taustassa vaaleata ja tekstissd tummaa vérisdvyé, jolloin puhutaan positiivisesta
polariteetista. Negatiivisessa polariteetissa puolestaan on vaalea teksti tummalla taustal-
la . Tekstin ja taustan vélinen kontrasti ei saa kuitenkaan olla liian suuri, silld silmat va-
syvit helposti katsottaessa pitkddn liian kirkkaita sdvyeroja. Tdhdn on syytd kiinnittda
erityistd huomiota varsinkin pitkid artikkeleja sisdltdvilld sivustoilla, kuten esimerkiksi
blogeissa. Kannattaa kuitenkin muistaa, ettd vérid ei yksindéin kannata kayttda tirkedn
siséllon ja sommittelun muiden elementtien erotteluun viérisokeiden ihmisten takia.

(Hatva 2002, 68.)
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Tassa on
hyva Rontrasti

Kuva 8. Hyvin ja huonon tekstikontrastin erot. Hyvé kontrasti ohjaa katseen it-
seensd kun taas huono kontrasti jaa toissijaiseksi.

Virienkdyttd6 on my0s erinomainen keino korostaa haluttuja elementtejd sekd ohjata
kayttdjén katse sivuston tirkeimmille alueille. Yleinen tapa saada ohjattua kéyttdjd sivun
siséltoon on tehdi sisdltdalueen taustavari selvésti muista sivun elementeisti erottuvak-
si. Tadmi onnistuu esimerkiksi kdyttamalld vaaleata sisidltoaluetta sivun taustavirin ja
muiden vihemman tirkeiden elementtien ollessa on tummia. Kun tdhin vield yhdistda
sisdltdalueen hyvén kontrastin, josta puhuin edellisesséd kappaleessa, kdyttdjin katse siir-

tyy kuin automaattisesti kirkkaalle ja selvdkontrastiselle sisdltoalueelle.

4.1.2 Typografia

Typografialla eli silld, kuinka sivuston tekstisiséltd on aseteltu ja muotoiltu, on tiedon-
valityksessa erittdin merkittdva rooli. Typografian voi sanoa olevan puhtaasti visuaalista
suunnittelua ja sen tehtdvénd on parantaa sivuston ilmaisua, jisentelyd sekéd ennen kaik-
kea sen sisdllon luettavuutta. Koska poikkeuksetta lahes jokainen verkkopalvelu sisdltdd
jonkinlaista tekstisisdltod ja yleensd sivuston térkein siséltd on juuri tekstid, typografian
tehokas hallinta onkin jokaiselle suunnittelijalle 1dhes vélttdméattomyys. Vaikka Tahvo-
nen (2002) ja Beaird (2010) molemmat pureutuvat kirjasinten rakenteisiin melko syvil-
lisesti, mielestdni suunnittelijan ei kuitenkaan tarvitse tietdd kaikkia pienid nyansseja
kirjasinten anatomiasta ja rakenteista. Sen sijaan suunnittelijalle tirkedmpdi on tietdd
suunniteltavan julkaisun henki ja asenne ja se, kuinka tehdéd typografisia paatoksid si-

vuston henki huomioiden. (Tahvonen 2002, 77.)
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Kuten koko verkkopalvelun suunnittelussa myds typografian valitsemisessa tulee ottaa
huomioon julkaisun lajityyppi. Kuten Juha Tahvonen (2002, 77) huomauttaa, typografia
on parhaimmillaan silloin, kun katsoja ymmairti4 tekstin asiasisillon pelkdstdan kiyte-
tyn typografian avulla, siis lukematta tekstid lainkaan. Typografialla ilmaistaankin teks-
tin — ja samalla koko sivuston — tunnetta ja asennetta, ja se antaa lukijalle etukéteistietoa
siitd, millaista tekstin sisélté on. (Tahvonen 2002, 77.) Tama kédy hyvin ilmi tutkittaessa
kuvan 9 varoitustekstin ja syntymépaivikutsun typografiaa. Kutsun leikkisé ja hauska
typografia viestii vilittdmaésti jostain lapsille suunnatusta ja viihteellisesti tekstisisallos-
td, kun taas varoitustekstin uhkaava ja jaimera typografinen ilmaisee tekstisisallon vélit-
tomdisti luomalla vaarallisuuden tunteen kéyttdjaédn, joka titen ymmartia olla varuillaan.
Kuvassa 10 pyrin osoittamaan, kuinka vaikutelma siséllostd muuttuu, kun niiden kah-
den tekstin typografiset valinnat kdéinnetddn toisin pdin. Kannattaa huomata varsinkin

varoitustekstin uskottavuuden hévidmisen vaihdoksen myota.

VAROITUS!
SISALTAA ERITTAIN
MYRKYLLISTA AINETTA!

Tervetuloa Teemun
5-vuotissynttareillel

Kuva 9. Varoitustekstin jykeva typografia luo uskottavuutta kun taas syntymépaéi-
véilmoituksen typografia tuottaa hyvénolontunteen.

Varoitusl!
Sisdltdd erittdin
myrkyllistd ainettal

TERVETULOA TEEMUN
9-WUOTISSYNTTAREILLE!

Kuva 10. Kéaidnnettynd typografia toisinpdin varoitusteksti on menettinyt uskotta-
vuutensa eikd kayttdja tunne, ettd hanen tdytyisi olla varuillaan.
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Typografiaa suunnitellessa olisikin tiarkedta tietdd lajityypin lisdksi my0s sivuston henki,
jota sivuston haluttaisiin huokuvan. Kuvan 12 esimerkissd lastenkutsuilmoituksella ha-
luttiin henkid iloisuutta ja hilpeyttd; tunteita, joita lastenkutsut yleensé heréttivit. Typo-
grafisena valintana onkin leikkisd ja sarjakuvamainen Comic Sans Ms, joka ilmaisee
juuri niitd tunteita, joita lastenkutsuilla halutaankin vélittda. Kuitenkin kuten Tahvonen
(2002, 79) tahdentdd, sivuston ja minkd tahansa muun julkaisun hengen mairittdminen
typografialla jaa loppujen lopuksi suunnittelijan oman ndkemyksen varaan, silld sivus-
ton huokuma henki on aina riippuvainen katsojasta; toisen mielesti Comic Sans Ms

-kirjasin on leikkisd, kun taas toiselle se ei sitd ole.

Suunnittelijan tekemiin typografisiin valintoihin kuuluu itsestdén selvisti kirjasintyypin
eli fontin, tekstin koon sekd vérin valinta. Naméa ovatkin suurimmat visuaalisuuteen vai-
kuttavat typografiset tekijit ja niiden voidaan sanoa olevan typografian nikyvii visuaa-
lisuutta. Niiden lisdksi suunnittelijan tdytyy méaérittdd myds rivivilit, korostukset, pals-
taleveydet sekd marginaalit, jotka puolestaan ovat ndkymétontd visuaalisuutta. Niilld
voidaan parantaa sivuston visuaalista ilmaisua ja edesauttaa rakentamaan sivuston ele-
menttien vilistd tasapainoa ja harmoniaa. Nykypdivané suunnittelijan vapaus on kasva-
nut kirjasinvalinnoissa melkoisesti erilaisten fonttien sisdllyttdmispalveluiden, kuten
@font-face, avulla. Endéd suunnittelijan ei tarvitse pitdytyd yleisesti tunnetuissa web-
fonttiperheissd, vaan edelld mainittujen palveluiden avulla voidaan sivustolle siséllyttdd
kaytdnnossd miké kirjasintyyppi tahansa kayttimétti latausnopeuteen negatiivisesti vai-
kuttavia kuvia, jotka olivat aikaisemmin kdytdnndssd ainoa keino kayttdd webfonttiper-
heiden ulkopuolisia kirjasimia verkossa. Tdma uudistus on avannut webtypografian vi-
suaaliselle ilmaisulle aivan uudenlaisia ulottuvuuksia, ja typografialla ilmaiseminen on-

kin rikastunut viime vuosina huomattavasti.

Pelkkd onnistunut kirjasinvalinta ei kuitenkaan aina takaa visuaalisesti ndyttivaa typo-
grafiaa. Kuten luvussa 4.1.1 mainitsin, on sivuston virimaailmalla suuri vaikutus sisil-
téon ja jos suunnittelija on madritellyt tekstin virin on huolimattomasti — esimerkiksi
huonosti erottuvaksi on itse kirjasinvalintakin lopulta samantekevd. Tdmé sama pétee
myos tekstin koon médrittdimiseen. Hyvé typografia vaatiikin jokaisen ndiden kolmen
muuttujan huomioimisen. Kuvassa 11 vain leipdtekstin véri ja koko on oikeaoppisesti

muotoiltu, mutta tekstin kirjasimen valinta, sarjakuvien tekstaukselle tyypillinen kirjasi-
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men sekd rivivdlin valinnassa on epdonnistuttu, silld teksti on erittdin vaikealukuista ja

kohina luettaessa on erittdin voimakasta.

O STKKO

SUUNNITTELIJAN TULISI AINA OLLA TIETOINEN
RATKAISLISTAAN JA VALINMNOISTAAN, Elicl TEHDA
VALINTOJA PELIASTAAN SEN PERUSTEELLA, Mk
TUNTUU HYVALLE. SULINNITTELIJAN TULISI AINA
PYSTYE PERLSTELEMAAN MIkSI ON TAl El OLE
NOUDATTANUT JOTAKIN TIETTYE SAANTOA TAl
KAYTANTOA

Kuva 11. Sarjakuvien tekstausta jéljitteleva kirjasin ei toimi ndytoltd luettuna sa-
malla tavalla kuin sarjakuvassa, joten sen kiyttod leipatekstiss tulisi valttaa.

4.1.3 Kuvitus

Verkkosivustolla kuvitukseksi lasketaan kuuluvaksi kaikki sommittelussa ja visuaalises-
sa ulkoasussa kéytettavit kuvat, ei esimerkiksi valokuvagallerioiden kuvia, jotka ovat
sivuston siséltdd. Valokuvat kuitenkin voivat olla kuvitusta sellaisissa tapauksissa, joissa
ne ovat vain tukemassa ja havainnollistamassa pédsisdltod. Télloin esimerkiksi blogi-
tekstien kuvituskuvana kaytetyt valokuvat ovat nimensd mukaisesti kuvitusta. Verkkosi-
vuston kuvitusta edustavat yleisimmin valokuvat, piirrokset seké ikonografia, ja niiden
kiytossa tulisi keskittyd kolmeen tdrkeddn seikkaan: olennaisuuteen, kiinnostavuuteen

sekd vetovoimaisuuteen. (Stocks 2009, 105-109; Beaird 2012, 154—157.)

Valokuvat ovat ehkdpd yleisin kuvituksen muoto verkkosivuilla. Valokuvia voidaan
kiyttdd kiytdnnossd miten tahansa: jo mainitsemieni kuvituskuvien lisdksi valokuvia
voidaan kéyttdd muun muassa taustakuvissa sekd sivuston henked vaalivana, sommitel-
mallisena elementtind. Valokuvat ovat hyva tapa saada kéyttdja tuntemaan yhteyttd som-
mitteluun, silld valokuvat koetaan paremmin oikeata maailmaa kuvaaviksi kuin vaikka-
pa piirrokset. Tuttuuden tunteen sijaan piirrosten etuna on ruokkia kéyttdjan mielenkiin-

toa, ja ne ovat oiva konsti korostaa haluttuja alueita sommittelussa, rikkoa websuunnit-
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telun digitaalista luonnetta ja tuoda sommitteluun késin kosketeltavuuden tunnetta. Piir-
rokset voivat olla myds ikonografiaa, jota kdytetddn yleensd tukemassa ja esittiméssa
siséltod sekd antamassa sille jonkinlaista lisdarvoa. Vaikka ikonit ovat monesti vain luo-
massa visuaalisia mielikuvia tekstistd, ne voivat toimia myds itsendisesti sisdllon esitti-
mismuodossa. Téstd esimerkkind ovat usein kdytetyt sosiaalisen median ikonit, jotka

pystytddn automaattisesti yhdistiméén kyseessd olevaan palveluun, kuten Facebookiin

tai Twitteriin ilman minké&énlaista tekstiviittausta (kuva 12). (Stocks 2009, 106.)

000

Entso tarkemmat yhteystiedot!

Kuva 12. Sosiaalisen median ikonit edustavat ikonografiaa, jossa ikonit itse
toimivat ilmaisemassa sisaltod.

Verkkosivun kuvituksessa yleinen tapa on kéyttdd kuvapankeista ilmaiseksi tai maksua
vastaan saatavia kuvia. Vaikka usein kuvapankkien kuvat ovat korkealaatuisia, parasta
mahdollista visuaalista ilmettd tavoitellessa niiden kdyttod pitdd harkita tarkoin. Punta-
roinnissa kdyttadko kuvapankkikuvia vai itse tuotettuja kuvia kannattaa miettid kuvien
sopivuutta sivuston henkeen ja tyyliin sekd sivuston kohderyhmille. Huonosti valittu
kuvapankkikuva saattaa pahimmassa tapauksessa romuttaa ammattimaista mielikuvaa
viestittdvin yrityksen ammattiuskottavuuden. Jos kyseessd on vaikkapa mainostoimisto,
eivdt edes huolellisesti valitut ja korkealaatuiset kuvapankkikuvat riitd estimién kuvien
kielteistd vaikutusta. Kuvapankkikuvat ovat kuitenkin joskus hyddyllisid ja myos tar-
peellisia. Eteen saattaa tulla tilanne, jossa tarvitaan kuva toisella puolella maailmaa si-

jaitsevasta kohteesta, eikd valokuvan ottaminen siitd ole mahdollista.

Jason Beairdin (2010, 154—157) mukaan kuvituksen valinnassa pitdd huomioida kuvien
oleellisuus, kiinnostavuus ja vetovoimaisuus. Kuvituksen oleellisuudessa keskitytddn tu-
kemaan sivuston sisdltdd ja tuomaan sitd esille kuvituksen kautta, esimerkkind tdsti
vaikkapa maansiirtoyrityksen verkkopalvelun kuvituksen kaivurit ja kuorma-autot.

Tédma on yleisin ja turvallisin kdyténtd suunnitellessa sivuston kuvitusta, mutta siind on
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kuitenkin omat heikkoutensa. Joskus siséllon kannalta liian oleellinen kuvitus saattaa
kddntyd itseddn vastaan ja kuvituksesta voi tulla latteaa ja kliseistd. Téstd syystd onkin
tarkedd keskittyd oleellisuuden ohella kuvituksen kiinnostavuuteen. Lisddmalld mielen-
kiintoista, eikd aina valttiméttd sivuston sisélldlle kovin olennaista kuvitusta, katsoja
saadaan kiinnostumaan sivustosta, kuvitus kun on vérien ohella yksi ensimmaisistd ha-
vaittavista elementeistd sivulla. Mikéli katsoja havaitsee sivuilla heti mielenkiintoa he-
riattdvan kuvan, hdnen ensimmaéinen reaktionsa on tutkia tarkemmin, mistd sivustossa on
kyse. Mielenkiintoinen kuvitus ikddn kuin ohjaa kéyttdjin sisdllon dérelle. Tdmé ohjau-
tuvuus toimii parhaiten tapauksissa, joissa kéyttdja saapuu sivuille sattumalta ilman en-
nakkokésityksid tai -tietoja sivustosta, mutta kiinnostava kuvitus voi ohjata kayttdjaa
my0s ennestddn tutulla sivustolla esimerkiksi asettamalla kiinnostava kuva tirkeén si-
sdllon viereen. Siind misséd kiinnostavuus keskittyy esteettisiin seikkoihin, on kuvan ve-
tovoimaisuudella suuri vaikutus kayttdjan toimiin. Mikéli verkkopalvelulla halutaan
mainostaa jotain tiettyd tuotetta tai palvelua, olisi sivuston kuvituksella tehtdvd mahdol-
lisimman tehokas vaikutus katsojaan. Kuvituksella olisi saatava katsoja haluamaan vain
ja ainoastaan kyseessé olevaa tuotetta tai palvelua. Tdmé on hyvin yleistd mainostami-
sessa, jossa esimerkiksi pesuainetta mainostettaessa panostetaan tuotteen loistavaan vai-

kutukseen pestaville tuotteelle. (Beaird 2010, 154—-156.)

Beaird (2010, 156—157) myontd4, ettd kuvituksen oleellisuus, kiinnostavuus ja vetovoi-
maisuus ovat lopulta tiysin katsojasta riippuvaisia, mutta tdhdentdd, ettd mikili edes
kaksi edelld mainituista kuvituksen valintakriteereisti tiyttyy, on kuvitus onnistunut teh -
tavissdin. Joten mikili kuvituksessa otetaan hyvin huomioon sivuston henki ja onnistu-
taan tdyttdméén jokainen valintakriteeri, on sivuston kuvitus lisddméssid sivuston visuaa-

lista vetovoimaa. (Beaird 2010, 156—157.)

4.1.4 Tekstuuri

Sanalla tekstuuri tarkoitetaan pintarakennetta. Kaikilla luonnosta 16ytyvilld kiinteilld
elementeilld on jonkinlainen tekstuuri, ja graafisessa suunnittelussa se onkin suurenmoi-
nen keino puhaltaa eloa visuaalisesti liian latteisiin sommitelmiin. Tekstuuri antaa verk-

kosivulle vaikutelman fyysisestd, késin kosketeltavasta pinnasta. Websuunnittelussa
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tekstuurilla siis kuvataan sivuston ulkoasun visuaalista pintarakennetta, ei pelkdstdin
jonkin materiaalin, esimerkiksi kiven, hiekan, betonin tai silkin koostumusta ja tuntu-
maa esittdmad kuvaa, kuten se hyvin usein ymmarretadn. Jokaisella verkkosivustolla on
oma tekstuurinsa, ja se voi olla hyvin realistista kuvausta todellisesta maailmasta tai sit-
ten erittdin minimalistista. Sivuston tekstuuria voidaan korostaa moni tavoin. Syvyyden
ja ulottuvuuden tuomisella tekstuuriin haetaan usein hyvin realistista tulosta kun taas
yksinkertaisempien, puhtaasti digitaalisten pisteiden, viivojen ja muotojen tuominen
tekstuuriin tuottaa monesti keinotekoisemman lopputuloksen. Tekstuurilla voidaan
myos henkii ja luoda sivuston tunnelmaa seké sillé voidaan lisdtd elementtien visuaalis-
ta kiinnostavuutta. (Beaird 2010, 81; Brown 2012.) Tekstuuri on siis suuressa roolissa
vaikuttamassa sivuston visuaaliseen vaikutelmaan, ja mielesténi ei ole vdhittelya sa-
noa, ettd sen taitava kéyttd on ehkipa tarkein visuaalisesti vetovoimaisen websuunnitte-

lun tekijoista.

Kuten kaikella ndkyvailld visuaalisuudella, myds tekstuurilla voidaan ilmaista siis sivus-
ton henked ja tunnelmaa. Tekstuuri voi tukea esimerkiksi vdrien luomaa tunnelmaa,
mutta se toimii parhaiten itse luomassa sivuston henked. Kaksi yleisintd tekstuureilla
luotua tunnelmaa ovat kulunut ja hieman likainen sekd puhdas ja rakeinen tyyli. Kulu-
nut tyyli, jota joskus kutsutaan my0ds grunge-tyyliksi, luo sivuille tunnelman, johon
kayttdjin on helppo samaistua useiden todellisesta elaméstd lainattujen viitteiden an-
siosta. Yleinen tapa on kiyttda paperi- ja pahvitekstuureja ja rakentaa koko sivuston vi-
suaalinen ilme ndiden elementtien varaan. Kulunut tyyli on hyvé tapa saada sommitel-
maan itse tehdyn tuntua varsinkin yhdistettynéd samalla tyylilld toteutettuun kuvitukseen.
Puhtaassa tyylissd puolestaan pyritdén useimmiten hieman minimalistisempaan ilmai-
suun ja sen tunnuspiirteend voidaan pitdd rakeista noise-kuviointia. Myds puhtaassa tyy-
lissd on kuluneen tyylin tavoin tapana hakea viitteitd todellisesta eldmaésti ja sitd ilmais-

taan usein syvyyden ja ulottuvuuksien avulla (kuva 13).
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YRITYS REFERENSSIT

Keitd olemme Miti olemme tehneet

Kuva 13. Sama valikkopalkki kuvattuna kahdella eri tyylilld: vasemmalla kulunut
grunge-tyyli, oikealla puhdas tyyli.

Reaalimaailman mallintamista sommitelmassa kutsutaan skeuomorfismiksi eli siirto-
muotoisuudeksi, ja silld tarkoitetaan elementin jostakin muusta materiaalista kopioitua
ulkondkdd ja muotoilua (Peitso 2012). Siirtomuotoisuuden toteuttaminen visuaalisiin
sommitelmiin vaatii suunnittelijalta syvyyden ja ulottuvuuksien tuntemusta. Syvyytté ja
ulottuvuutta saadaan visuaalisesti latteaan sommitelmaan perspektiivid, mittasuhteita
sekd valon ja varjon suhteita muuntelemalla. Koska ndemme ympéardivin maailman kol-
miulotteisena kahden silmdmme ansiosta ja olemme tottuneet kolmiulotteisuuden ldsna-
oloon, pystymme aistimaan sitd myds sielld, missd sen tuntu on luotu keinotekoisesti tai
sitd ei esiinny ollenkaan. Jalkimmadisestd osoituksena on juuri ulottuvuuksien havaitse-
minen tdysin tasaisesta valokuvasta, jossa ndemme kaksi kohdetta, joiden tieddmme
varmasti olevan samankokoiset mutta jotka kuvassa on aseteltu niin, ettd ldhempéni
oleva kohde on mittasuhteiltaan kauempana olevaa kohdetta huomattavasti suurempi.
Kuitenkin aivomme tulkitsevat ne samankokoisiksi visuaalisista vihjeistd huolimatta.
My®0s perspektiivi toimii samaan tapaan. Tieddimme, ettd vaikka kuvassa tie ndyttdd ka-
penevan pidemmalle mentdessd, se todellisuudessa pysyy yhté levednd koko ajan. Nama
ovat hyvid tapoja tuoda sommitelmaan syvyyttd ja ulottuvuutta, mutta nekdin eivét paa-
se tdysin oikeuksiinsa ilman valon ja varjon tuomia etuja. Ne ovatkin tarkeimmit syvyy -
den ja ulottuvuuden miidradavat tekijit, ja ilman tarkoin mallinnettuja valon ja varjon
suhteita ei synny myoskéddn uskottavaa vaikutelmaa kolmiulotteisuudesta (kuva 14).
Suunnittelija méadrdd valon ja varjon sommittelussa luomalla kuvitteellisen valonldh-
teen. Valonldhteelle mééritelldéin sen suuntaus, etdisyys kohteesta sekd sen antama valo-
voima. Valo ja varjo eivit kuitenkaan synny itsestdéin vaan suunnittelijan tiytyy tuntea
valon ja varjon paikat kohteessa valon tullessa tietystid suunnasta. Nama ovat perustaito-
ja kaikille taiteilijoille ja myds graafisten suunnittelijoiden tulee ne osata. (Beaird 2010,

92-96.)
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Kuva 14. Kuvan elementeissd on haluttu jéljitelld liimattavia tarroja. Reaalimaail-
man tekstuuria luo hyvin tarran taitettu kulma ja sen luoma syvyys ja ulottuvuus.

Uskottavan kolmiulotteisuuden luonti on tirkedd varsinkin jos sommittelussa kiytetddan
paljon siirtomuodollisia elementtejd kuten paperia tai kangasta. Vaikka niytolld nékyva
paperitekstuuri olisi kuinka hyvin tahansa saatu niyttdmédn paperiselta ja katsoja pys-
tyy kuvittelemaan tunteen paperin karheudesta, ilman valoja ja varjoja sen uskottavuus
todellisen maailman elementtind kérsii. Lisddmélld kohteeseen varsinkin todellisesta
elamistd l0ytyvad tekstuuria voidaan lisdtd myos edellisessd kuvituksen yhteydessa
mainittua kohteen kiinnostavuutta. Kun tasaiseen vériin lisdtddn tekstuuri, siitd tulee
katsojalle vélittomasti elementti, joka erottuu ja johon hdn voi tarttua. Tekstuuri toimii
siis erddnlaisena korostamisen keinona, ja kuten Beaird (2010, 96) huomauttaa, kohteil -
la jotka nousevat selvésti tasaisesta pinnasta “ulos” on hyva mahdollisuus tulla sommi-
telman polttopisteeksi (Luku 4.2.2). Tekstisisdllon korostamiseen on hyva keino kayttaa
CSS3:n text-shadow-komentoa, jolloin kéyttdmilld varjona valkoista vérid saadaan

teksti paremmin irrottautumaan taustasta erilleen.

Tekstuurien kédyttd on kovassa suosiossa modernissa websuunnittelussa ja ne ovatkin
ehki nédkyvin keino saavuttaa visuaalisesti kiinnostava lopputulos. Tekstuurien kiytto ei
kuitenkaan saa olla liian tarkoituksenhakuista, ja vetovoimaista websuunnittelua voi
saada aikaan myos tdysin ilman tekstuurien kédyttod. Kannattaa myos huomioida, ettd
liiallinen tekstuurien kédyttd saattaa aiheuttaa sivuston tekstisiséllon luettavuutta vai-
keuttavaa kohinaa ja varsinkin realistisuutta tavoitellessa epduskottavuutta. Hyvéani
nyrkkisddntond onkin, ettd uskottavimman lopputuloksen realistisuudessa tavoittaa sil-
loin, kun tekstuurin, kuten valon ja varjon, huomaa vasta kun sen poistaa, toisin sanoen
tekstuureja tulisi kayttdd tietyissd tapauksissa hyvin hienovaraisesti, jotteivit ne muut-

tuisi tehokeinosta uskottavuutta horjuttavaksi tekijéksi (kuva 15).



32

Kuva 15. Vasemman puoleinen tarra on toteutettu tyylikkéasti reaalimaailmaa mal-
lintaen, kun taas oikeanpuoleisessa tarrassa mallinnus on epduskottavaa liiallisten varjo-
jen vuoksi.

4.2 Nikymiton visuaalisuus

4.2.1 Tasapaino

Tasapaino on sommittelullisesti yksi verkkosivun tiarkeimmistd tekijoistd. Tasapaino ei
ainoastaan helpota sisdllon jéarjestelemistd, vaan hyvid visuaalinen tasapaino luo sivus-
tolle tunteen harmoniasta sekd vakaudesta (Lidwell ym. 2003, 190). Harmonian tuntu
johtuu aivojen mieltymyksestd tasapainoon, koska tasapainoa esiintyy luonnossa — ih-
miskeho on symmetrisesti tasapainossa vertikaaliseen akseliinsa ndhden, ja niin ovat
myOs monet muut eldimet ja kasvit. [hmisaivot ajattelevat tasapainon yleenséd horison-
taaliseksi tasapainoksi, jossa sommitelma on jaettu kahdeksi puoliskoksi pysty-
suuntaisen keskilinjan avulla. Olettamus horisontaaliseen tasapainoon tulee meille myds
luonnostaan, silld kidvellessimme tai pyordillessimme tarvitsemme horisontaalista tasa-
painoa ja painon tdytyy olla jaettuna tasaisesti molemmille puolille kehoa, jotta pysyi-
simme pystyssd. Horisontaalinen tasapaino (kuva 16) ei kuitenkaan ole ainoa tapa muo-
dostaa tasapainoa, vaan tasapainoa muodostetaan myos vertikaalisesti, jossa sommitel-
ma on jaettu vaakalinjalla kahteen osaan, seké siteittdisesti, jossa sommittelu on tasa-
painotettu keskipisteen avulla sen ympérille. Kun tasapaino koetaan yleensd miellytti-
viksi, tasapainottomuus puolestaan koetaan usein epamiellyttdviksi ja ahdistavaksi ja
tdstd syystd tasapaino on erityisen tirkedd verkkosivun visuaalisessa suunnittelussa.

(Saw 2002; Beaird 2010, 15.)
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Kuva 16. Horisontaalinen symmetrinen tasapaino.

Tasapaino ilmenee symmetrisesti ja epdsymmetrisesti. Patrick Cox (2011a) médrittelee
my0s symmetrian ja epasymmetrian tavoiksi muodostaa tasapainoa, mutta todellisuu-
dessa symmetria ja epdsymmetria vain ilmentévét horisontaalisesti, vertikaalisesti tai si-
teittdisesti muodostettua tasapainoa. Toisin sanoen, symmetristd tai epdsymmetristd ta-
sapainoa ei voi ilmetd ilman edelld mainittuja tasapainon muodostamiseen kéytettdvid

tapoja, joten ndin niitd ei voida pitdd tasapainon muodostajina.

Symmetrialla tarkoitetaan peilikuvaa ja se saavutetaan, kun sommittelun keskiakselin
molemmin puolin olevat elementit ovat toistensa peilikuvat. Symmetriaa pidetién usein
thanteena muun muassa kasvoissa, ja timédn mieltymyksen vuoksi se onkin erinomainen
keino saada katse kohdistettua haluttuun kohteeseen. Monet eldimet ja kasvit ovat kehit-
tyneet siten, ettd ne toteuttavat symmetriaa. Esimerkkind tdstd on perhonen, joka on
jaettavissa vertikaalisella linjalla keskeltd kahteen tiysin samanlaiseen osaan. Tatd kut-

sutaan my0s puhtaaksi symmetriaksi (kuva 17). (Lidwell ym. 2003, 190.)
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Kuva 17. Perhosen ulkomuodossa on havaittavissa puhdasta symmetriaa.

Symmetrisen tasapainon ei kuitenkaan tarvitse toteuttaa puhdasta symmetriaa sommitte-
lun tasapainon sdilyttdmiseksi. Symmetriseen tasapainoon vaaditaan symmetrian tavoin
heijastava keskiakseli, mutta heijastettavien objektien ei tarvitse olla toistensa tdsmaélli-
sid peilikuvia, vaan tasapaino voidaan saada aikaan tasapainon ominaisuuksilla asette-
lulla, véreilld, muodoilla, koon muutoksilla sekd sdvy- ja kontrastieroilla. Symmetrises-
sd tasapainossa puhutaankin puhtaan symmetrian sijaan ldheisestd symmetriasta, joka
on puhdasta symmetriaa huomattavasti joustavampaa. Pitdé kuitenkin huomata, ettd mi-
kali heijastettavat puolet ovat liian erilaisia, symmetria ei endd toteudu ja puhutaan jo
epasymmetriasta. Symmetristd tasapainoa kutsutaan myos kaavamaiseksi tasapainoksi,
koska se vaatii kaavan — peilikuva keskiakselin avulla — toteutuakseen. Tuloksena sym-
metrisestd tasapainosta on usein visuaalisesti hyvin organisoitu, mutta myds hieman tyl-

sdhko ja mielenkiinnoton sommitelma (kuva 18). (Saw 2002.)
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Kuva 18. Symmetrinen tasapaino verkkosivun padvalikossa.

Epédsymmetria, joskus my0s asymmetria, tarkoittaa ilman symmetriaa. Epdsymmetria

luo tasapainon tuntua ilman symmetriasta 16ytyvid peilikuvia (kuva 19). Epdsymmetriaa
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ei kuitenkaan tule sekoittaa epitasapainoon, silli epdsymmetria on nimenomaan yksi
tapa ilmaista tasapainoa. Epdsymmetrinen tasapaino on epdmuodollista tasapainoa.
Tamaé tarkoittaa kdytdnnossd sitd, ettd tasapainon saavuttamiseen ei ole mitdén tiettyd
saantdd, kuten symmetrisessi tasapainossa, joten tistd syystd epdsymmetristd tasapainoa
luotaessa suunnittelijan on enemmaén luotettava vaistoihinsa kuin tiettyyn kaytdntoon
siind, milloin sommittelu on tasapainossa ja milloin ei. (Saw 2002.) Yksinkertaisimmil-
laan epdsymmetriaa voidaan luoda asettamalla sivun keskilinjan toiselle puoliskolle yksi
suurikokoinen elementti ja toiselle puoliskolle useampi pienikokoinen elementti. Vaih-
toehtoisesti tasapaino elementtien vilille voidaan luoda esimerkiksi tummien ja vaalei-

den virien avulla.

Kuva 19. Horisontaalinen epdsymmetrinen tasapaino.

Epdsymmetrisen tasapainon etu symmetriseen tasapainoon verrattuna on sen dynaami-
suus. Symmetrinen tasapaino on aina riippuvainen peilikuvailmiostd, mutta koska epé-
symmetrisen tasapainon ei sitd tarvitse toteuttaa, se sallii suunnittelijalle huomattavasti
enemmaén liikkumavaraa ja vaihtoehtoja. Websuunnittelussa epdsymmetrialla voidaan
luoda luovempia kompositioita ja se on erinomainen tapa hierarkisoida siséltod seké ko-
rostaa haluttuja kohteita. Epdsymmetrinen tasapaino (kuva 20) kuitenkin vaatii suunnit-
telijalta huomattavasti laajempaa tietoutta suunnittelun perusperiaatteista, silld esimer-
kiksi informaation oikeaoppinen hierarkisointi epdsymmetrisen tasapainon avulla vaatii
muun muassa nakymaittoman visuaalisuuden perusperiaatteiden tidydellistd ymmartdmis-

td. (Beaird 2009, 18.)
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Kuva 20. Epdsymmetrisesti tasapainotettu verkkosivu.

Kaikilla fyysisilld elementeilld, kuten tuoleilla ja pdydilld on painoarvo. Painolla ei tar-
koiteta elementin massaa, vaan voimaa, jolla maan vetovoima vetidd elementtejd puo-
leensa. My®0s visuaalisilla elementeilli on oma painoarvonsa, ja sommittelun tasapaino
saavutetaan juuri elementtien painoarvon avulla (Arnheim 1974, 23). Sitd ilmaistaan
elementtien koolla, asemoinnilla, véreilld, muodoilla sekd sidvy- ja kontrastieroilla. Ele-
mentin painoarvo maardytyy esimerkiksi siten, ettd mitd suurikokoisempi tai -kontrasti-
sempi elementti on, sitd suurempi on sen visuaalinen paino. Toisin sanoen, mité suurem-
pi on elementin huomioarvo, sen suurempi on myods sen painoarvo. Isokokoisia ele-
menttejd voidaan siis tasapainottaa toisella isokokoisella elementilld, jolloin kyse on
symmetrisestd tasapainosta, tai vaihtoehtoisesti useammalla pienikokoisilla elementeil-
14, jolloin kyseessd on epasymmetrinen tasapaino. Asemoinnilla puolestaan tarkoitetaan
elementtien sijaintia suhteessa keskilinjasta. Visuaalisesti samanpainoisten elementtien
painoa voidaan muunnella sijoittamalla ne ldhemmais tai kauemmas keskilinjasta, 14-
hemmaén elementin ollessa painavampi ja kauemman vastaavasti kevyempi. Véreilla ta-
sapainotus toimii siten, ettd visuaalisesti painavia, tummia ja rdvakoitd — esimerkiksi pu-
naisia — vérejd voidaan tasapainottaa vaaleilla ja pehmedmmilld véareilld. Muodot toimi-
vat tasapainotuksessa hyvin samaan tapaan kuin vérit: yksityiskohtaisia ja monimuotoi-
sia elementtejd voidaan tasapainottaa selvépiirteisilld objekteilla. Myds sdvyt ja kontras-

tit toimivat samalla tavalla kuin vérit tasapainotuksessa. Sévy- ja kontrastieroilla tasa-
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painotuksessa suurikontrastiset kohteet ovat painavampia ja pienikontrastiset kevyem-
pid. Naitd edelld mainittuja tasapainoa ilmaisevia ominaisuuksia voidaan voidaan kéyt-

tad sekd symmetrisessd ettd epdsymmetrisessd tasapainossa. (Cox 2011a.)

4.2.2 Korostaminen

Korostaminen on tekniikka jota kdytetddn, kun jotakin sommittelun elementeistd halu-
taan tuoda paremmin esille ja johon kéyttdjan katse halutaan ohjata. Téillaisia element-
tejd voivat olla esimerkiksi jokin erikoistarjous verkkokaupassa tai niin sanottu call-to-
action- painike, jolla saadaan kayttija tilaamaan tarjottu palvelu tai tuote. Korostuksella
luodaan siis sivun yksittéisille elementeille dominanssia, hallitsevuutta. Hallitseva ele-
menttti muodostaa sommitelmaan niin kutsutun polttopisteen, johon kayttdjdn katse
vaistonvaraisesti ensimmaisend ohjautuu, ja joka nidin muodostaa sivun katselemiselle
aloituskohdan. (Bradley 2010.) Jason Beairdin (2010, 22) mukaan mika tahansa sivus-
ton elementti voi toimia polttopisteend, kunhan se erottuu tarpeeksi muusta siséllosti ja
kayttdjin on mahdollista huomata tuo elementti ensimmadisend sivun muista elementeis-
td. Polttopisteeseen kannattaakin yleensa laittaa sivuston térkein informaatio eli se, mis-
td sivustossa on kyse ja mitd silld on tarjota. Keinoja yksittdisten elementtien ko-
rostamiseen ovat mittasuhteet, kontrastierot, eristiminen sekd jatkuvuus (Beaird 2010,

22).

Mittasuhteiden muutokset ovat erinomainen tapa korostaa haluttuja kohteita. Mittasuh-
teita voidaan ilmaista kohteen koon sekéd mittakaavan perusteella. Kohteen huomioarvo
on useimmiten suoraan verrannollinen kohteen kokoon. Kahdesta vierekkdisestd, suuri-
ja pienikokoisesta kohteesta, huomiomme kiinnittyy automaattisesti ensimméaisend suu-
rempaan kohteeseen, jonka jidlkeen huomio siirtyy pienempdin kohteeseen (kuva 21).
Toinen tapa korostaa mittasuhteilla on mittakaavan kdyttd, jossa kohde asetetaan mitta-
kaavassa “’vddrddan suhteeseen” toiseen kohteeseen verrattuna. Mittakaavan kdyttd on
suhteellista, eli se vaatii aina vdhintddn kahden objektin suhteiden vertailua toisiinsa.
Mitd paremmin nuo kaksi kohdetta ovat epdsuhtaisessa mittakaavassa, sitd paremmin ne

nousevat esiin ja saavat huomiota. (Cox 2011b.)
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Kuva 21. Elementin koko on hyvi korostuskeino. Kuvan suuri pallo erottuu kuvas-
ta selvésti, vaikka se on saman vérinen kuin pienemmét pallot.

Kontrastilla korostamisessa ei tarkoiteta pelkdstddn vérien kontrastia, vaan kontrasti
voidaan luoda vérien ohella myds muodoilla sekd koon muutoksella. Kontrasti on ylei-
simpid korostamisen muotoja sen helppouden takia: mitd suurempi ero on kohteen ja
sitd ympérdivien elementtien vélilld, sen suurempi kontrasti niiden vélilld on. Kontrastin
luonti véreilld tapahtuu helpoiten mairittdmalld korostettavalle kohteelle sdvy, joka on
luonnostaan helposti havaittava. Punainen on téssékin tapauksessa hyvé valinta, mutta
mika tahansa véri voidaan saada erottumaan, kunhan sitd ymparoivéat kohteet eivit vaadi
litkaa huomiota (kuva 22). Yksityiskohtaiset ja monimuotoiset elementit puolestaan oh-
jaavat paremmin katsetta kuin perinteiset muodot ja suurikokoiset paremmin kuin pieni-
kokoiset. Edelld mainittuja kolmea keinoa, virid, muotoa ja kokoa, voidaan kéyttaa itse-
ndisesti, mutta yhdistettynd nimé kolme toimivat vield paremmin kontrastin luomisessa

ja ndin ne auttavat korostamaan haluttuja kohteita. (Cox 2011b.)



39

Kuva 22. Kontrasti, tdssd tapauksessa véri, on voimakkaampi korostaja kuin koko.
Punainen pallo erottuu selvésti ensimmaisend, vaikka se on pienempi kooltaan kuin va-
semmalla oleva pallo.

Eristiminen ei vélttimattd ole paras keino hakea katsojan vilitontd huomiota, mutta ko-
rostaminen kuitenkin onnistuu my0s sen avulla. Kohteen eristiminen toimii hyvin sa-
maan tapaan kuin asettelu, mutta eristiminen on riippuvainen sivuston muiden element-
tien asettelusta. Kun kontrastissa kohde haluttiin saada esille erottumalla muiden kohtei-
den keskeltd, eristimisessd haluttu kohde viedddn kauemmas muista kohteista, jotta sen
el endd koeta kuuluvan osaksi muuta ryhmaa ja ndin se saadaan korostettua ilman muis-

ta eridvad ulkomuotoa (kuva 23). (Cox 2011b)

Kuva 23. Vasemmalla oleva vihred pallo korostuu, koska se on selvisti erillddn
muista palloista. My0s sitd ympéroiva suuri negatiivisen tila vaikuttaa erottumiseen.
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Jatkuvuus ei eristimisen tapaan ole vilittomén huomion hakemisessa paras vaihtoehto,
mutta jatkuvuudella saadaan ohjattua kéyttdjan katse haluttuihin kohteisiin visuaalisten
vinkkien avulla. Jatkuvuus perustuu silmien samansuuntaiseen ja jatkuvaan liikkeeseen
kunnes 10ydetédn uusi katsottava kohde. Hyvin toteutetulla jatkuvuudella voidaan no-
peuttaa dominoivista elementeisti siirtymistd vihemmin dominoiviin mutta tirkeisiin
elementteihin. Jatkuvuutta ilmenee myos luettaessa tekstid, jolloin (linsimainen) lukija
pystyy hyppddmaiin tekstissd olevan aukon yli ongelmitta (Saw 2000). Yksi hyvé tapa
toteuttaa jatkuvuutta on kdyttdd apuna nuolia ja viivoja (kuva 24), mutta aina konkreetti -
sia visuaalisia vinkkeji ei edes tarvita. Hyvid esimerkkejd ovat valokuvissa katseen
suunta seké perspektiivilinjat, joilla voidaan ohjata katsojaa. Nama kéaytannot ovat olleet
taiteessa pitkddn, ja muun muassa sarjakuvien lukemisen flow perustuu juuri jatkuvuu-

teen, jossa kuvat on sommiteltu niin, ettd ne johdattavat lukijan seuraavaan kuvaan.

Kuva 24. Vaikka oikeanpuoleinen pallo on selvisti keskimmaistd pienempi, katse
siirtyy automaattisesti pienempaén sitd osoittavan nuolen ansiosta.

Kuvassa 25 on osoitus useamman kuin yhden korostuskeinon kdytostd verkkosivun ul-
koasussa. Itsensdén selvin korostuksen keino on pédotsikon koko: suuret paksut kirjai-
met vetdvit hetkessd huomion itseensd. Otsikon huomioarvoa lisdd sen suuri kontrasti
taustaan verrattuna. Tdmén jilkeen katse siirtyy seuraavaan dominoivaan elementtiin,
vasemmassa yldkulmassa olevaan punaiseen logoon. Tédsséd elementissd koko ja kontras-
ti eivdt ole aivan yhtd merkittévid korostuskeinoja kuin padotsikossa, mutta sen selkedsti
erottuva punaoranssi sidvy helpottaa elementin erottumista muista elementeistd. Myos
logon muoto on osatekijdna korostuksessa: se erottuu selkedsti hyvin suoraviivaisesta ja

puhtaasta otsikkokirjasimesta.
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Kuva 25. Visuaalisesti kahden ldhes samanpainoisen elementin havaitsemisjdrjes-
tys riippuu katsojasta, mutta suuremman kontrastin ja koon sekd yksityiskohtaisemman
ulkomuotonsa ansiosta Hello!-sanalla on suurempi mahdollisuus tulla huomatuksi ensin.

Koska punainen logo sekd musta otsikko ovat melko samanlaisia visuaaliselta painoar-
voltaan, niiden havaitsemisjérjestys on melko pitkélti kiinni katsojasta itsestddn. Suuren
otsikon havaitsemista kuitenkin helpottaa koon ja kontrastin lisdksi myos sen yksityis-
kohtaisuus ja tuttuus. Ensivilkaisulla pystymme hahmottamaan elementin sanaksi ja

joudumme keskittymadn sithen hetkellisesti lukeaksemme miti otsikossa lukee.

4.2.2 Yhtenaisyys

Tavoiteltaessa kdyttdjan kannalta mahdollisimman miellyttivdd verkkosivua yhtendi-
syys on yksi tirkeimmisti, ellei tdrkein kdsite websuunnittelussa. Yhtendisyydelld méaa-
ritetddn, kuinka sommittelun elementit ovat vuorovaikutuksessa toinen toisiinsa (Beaird
2010, 19). Yhtendisyydestd puhuttaessa kédytetddn myds kasitettd Gestalt, suomeksi hah-
molait tai havaintolait. Sinkkosen, Kuoppalan, Parkkisen ja Vastamden (2006, 77-79)
mukaan hahmolaeksi luetaan ldheisyys, samanlaisuus, jatkuvuus, tuttuus, valiomuotoi-
suus, yhteinen liike, yhteenliittyminen sekéd sulkeutuvuus. Niilld kaikilla edelld maini-

tuilla keinoilla pystytddn vahvistamaan elementtien vilistd yhtendisyyttd, mutta kéasitte-
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len tissd luvussa hahmolaeista mielestdni websuunnittelulle valttdmattomimpié eli sa-

manlaisuutta, 1dheisyyttd, yhteenliittymista sekd sulkeutuvuutta.

Samanlaisuudessa on puhtaasti kyse siitd, miltd kohteet ndyttavat. Kaksi tai useampi sa-
mannikoinen kohde mielletddn ryhméksi, ja mitd samanndkoisempid kohteet ovat ja
mitd vihemmain toisistaan eridvid kohteita on, sen helpompaa ryhmittely on. Ryhmitte-
lyd samanlaisuuden mukaan voi tehdéd kohteiden virin, koon ja muodon mukaan. Ryh-
mittelyssd on kuitenkin muistettava, ettd mitd enemméin ryhmid on, sitd hankalampaa
ryhmittelystd tulee. Ryhmittely vérin mukaan on helpoin ja vahvin ryhmittelyperuste,
mutta vareilld ryhmittelyssa tulee ottaa huomioon myds ihmiset, joilla on vajavainen vé-
rindko. Tastd syystd véreilld ryhmittelyssd tuleekin valttdd vérisokeille hankalia yhdis-
telmid, kuten punaista ja vihredd sekd sinisté ja keltaista. Ryhmittely koon mukaan on
yhtd tehokas ryhmittelytapa kuin ryhmittely véreilld. Kolmas tapa samanlaisuuden avul-
la ryhmittelyyn on muoto, joka on kahta edellistd tapaa hieman tehottomampi ja vaikea-
selkoisempi. Muodon perusteella ryhmittely toimiikin parhaiten yhdistettynd jompaan-
kumpaan tai molempiin, véreihin tai koon muutoksiin (kuva 26). (Lidwell ym. 2003,

184.)

Kuva 26. Pelkilld muodoilla ryhmittely on hankalampaa kuin jos se on yhdistetty
viéreilld ryhmittelemiseen.

Léheisyys on samanlaisuuden tapaan tehokas ja websuunnittelussa ehkipa tirkein yhte-
ndisyyden ilmaisumuoto. Léheisyydelld on helppo ilmaista yhtendisyyttd, mutta sen
huono toteutus voi tuottaa suuriakin ongelmia verkkosivun ymmaérrettavyydessi. Léahei-

syydelld tarkoitetaan kohteiden ryhmittelyd yhteenkuuluvaksi niiden sijoittelun avulla.
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Mitd lahempidnd kohteet ovat toisiaan, sen helpommaksi niiden ryhmittely yhteenkuulu-
viksi tulee, vaikka kohteet olisivatkin ulkond6ltddn melko samanlaisia (kuva 27). Web-
suunnittelussa, jossa sivuston kéyttoliittymén selkeyttd parannetaan visuaalisin keinoin,
laheisyys on suuressa asemassa. Liheisyydelld voimme ryhmitelld sivun ndkyvit ele-
mentit yhteen ja ndin saada organisoitua sivun sisillon ymmaérrettdviin muotoon. Ilman
laheisyyttd sivulla on suuri vaara tulla lukukelvottomaksi kaaokseksi, joten 1dheisyyttd
el kannata missidin nimessd laiminlydda. Léheisyyttd hydodynnetddn esimerkiksi otsikol-
lisissa tekstikappaleissa, joissa otsikko on selvésti ldhempéna alapuolellaan olevaa teks-
tikappaletta kuin yldpuolellaan olevaa. Néin otsikko ja sen alapuolella oleva tekstikap-

pale koetaan yhteenkuuluviksi. (Beaird 2010, 19-20.)

Kuva 27. Vasemmassa yldnurkassa oleva pallorykelma koetaan selvisti yhteenkuu-
luvaksi, koska ne ovat limittdin toisiinsa ndhden.

Yhteenliittyminen on itsestddn selvd yhtendisyyden ilmaisumuoto. Yhteenliittymisessé
kohteet ryhmitellddn liittdméalla ne visuaalisella linkilla toisiinsa (kuva 28), mikéd on ha-
vaintolaeista kaikkein vahvin tapa luoda yhtendisyyttd. Yhteenliittymiselld voidaan ohit-
taa kaikki muut yhtendisyyden lait, silld visuaalinen linkki kohteiden vililld on aina ha-
vainnon kannalta vahvempi kuin ei-visuaalinen, olettamukseen perustuva linkki. (Sink-

konen ym. 2006, 78.)
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Kuva 28. Pallot on aseteltu tdysin samaan muodostelmaan kuin kuvassa 20, mutta
punaisesta pallosta ldhtevét viivat yhdistivdt sen mieluummin kolmeen yhdistettyyn
palloon kuin samassa rykelméssé oleviin palloihin.

Sulkeutuvuus on hieman hankalampi késittdd yhtendistdvéand tekijand kun muut edelld
mainitut seikat. Sulkeutuvuus toteutuu silloin, kun ldhekkdin olevat yksittdiset kohteet
havaitaan automaattisesti yhtend tunnistettavana kuviona (kuva 29). Parhaiten sulkeutu-
vuus onnistuu, jos kohteista muodostuva kuvio on yksinkertainen geometrinen muoto,
kuten ympyra tai nelid. Mikéli kohteiden havainnoimisessa yhdeksi selviksi kuvioksi
on vaikeuksia ja kohteet havaitaan ensin yksittdisind, sulkeutuvuus ei toteudu. (Lidwell

ym. 2003, 34-35.)

Kuva 29. Vasemmanpuoleiset pallot on aseteltu siten, ettd ne muodostavat selvin
nelion ja ne koetaan helposti yhtendiseksi kokonaisuudeksi mieluummin kuin yksittii-
siksi kohteiksi, kun taas oikeanpuoleiset pallot koetaan ennemmin rykelména yksittéisia
kohteita.
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Websuunnittelussa yhtendisyyttd kdytetdén yleisimmin sivuston viarimaailmassa, jolloin
sivuston sisdlld sivulta toiselle siirryttdessd viarimaailma pysyy muuttumattomana. Kui-
tenkaan virimaailmaa ei ole pakollista pitdd aina samanlaisena, mutta siind tapauksessa
jonkin muu elementin, kuten esimerkiksi tekstuurin tai yhtendisen sommittelun on toi-
mittava yhtendistavana tekijani. Toisin sanoen, jotta sivusto koettaisiin yhtendiseksi, se

tarvitsee aina jotakin, mika liittda eri sivut toisiinsa (kuva 30).

HELL O , What a beautiful day!

Kuva 30. Kuvassa on saman sivuston pdd- sekd sisdltosivu. Vaikka niiden
taustaviri on eri, ne koetaan silti yhteen kuuluviksi niiden yhtendisen tekstuurin,
typografian ja asettelun ansiosta.

Yhtendisyyden voi havaita verkkosivustolla my0s esimerkiksi ryhmittelemissd saman-
laisia sisdlt6ja kuten kuvassa 31. Kun pienet sisédltdalueet ovat muotoilultaan yhtendiset,
kayttdjd rinnastaa ne toisiinsa ja niiden sisdltd koetaan yhtenevidisend, vaikka sisdltod ei
vield olisi luettu lainkaan. My0s sulkeutuvuus auttaa kiyttdjad hahmottamaan sommitel-
massa kolme rinnakkaista nelikulmaista laatikkoa, jolloin kuvaa, tekstid seké painiketta

ei koeta erillisiksi vaan yhteenkuuluviksi elementeiksi.
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Kuva 31. Kuvassa olevat elementit koetaan sisdlloltddn samanlaisiksi ja yhteen
liittyviksi niiden yhtendisen visuaalisen ulkoasun ansiosta.

Liaheisyyden lakia kdytetddn yleensd luomassa siteitd otsikon ja tekstisisdllon vilille
(kuva 32). Kun halutaan liittdd otsikko ja sithen kuuluva tekstisisiltd, on niiden nouda-
tettava tarkoin laheisyyden lakia, jotta ne koettaisiin yhteenkuuluvaksi. Jos ndin ei ta-
pahdu, otsikon kuuluvuus tiettyyn tekstikappaleeseen hidmairtyy ja kayttdja saattaa huo-

mata lukevansa vadraa tekstikappaletta tietyn otsikon johdattamana.

Olen ihmetellyt pitkiin, sité kuinka vifristynytts kes
keskitytty pelkistiiin laitoshoidossa olevien vanhust

Olen ihmetellyt pitkéan, sitd kuinka viaristynytta ked
keskitytty pelkistdan laitoshoidossa olevien vanhust]

Kuva 32. Vasemmanpuoleisessa kuvassa otsikkoa on hankala hahmottaa
kuuluvaksi alempana olevaan tekstikappaleeseen sen alla olevan suuren negatiivisen
tilan takia. Oikeanpuoleisessa kuvassa otsikko puolestaan ndhddén selvésti osaksi
tekstikappaletta.
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4.2.4 Asettelu

Websuunnittelulle ehkdpé tarkein asettelullinen seikka on ruudukoiden taitava kéytto.
Puhutaan niin sanotusta ruudukkoteoriasta, jossa elementit sommitellaan ja linjataan
vertikaalisten rivien mukaisesti. Ruudukkoteoria ei kuitenkaan ole pelkéstdin websuun-
nittelulle ominaista, vaan kaikki taide perustuu jollain tasolla ruudukoihin. Websuunnit-
telu on perinyt ruudukoiden kdyton painomaailmasta, jossa ruudukot ovat hyvin havait-
tavissa sanoma- ja aikakausilehtien sivuilta. Ruudukkoteorialla siis tarkoitetaan sisdllon
jdsentdmistd ja ryhmittdmistd kuvitteellisten, alueen tasaisesti jakavien pystysuorien lin-
jojen avulla. Ruudukoiden kayttd tekee sivusta visuaalisesti tasapainoisen, harmonisen
ja helppolukuisen seké se helpottaa huomattavasti suunnittelijan ty6td, kun hin pystyy
tasaamaan sivun elementit pikselintarkasti edelld mainittujen pystylinjojen mukaisesti.
Ruudukkoteorian voima perustuu informaation helppoon sisdistdmiseen ja silmiiltdvyy-
teen, kun se on vertikaalisesti tasattua (Stocks 2009, 93). Websuunnittelijalle erinomai-
nen apuvéline ruudukkoteorian hyodyntamiseen on Nathan Smithin kehittdméd 960 Ruu-
dukkomalli (960 Grid System). Siind sivun leveydeksi maéritellddn 960 pikselid, joka
jaetaan yleisimmin 9, 12, 16 tai 20 yhtd suureen pystyriviin. 960 Ruudukkomalli on
suunniteltu siten, ettd sen leveys 960 pikselid on juuri sopiva néyttdresoluutioon 1024 x
768. Tama resoluutio on sen verran pieni, ettd sen voidaan olettaa 16ytyvan suurimmasta
osasta tdmin pdivdn ndytoistd joitakin mobiililaitteita lukuun ottamatta. (Friedman

2009.)
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Kuva 33. Verkkosivu on aseteltu 960 Ruudukkomallin mukaisesti ja jaoteltu 16:n
pystypalkin jaksoihin.

Vaikka ruudukkoteoriassa verkkosivu jaetaankin ja asetellaankin melko kaavamaisesti
pystyriveihin, sen luovalla kédytolla voidaan saada aikaan sommitteluja, joista ruudukon
hahmottaminen ei ole aivan itsestdin selvdd. Kuvan 33 verkkosivun kolme palstaa on
aseteltu noudattamaan melko tiukasti ruudukoiden pystyriveji, mutta ruudukoiden nou-
dattaminen voi olla paljon 10yhempéédkin. Kuvan 34 vasemmanpuoleisen sommittelun
elementit ndyttdvat summittaisesti asetelluilta, mutta paille asetetut pystylinjat osoitta-
vat sen noudattavan ruudukkomallia. Tdmé on erittdin tehokas keino poistaa sommitte-

lun kaavamaisuutta ja lisitd sen dynamiikkaa ja kiinnostavuutta.



Kuva 34. Vaikka sommittelu ndyttdd rikkonaiselta, se noudattaa ruudukkoteorian
perusperiaatteita.

Ruudukoiden avulla on helppo toteuttaa niin sanottua kolmanneksen sdéntdd, joka es-
teettisyyden kannalta tirked tekiji. Kolmanneksen sdidntd on yksinkertaistettu versio
kultaiseksi leikkauksesta, jossa kuvan pinta-ala jaetaan luonnosta 16ytyvdn mittasuhteen
1.618 mukaan. Kolmanneksen séddnngssd timé suhde on yksinkertaistettu arvoon 1.667
eli kahteen kolmannekseen. Kolmanneksen sddnndssid kuva-ala jactaan yhdeksddn sa-
mankokoiseen laatikkoon kahdella vaaka- ja kahdella pystyviivalla, jolloin saadaan ruu-
dukko, jossa on nelji risteyskohtaa. Niihin risteyskohtiin tulisi sijoittaa sommittelun

tarkeimmat elementit (kuva 35). (Beaird 2010, 9—-12.)

Kuva 35. Kolmanneksen sddnnon avulla sommiteltu valokuva.

Kolmanneksen séddnnon vetovoima perustuu ihmisen luontaisiin aistimuksiin, joissa
sommitelma tuntuu tasapainoiselta ja harmoniselta, kun tdrkedt elementit on asetettu

ruudukon risteyskohtiin. Verkkosivuilla kannattaa sijoittaa tirked informaatio juuri néi-
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hin kohtiin, ja 12 pystyrivin ruudukkomalli onkin erinomainen keino toteuttaa kol-
manneksen sddnt6d tehokkaasti websuunnittelussa. Kuten mitdén suunnittelun sdiantoja,
ei kolmanneksen sdintodkédn tarvitse noudattaa. Tasapainoisia ja harmonisia sommitel-
mia saadaan aikaa my0s ilman kolmanneksen sdéntdd, onhan l&hes jokainen symmetri-
sesti tasapainotettu sommitelma aseteltu muulla tavoin kuin kolmanneksen sdannoén mu-
kaan. Kuten Carrie Cousins (2012) huomauttaa, kolmanneksen sidint6 toimiikin tehok-

kaimmin juuri tukemassa sommittelua, esimerkiksi valokuvissa. (Cousins 2012.)

Kolmanneksen sddntod tarkedmpi tekijd verkkosivun asettelussa ja ruudukoiden toteut-
tamisessa on niin sanottu negatiivinen tila eli whitespace. Negatiivinen tila on sivuston
harmonian ja luettavuuden kannalta erittdin tirkedssd asemassa. Negatiivisella tilalla
tarkoitetaan sommittelun elementtien vélistd tyhjaa tilaa, jossa ei ole sisdltod eikd vi-
suaalisia elementtejd. Vaikka englanninkielinen termi whitespace viittaa valkoiseen ti-
laan, negatiivinen tila voi olla muunkin viristd kuin valkoista ja yleisesti negatiivista ti-
laa onkin sivuston taustakuva tai -véri. Mark Boulton (2007) jakaa negatiivisen tilan
kahteen kategoriaan, makro- ja mikronegatiiviseen tilaan (kuva 39). Makronegatiivinen
tila on sivun elementtien, kuten kuvien ja palstojen, vilistd tyhjaa tilaa ja mikronegatii-
vinen puolestaan sisdllon, esimerkiksi kappaleiden, sanojen ja listan kohtien viélisti ti-
laa. Molemmat niistd vaikuttavat sivuston visuaaliseen ulkoasuun, mutta paakohdiltaan
makronegatiivinen tila luo paremmin visuaalista harmoniaa kuin mikronegatiivinen tila,

joka puolestaan parantaa huomattavasti sivuston luettavuutta. (Boulton 2007.)



51

Kuva 36. Makro- ja mikronegatiivisen tilan erot.

Kun verkkosivua suunnitellessa tavoitellaan loistavuutta, on negatiivinen tila erinomai-
nen apu sen saavuttamiseen. Taitavasti negatiivista tilaa kéyttdvid julkaisuja pidetdin
elegantteina ja kauniina, ja katsoja tuntee usein mieltymysti niitd kohtaan (kuva 37).
Negatiivinen tila onkin erinomainen keino ilmasta aikaisemmin mainittua tasapainoa,
suurten ja paljon yksityiskohtia sisdltdvien kuvien ympérilld oleva tyhja tila koetaan
rauhoittavaksi. Sama péitee myos suureen tekstimassaan, jota ympardiva tyhja tila antaa

lukijalle mahdollisuuden keskittya itse tekstin sisdltoon. (Boulton 2007.)
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Kuva 37. Minimalistisessa websuunnittelussa kéytettddn usein hyvin hyvéksi
negatiivista tilaa. Kuvan sommittelussa negatiivinen tila toimii tilanjakajana ja siitd on
helppo hahmottaa kolme osiota: pidvalikko, header-alue eli yldtunniste ja sisiltdalue.

5 Case: Mekastamo

Ensimméiset palaverit osuuskuntamme yritysilmeestd olivat keviélld 2011. Tuolloin
aloimme miettid yrityksen logoa, jonka pohjalta oli tarkoitus johtaa yrityksen kokonais-
ilme. Sanat leikkisd, pirskahteleva ja pirted olivat lahtokohdat logon suunnitteluun, ja se
valmistui my6hemmin kevéélla 2011 (kuva 38). Logossa esiintyvad maalildiska tuli mel-
ko pian mukaan logon kehittelyyn, koska katsoin sen viestivén juuri noita edelld mainit-
tuja adjektiiveja sekd pidin sitd hyvin soveltuvana elementtind moniosaajista koostuvan
osuuskuntaamme, tarjolla olevien palveluidemme, muun muassa kulttuurikasvatuksen,

sekd tietenkin osuuskuntamme nimen kuvaamiseen.
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meRastamo

O S U USKUNTA

Kuva 38. Mekastamo-logo.

Logon pohjalta aloin kehittdd itse yritysilmettd ja samalla myos verkkopalvelun ulko-
asua. Olimme sopineet suunnittelun péélinjaksi kotikutoisuuden, mutta tarkempia oh-
jeistuksia en tehtdvéddn saanut, joten kotikutoisuuden méérittdminen jii kokonaan oman
tulkintani varaan. Yrityksen ilme ja imago ovat tarkeitd seikkoja luotaessa uskottavaa
yritystoimintaa, joten tietynlaisen tunnelman ja hengen luominen oli ensisijainen tehti-
véni. Kotikutoisuus oman tulkintani mukaan tarkoitti siirtomuotoisuutta, kdsin tehdyn
oloista sekd maanldheistd ja helposti ldhestyttdvai. Helposti 1dhestyttavalla halusin ku-
vastaa osuuskuntamme arvoja: pédasiallisena tavoitteenamme on tarjota asiakkaille laa-
dukkaita palveluja rennossa hengessé seké tyollistdd palveluksessamme olevia innostu-
neita ihmisid, joille tirkeintd on tydskennelld omien kiinnostuksen kohteiden parissa.
Sivuston henked ldhdin tavoittelemaan pddasiassa kahden tekijdn, virien ja tekstuurin

avulla.

Verkkosivujen vérimaailmaa kehittelin jo logosuunnittelun yhteydessd. Virimaailman
luominen jéi jilleen oman harkintani varaan ja suunnistinkin téssi hyvin pitkélle oman
intuitioni pohjalta. Valitsin sivuston korostusvirin vaihtoehdoiksi lampimit sidvyt keltai-
sen ja oranssin sekd hieman viileimman vihredn, silld néistd vireistd jokainen yhdiste-
tddn jonkinlaiseen toimintaan tai iloisuuteen, kukin toisin omalla tavallaan (Wetzer
2000, 92-94). Jo heti aluksi rajasin keltaisen vidrin pois sen ongelmallisen luonteen
vuoksi. Vaikka keltainen yhdistetddn iloisuuteen ja titen myds aiemmin kuvailemiini
leikkisyyteen, pirskahtelevuuteen sekd pirteyteen (Wetzer 2000, 93), koin ongelmaksi
sen sopivuuden vaaleiden tai tdysin valkeiden taustavérien kanssa (kuva 39). Koska ko-
rostusvérid tultaisiin kdyttimiidn myos logossa, sen kontrasti valkoisen vérin, joka var-
masti olisi ehképa yleisin taustaviri, jonka kanssa logoa kéytettéisiin, kanssa olisi oltava

selked. Téstd syystd keltaisen valoorid olisi joutunut laskemaan liian paljon ja viristd
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olisi tullut liian tumma ja siten hieman likainen, joten se olisi hieman menettinyt omi-

naisuuksiaan iloisena ja pirtednd vérina.

Kuva 39. Keltainen olisi ollut ominaisuuksiltansa ldhelld tavoiteltua henked, mutta
sen kontrasti valkoista tai vaaleaa taustaa vasten oli liian heikko.

Valittavakseni jdi endd kaksi virid, oranssi ja vihred, joiden vélilta tein ratkaisun sivus-
ton taustavérin valinnan jélkeen. Tédsséd vaiheessa suunnittelin kuitenkin sivuston tausta-
vérin, jonka kanssa halusin korostusvdrin muodostavan terdvin, muttei liian jyrkdn
kontrastin. Ensimméiinen piitds taustavérin suhteen oli sen valddriarvon maarittdiminen
ennen varsinaisen sdvyn médéritystd. Pdddyin valitsemaan taustaviriksi mieluummin
vaalean kuin tumman vérin, silld musta véri koetaan laajana pintana hyvin tukahdutta-
vaksi ja synkaksi, jotka taas eivét olleet linjassa méiritteleméni tunnelman ja hengen
kanssa (Rihlama 1997, 110). Koska taustaviri tulisi olemaan sivustolla my6s hallitseva
vdri sen laajan pinta-alan ansiosta, sen sdvyyn tuli kiinnittdd erityistd huomiota. Tausta-
varin tulisi tukea sivuston tekstisiséltod ja helpottaa tekstin luettavuutta, joten vérin pi-
tdisi olla rauhallinen ja sen valinnalla tulisi minimoida kayttéjélle aiheutuvat hairicteki-
jat. Seppo Rihlaman (1997, 109-110) mukaan laaja ruskea pinta koetaan usein rauhoit-
tavana, joten tdssd tapauksessa ruskea sopi tarkoituksiini erinomaisesti. Sen liséksi rus-
kea yhdistetddn juuri maanldheisyyteen, joten se sopi tdméankin puolesta sivuston hen-
keen (Smith 2012). Ruskean sdvyksi médrittelin keltaoranssin ja muutin sédvyn valoori-
sekd kylldisyysarvoa siten, ettd sdvysté tuli melko neutraali: ei liian tumma eikd myds-
kddn liian vaalea. Viéristd tuli silmélle miellyttdvin vaalea eikd se ole liian hallitseva

eikd puoleensavetiva.

Madriteltyéni taustavérin palasin jélleen korostusvérin valintaan. Oranssi on punaisen ja
keltaisen vélissd vdriympyréssd, joten se on saanut molempien sdvyjen ominaisuuksia
itseensd. Keltaisen tavoin oranssi yhdistetdin iloisuuteen ja riemuun, mutta se on kel-

taista parempi huomiovéri juuri punaisesta saaduilla ominaisuuksillaan ja paremmalla
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kontrastillaan vaaleisiin vdreihin ndhden (Noack 2010). Myos vihred toimii korostusva-
rind erinomaisesti. Vihred koetaan rauhoittavana virind, mutta kuten Wetzer (2000, 93)
huomauttaa, se ei kuitenkaan ole toimettomuuden véri, vaan sen sijaan se synnyttdd kat-
sojassa aktiivisuutta kuitenkaan itse olematta kovinkaan toimelias. Vihred on myos kas-
vun ja luonnon véri. Ndiden molempien vérien, oranssin ja vihredn kuvaukset sopivat
haettuun tyyliin ja henkeen, joten tein paitoksen testaamalla niiden sopivuutta muiden
elementtien kanssa. Molempien virien kontrasti valitsemaani taustavériin oli sopiva,
mutta koin vihredn sdvyn tuovan sommitelmaan enemmén sdrméd ja erottuvuutta, silld
taustavéri itsessddn oli keltaoranssin sdvystd johdettu viri. Sekoitin vihredd my0s hie-
man keltaista, joten siitd tuli keltavihred sévy, jossa on keltaisen sekd vihredn ominai-
suuksia. Vihreédn eloisuus my0s korostui suuri sopivasta asettamalla se oranssinkellerta-

vén ruskean rinnalle (kuva 40).

Kuva 40. Vihreédn kontrasti ja selked sdvy ero taustan kanssa olivat suurimmat syyt
sen valintaan ilmeen ja sivuston korostusvariksi.

Sivuston lopulliseksi vériskaalaksi muodostui kuvassa 41 nékyvé véripaletti. Sivuston
véreistd muodostui analoginen eli vastaavanlainen viriyhdistelma, jossa on valittu véri-
ympyréstd vierekkdiset virisdvyt. Paletti koostuu kolmesta vérisdvystd: keltavihreésti,
keltaisesta sekd keltaoranssista. Keltavihreitd sdvyjd ovat paletin kaksi ensimmaisti
palkkia (kuva 41), joista molemmat ovat samaa vérisdvyd, mutta niiden kylldisyysasteet
ovat erilaiset. Vasemmanpuoleinen, tiyteldinen keltavihred on sivustolla korostusvérind,
kun taas vaaleata vihredd, jonka kylldisyysarvo on hyvin vidhéinen, kiytetddn ainoastaan
kylldisemmain vihredn kanssa muun muassa tekstissd. Keltainen sidvy paletista on hiukan
hankala hahmottaa sen alhaisen valdoriarvon takia. Paletin oikeanpuoleinen harmaa
palkki on keltaisen sévystd johdettu harmaa véri, joka on sivustolla luomassa tekstissa
tarvittavaa kontrastia taustan kanssa. Paletin vasemmalta luettuna kolmas ja neljis palk-

ki ovat keltaoranssin sdvyn murrettuja virejd. Naitd véreja kdytetddn sivustolla ainoas-
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taan taustassa vaaleamman ollessa taustan ja ndin myds koko sivuston paddvéri, tum-

memman ollessa taustan yksityiskohtien korostusvérina.

V'

Kuva 41. Lopulliseksi viriyhdistelméksi muodostui analoginen viriyhdistelma,
jossa on kiytetty keltavihredn, keltaisen ja keltaoranssin sédvyn tuottamia vireja.

Koin suunnitteluprosessin aikana, ettd vérienkdyttd sivustolla oli liian hienovaraista,
varsinkin, kun paletista [0ytyi ainoastaan yksi véri, joka oli edes ldhelld puhdasta sdvya.
Kaipasinkin yksittdisten vihredlld korostettujen elementtien lisdksi lisdd véria ja kontras -
tia neutraalin ruskean taustavérin kanssa ja halusin virienkdyton luovan sommitteluun
sarmdi. Ratkaisuni oli kéyttdd koko sivun leveydelle ulottuvia vaakaraitoja, jotka véritin
vihredksi luomaan selkedd kontrastia taustan kanssa. Pienend yksityiskohtana lisésin
vield raidan yli- ja alapuolelle ohuemmat raidat tuomaan lisdd visuaalista drsykettd. Rai-
tojen lisddmisen jilkeen sivun yleisilme kohenikin huomattavasti, ja voikin sanoa, etti
ne ovat yksi suurimmista tekijoistd sivuston hyvissé visuaalisessa vetovoimassa. [lman
raitoja sivu néytti kylld minimalistisen elegantilta, mutta jotenkin tyhjéltd ja valjulta

(kuva 42 ja kuva 43).
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Kuva 42. [lman vaakaraitoja on elegantti, mutta silti tyhjdn nékdinen.
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Kuva 43. Vaakaraita tuo visuaalisen drsykkeen, joka koetaan miellyttdvaksi.

Virimaailmaa madrddvammaksi tekijaksi visuaalisessa ilmeessd muodostui kuitenkin
tekstuuri. Kuten luvussa 4.1.4 mainitsin, tekstuuri on ehkipé suurin yksittdinen tekija
mikd vaikuttaa visuaalisuuden vetovoimaan, joten halusin tehdd sivuston tekstuurista
ndyttdvdn ja etenkin sivuston tunnelmaan sopivan. Pédasialliset vaikutteet tekstuuriin
tulivat reaalimaailmasta, mutta varsinkin syvyyden ja ulottuvuuksien vaikutelmaa halu-
sin kéyttad hillitysti. Tavoitteeni oli mallintaa ylhailtd kuvattua pintaa ja pohjaa, jolle
visuaaliset elementit on aseteltu tai kdsin piirretty. Aika pian suunnittelun aloittamisesta

paddyinkin kokeilemaan erilaisten pahvi- ja paperipintojen kdyttimistd sivun taustaku-
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vana mallintamassa alustaa, jolle piirretdén. Olin valinnut sivuston hallitsevaksi variksi
vaaleanruskean, jota halusin tuoda hienovaraisesti esille hyvin karkean paperitekstuurin
avulla kuitenkin niin, ettei taustakuvasta tulisi liian huomiota herattava elementti sivus-
tolla ja ettd tekstin luettavuus ei kérsisi. Rihlaman (1997, 110) mukaan suuri vaalea rus-
kea pinta koetaan usein jopa masentavana, ellei siind ole jotakin, joka tekee siitd mielen -
kiintoisemman. Taustakuvan siirtomuotoinen paperipinta siis auttoi tissé tilanteessa rik-

komaan taustan liiallista rauhallisuutta (kuva 44 ja kuva 45).

mo Patvelnt Ql'géé Mekastame Il
N TA

Kuva 44. Ilman taustan tekstuurikuvaa sommitelma on lattean eikd kovin
kiinnostavan ndkdinen.
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Kuva 45. Taustan kiinnostavuus kasvaa, mutta juuri sopivasti, jotta siitd ei tulisi
liian hallitseva elementti.

Aina kaytettdessd voimakkaita tekstuureja on huomioitava tekstin luettavuus. Kuten
Rachel Alexander (2012) huomauttaa, ettd mikali luettavuus karsii tekstuurin takia, on
tekstuuri joko poistettava tai sitd muutettava vihemmaén héiritsevddn muotoon. Jouduin-
kin hiomaan taustakuvan tekstuurin voimakkuutta useampaan otteeseen, jotta saavutin
maksimaalisen luettavuuden kuitenkaan liikaa tinkimittd taustan kiinnostavuudesta.
Vaikka taustakuva siséltdad paljon pintarakenteen yksityiskohtia, ne eivit kuitenkaan rat-
kaisevasti vaikuta tekstin luettavuuteen, koska taustakuvassa ei ole yhtd tiettyd kohdetta,
joka korostuisi ja joka niin veisi katsojan huomion muualle kuin sivuston sisdltoon. Pin-
tarakenne ei mydskddn ole liian levoton vaan se niyttiytyy sisdltod lukevalle kéyttdjélle
melko neutraalina, toisin sanoen taustan kohina ei ole niin suuri ettd se vaikuttaisi kiel-

teisesti lukemiseen (kuva 46).
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Kuva 46. Vasemmalla alkuperéinen versio taustakuvasta, jossa tekstin luettavuus ei
ole paras mahdollinen taustan yksityiskohtaisuuden takia. Oikeassa kuvassa taustakuvan
tekstuurin ldpindkyvyyttd on lisdtty, joten yksityiskohdat pehmenevit ja tekstistd tulee
ndin helpommin luettavaa ja silmailtavaa.

Taustakuvan tekstuurin myd6td koko ulkoasu sai karkean ja kotikutoisen ilmeen ja hen-
gen, joten myds pienten yksityiskohtien suunnittelussa yritin pitdd hengestd mahdolli-
simman hyvin kiinni. Elementit kuten painikkeet (kuva 47), vaakaviivat (kuva 48) sekid
erilaiset ilmaisimet, kuten padvalikossa avointa sivua ilmaiseva merkki (kuva 49), saivat
lopuksi hyvin sivustoon istuvan ilmeen. Juuri néilld elementeilld halusin ilmaista mai-

nitsemaani lintuperspektiivistd kuvattua pintaa, jolle elementit on késin piirretty.

noiminen koulutusten ja tyopajojen vetajina.

Kuva 47. Sivuston painikkeet noudattavat vihreiden vaakaviivojen tyylid ndyttden
hieman pintaan maalatuilta.

Kuva 48. Vaakasuuntaiset viivat saivat melko neutraalin ulkoasun, jolloin ne eivét
ole liian huomiota heréttidvid, mutta kuitenkin erottuvat tarpeeksi, jotta ne pystyvét toi-
mimaan tilanjakajina.
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Kuva 49. Avoimen sivun ilmaisessa kdytin kirjasimen luonteeseen ja sivuston hen-
keen hyvin sopivaa merkkia.

Kun olin suunnitellut ilmeen virit ja tekstuurin, aloitin verkkosivun ulkoasun tyostdmi-
sen. Sommitelman suunnittelussa ensimmaéainen paitokseni oli toteuttaa sivu 960 Ruu-
dukkomallia hyviksi kédyttden. Sommittelussa kdytin 16 pystyrivin mallia 960 Ruuduk-
komallista, lukuun ottamatta sivun alareunassa olevaa footer-aluetta eli alatunnistetta,
jossa kiytin 12 pystyrivin mallia. Tavoitteenani oli tehda sivustosta informaatiopitoinen
mutta selked, ja panostin erityisen paljon sivun helppoon ja miellyttivddn silmiiltdvyy-
teen. Sivun sommittelulla pyrin saamaan lukijalle tietynlaisen flow-tilan, jossa hén
ikddn kuin ohjaa itsensd seuraavaan sisdllon didrelle ilman ettd hdnen tiytyisi miettid
seuraavaa askeltaan. Jo hyvin varhaisessa suunnitteluvaiheessa paddyin ratkaisuun, jos-
sa sivuston paisivu sekd ldhes jokainen sisdltosivuista on aseteltu siten, ettd ne koostu-
vat paillekkdin kasatuista pienistd sisédltdalueista. Niistd siséltdalueista kdytdn vastai-
suudessa nimitystd makrosisiltoalue (kuva 50). Ne jaksottavat sivun siséltod ja mahdol-
listavat lukijan saumattoman siirtymisen eteenpdin. Jaksottamista edesauttoivat myds
alueiden vilille asetellut vaakasuuntaiset viivat. Kdyttdjan flow-tilaa ldhdin tavoittele-
maan kayttimilld pddasiassa epdsymmetristd tasapainoa ja korostamalla haluttuja ele-

menttejd kontrastin, eristimisen sek katseen suunnan ja jatkuvuuden avulla.

Aloitin sommitelman suunnittelun 1dhtGtilanteesta, jossa kdyttdja tietdd yrityksen sekd
sen palvelut vain pintapuolisesti, jos lainkaan. Niinpd asetin yrityksen tunnuksen lénsi-
méiisen lukusuunnan mukaiselle aloituspaikalle eli vasempaan yldnurkkaan. Tami on
websuunnittelussa vakiintunut kdytdnto, jonka rikkominen olisi saattanut tehdd yrityk-
sen tunnistamisen hankalaksi kéyttdjille. Halusin myos korostaa logoa niin, ettd se olisi
yksi ensimmadisistd elementeistd, jonne kdyttdjan katse suuntautuisi. Korostukseen kéy-
tin sekd kontrastin ettd eristimisen luomaa erottuvuutta. Logon hyvin paksuja ja véril-
tddn tasaisia tummia elementtejd el muualta sivun ndkyviltd osalta 10ydy, joten asetettu-

na vaaleaa taustaa vasten se on ihanteellinen elementti ohjata kayttdjan katsetta. Erottu-
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vuutta lisdsi myos logon ympdrilld oleva negatiivinen tila, joka tdssé tapauksessa toimi

elementin eristijanai.

Yksi padsivun erottuvimmista alueista on ehdottomasti vihred, koko sivun leveydelle
ulottuva palkki, niin sanottu header-alue eli ylatunniste (kuva 46). Ylatunniste on yksi
ensimmadisistd havaittavista elementeistd sivulla, joten sen tulisi olla mahdollisimman
houkutteleva ja sivuston sisdltod tukeva (Ikonen 2012). Pyrinkin saaman yldtunnisteen
huokumaan koko sivuston ja sitd kautta koko yrityksen henked, joten sijoitin sithen suu-
ren ja yksityiskohtaisen, sivun kotikutoista tunnelmaa sekd moniosaajista koostuvaa
osuuskuntaamme kuvaavan piirroksen. Vaikka tdma alue olisi varmasti otollinen paikka
sijoittaa tirkeitd sisdltdjd, halusin sen olevan erdénlainen pehmed laskeutuminen sivus-
tolle. En halunnut aiheuttaa kiyttdjdlle suurta informaatiotulvaa antamalla hénelle kaik-
kea sisdltod heti, vaan halusin hdnen 16ytdvén tarvitsemansa siséllon itse edelld mainit-
semani flow-tilan edesauttamana. Alue on aseteltu epdsymmetrisesti, ja yksityiskohtais-
ta ja tummasdvyistd piirrosta tasapainottaa vaalea ja rauhallinen tekstiosa. Samaa pyrin
toteuttamaan myos mentdessd alemmas sivulla, jossa ldhes jokainen makrosisédltdalue
on samalla tapaa tasapainossa. Jotta sivusta ei olisi tullut lilan kaavamainen, rikoin som-
mittelua vaihtelemalla tekstialueiden ja kuvituksen paikkoja makrosisdltoalueiden sisél-
14. Nédin sommitelmasta tuli dynaamisempi ja sitd kautta kiinnostavampi. Hy6dynsin
makrosiséltdalueiden asettelussa myds hieman sovellettua kolmanneksen sdantod, tai
paremminkin, kuten kuva 50 osoittaa, kultaista leikkausta. Asettelussa teksti levittyy
kymmenen sarakkeen laajuudelle, kun taas kuva vain kuudelle sarakkeelle. Ndiden kah-
den suhde on siis 1,6, eli suhde on ldhempéna kultaisen leikkauksen 1,62-, kuin kolman-

neksen sddnnon 1,67-suhdetta.
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Kuva 50. Lahes kultainen leikkaus makrosisialtoalueen sommittelussa. Kuva on
myo0s esimerkki yksittdisestd makrosiséltoalueesta.

Sivuston asettelussa negatiivisella tilalla oli suuri merkitys. Halusin tehdé sivuista sel-
kedt korostamalla tietynlaista ilmavuutta elementtien vélilld, milld puolestaan pyrin saa-
vuttamaan tasapainoa sekd rauhallisuutta sivuille. Parhaiten negatiivisen tilan kayton
huomaa péésivulla ruskeiden vaakaviivojen, jotka toimivat siséllon eristdjénid, ymparil -
1a. Kasvattamalla negatiivista tilaa sain eristettyd sisdllot ikddn kuin omiksi kokonai-
suuksikseen ja néin luotua sisdllolle visuaalisen hierarkkisen rakenteen (Fadeyev 2009,
15). Talla tavoin kayttdja pystyy lukiessaan keskittymédén vain sithen siséltoon mitd on
lukemassa, eivitkd muiden makrosisdltoalueiden sisdllot vedd huomiota litkaa puoleen-
sa (kuva 51 ja kuva 52). Negatiivinen tila toimii myos ikdén kuin johdattamassa kaytté-
jaa seuraavaan elementtien vililld. Tdmé on niin sanottua aktiivista negatiivista tilaa,

joka helpottaa sivulle asetellun informaation rakenteen luomista. (Boulton 2007.)
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Kuva 51. Suuri negatiivinen tila helpottaa makrosiséltdalueiden hahmottamista.
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Kuva 52. Makrosiséltdalueet eivit erotu vaakasuuntaisesta tilanjakajasta huolimat-
ta yhtéd helposti pientd negatiivista tilaa kdyttimalld. Kuvasta ndkyy my0s makrosisalto-
alueen symmetrinen tasapaino ruudukon avulla.
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Kun olin saanut verkkosivun asettelun suurin piirtein suunniteltua, jatkoin nikyvin vi-
suaalisuuden suunnittelua. Ensimmaisend kehittelin typografiaa. Kuten Timothy Samara
(2007, 13 & 253) mainitsee, ettd vaikka julkaisun typografia ei saa olla liian monipuo-
lista, joskus useampi kirjasintyyli on eduksi luotaessa sivuston tekstuuria ja henked.
Koska tarkoitukseni oli tekstuurilla ilmaista hyvin voimakkaasti sivuton tunnelmaa, ha-
lusin myos typografian tukevan teksturointia. Niinpa valitsin kaksi tunnelmaan sopivaa,
kisin kirjoitettua tekstid jdljittelevaa kirjasinta. Ndiden vastapainoksi valitsin yhden pe-
rinteisemman padtteellisen kirjasimen, jonka tarkoitus oli tasapainottaa typografiaa seki
ennen kaikkea helpottaa leipétekstin luettavuutta. Paatokseni pitdd sivuston taustakuva
tasaisen taustavédrin sijaan vahvasti teksturoituna vaikutti melko paljon sivuston typo-
grafiaan ja etenkin leipdtekstin kirjasinvalintaan. Kun taustan pienet yksityiskohdat oli-
vat merkityksettomia sivuston taustakuvan aiheuttamassa kohinassa, niiden vaikutus
tekstin pistekokoon ja kirjasinvalintaan tuotti paljon padnvaivaa (kuva 53). Taustateks-
tuurin vuoksi tekstin luettavuuden kannalta hennot ja ohuet kirjasimet eivit tulleet kysy-
mykseen, koska néyton resoluution laskiessa teksti olisi hdvinnyt taustaan. Tamé ongel-
ma ei olisi korjaantunut edes korostamalla tekstid kontrastin avulla. Lopullinen kirjasin-
valinta, paitteellinen kirjasin Arvo, sopii hyvin yhteen taustan kanssa ja sen seuraavaan
kirjaimeen johtama “héntd”, josta termi piitteellisyys tulee, on helpottamassa selvésti

tekstin erottuvuutta taustasta.
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Kuva 53. Leipdtekstin kirjasimen valinta tuotti pddnvaivaa. Varsinkin ohuet
kirjasimet, kuten esimerkin Quicksand -kirjasin ei tullut kysymykseen huonon
luettavuuden vuoksi.

Otsikoiden typografiassa halusin kéyttda vahvarakenteista ja rohkeaa kirjasinta tuomaan
sopivan midrin erottuvuutta ja sdrmii sommitteluun. Itsestdin selvé valinta oli logossa-
kin kdytetty Romeral -kirjasin, mutta sommitelmassa se tuntui liiankin vahvalta ja hal-
litsevalta, eikd se tuntunut sointuvan tarpeeksi hyvin sivuston tunnelmaan. Pididyin te-
kemaiidn kirjasimesta oman, kotikutoisemman sketch- eli luonnostyyppisen version, jolla
jéljitelladn kasin piirrettyd lyijykynédluonnosta. Kuvasta 54 nékyy, kuinka teksturoitu
kirjasin muodostaa taustan kanssa juuri sopivan kontrastin: kirjasin sdilyttdd rohkean ul-
komuotonsa olematta kuitenkaan liian erottuva elementti sivulla. Tekstuuri otsikoissa
auttoi kirjasinta myds sulautumaan paremmin tunnelmaan sekd muuhun sisdltoon kui-

tenkaan menettdmattd padotsikoiden vaatimaa korostusta.

Rasvatus- & sosiaal kasvatus- & sosiaal

me ovat media-, viestintd- ja kasvatusalan ammail me ovat media-, viestinté- ja kasvatusalan ammat

mon kautta itsendisesti omissa ammateissaantal mon kautta itsendisesti omissa ammateissaan tai

koulutusten ja tySpajojen vetajina. koulutusten ja tySpajojen vetdjina.
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Kuva 54. Hieman ulkoasultaan rikottu kirjasin sointuu paremmin taustan kanssa

yhteen kuin tasaisella vérilld varustettu kirjasin.

Kolmas sivuilla kdytetty kirjasin on hyvin yksityiskohtainen késin kirjoitusta jiljitteleva

Dennis-kirjasin (kuva 55). Koin késin kirjoitetun tekstin kuuluvaan oleellisesti sivuston
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henkeen, mutta suhtauduin kisin kirjoitettua jéljittelevddn kirjasimeen ja varsinkin sen
luettavuuteen aluksi hieman epéillen. Halusin kirjasimen olevan luettava, mutta samalla
my0s ndyttdvé ja uskottavasti oikeaa kisialaa jdljittelevi ja jouduinkin kdyméén useita
vaihtoehtoja 14pi ennen sopivan kirjasimen 16ytymisté. Jo aluksi péétin, ettd timén kirja-
simen kdyton sivustolla tulisi olla hillittyd. Missdén nimessd en halunnut, etti kirjasin
olisi kdytossd suurissa tekstikappaleissa, joten kdytin sitd piddasiassa linkeissd seké tie-
tyissd tapauksissa korostustekstind, kuten péédsivun vihreélld pohjalla olevassa, osuus-
kuntaamme kuvaavassa tekstissd. Varsinkin pddvalikon lyhyissd sanoissa teksti toimii
mainiosti ja kirjasimen hienoisesta koristeellisuudesta huolimatta sen luettavuus pysyy

siedettdvand (kuva 49).

Shetch Romeral
Dennjs
Arvo

Kuva 55. Ulkoasussa kaytetyt kirjasimet.

Sivuston kuvituksessa kéytin kaikkia kolmea kuvituksen yleisimpdd muotoa eli valoku-
via, piirroksia sekd ikonografiaa. Koska sivuston tekstuuri on suuressa osassa sivuston
hengen luomisessa, halusin my6s kuvituksen viestivin samalla tapaa. Kuvituksesta eh-
kdpa selvimmin henked kuvastaa késin piirretyt elementit, jotka ovat henkeen sopivaksi
jatetty luonnosmaisiksi ja karkeiksi. Valokuvat puolestaan ovat tiysin vastakkaisesti
tyylin mukaisesti tasapainottamassa ja selkeyttdmissd ulkoasua. Selvisti poikkeavasta
ulkoasustaan huolimatta valokuvien siirtomuotoinen teksturointi sointuu sivuston mui-
hin elementteihin: valokuvat on ikédén kuin asetettu taustakuvan paperisen pinnan péille,
eivitkd ne ndin ndytd sommitteluun kuulumattomilta. Ikonografiaa kéytin ainoastaan so-
siaalisen median ikonien kuvauksessa ja myods ne miérittelin piirroskuvien mukaisesti

hieman karkeiksi ja yleistekstuuriin sopivaksi.
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Kuvituksen oleellisuuden sijaan panostin paljon kiinnostavuuteen varsinkin kuvitusku-
vissa. Luonnostyyppiset kuvituskuvat tukivat paitsi yleisilmeen linjauksia seké sivuston
henked, niiden rosoinen ulkoasu ja pienet yksityiskohdat tekivét niistd kiinnostavia sekd
helposti ldhestyttidvid. Luonnosmaisten kuvien etuna on my9s niiden erottuvuus massas-
ta. Kuvassa 56 kuvitusta on muutettu hieman perinteisempéén suuntaan, mika heti vai-

kuttaa kuvituksen erottuvuuteen ja omaperdisyyteen.
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Kuva 56. Luonnosmainen kuva osoittautui paremmin sivuston henkeen sopivaksi

kuin puhdas ja kliininen kuva.

Vaikka en itse toimi sivuston valokuvien kuvaajana ja ndin ollen en ole viime kédessi
vaikuttamassa niiden sisdltoon, vaikutin niiden yleisilmeeseen kuvien asettelulla ja ul-
komuodolla. Pohdin kauan kuvien ulkoasua ja paadyinkin hyvin pian kahteen vaihtoeh-
toon: reaalimaailman valokuviin pohjautuvaa sekd hieman enemmin henkeen sopivaa,
rosoista reunaviivaa kayttdvad ulkoasua. Pdédtos nédiden kahden kuvatyylin vililtd oli
hankala, joten pdddyin lopulta kompromissiratkaisuun. Pidin reaalimaailman valokuvaa
valkoisine reunoine jdljittelevdd ulkoasua liian kliinisend sivuston muuhun tunnelmaan
verrattuna, mutta toisaalta se taas tasapainotti kuvitusta luonnosmaisten kuvituskuvien
rinnalla. Paadyinkin lopulta ratkaisuun jossa, yhdistin molemmat elementit, rosoisen
reunaviivan sekd puhtaan valokuvamallintamisen. Lopputulos oli tyydyttidva: reunavii-
van karkeus on juuri ja juuri havaittavissa, mutta kuitenkin sen verran, ettd se hieman

rikkoo kuvan kliinisyyttd ja tuo jénnitettd kuvaan (kuva 57).
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Kuva 57. Valokuvien muotoilussa on yhdistettyné kaksi efektid, karkeus ja kliini-
SYys.

6 Loppupiitelmit

Visuaalisesti vetovoimaisen verkkosivun ulkoasun suunnittelu on vaativaa. Kuka tahan-
sa voi suunnitella verkkosivujen ulkoasuja melko rajallisillakin tiedoilla ja taidoilla ja
saavuttaa erinomaisiakin lopputuloksia. Saavuttaakseen johdonmukaisesti erinomaisia
tuloksia on suunnittelijalla oltava tekemisestién selked pddméard ja nikemys sekd suun-
nitteluun tarvittava tietotaito. Selked pddmadrd on huolellisen ja perusteellisen ideoimi-
sen ja suunnittelun lopputulosta. Suunnittelulla en tissd yhteydessa tarkoita itse visuaa-
lisen ulkoasun suunnitteluprosessia, vaan visuaalisuuden itsensd suunnittelua: mitd vi-
suaalisuudella halutaan ilmaista, mitd sen halutaan saavuttavan ja millaisena sen halu-
taan esiintyvin katsojalle. Jos ndihin kysymyksiin ei ole saatu vastausta ennen varsinai-
sen suunnitteluprosessin alkua, on suuri mahdollisuus, ettd sivuston yhtendisyys ja hen-
ki kérsivat merkittdvisti suunnittelijan joutuessa tekeméén visuaalisuuteen liittyvid pai-
toksid osittain lennosta. Toisin sanoen, jos suunnittelijalla ei ole selvdd padmadrdé johon
hén on pyrkimissd, visuaalisuuteen liittyvét paatokset eivit valttaiméttd noudata samaa
linjaa ja ndin jokin sommittelun elementti saattaa erottua muista kielteisesti. Yhtendisten
paitosten puuttuessa myos ulkoasun suunnitteluun kiytetty aika voi kasvaa, jos pddmaa-

rdd ei olla madritetty tarpeeksi selkedksi.

Joskus suunnittelijalle kuitenkin tulee eteen tilanne, jossa poikkeaminen valitusta linjas-
ta on edullisempaa, ellei my0s vilttimatonta, jotta pddmddrd voitaisiin saavuttaa. Tal-

16in suunnittelijan nikemys tulee tarpeeseen, ja se onkin monesti suunnittelijalle tirkein
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ohjenuora pyrittdessi visuaalisesti vetovoimaisiin tuloksiin. Nakemys on hankala maéri-
teltdvé, silld se perustuu hyvin pitkille suunnittelijan omiin kokemuksiin ja sithen, kuin-
ka hén heijastaa noita kokemuksia sen hetkiseen projektiinsa. Tastd syystd nikemysté ei
oikeastaan voi opettaa vaan se opitaan kokemuksiemme kautta. Ndkemys nojaa siis niin
sanottuun suunnittelun reflektiiviseen tasoon (Norman 2004, 83—84). Mikdli suunnitteli-
ja tuntee, ettd linjauksen mukaan suunnitellussa sommitelmassa ’ei jokin ole oikein”, on
pditods hetkellisesti muuttaa linjausta nikemykseen pohjautuva. Ilman nikemystékin,
siis pelkdn pddméaérin ja tietotaidon perusteellakin, padstain hyviin lopputuloksiin, mut-
ta ndkemys on seikka, joka tuo visuaalisuuteen suunnittelijan oman persoonan ja oma-

perdisyyden.

Kuten luvussa 3 mainitsin, on perusasioiden osaaminen suunnittelijalle &arimmaéisen tir-
kedd. Ilman niiden hallintaa ei suunnittelija pysty perustelemaan paitdksidan, mikd on
uskottavan vaikutuksen luomisen perimmaiinen aate. Mikali siis halutaan luoda visuaali-
sesti vaikuttavaa websuunnittelua, suunnittelijan on visuaalisesti ilmaistava osaamisensa
ja pystyttidvd samalla tavoin nimedmain syyt, miksi hén on tai vastaavasti ei ole noudat-
tanut jotakin tiettyd sddntdd tai ohjetta. Pitdd kuitenkin muistaa, ettd perustelun toimi-
vuus on kiinni myds katsojasta ja tdmin tietotaidosta ja kokemuksesta, mutta kuten jo
mainitsin (luku 3), on asiantuntijaa miellyttdvilld suunnittelulla suuri todennékoisyys

miellyttdd my0s asiaan perehtymétonté katsojaa.

Mutta mitkd tekijdt sitten vaikuttavat internetissd esiintyville, parhaiden verkkosivujen
listoille pddsemiseen? Tdhdn en 10ytinyt, enkd myoskddn usko olevan edes olemassa
yksittdisiéd kriteerejd, jotka olisivat yleisesti kdypid, vaan kriteerit muodostuvat usean te-
kijan seki kayttdjén tietotaidon yhteisvaikutuksesta. Esimerkiksi sivustolla, joka on pe-
rusasioiltaan tdydellinen mutta joka ei kuitenkaan erotu muista vastaavanlaisista, on
suuri mahdollisuus jdddd ilman huomiota. Varmasti listoille pddsyyn on vaikuttamassa
myos listojen laatijoiden suhteellisen suppea ja tiivis joukko, jossa toisten laatimista lis-
tauksista otetaan vaikutteita. Ndin listojen subjektiivisuus ei vélttdmattad ole tdydellinen.
Mielestdni kuitenkaan sekddn ei tyhjentavisti selitd listojen samankaltaisuutta, silld lis-
tattujen sivustojen linja on loppujen lopuksi melko yhtendinen eikd suuria poikkeamia

tuosta linjasta ndy. Listoille pddsseisté sivustoista onkin havaittavissa yhtendisyyttd juuri



70

luvussa 3 mainitsemissani seikoissa, kuten erottuvuudessa, omaperdisyydessd sekd pe-

rusasioiden hallinnassa.

Toiminnallisen osion tavoitteena oli luoda Osuuskunta Mekastamon verkkopalvelun ul-
koasusta mahdollisimman vetovoimainen ja miellyttdvd. Mielestdni onnistuin tavoit-
teessani, mutta matka onnistumiseen oli kivinen, vaikka luku 5 saattaisikin lukijalle
viestid toisin. Edelld jo kuvasin suunnittelijalle tirkeimmét seikat aloitettaessa verkkosi-
vuprojektia: pddmaird, ndkemys ja tietotaito. Niistd tietotaidon koin projektin alkuvai-
heessa jo omaavani, ja tuo olettamus osoittautuikin melko hyvin paikkansa pitidvaksi.
Sen sijaan pddmaidrdn ja ndkemyksen suhteen olisi voinut tehdd pohjaty6td hieman
enemmén. Vaikka suunnittelimmekin sekd ryhméssa ettd itsendisesti pddmadradmme, se
jai kuitenkin pintapuoliseksi. Emme pohtineet tarpeeksi syviéllisesti esimerkiksi suunnit-
telun péélinjan eli kotikutoisuuden késitettd; mitd on kotikutoisuus, millaista se on ja
miksi halusimme juuri kotikutoista. Néihin kysymyksiin tormésin jatkuvasti suunnitel-
lessani ja jouduinkin usein pohtimaan titi késitettd lisdd, vaikka olinkin jo suunnitellut
suuren osan ilmeestd ja sivustosta. Tamé olikin péddsyy, miksi suunnitteluun kaytetty
aika venyi kohtuuttomaksi sekd oma kiinnostukseni projektia kohtaan oli ajoittain mel-
ko olematonta. Lopulta kuitenkin mielesténi visuaalisesta ilmeestd tuli yhtendinen ja

ehed, mutta monet ongelmat olisi ollut véltettidvissi huolellisella etukéteissuunnittelulla.

Selkedn paddmdirdn puuttuminen vaikutti myds omaan nikemykseeni sivuston lopulli-
sesta visuaalisuudesta. Tdméa ndkyi selkeédsti esimerkiksi sivuston asettelussa. Aloitin
asettelun suunnittelun, kun tiesin sivuston sisdllon vasta pintapuolisesti. Ongelmia tuotti
varsinkin etusivu, jonka sisdltod emme olleet lainkaan miettineet. Tormaésin jatkuvasti
seuraavaan kysymykseen: kuinka voin mééritd sivuston siséllolle asettelun, jos en edes
tiedd millaista sisdlto tulee olemaan ja kuinka paljon sitd tulee olemaan? Suunnittelinkin
etusivun moneen kertaan uudelleen kuitenkin tuottaen aina ldhes toinen toisensa kaltai-
sen, sisdltod kaipaavaan lopputuloksen. Vasta pyytdessdni apua siséllon suunnitteluun
palaset loksahtivat kohdalleen ja lopullinen versio etusivusta olikin ensimmaisid suun-

nittelupalaverin jélkeisid tuotoksia.
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Tama projekti opettikin sen, ettd vetovoimaisuus vaatii paljon muutakin kuin pelkén vi-
suaalisen puolen hallinnan. Vaikkakin keskityin tdssd opinndytetyOssd visuaalisuuden
peruasioihin, on suunnittelijan tdrkeédtd taitaa myos tekijit, joita ilman perusasioiden
tdydellinen hallintakin tuottaa vain vajavaisia tuloksia. Loppujen lopuksi visuaalisesti
vetovoimainen websuunnittelu on paljon haastavampaa kuin se aluksi saattaa vaikuttaa.
Visuaalisuutta voidaan kylld tuottaa melko pienelldkin vaivalla, mutta vetovoimaista ja
loistavaa visuaalisuutta ei saavuteta ilman useiden tekijoiden tdydellistd kontrollointia ja

osaamista, ja siind piileekin visuaalisesti vetovoimaisen websuunnittelun voima.
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