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Sammanfattning

Syftet med detta examensarbete dr att planera och genomféra
torgevenemanget Sasongdppningen. Sasongdppningen arrangeras pa tva
orter i Kimitodn, Egentliga Finland, dgde rum i Kimito 18.5.2012 och i
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innehallet hade vissa skillnader. I denna rapport behandlas momenten i
evenemangsplaneringen som jag sjalv ansvarat foér. Som uppdragsgivare
fungerade Kimitoons kommun.

Evenemanget skulle sammanféra manniskor, erbjuda en trivsam och
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av olika element pa evenemanget. Malgruppen var framst barnfamiljer
men dven manniskor i andra aldrar och sommargaster var valkomna.
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var. Feedbacken av bade besokare, forsaljare och samarbetspartners var
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1 Inledning

Kimitoons kommun, som ligger i Egentliga Finland, har ordnat ett evenemang ar 2009 och
2010 som kallats ”Sasongdppningen”. Evenemangen har ordnats i samarbete med
Kimitoons privatforetagare rf. och Kimitoons kommuns Centrumprojekt. Manga foretag
som ligger i centrum har deltagit i projektet genom att ordna nagonting annorlunda som
sker i deras affarer medan det pa torget aven varit en temadag t.ex. att skydda miljon.
Intresset att ordna evenemanget igen fanns inte hos foretagarna, darfor beslot vi
tillsammans med uppdragsgivaren fran Kimitoéns kommun, att denna gang endast ordna
ett evenemang pa torgen i Kimito och Dalsbruk. Eftersom sommaren 2012 var ett mellanar
for manga arligen aterkommande storre evenemang pa Kimitodn, var det lampligt med ett
nytt evenemang denna sommar som kunde fylla de tomma luckorna. Som min
uppdragsgivare och handledare fungerade Seija Ostman, som &r Tf. Marknadsforing och

turismkoordinator pa utvecklingsavdelningen i Kimitoéns kommun.

Séasongoppningarna holls pa Kimito torg fredagen den 18.5.2012 kl. 14.00 - 18.00 och pa
Dalsbruks torg lordagen den 9.6.2012 kl. 9.00 - 13.00.

1.1 Syfte och avgransning

Syftet med lardomsprovet var att planera och genomfora ett torgevenemang med
barnfamiljer som huvudmalgrupp pa tva olika orter, Kimito och Dalsbruk. Evenemanget
skulle dock dven locka alla aldersklasser samt sommargaster. Det skulle utvecklas ett
koncept som fungerade som en bas for bada evenemangen dar huvudsyftet var att
valkomna sommaren. Stdrsta utmaningen skulle bli att ordna ett attraktivt och annorlunda
evenemang, med en valdigt liten budget, samt att arrangera tva evenemang utan en
projektgrupp. Mitt mal med detta evenemang var att besokarna, bade lokala och
sommargaster, skulle stanna en langre tid, njuta och ha roligt tillsammans. Genom att ha ett

brett utbud och stimulera de olika sinnena skulle besoket bli en upplevelse for besdkaren.

Rapporten har jag byggt upp enligt i vilken ordning projektet framskred, parallellt med
teorin berattar jag hur Sdsong6ppningarnas planering gjorts. Rapporten leder lasaren steg
for steg genom mitt arbete och avslutas med en utvardering av evenemangen och min egen
arbetsinsats. Eftersom jag inte ansvarat for budgeten, ingar ingen noggrannare redovisning

for den i rapporten. Den teoretiska referensramen bestod av evenemang,
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evenemangsplanering, ledarskap for evenemang, marknadsforing, projektarbete och
ledarskap.

1.2 Kimitoéns kommun och torg

Kimitoons kommun har ca 7200 invanare, varav 73 % &r svensksprakiga och 27 %
finsksprakiga (Kimitoon; fakta om kommunen). Invanarna delas upp pa orterna ungefar
enligt foljande: Kimito 3300 personer, Véastanfjard 700-800 personer och Dragsfjard 3100
personer, dar Dalsbruk ligger (personlig kommunikation med turistinformatoren pa
Kimitodns turistinfo, 12.10.2012).

Pa Kimitoon finns ca 4500 sommarstugor. Ungefar 20 % av foretagen ar inom
turismnaringen (Kimitodn; fakta om kommunen). Invanarantalet pa Kimitoon stiger upp
till 12 000 under sommarmanaderna (personlig kommunikation med turistinformatoren pa
Kimitoons turistinfo, 12.10.2012).

Pa Kimitodn finns tva torg, i Kimito och Dalsbruk. Pa sommaren &r torghandeln speciellt
livlig i Dalsbruk (Kimitodn; Torg och bryggor). Kimito torg har torgdagar pa fredagar kl.
14.00-18.00 aret om. Pa torget finns dven en scen som kan anvandas till upptradanden och
evenemang. (Kimitodn; Kimito torg). Pa Dalsbruks torg pagar torghandel aret om pa
onsdagar och lordagar kl. 8.00-14.00. Torget rymmer ca 70 forséljare och torghandeln &r
mycket livlig under sommaren, det kan namligen dven besdkas batvagen, eftersom orten
har en gasthamn. Torget fungerar som traffpunkt for bade ortsbor och turister (Kimitodn;

Dalsbruks torg).

2 Evenemangsplanering

Betydelsen av evenemang har varit stor i vart samhalle. Det tunga vardagslivet forr i tiden
lattades upp med olika slags evenemang, pa manga hall behdvdes bara en liten ursakt for
att arrangera ett evenemang. Traditionella festligheter hade dock strikta ceremonier och
ritualer. Nufortiden har betydelsen av evenemangets historiska ursprung éndrats en del. Att
evenemangens ursprung kommer fran en religion har idag blivit mindre viktigt men sjélva
festivalerna och karnevalerna ar anda stora. Manga av dessa handelser arrangeras idag for
att locka turister till orten. | lander som tron inte mera ar lika viktig som tidigare, firas anda
traditioner och folkfester, dessa historiska ceremonier dr dock oftast ”nya” fester som inte

firats forut eller fornyade versioner. (Shone 2001, s. 3-4).
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Ett evenemang kan definieras som bl.a. ”en hidndelse av stor betydelse” och “ett unikt
tillfalle med ceremoni och ritualer for att méta speciella behov”. Det finns manga olika
slag av evenemang och det &r viktigt att kanna till hurudan karaktéar det ar fragan om da
planeringen paborjas. Ett evenemang ar nagot som “’sker” och inte bara ”finns” samt kraver
en eller flere som ser till att det blir av. Personen tar initiativet till att saker blir gjorda
genom att identifiera vilka saker som maste goras sa att ett lyckat evenemang ager rum.
(Watt 1998, s. 1-2).

Arrangemang enligt Olsson och Frodin (2011, s. 34-37) har ett syfte (fora samman
manniskor), hander under en begransad tid pa en eller flera stallen med vissa deltagare och
med ett visst innehdll. Ovriga kannetecken for ett arrangemang ar intensivt arbete och att
betydligt mycket mera tid gar at till planeringen an till det praktiska genomforandet.
Bakom arrangemanget finns en organisation bestaende av personer med olika kompetenser

som skall samarbeta och ratt person skall agera vid ratt tid.

Watt (1998 s. 4-5) listar upp de viktigaste stegen for ett lyckat evenemang som féljande:
Stéll de viktiga basfragorna, stall upp klara mal, skissa upp ett tillvdgagangssatt och en
tidsplan, forsakra budget och tillstand, skaffa en tranad och effektiv arbetsgrupp med bra
kommunikationssystem, offentliggér evenemanget, gor en sista-minuten dubbelcheck,
genomfor evenemanget som planerat, utvardera och gor upp en plan for framtida
anvandning. Till basfragorna hor frageorden varfor, vad, nar, var, hur, vem och nagra
ovriga fragor som aven tas upp i Vallo & Hayrinens teori. Dessa har gestaltats pa ett enkelt

sétt som jag valt att redovisa for noggrannare i denna rapport.

Da kanslan pa evenemanget ar pa topp, kanner bade besdkarna och arrangdrerna detta med
alla sina sinnen. Ett sddant evenemang kan beskrivas som en stralande stjarna som sprider
ut gladje till deltagarna. Denna stjarna bildas av tva trianglar, dessa ar den strategiska och
den operativa triangeln, vardera bestar av tre viktiga fragor vars svar ar grundstenarna som

anvands infor planeringen av evenemanget. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 93).

2.1 De strategiska fragorna

Varfor ordnas evenemanget? Svaret skall noggrant fora fram varfér evenemanget ordnas,
vad budskapet ar och varfor besokaren skulle komma till evenemanget. Malet med
evenemanget skall vara klart och tydligt for arrangéren. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 93-

94). Varje evenemang arrangeras av en orsak. Det bor bokas mycket tid for att fundera pa
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evenemangets mal och budskap. Med ett tydligt mal for evenemanget, ar det lattare aven i
efterhand att utvardera resultatet. Genom att satta sig 1 besokarens stovlar hjélper det en att
se saker med andra 6gon, se det som bestkaren vill uppleva. (Vallo & Hayrinen 2008, s.
101, 103, 105).

Ifall budskapet ar ett stort och tydligt budskap, &r chansen battre att besokaren kommer
ihdg det. Ett tydligt budskap kan sedan under sjélva evenemanget starkas med hjalp av
olika element. Aven var evenemanget &ger rum, temat, servering, program, vardar och
tidpunkt inverkar pa budskapet. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 105-106).

Syftet med S&songdppningen var att inviga sommaren med en sommarmarknad. Sinnena
skulle stimuleras med faktorer som forknippas med sommaren: doften av blommor, mat
som ats pa sommaren, musik och dans utomhus, torgvimmel, spel som spelas pa
sommaren, varme, aktiva manniskor, njuta och ta det lugnt, tréaffa vanner och ha tid. Detta

skulle vara forsta marknaden for i ar, alltsd sommarsésongens 6ppning.

For vem ordnas evenemanget? Det bor faststallas vem malgruppen ar, vad deras intressen
och hobbyn &r, hur de nas, hur budskapet skall formedlas till denna malgrupp for att kunna
na malet bast? (Vallo & Hayrinen 2008, s. 94) Malgruppen ar mycket viktig att kartlagga
innan arrangemanget borjar. Det bor tankas pa faktorer sasom om den inbjudne &r en man
eller kvinna, ung eller gammal, familj eller ensam, absolutist, kulinarist, sportslig, stadsbo
eller landbo, ror sig med avec eller utan osv. En bra evenemangsarrangor kan satta sig i
malgruppens situation och forsta vad som intresserar denne. Evenemanget ordnas inte at en
sjalv utan at andra. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 113-114).

Malgruppen for Sasongoppningen &r alla aldrar, men framst barnfamiljer. Det mangsidiga

innehallet lockar barn, ungdomar, vuxna, bade man och kvinnor, alla sorters manniskor.

Vad ordnas? Hurudant evenemang &r det frdgan om, vad &r mest lampligt dd malgruppen
och budskapet beaktas (Vallo & Hayrinen 2008, s. 94).

Séasongoppningen ar ett torgevenemang som skall locka en sd mangsidig malgrupp som
mojligt. For att alla skall trivas, bestar evenemanget av fyra basstenar med sommartouch:
torgforsaljning (sommarprodukter), upptradanden (utomhus), aktiviteter (sommarspel),
loppis (barn far sjalva vara aktiva). Det ar meningen att mojligheten finns for att kunna

stanna en langre tid.
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Svaren pa dessa tre fragor bildar tillsammans den strategiska triangeln for evenemangets
idé (se figur 1), och &r grunden som det byggs vidare pa. Idén kan bli ett koncept, som
anvands i flera ar fastan sjalva genomférandet blir att se olika ut. (Vallo & Hayrinen 2008,
S. 94).

Varfor

Vad At vem

Figur 1 Strategisk triangel (Vallo & Hayrinen 2008, s. 93).

2.2 De operativa fragorna

Hur ordnas evenemanget? Hur skall evenemanget ordnas, for att na malet och fora
budskapet fram? Hur skall den roda traden hallas genom hela evenemanget? Skall allt
ordnas sjalv eller maste det kdpas in tjanster utifran. Enligt Vallo & Hayrinen (2008, s. 95)

ar de tre faserna i evenemangsplanering planering, genomférande och eftermarknadsforing.

Hurudant innehall/program har evenemanget? Evenemangets budskap, malgrupp och mal
inverkar pa innehallet. Hurudana upptradanden, musik eller konst skall finnas. Behdvs
tjanster utifran eller finns det talanger bland organisationens medlemmar, som kunde sta
for underhaliningen. Malgruppen &r viktig att halla i bakhuvudet genom hela planeringen.
For att kunna forma innehallet passande for malgruppen, bor arrangdren kanna bade

upptradaren och malgruppen valdigt bra.

Vem fungerar som vard? Evenemangets organisatdr och arrangdr har ett stort ansvar.
Deras insats ar avgdrande for ett lyckat evenemang. Det ar viktigt att det finns en vérd och
ett behov att ordna ett evenemang, det skall inte ordnas bara for traditionens skull. (Vallo
& Hayrinen 2008, s. 96).

Sasongoppningen planerades och verkstalldes framst av mig, ingen projektgrupp fanns.
Som stod fungerade min uppdragsgivare Seija Ostman, som hjalpte till och gav

vagledning, eftersom hon har mycket erfarenhet fran liknande projekt. De flesta besluten
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gjordes tillsammans med Ostman, som &ven ansvarade for evenemangets budget. For
sjalva evenemanget var det sedan meningen att samla ihop mera arbetskraft. Genom att i
god tid borja med planeringen var det mojligt for mig att ensam sétta ihop evenemanget.
For att na malet med evenemanget, var det viktigt att satsa pa innehallets fyra delomraden,
dessa skulle namligen marknadsforas. Det maste alltsd planeras upptradanden och
aktiviteter, dessutom skulle torgforsaljare, leksaksloppis-forsaljare och féreningar bjudas

in.

Utifran malgruppen har det planerats hurudana férséljare, upptradanden och aktiviteter
som ar med och skapar evenemanget. For att halla besokarnas intresse att stanna en langre
tid, planerades det sa att det alltid hande nagot. Vérden for evenemanget var jag och
Kimitodns kommun, som gett uppdraget. | detta fall ordnades detta evenemang eftersom

manga andra traditionella marknader inte arrangerades denna sommar.

Den operativa triangeln &r sjalva genomférandet av evenemanget, som projektansvarige
och dess projektgrupp ansvarar for. Den operativa triangeln (se figur 2) bildar
evenemangets tema som bor synas som en rod trad enda fran borjan till projektets slut.
(Vallo & Héyrinen 2008, s. 95-97).

Hur Hurudan

Vem

Figur 2 Operativ triangel (Vallo & Hayrinen 2008, s. 95).

Tillsammans bildar de strategiska och operativa trianglarna en stjarna med sex hérn (se
figur 3), det &r ytterst viktigt att dessa ar i jamvikt. Ar ena tringeln eller ett horn tyngre an
de andra, betyder det att en del fungerar medan en annan del ar bristféallig. Detta marks
oftast av bestkaren eller blir och spdka i kénslan efter evenemanget. (Vallo & Hayrinen
2008, s. 97).



Varfor

Vem

Figur 3 Grunden till ett lyckat evenemang (Vallo & Héayrinen 2008, s. 97).

Under hela planeringens gang bor evenemangets idé och tema finnas i bakhuvudet. Att
endast koncentrera sig pa temat leder till att evenemanget latt blir platt innehallsméassigt.
Med ett noggrant svar pa dessa sex har man en tydlig bas for ett bra evenemang. (Vallo &
Héyrinen 2008, s. 98).

2.3 Plats, datum och tidslangd

Yiterligare viktiga fragor &r var, nar och hur lange evenemanget dger rum. Vid val av plats
for evenemanget skall evenemangets karaktdar och bestkare beaktas. (Vallo & Hayrinen
2008, s. 131).

Da jag fick uppdraget, var dessa fragor redan beslutna. Kimitos Sasongdppning skulle dga
rum pa torget vilket passade bra, eftersom det &r i kommunens ago samt att det finns
fardigt en scen dar. Torget &r centralt placerat och “walk in”-besokare lockas da litt med.
Detsamma galler Dalsbruks Sasongéppning, pa torget finns ingen scen men en takforsedd
trappa framfor en butik fungerade lika bra. Evenemang utomhus behdver alltid en B-plan
for daligt vader. Bredvid Kimitos torg finns Villa Lande (en byggnad med auditorium och
stor aula dar manga evenemang &ger rum), dit evenemanget i kunde flyttas in. | Dalsbruk

var scenen under tak och forséljarna skulle forses med talt som skydd for regn.

Eftersom stéllet bor passa imagen och besékarmangden (Vallo & Hayrinen 2008, s. 133),
passade detta evenemang i marknadsstil pa torget och risken for att det skulle bli for trangt

var liten.
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Aven evenemangets tidslangd &r viktig att planera. Tidslangden inverkar pa hur manga
som kan eller vill delta. Vallo & Hayrinen (2008, s. 137) skriver att Maj manaden ar en
ypperlig tid att halla evenemang. For storre evenemang bér det tas reda pa att inte andra

evenemang ordnas precis pa samma tidpunkt. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 137).

For Kimitos evenemang hade vi medvetet valt sasmma datum som ett féretag, som varje ar
har egen “’sdsongOppning”, for att det inte skulle ordnas flera sésongéppningar olika datum.
Senare visade det sig att tva andra foretag ocksa hade planerat evenemang for samma dag.
Fran tidigare Sasongdppningar i Dalsbruk har konstaterat att de arrangerats for tidigt.
Foretagarna onskade att evenemanget i ar skulle dga rum i juni, da torgdagarna ar mer
livade och det finns fler sommargaster. Sdsongéppningen skulle &ga rum i samband med
torgdagen, pa det viset behdvdes inga sarskilda lov skaffas. Grundat pa tidigare erfarenhet,

beslots tidslangden till fyra timmar, de timmarna torget vanligtvis &r som mest besokt.

2.4 Tidsplan for planeringen

Da evenemangets grunder ar fardiga skapas ett schema som skall foljas och som alla
medverkande utgar ifran. En vag (critical path) skapas som arbetet foljer. Med tiden foljer
andringar i schemat, det ldggs till eller tas bort olika element och ovantade tidskrav
kommer att utvecklas, schemat maste standigt uppdateras efter den nya informationen. Att
vara organiserad och lagga marke till detaljer ar viktigt for ett lyckat evenemang. En
tidsplan med stora deadlines bor goras i tidigt skede for att undvika stora missar. Genom
att i kalendern bladdra bakat fran evenemangets datum ar det latt att pricka ut vad som
skall goras nar. Det skall finnas strikta nyckeldeadlines for redan en liten miss kan leda till
dominoeffekt. (Allen 2009, s. 47-48). Tabell 1 har jag har sammanstallt utifran Watts

(1998, s. 150-151) exempel 6ver hur en enkel tidsplan for ett lokalt evenemang kan se ut.



Tabell 1 Hur en tidsplan for ett lokalt evenemang ska byggas upp enligt Watt (1998, s. 150-151)

Senasten manad - Beslutit plats och faciliteter

fore evenemanget - Bekrafta bokning (skriftligt)

- Forbereda evenemangets riktlinjer

- Skicka ut information till alla inblandade

- Ha alla tillstand, boka utrustning, géra ‘en plan éver allt material som
behovs

Senasttva veckor - Meddela relevanta medier om arrangemangen

fore evenemanget - Skéta om sdkerhets aspekter

- Ordna all nddvandig administrativt pappersarbete

- Bekrafta att all personal vet vad de gor pa evenemanget
- Gora alla slutliga arrangemang

F6re evenemanget - Se till att alla slutliga arrangemang ar klara
- Satta upp skyltning vid behov

En dag fore - Gora en sista genomgang att allt ar klart

evenemanget - Halla ett kort check up mote med personalen, svara pa fragor, gora sista
andringar

- Halla kontakt med personalen och stéda dem under evenemangets gang
- Los problem och kriser som uppstar

Genast efter - Forbered och skicka ut ett pressmeddelande om evenemanget
evenemanget - Skriv nédvandiga tack-brev
- Folja upp redogorelser och rakningar

ST ERN N ELELRES - Rapport till deltagande, organisatorer, personal och dvriga
efter evenemanget - Gora en sammanfattande finansiell rapport
- Gora rekommendationer for framtida evenemang

Forsta traffen med Seija Ostman &gde rum 7.2.2012 déar uppdraget och evenemanget
diskuterades. Under februarimanadens gang bildades konceptet, detta kravde mycket tid
eftersom det forsta forslaget till evenemangsidé inte var mojligt att verkstélla och saledes
maste ett nytt koncept utvecklas. | bdrjan av mars blev tidsplanen klar, darpa

evenemangets planering och sammanséttning kunde borja.

En stor kalender pa vaggen fungerade som evenemangens tidsplan. Dit prickades in viktiga
deadlines som riktlinjer. Bada evenemangens tidsplaner gjordes i samma kalender eftersom
de hade samma struktur och det mesta av planeringen gick hand i hand. Tidsplanen
andrade dock konstant och var svar att folja eftersom manga samarbetspartners ar
inblandade och det &r upp till dem hur snabbt responsen fas. Att forutspa hur mycket tid
som respektive sak kréver ar en utmaning. Bilaga 1 ar en modell av tidsplanen, som det
sedan gjordes andringar i under arbetets gang. Jag konstaterade snabbt att tidsplanen inte
gick att folja dag for dag, dess funktion blev istéllet att ge en helhetsbild av projektet. Varje
fredag gjordes en "to do”-lista Over allt som skulle géras inom nésta vecka, detta var ett

effektivt satt som verkligen forde arbetet framat.
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2.5 Budget och sponsorer

Redan i ett tidigt skede maste budgeten for evenemanget diskuteras. Det bor skapas en
uppfattning om hur mycket pengar som finns till forfogande, eftersom det till evenemang
gar at samma mangd pengar som det finns tillgang till. Ett evenemang blir som billigast om
den egna personalens krafter anvands sa langt som mojligt. Ett sétt att fa en bild av
budgeten &r att studera tidigare, liknande evenemangs budgeter. En liten budget
kompenseras med egen kreativitet. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 139, 141).

Watt (1998, s. 44) ndmner att inte alla evenemang behdver stora méngder pengar for att bli
lyckade, speciellt da det ar pa lokal niva. Ifall evenemanget har utgifter, maste det redan i
borjan forsakras att det sakert finns budget for det. Genom att planera budgeten noggrant,

framgar det ifall evenemanget lonar sig att genomfora. (Watt 1998, s. 44).

Budgeten for Sasongdppningen lag lange 6ppen, egentligen fanns det ingen startbudget, sa
jag utgick ifran nollbudget. Evenemangets inkomster bestod av torgforséljarnas platsavgift
(10 €), men totala summan var oklar fram till en vecka fore evenemanget, da alla
anmalningar tagits emot. Pa evenemanget skulle séljas snabblotter, vars inkomster skulle
tacka diverse sma utgifter. Eftersom ljudtekniken och marknadsféringen var ett maste, stod
Kimitoons kommun for dessa utgifter. Kommunen skulle aven bidra med lunchkuponger

och biobiljetter for volontérerna.

Sponsorskap handlar om ett 6msesidigt affarsarrangemang, bada parternas mal skall nas.
Genom att sétta sig i sponsorernas skor och tanka efter varfor de skulle stalla upp, ifall
evenemanget later lockande, skapas en uppfattning om sponsorskapet for evenemanget ar

I6nsamt ur sponsorernas synvinkel. (Watt 1998, s. 52-53).

FoOr att kunna ordna aktiviteter och dela ut priser, samlades det ihop material med hjalp av
sponsorskap. Foretagen runtom i Kimito och Dalsbruk var samarbetsvilliga och bidrog
med material samt lotterivinster. Dessa foretags logotyper var synliga pa borden dar
lotterna saldes. Evenemanget lockade manniskor till byn — vilket gav foretagarna en
ypperlig chans att delta, i tex. form av forséljning utomhus. Jag besdkte alla

omkringliggande foretag, berdtta om det kommande evenemanget och hur de kunde delta.
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2.6 Att leda samarbetspartners pa réatt satt

Att skapa ett bra och effektivt team ar utmanande. De fem mest aterkommande
utmaningarna en evenemangsledare utsatts for ar kommunikation, egenintresse, palitlighet,

fortroende och samarbete.

FOr en bra kommunikation bor det forsakras att alla aktorer &r informerade och vara i
kontakt med dem regelbundet. Nagra metoder for detta ar att fundera vilket sétt
informationsbytet fungerar bast pa. Kommunikationsmedel som distraherar t.ex. med ljud
eller visuellt ska undvikas. Genom att be om en bekraftelse att informationen tagits emot
och forstatts, forsakras att meddelandet gatt fram. Med en stark gruppinsats kan
evenemanget na ett lyckat slutresultat, detta kraver att alla medverkandes egenintresse
laggs at sidan. En bra gruppanda med fortroende for varandra, dar alla gillar och kanner
varandra battre kan skapas med sma informella handelser. Under dessa handelser kan
ledaren identifiera de som naturligt arbetar bra i grupper och vilka som behover hjalp pa
vagen. | arbete med volontdrer &r ett av de storsta ledarskapsproblemen tid och nérvaro
(palitlighet). Eftersom volontarer inte far nagon 16n, kan det vara svarare att motivera dem
att halla tider och vara narvarande pa moten. For att undvika problem i framtiden, brukar
evenemangsledare inplanera 25-50% mera volontérer an vad det egentligen skulle behdvas.
Under projektets gang kan de volontarer som inte & med pa allvar gallras bort, for
evenemangets basta. Det ar dven viktigt att en evenemangsplanerare fortjanar aktorernas
fortroende. En evenemangsorganisation dar det inte finns tillit planerare och aktorer
emellan, ar forsiktig och kan inte nd sadan succé som kravs for att mota alla aktorers
forvantningar. En effektiv evenemangskoordinator behdver aven formagan att utveckla ett
tatt samarbete mellan aktérerna. Detta ar svart pga. att alla individers kunskaper och
bakgrunder kan vara valdigt olika. Aktorerna maste alltsa forsta evenemangets syfte och
vara Overtygade om att samarbetet ar nyckeln till att nd eller Gverskrida gasternas
forvantningar. Egenintresset maste lamnas bort, for syftet ar att samarbeta och na det
gemensamma malet. (Goldblatt 2011, s. 137-139)

Evenemangsindustrin ar primart en tjansteindustri, och bestar oftast av tjanster som ej ar
patagliga, sasom kundbetjaning. Aktorerna och hela personalen ar den kritiska resursen
vars uppgift ar att skapa den minnesvarda, positiva upplevelsen. Manga evenemang
erbjuder samma tjénster, men det ar dess personal som skapar skillnaden. (Goldblatt 2011,
s. 140)



12

Séasongoppningarna var beroende av manga samarbetspartners; forsaljare, volontérer,
artister, leverantorer, ljudteknik m.fl. FOr att veta och besluta en sak, kunde flera olika
parter vara inblandade. Darfor ansag jag att kommunikationen var bast att skota per
telefon, for att arbetet snabbt kunde ga framat. Bekraftelser och mindre bradskande fragor
gjordes per e-post. Vid vissa drenden var parterna i direkt kontakt med varandra, eftersom

mellanhander kan éndra pa informationen.

2.7 Att oka trivseln pa evenemanget med de fem sinnena

Ett lyckat evenemang tillfredsstéller besdkarnas grundbehov och for att designa en ideal
evenemangsomgivning, utgas ifran dessa. Ljuset, utrymmet, dekorationer, akustiken och
vardagliga behov — sasom toaletter, allt detta paverkar bekvamligheten och ar darfor vitala
for evenemangets succé. Ett effektivt sétt att tillfredsstélla besokarnas behov &r genom att
stimulera manniskans fem olika sinnen. En kombination av de fem sinnena - kéansel, horsel,
syn, lukt och smak — &r en bra borjan vid planering av evenemangets omgivning.
(Goldblatt 2011, s. 80-81).

Speciellt luktsinnet framkallar vanligtvis latt emotionell respons. Detta ar dock individuellt
och darfor skall det vid planering av evenemangets miljo blandas in flera element sa att
alla sinnen stimuleras. Anvandning av sinnen som instrument kan stélla in fantasin hos
besdkarna. De far inte anvandas dverdrivet mycket, utan det skall finnas en lamplig balans.
Figur 4 illustrerar Goldblatts fem tillvagagangssatt for att designa evenemangets

omgivning utifran  manniskans fem sinnen. (Goldblatt 2011, s. 80-81).

Faststiill vilket sinne bestkarna stimuleras i forsta hand av

S

Identifiera det som gésterna kan vara 6verkénsliga for och vilket
sinne som da irriteras

N\

Identifiera och isolera stillen i evenemangets omgivning som
skapar sinnesupplevelser

NS

Visa designen till typiska bestkare och be om deras asikter

N\

Granska omgivningen och faststill den existerande
sinnesomgivningen och vad som kriver justeringar

Figur 4 Goldblatts (2011, s. 80-81) fem steg till att skapa en bra sinnesomgivning for ett evenemang
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Elementen som skall stimulera de olika sinnena skall véaljas med noggrannhet, med tanke
pa vad som skall uppnas eller vilket budskap som skall formedlas. Horsel - Hur kommer
ljudet pa evenemanget att stoda eller forbattra géastens intryck av evenemanget?
Evenemangets tema bor beaktas och satten som temat formedlas till gasterna maste valjas.
Syn - Till den visuella delen hor tydliga skyltar for orientering och det som bestkaren
stoter pa ofta, namligen logon, som ar den grafiska symbolen till evenemanget. Det &r
viktigt att den alltid forekommer pda samma satt. Kansel - Dukar, servetter eller det
utskrivna programmet &r saker som gésterna kommer att rora — kanslan formedlar genast
kvaliteten pa evenemangets omgivning. Ett sétt att etablera detta sinne &r att skaffa en
massa texturer och kanna pa materialen med égonen forbundna for att sedan vélja det
material som representerar evenemanget bast. Lukt - Under evenemangets gang kommer
besOkaren att k&nna en massa olika dofter som antingen kommer att skapa den ratta
omgivningen eller forvirra och irritera gasten. Vissa individer &r 6verkénsliga till dofter
och déarfor bor inte hela omgivningen vara designad med dofter. Det bor finnas neutrala
stallen dar luktsinnet inte blir utsatt for extra dofter. Det ar dock bra med omraden dar
doften dr extra stark t.ex. doften av smalt choklad for att skapa ratt atmosfar. Smak - Maten
som serveras har en kritisk roll eftersom den skapar en stark kénsla for evenemanget. Har
beaktas alder, kultur och besokarnas livsstil. (Goldblatt 2011, s. 81-84).

Eftersom det var brist pa tid och arbetskraft for att beakta sinnesstimuleringen pa
Séasongoppningen, gjordes ingen utforlig plan enligt Goldblatts tillvagagangssatt om hur ett
evenemangs omgivning planeras for att stimulera de olika sinnena. Enda kraven som
stalldes for Sasongdppningen var att alla sinnen skulle stimuleras pa nagot sétt. For att
stimulera smaksinnet skulle vissa forséljare sélja &tbara produkter, ha caféverksamhet och
maskoten delade ut godis. Maten skulle paminna om att det &r snart dags att sitta ute och
ata eller borja gd pa sommarcaféer. Mat- och kaffedofterna stimulerade luktsinnet, likasa
gjorde den nyklippta grasmattan, dir sommarspelen holls. Aven nyplanterade blommor
paminde om sommaren. Scenen dekorerades med blommor och att sjélva evenemanget
hélls utomhus gav kanslan att sommaren &r nu héar. Glad sommarmusik spelades av
artisterna, som bakgrundsmusik och gatumusik. Musiken fyllde tomheten och genom att
variera musikkallan blev det inte enformigt. Dansarna spred sommarkénsla da de
upptradde barfota och sommarkladda. Torgforsaljarnas produkter var en fin blandning av
keramik, textilier, dekorationer, tradvaror m.m. Médjligheten att vara kreativ och skriva

tankar om sommaren och rita bilder pa klotterplanket samt aktiviteter sasom plantera
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solrosor och sommarspel gav besOkarna mdjligheten att aktivera sig och sjalva hoja

sommarkanslan.

3 Evenemangets innehall

Evenemang ar inte alltid arrangerade for endast finansiella andamal. | projektet deltar en
hel del manniskor av personliga, frivillighets, vélgorenhets, osjalviska skél. Organisationer
och individer har en mojlighet att delta i evenemang for 6msesidig fordel. Dessa fordelar &r
i form av social integrering, bidrag till kommunen, vanskap och samarbetspartners. (Shone
2001, s. 42).

Programmet pa ett evenemang ar inte bara det som erbjuds i artist och handelsevag.
Fokuset skall hallas pa helheten och besékarnas upplevelse for att skapa helhetskonceptet.
(Olsson & Frodin 20009, s. 81).

Konceptet for Sasongdppningen formades dels av uppdragsgivarens 6nskemal och dels av
mina egna idéer. Uppdragsgivarens Onskemal var att evenemanget skulle bestd av
torgforsaljning och upptradanden. I samband med evenemanget skulle det inféras en ny
grej, barnloppis, pa Kimitodn. Detta har gjort stor succé i Salo och darfor beslots det att
tillagga barnloppis i Sasongoppningens koncept. Eftersom malgruppen till evenemanget
var framst barnfamiljer, ville jag forsékra att barnen trivdes pa torget och darfor ansag jag
att aktiviteter aven skulle hora till konceptet. Jag upplever att foreningar pa Kimitoon far
lite synlighet och deltar inte aktivt i evenemang, pa sa vis uppstod idén om att bjuda in
foreningar som skulle halla aktiviteter och pa samma gang fa synlighet och eventuellt
samla in pengar med forsaljning. Sdsongdppningens koncept bestod slutligen av fyra olika
delomraden: torgforséljning, upptradanden, leksaksloppis och aktiviteter. Till nast redogors

for hur planeringen av respektive delomrade gick till.

3.1 Torgforsaljning

Efter att de operativa och strategiska fragorna gallande evenemanget var besvarade, fanns
en plan som kunde byggas vidare pa. Det viktigaste efter detta, var att ta reda pa ifall det

verkligen fanns intresse hos torgforsaljare att delta.

Till en borjan utgick jag ifran listor 6ver personer som deltagit i tidigare marknader, men
aven nya forséljare var vdlkomna. Den forsta kontakten med torgforsdljarna var per

telefon. Det informerades om evenemanget och férséaljarna meddelade sitt intresse.
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Viktigt med en inbjudan &r att inte lova for mycket — I6ften som inte kan hallas skall heller
inte ges. Da den inbjudne haller i inbjudan fods genast forvantningar gallande
evenemangets innehall. Det I6nar sig att satsa pa inbjudan, eftersom det ar forsta intrycket
och ger en bild av hurudant evenemang det ar fragan om. Inbjudan aterspeglar
evenemangets stdmning redan i ett tidigt skede. (Vallo & Hayrinen 2008, s.119-121).

Efter forsta kontakttagandet skickades en inbjudan antingen per e-post eller per vanlig
post. Med tanke pa evenemangets datum, skickades den i god tid, eftersom fa hade redan
planer for dagen ifrdga. Inbjudan innehdll kortfattat all nodvandig information for
forsdljarna (se bilaga 2). Senare skickades samma inbjudan till ndrproducenter, konstnérer
och liknande kontaktlistor som kulturenheten i Kimitoons kommun hade tillgang till.
Eftersom torget rymmer manga forsaljare, sattes inbjudan &ven upp pa allméanna
anslagstavlor, ifall det fanns andra intresserade. Sista anméalningsdagen var till en borjan en
manad fore respektive evenemang, framst for att i god tid fa veta hur manga som kommer
att delta. Inkomsterna av platsavgiften var aven viktig att fa reda pa. En paminnelse
skickades ut en vecka fore sista anmalningsdagen, men datumet visade sig vara for tidigt,

varefter det andrades till en vecka fore evenemangen.

Anmalan kunde ske pa flera olika sétt, det rekommenderas dock att det finns atminstone
tva alternativ, for att anmélaren skall kunna vélja for honom det enklaste sattet, i detta fall
valde jag telefon & e-post som alternativ. Anmalningarnas mottagare bor vara val
informerad om evenemanget for att kunna svara pa fragor som stélls i samband med
anmadlan. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 125). Eftersom anmalningen gjordes till Kimitodns
turistinfo, gav jag dem all nddvéandig information for att de skulle kunna svara pa

eventuella fragor.

3.2 Upptradanden

Valet av artister signalerar vad evenemanget star for och vad dess malgrupp ar. Manga
faktorer inverkar pa vilken artist som slutligen véljs, sdsom pris, har artisten nyligen
upptratt i narheten, passar artisten till helhetskonceptet och ifall artisten ar bra. Det &r
aldrig 100 % sakert att valet blir ratt, men risker maste tas. (Olsson & Fraodin 2009, s.83).

En viktig del av evenemanget var program pa scen. Genom att vanda sig till féreningar

som ofta stéller upp i olika evenemang, var mojligheterna att plocka ihop ett konstadsfritt



16

program storre. Med tanke pa att programmet maste lampa sig for malgruppen, var
alternativen begransade.

Kulturforum &r en foérening som ofta gor samarbete med olika evenemang i Kimito, de var
villiga att bidra med en programpunkt till Sasongoppningen. Vid dessa tillfallen gar det
dock inte att paverka pa programmet, men det visade sig lampligt fér Sasongéppningen.
FoOr att undvika likadana programpunkter, valdes de 6vriga upptradandena efter beslutet av
Kulturforums bidrag. Foreningens beslut kom dock sent, vilket medférde forsening i
tidsplanen. Kulturforums bidrag visade sig bli evenemangets dragplaster; Molly
Rosenstrom, som blev tvaa i Talent Finland ar 2011. Molly Rosenstrom var dven lamplig
for att locka ungdomar till evenemanget. Eftersom Kulturforum var en stor

samarbetspartner, trycktes foreningens logotyp pa Kimito Sasong6ppnings planscher.

Musikinstitutet Arkipelags dansare upptrader flitigt pa manga evenemang och skulle stalla
upp pa Sasongéppningen med. Dessa dansgrupper lockar ofta manga besokare, speciellt da
dansarnas familjer och andra bekanta garna kommer och tittar.

For att skapa stamning pa torget mellan programpunkterna, kontaktades Anton Nervander,
som spelar dragspel. Han var intresserad av att vara gatumusikant pa bada evenemangen.
Aven en tredje programpunkt var inplanerad, men eftersom evenemanget visade sig krocka
med en gratis Sas och Kopp-konsert i narheten samma tid, koncentrerades
Séasongoppningens scenprogram till k1.15.00 — 16.00 och det dvriga programmet skulle sta

for underhallningen resten av dagen.

Redan i samband med Kimitos SdsongOppning beslots det att Musikinstitutet Arkipelags
dansare skulle upptrada dven pa Dalsbruks SasongGppning, men med andra danser. Till
stor gladje ville Dalsbruks Dragspelsklubb upptrdda med 2x30 minuters set. For att
undvika ett allt for musikinriktat program, maste den tredje programpunkten skilja sig fran
de andra. Tredje programpunkten var MC Islanders — Kimitodns motorcykelklubb, de
skulle berétta om sin verksamhet, visa upp sina motorcyklar och sedan kunde intresserade

provaka.

Sista veckan fore Kimitos Sésongdppning konstaterades det att det vore bast ifall
evenemanget hade en konferencier, som holl ihop evenemanget och presenterade alla
upptradare. Eftersom det fanns mycket att géra pd evenemanget, behdvdes det en

konferencier som av och till berattade vad allt som sker pa torget. Jag kontaktade Magi
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Kulla som ar mycket aktiv i olika h&ndelser, en erfaren konferencier och lamplig for

SasongOppningarna.

3.3 Leksaksloppis

Redan i tidigt skede beslots det att barnloppis skulle hora till konceptet. Barnloppis, alltsa
loppis dar barn séljer sina gamla saker, har provats pa i Salo och varit valdigt populart. Jag
valde dock att begrénsa barnloppisen och dépa om den till Leksaksloppis, med forsaljning
framst av leksaker, for att undvika foér mycket skrot, klader o dyl. Eftersom detta var en ny,
frammande grej p& Kimitodn, skulle troskeln for att delta goras 1ag. Aldern begréansades till
alla som gick i skolan (Ak 1-9 och gymnasiestuderanden). Mdjligheten att stanna en eller
flere timmar fanns, foraldrar fick delta och det kostade ingenting, meningen var att ge

barnen en mojlighet att delta i evenemanget.

Planschen (se bilaga 3) hangdes upp i alla skolor redan i april. En till tva veckor fore
Kimitos evenemang besokte jag tre skolor i Kimito och berdttade om S&songOppningen
och leksaksloppisen. For hogstadieeleverna och gymnasiestuderandena beréttade jag om

mdjligheten att stalla upp som volontér i utbyte mot en biobiljett.

3.4 Aktiviteter

Aktiviteter bidrar till upplevelser pa evenemanget. Med aktiviteter menas sysselsattning
som besokarna kan delta i ifall de 6nskar. Aktiviteter ar interaktiva och upplevelsen som
framkallas spelar en stor roll. Deltagandet i aktiviteter ar frivilligt, vilket &r viktigt att

komma ihag vid planeringen. (Vallo & Hayrinen 2008, 5.197-198).

Den fjarde delen av konceptet var att ordna aktiviteter pa torget, bl.a. sommarspel dér
familjen och vanner kunde utmana varandra, sa att besokarna kunde aktivera sig och inte
endast vara passiva tittare. Meningen var att foreningar fran Kimitoon skulle komma och
representera sig och i samband med detta halla aktiviteter eller mojligtvis ha nagot slag av
forsaljning. Eftersom fa kunde delta, beslot jag att sjalv planera flera aktiviteter. D3
aktiviteterna marknadsforts mycket, maste de &ven ordnas, for att mota besokarnas

forvantningar.

Eftersom Kimito var forsta evenemanget, ordnandes dar mer aktiviteter an i Dalsbruk. De
aktiviteterna som inte fungerade bra, togs bort infér Dalsbruks evenemang. Aktiviteterna

bestod av sommarspel (krocket, kasta klossar, bowling, labyrint, ute yatzy, petanque,
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bollplank) och klotterplank att skriva, rita osv. under temat ”sommar”. I nagra av spelen
delades det ut priser till barnen. Dessutom fanns ett plank med djurmotiv att sticka ansiktet
igenom halen. Av aktiviteterna holls endast nagra sommarspel i Dalsbruk, eftersom de

flesta inte var vattentaliga.

Foreningarna som deltog i Kimitos S&songOppning var: Kimito Sjéscouter, som holl en
“gissa bajset”-tavling och salde vofflor, 4H som gav mdjlighet att sa en solros och eller
kopa varma smorgasar, och Kimito marthaférening som larde ut hur man stickar.
Folkhélsan och Mannerheims barnskyddsforbund skulle &ven delta men var tvungna att
backa ur i sista minuten. I Dalsbruk deltog endast Folkhalsan med olika sma tavlingar och
aktiviteter.

Som dvrigt program deltog dven Kimitodns nya maskot Isla. Maskoten gick runt pa torget,
lockade barnen till aktiviteterna, utmanade dem och delade ut godis, limbilder samt
ballonger. Dartill kontaktade Kimitoons guideférening oss och ville garna delta i
programmet genom att halla en kort guidning runt centrum bade i Kimito och i Dalsbruk.
Eftersom guidningen endast holls en viss tid, var det bast att den var med pa planschen i

form av en programpunkt.

4 Marknadsforing av evenemang

Ett evenemang ar ingenting utan dess besdkare, darfor bor det marknadsforas sa att inte
bara arrangérerna vet om det. En knapp budget kan kompenseras med tid och kreativitet.
Det ar viktigt att tanka pa vem malgruppen ar och hur den skall nas, namnet maste vara
beskrivande och lockande, sa att evenemanget sticker ut fran de andra. Den effektivaste
formen av marknadsforing ar direktmarknadsforingen. Ett latt satt att fa extra

marknadsforing ar att skapa nyheter kring evenemanget. (Arrangortips)

Vallo & Hayrinen (2008, s. 54) delar upp marknadsforingen av ett evenemang i foljande
delomraden: intern marknadsféring, vilket bestar av informationsformedling till alla
arrangorerna,  pressinformation, sdsom  pressmeddelande och  presskonferens,
mediamarknadsforing, tidning-, tv-, radio- eller internetreklam och direktmarknadsféring

direkt till malgruppen.

Hoyle (2002, s. 12) listar upp ”de fem Pna”; produkt, pris, plats, public relations (PR) och
placering som grunden till evenemangets marknadsforing (se figur 5). Med produkt menas

vad som erbjuds. Evenemangets historia kan ha betydelse. Det kan vara fragan om ett
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jubileum eller har evenemanget ingen historia a&nnu kan detta vara borjan till en tradition.
Besokaren vill dven veta fordelen med att delta i evenemanget. Att kunna beskriva hur
evenemanget tillfredsstéller behoven ar viktigt for effektiv marknadsféring. Det bor aven
foras fram vad som &r unikt med evenemanget och varfor besokare skall satsa tid och
pengar pa detta evenemang framover andra. Med priset menas evenemangets finansiella
mal, skall det hamta in pengar eller ordnas det for ett annat syfte. En strategi dver hur dessa
mal skall nas bor planeras noga. Till priset raknas alla evenemangets kostnader, inklusive
marknadsforingens andel. Aven biljettpriserna maste anpassas enligt vad malgruppen
kunde tanka sig betala. Evenemangets plats ar av stor betydelse, det kan inverka pa
besokarantalet, evenemangets karaktar och personlighet. Ar det frdgan om ett attraktivt
stélle, kan t.ex. foton anvandas. Ett mindre attraktivt stélle kan a sin sida locka bestkare av
praktiska skél t.ex. om det &r latt att ta sig dit. PR &r en av de betydelsefullaste delarna till
ett evenemangs marknadsforing. Reklam kan géras om vad som helst — sin organisation
eller sitt projekt. PR kan avgora andras uppfattning om ens arbete och det forsoker hela
tiden bygga upp en positiv bild av organisationen och projektet. Alla mojligheter att kunna
framkalla trovardighet och positiv respons bor tas vara pa. Klassiska sétt att anvanda PR &r
bl.a. tidningar, radio, TV, inbjudan/biljetter och “media kit” som innehaller broschyrer,
biografier, fotografier, scheman m.m. Placering handlar om att kunna sétta fingret pa till
vilken nisch evenemanget hor. Marknadsféringsplanen kan avgéra evenemangets succé
eller misslyckande och placering” &r nyckeln till en lyckad marknadsforingsplan. Det
fattas beslut baserat pa kansla, undersokningar och utvarderingar for att komma fram till
vilken sorts kundbehov evenemanget fyller. Genom att veta vilken grupp som &ar 6ppen for
evenemangets koncept ar det lattare att uppfylla forvantningar. Har galler det att tédnka
framst pa lage, attraktivitet for att fastna i minnet pa den potentiella besokaren,

programmet  och konkurrenternas  priser. (Hoyle 2002, S. 12-20).

Figur 5 For att kunna géra beslut om hurudana strategier som skall attrahera bestkare genom pris, plats,
placering och PR, krévs en tydligt definierad produkt. ( Hoyle 2002, s. 12)
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Ovriga aspekter, gallande marknadsforing, som jag ansdg vara bra skrivna av Watt (1998,
S. 62-63): vara i kontakt med andra i samma verksamhet; anvanda public relations (PR)
och vénlighet for att skapa goda relationer med pressen, forsoka hitta sétt att 6ka storleken
och statusen pa evenemanget — utnyttja till max alla forsaljnings mojligheter. Det ar bra att
vara innovativ och acceptera originella koncept och risker, for att fa publicitet maste man
vara originell — forsta ar viktiga och koms ihag alltid. Manniskor skall motiveras, de
medverkande skall géras en del av teamet och lata dem identifiera sig med evenemanget.
Det ar dven viktigt att vara kundorienterad — allt som erbjuds skall vara planerat speciellt
for besokarna.

Evenemangen marknadsfordes bade tillsammans och enskilt i tidningsartiklar men for
evenemangen designades skilda planscher. Det var viktigt att det i tidigt skede kom fram
att evenemanget skulle hallas bade i Kimito och i Dalsbruk, eftersom det finns tva centran
p& Kimitodn. Forsta notisen publicerades redan i mars i Abo Underréttelsers (AU) bilaga
”Kimitoons ndringsliv” (se bilaga 4). Detta nummer delades ut (totalt 15 000 exemplar) till
alla prenumeranter samt alla hushall i Pargas stad och pa Kimitoon. Detta var forsta
kontakten med medierna efter att evenemangets koncept var klart. Till nédst hanges
planscherna upp. For Sasongdppningen gjordes en egen evenemangshemsida pa Facebook,
dar inbjudan spreds fort bland Kimitodborna i alla aldrar. Dar informerades noggrannare
information géllande evenemangen (detta gav forhandsinformation om bestkarna).
SasongoOppningarna marknadsfordes i skolorna i samband med morgonsamlingarna, vid
leksaksloppis-infotillfallet. Detta gjordes tyvarr inte infor Dalsbruks evenemang, eftersom

skolornas sommarlov hade borjat redan da.

4.1 Planscher

Att bara anvénda sig av affischer ar inte mera effektivt, utan de blir latt osynliga bland de
andra affischerna, sa designen bor vara utstickande och unik (Arrangortips). Olsson och
Frodin (2009, s. 107-108) anser ocksa att affischen &r dverskattad, det kravs mycket mer
marknadsforing an bara en affisch. De tipsar om att anvénda sig av andras bra affischidéer
och gora en egen version utifran idén. Formen kan vara rund, trekantig eller extra lang och
konceptet menat for nagot helt annat omrade an designad for ett evenemang (t.ex. reklam
for en matprodukt). Affischen kan vara randig, prickig, gjord i guldfarg eller kanske ha ett
hal i sig.



21

Jag designade planscherna i Microsoft Publisher. S&songdppningarnas design var
densamma, men i olika farger, sa att den senare planschen skulle vacka ny uppmarksamhet.
Fargerna (bla+gul och hostorange+gron) valdes ur Kimitoons kommuns grafiska manual.
Planscherna gjordes i bade A4 och A3 format. Seija Ostman godkande planschen fran
kommunens sida. Pa planschen (se bilaga 5 och 6) anges namn, plats, tid, program samt
samarbetspartners. For att minimera utgifterna, trycktes planscherna inte i en reklambyra,
utan i Kimitoons kommuns kansli. De hangdes upp ca tva veckor fore evenemangen i
butiker, som medverkade i form av sponsorer och pa allménna anslagstavlor. Planschen

publicerades &ven i Annonsbladet en vecka fore respektive evenemang (se bilaga 7 och 8).

For att fanga sommargaster och de som missat annan marknadsféring delade jag ut dryga
250 flyers (planschen i mindre format) i Kimito och dryga 100 flyers i Dalsbruk utanfor

butiker ett par dagar fore evenemangen.

4.2 Medier

Fordelen med medier ar att det ar gratis, dessutom pastas det vara mer trovardigt an att lasa
samma sak fran en annons, da det som sags kommer fran en annan part. Nackdelen ar att
det som ségs eller skrivs kan inte kontrolleras. Media &r speciellt intresserade av nyheter
och Olsson och Frodin (2009, s. 109) listar upp nagra satt hur media kan anvéandas pa ett
battre satt: skapa nyheter, anvand pressmeddelanden, information skall inte bara skickas
till tidningen utan garna direkt till journalisterna, genom att ringa journalisterna &ar det
svarare for dem att saga nej, journalisterna skall bjudas in till evenemanget och paminnas
strax fore, det ar bra att halla en presskonferens och manga tidningar publicerar garna
fardigt skrivna artiklar — sand in en egen skriven artikel. Pressmeddelandet skall vara
enkelt och tydligt, ndmna nyheten i rubriken och i bérjan av texten. Sedan foljer den
viktigaste informationen och till sist det som ar mindre viktigt. (Olsson & Frédin 2009, s.
108-110).

En vecka fore evenemanget skickades ett pressmeddelande till Salon Seudun Sanomat
(SSS), Perniénseudun Lehti, Turun Sanomat (TS) och Kunnallislehti. Abo Underrattelser
(AU) och Annonsbladet (ABL), som brukar skriva langre artiklar om héndelser pé
Kimitoon, meddelades i god tid. Notiser infor bada evenemangen publicerades i SSS (se
bilaga 9, 10 & 11) och Pernionseudun Lehti (se bilaga 12), bade i dagstidningarna och pa
tidningarnas hemsidor. AU (se bilaga 13) och den lokala tidningen ABL (se bilaga 14)

skrev bada en gemensam artikel om Kimitos SasongOppning och de tre andra
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sésongsoppningarna som holls av andra foretag samma dag. | samband med en uppfdljning
av hur Kimitos Sasongdppning hade lyckats, puffades Dalsbruks Sasongdppning av AU (se
bilaga 15) och ABL (se bilaga 16) en vecka fore med ndrmare information om
evenemangets innehall. Som o6vrig marknadsforing i ABL ingick Dalsbruks
SasongOppning i evenemangskalendern i ABLs sommarbilaga (se bilaga 17). Dartill fick
evenemanget extra publicitet av medverkande foretags annonser, dir det nimndes ”ar med
pa torget 18.5.” och vissa nirliggande foretag deltog i sdsongdppningen genom att ha
speciella erbjudanden samma dag. Nedanstdende tabell fortydligar i tidsfoljd vad som
publicerats i vilken tidning, publiceringsdatum och vilken orts evenemang det varit fragan
om (Kimito/Dalsbruk). De hér &r de publikationer som har kommit till min kdnnedom.

Tabell 2 Sasongdppningarnas synlighet i tidningar

Bilaga Tidning Datum Vad K/D
3 Abo Underrittelser 23.3.2012 AUs Naringsbilaga: Notis K+D
18  Annonsbladet 26.4.2012 Kimitodns Handelsekalender K+D
13 Abo Underrittelser 10.5.2012  Artikel K+D
14  Annonsbladet 10.5.2012 Artikel K+D
Annonsbladet 16.5.2012 Plansch + Kulturforum rf. annons K
Salon Seudun Sanomat 18.5.2012 Notis K
17  Annonsbladets sommarbilaga 24.5.2012 | evenemangskalendern D
15  Abo Underrittelser 5.9.2012 Notis: Tankar om Kimito + infor DB D
16  Annonsbladet 7.6.2012 Notis: Tankar om Kimito + infor DB D
8  Annonsbladet 7.6.2012 Plansch (ABL:s framsida) D
12 Pernidnseudun lehti 7.6.2012  Notis D
10  Salon Seudun Sanomat 7.6.2012 Notis D
11  Salon Seudun Sanomat 9.6.2012 Notis D
19  Salon Jokilaakso 14.6.2012 Reportage D
20  Léansi-Uusimaa 14.6.2012 Reportage D

Evenemanget publicerades dven pa Kimitoons kommuns hemsidor och i kommunens
handelsekalender Evenemax (www.evenemax.fi). Denna handelsekalender publiceras i

ABL (se bilaga 18) varje manad.

Efter Dalsbruks Sasongdppning publicerades mycket positiva reportage i Salon Jokilaakso

(se bilaga 19) och Lansi-Uusimaa (se bilaga 20).

Det ar vésentligt att synas ofta i media, dven efter evenemanget — vilket ar viktigt for
kommande evenemang. Marknadsforingen skall inte goras allt pa en gang, utan utspritt

under tiden fore evenemanget. (Olsson och Frédin 2009 s.110, 112).


http://www.evenemax.fi/
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5 Genomforandet — sjalva evenemanget

Under sjdlva evenemanget ar det viktigt att evenemangets ledare ar effektiv, bra pa att
kommunicera och delegera i situationer som kan dndra konstant. Ett val planerat
evenemang forebygger osakerhet och avvikelser som kan uppsta under dagens lopp och
later ledaren koncentrera sig pa drenden som kraver omedelbar eller konstant
uppmarksamhet. Ett vanligt satt att leda ett evenemang ar att ga runt och se till att allt gar
som det ska. Med en checklista som stdd, har man kontroll 6ver de delar av evenemanget
som anses behdva extra uppmarksamhet. Pa checklistan bor finnas de delar som har storst
sannolikhet att ga fel, &r extra livliga och som kan behdva extra stod vid avgorande
tillfallen. En ledares uppgifter under evenemanget &r att ga runt och uppleva evenemanget
som besokaren kommer att gora, leda medarbetarna genom att vandra runt pa
evenemanget, kommunicera med medarbetare och besdkare, kontrollera kritiska delar, se
till att delomradena fungerar, l6sa problem, identifiera orsaker till problem for att senare
kunna analysera dem och vara synlig vid bdrjan och slutet av evenemanget. (Shone 2001,
s. 227, 252-253).

Vallo & Hayrinen (2008, s.153) poangterar viktigheten i att alla som arbetar pa
evenemanget vet sin egen roll. Projektledaren och medarbetarna bor vara ett steg fore i

tidtabellen for att forsakra evenemangets smidighet.

| detta kapitel berattar jag om arbetet pa sjalva evenemangsdagen och hur dagen dverlag
gick. Kanslan fore Kimitos Sasong6ppning var valdigt osaker och det var svart att veta hur
dagen skulle bli och vad som kunde forvantas. Efter evenemanget kéndes allt véldigt bra
och infor Dalsbruks Sasong6ppning var jag mer férberedd och visste hur det ungefar skulle
ga till. Fordelen med tre veckors tid mellan evenemangen, var att jag hann géra andringar
infor Dalsbruks evenemang utifran det jag lart mig under Kimitos Sasongdppning. Det var
dock frdgan om en annan ort och jag var beredd pa att evenemanget kunde gestalta sig

annorlunda pa grund av detta.

5.1 Kimitos SasongOppning

Infor dagen hade jag gjort en noggrann checklista 6ver allt som skulle gdras och aven ritat
en karta over torget. Kartan skulle fungera som stéd for hur evenemanget skulle byggas
upp och checklistan innehdll mindre detaljer som maste tas hand om fore evenemanget.

Allt material var forberett och fardigt pa plats redan dagen innan. Evenemanget dgde rum
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fredagen den 18.5.2012 kl. 14.00-18.00. Tidigt pa morgonen stalldes allt i ordning, bord,
aktiviteter och annat material. Teamet som arbetade med detta bestod av fem personer. Sa
smaningom befann sig alla medverkande pa torget. Seija Ostman och jag ansvarade for att
ta emot forsédljarna, se till att de kom till ratta och samlade in platsavgiften. Nagot
missforstand hade skett i anmalningarna, dar en foll bort och en annan oanmald tog platsen
istallet. Totala antalet forsaljare var 20 och tre féreningar holl aktiviteter samt forsaljning.
Fyra barn deltog i leksaksloppisen. Vi hade markt ut borden med skyltar sa att forsaljarna
smidigt skulle hitta sin egen plats. Forséljarna blev forsedda med fina papperskassar som
de kunde ge till sina kunder. Fastdn det mesta var vél forberett dok det upp ovéntade
problem som jag under dagens lopp maste losa, exempel kan lasas senare i texten.

Da de tre volontarerna var pa plats, holl jag ett kort informationstillfalle for dem, for at
forsdkra att de hade forstatt sin uppgift pa evenemanget. De ansvarade for
lottférsaljningen, aktiviteterna och maskoten som delade ut godis och ballonger. Jag hade
samlat in ca 50 lotterivinster och vi hade 200 lotter, lotterna saldes slut redan pa ett par
timmar. Aktiviteterna lockade manga barn och det var nastan under hela evenemangets

gang nagon som spelade.

Tidigare i veckan traffades vi med speakern och gick igenom programmet, hon fick ett eget
informationsblad med all nddvandig information enligt klockslag. Speakern presenterades
for alla upptradare sa att de kort kunde ga igenom att all information var korrekt. Likasa
ljudteknikern fick all for honom aktuell information enligt klockslag pa ett papper. Pa sa

vis flot program delen utan nagra problem och tiderna foljdes.

Jag tog emot artisterna och presenterade dem for ljudteknikern samt speakern. Molly
Rosenstroms soundcheck och upptradande gick fint och det samlades manga askadare.
Arkipelags dansare bestod av barngrupper som visade upp danser de lart sig under det
gangna aret. De drog ocksa till sig stor publik. Guiderundturen var tyvarr inte riktigt
lyckad, eftersom ingen ville delta. Guiderna var véldigt besvikna dver detta och funderade

om besdkarna alls hérde att speakern ndmnde samlingspunkten var.

Det ostadiga vadret orsakade en hel del problem som jag fick agera snabbt vid. Méanga
torgbord flog omkull av den harda vinden, taken togs bort och tyngder sattes pa borden. Pa
grund av regnet kunde inte heller alla aktiviteter hallas. Kylan gjorde att gatumusikern inte
klarade av att spela, sd bakgrundsmusik spelades istéllet fran hogtalarna. Hela idén om att

skapa sommarstamning var valdigt svart i detta vader, som mera paminde om hosten.
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Nagra forsaljare klarade inte av att vara hela dagen i detta vader, sa de packade ihop
tidigare, likasa gjorde martorna da det inte gick att sticka i kylan. Hela evenemanget var sa

gott som slut en timme tidigare an planerat.

Trots det daliga vadret uppskattade vi besokarméngden till Gver 500 personer under hela
evenemangets gang, stamningen hos bestkarna och forséljarna var bra. Under tiden som
det var program pa scen var det som mest besokare, uppskattningsvis 200 personer. Pa
besdokarmangden marktes det tydligt att Sas & Kopp upptradde kl. 16.00 och 17.00 vid S-
rauta, som ar riktigt i ndrheten av torget. Manga gick “vidare” till den konserten efter att de
sett programmet pa torget, men aven efter Sas & Kopps upptradande kom besokare till
torget. Detta marktes pa att de hade med sig saker som delats ut pa S-rautas jippo.

5.2 Dalsbruks Sasongéppning

Dalsbruks Sasongoppning &gde rum lordagen den 9.6.2012 kl. 9.00-13.00. Eftersom
evenemanget borjade tidigt, maste evenemanget stéllas i ordning snabbt, vilket kravde ett
storre team som hjalpte till. Arbetet underlttades av en noggrann checklista 6ver hur allt
skall gdras och en ritning Over torget. | layouten gjordes stora andringar. Vadret var inte
heller denna dag det basta, sa extra regnskydd (talt) behovdes. Vi stallde upp sex télt, som
lanats fran bl.a. byalag, en for ljudteknik, tre for forsaljare och tva for aktiviteter. |
Dalsbruk hjalpte nio personer att stalla igang allt. Evenemanget hade inte lika manga
forséljare sa det gick ratt sa snabbt. Borden och annat material hade hamtats till torget

redan dagen fore.

Till Dalsbruks Sésongoppning var tolv forsaljare anmélda, en av dem fick férhinder.
Dessutom deltog atta torgforsaljare som har fasta platser pa torget. Aven i Dalsbruk hade
vi fyra leksaksloppis forsaljare. Endast en forening deltog, Folkhélsan, men de holl flera
olika aktiviteter. Dartill stallde vi upp ett skilt talt med olika sommarspel och aktiviteter.
Denna gang hade jag tva vanner som stillde upp som volontarer, ena ansvarade for
aktiviteterna och andra bar maskotdrakten. Jag och min handledare turvisades om

lottforsaljningen under dagens gang.

Hela layouten pa torget maste dndras i sista minuten pga. regnet. P& grund av detta blev
marknadsstamningen inte bra, da forsaljarna inte kundes spridas ut pa torget, utan maste

std samlade under talten.
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Evenemanget kom bra igang, med gatumusik och tidiga besokare, men aven under detta
evenemang var det svart att spela dragspel i kylan, sa bakgrundsmusiken spelades resten av
dagen fran hogtalare. Ingen var heller pa detta evenemang intresserad av att ga pa guidad
rundtur. Dalsbruks Dragspelsklubb kom i god tid och stéllde igang, holl soundcheck, och
da de borjade spela, ca 10 tiden, samlades det mera besokare i jamn takt under de foljande
tva timmarna. Det marktes bra att manga ville se alla delar av programmet, sa de kom i
slutet av dragspelsklubbens program for att sedan stanna och se motorcyklarna samt
dansupptréadandena. Flest besdkare hade Sdsongdppningen ungefar kl. 10.30-12.15. Antalet
besOkare under hela evenemanget uppskattades till ca 500 bestkare. Programmet I6pte bra,
dven pa detta evenemang gav jag enskilda tidsscheman till speakern och ljudteknikern.
Motorcykelklubben korde in for tidigt men stannade ocksa tills sista programpunkten var
slut, sa alla intresserade hann se motorcyklarna. En del vagade ocksa provaka, till och med
barn fick aka eftersom det fanns en motorcykel med sidokarra. Eftersom
motorcykelklubbens ordforande inte kunde komma och var den som skulle presentera
verksamheten, blev jag tvungen att snabbt hitta en frivillig som kunde stalla upp, vilket inte
var latt. Arkipelags dansare upptrddde med tre solodanser, som de sjélva gjort koreografin
till. Detta blev en mycket fin avslutning till dagen. Regnet bdrjade 0sa ner igen efter att
sista programpunkten var slut, manga forsaljare borjade packa bort sina saker redan en halv

timme tidigare, men da fanns knappt nagra besokare heller mera.

6 Att avsluta ett evenemang

Da sjalva evenemanget ar éver kan det aterstdende evenemangsarrangemanget delas upp i
administrativt arbete, fysiskt arbete och utvérdering. Den fysiska stangningen ar sjalva
undanstadningen av evenemanget da den sista gasten lamnat omradet, detta byggs upp i
motsatt riktning till hur hela evenemanget stallts igang. Det ar lika viktigt for de
medverkande att veta hur allt skall plockas undan sasom hur allt skulle plockas upp.
(Shone, 2001, s. 257). Det administrativa arbetet bestar av betalning av rakningar, besluta
om underleverantorer gjort ett bra jobb och om dessa &r palitliga. Betydligt for
evenemangets succé ar att material har levererats i tid och sd som det bestéllts. Ett bra
forhallande med leverantdren ar avgdérande och darfor bor det beslutas ifall de som anviénts
skall fortsatta nésta ar eller bytas ut. (Shone 2001, s. 261).

Bada Sasongoppningarnas fysiska stangning gick mycket smidigt, &ven om

undanstadningen inte alls hade planerats i forvdg, hjalpte alla till och det gick snabbt. De
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enda “leverantdrer” som anvdndes for evenemanget, var kommunens personal som
hamtade, stallde upp och plockade bort torgborden. De gjorde ett bra jobb och allt gick
som Gverenskommet. Seija Ostman ansvarade for budgeten och tog hand om

pappersarbetet.

Efter evenemanget, senast inom tva veckor, bor foljande saker tas hand om: material, tack,
kontakttagande, sammandragspalaver (Vallo & Hayrinen 2008, s. 176). Materialet som
anvandes i Kimito forvarades i ett lager, fardigt infor Dalsbruks evenemang. Tack till
medverkande och en utvardering tillsammans med uppdragsgivaren, gjordes veckan efter

evenemangen.

6.1 Eftermarknadsforing

| eftermarknadsféringen visar arrangéren sin uppskattning for alla medverkandes
deltagande t.ex. i form av ett tack kort eller en present. Sarskilt om ett evenemang natt sina
mal eller varit valdigt lyckat, hor det till gott beteende att tacka alla medverkande, eftersom
utan dem hade evenemanget inte varit mojligt, de har bidragit till ett lyckat evenemang och
bor tackas. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 168-169). Ett minne med evenemangets tema som
tack till de medverkande, &r ett bra slut pa projektet, tackpresenten bor dock levereras inom

tva veckor efter evenemangets slut. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 170).

Allen menar (enligt Shone 2001, s. 261) att de medverkande bor tackas, gérna skriftligt, for
att halla en god kontakt till dessa, infor eventuella framtida samarbeten. Detsamma galler
volontdrerna, deras jobb har varit betydelsefullt. Detta kallas pa engelska “relationship
marketing”, och anses viktigt eftersom personlig kontakt &r mer effektivt an reklam.
(Shone 2001, s. 261). Allen (2009) papekar att tackbrevet inte skall vara likadant till alla,
utan individuellt gjorda med samma omtdnksamhet som en sjalv Onskar att de

medverkande stéllde upp med i evenemanget (Allen 2009, s.349).

Jag valde att tacka forsaljarna och foreningarna med en tacktext pa ett fotografi av deras
forsaljningsbord dekorerat i affischens ram. Volontarerna fick ett fotografi av sig pa
evenemanget. For att locka frivilliga med, skulle de fa tva bio-biljetter som beldning.
Dessa bifogades med tackkortet och ett intyg pa att de deltagit. Molly Rosenstrom fick
4ven ett tackkort med nagra bilder fran evenemanget som minne. Ovriga medverkande fick
aven ett personligt tackkort. Speakern fick bensinersattning, som dverenskommet samt en

storre present sponsrad av Kimitoons kommun.
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7 Utvardering

Shone (2001, s. 262) understryker att utvarderingen &r ytterst viktig och fungerar som ett
hjalpmedel for framtida planering. Det forsta som kommer att fragas vid nasta planering &r
hur det forra evenemanget gick, utvarderingen borjar med att ga tillbaka till vad man redan
vet (Allen 20009, s. 341).

En utvardering av evenemanget hjalper arrangdren att konstatera ifall evenemangets mal
har natts eller ej, hur besokarna och deltagarna upplevde evenemanget, vad som kunde ha
gjorts battre samt vad som gick bra. Feedbacken sammanstalls, analyseras och utifran detta
skapas en fardig grund for foljande evenemang. Sammandraget jamfors med utgangslaget,
det gors en kontroll av om allt gick som planerat. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 168, 171).
Detta leder till foljdfragor sdsom vad fortséttningsplanerna till méjliga kommande
evenemang dr. Dessa saker bor diskuteras aven da minnet ar farskt och innan alla
medverkande jobbar vidare och med nya utmaningar. Budgeten bdr &ven finnas i

sammandraget for det kan vara till stor hjalp i ndsta evenemang. (Vallo 2008, s. 174).

Speciellt sponsorer &r intresserade av evenemangets utvardering, eftersom de far veta hur
effektivt evenemanget har varit, och bekréftat att allt sponsorskap var vél spenderat.
(Shone 2001, s. 264).

7.1 Egen utvardering av evenemangen

Forséljningen pa Sasongoppningen gick valdigt bra hos leksaksloppis-forséljarna, speciellt
i Kimito. Bland torgférséljarna var det stdrre skillnader i forsaljningen, vilket beror mycket
pa produkten. Utbudet var mangsidigt, men det hade géarna kunnat vara flere forsaljare,
speciellt nya. Nu var det bara nagra forséljare som inte varit pad Kimitos marknader forut.
Jag hade forvantat mig mycket fler deltagare till leksaksloppisen, sa detta mal uppnaddes
inte. Det maste dock beaktas att leksaksloppisen var en ny, frammande grej och att det ar
ett stort steg for ett barn att delta i sddant. Kanske tillvigagangssattet jag anvéande, for att
na barnen var fel. Eftersom detta marknadsfordes, hade det kunnat forsakras att det fanns
deltagare, genom att i forhand ha kommit éverens med t.ex. en klass att de skulle delta. En

annan idé skulle vara att inte begransa forsaljningen till endast leksaker.

Lotterier lampar sig pd marknadsevenemang. Sasongoppningarnas nastan alla 400 lotter
saldes, vilket var over forvantningarna. Eftersom inkomsterna gick till att finansiera

evenemanget, var det bast att vara pa sékra sidan med att fa manga lotter salda, dessutom
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maste alla sponsorerade vinster delas ut. For att sdlja alla lotter, var priset lagt (1€/st). Det
fanns en stor chans att vinna tack vare manga sponsorer, vilket sakert bidrog till att lotteriet
blev en sddan succé. Nu pa efterhand kan konstateras att dven ett hégre pris hade varit
maéjligt. | Dalsbruk var lotternas pris hogre (1,50€/st), men dessa blev inte slutsalda.
Kanske det var mer lockande da det i Kimitos lotteri fanns maéjlighet att vinna i en
tillaggsdragning. Denna tillaggsdragning gjordes i efterhand och vinnarsiffrorna
publicerades pa Kimitoons kommuns hemsida. Problemet var att en av de tva
huvudvinsterna inte avhamtades och darfor ansag vi det battre att inte gora likadant pa

Dalsbruks evenemang.

Evenemangets budget gick lite pa minus-sidan, manga faktorer inverkade pa detta. Hade
vadret varit vackert, skulle inga télt ha behdvts, dessa betydde extra utgifter. Eftersom en
av volontarerna fick forhinder och de tva andra volontarerna inte kunde komma tidigt till
Dalsbruks evenemang for att hjalpa stélla igang, behovdes extra arbetskraft hyras in, vilket
inte var inraknat i budgeten. Redan fran borjan borde ha inplanerats mycket arbetskraft. En
summa for ovantade utgifter ar valdigt viktig att ha inrdknad i budgeten. Inkomsterna fran
lotterierna och av torgforsaljarna tackte alla sma 6vriga utgifter. Storre antal torgforsaljare
hade aven bidragit till stérre inkomster — infér nésta evenemang borde fler torgforsaljare
lockas med eller platsavgiften héjas. En hogre platsavgift kan leda till olénsamhet for
forsaljarna, sa for evenemangets del vore fler forsaljare en battre 16sning bade med tanke

pa utbud och pa inkomster.

Aktiviteterna var en rolig idé som mjukade upp stamningen pa torget, de var inte menade
endast for barn utan aven for aldre. Jag hade hoppats pa flere aktiva i spelen, ocksa vuxna.
Att borja spela lockar dock inte i daligt vader. Aktiviteterna kunde vidareutvecklas t.ex.
med att planera en turnering och ha eventuellt storre vinster, s att det lockar flere att
aktivera sig. Besokarna blir latt passiva pa ett evenemang och for att besoket skall bli en
upplevelse maste besokaren aktivera sig och kanna att den &r betydelsefull for
evenemanget. Aktiviteternas syfte var att aktivera bestkarna och bidra till en upplevelse

genom att stimulera olika sinnen.

Molly Rosenstrém och Arkipelags dansare hade stor publik och passade fint till
evenemanget. Det marktes att extra program pa torget intresserar besokarna. Artistvalen
var alltsa lyckade med tanke pd malgruppen, men jag hade gérna sett ett tredje program
som spred skratt och skulle vara speciellt for barnen. Tva upptradanden var for lite, men

med tanke pa vad som hande i byn, var det ett bra val att koncentrera programmet till en



30

timme — for att askadare skulle racka till. Resten av evenemanget led dock av att
programmet var sa koncentrerat. Dalsbruks program var mer riktat till en dldre malgrupp.
Langt set av Dragspelsklubben var inte sarskilt intressant for barnen. En mojlighet hade
varit att dragspelsklubben spelade barnsanger, men detta hade kravt extra insats av dem
och det hade inte blivit gratis. Istallet for Dragspelsklubben hade ett barninslag, t.ex. en
mimare varit passande for evenemangets helhet. Programmet holl Dalsbruks evenemang
levande hela dagen. Motorcykelklubbens programpunkt hade kunnat utvecklas mer — for
att gora det annu intressantare — det kandes som nagot fattades. Det var nagra som vagade
provaka men det hade garna fatt vara fler intresserade. Deras ordférande som skulle
intervjuas, kom inte heller, vilket medférde ett problem som maste snabbt losas.
Arkipelags dansare var en lyckad avslutning pa programmet.

Evenemangets malgrupp var framst barnfamiljer, men dven méanniskor i alla aldrar och
sommargaster. Evenemangets besokare var ratt sa jamt fordelade i Kimito, bade da det
kommer till alder som kon. Dalsbruks evenemang besoktes ocksa av alla aldrar men mera
seniorer. Enstaka turister hittade till bada evenemangen, men majoriteten var lokal
befolkning. Jag hade sjalv hoppats pa mycket fler barn och turister. Jag blev dock positivt
overraskad av antalet ungdomar pa Kimitos evenemang, som vantat intresserade Molly
Rosenstrém ungdomarna. Antalet besdkare som vi vantade till evenemangen var ca 500
till vardera, sasom det varit pa tidigare liknande evenemang. 500 besokare var dven vad vi
uppskattade bestkarantalen till. Jag & mycket ndjd med antalet besdkare, evenemanget
maste ha varit lockande och marknadsféringen gatt bra. Manniskorna kom fastan vadret
var pa samre sidan. Vadret styr starkt Dalsbruks torgdagar och hade det varit vackert véder,

hade bestkarantalet och antalet forsaljare varit mycket fler.

Alla som deltar i evenemanget ar med om att forma slutprodukten. Vissa personer ar enkla
att samarbeta med, vissa kan skapa onddiga trosklar pd vagen. Darfor ar det bra att
noggrant valja ut den arbetskraft som anvands, bade inkdpt som frivillig. Fungerar den
interna kommunikationen bra, marks det dven pa evenemanget. Volontarerna bor véljas
med noggrannhet, de skall vara med av rétt orsak och av egen vilja. Arbetsuppgifterna
maste delas ut till ratt sorts personligheter och ibland &ven erfarenheter, ett bra exempel &r
maskoten. Maskoten maste bete sig pa ett visst satt, vara aktiv och kunna hantera barn.
Maskotdrakten bars av olika personer i Kimito och Dalsbruk, och det var tydliga skillnader
mellan dessa — det spelar en stor roll vem som bar drakten. Lottforsaljningen lider ocksa
av en person som inte forsoker silja dem utan bara star och vantar pa att manniskor skall

hitta lotteriet. Deltagare, i detta fall torgforséljare, som inte stannar tills evenemangets slut,
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gor att sista timmen inte ar fullstdndig och sena besokare lider av detta. Det finns dven risk
for dominoeffekt, da en lamnar platsen tidigare packar aven andra ihop. Samarbetet mellan
ljudtekniker, speaker och artister fungerade daremot véldigt bra, vilket kan ha berott pa att

de aven arbetat tillsammans forut.

Mina mal var att besokarna skulle stanna en langre tid, detta forsokte jag na genom att ha
ett brett utbud och program med jamna mellanrum. Detta lyckades béattre i Dalsbruk, dar
manga verkligen stannade for att se allt program och de sag ut att trivas. | Kimito ville
bes6karna inte stanna sarskilt lange p.g.a. kylan och darfor passade det aven valdigt bra att
programmet pa scen var endast mellan kl.15 och k1.16. Detta led dock forséljarna av, vilket
ledde till att hela evenemanget tog slut redan en timme tidigare och alla forsaljare akte
hem. En kort stund efter det sista upptrddandet finns en stor sannolikhet att det inte finns
nagra besokare mer pa ett evenemang som detta. Sasongen Oppnades i hela Kimito
centrum, detta bidrog ocksa till att besokarna stannade bara for en kortare stund.

Att stimulera sinnena pa evenemangen var ratt svart p.g.a. vadret. Den harda blasten i
Kimito och det rikliga regnet i Dalsbruk gjorde det svart att kanna dofter och saker kunde
inte hallas framme for de blev blota eller blaste bort. Stamningen var svar att skapa i
Dalsbruk da torget kandes for tomt och stort da forsaljarna var alla pa ett stalle. Luktsinnet
kunde alltsa stimuleras minst, medan smaksinnet kunde stimuleras av maten och drycker
som saldes pa torget. Horsel-, Kansel- och Synsinnena stimulerades ratt s3 mycket av
musik, upptradanden och aktiviteter. Utvarderingsblanketterna  fran  Kimitos

Séasongoppning visar att besdkarna var av samma asikt.

7.2 Utvarderingsblankett

Utvarderingsblanketten bor vara gjord specifikt for evenemanget. Ett vitsord for hela
evenemanget ar bra att fraga efter, for att kunna rakna ut ett medeltal och en uppfattning
om hur lyckat evenemanget var. Muntlig feedback &r mera spontant valda ord vilket ar
aven bra att samla ihop. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 172-173). Forutom besokarnas sa ar
aven de medverkandes utvérdering lika viktig. Hur upplevde forséljarna och volontérerna
arrangemanget, informationen och sjalva evenemanget? Vad gick bra och vad kunde
forbattras. (Vallo & Hayrinen 2008, s. 173).

Jag gjorde tva olika utvarderingsblanketter, en for besokare (se bilaga 21) och en for

forsaljare (se bilaga 22). Fragorna formulerades av mig sjalv utifran evenemangets syfte
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och godkandes sedan av uppdragsgivaren. Frageformularet kontrollerades av nagra
personer for att forsakra att fragorna var latta att forsta och besvara.

For att veta om ratt malgrupp hittat till evenemanget, var forsta fragorna pa besékarnas
utvarderingsblankett kon- & alderfragor. Eftersom evenemanget skulle stimulera alla
sinnen for en battre upplevelse, utformade jag en fraga dar besdkarna bas utvardera varije
delomrade (aktiviteter, torgforsaljning, leksaksloppis, program och sommarspel) genom att
kryssa i alternativ fran mycket lite — mycket bra. De skulle dven besvara vad de gillade
bést och samst med evenemanget samt ge Sasongdppningen ett vitsord fran 1-5. Svaren pa
dessa fragor kan dndra pa konceptet infor nasta evenemang. Utvarderingen avrundades
med en fradga om de skulle beséka Sasongéppningen igen.

Pa forsaljarnas utvarderingsblankett fragades det forst om informationsflodet,
arrangemanget och kontakten med arrangdren varit bra eller inte, med mojlighet att
motivera sitt svar. Svaren tyder pa hur val jag gjort mitt arbete och om samarbetet gatt bra.
De skulle dven svara pa vad som gick bra och daligt med arrangemangen. For att de skall
trivas och vilja delta igen ar det viktigt att fa veta vad de ansag om arrangemangen och vad
de onskar tillagga eller ta bort. Evenemanget far en positiv anda da forsaljarna ar nojda.
Forsaljarna skulle aven ge evenemanget ett vitsord och kryssa i om de skulle vilja delta i
Sasongoppningen igen. Denna information &r viktig infor framtida evenemang, forsaljare

med positiv instdllning kraver mindre tid och arbete for att lockas med igen nésta gang.

Blanketterna delades ut under evenemangets gang. Forsaljarnas blanketter delades ut i
borjan av dagen och samlades in mot slutet av dagen, medan bestkarnas blanketter delades
ut slumpmaéssigt under evenemangets gang och de fick returnera blanketterna till en lada.
Det ordnades ingen utlottning bland de som utvarderade evenemanget, vilket hade varit en
idé for att fa flera blanketter ifyllda.

7.2.1 Kimitos Sasongdppning

Spontana reaktioner som hordes pa evenemanget, var mycket positiva. Manga foraldrar
uppskattade speciellt att det fanns s3 mycket for barnen att géra. Sma detaljer i spelen och
dekorationer gladde méanniskor och véckte nyfikenhet. Leksaksloppisen ansdgs som en

rolig idé. Besokarna var dven ndjda 6ver programmet.

Kimitos S&songOppning utvarderades av besdkarna med blanketter. Dessa var dock valdigt

fa (14st, varav tre manliga respondenter) och for att kunna gora en palitlig statistik behdvs
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flera svar. Redan nagra svarsblanketter hjalper dnda att se at vilket hall bestkarnas asikter
lutar. Utifran blanketterna kan det konstateras att bestkarna ansag alla evenemangets delar
vara positiva, endast alternativen ”mycket bra”, ”bra” och “vet ej” var ikryssade. Det basta
med evenemanget, ansag respondenterna framfor allt vara stamningen, men dven torget,
danserna, lotteriet, aktiviteterna och Molly Rosenstrom uppskattades. Det som de flesta var
Overens om, var att vadret hade kunnat vara mycket battre, nagon saknade mera leksaker.
Pa fragan om hur de olika sinnena stimulerades av evenemanget, hade manga kryssat i allt
pa “valdigt mycket” och “mycket”, nagra pa “vet ej” och nagra fa pa “lite”. Enligt
respondenterna stimulerades luktsinnet och smaksinnet minst, medan ké&nsel, syn och
horsel stimulerades mest. Medeltalet av besdkarnas givna vitsord lag pa 4,5 (1=samst och
5=bast).

Forsaljarna hade alla liknande asikter, dar alla ansdag att forhandsinformationen om
evenemanget och kontakten med arrangdren varit bra. De tyckte att marknadsforingen gatt
valdigt bra, det fanns manga forsaljare och besokare (trots vader), forsaljningen gick bra,
stamningen och programmet fick mycket berom, evenemanget ansags val organiserat och
att allt gick enligt planerna. Dessutom uppskattades de vackra papperskassarna som
forsaljarna fick anvénda i samband med forséljningen. De gillade flexibla l6sningar och att
allt som behdvdes fanns. Manga kommenterade framst vadret som daligt och ansag framst
darfor att borden inte var de basta mdjliga. De borde ha varit stadigare och haft vind-&

regnskydd. Medeltalet pa vitsorden som forsaljarna gav var 4,5 (1=samst och 5= bést).

7.2.2 Dalsbruks Sasongdppning

Utifran forséljarnas utvardering kan kort konstateras att de flesta ansag informationen fore
evenemanget och kontakten med arrangdren varit bra. Medeltalet av de givna vitsorden lag
mellan 3 och 4 (1=samst och 5=bast). Manga uppskattade télten och gillade programmet.
Ovriga kommentarer var att bakgrundsmusiken kunde ha varit lagre, scenen pa ett annat
stille, layouten annorlunda. Scenen och torgets layout var ursprungligen menat
annorlunda, men vadret inverkade mycket pa slutresultatet. Alla 6nskade battre vader men

skulle garna delta om evenemanget ordnades igen.

Besokarnas utvardering av evenemanget gjordes inte, p.g.a. brist pa tid och arbetskraft.
Min arbetsgrupp gav mycket positiv feedback, var ndjda och tyckte arrangemangen var

bra.
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7.3 Infor framtida evenemang

D4 evenemanget har utvarderats kan foljande fragor behandlas: Aktiviteter som gick bra
kan forstarkas, de aktiviteter som gick véldigt bra bor forbli som forut och aktiviteter som
inte alls fungerade tas helt bort. (Shone 2001, s. 263).

Utifran att veta vad som gick bast eller samst hjalper informationen att hoja
kundbelatenheten infor nasta gang. Problemen kan rankas i hur allvarliga de &r, och sa
tacklas de mest viktiga till att borja med, redan detta forbattrar besokarnas upplevelse.
(Shone 2001, s. 264).

Det som fungerade samst pa bada evenemangen var guidningen. Ingen deltog i den
guidade rundturen, detta berodde antagligen framst pa vadret och att det inte fanns manga
turister bland besokarna. Ovriga orsaker kunde vara forhandsinformationen om
guidningen. Det enda som tidigare ndmnts var namnet och tiden. Guidningen verkade inte
tillrackligt lockande, speciellt for den lokala befolkningen som redan kénner till
omgivningen. Guidningen passade dock inte heller in i konceptet, med tanke pa vad syftet
var (bestkarna stannar en langre tid), guidningen skulle “fora bort” besokarna fran
evenemanget. En timmes rundvandring &r inte heller den lampligaste for evenemangets
primara malgrupp, barnfamiljer. For att behalla denna programpunkt, behéver den stora
andringar. Ett forslag pa hur programpunkten kunde se ut néasta gang, beaktande malgrupp
och syfte, ar en temavandring i stil av skattjakt med en krydda humor sa att aven foraldrar
trivs. Vandringen skulle vara kort, for att sdnka deltagartroskeln och ha flera starter. |
samband med marknadsforingen skulle detta ndmnas, sa att potentiella bestkare kan
planera in sitt deltagande. Ifall det 6nskas att inkludera narliggande foretag och sponsorer i
Sasongoppningen, kunde temavandringens mellanstopp finnas hos dem. Detta kréver dock
noggrann planering och gott samarbete for att allt skall fungera smidigt. Mdjligheten att
kunna vinna ett pris efter deltagandet lockar flere med. Rundturen kan fungera utan en som

drar den, men en berattare, eller t.ex. sjorovarkapten skulle bidra till en battre upplevelse.

Leksaksloppis arrangerades forsta gangen pa Kimitoon. Deltagarantalet var lagt, vilket
tyder pa att det kunde vara lampligare i ett annat sammanhang an Sasongdppningen.
Forsaljningen gick bra, sa det skulle vara synd att inte ge det en andra chans. Aktiviteterna
var véldigt lyckade, speciellt var det delades ut priser. Aktiviteterna bor valjas med

noggrannhet, de skall vara sa enkla och snabba som majligt for att locka deltagare.
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Torgforsaljningen bor uppfriskas, pa alla marknader deltar arligen samma forsaljare, vilket
i langden blir trakigt for besokarna. Jag forsokte hitta “nya” forsiljare, men detta kriver
mycket tid. Det som antagligen lockade besokare var att det var fragan om ett nytt

evenemang och att det ordnades program pa scen.

Utvarderingen av evenemanget fungerade bra hos férséljarna, det var latt att fa svar av alla.
Bestkarnas utvérdering av evenemanget gick inte bra, det hade fungerat béattre ifall en
person hade hela dagen skott om utvarderingen, och &ven gjort nagra muntliga

utvéarderingar. For att kunna dra nagra slutsatser beh6vs manga svar.

Ifall det skulle bli ett arligt aterkommande evenemang, skulle detta behdva en stérre
projektgrupp som utifran en analys av lokalbefolkningens behov formade konceptet till en
starkare helhet. FoOr att evenemanget skall bli &nnu béttre, krdvs att samarbetspartnerna
valjs med noggrannhet och tillsammans forsoker na evenemangets mal. Det kunde vara en
god idé att vissa samarbetspartners i projektgruppen skulle vara aterkommande. For
eventuella framtida evenemang bor det gdras en framtidsplan 6ver hur projektet skall
finansieras. Inkomsterna fran lotteriet och torgforséljarnas platsavgift racker inte for att
tacka evenemangets budget. Ett attraktivt program &r inte svart att sammanstélla, det finns
redan manga fina talanger pa Kimitoon. En del som bor vidareutvecklas ar hur sinnena
skall stimuleras effektivare. Da besokaren haft en bra upplevelse pa Sasong6ppningen
sprids ryktet och nasta gang kraver marknadsforingen inte lika mycket energi och resurser.
Att marknadsfora evenemang ar inte heller sérkilt svart pa orten eftersom det finns manga

som ar samarbetsvilliga.

7.4 Utvardering av mitt eget arbete

For ett lyckat evenemang, sdger Watt (1998, s.12) att férutom en massa viktiga delar
behdvs dven lite tur och bra beslut. Ur Watts (1998, s.13) langa lista 6ver vad som kravs
for ett lyckat evenemang anser jag att i detta fall lyckades speciellt: detaljer — sma detaljer
Okade trivseln hos forsaljare, besokare och medverkande vilket ledde till positiv respons,
engagemang for att tjana deltagare och kunder — utifran utvarderingsblanketterna kan
konstateras att servicen varit bra och att det satsats pa trivseln, kreativitet — syntes i nya
idéer, upptradanden, konceptet och i aktiviteterna, kundvard — malgruppen var i fokus,
underhallning — det fanns ett brett utbud och upptradandena var sarskilt lyckade, bra
kommunikation — enligt forséljarnas utvardering, god motivation — projektledaren var

motiverad under hela processens gang, hart arbete och entusiasm — flitigt arbete gav bra
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slutresultat, ledarskap — hade varit annu battre om en projektgrupp existerat och ledaren
hade kunnat koncentrera sig pa enbart ledarskap, medieintresset — nytt och intressant
evenemang, planering (dokumentation) - gott om tid for noggrann planering, positiv image
— n@jda samarbetspartners och bestkare, reagera till &ndringar — ovéntade situationer
vandes till fordel, humor - for mycket allvar dddar motivationen och teamwork —

samarbetet gick bra.

Fran Watts (1998, s.13) lista 6ver krav for ett lyckat evenemang, hade foljande faktorer
kunnat goras béattre: budgetering, tydlig struktur, reserv plan (vadret beaktades valdigt
sent), bra tidsplanering — men det gick anda bra eftersom vi boérjade i god tid,
krishantering (att vara forberedd), utvardering och kontroll gjordes inte tillrackligt
noggrant, speciellt inte av medverkande och besokarna, bra beslutstagande — manga av
besluten andrades pa, vilket forlangde arbetet och gjorde det rorigt, manga volontarer — vi
hade garna ha kunnat ha fler, tur - véadret var inte pa var sida, logiskt planerande — vilket
resulterade i att besluten kunde &ndra, undersfka marknaden — det undersoktes inte ifall
det fanns behov av evenemanget, resurser och faciliteter — det fanns brist pa resurser pa
manga satt, starkt ledarskap - detta var en ny sak for mig och darfor valdigt ovant, stark
vision — visonen var inte helt klar i borjan och formades lite efter hand, teamwork — det

saknades en riktig projektgrupp.

| det hela tyckte jag att arrangemangen gick valdigt bra, jag fick positivt intryck fran alla
hall och kanner mig vaéldigt nojd 6ver slutprodukten. Det finns en hel del att forbattra men
evenemanget var lyckat med tanke pa att detta var ett nytt evenemang, budgeten var
valdigt liten och att ingen storre projektgrupp stod bakom arbetet. Ifall det hade funnits en
komplett projektgrupp, tror jag att det hade markts betydligt. Som ensam arrangor gar det
inte att koncentrera sig till 100 % pa varje delomrade, vilket betyder att endast det som det
finns tid for, blir gjort och personen blir latt slutkdrd. Det positiva med att ha fatt planera
allt sjalv, &r att jag har lart mig om alla delomraden, alltid haft kontroll 6ver var projektet
ligger, kunnat arbeta enligt egna arbetstider och inspiration samt utan storre projektméten.
Bakom evenemanget ligger otroligt mycket arbete. Sadant som jag i borjan ifragasatte ifall
det ar nodvandigt att g sa in i detalj, insdg jag i efterhand att kunde ha gjorts annu
noggrannare. Problemet ar bara att det inte gar att forutse hur allt kommer att ga. Konsten

ar att vara val forberedd pa allt.

Marknadsfoéringen av bada Sasongoppningarna gick véldigt bra, det kravde en massa tid,

men var &ven valdigt viktigt for att manniskor 6ver huvudtaget skulle veta om
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evenemanget eftersom det inte ar en arlig tradition som invanarna automatiskt vantar pa
och heller inte en allman dag som brukar firas. Speciellt nojd ar jag 6ver de tva reportagen
som publicerades efter Dalsbruks evenemang (se bilaga 19 & 20), dessa tidningar hade inte

ens informerats om evenemanget.

Da jag tanker tilloaka pa Hoyles teorier om de fem P:na, menade han att produkten skall
vara tydligt definierad innan man kan gora strategier i hur evenemanget skall
marknadsforas genom pris, placering, PR och plats. Detta forstar jag mycket bra nu, det ar
valdigt svart att bygga vidare pa en idé som inte ar helt tydlig. Utifran produkten planeras
de olika delomradena, &r inte grunden noga planerad, blir &ven resten flummigt och olika
parter far olika uppfattningar och tolkningar av evenemanget. Marknadsféringen kan da
signalera osékerhet och olika information om man inte &r val forberedd. Till slut leder det
aven till att besokaren inte kan uppfatta vad det &r fragan om. | detta evenemang var inte
allt helt klart fran bérjan, utan andrade lite efterhand, men eftersom det inte heller var
manga parter som arbetade med planeringen, blev inte slutresultatet heller allt for
flummigt. Det enda negativa var att jag hade svart att arbeta vidare da jag inte hade en
tydlig ram att hallas innanfor. Tidsplanen var svar att folja och det gjordes stora andringar i
den, men jag tyckte att mitt arbetsatt fungerade bra med hjalp av enskilda ’to do”-listor for

varje vecka.

Innan evenemanget planerades hade det varit bra att géra en undersékning om behovet for
ett sadant evenemang. Utifran en sadan undersokning kan lattare gallras bort idéer som inte
ska hora till konceptet, for att inte slosa energi pa planering av nagot som ingen kommer
att ha nytta av eller vill besdka. Allt som finns pa evenemanget skall vara attraktivt for

besokaren.

8 Sammanfattning

Syftet med mitt examensarbete var att planera och genomfora ett torgevenemang med
samma koncept i Kimito och Dalsbruk. Evenemangen arrangerades for att erbjuda framst
barnfamiljer, men dven andra intresserade och sommargaster mdjligheten att samlas, njuta
och umgas en langre tid till ett mangsidigt utbud. Olika element skulle stimulera sinnena
och bidra till en upplevelse. Sasongéppningen har arrangerats tva ar tidigare men detta ar
var konceptet annorlunda i och med att evenemanget agde rum endast pa torget och inte

runtom i de nérliggande foretagen.
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For att uppna syftet har jag last mig in pa teori om evenemangsplanering som véglett mig i
de olika faserna for att skapa ett lyckat evenemang. Jag skapade ett nytt koncept for
Séasongoppningen och tyngdpunkten av planeringen lag pa konceptets fyra delomraden.
Det nya konceptet av Sdsongdppningen resulterade i ett véalbesokt evenemang som fick
mycket positiv respons. For att utbudet skulle vara sa mangsidigt som mojligt bestod
konceptet av fyra delomraden: torgforsaljning, upptradanden, leksaksloppis och aktiviteter,
dar mangsidigheten aven syntes i sjalva delomradena. Den lilla budgeten kompenserades
med Kreativitet och manga sponsorer. Aven om det inte fanns en projektgrupp var det
mojligt att genomfora allt da arbetet borjade i god tid.

Till bada Sasongdppningarna sokte sig bade ung och gammal vilket tyder pa att innehallet
motte behoven av evenemangets tankta malgrupp. For att skapa evenemangets syfte, att
inviga sommaren, hade de olika elementen en viss “sommartouch”. For att besoket skulle
bli en battre upplevelse stimulerades sinnena bl.a. av mat & dryckesforsaljning, musik &
dans, dekorationer och aktiviteter, dar besokaren sjalv var aktiv. Aven om konceptet var

det samma for bada evenemangen, blev evenemangen rétt sa olika.

Evenemangen gick bra, men det finns en hel del mojligheter att forbattra evenemanget
bade i planeringen och i genomforandet. Pa Kimitoon finns bade intresse att delta i och
besdka sadana har evenemang. Evenemanget har potential till att bli en tradition, ett bra
koncept, gott rykte och kontakter har redan skapats. En bas for ndsta evenemang &ar redan

skapad, enda som aterstar ar en projektdragare.
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12 KIMITOONS NARINGSLIV

nart dags for
sasongdppning

Barnens eget loppis ir drets nyhet.

Monica Sandberg | 421535/monica sandberg@fabsy fi

Den 18 maj blir det sisongdppning i Kimi-
to och den 9 juni i Dalsbruk.

Katja Harmanen hiller pi och utarbe-
tar progr som bete i stu-
dierna till restonom pd turismlinjen vid

Programmet ska forsiggd pd torgen,
med forsiljning, musik och dans. Mal-
gruppen iir barnfamiljer.

-Som en kul grej har vi barnloppis, det
vill siiga barnen fir sjilva siilja sina gamla

Novias yrkeshogskola i Abo. K

leksaker. Det lir ha blivit succé i Salo si

kommun dr uppdragsgivare.

- Sasongdppningen hills i band
med en vanlig torgdag, vilket betyder fre-
dag i Kimito, och i Dalsbruk har vi valt en

lordag for att nd ocksd veckoslutsbeso-
kare.

nu ska vi prova hir ocksa.

Féreningar, foretag och privatpersoner
som vill vara med om sdsongdppningarna
far giirna hora av sig till Katja Harmanen.
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7. SASONG-

4

<7 OPPNING

& ! Aktiviteter + Leksaksloppis + Torgforsiljning
Kimito torg  Kemidn torilla

¥ 18.5.2012

14.00 - 18.00

Arkipelags danselever 1500  Arkipelagin tanssioppilaat

Molly Rosenstrém
(tvda i Talent Suomi - 2. sija 1530
Talent Suomi kilpailussa)

"Upplev det varliga Kimito” 1630 Ku tkistus kevdiseen Kemiéon”
- en quidad gatur i Kimito centrum : copaptittu Kvelgretki Kemiaiy keskaskena

Levande musik under dagens lopp!
El3vad musiikkia!

Aktiviteettejs «  Lelukirppis Torimyyntid
e

KESAKAUDEN
AVAUS [|FSy

KEMIONSAARI
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Dalsbruks torg  Taalintehtaan torilla

512 9.6.2012
kl / klo. 9.00 - 13.00

Gatu musik 9.00 - 10.00 Katumusiikkia

Anton Nervander Anton Nervander

Bruksquidning ~ 9.30 - 10.30 Ruukinopastus

Dalsbruks Taalintehtaan
Dragspelsklubb RL0=1L1k Hanurikerho

med glad sommarmusik iloista kesimusiikkia

MClslanders 1130 -12.00 MC Islanders

visar upp sina mo’corcyklar esittelevit moottoripyoriddn

AL“PQLQ 12.00 M@g_rz
danselever tanssioppilaat

O 7 samarbete med

~Ne KIMITOON
"V KEMIONSAARI




Aktiviteter . Leksaksloppi Torgfors

Kimito torg  Kemién torilla

18.5.2012

14.00 - 18.00

Arkipelags danselever - Arkipelagin tanssioppilaat

Molly Rosenstrém

( Talent Suomi : andra plats - toinen sifa )
“Upplev det virliga Kimtto®
“Kurkistus keviiseen Kemiddn®
guidad gitur - opastettu kivelykierros

Levande musik under dagens lopp!
Eldva3 muslikkia!

Molly Rosenst

(Talent Suomi/Finland 2011)

UPPTRADER*ESIINTYY
fredag/perj. 18.5 RI(0) 15.30
pé torget i Kimito
Kemion torilla,
Villa Lande
Missa inte!

Ald jata valiin!

(Kulturforum Kimito rf)
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Kemio avaa
kesan tanaan

Kemionsaari avaa kesiin Ke-
miossd tédndén perjantaina.
Kesiikauden avajaisissa Kemi-
on torilla esiintyvat Suomen
Talent-kisan kakkonen Mol-
ly Rosenstrom, Arkipelagin
tanssioppilaat ja katumuusik-
ko Anton Nervander.

Toritapahtuma alkaa iltapii-
villa kahdelta. Torilla on muun

muassa leikkikalukirpputori ja
useita yhdistyksia esitteleméas-
si toimintaansa, Oppaat jirjes-
tévit kaksikielisen opastetun
kévelykierroksen Kemion kes-
kustassa,

Vastaava kesdavaustapahtu-
ma jéirjestetéian Taalintehtaal-
}gsguantaina 9. kesiikuuta.

)
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Taalihtehtaan kesd
sykdhtda lavantaina

Kemidnsaaressa vietetiiin Taa-
lintehtaan kesikauden ava-
usta lauantaina 9. kesikuuta

yhtun ilta-

jien liséiksi paikalla on useita

hdutyknﬂenttelemlnlm

h:ilherlhninhll;:lﬂ. o

Kemi6nsaaren

tévit kaksikielisen
nmkilh.l.lhﬂmpmll
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Taalintehtaalla avataan

tanaan kesakausi

lestaan jérjestavit opas
%mmmﬂ:m
toteutetaan kahdella kielella.
Useat eri esitte-
lovlt tu'nh o jn
dera esittelee mooﬂoﬁpydnﬂ

kuin séksi torilla on

Paikalla on mahdollisuus myiil
syt kamikippmalia: L

lu{mnhrp-
putori, jonne lapset ja nuoret
voivat tulla myyméin omia

pe- tarpeettomaksi jadneitéd tava-
roitaan.

Tapahtuman jarjestelyjen ta-
mo: Jokn opiskelee mat-
Nonnuja on hhiultm tm

lopputydnéén. Ta
tuma on toteutettu yhmv

tyossd Kemionsaaren kunnan
kanssa. (SSS)

5% Ub
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Kesa auki Taahntehtaalla lauantaina

Kesidkausi avataan Taalinteh-
1alla lauantaina.

Aamuyhdeksilt torilla alkava
ipahtuma on matkailualaa opis-
elevan Katja-Cecilia Harnasen

lopputy6. My®és kunta on mu-
kana jarjestdmaéssd tapahtumaa.

Péivan aikana pidetdin muun
muassa toria, jirjestetddn ruu-
kinopastuksia ja kuullaan mu-

Peanys. |

BILAGA 12

=S 2o
nr.2%

siikkia.

Lapsille on tarjolla oma kirp-
pis. Klrpplkselle lapset voivat
tulla myymdin mm. vanhoja
lelujaan.
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ONSDAG 6 JUNI 2012

ABO UNDERRATTELSER: TEL: (02) 274 9900. E-POST. NYHETER@FABSY FI

Snart dags. Vid sdsongdppningen pd l6rdag kan bade unga och gamla spela gratis utomhusspel som Katja Harmanen har
giort i ordning. Har med tillbehdr for ett spel som gar i bowlingstil. Foto Monica Sandberg

Dalsbruk oppnar sasongen

Pa 16rdag blir det musik och program pa torget.

Monica Sandberg | 421535/monica sandberg@fabsy fi

P 16rdag stir Dalsbruks torg
i centrum, di sommarsi-
songen dppnar. Eftersom det
ocksa normalt ir en torgdag,
riknar man med tringsel och
trivsel.

Anton Nervander frin
Viistanfjird spelar dragspel
frdn kl. 9, men ocksd Kimi-
tobon Satu Zwerver agerar
gatumusikant, pd fiol. Dals-
bruks dragspelsklubb upp-
trader kL. 10-1L15.

Strax dirpd, kl. 11.30,
visar 6ns motorcykelklubb

MC Islanders upp sina hojar,
och har man egen hjilm kan
man fa dka med en sviing och
prova hur det kinns. KI. 12.
upptrider Arkipelags dan-
sare.

Speaker for alltihop ir
Magi Kulla, och scenen
finns framfér gamla Siwa-
huset.

Kimitodns maskot Isla ir med
i vimlet, guiderna tar intres-

silja begagnade prylar pi en
leksaksloppis. I Kimito lyck-
ades den hiir idén bra.

= Vi har ocksd lotteri med
bland annat presentkort som
vinst och spel dir man kan
utmana varandra, siger Kat-
ja Harmanen som har pla-
nerat programmet pd upp-
drag av Kimitodns k

utbud som &ns féretagare har
bittre blir kint,

Hur blir di viidret den 9
juni, tror du?

~Jag har inte ens vigat titta
efter nigon prognos. Vi fir
hilla tummarna.

Kimito centrum Sppnade sin
isong redan dagen

Hon gor sitt slutarbete vid
Novias turismlinje i Abo
kring sisongbppningarna.

Sommarsdsongen blir allt
viktigare for Kimitodn, och
sommargisterna allt fler.

serade med pd en tur g
bruket och skolelever fir

D id o2 n
Prog vid ngopp

ningarna kan goéra att det

efter Kristi himmelsfirds-
dag, en fredag di minga bru-
kar ta ut en ledig dag. S4 ock-
sd i dr, det var gott om folk.
Som mest folide cirka 200
med upptridandena pi tor-
get. ’
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ANNONSBLADET ¢ ILMOITUSLEHTI

Dalsbruk inleder sommaren pa Ior

» Sdsongdppningen i Kimito
firades for ett tag sedan i hérd
blast och kyligt vider. Men en-
ligt turismstuderande Katja
Harmanen, som ordnar si-
songdppningen bade i Kmuto

songdppning i Kimito, men med
vissa avvikelser i programmet.
Det blir gatumusik, upptradan-
de av Dalsbruks Dragspelsklubb
samt av Arkipelags dansare och
guidningar i Dalsbruk. Det blir

och Dalsbruk, var
lyckat och vélbesokt och posmv
feedback har kommit in fran
ménga hall.

Harmanen ser fram emot [or-
dagens sdsongoppning i Dals-
bruk och hoppas den blir lika
bra som i Kimito, men med
bittre vader. Konceptet ar det
samma som for kommunens si-

ocksa torgforsiljning, presenta-
tion av foreningar, sommarspel
och leksaksloppis.

- Motorcykelklubben MC Is-
landers kommer att visa upp
sig. Det kan Iona sig att ta egen
hjilm med sig: eventuellt fir
man sig dé en provtur, sager
Harmanen.

EO

Molly Rosenstrém underhéll med séang under s@songopp-

ningen i Kimito.

6m viihdytti laula-

Kemisavajaisissa Molty R
malia. :

Kesénavaus
Taalintehtaalla
lauantaina

» Kemion kesikauden avajaisia
on jo vietetty kovassa tuulessa
ja koleassa sddssd. Kumman-
kin taajaman kaudenavaukset
jarjestdvd matkailuopiskelija
Katja Harmasen mukaan Ke-
mion tapahtuma onnistui ja
yleisod riitti. Myonteist4 palau-
tetta on tullut monelta taholta.

Harmanen odottaa nyt kau-
den avajaisia Taalintehtaalla
toivoen, ettd tapahtuma olisi
yhtd mybnteinen. Hin toivoo
silti parempaa saatd. Konsepti
on samanlainen mutta ohjelma

poikeaa joiltakin osin. Luvassa
on katumusiikkia, Dalsbruks
Dragspelsklubb ja Arkipelagin
tanssijat esiintyvit. Taalinw-
tehtaalla jarjestetdan opastet-
tuja kévelyja. Luvassa on myds
torimyyntid, kesapeleja ja lelu-
kirppis. Yhdistykset esittaytyvit.
- Moottorikerho MC Islanders
esittaytyy. Kannattaa ottaa mu-
kaan oma kypara. Mahdollises-
ti pidsee koeajolle, Harmanen

vihjaa.
e6/1s

Mycket folk tog sig till till torget trots bldsigt och kallt vider.
Torille saapui paljon viiked tuulisesta ja koleasta sddstd huolimatta.

Sotta & Pytty viihdytti viked S-Raudan edessdi...
Sas & Kopp roade publiken utanfér S-Rauta....

...sekd lapset ettd aikuiset viihtyivat.
... och bade vuxna och barn trivdes.
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9.6. Tradgardsdag pa Soderlangvik Gard /
Puutarhapdiva. Soderlangvik Gard, Drags-
fjdrd. www.soderlangvik.fi.

1 9.6. Lindan Cup fotbollsturnering/jalka-
palloturnaus. Amosparken, Kimito / Amos-
puisto, Kemit.

9.6. Sasongoppning i Dalsbruk/ Kesakau-
den avajaiset Taaliintehtaalla. Torgfor-
séljning, presentation av foreningar,
musik och dans/torimyyntid, yhdistysten
toiminnan esittelya, musiikkia ja tanssia.
(02) 426 0170. ]



Kimitoons Handelsekalender

Kemidnsaaren Tapahtumakalenteri
APRIL-MAJ ¢ HUHTIKUU-TOUKOKUU

29.4, u.oovmusslntz elever forevisar platsdanser ko, 4-12 -vuotiaat oppilaat esittavat
mm:‘a‘(vgejal«x : mmwmm Marianne Petters.

uu(o)xo.wru-mmmmvnwmmmmxsm 50 Luckan,
5.5 ki(0) 12.00~14.00 Kvarndag | Tappo.

9.5, ki(0) 19.00 Tre Prima Donnors konsert | Bio Pony. Intrade 10 € inkluderar kaffe med tilltugg, Biljettbestall-
ning kom kulla@kitnet.fi.

11.5. ki(0) 20.00-23.00 Rock-konsert | Furulund. Fritt intrade. Vappaa sisaanpaasy. Arr.jarj Duf.

125, U(o)mmm/uumnlwmm 18 8r) dansar Paradise Oskars album Sunday
Kor. Marianne Petters Axeleﬂm( w(lzlsv)mm

MMWW mmmm

18.5. Sisongdppning i Kimito centrum, Imlvr

Panrsd:wltmﬂm H(o)lsmmmusggvzlw M/*MW)IW&/&M~

Taalii

muo)mw-wquwmmmmmmmm
4 Gérd/ Dragsfjard. www.

26.5. Trdgdrdsdag |
27.5. U(o)xammw&mamw mluﬂmeﬁmw&ﬂ,ﬁ villa |}
Lande, Kimito/Kemid.

. h " )
mo)nmmmem x4mwmwmmmqmm
kerta talta kaudelta. Sisu, [ 19, Kir

7.5-!&&H(o)MlﬂuMdavamnmum A, [far)
Fritidsenhet/Kemion vapaa-ajanyksikkd.
varmote. www.sagalund.fi.

16.5. och {
17-muuhesmmmﬁ|&umame/m , inkl. frukost, middagar, guide, mer info ang. resan

ger Ann. Bind, anm. fore 12.4.
23.5. ki(0) 18.30 Plantbyte/Perennanvaihto pd Inger Nymans gérd | Vreta. Valhallavagen 12, Kimito/Kemio.
g&suo)%m/wnmmmuwnmwss,mm

2012.
Ulla Granroth tel. 0407341931,

UTBILDNING, KURSER/KOULUTUS, KURSSEJA
nmumummm mmmmpmhdamm |

. Hanttis, lasten kisitybkoulu, ndyttely Kemidn kirjaston ikkunassa. Anmainingstid till Hantverksskola for barn,
mm&mumu mszos Timoittautumisaika lasten kasityBiaiskouluun, Hanttikseen jatkuu 24.5
ast. lisa.wallenius@gulkrona.fi. Arr/jarj Abolands hantverk rf

u—xs.sn(u)m.oo-xm for bam | skoldidern. Kesakasityokurssi kouluikaisille
japsille. Gamia meljeriet i

g ﬁm[ﬂ‘]i ds hantverk rf.

me - Valokuvauskively. Alla Mmilmﬂspﬂpﬁmm lottar vi
ut priser. Kaikki kiinnostuneet mukaan! Lisatietoja paikan paalla ja osallistujoiden kesken

1s.|a(o)uoomnyrhmmm,mmuu(o ummlmv-um |
wmwm |

Maria
: Pony o Wg—hz:a/
hmmhmn www.varkultur.fi,

m:.mnnmlmnm

31.1-27.4. Skjut rakt pd Bengtskér! Ampukaa suoraan Bengtskariin! Villa Lande, Kimito/Kemid.

mﬂmIWWMnMIM
wmwmn.mmwu Lme,mm/mmzs k(o) 17.00

Vernissage, konstnéren presenterar utstallningen. Nayttelyn avajaiset, taiteilija kertoo ndyttelysta.

w&tnmmlnmwls.s ~30.8. Gunvor Gronvik. Café 15.5-30.9. Karin fotout:

Naturum Bldmusslan/Saaristmeren luontokeskus Sinisimpukka, Maiftoukokuu: |
“MMmmwwmwuwmwp |

Lulian B

(02) 4260170 mokmuwm i

vilm. 24.5, liisawal- |
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Taalintehtaalla avattiin

w

Jerker Jokiniemi

Kesznavausta vietettiin Kemiansaz-
ren Taalinteheaalla lavanaina sadepilvi-
en alla. Nelituntinen eapahiama kerisi
huonosta siiscd huolimacta mukavasci
kesanvicrexjia, Taalinichaan wrilla jar-
jestetty tapahtuma tarjosi ohjelmaz kai
kille. Ackipelag esiteels tanssioppilaicaan,
MC Islanders moottoripyériain ja elivii
musiikkia oli tarjella pickin piivis. Tori
oli avoinna myos myyiille, joiden kojuis-
@ pystyi ostamaan niin kupin kahvia,
paivin ruuat kuin soutuvencenkin

Riia ja Harri Jaakkolz keroivac kah
vinjuonnin ohessa vieteivinsi kesin
mokkeillen Kemiossi. Tampereells asu-
vat Jaakkolac uvac jo wottuneet saaristo-
laisclimian, silli mokki on ollue Harrin
suvulla jo 60-lovule saakka

eI P e
Musiikkiop ip

Kesi kuuluu viettas saaristossa
Luonnan kauselu ja veneily kualuvat ke
siin, Harri sanoo,

- Ja jos on callsinen kahvilz ot dn-
ne, niin pakkohan oli culls kupillised juo-
maan, Riix jatkaa

Jaakkoloillz on mukanaan tywir Fan-
oy, joka tykkaa leikkid ISLA-maskotin
kanssa.

Kemionsaaren maskatiks: kuukau-
si siceen valicoa ISLA vithdy ceai lapsia
Punacukkainen maskotti on valiteu las
en piirrosten joukosca

Jaan slmapalloja ja karkkia lapsille
ja tctenkin leikin, hyvinwulinen ISLA
nauraa.

Kesanavaustapahiuman takaa loyey-
v opakelija, Kaga Harmanen jarjescid
tapabwumax lopputyoniin crismiopin-
noista

Tamperdaisten Fanny, R

ja Harri Jaakkolan
miclestd kesil kuuluu vierds saaristossa.

Keliin nahden ailli on tosi hyvin
thmisia, Kagja micenii
Hinen lopputyéhon kuului myas wi-
nen kesinavaustapahiuma aikaisemmin
wukokuussa. Se jinestettiin Kemidgssi
josta Kacjakin on kotoisin
Parasta kesdssd on meri ja rauha, joka
cailla saariscossa on, hin kiteyds,

Janinz ja Vanessz Kzrrenta paisivit
MC Talanders kerban mootearipyorikyy-
dieykselle, Sivuvaunussa mackanncet ty-
wit alivac wohkeissaan

- Ensin jannitd, muta <i s ollutkaan
niin pelottavas lopules, cytot nauravat

Tapahcuman viimeinen ohjelmany
mero on musiikkiopisto Arkipelagin
canssicsitys. Oppilaiden itse suunnitce-
Ieman tanssin padcdid talincehtalainen
Janina Nordgren, Esitys kerad tihkusa-
ceesta huolimacta hyvin yleisox

Kesanavaus-
tapahtuman
jirjestiminen on
osa Katja Harma-
sen lopputydei
turismiopinnoista,

lennokkaisiin askeliin.

paditryi talintehtaalai

http://issuu.com/salonjokilaakso/docs/viikko

Janina ja Vanessa Karrentoa jinnicd aluksi MC Isk

sessi

BILAGA 19

Kuukausi takaperin
Kemidnsaaren masko-

hyviid micltii ja ilma-
palloja tapahtumassa
vierailleille lapsille.

ders kishon ipyorikyydityh

24 2012?mode=window&pageNumber=16



http://issuu.com/salonjokilaakso/docs/viikko_24_2012?mode=window&pageNumber=16
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Yhdessd enemmén

LANSI-UUSIMAA
KOLUMNIT
14.6.2012 08:00

Kesidtapahtumien maira on jélleen ldkahdyttavan runsas. On laulupaivaa, nayttelya, kesateatteria,
musiikkijuhlaa, urheilukisaa, kyldpaivaa, koiralassytyksen MM-kilpailua ja ties mita karkeloa.

Kuinka kummassa niihin kaikkiin riittda kavijoita? Eikd varmaan riitdkaan. Silld mitd pienempi
jarjestdja ja suppeampaa yleisoa kiinnostava ohjelma, sitd vihemmain se vetda vikea. Valtaisan
vaivan ndhneet pari puuhaihmista ovat sitten pahoilla mielin, kun paikalle vaivautuu tuskin ketéén.

Toki my0s sdidenhaltijalla on osansa.

Viime lauantaina sidi oli kylma ja kaiken kukkuraksi tihuutti vettd. Ennuste ei siis ollut hyva, ei
ainakaan syrjdisen kylan toritapahtumalle. Siitd huolimatta pditin lahted sellaiseen, silla tarvitsin
yksinkertaisesti tuuletusta. Niinpa suuntasin Taalintehtaalle, Kemionsaaren takalaidalle.

Ylldtyin. Ensin sitd, ettei autolle ollut 10ytya paikkaa edes kohtuullisen kavelymatkan padssa torilta.
Ja sitten sitd, ettd tori oli tdynnaidn iloisia, keskenddn rupattelevia ihmisid. Tunnelma oli liki
epatodellinen. Aivan kuin kukaan ei olisi sattunut huomaamaan, ettei ollutkaan kaunis kesapaiva.

Keskelld toria loisti iloisenkeltaisena varildiskidna eriskummallisin kahvila, minkd koskaan olen
nahnyt. Se oli vanha, kolmipy6rédinen tavaramopo. Mopon penkille mahtui juuri ja juuri komea
kahvikone.

Suloinen kahvintuoksu ja suurelle, puiselle kaapelikelalle katettu viettelevd paakelsivalikoima
houkuttelivat tietenkin my0s maistamaan. Olin oitis koukussa. Vaan ihmekos tuo, kun kahvi oli
reilun kaupan parasta laatua ja tdysmaito tiyttd luomua, puhumattakaan siitd kielen mukanaan
vieneestd, syntisenhyvista valkosuklaakakusta...

Tarvitaan roppakaupalla innostusta ja luovaa hulluutta, mutta myos vankkaa osaamista, jotta
moinen kahvila toimii. Idean takaa paljastuikin monitaitoisten osaajien osuuskunta Vinde ja
yhteisokahvila Lalla Vinde.

Osuuskunta kertoo nettisivuillaan, ettd sen tarkoitus on rakentaa onnellisempaa yhteiskuntaa
ihmisille merkityksellisen osallistumisen ja yhteisen tekemisen avulla. Eiki sellaiselle voi muuta
kuin nostaa peukkunsa, toivottaa onnea — ja osallistua itsekin.

Perinteiset yhteisét perustuivat perheeseen, sukuun, kyldan ja heimoon. Ne ovat ainakin osin
murentuneet ja maailma on muuttunut yksilokeskeisemmaksi. Onko yhteisollisyys siis kadonnut?

Sanoisin, etta yhteisollisyys on vain muuttanut muotoaan ja tulossa uudelleen, suorastaan rytinalla.
Yksi muotohan ovat esimerkiksi sosiaalisen median verkostot, kuten facebook.

Mutta ihmiset kohtaavat uudella tavalla myos ihan kasvokkain. Se voi olla niinkin yksinkertaista,
etta valittad ldhimmaisestaan ihan tavallisessa arjessa. Jos huomaa, ettei toinen oikein jaksa yksin,
voi kuunnella, auttaa konkreettisesti tai sanoa vaikka vain muutaman rohkaisevan sanan.

Erds yhteisollisyyden muoto ovat uudet ja erilaiset yhteisollisen asumisen ratkaisut. Yksi
mielenkiintoisimmista, ainakin omasta ikd- ja nakokulmastani, on senioriyhteiso Helsingin
Loppukiri. Sielli mummot ja papat niyttavat mainiota mallia: Jokainen on arvokas yksilo ja
hyvaksytty omana itsenédin. Silti koko yhteison tuki on kaytettavissa, niin paljon kuin haluaa.

Ja niinhén sen pitddkin menna: Olemme yha yksilGitd, mutta yhdessd olemme enemman, oli sitten
kyseessa oma arki tai vaikkapa sen kylan kesdtapahtuman jarjestaminen.

Kirjoittaja on ldntisen Uudenmaan takamailla asuva kirjailija.

http://www.lansi-uusimaa.fi/artikkeli/113888-yhdessa-enemman
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